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Türk�ye'de Kayısı Üret�m�n�n ARIMA Model� �le Tahm�n�
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Özet

Amaç: FAO ve TÜİK'den elde ed�len 1970-2019 dönem� (50 yıl) ver�ler�nden yararlanarak gelecek dört yıllık 
dönemde Türk�ye taze kayısı üret�m�n� tahm�n etmek ve öner�ler gel�şt�rmekt�r. 
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Kayısı üret�m� �ç�n gelecek tahm�n�nde ARIMA (Box-Jenk�ns) model� 
kullanılmıştır. Box-Jenk�ns yöntem�, zaman ser�ler�n� anal�z etmek �ç�n gel�şt�r�len yöntemlerden b�r�d�r ve tek 
değ�şkenl� zaman ser�ler�n� anal�z etmek �ç�n kullanılmaktadır. Araştırmada, ARIMA modeller� arasında en �y� 
�stat�st�ksel sonuç ARIMA (1,1,1) model�nde elde ed�lm�şt�r.
Bulgular: Model sonuçlarına göre, Türk�ye kayısı üret�m�n�n 2020 yılında 769426 ton, 2021 yılında 761686 
ton, 2022 yılında 754236 ton, 2023 yılında 747052 ton olacağı tahm�n ed�lm�şt�r. Kayısı üret�m�nde karşılaşılan 
en öneml� r�skler g�rd� fiyatları yüksekl�ğ� ve don r�sk�d�r. Bu nedenle kayısı üret�m�ne yönel�k destekler 
arttırılmalıdır. Tarım s�gortası yaptırılması ve ürün satışlarının zaman d�l�m�ne yayılması konusunda üret�c�ler 
yönlend�r�lmel�d�r. Dona dayanıklı kayısı çeş�tler�n�n gel�şt�r�lmes� �ç�n gerekl� çalışmalar yapılmalı ve bu 
çalışmalar desteklenmel�d�r.
Özgünlük/Değer: Kayısı günümüzde yaş ve kuru olarak tüket�lmekte, ayrıca meyve suyu, reçel, kozmet�k ve 
�laç sanay��nde hammadde olarak kullanılmaktadır. Kayısı üret�m�nde gelecekle �lg�l� tahm�nler, üret�c�ler, 
tüket�c�ler, dışsatımcılar ve sanay�c�ler açısından pol�t�kaların oluşturulmasında öneml�d�r. Bu nedenle kayısıda 
üret�m tahm�n� �le �lg�l� araştırmaların arttırılması ve güncellenmes� gerekmekted�r. 
Anahtar kel�meler: Kayısı üret�m�, zaman ser�s� anal�z�, ARIMA, Box-Jenk�ns model�.

Est�mat�ng of Apr�cot Product�on of Turkey Us�ng ARIMA Model

Abstract

Purpose: To est�mate the fresh apr�cot product�on �n Turkey �n the next four years and to develop suggest�ons by 
mak�ng use of the 1970-2019 per�od (50 years) data obta�ned from FAO and TURKSTAT. 
Des�gn/Methodology/Approach: ARIMA (Box-Jenk�ns) model was used for future pred�ct�on for apr�cot 
product�on. Box-Jenk�ns method �s one of the methods developed to analyze t�me ser�es and �s used to analyze 
un�var�ate t�me ser�es. In the study, the best stat�st�cal result among ARIMA models was obta�ned �n ARIMA 
(1,1,1).
F�nd�ngs: Accord�ng to the model results, �t �s est�mated that Turk�sh apr�cot product�on w�ll be 769426 tons �n 
2020, 761686 tons �n 2021, 754236 tons �n 2022 and 747052 tons �n 2023. The most �mportant r�sks encountered 
�n apr�cot product�on are h�gh �nput pr�ces and frost r�sk. Therefore, support for apr�cot product�on should be 
�ncreased. Farmers should be gu�ded �n obta�n�ng agr�cultural �nsurance and spread�ng product sales over t�me. 
Necessary stud�es should be performed to develop frost-res�stant apr�cot var�et�es and these stud�es should be 
supported. 
Or�g�nal�ty/Value: Today, apr�cots are consumed as fresh and dry, and are also used as raw mater�als �n fru�t 
ju�ce, jam, cosmet�cs and pharmaceut�cal �ndustr�es. Est�mates about the future �n apr�cot product�on are 
�mportant �n creat�ng pol�c�es for farmers, consumers, exporters and �ndustr�al�sts. For th�s reason, researches on 
apr�cot product�on est�mat�on need to be �ncreased and updated. 
Key words: Apr�cot product�on, t�me ser�es analys�s, ARIMA, Box-Jenk�ns model.

1.GİRİŞ

Meyveler grubunun öneml� üyeler�nden b�r� olan kayısı, dünyada gen�ş b�r yayılım alanına sah�pt�r. FAO'nun 2019 yılı ver�ler�ne 

göre, dünya genel�nde 561750 hektar alanda 4083861 ton kayısı üret�lm�şt�r. Türk�ye, kayısı üret�m�nde %20.73'lük payla 

dünyada b�r�nc� sırada yer almaktadır. D�ğer öneml� üret�c� ülkeler �se; Özbek�stan (%13.14), İran (%8.07), İtalya (%6.68), 

Cezay�r (%5.12), Fransa (%3.30) ve Pak�stan'dır (%2.56) (FAO, 2021). 

Makale Künyes�

Araştırma Makales� / 
Research Art�cle

SorumluYazar /
Correspond�ng Author
Duran GÜLER
duran.guler@ege.edu.tr

Gel�ş Tar�h� / Rece�ved:  
23.05.2021
Kabul Tar�h� / Accepted: 

20.12.2021

Tarım Ekonom�s� Derg�s� 
C�lt:27 Sayı:2 Sayfa: 55-62
Turk�sh Journal of 
Agricultural Econom�cs
Volume: 27 Issue: 2 Page: 55-62

DOI 10.24181/tarekoder.941416
JEL Classification: Q12, Q13, Q14



Uçar, Güler, Eng�nden�z / Tarım Ekonom�s� Derg�s� 27 (2), 2021

56

TÜİK ver�ler� �ncelend�ğ�nde, Türk�ye'n�n 2010 yılında 450000 ton olan kayısı üret�m�n�n, %88.13 oranında artarak 2019 yılında 

846606 tona ulaştığı görülmekted�r. Toplam kayısı ağacı sayısı �se; 2010-2019 yılları arasında %28.66 oranında artarak 20694532 

adete yükselm�şt�r (TÜİK, 2021). Türk�ye'de kayısı, Erz�ncan,  Elazığ,  Kars,  S�vas,  Iğdır �ller� �le Akden�z,  Ege, Marmara ve İç 

Anadolu bölgeler�nde üret�lmekted�r. Dünya genel�nde üret�len kayısı m�ktarının %10-15'l�k kısmı kurutmalık olarak 

değerlend�r�lmekted�r. Türk�ye'de üret�len kayısı m�ktarının yaklaşık %80'� kurutulmaktadır (Gezer ve ark., 2009). 2019 yılı 

ver�ler�ne göre, Türk�ye'de 2019 yılında elde ed�len toplam meyve üret�m değer�n�n %3.67's�n� kayısı üret�m değer� 

oluşturmaktadır. Kayısı Üret�m değer�n�n toplam b�tk�sel üret�m �çer�s�nde aldığı pay �se % 3.14'tür (TÜİK, 2021).

2019 yılında dünyada 492017 ton kayısı dışsatımı gerçekleşt�r�lm�şt�r. En fazla kayısı dışsatımı gerçekleşt�ren ülkeler; İspanya, 

Türk�ye, Özbek�stan, İtalya ve Fransa'dır. Türk�ye, 2019 yılında 38093 $ karşılığında, 67631 ton kayısı dışsatımı gerçekleşt�rm�ş 

ve dünya dışsatım m�ktarının %13.75'�n� oluşturmuştur. Türk�ye'n�n en fazla kayısı dışsatımı yaptığı ülkeler sırasıyla; Irak, 

Rusya, Sur�ye, Almanya ve Suud� Arab�stan'dır (FAO, 2021).

Türk�ye'de kayısı üret�m�n�n ekonom�k yönler�n� �nceleyen b�rçok araştırma yapılmıştır. Bu araştırmaların bazılarında mal�yet ve 

karlılık anal�z� yapılmış (Gültek�n, 2004; Gündoğmuş, 2006; Gündüz ve ark., 2011; Mancı ve ark., 2011; Uçar and Eng�nden�z, 

2016; Külekç� ve ark., 2016; Uçar et al., 2017; Gündüz ve ark., 2020a; Paksoy and Aslan, 2020; Uçar and Eng�nden�z, 2021), 

bazılarında yatırım anal�z� ve r�sk değerlend�rmes� yapılmış (Çukur ve Saner, 2008; Çukur ve ark., 2008; Uçar ve ark., 2019; Uçar 

ve Eng�nden�z, 2019; Gündüz ve ark., 2020b), bazılarında �se kayısının pazarlama yapısı anal�z ed�lm�şt�r (Dellal and Koç, 2003; 

Çatı ve Yıldız, 2007; Gündüz, 2010; Topçu ve Uzundumlu, 2010; Temel ve Öztürk, 2014; Ertürk ve ark., 2016; Öztürk ve 

Karakaş, 2017; Uçar ve Eng�nden�z, 2018). 

Türk�ye'de kayısı üret�m� üzer�nde �kl�m değ�ş�kl�ğ�, g�rd� mal�yetler�, destek düzeyler�, dış t�caret pol�t�kaları ve �ç p�yasa fiyatları 

etk�l� olab�lmekted�r. Bu nedenle kayısı üret�m�nde gelecek tahm�nler� yapan çalışmalara da �ht�yaç vardır. Türk�ye'de kayısı 

üzer�ne ekonometr�k yaklaşımlarla gelecek tahm�n�ne yönel�k bazı çalışmaların yapıldığı görülmekted�r (Dellal and Koç, 2003; 

Gündüz, 2010; Karahan, 2011; Karakaş and Doğan, 2018; Kılıç Topuz et al., 2018; Karabacak ve Uzundumlu, 2020). Ancak bu 

çalışmaların arttırılması ve güncellenmes� de gerekmekted�r. Gelecek dönemlerde kayısı üret�m m�ktarının tahm�n ed�lmes�, hem 

sürdürüleb�l�r tarımsal planlamanın, hem de tarım pol�t�kalarının gerçekç� olarak saptanab�lmes� açısından öneml� katkılar 

sağlayab�lecekt�r.

Bu araştırmanın temel amacı, FAO ve TÜİK ver�ler�nden yararlanılarak ve ARIMA model� yardımıyla, Türk�ye'de gelecek 

yıllardak� taze kayısı üret�m�n� tahm�n etmekt�r.

2. MATERYAL ve YÖNTEM

Bu araştırmanın ana materyal�n� FAO ve TÜİK'den elde ed�len ver�ler oluşturmaktadır. Araştırmada, 1970-2019 dönem� (50 yıl) 

kayısı üret�m ver�ler�nden yararlanılarak, dört yıllık kayısı üret�m m�ktarı �stat�st�k programlar yardımıyla ve ARIMA (Box-

Jenk�ns) yöntem� kullanılarak tahm�n ed�lm�şt�r. Türk�ye'de tarım ürünler�nde gelecek tahm�nler�ne yönel�k yapılan b�rçok 

araştırmada ARIMA model�n�n kullanıldığı görülmekted�r (Yayar ve Karkacıer, 2003; Koç ve Tonkaz, 2010; Çel�k, 2013; Özer ve 

İlkdoğan, 2013; Özer ve Yavuz, 2014; Uçum, 2016; Uysal ve ark., 2016; Güler ve ark., 2017; Bars ve ark., 2018; Berk ve Uçum, 

2019; Kurt ve Karayılmazlar, 2019; Şenyüz, 2019; Yıldız ve Atış, 2019; Başaran Caner ve Eng�nden�z, 2020). Kayısıda gelecek 

tahm�n�ne yönel�k daha önce yapılan bazı araştırmalarda da bu yöntem kullanılmıştır (Kılıç Topuz et al., 2018; Karabacak ve 

Uzundumlu, 2020).

Box-Jenk�ns yöntem�, zaman ser�ler�n� anal�z etmek �ç�n gel�şt�r�len yöntemlerden b�r�d�r ve tek değ�şkenl� zaman ser�ler�n� anal�z 

etmek �ç�n kullanılmaktadır. Bu yöntem, Otoregres�f Entegre Hareketl� Ortalama Yöntem� (ARIMA) olarak da b�l�nmekted�r 

(Özmen, 1986). Box and Jenk�ns'e (1976) göre mevs�msel olmayan b�r ARIMA model�, Otoregres�f (AR) ve Hareketl� Ortalama 

(MA) �le entegrasyon veya farklılaşma sırasının b�r komb�nasyonu olan ARIMA (p, d, q) �le göster�lmekted�r (Yıldız ve Atış, 

2019). Burada d farkı, p korelasyon ve q hareketl� ortalama katsayılarını �fade etmekted�r. Genel olarak ARIMA model� aşağıdak� 

g�b�d�r (Dasyam et al., 2015);

W = Φ  W + Φ W +……….+ e  - θ  e - θ  e  - …….- θ  et t t-1 2 t-2 t 1 t-1 2 t-2 q t-q

Bu eş�tl�k, ARMA model�ndek� eş�tl�kte Y  ter�m�n�n yer�ne W  ter�m�n�n yazılmış şekl�d�r. Burada, durağan olmayan Y  sürec�n�n t t t

d derece farkı alınarak durağanlaştırılması sonucu W  sürec� elde ed�lmekte ve Δ  Y  = W  olarak yazılmaktadır (Özer ve İlkdoğan, t d t t

2013). 

Zaman ser�ler� uygulamalarının temel�nde yatan varsayım, kullanılan ver�ler�n durağan olmasıdır. Zaman ser�ler�n�n 

durağanlaştırılması �şlem� �se ser�n�n b�r�nc� ve �k�nc� farkları alınarak yapılmaktadır. Bu durumda model, ARIMA (p,d,q) olarak 

�fade ed�lmekted�r (Özdem�r ve Bahadır, 2010). Durağan olmayan zaman ser�ler�ne Box Jenk�ns yöntem�n�n uygulanab�lmes� 

�ç�n önce durağanlığı bozan trend ve mevs�msell�k g�b� unsurların bazı dönüşüm yöntemler�yle ortadan kaldırılması ve ser�n�n 

durağan hale get�r�lmes� gerekmekted�r (Özmen, 1986; Özer ve İlkdoğan, 2013). Durağanlık koşulunun varlığını test etmek �ç�n 

D�ckey and Fuller (1981)'�n gel�şt�rd�ğ�, bağımlı değ�şken�n gec�kmel� değerler� açıklayıcı değ�şken olarak kullanılarak 

oluşturulmuş olan b�r�m kök testler�nden ADF test�nden yararlanılmaktadır. 



ARIMA modeller�n� tahm�n etmek �ç�n ACF ve PACF şek�ller�, değ�şkenler�n durağanlığını ve ARIMA model�n�n gec�kme 

uzunluğunu bel�rleme aracı olarak kullanılmaktadır. AR model�n�n uygun gec�kme sayısını bel�rlemek �ç�n PACF veya kısm� 

korelogram kullanılmaktadır (Işıklar, 2016). Model ser�ler� �ç�n, ACF ve PACF fonks�yonlarının yeterl� olmadığı bazı 

durumlarda, BIC (Bayes B�lg� Kr�ter�) ve AIC (Aka�ke B�lg� Kr�ter�) g�b� b�lg�lere dayalı kr�terler,  p ve q katsayılarını 

bel�rlemede kullanılmaktadır (Mensah, 2015).

Bazı çalışmalarda değ�şken değerler�n�n üssel olarak arttığı durumlarda doğal logar�tm�k dönüşüm uygulanarak bu büyüme 

doğrusal hale get�r�leb�lmekted�r (Franses and McAleer, 1998; Güler ve ark., 2017). Bu nedenle araştırmada kayısı üret�m� 

ver�ler�n�n logar�tm�k formu kullanılmıştır. Kayısı üret�m m�ktarının tahm�n�nde uygun model�n bel�rlenmes� �ç�n de b�rçok 

model denemes� gerçekleşt�r�lm�şt�r. Hang� yöntem�n modele daha uygun olduğunu bel�rlemek �ç�n 'Ortalama Mutlak Yüzde 

Hata (MAPE) �stat�st�ğ� (Çuhadar ve ark., 2009) ve The�l eş�tl�k katsayısı değer� kullanılmıştır (Verg�l ve Özkan, 2007). MAPE 

kr�t�k değerler� �ncelen�rken %10'dan küçük olan değerlere sah�p modeller çok �y�, %10-%20 arasındak� modeller �y� ve %20-

%50 arasındak� modeller kabul ed�leb�l�r �ken; %50'n�n üzer�nde değerlere sah�p modeller hatalı olarak değerlend�r�lmekted�r 

(Lew�s, 1982). 0 ve üzer�nde değerler alab�len The�l eş�tl�k katsayısının sıfır olarak hesaplanması model�n öngörü gücünün en �y� 

olduğunu göstermekte olup, bu değer�n mümkün olduğunca 1'den küçük çıkması gerekmekted�r (Verg�l ve Özkan, 2007). Elde 

ed�len seçenekler arasından ser�y� en �y� açıklayan modele karar ver�rken The�l eş�tl�k katsayısı değer� 1'�n altında ve Mean 

Absolute Percent Error (MAPE), Aka�ke Cr�ter�on, Hannan-Qu�nn ve Schwarz Cr�ter�on değerler� d�ğer modellere göre en düşük 

olan model seç�lm�şt�r (Güler ve ark., 2017).

3. ARAŞTIRMA BULGULARI

Türk�ye'de kayısı üret�m� 1970 �le 2019 yılları arasında öneml� artış kaydetm�şt�r. Üret�m alanı 40415 hektardan 131178 hektara, 

üret�m m�ktarı �se 95000 tondan 846606 tona ulaşmıştır (Grafik 1).

Makroekonom�k değ�şkenler�n kullanıldığı çalışmalarda üstel b�r büyüme gösteren ser�n�n logar�tması alınarak büyüme doğrusal 

duruma dönüştürülmekted�r. Böylece varyans stab�l�ze ed�lerek aykırı gözlemler�n etk�ler� azaltılmaktadır (Franses and McAleer, 

1998). Bu çalışmada da kayısı üret�m m�ktarı ver�s�n�n logar�tması alınmış olup, üret�m ser�s�ne �l�şk�n tahm�n model� 

kurulmadan önce ser�n�n durağan olup olmama durumu test ed�lm�şt�r. Bu amaçla ADF b�r�m kök test� yapılmakla b�rl�kte, ser�n�n 

düzeyde ve b�r�nc� farkına �l�şk�n grafikler ve ACF, PACF dağılımları �ncelenm�şt�r. Buna göre ser�n�n durağan olmadığı 

bel�rlenm�ş olup, b�r�nc� dereceden farkı alınarak ser� durağan duruma get�r�lm�şt�r (Ç�zelge 1; Şek�l 2; Şek�l 3).
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Kaynak: FAO, 2021; TÜİK, 2021.

Şek�l 1. Türk�ye'de kayısı üret�m�ndek� gel�şmeler
F�gure 1. Developments �n apr�cot product�on �n Turkey

Düzeyde ADF Test İstat�st�ğ�  Test�n Kr�t�k Değerler� p değer� 

-1.820878 

(%1) -3.574446 

0.3662 (%5) -2.923780 

(%10) -2.599925 

1. Sıra Farkı ADF Test İstat�st�ğ�  Test�n Kr�t�k Değerler� p değer� 

-6.860103 

(%1) -3.581152 

0.0000 (%5) -2.926622 

(%10) -2.601424 

Ç�zelge 1. ADF b�r�m kök test� sonucu
Table 1. ADF un�t root test result



ARIMA öngörüsünde AR �ç�n p, MA �ç�n q değerler�; ACF (otokorelasyon fonks�yonu) ve PACF (kısm� otokorelasyon 

fonks�yonu) �ncelenerek bel�rlenm�şt�r. Buna göre PACF, AR �ç�n p değer�n�; ACF �se MA �ç�n q değer�n� vermekted�r. B�r�nc� 

farkı alınarak durağan hale get�r�len üret�m ser�s� �ç�n PACF, AR �ç�n 3. gec�kmeye; ACF �se MA �ç�n 1. gec�kmeye �şaret 

etmekted�r. Dolayısıyla model ARIMA (3,1,1), ARIMA (2,1,1) veya ARIMA (1,1,1) şekl�nde kurulab�l�r (Şek�l 3).

 

En uygun modele karar ver�rken The�l eş�tl�k katsayısı değer�n�n 1'�n altında; MAPE, Aka�ke cr�ter�on, Hannan- Qu�nn ve 

Schwarz cr�ter�on değerler�n�n d�ğer modellere göre düşük olması d�kkate alınarak en uygun model seç�lm�şt�r. Her model �ç�n 

hesaplanan bu değerler Ç�zelge 2'de ver�lm�şt�r. Buna göre 1. düzeyde durağan duruma gelen, 1. dereceden kend�s�n�n gec�kmes� 

ve 1. dereceden hata ter�mler�n�n geçm�ş değerler� �le �l�şk�l� olduğunu gösteren ARIMA(1,1,1) model� en uygun model olarak 

seç�lm�şt�r. Seç�len model�n MAPE değer�ne göre öngörü hata oranı %1.94'tür.
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Şek�l 2. Kayısı üret�m ser�s� �ç�n düzeyde ve 1. sıra farkına �l�şk�n grafikler
F�gure 2. The graph of level and first d�fference of the t�me ser�es of apr�cot product�on

Şek�l 3. Kayısı üret�m ser�s� �ç�n düzeyde ve 1. sıra farkı ACF ve PACF dağılımları
F�gure 3. The d�str�but�on of ACF and PACF of level and first d�fference of the t�me ser�es of apr�cot product�on

  ARIMA (3,1,1) ARIMA (2,1,1) ARIMA (1,1,1) 

R2 0.61034 0.697331 0.752329 

Aka�ke B�lg� Kr�ter� (AIC) 1.20937 0.925072 0.744224 

Schwarz Kr�ter� (SBC) 1.36233 1.078034 0.897185 

Hannan-Qu�nn 1.26761 0.983321 0.802472 

MAPE (%) 2.13224 2.156418 1.941054 

The�l's U 0.975813 0.89855 0.824710 

 

Ç�zelge 2. Kayısı üret�m� ARIMA modeller�ne �l�şk�n �stat�st�kler
Table 2. ARIMA models stat�st�cs of apr�cot product�on
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Seç�len modele �l�şk�n parametre tahm�n� �se Ç�zelge 3'de göster�lm�şt�r. Elde ed�len sonuçlar tüm parametreler�n ve F 

�stat�st�ğ�n�n 0.00 (p<0.01) önem düzey�nde anlamlı olduğunu göstermekted�r.

Kayısı üret�m ser�s� �ç�n hazırlanan tahm�n model�n�n artık değerler�ne a�t olan Şek�l 4 �ncelend�ğ�nde artıkların sınırlar �çer�s�nde 

yer aldığı görülmekted�r. Artıkların sınırlar �çer�s�nde yer alması öngörü model�n�n uygun olduğunun gösterges�d�r (Çel�k, 2013). 

Böylece model�n uygunluğu tey�t ed�lm�şt�r.

Elde ed�len ARIMA sonuçları kayısı üret�m m�ktarının yıllar �t�bar�yle azalacağını göstermekted�r. Bu sonuçlara göre Türk�ye'n�n 

2020 yılında kayısı üret�m m�ktarının b�r öncek� yıla göre %9.12 oranında azalarak 769426 tona düşmes� öngörülmekted�r 

(Ç�zelge 4).
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Değ�şken Katsayı Std. Hata t-�stat�st�ğ� p değer� 

Sab�t 12.58575 0.777199 16.193730 0.0000 

AR(1) 0.989146 0.030491 32.44018 0.0000 

MA(1) -0.586935 0.168646 -3.48028 0.0011 

 Değer   Değer 

R2 0.752329  The�l's U 0.824710 

F-�stat�st�k (p değer�) 0.000000  MAPE (%) 1.941054 

Aka�ke B�lg� Kr�ter� (AIC) 0.744224  Schwarz Kr�ter� (SBC) 0.897185 

 

Ç�zelge 3. Kayısı üret�m tahm�n�ne uygun ARIMA (1,1,1) model�ne �l�şk�n parametre tahm�n�
Table 3. Parameter est�mat�on for ARIMA (1, 1, 1)  for apr�cot product�on est�mat�on

Şek�l 4. Kayısı üret�m tahm�n model�ne a�t artıkların ACF ve PACF dağılımları
F�gure 4. The d�str�but�on of ACF and PACF of res�duals of apr�cot product�on est�mat�on

Yıl Üret�m M�ktarı Tahm�n� (ton)  

2020 769426 

2021 761686 

2022 754236 

2023 747052 

Ç�zelge 4. Türk�ye'de kayısı üret�m öngörüsü (2020-2023)
Table 4. Forecast of apr�cot product�on of Turkey (2020-2023)
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4. TARTIŞMA ve SONUÇ

Kayısı çok yıllık b�r b�tk�d�r ve kayısı yatırımı uzun b�r zaman d�l�m�n� almaktadır. Yapılacak kayısı bahçes� yatırımında, uygun 

kuruluş yer� seç�m� elde ed�lecek ürün m�ktarını ve karlılığı öneml� ölçüde etk�lemekted�r. Bu nedenle kayısı yatırımından önce 

�y� b�r planlamanın yapılması gerekmekted�r. Tes�s ve kuruluş yer� seç�m�nde; araz� mal�yet� ve konumu, enerj� ve suya yakınlık, 

don r�sk�, uygun yağış düzey� ve toprak yapısı özell�kler� d�kkate alınmalıdır (Uçar ve ark., 2019).

Bu araştırmada, 1970-2019 dönem� (50 yıl) ver�ler�nden ve ARIMA (1,1,1) model�nden yararlanarak gelecek dört yıllık dönemde 

(2020-2023) Türk�ye taze kayısı üret�m� tahm�n ed�lm�şt�r. Araştırma sonuçlarına göre, Türk�ye'de kayısı üret�m�n�n gelecek dört 

yıllık dönemde %2.91 azalarak, 2023 yılında 747052 ton olarak gerçekleşmes� beklenmekted�r.

Daha önce Kılıç Topuz et al. (2018) tarafından yapılan b�r araştırmada ARIMA (2,1,1) model� kullanılmış ve Türk�ye'de kayısı 

üret�m�n�n 2021 yılında 657798 tona, 2022 yılında �se 732423 tona ulaşab�leceğ� tahm�n ed�lm�şt�r. Türk�ye'de kayısı üret�m�n�n 

öneml� b�r bölümü Malatya �l�nden sağlanmaktadır. Öncek� yıllarda yapılan b�r araştırmada oluşturulan üret�m fonks�yonuna 

göre, Malatya'da meyve veren yaştak� kayısı ağacı varlığındak� b�r b�r�m artışın, d�ğer değ�şkenler aynı düzeyde kalmak üzere, 

0.916 b�r�m üret�m artışı sağlayacağı saptanmıştır (Karagölge ve Peker, 1996). Buna karşın, yapılan b�r araştırmada oluşturulan 

arz model�, Malatya �l�nde kayısı arzının esnek olmadığını gösterm�şt�r. Kayısı arzı fiyat esnekl�ğ�ne göre, orta vadede üret�c� 

fiyatları %10 artarsa, üret�m %7.2 oranında artab�lecekt�r (Dellal and Koç, 2003). Yakın zamanda yapılan b�r araştırmada, 

Malatya �ç�n ARIMA (3,1,1) model� kullanılmış ve 2019-2025 dönem�nde yıllık kayısı üret�m�n�n 407000-460000 ton arasında 

olab�leceğ� tahm�n ed�lm�şt�r (Karabacak ve Uzundumlu, 2020). Bunun yanında, 1997-2016 sıcaklık ve yağış ver�ler�nden 

hareketle hazırlanan b�r araştırmada �se, Malatya'da kayısı üret�m�n�n �kl�m değ�ş�kl�ğ�nden olumsuz etk�leneb�leceğ�n�n ortaya 

konulduğu görülmekted�r (Karakaş and Doğan, 2018).

D�ğer taraftan Türk�ye, dünya üret�m�ndek� üstünlüğünü dışsatımda da sürdürmel�d�r. Özell�kle dışsatıma yönel�k üret�m�n 

özend�r�lmes� ve rekabetç� pol�t�kaların üret�lmes� gerekmekted�r. Esasen dışsatım konusunda b�rçok faktör etk�l� olab�lmekted�r. 

Örneğ�n yapılan b�r araştırmada oluşturulan kuru kayısı dışsatım talep model�ne göre, kuru kayısı dışsatım fiyatı, Türk�ye'n�n 

kuru kayısı dışsatım m�ktarındak� değ�ş�m�n %96'sını açıklamaktadır (Dellal and Koç, 2003). Yapay S�n�r Ağları yöntem� 

kullanılarak kayısı dış talep m�ktarının tahm�n ed�ld�ğ� b�r araştırmada, talep üzer�nde dönem, mevs�msel etk�ler, pazar sayısı, 

fiyat ve döv�z kurlarının etk�l� olduğu saptanmıştır (Karahan, 2011). Döv�z kurundak� değ�şkenl�k �le kuru kayısı dışsatım değer� 

arasındak� �l�şk�y� anal�z eden ve VAR (Vector Autoregress�on) yöntem�n�n kullanıldığı b�r araştırmada �se, dışsatım değer�ndek� 

oynaklıkların %20 oranında döv�z kurlarına bağlı olduğu ortaya konulmuştur (Gündüz, 2010).

Kuru ve taze kayısı pazarlamasının etk�n olarak yapılab�lmes� �ç�n pazarlama kooperat�fler� kurulmalıdır. Pazarlama kanalının 

kısaltılmasında kooperat�fler ürünü yurt dışına doğrudan da pazarlamalıdır. D�ğer taraftan, üret�c�n�n fiyat garant�s�n�n 

sağlanması �ç�n kayısının Vadel� İşlem ve Ops�yon Borsası'nda �şlem görmes� sağlanmalıdır. Ayrıca, özel sektörde kayısının 

hammadde olarak kullanılması artırılmalı ve kayısıdan katma değer� yüksek ürünler�n üret�lmes� sağlanmalıdır.

Araştırmacıların Katkı Oranı Beyan Özet� 

Yazarlar makaleye eş�t oranda katkı sağlamış olduklarını ve �nt�hal yapmadıklarını beyan eder.

Çıkar Çatışması Beyanı 

Makale yazarları aralarında herhang� b�r çıkar çatışması olmadığını beyan ederler.
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Özet

Amaç: Çalışmanın temel amacı, hanehalklarının ekonom�k ve demografik özell�kler�n� de d�kkate alarak 
hanehalklarının toplam tüket�m harcamalarının ve harcama grubu denklemler�n�n genel talep parametreler� �le 
gel�r esnekl�kler�n� hesaplamaktır. Ayrıca %20'l�k gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle hanehalklarının 
sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama tutar ve dağılımlarını göstermekt�r.
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Bu çalışmanın ana materyal�n� 2015, 2016, 2017 yıllarına a�t Türk�ye İstat�st�k 
Kurumu Başkanlığı'ndan sağlanmış olan Hanehalkı Bütçe Araştırması m�kro ver� setler� oluşturmaktadır. 
Çalışmada ver�ler hanehalklarının yıllık kullanılab�l�r gel�r düzeyler�ne göre küçükten büyüğe doğru sıralanarak 
beş eş�t %20'l�k gel�r gruplarına ayrılmıştır. Hanehalklarının sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama tutar ve 
payları bu gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle anal�z ed�lm�şt�r. Çalışmada genel ver� set� kapsamında toplam tüket�m 
harcama model� Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon yöntem� ve harcama grubu modeller� �se Work�ng-Leser Model� 
yöntem� �le anal�z ed�lm�şt�r. Ayrıca çalışmada sıfır harcamalı gözlemlerden dolayı yanlı ve tutarsız tahm�nlere 
neden olmamak �ç�n Heckman İk� Aşamalı Talep Model� kullanılmıştır. 
Bulgular: Çalışmada tüm yıllarda tüm harcama grupları poz�t�f �şaretl� ve normal harcama olarak bulunmuştur. 
Tüm yıllarda “Ulaştırma”, “Kültür ve Eğlence” (2017 yılı har�ç) ve “Eğ�t�m” harcama grupları lüks veya b�r�m 
esnek harcama olarak bulunmuştur. Ayrıca tüm yıllarda en düşük gel�r esnekl�kler� “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, 
Gaz ve D�ğer Yakıtlar”, “Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün Mamuller�”, “Gıda ve Alkolsüz İçecekler”; en yüksek 
gel�r esnekl�kler� �se “Eğ�t�m” ve “Ulaştırma” harcama grupları �ç�n hesaplanmıştır. 
Özgünlük/Değer: Tüket�m harcamaları �le �lg�l� çalışmalar ekonom�dek� karar b�r�mler�n� yakından 
�lg�lend�rmekted�r. Bu çalışmanın bulguları konuya �lg� duyan şahıs ve kurumlar �ç�n yararlı olab�l�r.
Anahtar kel�meler: Gel�r esnekl�ğ�, harcama grupları, Work�ng-Leser Model�, Heckman İk� Aşamalı Talep 
Model� 

Analysis of Important Food and Consumption Expenditures by 

Household Income Groups in Turkey 

Abstract

Purpose: The main purpose of the study is to calculate the general demand parameters and income elasticity of 
the households' total consumption expenditures and expenditure group equation, considering the economic and 
demographic characteristics of the households. In addition, it is to show the socio-economic characteristics of 
the households, the amount and distribution of expenditures by income groups of 20%.
Des�gn/Methodology/Approach: The main material of this study is the household budget research micro data 
sets provided by the Turkish Statistical Institute for the years 2015-2016-2017. In the study, the data were sorted 
according to the annual disposable income of the households from small to large and divided into five equal 20% 
income groups. The socioeconomic characteristics of the households, the amount and share of expenditures are 
analysed in terms of these income groups. In the study, within the scope of the general data set, the total 
consumption expenditure model was analysed by the Double Logarithmic Function method and the expenditure 
group models were analysed by the Working-Leser Model method. In addition, the Heckman Two-Stage 
Demand Model was used in the study to avoid biased and inconsistent estimates due to zero-expenditure 
observations.
F�nd�ngs: In the study, all expenditure groups in all years were found to be positive sign and normal expenditure. 
In all years, “Transportation”, “Culture and Entertainment” (except 2017) and “Education” spending groups 
were found to be luxury or unit flexible spending. In addition, the lowest income elasticities in all years are 
“Housing and Rent, Water, Electricity, Gas and Other Fuels”, “Alcoholic Beverages, Cigarettes, Tobacco 
Products”, “Food and Non-Alcoholic Beverages”; the highest income elasticities were calculated for the 
“Education” and “Transportation” expenditure groups.
Or�g�nal�ty/Value: Studies on consumption expenditures are closely related to decision units in the economy. 
The findings of the study may be useful for individuals and institutions interested in the subject. 
Key words: Income elasticity, spending groups, Working-Leser Model, Heckman Two-Stage Demand Model 
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1.GİRİŞ

Hanehalkı tüket�m harcamaları, b�r ülken�n veya toplumun öneml� refah göstergeler�nden b�r�d�r (Çalmaşur ve Kılıç, 2018). 

Ekonom� teor�s� alanında, üzer�nde en çok durulan uygulamalı çalışmalardan b�r�s� de hanehalkı tüket�m harcamaları �le �lg�l� 

yapılan uygulamalı çalışmalardır (Akbay ve ark., 2008; Akbay ve B�lg�ç, 2011). Bu tür çalışmalar tüket�c� davranışlarının, firma 

ve �şletme stratej�ler�n�n ve uygun n�tel�ktek� pol�t�kaların bel�rlenmes�nde öneml� b�lg� kaynaklarındandır (Akbay ve ark., 2008). 

Hanehalkı tüket�m harcamaları hanehalklarının hayat standartları �le �lg�l� öneml� b�lg�ler sunmakta, hanehalklarının refah 

sev�yeler�n�n yükselt�lmes� �ç�n doğru pol�t�kalarının oluşturulmasına katkıda bulunmakta ve hanehalklarının çeş�tl� 

zamanlardak� refah sev�yeler� �le �lg�l� karşılaştırmalara olanak tanımaktadır (S�geze, 2012). Ayrıca bu tür çalışmalar 

hanehalklarının çeş�tl� harcamalara yönel�k terc�h durumları hakkında b�lg� vermekte ve hanehalklarının gelecektek� harcama 

talepler�n�n tahm�n ed�lmes�ne olanak sağlamaktadır (F�sunoğlu ve Şengül, 2011). Kısaca, tüket�m harcamalarının anal�zler� 

tüket�mde rol alan hanehalklarının refahıyla �lg�l� durumları, üret�mde rol olan firma ve �şletmeler�n üret�m ve h�zmetler�yle �lg�l� 

kararları ve yönet�mde rol alan devlet�n de uygulayacağı pol�t�kaların etk�nl�ğ� üzer�nde öneml� b�r etk�ye sah�pt�r (N�şancı, 1998; 

Aktaş, 2008; Alakır, 2010). 

Hanehalkı tüket�m harcamaları çalışmalarında, gel�rde yaşanan değ�ş�m�n herhang� b�r harcama grubu taleb� üzer�ndek� etk�s� �le 

bu harcama grubunun bütçe payı ve hanehalkının sah�p olduğu demografik özell�kler�n d�kkate alınarak anal�z ed�lmes�, o 

harcama grubuna harcamada bulunan farklı demografik yapıdak� hanehalklarının özell�kler�n�n ortaya çıkarılması açısından 

önem taşımaktadır (Aykaç, 2018). Ülkeler oluşturmuş oldukları sosyal programların yeterl�l�ğ� ve uygulanab�l�r amaçlar �çermes� 

bakımından tüket�m harcamalarının hem gel�re hem de sosyodemografik faktörlere göre zaman �çer�s�nde nasıl değ�şt�ğ� 

yönündek� göstergelere �ht�yaç duymaktadırlar (S�geze, 2012). 

Gel�r �le tüket�m harcamaları arasındak� �l�şk� d�ğer b�r �fadeyle hanehalklarının toplam harcaması �le çeş�tl� harcama grupları 

arasındak� �l�şk� yan� Engel teor�s�, ülkeler�n gel�r dağılımı �le �lg�l� pol�t�kalarının bel�rlenmes�nde öneml� b�r etk�ye sah�pt�r 

(Akbay, 2005; Akbay ve B�lg�ç, 2011). B�r ekonom�de hem tüket�m hem de tasarruf �le �lg�l� kararların değerlend�r�lmes�nde gel�r 

dağılımının yüzdel�k gruplarının b�l�nmes� öneml� b�r unsurdur (Pehl�van 2006; K�ren Gürler ve ark., 2018). Hanehalklarının 

harcama m�ktarları ve b�leş�mler� �se hanehalklarının �ç�nde bulundukları yüzdel�k gel�r gruplarından etk�lenmekted�r (K�ren 

Gürler ve ark., 2018). Gel�r dağılımı �ht�yaçlara yön ver�rken, aynı zamanda hanehalklarının toplam harcamasının çeş�tl� harcama 

gruplarına göre dağılımı üzer�nde de etk�s� vardır (Tarı ve Pehl�vanoğlu, 2007; Arman, 2013; Yılmaz, 2014; Yılmaz ve Akbay, 

2016; K�ren Gürler ve ark., 2018). Küreselleşmen�n gel�şm�ş, gel�şmekte olan ve az gel�şm�ş ülkeler üzer�nde yarattığı en büyük 

sorunların başında gelen gel�r dağılımındak� denges�zl�k ve yoksulluk, hanehalklarının tüket�m yapılarıyla �lg�l�d�r. Dolayısıyla, 

gel�r denges�zl�ğ�n� düzeltmeye, yoksulluğu azaltmaya yönel�k pol�t�kaların oluşturulmasında desteklenecek grubun 

bel�rlenmes�nde tüket�m harcamaları çalışmaları öneml� kaynaklardandır (S�geze, 2012). Gel�r�n adalets�z b�r şek�lde dağıldığı ve 

yoksulluğun görüldüğü ülkelerde tüket�m harcamaları �le �lg�l� talep çalışmaları önem arz etmekted�r (F�sunoğlu ve Şengül, 

2011). 

Tüket�c� terc�hler�n�n çok çeş�tl� olması, n�cel ve n�tel yönden çok farklı olması, modern dünyadak� kültürel, ekonom�k ve pol�t�k 

değ�ş�mlerden etk�len�yor olması ve zaman �ç�nde karmaşık olarak değ�ş�yor olması tüket�c�ye yönel�k araştırmaların önem�n� 

arttırmaktadır (Ek�nc�, 1996).

Bu çalışmanın temel amacı, hanehalklarının toplam tüket�m harcamaları �le, harcama tutar ve dağılımlarını ortaya koymaktır. Bu 

problem çerçeves�nde, hanehalklarının ekonom�k ve demografik özell�kler� de d�kkate alınarak, toplam tüket�m harcamalarının 

yanı sıra harcama gruplarının genel talep parametreler� �le gel�r esnekl�kler� hesaplanmıştır. Ayrıca, %20'l�k gel�r grupları ayrımı 

esas alınarak, hanehalklarının sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama tutar ve dağılımlarını ortaya konması hedeflenm�şt�r. 

Araştırmanın cevap aradığı başlıca sorular şunlardır: (�) Türk�ye'de hanehalkı harcama yapısında hang� ürünler ağırlıklı b�r 

konumdadır? (��) Tüket�c� harcamalarını oluşturan ürünlerde esnekl�k değerler� hesaplanarak, karar alıcılar bu ver�lerden nasıl 

yararlanab�l�r? (���) Gel�r dağılımı eş�ts�zl�ğ� ve tüket�m harcamaları eş�ts�zl�ğ� söz konusu mudur? Bu durumun, refah açısından 

etk�s� olab�l�r m�? 

Araştırmada elde ed�len sonuçlardan, çeş�tl� kamu ve özel sektör kuruluşlarında görev alan yönet�c� ve pol�t�kacılar, planlama, 

stratej� ve pol�t�ka anal�zler�nde yararlanab�lecekt�r. 

2. MATERYAL ve YÖNTEM

Materyal

Çalışmanın ana materyal�n�, Türk�ye İstat�st�k Kurumu (TÜİK) tarafından 2015-2016-2017 yıllarında yapılmış olan Hanehalkı 

Bütçe Araştırması (HBA) m�kro ver� set� oluşturmaktadır (TÜİK, 2015; TÜİK, 2016; TÜİK, 2017). Hanehalkı Bütçe Araştırması, 

gel�şen ve sürekl� değ�şen b�r sosyoekonom�k yapı �ç�nde bulunan ülkem�zde, b�reyler�n ve bunların oluşturduğu hanehalkının 

tüket�m harcamalarını, gel�r düzeyler�n�, sosyoekonom�k kes�mler ve bölgelere göre ortaya çıkaran çalışmalardır (TÜİK, 2021). 

Bu ver� set� fert, hane ve tüket�m anketler�nden oluşmaktadır ve bu anketler bülten numaraları d�kkate alınarak b�rleşt�r�lm�şt�r. 



Çalışmada ver�ler hanehalklarının yıllık kullanılab�l�r gel�r düzeyler�ne göre küçükten büyüğe doğru sıralanmış ve hanehalkları 

%20'l�k gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle beş eş�t parçaya ayrılmıştır. Hanehalklarının sosyoekonom�k özell�kler� �le harcama 

grupları tutar ve payları bu gel�r grupları ayrımı �t�bar�yle anal�z ed�lm�şt�r. Çalışmada tanımlayıcı �stat�st�kler, poz�t�f tüket�m 

oranları ve ekonometr�k anal�zler genel ver� set� kapsamında değerlend�r�lm�şt�r. Ekonometr�k anal�zlerde kullanab�lmek �ç�n 

ver�ler bütçeye oranlı b�r şek�lde değerlend�r�lm�şt�r. Çalışmanın şek�llenmes�nde konuyla �lg�l� makale ve tezlerden, rapor ve 

�stat�st�k� göstergelerden yararlanılmıştır. 

Yöntem

Çalışmada hanehalklarının toplam tüket�m harcama model� bağımsız değ�şken�n yıllık kullanılab�l�r gel�r�n doğal logar�tması ve 

bağımlı değ�şken�n �se toplam harcamanın doğal logar�tması arasındak� �l�şk�n�n d�kkate alındığı Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon 

yöntem� �le hesaplanmıştır. Bu yöntem sab�t b�r esnekl�ğe sah�p olmasından dolayı kullanımı en sık ve en kolay olan fonks�yon 

t�p�d�r (Oflaz, 2007). Türk�ye'de hanehalkı tüket�m harcamaları �le �lg�l� yapılmış olan bazı çalışmalar �ncelend�ğ�nde bu 

yöntem�n genell�kle kullanıldığı görülmekted�r (Kasnakoğlu, 1991; Sel�m, 2001; Ergenç, 2011; Altunç ve ark., 2016; Sel�m ve 

Kaya, 2019). Model�n açık formu eş�tl�k 1'dek� g�b�d�r.

         (1)

Burada, toplam tüket�m harcama esnekl�ğ� eş�tl�k 1'den doğrudan elde ed�lm�ş olan yıllık kullanılab�l�r gel�r bağımsız 

değ�şken�n�n katsayıdır o da β 'e eş�tt�r. 1

Eş�tl�k 1 ver� set�n�n büyük olması ve yatay kes�t ver�ler�nde değ�şen varyansın problem teşk�l etme durumu varsayılarak Stata 

programında robust standart hatalar yöntem�yle hesaplanmıştır. Böylel�kle sab�t standart hatalar elde ed�lm�şt�r (Kaya, 2015). 

Çalışmada toplam tüket�m harcamaları 12 adet alt gruba bölünmüştür ve böylel�kle bazı harcama gruplarında sıfır harcamalı veya 

tüket�ml� gözlemlere rastlanmıştır. Bu durumda yapılacak olan talep anal�zler�nde bağımlı değ�şkendek� sıfır harcamalı 

gözlemler d�kkate alınıp model tahm�n ed�ld�ğ�nde katsayı tahm�nler� sapmalı olacaktır. Bağımlı değ�şkendek� sıfır harcamalı 

gözlemler ver� set�nden çıkarılıp model tahm�n ed�ld�ğ�nde �se elde ed�len sonuçlar tutarsız olacaktır. Bu duruma “örnek seç�m 

sapması” adı ver�lmekted�r (F�sunoğlu ve Şengül, 2011). 

Çalışmada, sıfır harcamalı gözlemlerden dolayı yanlı ve tutarsız tahm�nlere başka b�r dey�şle örnek seç�m sapmasına neden 

olmamak �ç�n Heckman (1979) tarafından gel�şt�r�len �k� aşamalı talep model� kullanılmıştır. Bu yöntem�n b�r�nc� aşamasında 

kes�kl� yan� �k� değerl� b�r �fadeden bahseden prob�t regresyon model� �le Ters M�ll's Oranı hesaplanmakta ve modellerde örnek 

seç�m sapması olup olmadığı kontrol ed�lmekted�r. İk�nc� aşamada �se �lk aşamada prob�t regresyon model�nden tahm�n ed�len 

Ters M�ll's Oranı tahm�n ed�lecek harcama model�ne b�r araç değ�şken olarak g�rmekted�r (Heckman, 1979; F�sunoğlu ve Şengül, 

2011). 

Heckman yöntem�n�n b�r�nc� aşamasını oluşturan prob�t regresyon model�n�n kapalı formu eş�tl�k 2'dek� g�b� göster�leb�l�r 

(F�sunoğlu ve Şengül, 2011). 

     

İlg�l� eş�tl�kle Y ; bağımlı değ�şken� (hanehalkları harcama grubuna harcama yapıyorsa Y =1, aks� durumda Y =0'dır), X; bağımsız k k k

değ�şkenler vektörünü (ekonom�k ve demografik değ�şkenler�), β; b�l�nmeyen parametreler� ve λ �se; Ters M�ll's Oranını 

göstermekted�r. 

Çalışmada prob�t regresyon model� �le �lg�l� anal�zler her b�r harcama grubu �ç�n tek tek yapılmış ve böylel�kle her b�r harcama 

grubu �ç�n Ters M�ll's Oranları (poz�t�f tüket�m oranları çok yüksek olduğu �ç�n gıda ve konut harcamaları har�ç) hesaplanmıştır. 

Prob�t regresyon modeller� y�ne Stata programında robust standart hatalar yöntem� �le tahm�n ed�lm�şt�r. 

Ters M�ll's Oranı k'ıncı harcama grubuna harcamada bulunan hanehalkları �ç�n eş�tl�k 2.1'den; k'ıncı harcama grubuna harcamada 

bulunmayan hanehalkları �ç�n eş�tl�k 2.2'den yararlanılarak hesaplanmaktadır (Greene, 2007; F�sunoğlu ve Şengül, 2011). 
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Burada λ; Ters M�ll's Oranını (bağımlı değ�şkendek� gözlemler�n yanlı olarak tahm�n ed�lmes�n� engellemek �ç�n modele 

koyulmakta ve hanehalkının k'ıncı harcama grubuna harcamada bulunma olasılığı b�lg�s�n� göstermekted�r), ф; yoğunluk 

fonks�yonunu, Ф; b�r�k�ml� dağılım fonks�yonunu göstermekted�r. 

B�r�nc� aşamada hesaplanan Ters M�ll's Oranı araç değ�şken olarak �k� aşamada Work�ng-Leser Model� �le bel�rlenm�ş talep 

model�ne dah�l ed�lm�şt�r. Böylel�kle söz konusu harcama grubuna harcamada bulunan hanehalkları �le bulunmayan hanehalkları 

b�rl�kte talep s�stem model�ne dah�l ed�lerek sapmasız sonuçlar elde ed�leb�lmekted�r (Hatırlı vd., 2007). Çalışmanın �k�nc� 

aşamasında kullanılan Work�ng-Leser Model�'n�n açık formu eş�tl�k 3'dek� g�b�d�r. Ayrıca Work�ng-Leser Model�, bağımsız 

değ�şken olan toplam harcamanın doğal logar�tması �le bağımlı değ�şken olan herhang� b�r harcama grubunun toplam harcama 

�çer�s�ndek� payı arasındak� �l�şk�den bahseder. Model� gel�şt�ren Work�ng (1943), harcama modeller� arasında en çok açıklama 

gücüne sah�p olduğunu bel�rten �se Leser (1963)'d�r (Aykaç, 2018). 

Çalışmada (3) numaralı eş�tl�k Görünürde İl�şk�s�z Regresyon (SUR) yöntem�yle tahm�n ed�lm�şt�r. Bu yöntem Zellner (1962) 

tarafından s�stem eş�tl�kler�n çözümünde kullanılması �ç�n öner�lm�şt�r. Bu yönteme göre eş�tl�kler�n her b�r� ayrı ayrı tahm�n 

ed�lmekte ve elde ed�len artıklar Genelleşt�r�lm�ş En Küçük Kareler (GEKK) yöntem�yle yapılan tahm�nlerde varyans-kovaryans 

matr�s�n�n tahm�n ed�lmes�nde kullanılmaktadır (Şengül, 2001). 

Work�ng-Leser Model�'nden elde ed�len k'ıncı harcama grubuna yapılan harcamanın toplam harcama esnekl�ğ� (ε ) eş�tl�k 4'dek� y,k

g�b�d�r (Izan ve Clements, 1979; Dudek, 2011; Aykaç, 2018). 

Burada,       ; k harcama grubuna yapılan harcamanın toplam harcamalar �çer�s�ndek� payının ortalamasını göstermekted�r.

Tüm harcama gruplarının gel�r esnekl�kler�, eş�tl�k 1'den toplam tüket�m harcama model�nden yan� Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon 

yöntem�nden elde ed�len β1 katsayısı �le eş�tl�k 4'den harcama grupları modeller�nden yan� Work�ng-Leser Model� yöntem�nden 

elde ed�len harcama esnekl�k değerler�n�n (ε ) çarpımı sonucu elde ed�lm�şt�r. y,k

3. ARAŞTIRMA BULGULARI ve TARTIŞMA

Hanehalklarının Sosyoekonom�k Özell�kler�

Çalışmada 2015-2016-2017 yıllarında haneden sorumlu fertler�n ortalama yaşı sırasıyla 50.3-50.5-50.8 olup, hanehalklarının 

ortalama fert sayısı �se sırasıyla 3.56-3.52-3.47 k�ş�d�r. Haneden sorumlu fertler�n 2015-2016-2017 yıllarında sırasıyla %86.0-

%86.7-%85.4'ü erkek, sırasıyla %95.5-%95.2-%95.6'ı sağlık s�gortasına sah�p olan, sırasıyla %57.2-%54.7-%54.2'� b�r okul 

b�t�rmeyen veya �lkokul b�t�ren, sırasıyla %83.2-%82.9-%82.4'ü evl� ve sırasıyla %66.6-%66.9-%66.6'ı �se b�r �şte çalışan 

fertlerden oluşmaktadır. Hanehalklarının 2015-2016-2017 yıllarında sırasıyla %63.2-%63.2-%61.7'� ev sah�b� olan, sırasıyla 

%53.8-%54.8-55.9'u apartman vd. konut t�p�nde oturan, sırasıyla %48.0-%50.6-%47.7'� günlük alışver�ş h�zmetler�ne kolay b�r 

şek�lde ulaşan, sırasıyla %52.0-%53.0-%52.0'ı tütün mamuller� kullanan, sırasıyla %4.8-%5.9-%5.5'� alkollü �çecek kullanan, 

sırasıyla %23.3-%28.2-%29.7'� öğlen ve akşam yemekler�n� dışarıda y�yen, sırasıyla %8.5-%9.5-%11.6'ı özel yaşam s�gortası 

olan, sırasıyla %49.0-%50.3-%50.0'ı kred� kartı kullanan, sırasıyla %5.2-7.5-8.7'� �nternetten alışver�ş yapma alışkanlığı olan ve 

sırasıyla %21.8-%25.2-%26.4'ü b�r tasarrufta bulunan hane özell�kler�n� göstermekted�r. 

Alt gel�r grubundan (b�r�nc� %20) üst gel�r grubuna (beş�nc� %20) arttıkça, 2015-2016-2017 yıllarının tamamında haneden 

sorumlu ferd�n sağlık s�gortalı olma durumu, yüksekokul ve üstü b�t�rme durumu, evl� olma durumu (2015 yılı har�ç) ve b�r �şte 

çalışıyor olma durumu g�b� özell�kler� artış göstermekted�r. Ayrıca alt gel�r grubundan (b�r�nc� %20) üst gel�r grubuna (beş�nc� 

%20) artarken, 2015-2016-2017 yıllarının tamamında hanehalkının b�r eve sah�p olma durumu, apartman vd. konut t�p�nde 

�kamet etme durumu, günlük alışver�ş h�zmetler�ne çok kolay b�r şek�lde ulaşab�lme durumu, alkollü �çecek kullanma durumu, 

öğlen veya akşam yemekler�n� dışarıda yeme alışkanlığı durumu, özel yaşam s�gortasına sah�p olma durumu, kred� kartı kullanma 

durumu, �nternetten alışver�ş yapma alışkanlığı olma durumu ve tasarrufta bulunma durumu g�b� özell�kler� artmaktadır.  
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Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları-Ekonometr�k Göstergeler 

Hanehalkları genel olarak, toplam tüket�m harcamalarına 2015 yılında ortalama 2879.25 TL'l�k, 2016 yılında ortalama 3182.52 

TL'l�k ve 2017 yılında �se ortalama 3554.77 TL'l�k b�r tutar ayırmıştır. Hanehalkları toplam tüket�m harcamalarından en çok payı 

2015-2016-2017 yıllarının tamamında “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar”, “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” ve 

“Ulaştırma” harcama gruplarına ayırırken; en az payı “Sağlık”, “Kültür ve Eğlence” ve “Eğ�t�m” harcama gruplarına ayırmıştır 

(Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3).  

2015-2016-2017 yıllarının tamamında toplam tüket�m harcamaları �çer�s�nden en çok pay ayrılan harcama grupları tüm gel�r 

gruplarındak� hanehalkları �ç�n gıda-konut-ulaştırma harcamaları olarak bulunmuştur. Üç yılın tamamında b�r�nc� gel�r 

grubundak� hanehalkları toplam tüket�m harcamalarından en çok payı “Gıda ve Alkolsüz İçecekler”; �k�nc� ve üçüncü gel�r 

gruplarındak� hanehalkları “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar”; dördüncü (2015 yılı har�ç) ve beş�nc� gel�r 

gruplarındak� hanehalkları �se “Ulaştırma” harcama gruplarına ayırmıştır. Üç yılın tamamında en az pay ayrılan harcama grupları 

�se b�r�nc�, �k�nc� ve 2015 yılı har�ç üçüncü gel�r gruplarındak� hanehalkları �ç�n “Eğ�t�m”; dördüncü ve beş�nc� gel�r gruplarındak� 

hanehalkları �ç�n �se “Sağlık” harcamaları olmuştur (Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3). 

2015-2016-2017 yıllarında b�r�nc� %20'l�k gel�r grubundak� hanehalkları toplam yıllık kullanılab�l�r gel�r�n sırasıyla %5.7-%6.2-

%6.2'�n� alırken; beş�nc� gel�r grubundak� hanehalkları �se sırasıyla %46.1-%43.0-%43.9'unu almaktadır. Gel�r dağılımındak� bu 

eş�ts�zl�k gel�r gruplarına göre toplam tüket�m harcamalarında da görülmüştür. Buna göre 2015-2016-2017 yıllarında b�r�nc� 

%20'l�k gel�r grubundak� hanehalkları toplam tüket�m harcamalarının sırasıyla %8.03-%8.54-%8.54'ünü yaparken; beş�nc� 

%20'l�k gel�r grubundak� hanehalkları �se sırasıyla %39.01-%36.08-%37.29'unu yapmaktadır (Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3). 

Ayrıca gel�r sev�yes� düşük gel�r grubundan (b�r�nc� %20) yüksek gel�r grubuna (beş�nc� %20) artarken, yan� gel�r grupları 

arttıkça, üç yılın tamamında genell�kle “Gıda ve Alkolsüz İçecekler”, “Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün Mamuller�” ve “ Konut ve 

K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcama gruplarının toplam tüket�m harcamaları �çer�s�ndek� payı azalırken; 

“Ulaştırma”, “Kültür ve Eğlence”, “Otel, Lokanta, Pastane” ve 2015 yılı har�ç “Çeş�tl� ve Mal ve H�zmetler” harcama gruplarının 

payı artmıştır. Böylel�kle �ncelenen hanehalklarında gel�r artışı �le zorunlu �ht�yaç n�tel�ğ�ndek� harcamalardan lüks n�tel�ktek� 

harcamalara doğru b�r yönel�m olmuştur. Fakat bu lüks n�tel�ktek� harcamaların payı en yüksek gel�r grubundak� (beş�nc� %20) 

hanehalklarında b�le “Ulaştırma” harcamaları har�ç oldukça düşük düzeyded�r  (Ç�zelge 1; Ç�zelge 2; Ç�zelge 3).

Çalışmada 2015-2016-2017 yıllarında hanehalklarına a�t genel ve harcama grubu modeller�nde kullanılan tanımlayıcı 

�stat�st�kler ç�zelge 4'de, toplam tüket�m harcama model� ç�zelge 5'te ve harcama grupları model� ç�zelge 6, ç�zelge 7 ve ç�zelge 

8'de sunulmuştur. Çalışmada toplam tüket�m harcama model� ve harcama grupları modeller�n�n tamamı p<0.01 düzey�nde 

�stat�st�ksel olarak anlamlı bulunmuştur (Ç�zelge 5; Ç�zelge 6; Ç�zelge 7; Ç�zelge 8). Ayrıca �ncelenen modellerde bel�rleme 
2katsayıları (R ) genel toplam tüket�m harcama model�nde 2015-2016-2017 yılları �ç�n sırasıyla 0.62-0.62-0.59 olarak 

bulunmuştur (Ç�zelge 5). Harcama grubu modeller�nde �se bel�rleme katsayıları (R2) 2015 yılı �ç�n 0.01 �le 0.47 arasında, 2016 

yılı �ç�n 0.02 �le 0.46 arasında ve 2017 yılı �ç�n �se 0.01 �le 0.45 arasında bulunmuştur (Ç�zelge 6; Ç�zelge 7; Ç�zelge 8). Harcama 
2grubu modeller�nde bel�rleme katsayılarının (R ) düşük çıkmasının nedenler� gerek Heckman �k� aşamalı talep model�n�n ve 

gerekse yatay kes�t ver�ler�n�n kullanılması sayılab�l�r. Bağımlı değ�şkende sıfır harcamalı gözlemler�n yüksek oranda 
2olmasından dolayı anal�zlerde bel�rleme katsayılarının (R ) düşük çıkması olası b�r durumdur (Kmenta, 1986; Akbay ve ark., 

2008; Dem�r, 2011; Dem�r ve Armağan, 2013). Ayrıca çalışmada Ters M�ll's Oranı harcama gruplarının çoğunda �stat�st�ksel 

olarak anlamlı bulunmuştur (Ç�zelge 6; Ç�zelge 7; Ç�zelge 8). Öncek� yapılan çalışmalar bu değ�şken�n modele eklenmes�n�n 

model sonuçlarını öneml� ölçüde �y�leşt�rd�ğ�n� gösterm�şt�r (Akbay ve Boz, 2001; Akbay ve ark., 2008). 
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Harcama Grupları  
Gel�r Grupları  

Genel 
(n=11491) 

1.%20 
(n=5090) 

2.%20 
(n=2643) 

3.%20 
(n=1875) 

4.%20 
(n=1281) 

5.%20 
(n=602) 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler  
TL 

491.77 
(365.47) 

637.73 
(418.61) 

723.17 
(445.34) 

900.96 
(2670.04) 

938.37 
(683.67) 

632.11 
(986.66) 

Yüzde  %29.6 %23.5 %21.0 %18.8 %11.6 %22.0 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

TL 
78.72 

(130.96) 
126.88 

(164.33) 
152.93 

(194.63) 
169.54 

(218.09) 
189.07 

(257.04) 
117.81 

(173.78) 
Yüzde %4.7 %4.7 %4.4 %3.5 %2.3 %4.1 

G�y�m ve Ayakkabı  
TL 

76.08 
(134.03) 

141.96 
(323.95) 

179.86 
(231.12) 

275.18 
(449.39) 

446.99 
(606.85) 

149.79 
(302.50) 

Yüzde %4.6 %5.2 %5.2 %5.7 %5.5 %5.2 
Konut ve K�ra, Su, 
Elektr�k, Gaz ve D�ğer 
Yakıtlar 

TL 
480.91 

(280.25) 
691.34 

(333.17) 
855.98 

(407.48) 
1039.97 
(534.35) 

1741.24 
(1524.28) 

718.86 
(579.06) 

Yüzde %29.0 %25.4 %24.9 %21.7 %21.6 %25.0 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

TL 
105.00 

(200.51) 
169.70 

(279.37) 
222.26 

(299.59) 
313.35 

(515.42) 
503.79 

(620.29) 
183.14 

(332.24) 
Yüzde %6.3 %6.2 %6.5 %6.5 %6.2 %6.4 

Sağlık  
TL 

32.89 
(113.55) 

47.62 
(121.39) 

72.94 
(227.36) 

105.56 
(388.56) 

166.35 
(370.52) 

57.91 
(206.73) 

Yüzde %2.0 %1.8 %2.1 %2.2 %2.1 %2.0 

Ulaştırma  
TL 

177.21 
(427.85) 

445.50 
(802.32) 

624.56 
(1006.97) 

959.87 
(1727.63) 

1945.96 
(3457.03) 

491.83 
(1238.75) 

Yüzde %10.7 %16.4 %18.1 %20.0 %24.1 %17.1 

Haberleşme  
TL 

64.10 
(111.02) 

125.95 
(187.94) 

160.26 
(217.27) 

210.92 
(271.40) 

324.19 
(455.80) 

124.01 
(212.36) 

Yüzde %3.9 %4.6 %4.7 %4.4 %4.0 %4.3 

Kültür ve Eğlence 
TL 

19.85 
(90.95) 

44.62 
(153.47) 

57.90 
(171.25) 

126.07 
(377.17) 

296.32 
(562.20) 

58.08 
(224.55) 

Yüzde %1.2 %1.6 %1.7 %2.6 %3.7 %2.0 

Eğ�t�m  
TL 

10.13 
(45.09) 

31.63 
(107.32) 

61.23 
(178.66) 

139.11 
(409.48) 

494.27 
(1001.94) 

63.16 
(302.98) 

Yüzde %0.6 %1.2 %1.8 %2.9 %6.1 %2.2 

Otel, Lokanta, Pastane 
TL 

70.79 
(139.46) 

149.66 
(169.76) 

203.90 
(253.16) 

310.89 
(352.74) 

583.11 
(625.17) 

164.26 
(275.25) 

Yüzde %4.3 %5.5 %5.9 %6.5 %7.2 %5.7 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 
TL 

52.78 
(211.01) 

106.49 
(482.24) 

128.62 
(261.13) 

237.51 
(851.94) 

438.42 
(1109.52) 

118.30 
(488.33) 

Yüzde %3.2 %3.9 %3.7 %5.0 %5.4 %4.1 

Toplam Harcama  
TL 

1660.23 
(1011.44) 

2719.07 
(1498.24) 

3443.61 
(1498.72) 

4788.93 
(3979.14) 

8068.07 
(5800.22) 

2879.25 
(2718.93) 

Yüzde  %100 %100 %100 %100 %100 %100 
Toplam Harcamadak� Payı %8.03 %13.15 %16.65 %23.16 %39.01  

Yıllık Kullanılab�l�r Gel�r 
TL 

17432.44 
(5895.980) 

32755.48 
(3467.487) 

46177.61 
(4372.019) 

67573.12 
(8848.670) 

140111.66 
(94886.373) 

37663.85 
(36732.283) 

Yüzde %5.7 %10.8 %15.2 %22.2 %46.1 %100 

 

Ç�zelge 1. Gel�r Gruplarına Göre Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları, 2015 
Table 1. Amount and Distribution of Consumption Expenditures by Income Groups, 2015

(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)
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Harcama Grupları 

Gel�r Grupları  
Genel 
(n=12096) 1.%20 

(n=5258) 
2.%20 
(n=2792)  

3.%20 
(n=1964)  

4.%20 
(n=1364)  

5.%20 
(n=718)  

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 
TL 

536.56 
(382.52) 

686.14 
(417.42) 

779.04 
(465.32) 

870.38 
(606.61) 

1005.31 
(589.58) 

675.92 
(471.08) 

Yüzde %28.8 %23.2 %20.3 %16.4 %12.8 %21.2 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

TL 
97.74 

(152.01) 
154.70 

(207.06) 
182.24 

(227.60) 
199.42 

(250.21) 
198.93 

(286.96) 
142.08 

(204.93) 

Yüzde %5.2 %5.2 %4.8 %3.8 %2.5 %4.5 

G�y�m ve Ayakkabı  
TL 

87.72 
(151.23) 

157.22 
(243.19) 

197.65 
(267.10) 

300.72 
(405.50) 

440.05 
(551.31) 

166.54 
(284.72) 

Yüzde %4.7 %5.3 %5.2 %5.7 %5.6 %5.2 

Konut ve K�ra, Su, 
Elektr�k, Gaz ve D�ğer 
Yakıtlar 

TL 
534.97 

(294.69) 
759.49 

(361.20) 
928.86 

(464.79) 
1127.95 
(641.93) 

1664.64 
(1277.44) 

784.67 
(579.63) 

Yüzde %28.7 %25.7 %24.2 %21.2 %21.1 %24.7 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

TL 
111.99 

(216.54) 
185.64 

(274.35) 
249.13 

(395.35) 
357.48 

(512.84) 
539.35 

(792.07) 
204.30 

(378.64) 

Yüzde %6.0 %6.3 %6.5 %6.7 %6.8 %6.4 

Sağlık 
TL 

38.42 
(142.79) 

52.53 
(132.19) 

69.31 
(183.93) 

104.02 
(275.34) 

192.03 
(488.59) 

63.21 
(206.28) 

Yüzde %2.1 %1.8 %1.8 %2.0 %2.4 %2.0 

Ulaştırma 
TL 

209.85 
(532.11) 

468.08 
(869.34) 

715.62 
(1285.33) 

1223.70 
(1932.06) 

1727.80 
(3196.59) 

556.00 
(1334.84) 

Yüzde %11.3 %15.8 %18.7 %23.1 %21.9 %17.5 

Haberleşme 
TL 

69.27 
(124.06) 

140.38 
(244.06) 

176.57 
(251.76) 

245.99 
(353.09) 

306.43 
(437.18) 

137.11 
(247.78) 

Yüzde %3.7 %4.7 %4.6 %4.6 %3.9 %4.3 

Kültür ve Eğlence 
TL 

22.25 
(98.67) 

41.77 
(115.40) 

78.25 
(378.43) 

127.33 
(501.29) 

269.35 
(473.10) 

62.37 
(275.67) 

Yüzde %1.2 %1.4 %2.0 %2.4 %3.4 %2.0 

Eğ�t�m 
TL 

12.42 
(89.89) 

35.44 
(449.96) 

62.51 
(216.85) 

150.08 
(376.09) 

495.88 
(927.63) 

70.08 
(310.65) 

Yüzde %0.7 %1.2 %1.6 %2.8 %6.3 %2.2 

Otel, Lokanta, Pastane 
TL 

81.37 
(157.87) 

156.08 
(170.57) 

232.32 
(227.69) 

357.87 
(370.02) 

605.36 
(663.74) 

185.40 
(294.27) 

Yüzde %4.4 %5.3 %6.1 %6.7 %7.7 %5.8 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 
TL 

62.15 
(226.93) 

120.10 
(499.39) 

159.04 
(521.98) 

243.71 
(497.84) 

434.30 
(850.34) 

133.82 
(451.72) 

Yüzde %3.3 %4.1 %4.2 %4.6 %5.5 %4.2 

Toplam Harcama 
TL 

1864.68 
(1161.49) 

2957.57 
(1504.79) 

3830.52 
(1954.34) 

5308.66 
(2736.87) 

7879.43 
(4981.42) 

3181.52 
(2588.08) 

Yüzde %100 %100 %100 %100 %100 %100 

Toplam Harcamadak� Payı %8.54 %13.54 %17.54 %24.31 %36.08  

Yıllık Kullanılab�l�r Gel�r 
TL 

20002.18 
(6490.595) 

36759.48 
(4040.820) 

52240.63 
(5046.954) 

75256.85 
(8844.106) 

139230.281 
(67058.372) 

42412.55 
(34944.248) 

Yüzde %6.2 %11.4 %16.1 %23.3 %43.0 %100 

 (Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)

Ç�zelge 2. Gel�r Gruplarına Göre Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları, 2016 
Table 2. Amount and Distribution of Consumption Expenditures by Income Groups, 2016
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Harcama Grupları 
 

Gel�r Grupları  
Genel 
(n=12166) 1.%20 

(n=5239) 
2.%20 
(n=2818)  

3.%20 
(n=1998)  

4.%20 
(n=1405)  

5.%20 
(n=766)  

Gıda ve Alkolsüz 
İçecekler 

TL 
601.07 

(441.13) 
792.79 

(546.00) 
872.59 

(556.84) 
996.71 

(672.51) 
1171.15 
(860.74) 

768.84 
(572.95) 

Yüzde %28.7 %23.9 %20.6 %17.4 %12.8 %21.6 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

TL 
113.20 

(218.48) 
164.94 

(225.33) 
196.72 

(252.16) 
235.98 

(291.86) 
237.70 

(321.98) 
160.30 

(246.53) 

Yüzde %5.4 %5.0 %4.6 %4.1 %2.6 %4.5 

G�y�m ve Ayakkabı  
TL 

93.76 
(176.28) 

163.53 
(320.62) 

219.54 
(319.65) 

316.08 
(408.76) 

468.60 
(581.09) 

178.01 
(321.41) 

Yüzde %4.5 %4.9 %5.2 %5.5 %5.1 %5.0 

Konut ve K�ra, Su, 
Elektr�k, Gaz ve D�ğer 
Yakıtlar 

TL 
593.85 

(316.81) 
847.49 

(439.02) 
997.41 

(491.68) 
1205.09 
(639.55) 

1773.51 
(1128.81) 

857.92 
(585.15) 

Yüzde %28.4 %25.5 %23.6 %21.1 %19.4 %24.1 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

TL 
122.56 

(225.33) 
218.38 

(378.62) 
275.58 

(392.69) 
379.82 

(535.78) 
620.88 

(1037.89) 
228.51 

(439.02) 

Yüzde %5.9 %6.6 %6.5 %6.6 %6.8 %6.4 

Sağlık 
TL 

45.56 
(110.99) 

70.77 
(174.27) 

91.24 
(208.94) 

124.49 
(279.63) 

215.82 
(481.66) 

77.90 
(209.33) 

Yüzde %2.2 %2.1 %2.2 %2.2 %2.4 %2.2 

Ulaştırma 
TL 

237.25 
(586.99) 

528.52 
(1027.89) 

790.55 
(1319.37) 

1273.83 
(2180.36) 

2322.74 
(3761.16) 

636.32 
(1527.89) 

Yüzde %11.3 %15.9 %18.7 %22.3 %25.4 %17.9 

Haberleşme 
TL 

76.32 
(135.10) 

142.87 
(225.84) 

185.60 
(263.01) 

240.77 
(352.08) 

331.57 
(495.62) 

143.48 
(254.85) 

Yüzde %3.6 %4.3 %4.4 %4.2 %3.6 %4.0 

Kültür ve Eğlence 
TL 

26.90 
(108.03) 

53.20 
(155.32) 

86.90 
(375.11) 

129.24 
(289.08) 

297.91 
(541.75) 

70.39 
(254.35) 

Yüzde %1.3 %1.6 %2.1 %2.3 %3.3 %2.0 

Eğ�t�m 
TL 

15.02 
(109.74) 

41.58 
(166.68) 

77.74 
(282.11) 

157.36 
(426.14) 

553.26 
(1092.53) 

79.15 
(361.48) 

Yüzde %0.7 %1.3 %1.8 %2.8 %6.1 %2.2 

Otel, Lokanta, Pastane 
TL 

90.95 
(160.89) 

173.14 
(190.46) 

256.86 
(328.69) 

373.79 
(334.68) 

664.96 
(668.32) 

203.21 
(312.95) 

Yüzde %4.3 %5.2 %6.1 %6.5 %7.3 %5.7 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 
TL 

76.22 
(605.68) 

120.70 
(311.73) 

182.46 
(730.13) 

281.32 
(820.10) 

473.94 
(1039.34) 

150.74 
(647.30) 

Yüzde %3.6 %3.6 %4.3 %4.9 %5.2 %4.2 

Toplam Harcama 
TL 

2092.66 
(1439.48) 

3317.92 
(1685.76) 

4233.18 
(2140.08) 

5714.49 
(3084.60) 

9132.33 
(5844.40) 

3554.77 
(2955.15) 

Yüzde %100 %100 %100 %100 %100 %100 

Toplam Harcamadak� Payı %8.54 %13.55 %17.29 %23.33 %37.29  

Yıllık Kullanılab�l�r Gel�r 
TL 

22646.94 
(7238.066) 

41067.33 
(4492.047) 

57905.45 
(5484.477) 

82373.36 
(9628.204) 

159771.94 
(117631.283) 

47559.07 
(44834.588) 

Yüzde %6.2 %11.3 %15.9 %22.6 %43.9  

 (Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)

Ç�zelge 3. Gel�r Gruplarına Göre Tüket�m Harcamaları Tutar ve Dağılımları, 2017 
Table 3. Amount and Distribution of Consumption Expenditures by Income Groups, 2017

70

Yıldırım, Çobanoğlu / Tarım Ekonom�s� Derg�s� 27 (2), 2021



Değ�şken Adı Değ�şken Tanımı 
Ortalama ve Standart Sapma 
Yıllar 
2015 2016 2017 

CINSIYET 1=Erkek 0=Kadın 
0.8605 

(0.3465) 
0.8667 

(0.3400) 
0.8542 

(0.3529) 

LNYAS  
3.874 

(0.299) 
3.877 

(0.303) 
3.884 

(0.301) 

SAGLIK_SIGORTA  1=Var 0=Yok  
0.9552 

(0.2069) 
0.9523 

(0.2131) 
0.9563 

(0.2045) 

BITIRILEN_OKUL_1(*) 
1=B�r okul b�t�rmed� ve 
İlkokul 0=D�ğer 

0.5724 
(0.4948) 

0.5473 
(0.4978) 

0.5421 
(0.4982) 

BITIRILEN_OKUL_2 
1=Ortaokul ve L�se 
0=D�ğer 

0.2845 
(0.4512) 

0.2938 
(0.4555) 

0.3055 
(0.4606) 

BITIRILEN_OKUL_3 
1=Yüksekokul ve üstü 
0=D�ğer 

0.1432 
(0.3502) 

0.1589 
(0.3656) 

0.1524 
(0.3594) 

MEDENI_DURUM 1=Evl� 0=Evl� değ�l 
0.8320 

(0.3739) 
0.8289 

(0.3766) 
0.8244 

(0.3805) 

CALISMA_DURUM 1=Çalışıyor 0=Çalışmıyor 
0. 6664 

(0.4715) 
0. 6692 

(0.4705) 
0. 6660 

(0.4717) 

KONUT_TIP 
1=Müstak�l konut 
0=Apartman vd. 

0.4622 
(0.4986) 

0.4516 
(0.4977) 

0.4410 
(0.4965) 

MULKIYET 
1=Ev sah�b� 0=Ev sah�b� 
değ�l 

0.6324 
(0.4822) 

0.6316 
(0.4824) 

0.6173 
(0.4861) 

ALISVERISE_ULASABILME_DURUMU 
1=Çok Zor 2=Zor 3=Orta 
4=Kolay 5=Çok Kolay 

3.54 
(1.144) 

3.56 
(1.131) 

3.66 
(1.121) 

TUTUNVETUTUNMAMULLERI_ 
KULLANMA_DURUMU 

1=İç�yor 0=İçm�yor 
0.5202 

(0.4996) 
0.5296 

(0.4991) 
0.5201 

(0.4996) 

ALKOL_KULLANMA_DURUMU 
1=Kullanıyor 
0=Kullanmıyor 

0.0484 
(0.2146) 

0.0593 
(0.2361) 

0.0548 
(0.2276) 

EVDISI_GIDA_TÜKETİM_ALISKANLIGI 1=Y�y�yor 0=Yem�yor  
0.2327 

(0.4226) 
0.2820 

(0.4500) 
0.2974 

(0.4571) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI_OLMA  1=Var 0=Yok  
0.0851 

(0.2791) 
0.0952 

(0.2936) 
0.1162 

(0.3205) 

KREDI_KARTI_KULLANMA_DURUMU 
1=Kullanıyor 
0=Kullanmıyor 

0.4899 
(0.4999) 

0.5027 
(0.5000) 

0.5001 
(0.5000) 

INTERNET_ALISVERIS_SIKLIK 1=Evet 0=Hayır 
0.0518 

(0.2216) 
0.0747 

(0.2628) 
0.0874 

(0.2824) 

TASARRUF 1=Yapıyor 0=Yapmıyor  
0.2129 

(0.4128) 
0.2516 

(0.4339) 
0.2643 

(0.4410) 

HHB  
3.56 

(1.904) 
3.52 

(1.882) 
3.47 

(1.795) 

LNYILKULGEL  
10.28687 
(0.69725) 

10.4264 
(0.67818) 

10.5415 
(0.68191) 

LNHARC(**)  
7.72148 

(0.68541) 
7.83281 

(0.67564) 
7.94362 

(0.67260) 

 (Parantez �ç�ndek� rakamlar standart sapmaları göstermekted�r.)
(*) Referans değ�şken� göstermekted�r.
(**) LNHARC (yan� toplam harcama) değ�şken� genel tüket�m harcaması model�nde bağımlı değ�şken olarak. ana mal ve h�zmet grupları 
harcama modeller�nde �se bağımsız değ�şken olarak kullanılmıştır. 

Ç�zelge 4. Modellerde Kullanılan Tanımlayıcı İstat�st�kler
Table 4. Descriptive Statistics Used in Models
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Değ�şkenler 
Yıllar 

2015 2016 2017 

LNYILKULGEL 0.59693*** (0.02147) 0.59751*** (0.01880) 0.53243*** (0.02690) 

CINSIYET 0.01578       (0.01607) -0.00429     (0.01668) -0.01858       (0.1606) 

LNYAS -0.06318*** (0.01959) -0.07697*** (0.01803) -0.03004       (0.02058) 

SAGLIK_SIGORTA 0.05017**   (0.02227) 0.09300*** (0.01923) 0.05163**   (0.02064) 

BITIRILEN_OKUL_2 0.05247*** (0.01034) 0.04253*** (0.00981) 0.04135*** (0.00998) 

BITIRILEN_OKUL_3 0.07465*** (0.01613) 0.10207*** (0.01533) 0.09679*** (0.01589) 

MEDENI_DURUM 0.09059*** (0.01573) 0.06906*** (0.01569) 0.11376*** (0.01567) 

CALISMA_DURUM 0.00063      (0.01069) -0.01465     (0.01048) 0.02021*    (0.01167) 

KONUT_TIP -0.06994*** (0.01037) -0.07453*** (0.01034) -0.10302*** (0.01104) 

MULKIYET 0.03706*** (0.00948) 0.02767*** (0.00927) 0.04671*** (0.00982) 

ALISVERISE_ULASABILME_DURUMU 0.02707*** (0.00433) 0.02684*** (0.00410) 0.02470*** (0.00429) 

TUTUNVETUTUNMAMULLERI_KULLANMA_DURUMU 0.05992*** (0.00891) 0.07226*** (0.00802) 0.07781*** (0.00852) 

ALKOL_KULLANMA_DURUMU 0.13387*** (0.01908) 0.10011*** (0.01652) 0.10973*** (0.01770) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_ALISKANLIGI 0.11602*** (0.01039) 0.08990*** (0.00946) 0.11885*** (0.01108) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI_OLMA  0.08990*** (0.01701) 0.08418*** (0.01460) 0.11549*** (0.01443) 

KREDI_KARTI_KULLANMA_DURUMU 0.11016*** (0.01061) 0.11021*** (0.01013) 0.13009*** (0.01077) 

INTERNET_ALISVERIS_SIKLIK 0.08711*** (0.01881) 0.09003*** (0.01599) 0.08085*** (0.01568) 

TASARRUF -0.08281*** (0.01391) -0.11397*** (0.01096) -0.07910*** (0.01207) 

HHB 0.03355*** (0.00269) 0.03373*** (0.00254) 0.03638*** (0.00332) 

Sab�t Ter�m 1.34354*** (0.17899) 1.43096*** (0.17170) 1.93289*** (0.22323) 

R2 0.6211 0.6170 0.5938 
F-İstat�st�k 691.22*** 678.66*** 665.97*** 

 *p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzey�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)

Ç�zelge 5. Toplam Tüket�m Harcama Model�
Table 5. Total Consumption Expenditure Model 
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Değ�şkenler  Gıda Alkol-S�gara 
G�y�m-
Ayakkabı 

Konut-K�ra Mob�lya Sağlık 

LNHARC 
-0.05622*** 

(0.00208) 
-0.01606*** 

(0.00088) 
0.00831*** 

(0.00170) 
-0.11166*** 

(0.00197) 
0.01831*** 

(0.00156) 
0.00857*** 

(0.00324) 

CINSIYET 
0.00378 

(0.00442) 
0.01488*** 

(0.00186) 
-0.00468** 

(0.00215) 
-0.02987*** 

(0.00420) 
-0.01051*** 

(0.00278) 
-0.00319 

(0.00250) 

LNYAS 
0.06215*** 

(0.00478) 
0.00164 

(0.00201) 
-0.01514*** 

(0.00263) 
0.04126*** 

(0.00455) 
-0.01132*** 

(0.00299) 
0.00528** 
(0.00220) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00662 

(0.00526) 
-0.01186*** 

(0.00221) 
0.00376 

(0.00251) 
-0.01526*** 

(0.00501) 
0.00094 

(0.00327) 
-0.00506** 

(0.00218) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00776*** 

(0.00280) 
-0.00516*** 

(0.00118) 
-0.00089 

(0.00132) 
0.01699*** 

(0.00267) 
-0.00354** 

(0.00174) 
0.00081 

(0.00113) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.01082*** 

(0.00391) 
-0.01067*** 

(0.00165) 
0.00198 

(0.00184) 
0.03286*** 

(0.00372) 
-0.00671*** 

(0.00244) 
0.00212 

(0.00163) 

MEDENI_DURUM 
0.02035*** 

(0.00418) 
-0.01044*** 

(0.00176) 
-0.00737*** 

(0.00206) 
-0.00311 

(0.00398) 
0.01203*** 

(0.00263) 
0.00664** 
(0.00335) 

CALISMA_DURUM 
0.00087 

(0.00279) 
0.00286** 
(0.00117) 

0.00117 
(0.00132) 

-0.02406*** 
(0.00266) 

-0.00348** 
(0.00174) 

-0.00721*** 
(0.00154) 

KONUT_TIP 
0.03976*** 

(0.00264) 
0.00215* 
(0.00111) 

0.00431*** 
(0.00125) 

-0.07593*** 
(0.00251) 

0.01008*** 
(0.00164) 

0.00354*** 
(0.00130) 

MULKIYET 
0.01308*** 

(0.00250) 
-0.00390*** 

(0.00105) 
0.00179 

(0.00118) 
0.00806*** 

(0.00238) 
0.00321** 
(0.00156) 

-0.00214* 
(0.00112) 

ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.00946*** 
(0.00106) 

0.00087* 
(0.00045) 

-0.00029 
(0.00050) 

0.01391*** 
(0.00101) 

0.00047 
(0.00066) 

0.00033 
(0.000601) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERI_KULLANMA_ 
DURUMU 

-0.03497*** 
(0.00227) 

0.07933*** 
(0.00175) 

-0.00508*** 
(0.00109) 

-0.01362*** 
(0.00216) 

-0.00777*** 
(0.00143) 

-0.00621*** 
(0.00151) 

ALKOL_KULLANMA_ 
DURUMU 

-0.01270** 
(0.00517) 

0.03825*** 
(0.00219) 

-0.00180 
(0.00247) 

0.00332 
(0.00492) 

-0.00909*** 
(0.00322) 

-0.00237 
(0.00203) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_ 
ALISKANLIGI 

-0.02070*** 
(0.00278) 

0.00187 
(0.00117) 

0.00241* 
(0.00132) 

-0.00660** 
(0.00265) 

-0.00490*** 
(0.00173) 

0.00087 
(0.00118) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI
_ OLMA 

-0.00975** 
(0.00407) 

-0.00139 
(0.00171) 

-0.00267 
(0.00192) 

0.00914** 
(0.00387) 

-0.00646** 
(0.00253) 

0.00218 
(0.00166) 

KREDI_KARTI_ 
KULLANMA_DURUMU 

-0.02733*** 
(0.00258) 

0.00190* 
(0.00109) 

-0.00268** 
(0.00122) 

0.00650*** 
(0.00246) 

-0.00098 
(0.00161) 

-0.00084 
(0.00105) 

INTERNET_ALISVERIS_ 
SIKLIK 

-0.00979* 
(0.00517) 

-0.00250 
(0.00218) 

0.00921*** 
(0.00243) 

-0.0775 
(0.00492) 

0.00086 
(0.00322) 

-0.00001 
(0.00200) 

TASARRUF 
0.00432 

(0.00271) 
-0.00341*** 

(0.00114) 
-0.00394*** 

(0.00127) 
-0.00241 

(0.00258) 
0.00298* 
(0.00168) 

-0.00196* 
(0.00114) 

HHB 
0.01367*** 

(0.00066) 
-0.000000699 

(0.00028) 
0.00277*** 

(0.00035) 
-0.00785*** 

(0.00063) 
-0.00320*** 

(0.00041) 
-0.00058* 
(0.00032) 

TMO _____ 
-0.00327*** 

(0.00072) 
-0.02633*** 

(0.00457) 
_____ 

-0.01140** 
(0.00504) 

0.02186 
(0.01761) 

Sab�t Ter�m 
0.42893*** 

(0.02380) 
0.13078*** 
(0.010271) 

0.04872*** 
(0.01419) 

1.06094*** 
(0.02265) 

-0.02491 
(0.01603) 

-0.07113 
(0.04418) 

R2 0.3472 0.4696 0.0844 0.4070 0.0339 0.0129 

F-İstat�st�k 321.11*** 516.06*** 53.59*** 414.32*** 19.64*** 7.65*** 

 *p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)

Ç�zelge 6. Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2015
Table 6. Consumption Expenditure Groups Models, 2015
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Değ�şkenler Ulaştırma Haberleşme 
Kültür-
Eğlence 

Eğ�t�m 
Otel-
Lokanta-
Pastane 

Çeş�tl� Mal 
ve H�zmetler 

LNHARC 
0.11334*** 

(0.00238) 
-0.00209 

(0.00131) 
0.00994*** 

(0.00128) 
0.02426*** 

(0.00265) 
-0.00089 

(0.00111) 
0.01560*** 

(0.00119) 

CINSIYET 
0.02658*** 

(0.00477) 
0.00134 

(0.00188) 
-0.00352** 

(0.00142) 
-0.01286*** 

(0.00205) 
0.01864*** 

(0.00211) 
-0.00866*** 

(0.00189) 

LNYAS 
-0.04833*** 

(0.00518) 
-0.00384* 
(0.00203) 

-0.00233 
(0.00175) 

-0.00371 
(0.00235) 

-0.01706*** 
(0.00230) 

-0.01031*** 
(0.00217) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00778 

(0.00568) 
0.00368 

(0.00224) 
0.00135   

(0.00163) 
-0.00356* 
(0.00185) 

0.00467* 
(0.00248) 

0.00451** 
(0.00226) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00706** 

(0.00302) 
0.00090 

(0.00118) 
0.00298*** 

(0.00093) 
0.00821*** 

(0.00119) 
-0.00348*** 

(0.00132) 
0.00270** 
(0.00121) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.03400*** 

(0.00423) 
0.00137 

(0.00165) 
0.00768*** 

(0.00131) 
0.01911*** 

(0.00169) 
-0.00334* 
(0.00185) 

0.00640*** 
(0.00168) 

MEDENI_DURUM 
0.00465 

(0.00452) 
-0.00513*** 

(0.00176) 
-0.00079 

(0.00130) 
0.00947*** 

(0.00183) 
-0.01860*** 

(0.00197) 
0.00178 

(0.00181) 

CALISMA_DURUM 
0.00871*** 

(0.00303) 
0.00292** 
(0.00118) 

-0.00019 
(0.00086) 

0.01127*** 
(0.00152) 

0.01335*** 
(0.00133) 

0.00068 
(0.00120) 

KONUT_TIP 
0.02722*** 

(0.00285) 
-0.00182 

(0.00113) 
0.00048   

(0.00086) 
-0.01092*** 

(0.00160) 
-0.00448*** 

(0.00125) 
-0.00016 

(0.00114) 

MULKIYET 
-0.00835*** 

(0.00270) 
-0.00522*** 

(0.00107) 
-0.00096 

(0.00079) 
0.00030 

(0.00088) 
-0.00680*** 

(0.00119) 
-0.00053 

(0.00108) 

ALISVERISE_ULASABI
ME_DURUMU 

-0.00858*** 
(0.00115) 

0.00009 
(0.00045) 

0.00068* 
(0.00036) 

0.00203*** 
(0.00044) 

0.00124** 
(0.00051) 

-0.00075 
(0.00046) 

TUTUNVETUTUNMAM
ULLERI_KULLANMA_
DURUMU 

-0.01395*** 
(0.00246) 

0.00187* 
(0.00096) 

-0.00369*** 
(0.00071) 

-0.00455*** 
(0.00082) 

0.00515*** 
(0.00108) 

-0.00445*** 
(0.00096) 

ALKOL_KULLANMA_
DURUMU 

-0.02387*** 
(0.00558) 

0.00095 
(0.00219) 

0.00434*** 
(0.00159) 

-0.00435** 
(0.00187) 

0.01161*** 
(0.00244) 

-0.00675*** 
(0.00221) 

EVDISIGIDA_TUKETIM
_ALISKANLIGI 

-0.00561* 
(0.00301) 

-0.00026 
(0.00117) 

0.00139 
(0.00089) 

0.00450*** 
(0.00110) 

0.028800*** 
(0.00137) 

0.00142 
(0.00119) 

OZEL_SIGORTA_SAHI
BI_OLMA 

-0.00433 
(0.00439) 

-0.00088 
(0.00172) 

0.00269** 
(0.00125) 

0.00931*** 
(0.00144) 

0.00251 
(0.00192) 

0.00388** 
(0.00175) 

KREDI_KARTI_KULLA
NMA_DURUMU 

0.01272*** 
(0.00280) 

0.00607*** 
(0.00109) 

0.00139 
(0.00091) 

0.01051*** 
(0.00152) 

0.00451*** 
(0.00123) 

-0.00280** 
(0.00111) 

INTERNET_ALISVERIS
_ SIKLIK 

-0.00732 
(0.00558) 

0.00541** 
(0.00221) 

0.00652*** 
(0.00159) 

0.00018 
(0.00179) 

0.00446* 
(0.00244) 

0.00314 
(0.00222) 

TASARRUF 
0.00570* 
(0.00292) 

0.00035 
(0.00115) 

0.00043 
(0.00083) 

-0.00235** 
(0.00097) 

-0.00112 
(0.00128) 

-0.00108 
(0.00116) 

HHB 
-0.00676*** 

(0.00071) 
0.00059** 
(0.00028) 

-0.00022 
(0.00024) 

0.00504*** 
(0.00067) 

-0.00134*** 
(0.00031) 

0.00167*** 
(0.00030) 

TMO 
0.03679*** 

(0.00360) 
-0.01702*** 

(0.00394) 
0.00346 

(0.00313) 
0.04255*** 

(0.00708) 
-0.01253*** 

(0.00199) 
0.00404 

(0.00368) 

Sab�t Ter�m 
-0.56107*** 

(0.02644) 
0.07209*** 

(0.01288) 
-0.05669*** 

(0.01115) 
-0.24952*** 

(0.02787) 
0.11157*** 

(0.01180) 
-0.04960*** 

(0.01132) 

R2 0.2346 0.0296 0.0590 0.0868 0.1693 0.0609 
F-İstat�st�k 179.87*** 16.37*** 35.83*** 52.70*** 117.16*** 37.15*** 

 

Ç�zelge 6. (Devamı) Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2015
Table 6. (Continued) Consumption Expenditure Groups Models, 2015

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)
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Değ�şkenler Gıda Alkol-S�gara 
G�y�m-
Ayakkabı 

Konut-K�ra Mob�lya Sağlık 

LNHARC 
-0.05704*** 

(0.00201) 
-0.01429*** 

(0.00096) 
0.00257 

(0.00191) 
-0.11962*** 

0.00190) 
0.01954*** 

(0.00163) 
0.00585 

(0.00404) 

CINSIYET 
0.00111 

(0.00436) 
0.01144*** 

(0.00204) 
0.00343 

(0.00233) 
-0.03054*** 

(0.00413) 
-0.00868*** 

(0.00286) 
-0.00086 

(0.00270) 

LNYAS 
0.06065*** 

(0.00454) 
0.00041 

(0.00212) 
-0.01308*** 

(0.00282) 
0.04728*** 

(0.00429) 
0.00071 

(0.00289) 
0.00681*** 

(0.00244) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00905* 
(0.00485) 

-0.01596*** 
(0.00227) 

0.00428*      
(0.00252) 

-0.00509 
(0.00459) 

0.00744** 
(0.00307) 

-0.00317 
(0.00195) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00744*** 

(0.00265) 
-0.00407*** 

(0.00124) 
-0.00194 

(0.00136) 
0.01963*** 

(0.00251) 
-0.00227 

(0.00167) 
0.00094 

(0.00118) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.01022*** 

(0.00370) 
-0.00878*** 

(0.00173) 
0.00018 

(0.00189) 
0.02537*** 

(0.00350) 
-0.00610*** 

(0.00234) 
0.00145 

(0.00147) 

MEDENI_DURUM 
0.03013*** 

(0.00402) 
-0.00750*** 

(0.00188) 
-0.00893*** 

(0.00213 
0.00249 

(0.00381) 
0.00631** 
(0.00271) 

0.00274 
(0.00405) 

CALISMA_DURUM 
-0.00367 

(0.00267) 
0.00109 

(0.00125) 
-0.00162 

(0.00136) 
-0.02291*** 

(0.00253) 
0.00257 

(0.00168) 
-0.00437*** 

(0.00123) 

KONUT_TIP 
0.04406*** 

(0.00253) 
0.00677*** 

(0.00118) 
0.00596*** 

(0.00129) 
-0.07897*** 

(0.00239) 
0.00390** 
(0.00160) 

0.00200 
(0.00138) 

MULKIYET 
0.01438*** 

(0.00235) 
-0.00507*** 

(0.00110) 
-0.00107 

(0.00121) 
0.00849*** 

(0.00223) 
0.00491*** 

(0.00148) 
-0.00024 

(0.00099) 
ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.00790*** 
(0.00103) 

0.00175*** 
(0.00048) 

-0.00085 
(0.00053) 

0.01661*** 
(0.00097) 

-0.00136** 
(0.00065) 

-0.00036 
(0.00045) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERI_KULLANMA_DU
RUMU 

-0.03283*** 
(0.00217) 

0.08509*** 
(0.00195) 

-0.00445*** 
(0.00116) 

-0.02120*** 
(0.00206) 

-0.00953* 
(0.00140) 

-0.00568*** 
(0.00155) 

ALKOL_KULLANMA_D
URUMU 

-0.01313*** 
(0.00446) 

0.03736*** 
(0.00211) 

-0.00535** 
(0.00230) 

-0.00364 
(0.00422) 

-0.00511* 
(0.00282) 

-0.00404* 
(0.00214) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_
ALISKANLIGI 

-0.01404*** 
(0.00249) 

0.00201* 
(0.00117) 

0.00150 
(0.00128) 

-0.00540** 
(0.00236) 

-0.00559*** 
(0.00157) 

-0.00168* 
(0.00099) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI
_OLMA 

-0.00483 
(0.00371) 

-0.00626*** 
(0.00173) 

0.00201 
(0.00189) 

0.00629* 
(0.00351) 

-0.00225 
(0.00234) 

0.00398** 
(0.00175) 

KREDI_KARTI_KULLAN
MA_DURUMU 

-0.02767*** 
(0.00245) 

-0.00001 
(0.00115) 

-0.00154 
(0.00125) 

0.00736*** 
(0.00232) 

-0.00386** 
(0.00154) 

-0.00251** 
(0.00098) 

INTERNET_ALISVRIS_SI
KLIK 

-0.00201 
(0.00425) 

-0.00377* 
(0.00199) 

0.00642*** 
(0.00217) 

-0.00496 
(0.00402) 

0.00420 
(0.00268) 

0.00273 
(0.00169) 

TASARRUF 
0.00112 

(0.00245) 
-0.00129 

(0.00115) 
-0.00369** 

(0.00125) 
0.00100 

(0.00232) 
0.00153 

(0.00154) 
-0.00117 

(0.00104) 

HHB 
0.01169***    

(0.00064) 
-0.00025 

(0.00030)     
0.00294*** 

(0.00037) 
-0.00584*** 

(0.00060) 
-0.00203*** 

(0.00041) 
-0.00127*** 

(0.00026) 

TMO _____ 
-0.00323*** 

(0.00082) 
-0.03639*** 

(0.00519) 
_____ 

-0.01225* 
(0.00647) 

0.00746 
(0.01970) 

Sab�t Ter�m 
0.43544*** 

(0.02286) 
0.12547*** 

(0.01103) 
0.08884*** 

(0.01510) 
1.08169*** 

(0.02163) 
-0.08454*** 

(0.01638) 
-0.04418 

(0.05255) 
R2 0.3567 0.4627 0.0717 0.4313 0.0373 0.0160 
F-İstat�st�k 352.36*** 525.05*** 46.61*** 482.08*** 22.99*** 9.88*** 

 

Ç�zelge 7. Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2016
Table 7. Consumption Expenditure Groups Models, 2016

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)
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Değ�şkenler Ulaştırma Haberleşme 
Kültür-
Eğlence 

Eğ�t�m 
Otel-Lokanta-
Pastane 

Çeş�tl� Mal ve 
H�zmetler  

LNHARC 
0.12488*** 

(0.00243) 
-0.00142 

(0.00134) 
0.00912*** 

(0.00120) 
0.03478*** 

(0.00289) 
-0.00479*** 

(0.00118) 
0.01616*** 

(0.00130) 

CINSIYET 
0.01965***  

(0.00493) 
-0.00166  

(0.00186) 
-0.00005   

(0.00138) 
-0.01830***  

(0.00219) 
0.02025***  

(0.00223) 
-0.00514**  

(0.00205) 

LNYAS 
-0.05785***  

(0.00517) 
-0.00424**  

(0.00197) 
-0.00307*  
(0.00171) 

-0.01840***  
(0.00313) 

-0.01657***  
(0.00233) 

-0.01856***  
(0.00234) 

SAGLIK_SIGORTA  
-0.00613  

(0.00548) 
0.00041  

(0.00208) 
0.00085    

(0.00152) 
-0.00413**  

(0.00180) 
0.00785***  

(0.00244) 
0.00111  

(0.00226) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00844***  

(0.00300) 
-0.00029  

(0.00113) 
0.00187**  
(0.00092) 

0.00889***  
(0.00114) 

-0.00375***  
(0.00133) 

0.00252**  
(0.00124) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.01922***  

(0.00418) 
-0.00276*  
(0.00159) 

0.00873***  
(0.00130) 

0.02347***  
(0.00180) 

-0.00176  
(0.00187) 

0.00332*  
(0.00172) 

MEDENI_DURUM 
0.00040  

(0.00455) 
-0.00075  

(0.00172) 
-0.00258**  

(0.00125) 
0.01680***  

(0.00217) 
-0.02441***  

(0.00202) 
-0.00053  

(0.00192) 

CALISMA_DURUM 
0.01065***  

(0.00302) 
0.00050  

(0.00114) 
-0.00122   

(0.00082) 
0.01295***  

(0.00146) 
0.01591***  

(0.00137) 
-0.00074  

(0.00124) 

KONUT_TIP 
0.02690***  

(0.00285) 
-0.00021  

(0.00109) 
-0.00262***  

(0.00097) 
-0.01432***  

(0.00155) 
-0.00451***  

(0.00127) 
0.00252**  
(0.00119) 

MULKIYET 
-0.01011***  

(0.00266) 
-0.00318***  

(0.00100) 
-0.00071     
(0.0073) 

0.00216**  
(0.00087) 

-0.00612***  
(0.00118) 

-0.00173  
(0.00109) 

ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.01039***  
(0.00116) 

0.00037  
(0.00045) 

-0.000038  
(0.00033) 

0.00289***  
(0.00049) 

0.00113**  
(0.00052) 

-0.00111**  
(0.00048) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERI_KULLANMA_DU
RUMU 

-0.01317***  
(0.00245) 

0.00179*  
(0.00093) 

-0.00215***  
(0.00068) 

-0.00332***  
(0.00080) 

0.00416***  
(0.00110) 

-0.00391***  
(0.00101) 

ALKOL_KULLANMA_D
URUMU 

-0.02056***  
(0.00503) 

-0.00286  
(0.00192) 

0.00337**  
(0.00141) 

-0.00541***  
(0.00185) 

0.01491***  
(0.00224) 

0.00025  
(0.00209) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_
ALISKANLIGI 

-0.01365***  
(0.00282) 

0.00304***  
(0.00106) 

0.00278***  
(0.00081) 

0.00852***  
(0.00110) 

0.02425***  
(0.00135) 

0.00022  
(0.00116) 

OZEL_SIGORTA_SAHIBI
_OLMA 

-0.01850***  
(0.00418) 

0.00183  
(0.00158) 

0.00421***  
(0.00114) 

0.01443***  
(0.00153) 

0.00249  
(0.00186) 

0.00329*  
(0.00173) 

KREDI_KARTI_KULLAN
MA_DURUMU 

0.01699***  
(0.00278) 

0.00764***  
(0.00104) 

0.00098   
(0.00083) 

0.00996***  
(0.00131) 

0.00384***  
(0.00125) 

-0.00020  
(0.00114) 

INTERNET_ALISVERIS_
SIKLIK 

-0.01923***  
(0.00480) 

0.00433**  
(0.00182) 

0.00338***  
(0.00131) 

0.00319**  
(0.00157) 

0.00241  
(0.00214) 

0.00343*  
(0.00198) 

TASARRUF 
0.00581**  
(0.00277) 

-0.00233**  
(0.00106) 

0.00126*  
(0.00075) 

-0.00065  
(0.00091) 

-0.00060  
(0.00123) 

0.00059  
(0.00114) 

HHB 
-0.00733***  

(0.00072) 
0.00025  

(0.00028) 
-0.00031  

(0.00024) 
0.00590***  

(0.00061) 
-0.00071**  

(0.00032) 
0.00131***  

(0.00032) 

TMO 
0.05060***  

(0.00425) 
-0.02205***  

(0.00449) 
0.00428   

(0.00310) 
0.06525***  

(0.00735) 
-0.01957***  

(0.00148) 
0.00719  

(0.00485) 

Sab�t Ter�m 
-0.59634***  

(0.02646) 
0.07035***  

(0.01273) 
-0.04688***  

(0.01039) 
-0.32386***  

(0.02772) 
0.014031***  

(0.01239) 
-0.01892  

(0.01172) 
R2 0.2437 0.0314 0.0635 0.0972 0.1726 0.0578 
F-İstat�st�k 200.73*** 18.14*** 40.82*** 63.93*** 126.03*** 37.17*** 

 

Ç�zelge 7. (Devamı) Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2016
Table 7. (Continued) Consumption Expenditure Groups Models, 2016

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)

76

Yıldırım, Çobanoğlu / Tarım Ekonom�s� Derg�s� 27 (2), 2021



Değ�şkenler  
Gıda  Alkol-S�gara 

G�y�m-
Ayakkabı 

Konut-K�ra Mob�lya Sağlık 

LNHARC 
-0.05507*** 

(0.00212) 
-0.01445*** 

(0.00101) 
-0.00324     

(0.00201) 
-0.11658*** 

(0.00195) 
0.01856*** 

(0.00165) 
0.00234 

(0.000306) 

CINSIYET 
0.00848* 
(0.00449) 

0.01560*** 
(0.00210) 

-0.00162     
(0.00221) 

-0.03588*** 
(0.00412) 

-0.01016*** 
(0.00285) 

0.00099 
(0.00262) 

LNYAS 
0.07405*** 

(0.00490) 
-0.00195 

(0.00229) 
-0.00593** 

(0.00292) 
0.04470*** 

(0.00450) 
-0.00684** 

(0.00312) 
0.00335 

(0.00235) 

SAGLIK_SIGORTA  
0.00929* 
(0.00528) 

-0.01209*** 
(0.00247) 

0.00027       
(0.00252) 

-0.00788 
(0.00485) 

0.00684** 
(0.00331) 

-0.00438** 
(0.00219) 

BITIRILEN_OKUL_2 
-0.00400 

(0.00275) 
-0.00576*** 

(0.00128) 
0.00016        

(0.00130) 
0.02058*** 

(0.00253) 
-0.00435** 

(0.00172) 
-0.00049 

(0.00109) 

BITIRILEN_OKUL_3 
-0.00413 

(0.00384) 
-0.01049*** 

(0.00180) 
0.00032        

(0.00181) 
0.03081*** 

(0.00353) 
-0.00651*** 

(0.00240) 
-0.00084 

(0.00154) 

MEDENI_DURUM 
0.03296*** 

(0.00423) 
-0.01251*** 

(0.00198) 
-0.00785*** 

(0.00209) 
-0.01187*** 

(0.00389) 
0.01261*** 

(0.00272) 
0.00224 

(0.00357) 

CALISMA_DURUM 
-0.00242 

(0.00283) 
0.00027  

(0.00132) 
0.00133        

(0.00135) 
-0.02015*** 

(0.00260) 
-0.00246 

(0.00177) 
-0.00469*** 

(0.00140) 

KONUT_TIP 
0.04750*** 

(0.00261) 
0.00701*** 

(0.00122) 
0.00560*** 

(0.00123) 
-0.08439*** 

(0.00240) 
0.00724*** 

(0.00163) 
-0.00045 

(0.00103) 

MULKIYET 
0.00962*** 

(0.00245) 
-0.00376*** 

(0.00115) 
-0.00244** 

(0.00116) 
0.01263*** 

(0.00225) 
0.00428*** 

(0.00153) 
-0.00019 

(0.00101) 
ALISVERISE_ULASABIL
ME_DURUMU 

-0.01037*** 
(0.00107) 

0.00195*** 
(0.00050) 

-0.00181*** 
(0.00051) 

0.01457*** 
(0.00099) 

-0.00057 
(0.00067) 

-0.00088** 
(0.00042) 

TUTUNVETUTUNMAMU
LLERİ_KULLANMA_DU
RUMU 

-0.03358*** 
(0.00228) 

0.08771*** 
(0.00200) 

-0.00346*** 
(0.00111) 

-0.01803*** 
(0.00210) 

-0.00996*** 
(0.00143) 

-0.00585*** 
(0.00141) 

ALKOL_KULLANMA_D
URUMU 

-0.02112*** 
(0.00485) 

0.04749*** 
(0.00228) 

-0.00206    
(0.00231) 

0.00386 
(0.00446) 

-0.01002*** 
(0.00303) 

-0.00068 
(0.00195) 

EVDISIGIDA_TUKETIM_
ALISKANLIGI 

-0.02392*** 
(0.00261) 

0.00051 
(0.00122) 

0.00090      
(0.00124) 

-0.00438* 
(0.00240) 

-0.00343** 
(0.00165) 

-0.00075 
(0.00105) 

OZEL_SIGORTA_SAHİBI
_OLMA 

-0.00330 
(0.00363) 

-0.00412** 
(0.00170) 

-0.00149     
(0.00172) 

-0.00607* 
(0.00334) 

-0.00021 
(0.00226) 

0.00371** 
(0.00161) 

KREDI_KARTI_KULLAN
MA_DURUMU 

-0.01883*** 
(0.00254) 

-0.00039 
(0.00118) 

-0.00200*  
(0.00120) 

0.00040 
(0.00234) 

-0.00068 
(0.00159) 

0.000037 
(0.00101) 

INTERNET_ALISVERIS_
SIKLIK 

-0.00502 
(0.00421) 

-0.00613*** 
(0.00197) 

0.00715*** 
(0.00198) 

-0.00388 
(0.00387) 

-0.00104 
(0.00263) 

-0.00024 
(0.00167) 

TASARRUF 
0.00233 

(0.00253) 
-0.00264** 

(0.00118) 
0.000022    
(0.00120) 

-0.00649*** 
(0.00232) 

0.00027 
(0.00158) 

-0.00289** 
(0.00118) 

HHB 
0.01081*** 

(0.00070) 
-0.00006 

(0.00033) 
0.00182*** 

(0.00038) 
-0.00565*** 

(0.00064) 
-0.00404*** 

(0.00044) 
-0.00110*** 

(0.00031) 

TMO _____ 
-0.00277*** 

(0.00083) 
-0.05566*** 

(0.00578) 
_____ 

-0.02016*** 
(0.00619) 

-0.00115 
(0.01670) 

Sab�t Ter�m 
0.37886*** 

(0.02445) 
0.13362*** 

(0.01190) 
0.12656*** 

(0.01571) 
1.10092*** 

(0.02248) 
-0.04550*** 

(0.01656) 
0.00703 

(0.03984) 
R2 0.3345 0.4541 0.0738 0.4325 0.0395 0.0125 
F-İstat�st�k 321.35*** 510.67*** 50.33*** 487.21*** 24.35*** 7.66*** 

 

Ç�zelge 8. Tüket�m Harcama Grupları Modeller�, 2017
Table 8. Consumption Expenditure Groups Models, 2017

*p<0.10; **p<0.05 ve ***p<0.01 düzeyler�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
(Parantez �ç�ndek� rakamlar standart hataları göstermekted�r.)

77

Türk�ye'de Hanehalkı Gel�r Gruplarına Göre Öneml� Gıda ve Tüket�m Harcamalarının Anal�z�



78

Hanehalklarının Tüket�m Harcamaları Poz�t�f Tüket�m Oranları ve Esnekl�kler 

Çalışmada tüket�m harcama gruplarının satın alınma sıklığı yan� poz�t�f tüket�m oranları aşağıda sunulmuştur. Buna göre 2015-

2016-2017 yıllarının tamamında poz�t�f tüket�m oranlarının en yüksek olduğu harcama grupları sırasıyla “Konut ve K�ra, Su, 

Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcamaları �le “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamaları olarak gözlemlen�rken; en düşük 

olduğu harcama grubu �se “Eğ�t�m” harcamaları olmuştur. (Ç�zelge 9).

Çalışmada hesaplanan tüm harcama gruplarının gel�r esnekl�kler�n�n tamamı tüm yıllar �ç�n (2015-2016-2017 yılları) poz�t�f 

�şaretl� ve normal harcama olarak bulunmuştur. Esnekl�kler�n hesaplanmasında parametreler�n Görünürde İl�şk�s�z Regresyon 

(SUR) tahm�nler�ne dayalı olarak harcama grupları katsayıları ve hesaplanan ortalamaları kullanılmıştır. Buna göre tüm yıllarda 

“Ulaştırma”, “Kültür ve Eğlence” (2017 yılı har�ç) ve “Eğ�t�m” harcama grupları 1'den büyük veya 1'e yakın değerde lüks veya 

b�r�m esnek harcama olarak tahm�n ed�l�rken; d�ğer harcama grupları da zorunlu-�ht�yaç harcaması olarak tahm�n ed�lm�şt�r 

(Ç�zelge 10).

Harcama Grupları 
Yıllar 

2015 2016 2017 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 99.90 99.93 99.96 

Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün 
Mamuller� 

53.58 54.42 52.84 

G�y�m ve Ayakkabı  75.42 75.83 73.78 

Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve 
D�ğer Yakıtlar  

100.00 99.98 99.99 

Mob�lya, Ev Aletler� ve Bakım 
H�zmetler� 

93.19 92.94 93.24 

Sağlık 59.19 59.18 65.77 

Ulaştırma 87.63 88.38 88.52 

Haberleşme 86.39 87.53 87.71 

Kültür ve Eğlence 56.59 56.10 56.01 

Eğ�t�m 25.31 24.31 22.86 

Otel, Lokanta, Pastane 78.95 79.89 80.87 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 88.25 89.37 88.47 

Ç�zelge 9. Tüket�m Harcama Grupları Poz�t�f Tüket�m Oranları (%)
Table 9. Consumption Expenditure Groups Positive Consumption Rates (%)

Harcama Grupları 

Yıllar 

2015 2016 2017 

Harcama 
Esnekl�ğ� 

Gel�r 
Esnekl�ğ� 

Harcama 
Esnekl�ğ� 

Gel�r 
Esnekl�ğ� 

Harcama 
Esnekl�ğ� 

Gel�r 
Esnekl�ğ� 

Toplam Harcama-Genel Model  0.597***  0.598***  0.532*** 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 0.787 0.470 0.779 0.465 0.788 0.420 

Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller�  

0.654 0.390 0.715 0.427 0.714 0.380 

G�y�m ve Ayakkabı  1.184 0.707 1.054 0.630 0.928 0.494 

Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, 
Gaz ve D�ğer Yakıtlar  

0.622 0.371 0.591 0.353 0.597 0.318 

Mob�lya, Ev Aletler� ve Bakım 
H�zmetler�  

1.307 0.780 1.331 0.795 1.311 0.698 

Sağlık  1.447 0.864 1.303 0.778 1.106 0.589 

Ulaştırma  1.962 1.171 2.051 1.225 2.042 1.087 

Haberleşme  0.951 0.567 0.966 0.577 0.837 0.445 

Kültür ve Eğlence  1.700 1.015 1.649 0.985 1.606 0.855 

Eğ�t�m  2.863 1.709 3.704 2.213 3.980 2.119 

Otel, Lokanta, Pastane  0.983 0.587 0.911 0.544 0.886 0.472 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler  1.492 0.891 1.484 0.887 1.619 0.862 

 

Ç�zelge 10. Tüket�m Harcama Grupları Harcama ve Gel�r Esnekl�kler�
Table 10. Consumption Expenditure Groups Expenditure and Income Elasticities

***p<0.01 düzey�nde �stat�st�ksel olarak anlamlıdır.
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Benzer sonuçlar öncek� çalışmaların bazı harcama grupları �ç�n de söz konusudur. Buna göre Sel�m ve Kaya (2019) gıda, alkollü 

�çecekler-s�gara-tütün, konut ve sağlık �le �lg�l� harcamaları zorunlu-�ht�yaç harcaması d�ğer harcamaları lüks harcama; Çalmaşur 

ve Kılıç (2018) sağlık ve eğ�t�m harcamalarını lüks harcama d�ğer harcamaları zorunlu-�ht�yaç harcaması; Yılmaz ve Akbay 

(2016) �se eğlence, eğ�t�m ve alkollü �çecekler harcamalarını lüks ve d�ğer harcamaları zorunlu-�ht�yaç harcaması olarak tahm�n 

etm�şlerd�r (Ç�zelge 11).  

Çalışmada 2015-2016-2017 yıllarının tamamında gel�r esnekl�ğ� en düşük yan� gel�rdek� yüzde değ�ş�me en az duyarlılık 

gösteren harcama grupları sırasıyla “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar”, “Alkollü İçecekler, S�gara, Tütün 

Mamuller�”, “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamaları olarak bulunurken; gel�r esnekl�ğ� en yüksek yan� gel�rdek� yüzde 

değ�ş�me en çok duyarlılık gösteren harcama grupları �se sırasıyla “Eğ�t�m” ve “Ulaştırma” harcamaları olarak bulunmuştur. 

Buna göre hanehalklarının toplam gel�rler�ndek� %1 oranındak� b�r artış 2015-2016-2017 yıllarının tamamında hanehalklarının 

“Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcamalarını sırasıyla %0.37-%0.35-%0.32 oranında; “Alkollü İçecekler, 

S�gara, Tütün Mamuller�” harcamalarını sırasıyla %0.39-%0.43-%0,38 oranında; “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamalarını 

sırasıyla %0.47-%0.47-%0.42 oranında; “Eğ�t�m” harcamalarını sırasıyla %1.71-%2.21-%2,12 oranında ve “Ulaştırma” 

harcamalarını sırasıyla %1.17-%1.23-%1.09 oranında arttıracaktır (Ç�zelge 10).

Öncek� yapılan çalışmalarda da en düşük ve en yüksek esnekl�k değerler�ne sah�p olan harcama grupları büyük ölçüde benzerl�k 

göstermekted�r. Sel�m ve Kaya (2019) çalışmalarında en düşük esnekl�k değerler�n� sırasıyla alkollü �çecekler-s�gara-tütün, gıda 

ve konut �ç�n en yüksek esnekl�k değerler�n� ulaştırma harcamaları �ç�n tahm�n etm�şlerd�r. Y�ne Yılmaz ve Akbay (2016) 

çalışmalarında en düşük esnekl�k değerler�n� gıda ve konut �ç�n en yüksek esnekl�k değer�n� eğ�t�m harcamaları �ç�n tahm�n 

etm�şlerd�r. Bu sonuçlar da gıda ve konut g�derler�n�n, zorunlu �ht�yaç harcamaları olduğu öngörülürken, eğ�t�m harcamalarının 

b�raz daha esnek olduğu değerlend�r�lm�şt�r. Çalmaşur ve Kılıç (2018) çalışmalarında �se en yüksek esnekl�k değer� eğ�t�m 

harcamaları �ç�n tahm�n ed�lm�şt�r (Ç�zelge 11). Zaman d�l�mler�n�n, talep modeller�n�n ve ver� setler�n�n farklı olduğu 

çalışmalarda hesaplanan esnekl�kler de farklı değerlerde bulunmaktadır (Özer, 1999; Aykaç, 2018). Farklı yıllarda elde ed�len 

sonuçlar �ç�n, farklılaşan öner�ler�n sunulması gerekt�ğ� tavs�ye ed�lm�şt�r. Çalışmada gel�r dağılımının denges�zl�ğ� kadar, 

tüket�m harcamalarının da eş�t olmadığı, bunun da toplumsal refah açısından, öneml� b�r olumsuzluk olduğu öngörülmekted�r. 

Benzer b�rçok çalışmada da bu durum vurgulanmıştır (Yılmaz, 2014; Yılmaz ve Akbay, 2016). Ayrıca, çeş�tl� kamu ve özel sektör 

kuruluşlarında görev alan yönet�c� ve pol�t�kacıların planlama, stratej� ve pol�t�ka anal�zler�nde, bu konudak� b�lg�lere �ht�yaç 

duyulmakta olduğu bel�rt�lmel�d�r. B�rçok çalışmada, benzer tavs�yelerde bulunulmuştur (Akbay, 2005; Akbay ve ark., 2008; 

Akbay ve B�lg�ç, 2011; Dem�r, 2011; Dem�r ve Armağan, 2013; Çalmaşur ve Kılıç, 2018; Yazıcı, 2018). 
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Harcama Grupları 

Sel�m ve Kaya (2019) 
Çalmaşur ve Kılıç 

(2018) 
Yılmaz ve Akbay (2016) 

Ç�ft Logar�tm�k Fonks�yon 
Engel Fonks�yon 

Kalıpları 
Work�ng-Leser Model� 

Harcama Esnekl�ğ� Gel�r Esnekl�ğ� Gel�r Esnekl�ğ� 

2011 HBA 2014 HBA 2014 HBA 2008 HBA 
Toplam Harcama-Genel 
Model 

   Toplam Harcama 0.52 

Gıda ve Alkolsüz İçecekler 0.59 0.55 0.70 Gıda 0.34 
Alkollü İçecekler, S�gara, 
Tütün Mamuller� 

0.29 0.40 0.62 S�gara ve Tütün 0.50 

G�y�m ve Ayakkabı  1.58 1.67 0.43 G�y�m 0.86 
Konut, Su, Elektr�k, Gaz ve 
D�ğer Yakıtlar  

0.67 0.65 0.53 Konut (Barınma) 0.33 

Mob�lya, Ev Aletler� ve 
Bakım H�zmetler� 

1.46 1.42 0.87 Ev Eşyası 0.75 

Sağlık 0.75 0.81 1.06 Sağlık 0.89 

Ulaştırma 2.08 2.06 0.61 Ulaşım 0.95 

Haberleşme 1.35 1.23 0.28 İlet�ş�m 0.56 

Kültür ve Eğlence 1.72 1.81 0.45 Eğlence 1.17 

Eğ�t�m 1.13 1.22 1.85 Eğ�t�m 1.90 

Otel, Lokanta, Pastane 1.63 1.71 0.91 Ev Dışı Gıda 0.65 

Çeş�tl� Mal ve H�zmetler 1.50 1.49 0.41 Alkollü İçecekler 1.36 

 

Ç�zelge 11. Met�nde Türk�ye Genel� �ç�n Hesaplanan Bazı Esnekl�k Değerler� 
Table 11. Some Elasticity Values Calculated for Turkey in the Text
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4. SONUÇ ve ÖNERİLER

Çalışmada bazı ekonom�k ve demografik özell�klere sah�p hanehalklarının tüket�m harcamalarının genel anlamda ekonometr�k 

anal�zler� �le gel�r grupları �t�bar�yle harcama tutar ve dağılımları �ncelenm�şt�r. 

Çalışmada “Konut ve K�ra, Su, Elektr�k, Gaz ve D�ğer Yakıtlar” harcamaları �le “Gıda ve Alkolsüz İçecekler” harcamaları tüm 

yıllarda harcama tutar ve payları �le poz�t�f tüket�m oranlarının yüksek ve gel�r esnekl�kler�n�n en düşük değerler �ç�nde olması 

Türk�ye'de hanehalklarının harcama yapısının genell�kle barınma ve beslenme ağırlıklı olduğunun b�r gösterges�d�r. Bu nedenle 

tüket�c�ler�n en çok harcama payı ayırdığı ve terc�hte bulunduğu ve esnekl�ğ� zorunlu olan harcamaların arz sağlayıcılar 

tarafından b�l�nmes� onların plan ve stratej�ler� �ç�n öneml� b�r konuyu oluşturmaktadır. 

Y�ne çalışmada tüm yıllarda “Ulaştırma”, 2017 yılı har�ç “Kültür ve Eğlence” ve “Eğ�t�m” harcamaları lüks veya b�r�m esnek 

harcama olarak tahm�n ed�ld�kler�nden ve poz�t�f tüket�m oranları �le harcama tutar ve paylarının ulaştırma harcamaları har�ç 

düşük olmasından dolayı bu harcamalara �l�şk�n bel�rlenecek olan plan, pol�t�ka ve stratej�ler�n tekrardan gözden geç�r�lmes�nde 

yarar vardır.  

Ayrıca çalışmada hanehalklarının kullanılab�l�r gel�r�n�n denges�z dağıldığı ve bu denges�z dağılımın gel�r gruplarına göre toplam 

tüket�m harcamalarında görüldüğü sonucuna ulaşılmıştır. Böylel�kle karar alıcıların uygulayacağı pol�t�kalarda, planlarda ve 

stratej�lerde gel�r dağılımındak� eş�ts�zl�ğ�n yanı sıra tüket�m harcamaları eş�ts�zl�ğ�n� de göz önüne almaları Türk�ye g�b� 

gel�şmekte olan ülkeler �ç�n öneml� b�r faktördür. Gel�r dağılımı açısından eş�t olunması kadar tüket�m harcamaları açısından da 

eş�t olunması refah açısından unutulmamalıdır. Özell�kle tüket�m harcamalarında, zorunlu özell�k gösteren beslenme ve barınma 

harcamalarının yanı sıra b�raz daha yüksek esnekl�k değerler�ne sah�p olan eğ�t�m g�b� toplumun refahı ve beşerî sermayen�n 

gel�ş�m�ne doğrudan etk� eden özell�kler üzer�nde odaklanılması tavs�ye ed�lmekted�r. Özell�kle düşük ve orta gel�re sah�p, sab�t 

gel�rl� hanehalkları �ç�n �y�leşt�r�c� pol�t�ka araçların kullanılmasının öneml� olduğu düşünülmekted�r. 

Hanehalkı tüket�m harcama davranışlarını etk�leyen b�rçok faktör bulunmakta ve bunların en başında fiyat ve gel�r g�b� ekonom�k 

değ�şkenler �le hanehalkı, hanehalkı sorumlusu ve hanehalkı fertler�n�n bazı demografik özell�kler�n� �çeren değ�şkenler 

gelmekted�r. Bu ekonom�k ve demografik değ�şkenler�n hanehalkı tüket�m harcaması yapısı üzer�ndek� etk�s�n�n ne yönde 

olduğunu bel�rlemek çeş�tl� �kt�sad� pol�t�kaların bel�rlenmes� ve stratej�k planların yapılması ve gel�şt�r�lmes� açısından önem 

taşımaktadır. Ayrıca bazı sektör ve kuruluşlarda görev alan yönet�c� ve pol�t�kacılar planlama, stratej� ve pol�t�ka anal�zler�nde bu 

tarz b�lg�lere �ht�yaç duymaktadırlar. Çalışma sonucunda elde ed�len bulgular net�ces�nde, gel�r dağılımı ve tüket�m 

harcamalarında ortaya çıkmış olan denges�zl�ğ�n g�der�lmes�ne yönel�k pol�t�ka öner� ve stratej�ler�n�n gel�şt�r�lmes� 

öner�lmekted�r. Özell�kle h�çb�r gel�r� olmayan, dar gel�rl� ve sab�t gel�rl� b�reylere yönel�k sürdürüleb�l�r yaşam olanaklarının 

gel�şt�r�lmes�ne yönel�k sosyal pol�t�kalar, ulusal ve yerel planlamalar �le oluşturulab�l�r. 

Araştırmacıların Katkı Oranı Beyan Özet� 

Yazarlar makaleye eş�t oranda katkı sağlamış olduklarını ve �nt�hal yapmadıklarını beyan eder.

Çıkar Çatışması Beyanı 

Makale yazarları aralarında herhang� b�r çıkar çatışması olmadığını beyan ederler.  

Ek B�lg�: Bu çalışma b�r�nc� yazarın Yüksek L�sans tez�nden elde ed�lm�şt�r.
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Abstract

Purpose: The main purpose of this research is to present alternative solutions in this field by revealing the 
income and debt status of farmers with livestock income.
Des�gn/Methodology/Approach: The main material of the research is the survey study conducted with the 
producers in the research area. Apart from the survey data, the data of the Business Registration System (CKS), 
which is registered by the Ministry of Agriculture and Forestry, were used because it is both an official 
registration in the field of plant production and accepted in the banking system. The records of the producers 
surveyed from the data of the National Milk Registration System were determined and included in the data set. 
Results were evaluated with descriptive statistics and Likert scale.
F�nd�ngs: It is seen that farmers with low income level turn to dairy farming to increase their income. On the 
other hand, it has been determined that borrowing has increased in these enterprises and they are increasingly in 
loan relationship with banks.
Or�g�nal�ty/Value: Short-term loan products should be offered to businesses dealing with dairy farming. It is a 
necessity for farmers with low income or few animals to market their products through cooperatives. In addition, 
improving the financial literacy level of farmers is necessary for the healthy use of finance
Key words: Farmer, agricultural input, dairy farms, financial resources

Karma Üret�m Yapan İşletmelerde Büyükbaş Süt Hayvancılığı Yönüyle İşletmeler�n F�nans 
Kaynakları Üzer�ne B�r Araştırma: Tek�rdağ Örneğ�
Özet

Amaç: Bu araştırmanın temel amacı, hayvancılık geliri olan işletmelerin gelir ve borçlanma durumlarını ortaya 
koyarak bu alanda alternatif çözüm önerileri getirmektir.
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Araştırmanın ana materyalini araştırma alanındaki işletmelerle yapılan anket 
çalışması oluşturmaktadır. Anket verileri dışında bitkisel üretim alanında hem resmi kayıt olması hem de 
bankacılık sisteminde kabul edilmesi nedeniyle Tarım ve Orman Bakanlığı tarafından kaydı tutulan İşletme 
Kayıt Sistemi (ÇKS) verileri kullanılmıştır. Ulusal Süt Kayıt Sistemi verilerinden anket yapılan işletmelerin 
kayıtları tespit edilerek veri seti içerisine alınmıştır. Sonuçlar tanımlayıcı istatistikler ve likert ölçeği ile 
değerlendirilmiştir.
Bulgular: Özellikle düşük gelir seviyesine sahip işletmelerin gelir artırmak için süt hayvancılığına yöneldiği 
görülmektedir. Buna karşın bu işletmelerde borçlanmanın artış gösterdiği ve giderek daha fazla banka ile kredi 
ilişkisi içerisine girdikleri tespit edilmiştir.
Özgünlük/Değer: Süt hayvancılığı ile uğraşan işletmelere daha kısa vadeli kredi ürünleri sunulmalıdır. 
Özellikle düşük gelirli ya da az sayıda hayvanı olan işletmelerin ürünlerini kooperatif kanalıyla pazarlaması bir 
zorunluluktur. Ayrıca işletmelerin finansal okur-yazarlık seviyesinin geliştirilmesi finansman kullanımının 
sağlıklı şekilde sürdürülmesi için gereklidir.
Anahtar kel�meler: Çiftçi, tarımsal girdi, süt işletmeleri, finans kaynaklar

1.INTRODUCTION

It is known that 2.1 million farms are registered with ÇKS in Turkey (T.C.Tarım ve Orman Bakanlığı, 2017). As of February 2021, 

the number of dairy farms is 1.4 million. (T.C.Tarım ve Orman Bakanlığı, 2021). On the other hand, the rate of those who do only 

animal husbandry among the farms in Turkey is extremely low at 5.3% (TÜİK, 2016). Considering these data, it can be said that 

plant and animal production in Turkey is generally done together. Cash flow of farms dealing with dairy farming is more frequent 

than those dealing with purely plant production. Different cash flows affect both income and finances. Within the scope of this 

research, a series of solutions are presented by revealing the income and borrowing status of such mixed farms and examining the 

preferences of the farms in these matters. In many studies conducted in this area, it has been stated that the most important cost 

item of the farms is feed and veterinary services, and it is stated that 61% of the total income in mixed farms comes from livestock 

activities (Murat and Sakarya, 2012; Gül and Göçoğlu, 2019). 
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When the development of the agricultural loans market between 2009 and 2019 is analyzed, the market, which was 15 billion TL 

in 2009 at current prices, increased to 130 billion TL in 2020 with a growth of 8.6 times within 10 years. (BDDK, 2021). In this 

context, it is aimed to determine the financial resources used by farms operating in the research area, to determine how the 

resources are used, to determine the problems of farms regarding the use of financial resources, to design and recommend 

alternative financial resources necessary for them to gain competitive advantage based on research data.

2.MATERIAL and METHOD

Material

The main material of the research is the survey study conducted with the farmers in the research area. Apart from the survey data, 

the Farmer Registration System (ÇKS) data recorded by the Ministry of Agriculture and Forestry in the field of crop production 

was used. Also, the records of the farms surveyed from the data of the National Milk Registration System were determined and 

included in the data set. Apart from these, the statistics of the Ministry of Agriculture and Forestry Tekirdağ Provincial Directorate 

and the agricultural statistics published every year by TÜİK were used (TÜİK,2016; T.C.Tarım ve Orman Bakanlığı Tekirdağ İl 

Tarım  Müdürlüğü,2020). S�nce the surveys were conducted �n 2019, an Eth�cs Comm�ttee Cert�ficate was not obta�ned

Method

The method followed in selecting the research area

Malkara and Hayrabolu districts from Tekirdağ province were chosen as the research area. In the selection of these districts, the 

fact that dairy farming activities are carried out in addition to plant production played a role. Agricultural production information 

was obtained from the ÇKS data of all the villages of the 2 districts in the research area, the gross income amounts were calculated 

and they were divided into certain income layers and marked as low, middle and high income villages (In the ranking made by the 

World Bank income levels Turkey is in the upper middle-income countries were identified among this group of countries in 

income per capita in 3.976 to 12,275 dollars. Average income per capita in 2018 was calculated by TÜİK as $ 9,638 (45,463 TL). 

These two data were used when classifying the income levels of producers, and the net minimum wage figure for 2018 was used as 

the basis (TÜİK, 2019). Thus, segments corresponding to 24 minimum wages for low income level, 48 minimum wages for 

middle income level and 72 minimum wages for high income levels were envisaged. Thus, 0-50,000 TL for low income, 50,000-

100,000 TL for middle income and 100,000 TL and above for high income were taken into consideration (Table 1). In the ranking 

made by the World Bank income levels Turkey is in the upper middle-income countries were identified among this group of 

countries in income per capita in 3.976 to 12,275 dollars. Average income per capita in 2018 was calculated by TUİK as $ 9,638 

(45,463 TL). These two data were used when classifying the income levels of producers, and the net minimum wage figure for 

2018 was used as the basis (TUIK,2019). Thus, segments corresponding to 24 minimum wages for low income level, 48 minimum 

wages for middle income level and 72 minimum wages for high income levels were envisaged. Thus, 0-50,000 TL for low 

income, 50,000-100,000 TL for middle income and 100,000 TL and above for high income were taken into consideration (Table 

1).

The distribution of the producers in the research area is determined by the principle of proportional representation. In this case, 

two villages were selected from among high, middle- and low-income villages, and a total of 12 villages were determined, 6 

villages from each district (Table 2). The proportional representation principle has been adopted in the distribution of the survey 

numbers to the districts. While deciding on the number of surveys on district basis, the share of the relevant district in terms of the 

number of producers in the population was taken into consideration. It was aimed to distribute the questionnaires determined per 

district equally to the villages, but it was not possible to conduct equal surveys in each village.

 
0-2.500.000 

2.500.000-
5.000.000 

5.000.000-
10.000.000 

10.000.000+ Total 

Hayrabolu  24 13 5 46 
Malkara  24 16 3 71 
Total 

4
28
32 48 29 8 117 

Table 1. Distribution of Villages in the Research Area by Income Range



The method followed in the selection of the manufacturers

For the sample size to be surveyed, according to the 2019 data from 2 districts in the research area, 1,300 farms in Malkara and 800 

farms in Hayrabolu are registered to the Dairy Enterprises Association. In this framework, the main group consists of 2,100 

enterprises. The calculated sample size was distributed to the districts by proportional representation method.

The following formula was used in the sample size calculation (Newbold,1995):

n: Population volume

N: Main set

p: The proportion of the number of enterprises with the expected characteristics in the main population (will be considered as 50% 

to reach the highest sample volume.)

s2: Population variance

Sample volume was calculated with 95% confidence interval and 9.5% margin of error. In this case, the sample size was found to 

be 102, and this number was completed to 106 for a balanced distribution of the questionnaire. ÇKS data was used to enrich the 

survey data. Especially by accessing the ÇKS records of the surveyed enterprises, anonymous data were provided and 

Agricultural Gross Income, Agricultural Net Income and Total Net Income calculations were made based on these data.

The method followed in data analysis

Since the survey area consists of 2 different districts and there are businesses from different income levels in each district, it is 

possible to evaluate and interpret the data from different perspectives. This also makes it easier to prepare more accurate 

determinations and recommendations, as it allows a wide range of comparisons to be made. In this respect, the research findings 

were classified and tabulated according to the following criteria:

Village Income Threshold: It is divided into three as Low, Medium, and High. These groups were found by calculating the 

incomes of the villages included in the research area before the survey. However, these do not represent the income level of the 

producers surveyed, but the income level of the village where that producer lives. Since the sample selection is made according to 

these strata, the findings are shared primarily based on these income groups in the tables.

While calculating the gross income and net income of plants, the tables of the unit income, expenditure and yield of herbal 

products, called the agricultural chart of 3 banks (TEB, 2019; TC.Ziraat Bankası, 2019; Denizbank A.Ş., 2019) were used. 

Explanations regarding data such as income and expenditure per decare included in these tables are as follows:

Income per decare: It is calculated as the gross production value. It is the value equivalent of the whole product (including 

consumption at source, seed allocated, etc.) purchased by farmers in a production period. 

Expenditure Per Decare: Includes all crop production costs. This includes variable operating costs and active capital interest, land 

lease and depreciation costs for annual and perennial plants. However, the land rent is only included in the calculation for rental 

parcels. For the rental land prices, the average rental value in that region has been taken into consideration.While calculating the 

vegetative net income, the difference between the income per decare and the expenditure per decare was taken. However, in the 

findings regarding income, which has an important place in the analyzes within the scope of the research, non-agricultural income 

was excluded to show non-agricultural income separately.Livestock income was calculated using the same approach as in the 

vegetable gross income calculation as described above. 
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D�str�ct Income Level V�llage Number of 
Surveys 

Total 

Hayrabolu Low Çerkezmüsell�m 6 37 
Low Şalgamlı 11 
M�d Büyükkarakarlı 3 
M�d Çeneköy 5 
H�gh Canhıdır 4 
H�gh Tatarlı 8 

Malkara Low Balabancık 18 69 
Low Gözsüz 22 
M�d Alaybey 12 
M�d Doğanköy 6 
H�gh Vakıfiğdem�r  9 
H�gh Yen�ce 2 

Total      106 

Table 2. Distribution of the Surveys by Income Level and Villages



While calculating the livestock production value, the amount of milk produced by the producers in the last 3 years was taken as a 

basis for premium and the revenues from the sale of calves and fertilizers were added to the Gross production value.

The following formula was used in calculating the total net income:

Total Net Income: [Gross product (vegetable + animal + non-agricultural income)] - [(Operating expenses + Equity interest + land 

rent)]

The Likert scale asks participants to indicate to what extent they agree or disagree with a range of mental beliefs or behavioral 

belief statements about a particular object. Normally, scale format, consensus, and disagreement are balanced between scale 

descriptors. Named after its original developer, Rensis Likert, this scale consists of five scale descriptors: "strongly agree", 

"agree", "neither agree nor disagree", "disagree", "strongly disagree. Within the scope of this research, a 10-point Likert scale was 

used and the farmers were asked to score between 1-10. Afterwards, these scores were grouped in pairs and evaluated (Hair, Bush 

and Ontinau, 2002).

3.FINDINGS and DISCUSSION

Demographic Information

Of the 106 farmers surveyed, 8.5% are under 40 years old, 26.4% are 41-50 years old, 39.6% are 51-60 years old, and the 

remaining 25.5% are over 61 years old. . In terms of education level, 78% of the producers are primary and secondary school 

graduates, 21% are high school graduates and 1% are university graduates. All farmers have social security.

Enterprises Information 

When the share of livestock income in the total agricultural gross income of the surveyed farms is analyzed, it is seen that 12 farms 

have less than 30%, 39 of them have 30-60% and remaining 55 farms have an animal husbandry income of 60% or more. Besides, 

it has been determined that the farms increase as the land size decreases, and 80 of the 106 enterprises consist of enterprises with 

250 decares and less (Table 3).

On the other hand, it is understood that dairy farms are predominantly located in villages with low income levels. While 58 

(54.7%) of 106 farms are in low-income villages, 23.5% are in middle income and the remaining 21.6% are in high-income 

villages. At this point, it is thought that the farms also carry out dairy farming activities due to the insufficient plant production 

income (Table 4).

The share of dairy farming in the total income of the enterprises is at the highest level in the villages with high- and low-income 

levels. However, the average total income in the low-income villages is 194.000 TL, whereas the average dairy income is 123.000 

TL. It can be said that 58 farms in this group have chosen to increase their income with dairy farming. Because while the average 

land size of low-level enterprises is 146 decares, this figure is 296 decares in high-income villages (Table 5).
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Share of Da�ry 
Farm�ng Income 

0-50 50-100 100-250 250-500 500+ Total 

0-30% - - 4 5 3 12 

30-60% 4 5 16 10 4 39 

60+% 12 21 18 4 - 55 

Total 16 26 38 19 7 106 

Table 3. The change in the share of dairy farming income according to  farm size

Income Level of V�llage 0-30% 30-60% 60+% Total  

Low 3 20 35 58 

M�d 5 11 9 25 

H�gh 4 8 11 23 

Total  12 39 55 106 

Table 4. Distribution of farms in terms of village income and share of dairy farming income
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Income and Financial Status of Farms

Debt information of 81 of the 106 farms were obtained. Considering the borrowing status of them according to their annual gross 

income, the ratio of debt to income decreases as the share of livestock income increases. While the debt/income ratio of low-

income is 55.9%, this ratio is 66% for middle-income and 41.5% for high-income businesses (Table 6). There may be many 

reasons for the asymmetric data in the debt/income ratio. When the debt/income ratio is analyzed as the intersection of the village 

income level and the share of dairy farming income, different data stand out again. It is seen that the debt-income ratios of 

businesses with 30-60% dairy farming income, especially in low-income villages, are higher than the 0-30% group, unlike 

expected. Similarly, the debt/income ratio (57.5%) of the businesses in high-income villages with 30-60% dairy farming income 

is higher than the 0-30% group. In this case, it can be said that these farms work with low efficiency in livestock or plant production 

areas and cannot earn enough income. In other words, they are neither dairy farming nor fully plant production enterprises. As the 

herd size of them increases, more forage land is needed, but it is thought that they must buy feed from outside because the land size 

cannot be increased. On the other hand, external feed purchase both increases the cost of production and causes farms with 

insufficient equity capital to turn to bank-based debts (Tables 6 and 7). 

When the change in the average debt amounts per farm in terms of US dollars of them is analyzed, it is seen that the debt amounts 

of farms with low income levels have increased significantly. On the other hand, it was determined that there was less debt 

increase in farms with high income levels (Table 8).
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Table 5. Average income of farmers and share of dairy farming and plant production in total income 

V�llage 
Income Level 

Average Da�ry L�vestock 
Gross Income 

Average Crop Product�on 
Gross Income 

Average Non-
Farm Income 

Average Total 
Revenue 

Low 123.121 65.272 6.574 194.967 

M�d 91.071 69.977 7.552 168.600 

H�gh 197.887 172.002 8.657 378.545 

Total 131.785 89.540 7.257 228.582 

 Percentage D�str�but�on 

Low 63.15% 33.48% 3.37% 100.00% 

M�d 54.02% 41.50% 4.48% 100.00% 

H�gh 52.28% 45.44% 2.29% 100.00% 

Total 57.65% 39.17% 3.17% 100.00% 

Share of Da�ry 
Farm�ng Income 

Farms 
Average Da�ry 

L�vestock Gross 
Income 

Average Total 
Revenue 

Average Total 
Bank Debt 

Debt/Total  Gross 
Income Rat�o 

0-30% 10 43.200 208.459 116.463 55.9% 
30-60% 36 89.250 193.102 127.516 66.0% 
60+% 35 170.543 230.103 95.605 41.5% 

Total  81 118.691 210.986 112.363 53.3% 

V�llage Income Level 
Share of Da�ry Farm�ng Income 

0-30% 30-60% 60+% 

Low 37.1% 71.4% 56.3% 

M�d 107.4% 63.7% 54.5% 

H�gh 33.7% 57.5% 4.1% 

Total 55.9% 66.0% 41.5% 

Table 7. Debt income ratios of farmers according to village income level and share of dairy farming income

Table 6. Average dairy farming incomes and debt income ratios of farmers 
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The number of banks that businesses work with has nearly doubled between 2015 and 2018. It is understood that farms with higher 

livestock income have started to work with more banks. Also, it can be said that both the debts of the enterprises and the number of 

banks they borrow from have increased (Table 9).

From the above data, it is understood that the demand for loans from such farms is continuous. Another reason for the continuation 

of borrowing is the decrease in the economic profitability ratios of the enterprises and the decrease in their debt payment capacity. 

In a study conducted in this area, it has been revealed that the economic profitability ratio is the most important factor in loan debt 

payments (Ünlüer and  Güneş, 2013). On the other hand, it is seen that the most important factor during loan utilization is the 

interest rate. The second most important element is fees and commissions, and a relatively less important element is the required 

collateral. At this point, it seems certain that it is not a factor that they consider unimportant for businesses that use loans, and 

contrary to popular belief, they are much more sensitive to interest and commission rates (Table 10). 

It is necessary to consider the preferences of the farms on some issues to present proposals for financing the enterprises. The mixed 

businesses surveyed are partially willing to try a new product. While it is stated that businesses can allow their own business to be 

used to try a new product (7.04/10), the ratio of businesses that can be willing to use higher-interest loans than normal for higher 

efficiency production is low (4.51/10). On the other hand, it is striking that businesses need a cooperative that can market their 

products (8.65/10), but they find the management of these cooperatives to have low level of knowledge (7.52/10) (Table 11). 

Yercan and Kınıklı (2018), found the study cooperative management should be young and educated. When other studies in the 

literature have been alsı examined, similar results have been found (Kınıklı and Yercan, 2017; Kınıklı et. al. 2017a; Kınıklı et. al. 

2017b; Kaya et. al. 2019; Değer et. al. 2020).
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V�llage Income Level 2015 2016 2017 2018 Change 

Low 9.580 15.343 28.862 24.619 157% 

M�d 19.177 24.924 32.039 23.528 23% 

H�gh 11.259 9.611 23.120 18.941 68% 

Total  12.142 16.529 28.544 23.312 92% 

Table 8. The change in the average debt amounts of the mixed production farms according to the village income level 
between the years 2015-2018 (US dollars)

Share of Da�ry Farm�ng Income 2015 2018 

0-30% 3.9 5.4 

30-60% 3.1 6.8 

60+% 3.5 5.6 

Total  3.4 6.1 

Table 9. Change in the number of banks where mixed production dairy farms work

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Mean 

Interest Rate 0 0 1 0 1 2 3 19 66 34 8.95 

% 0.0 0.0 0.8 0.0 0.8 1.6 2.4 15.1 52.4 27.0  

Fees / Comm�s�ons 0 1 1 2 1 5 32 55 27 2 7.73 

% 0.0 0.8 0.8 1.6 0.8 4.0 25.4 43.7 21.4 1.6  

Collateral 2 0 1 0 1 12 43 42 21 4 7.52 

% 0.2  0.3  0.5 7.6 31.8 35.4 19.9 4.2  

Table 10. The preferences of the farmers for the 3 factors in the use of credit
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4.CONCLUSION 

It is seen that dairy farming is a preferred type of agricultural production in farms with relatively low land size, and the they 

engaged in this activity are mostly farm crop production farms. However, there are doubts as to the extent to which this activity 

supports revenue growth. Because the debt/income ratios of farms with small land assets or low income levels are high, and it is 

seen that the amount of borrowing has increased compared to previous years. Based on the findings of the research and the 

determinations made, suggestions regarding the design and utilization of financial resources can be listed as follows:

1) It is necessary to offer credit products with monthly or quarterly installments instead of agricultural loans with annual payment 

to farms that carry out dairy farming activities. Because plant production and dairy farming are production activities with 

completely different cash cycles.

2) Financial literacy trainings should be given to the farmers dealing with mixed production to understand the basic differences of 

dairy farming and plant production activities and to understand their financial needs in the best way.

3) Businesses need a cooperative organization to market products. For this reason, cooperatives need to be strengthened in the 

fields of milk purchase, storage, and transportation. To do this, it is important that the cooperatives in question have a record 

keeping system and accordingly they should be turned into economic farms that keep a regular accounting record. Financial 

resources should be provided for the milk purchasing cooperatives to receive feed or similar inputs to their members in cash. In the 

design of this resource, the cooperative and its members should be considered as a whole, and the volume and period of the 

commercial relationship between the cooperative and the members should be considered in the calculation of credit limits.

5) Businesses need a marketing cooperative to sell their products, but they do not trust the cooperatives. Businesses think that the 

level of knowledge of the management staff of cooperatives is insufficient. To break this perception, face-to-face or electronic 

sharing platforms should be implemented where successful cooperative managers can transfer their experiences to other 

cooperatives and businesses.
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 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Average 

I can use my field 
or an�mals to try a 
new product �n my 

area. 

1 10 18 4 110 144 203 136 189 10 7.04 

% 0.1 1.2 2.2 0.5 13.3 17.5 24.6 16.5 22.9 1.2  

I can use a h�gher-
than-normal �nterest 

loan for h�gher 
effic�ency 
product�on 

44 38 42 68 95 24 35 24 9 10 4.51 

% 11.3 9.8 10.8 17.5 24.4 6.2 9.0 6.2 2.3 2.6  

I need a cooperat�ve 
to market my 

product 
3 8 3 4 25 18 56 304 279 330 8.65 

% 0.3 0.8 0.3 0.4 2.4 1.7 5.4 29.5 27.1 32.0  

Insuffic�ent 
knowledge level of 

cooperat�ve or 
un�on management 

0 8 12 4 15 60 385 192 207 20 7.52 

% 0.0 0.9 1.3 0.4 1.7 6.6 42.6 21.3 22.9 2.2  

 

Table 11. Some preferences of farmers regarding financing and marketing
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Özet

Amaç: İkl�m; sıcaklık, nem, atmosfer basıncı, rüzgâr, yağış, nem sev�yeler�, güneş ışığı yoğunlukları, bulut 
örtüler� ve d�ğer meteoroloj�k olayların bel�rl� zaman �çer�s�ndek� ortalaması olarak tanımlanmaktadır. İkl�m 
değ�ş�kl�ğ�; karşılaştırılab�l�r zaman d�l�mler�nde kısa ve uzun vadel� gözlemlerle hava koşullarındak� herhang� 
b�r değ�ş�kl�k ve bunun yanında �nsan faal�yetler� sonucunda küresel atmosfer�n b�leş�m�n� doğrudan ya da 
dolaylı b�ç�mde bozan ve �kl�m üzer�nde meydana gelen değ�ş�kl�klere den�r (Ullah et al. 2018; TOB, 2020). 
İkl�m koşullarına büyük ölçüde bağlı olan sektörler�n başında da tarım gelmekted�r. İkl�m değ�ş�kl�ğ� 
sürdürüleb�l�r tarımsal kalkınmayı tehl�keye atmakta, b�rçok ç�ftç�n�n ver�m ve gel�r�nde c�dd� b�r tehd�t 
oluşturmakta, yer üstü ve yer altı su denges�n� azaltmaktadır. Sera gazları �kl�m değ�ş�kl�ğ�ne sebep olan ana 
unsurlardan b�r�d�r. TÜİK (2021) ver�ler�ne göre, sektör bazında �ncelend�ğ�nde, tarımın sera gazı em�syonunun 
2018 yılı �t�bar�yle %12,5 paya sah�p olduğu görülmekted�r. Çelt�k en öneml� sera gazı (GHG) em�syon 
kaynağıdır ve FAO (2021) �stat�st�kler�ne göre dünya toplamında 2019 yılında, buğday ve mısırdan sonra 
yaklaşık 162 m�lyon ha �le en fazla ek�m� yapılan temel gıda maddeler�nden b�r�d�r (Pramono et al. 2021). Bu 
b�lg�ler ışığında araştırmada geçm�şten günümüze kadar �kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k alanında yapılmış b�l�msel 
yayınlar b�bl�yometr�k anal�z yöntem�yle �ncelenerek �kl�m değ�ş�kl�ğ� �le çelt�k üret�m� arasındak� �l�şk� 
konusunda yapılan çalışmaların zamansal evr�m�, l�teratürdek� durumu s�stemat�k ve kapsamlı b�r b�ç�mde 
ortaya konulması amaçlanmıştır. İncelenen yayınlar sonucunda elde ed�len ver�ler görsel har�talama tekn�ğ�yle 
resmed�lm�şt�r. 
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Ver� tabanı Scopus'tan er�ş�len toplam 1257 adet b�l�msel yayından 
oluşmuştur. Toplanan ver�ler b�bl�yometr�k anal�z yöntem�yle �ncelenm�şt�r. 
Bulgular: L�teratür �ncelend�ğ�nde �kl�m değ�ş�kl�ğ�, tarım, sera gazı, metan, p�r�nç, küresel ısınma, sera etk�s�, 
tarımsal üret�m, gıda güvenl�ğ� g�b� ana temalar üzer�nde araştırmanın gerçekleşt�ğ� tesp�t ed�lm�şt�r.
Özgünlük/Değer: Araştırma, 1994'ten günümüze kadar küresel boyutta yaşanan �kl�m değ�ş�kl�ğ� �le çelt�k 
üret�m l�teratürüne b�bl�yometr�k anal�z yöntem� �le �ncelenmes�yle d�ğer çalışmalardan ayrılmaktadır. 
Anahtar kel�meler: İkl�m Değ�ş�kl�ğ�, Çelt�k, B�bl�yometr�k Anal�z, VOSv�ewer

Invest�gat�on w�th The B�bl�ometr�c Analys�s Method of Stud�es about the Effect on Cl�mate 

Change of Paddy Product�on 

Abstract

Purpose: Cl�mate; It �s defined as the average of temperature, hum�d�ty, atmospher�c pressure, w�nd, 
prec�p�tat�on, hum�d�ty levels, sunl�ght �ntens�t�es, cloud covers and other meteorolog�cal events �n a certa�n 
t�me. Cl�mate change; Any change �n weather cond�t�ons w�th short- and long-term observat�ons �n comparable 
t�me per�ods, as well as changes �n cl�mate that d�rectly or �nd�rectly degrade the compos�t�on of the global 
atmosphere as a result of human act�v�t�es (Ullah et al. 2018; TOB, 2020). Agr�culture �s lead of the sectors that 
are h�ghly dependent on cl�mat�c cond�t�ons. Cl�mate change jeopard�zes susta�nable agr�cultural development, 
poses a ser�ous threat to the y�eld and �ncome of many farmers, and reduces the surface and ground water 
balance. Greenhouse gases are one of the ma�n factors that cause cl�mate change. Accord�ng to the data of 
TURKSTAT (2021), when analyzed on a sectoral bas�s, �t �s seen that the greenhouse gas em�ss�ons of agr�culture 
have a share of 12.5%   as of 2018. Paddy �s the most �mportant source of greenhouse gas (GHG) em�ss�ons and 
accord�ng to FAO (2021) stat�st�cs, �t �s one of the most cult�vated staple foods w�th approx�mately 162 m�ll�on 
ha after wheat and corn, �n the World �n 2019 (Pramono et al. 2021). Accord�ng to th�s �nformat�on, �t �s a�med to 
present the temporal evolut�on of the stud�es on the relat�onsh�p between cl�mate change and paddy product�on �n 
a systemat�c and comprehens�ve manner by exam�n�ng the sc�ent�fic publ�cat�ons made �n the field of cl�mate 
change and paddy from the past to the present w�th the b�bl�ometr�c analys�s method. The data obta�ned as a 
result of the exam�ned publ�cat�ons are �llustrated w�th the v�sual mapp�ng techn�que.
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1.GİRİŞ

İkl�m; sıcaklık, nem, rüzgâr, yağış, atmosfer basıncı ve d�ğer meteoroloj�k olayların bel�rl� b�r zaman �çer�s�ndek� ortalaması 

olarak tanımlanır. Karşılaştırılab�l�r zaman d�l�mler�nde uzun süreler boyunca tak�p ed�len ve doğal olarak gel�şen �kl�m 

değ�ş�kl�ğ� ve �nsan faal�yetler� sonucunda küresel atmosfer�n doğrudan veya dolaylı b�ç�mde b�leş�m�n� bozan ve �kl�mde 

meydana gelen değ�ş�kl�klere �kl�m değ�ş�kl�ğ� den�r. Küresel �kl�m değ�ş�kl�ğ� �se, �nsanların etk�nl�kler� olan endüstr�yel süreçler 

ve ormansızlaştırma, fos�l yakıtların kullanımı veya yakılması ve araz� kullanımı değ�ş�kl�kler� sonucunda atmosfere salınım 

yapan sera gazlarının hızlı ve artarak b�r�kmeler�n�n doğal sera etk�s�n� tet�kleyerek yerküren�n ortalama yüzey sıcaklığında 

meydana get�rd�ğ� artış ve �kl�mde oluşan değ�ş�kl�klerd�r (TOB, 2020). Atmosfer�n yapısını bozan sera gazları; sel baskınları, 

kuraklık, taşkınlar g�b� beklenmed�k olayların meydana gelmes�ne neden olmaktadır (Polat ve Dellal, 2016; MGM, 2021). 

Atmosfer �çer�s�ndek� sera gazlarının payları 2019 yılında; %78.91 �le en büyük oranı Karbond�oks�t (CO2) alırken, ardından 

%11.91 �le Metan (CH4), %7.95 D�azotmonoks�t (N2O) ve son olarak %1.23'ü Florlu Gazlardır (TÜİK, 2021). 

Yıllar �t�bar�yle sektörlere göre sera gazı em�syon oranları �ncelend�ğ�nde; devamlı artan b�r eğ�l�m karşımıza çıkmaktadır ve 

sektörler �t�bar�yle sera gazı em�syon oranları 2019 yılında en büyük payı enerj� kaynaklı em�syonlar almaktadır (%72.00) 

ardından tarım sektörü (%13.44), endüstr�yel �şlemler ve ürün kullanımı (%11.15) ve atık sektörü (%3.41) tak�p etmekted�r (Şek�l 

1). Bu ver�ler ışığında tarım öneml� b�r sera gazı em�syon kaynağıdır ve yıllar �t�bar�yle artış gösterd�ğ�n� söyleyeb�l�r�z. Tarımsal 

üret�mde sera gazı em�syonları mak�ne, k�myasal gübre kullanımı, d�zel yakıt ve elektr�k tüket�m� neden�yle ortaya çıkmaktadır. 

Enerj� g�rd�s�n�n artması sonucunda da sera gazı em�syonu artmaktadır (Baran et al. 2019). Sonuç olarak sera gazı �kl�m 

değ�ş�kl�ğ� �ç�n öneml� b�r �t�c� güç olurken tarım sektörü de hem �kl�m değ�ş�kl�ğ�ne katkıda bulunur hem de �kl�m değ�ş�kl�ğ�nden 

etk�lenmekted�r.

Yıllar �t�bar�yle tarım sektörünün sera gazı em�syon m�ktarı �ncelend�ğ�nde 2008 yılından sonra hızla artan b�r sey�r gösterm�şt�r 

(Şek�l 2). Artan b�r sey�r olmasına rağmen Türk�ye, B�rleşm�ş M�lletler İkl�m Değ�ş�kl�ğ� Çerçeve Sözleşmes�'ne (UNFCCC) taraf 

b�r ülke ve 2030 yılı �t�bar�yle bu sözleşme kapsamında em�syonlarını azaltmayı kabul etm�şt�r. Ayrıca 21. İkl�m Değ�ş�kl�ğ� 

Konferansı (COP21) önces�nde sunulan N�yet Ed�len Ulusal Olarak Bel�rlenm�ş Katkı Belges�'ne (INDC) göre: Türk�ye'n�n 

tedb�r alması durumunda 2030 yılında karbond�oks�t salınımında %21 oranında azaltım yapması beklenecekt�r. Tarım sektöründe 

uygulanacak azaltım stratej�ler�; mera ve otlakların �y�leşt�r�lmes�, tarım alanlarının toplulaştırılması sonucu yakıt tasarrufu, 

modern tarım örnekler�n�n uygulanması, gübreler�n kontrollü kullanımı ve toprak �şlemes�z tarım yöntemler�n�n desteklenmes� 

olarak belge çerçeves�nde bel�rt�lm�şt�r (Ağaçayak ve Öztürk, 2017; TÜİK, 2021). 

Şek�l 1. Türk�ye'de Yıllar İt�bar�yle Sektörlere Göre Sera Gazı Em�syon Oranları
F�gure 1. Greenhouse Gas Em�ss�on Rates by Sectors �n Turkey by Years

Kaynak: TÜİK, 2021.

Des�gn/Methodology/Approach: The database cons�sts of 1257 sc�ent�fic publ�cat�ons accessed from Scopus. 
The collected data were analyzed by b�bl�ometr�c analys�s method.
F�nd�ngs: When the l�terature �s exam�ned, �t has been determ�ned that research has been carr�ed out on ma�n 
themes such as cl�mate change, agr�culture, greenhouse gas, methane, paddy, global warm�ng, greenhouse 
effect, agr�cultural product�on, food safety.
Or�g�nal�ty/Value: The research d�ffers from other stud�es �n that �t exam�nes the global cl�mate change and r�ce 
product�on l�terature from 1994 to the present, us�ng b�bl�ometr�c analys�s.
Key words: Cl�mate Change, Paddy, B�bl�ometr�c Analys�s, VOSv�ewer, 



Tarım sektöründen kaynaklanan sera gazı em�syonlarını alt sektörlere göre dağılımı �ncelend�ğ�nde, enter�k fermantasyonun 

%47.0'lık oranla tarımdak� en öneml� em�syon kaynağı olurken, sırasıyla tarım toprakları %40.0, gübre yönet�m� %11.01, üre 

uygulamaları %1.40, tarımsal atıkların açıkta yakılması %0.60 ve son olarak çelt�k üret�m� %0.30'dur (FAO, 2021). 

Çelt�k dünya nüfusunun yaklaşık %50's�n�n temel bes�n�d�r ve dünya toplamında 2019 yılında, buğday ve mısırdan sonra yaklaşık 

162 m�lyon ha �le en fazla ek�m� yapılan b�r b�tk� türüdür. Dünya üret�m m�ktarı �se 755 m�lyon tondur (Mar�s et al. 2016; FAO, 

2021).  Çelt�k tarlaları karbond�oks�t (CO2), metan (CH4) ve d�azotmonoks�t (N2O) �le büyük b�r sera gazı em�syon kaynağıdır. 

Metan, karbond�oks�tten sonra en öneml� �k�nc� sera gazıdır ve metan em�syonlarının yaklaşık %11'� çelt�k tarlalarından 

kaynaklanmaktadır (Scholz et al. 2020). Dünya toplamında çelt�k üret�m kaynaklı metan gazı em�syon m�ktarına bakıldığında 

ek�m alanı �le doğru orantılı olarak, �lk sırada Ç�n yer alırken, ardından sırasıyla H�nd�stan ve Endonezya gelmekted�r; Türk�ye �se 

dünya ülkeler� arasında 42. sırada yer almaktadır (Ç�zelge 1). Sera gazı em�syonlarının büyüklüğü; d�ğer b�tk�ler�n çelt�kler �le 

rotasyonda yet�şt�r�l�p yet�şt�r�lmed�ğ�ne, toprakta yaşayan organ�zmalara, araz�n�n nasıl kullanıldığına, toprağın k�myasal 

fiz�ksel özell�kler�ne ve �kl�me bağlıdır (Tokay, 2018). Söz konusu ver�lere göre çelt�k üret�m� sonucu oluşacak olan sera gazı 

em�syon m�ktarı çevre tahr�batı konusu �ç�n önem taşıdığı görülmekted�r. İkl�m değ�ş�kl�ğ�n�n olumsuz etk�ler�n� azaltmak �ç�n 

çelt�k üret�m�nde sera gazı em�syon m�ktarının azaltılması gerekmekted�r. 
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Kaynak: TÜİK, 2021.
Şek�l 2. Tarım Kaynaklı Sera Gazı Em�syonu (M�lyon Ton)

F�gure 2. Greenhouse Gas Em�ss�on from Agr�culture (M�ll�on Tons)

Kaynak: TÜİK, 2021.

Ç�zelge 1. Çelt�k Metan Em�syon M�ktarı
Table 2. Amount of Methane Em�ss�ons from Paddy Product�on

Çelt�k Metan Gazı Em�syon M�ktarı (k�loton) 
Ç�n 52.636.067 
Ç�n (Anakara) 52.144.547 
H�nd�stan  46.214.168 
Endonezya  22.576.043 
F�l�p�nler 15.562.258 
Tayland  15.538.355 
V�etnam 13.184.311 
Bangladeş 11.447.454 
Myanmar 10.831.003 
N�jerya  5.781.952 
Kamboçya  4.683.789 
Pak�stan  4.247.551 
Amer�ka  3.501.365 
Türk�ye (42. sıra) 353.973 
Dünya Toplamı 240.845.452 



Ç�zelge 2. B�bl�yometr�k Anal�z Sürec�n Aşamaları 
Table 2. Stages of the B�bl�ometr�c Analys�s Process

Sürec�n Aşamaları Seç�m Kr�ter� Sonuç 
1. Arama Kr�ter� Araştırmacılar tarafından ver� tabanlarında 

�kl�m değ�ş�kl�ğ� konusunda kullanılan 
ter�mler�n araştırılması ve anal�z�, 

Başlık, özet ve anahtar kel�mler 
(“cl�mate change”) ve (“greenhouse 
gas”) ve (agr�culture) ve (paddy*) 

veya (r�ce*)  Elde ed�len ver�ler�n konuya göre 
uygunluğunun anal�z�, 

 Seç�len b�l�msel yayınların özell�kler� ve yayın 
dönem�n�n bel�rlenmes�, 

2. Ver� Tabanının Seç�m�  Scopus ver� tabanında bulunan b�l�msel 
yayınların m�ktarlarının bel�rlenmes� 

Scopus- 253 b�l�msel yayın  

3. Ver� Anal�z�  B�bl�yometr�k anal�z�n görselleşt�r�lmes� VOSV�ewer 

Bu b�lg�ler ışığında araştırmanın amacı; 1994-2021 yılları arasında �kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k alanında yapılmış b�l�msel yayınları 

b�bl�yometr�k anal�z yöntem�yle �ncelemek ve �kl�m değ�ş�kl�ğ� �le çelt�k konusunda yapılan çalışmaların zamansal evr�m� �le 

l�teratürdek� durumu ortaya konulmasıdır. Araştırma sonucunda dünyada ve Türk�ye'de �kl�m değ�ş�kl�ğ� �le çelt�k konusunda 

yapılan çalışmalar �ncelenm�ş, araştırma konularına göre yorumlanmış ve çeş�tl� açılardan da değerlend�r�lm�şt�r. Ayrıca çalışılan 

konular arasındak� boşluk ve eks�kl�kler bel�rlenerek daha sonra bu konuda yapılab�lecek akadem�k çalışmalar �ç�n öner�ler 

sunulmuştur. 

2.MATERYAL ve YÖNTEM

Araştırmada 1994-2021 yılları arasında özet, anahtar kel�me ve başlık bölümler�nde “cl�mate change” ve “greenhouse gas” ve 

“agr�culture” ve “paddy” veya “r�ce” ter�mler�n� �çeren makaleler�n b�bl�yometr�k anal�z�n�n yapılması amaçlanmıştır. 

B�bl�yometr�k anal�z yöntem�, bel�rl� b�r b�l�msel araştırma konusundak� n�tel ve n�cel değ�ş�kl�kler� bel�rlemek, daha önce 

konuyla �lg�l� yapılmış yayınların profil�n� oluşturmak ve b�r d�s�pl�n �çer�s�ndek� eğ�l�mler� ortaya koymak �ç�n yapılan �stat�ksel 

yöntemler�n uygulamasından oluşur (De Bakker et al. 2005). Yöntem�n amacı; b�l�msel yayınları değerlend�rerek sonuçları 

pol�t�ka yapıcılara, b�l�m �nsanlarına veya d�ğer paydaşlara sunmaktır bu da yöntem� değerl� kılmaktadır (Ellegaard ve Wall�n, 

2015). Bu yöntem �le �ncelenen konular, bu konular hakkında çalışan yazarlar, ülkeler veya yayın türler�ne göre dağılımları 

�stat�st�ksel olarak anal�z ed�lerek, elde ed�len sonuçlar doğrultusunda bel�rl� b�r d�s�pl�ne a�t genel durumun ortaya konmasına 

olanak sağlamaktadır. Ek olarak çalışılan d�s�pl�ne olan �lg�y�, o d�s�pl�n hakkında bell� konulara olan eğ�l�m� ve eğ�l�m 

değ�ş�mler�n� de gözlemlemey� mümkün kılar (Zeren ve Kaya, 2020). Yöntem�n kullanılab�lmes� �ç�n �lg�l� alanda yeterl� sayıda 

b�l�msel yayının yayınlanması gerekmekted�r (Ellegaard ve Wall�n, 2015). Bu durumda yöntem büyük hac�ml� b�l�msel ver�ler� 

araştırdığı �ç�n bel�rl� konuların gel�ş�m� �le �lg�l� nüansların ortaya çıkmasını ve o konuda ortaya çıkacak yen� alanlara da ışık 

tutmaktadır (Donthu et. al. 2021). 

Bu araştırmada b�bl�yometr�k anal�z yöntem�n�n görselleşt�r�lmes� �ç�n VOSv�ewer (1.6.15) adlı paket program kullanılmıştır. 

VOSv�ewer, ağ ver�ler�ne dayalı har�talar oluşturmak ve bu har�taları görselleşt�rmek �ç�n kullanılan b�r yazılım aracıdır (Van Eck 

ve Waltman, 2010). Görselleşt�rmen�n amacı, ver�ler�n temel yönler�n� görselleşt�rerek büyük hac�ml� ve karışık ver�ler� n�speten 

daha kolay b�r şek�lde anal�z ed�lmes�d�r (Van Eck ve Waltman, 2014). Ayrıca VOSv�ewer �le elde ed�len ver�ler görselleşt�r�lerek 

araştırmacılara daha sağlıklı b�lg�ler ve görsel metalar sunmaktadır (Gürd�n, 2020). Bu makalede de program �le l�teratür har�talı 

b�r şek�lde görselleşt�r�lmeye çalışılmıştır. Araştırmada Web of Sc�ence ver� tabanından konuyla �lg�l� tarama yapıldığında 1098 

b�l�msel yayın çıkarken; Scopus ver� tabanından 1257 b�l�msel yayın çıkmaktadır. Dolayısıyla Scopus'tan konuyla �lg�l� daha 

fazla sayıda b�l�msel yayın taranıyor olması sebeb�yle Scopus ver� tabanı terc�h ed�lm�şt�r. İkl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k üret�m�n�n 

l�teratürdek� durumunu ortaya koyab�lmek �ç�n de b�l�msel yayınlar Kremmydas et al. (2018) çalışmasında yaptığı seç�m kr�ter� 

yöntem�ne göre sınırlandırılmıştır. 

Sürec�n Ana Aşamaları

B�bl�yometr�k anal�z sürec� üç ana aşamadan oluşmaktadır; arama kr�terler�n�n bel�rlenmes�, ver� tabanın seç�m� ve ver� anal�z�d�r 

(Duque-Acevedo et al. 2020). İlk aşama arama kr�terler�n�n bel�rlend�ğ� aşamadır. Bu aşamada araştırmacılar ver� tabanında �kl�m 

değ�ş�kl�ğ� konusunda kullanılan ter�mler araştırılmış ve bel�rlenm�şt�r. Ardından elde ed�len ver�ler konun uygunluğuna, b�l�msel 

yayınların özell�kler�ne ve yayın dönem�ne göre bel�rlenm�şt�r. İk�nc� aşama �se arama kr�terler�ne uygun b�l�msel yayınların ver� 

tabanlarına göre seçerek yayın sayısının bel�rlenmes�d�r. Son aşama �se ver�ler�n anal�z ederek görselleşt�r�lmes�d�r. İkl�m 

değ�ş�kl�ğ� konusu �le potans�yel olarak �l�şk�s� olan b�l�msel yayınların b�bl�yometr�k anal�z sürec�n�n aşamaları Ç�zelge 2'de 

ver�lm�şt�r.
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3.ARAŞTIRMA BULGULARI

İkl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k tarımı �le �lg�l� yapılan araştırmalar Scopus ver� tabanından elde ed�len ver�lere göre; 1994'ten 

günümüze kadar “t�tle-abstract-keywords” cl�mate change ve greenhouse gas ve agr�culture ve paddy veya r�ce şekl�nde arama 

yapılmıştır. Bu aramalar sonucunda toplam 253 adet b�l�msel yayına er�ş�lm�şt�r. Bu yayınların 176'sı makale, 28'� k�tap bölümü, 

25'� b�ld�r�, 22's� derleme ve 2's� �se düzeltme aşamasındadır.

Söz konusu b�l�msel yayınların 1994'ten günümüze kadar yıllar �t�bar�yle dağılımı Şek�l 3'te ver�lm�şt�r. Şek�l 3'te görüldüğü g�b� 

�kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k tarımı konusu �le �lg�l� b�l�msel yayınlar dönem dönem artarak çalışma alanı bulduğu gözlemlenm�şt�r. 

En çok b�l�msel yayınların üret�ld�ğ� yıl 29 adet �le 2019 yılı �ken en az yayının üret�ld�ğ� yıl �se 1 adet �le 1999 ve 2003 yılıdır. 

Sonuç olarak çalışma alanı olarak �kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k konusu son yıllarda oldukça önem kazandığı söyleneb�l�r. 

B�l�msel yayınlar �le �kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k l�teratürüne katkı sunan araştırmacıların, coğrafi açıdan �ncelemes� Şek�l 4'te 

yapılmıştır. L�teratüre katkı yapan 55 ülke bulunmaktadır fakat grafikte �lk 10 ülkeye yer ver�lm�şt�r. B�l�msel yayın sayısı 

bakımında �lk sıralarda Ç�n ve Amer�ka yer almaktadır ve bu ülkeler tarım ürünler� p�yasalarında öneml� b�r yere sah�p ülkeler 

arasındadır. Türk�ye �se 1 b�l�msel yayın �le son sıralarda yer almaktadır. Ç�n ve Amer�ka çelt�k sera gazı em�syon oranında 

oldukça öneml� ülkeler olması sebeb�yle b�l�msel yayınların da fazla olması beklenen b�r sonuçtur (Ç�zelge 1). 
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Şek�l 3.İkl�m Değ�ş�kl�ğ� ve Çelt�k �le İlg�l� B�l�msel Yayınların Yıllara Göre Dağılımı
F�gure 3. D�str�but�on of Sc�ent�fic Publ�cat�ons on Cl�mate Change and Paddy by Years

Şek�l 4. İkl�m Değ�ş�kl�ğ� ve Çelt�k Tarımı �le İlg�l� B�l�msel Yayınların Ülkelere Göre Dağılımı
F�gure 4. D�str�but�on of Sc�ent�fic Publ�cat�ons on Cl�mate Change and Paddy Product�on by Country
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Küme büyüklükler� anahtar kel�meler�n kullanım fazlalığını göstermekted�r, küme renkler� anahtar kel�meler�m b�r arada 

kullanıldığı anlamına gelmekted�r ve kümeler arasında yer alan ç�zg�ler �se b�rb�rler� �le �l�şk� �çer�s�nde olduklarını 

göstermekted�r. Şek�l 5'te görüldüğü g�b� �kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k �le b�rl�kte sıklıkla kullanılan kavramlar gıda �kl�m 

değ�ş�kl�ğ�, tarım, sera gazı, metan, p�r�nç, küresel ısınma, sera etk�s�, tarımsal üret�m, gıda güvenl�ğ� g�b� karşımıza çıkmaktadır.

Son yıllarda �kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k tarımı �le �lg�l� yapılmış b�l�msel yayınlarda kullanılan kavramlar Şek�l 6'da ver�lm�şt�r. 

Gazlar, metan, azot, hayvancılık, küresel ısınma potans�yel�, gel�r, kaynaklar, nüfus son yıllarda öne çıkan kavramlar arasındadır.
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Şek�l 5. İkl�m Değ�ş�kl�ğ� ve Çelt�k Tarımı �le İlg�l� B�l�msel Yayınlarda Kullanılan 
Anahtar Kel�meler�n B�bl�yometr�k Ağ Anal�z�

F�gure 5. B�bl�ometr�c Analys�s of Keywords Current �n Sc�ent�fic Publ�cat�ons on Cl�mate Change and Paddy Product�on

Şek�l 6. İkl�m Değ�ş�kl�ğ� ve Çelt�k Tarımı �le İlg�l� B�l�msel Yayınların Yıllara Göre 
Kullanılan Kavramların B�bl�yometr�k Ağ Anal�z�

F�gure 6. B�bl�ometr�c Analys�s of Concepts Current �n Sc�ent�fic Publ�cat�ons on 
Cl�mate Change and Paddy Product�on by Years
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Ç�zelge 3. Arama Sonuçlarının Rafine Ed�lmes� Sürec�n�n Aşamaları
Ç�zelge 3. Stages of the Search Results El�m�nat�on Process

Sıra İnceleme Alanları B�l�msel Yayın Sayısı  
1 İkl�m Değ�ş�kl�ğ� ve Çelt�k Tarımı  1257 
2 Çelt�k Tarımı ve Sera Gazı 253 
3 Etk� Değerlend�rmes� Konulu Çalışmalar 15 
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Seç�m Kr�ter�

Araştırmanın bu aşamasından �t�baren b�l�msel yayınlar çelt�k tarımının �kl�m değ�ş�kl�ğ� üzer�ne etk�s� �le doğrudan �lg�l� 

olanlara er�şmek �ç�n daha da rafine ed�lm�şt�r. Bu amaç doğrultusunda 1994 �le günümüz yılları arasında İng�l�zce yazılmış, 

hakeml� derg�lerde yayınlanan makaleler ve derlemelerden oluşturularak 15 b�l�msel yayın �le sınırlandırılmıştır. Bu seç�m kr�ter� 

yöntem� Kremmydas et al. (2018) araştırmasına dayanarak yapılmıştır (Ç�zelge 3).   

Ç�zelge 4'te 1994'ten günümüze kadar yayınlanan 15 tane makale ve derleme yayınların �ncelemes� yapılarak araştırmaların 

zamansal evr�m� ortaya konulmuştur. Scopus ver� tabanında sınırlı düzeyde b�l�msel yayınların olması sebeb�yle Türk�ye'de 

yapılmış çalışmalara rastlanılmamıştır. 

Araştırma kapsamında �ncelenen l�teratürde; tarımsal üret�m kaynaklı, hayvancılık, çelt�k üret�m�, gübre kullanımı faal�yetler�n�n 

�kl�m değ�ş�kl�ğ� üzer�ne etk�s�n� �nceleyen çalışmalar mevcuttur (Naylor et al. 2007; Burney ve Ramanathan, 2014; Rahman et al. 

2017; Balogh, 2020). Aynı zamanda �kl�m değ�ş�kl�ğ�n�n tarımsal üret�m üzer�ne etk�s�n� pol�t�kalar üzer�nden değerlend�ren ve 

üret�c�ler�n gel�r sev�yes� üzer�ne etk�s�n� �nceleyen çalışmalar da vardır (De Costa, 2010; Alamg�r et al. 2018). 

L�teratürün b�r bölümü; çelt�k tarımından kaynaklı sera gazı em�syonunu �kl�m üzer�ne etk�s�n� azaltmak �ç�n em�syon oranlarını 

tahm�n etmek üzer�ned�r (Sapkota et al. 2019; Rao et al. 2019). Em�syonu tahm�n eden l�teratüre ek olarak em�syonu azaltma 

stratej�ler�n� bel�rlem�şler (Begum et al. 2019; Gartaula et al. 2020; Wojc�k-Gront, 2020). Em�syonu azaltma potans�yeller�nde 

çelt�k üret�m� yapan ç�ftç�ler�n c�ns�yete dayalı b�r em�syon azaltma stratej�ler� ortaya konulmuştur (Gartaula et al. 2020). Ek 

olarak çalışmalar em�syonu azaltma yöntemler� olarak; alternat�f sulama ve kurutma yöntemler�n�, araz� kullanım yöntemler� ve 

çelt�k çeş�tler�n�n yen�lenerek sev�yen�n düşürüleceğ�n� bel�rterek l�teratüre katkı sağlamışlardır (Golub et al. 2009; J�ang et al. 

2017; Zhang et al. 2019; Sander et al. 2020). 
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Yazar  Yıl Başlık Amaç  
Gartaula et al.  2020 Gendered Impacts Of Greenhouse Gas 

M�t�gat�on Opt�ons For R�ce Cult�vat�on �n 
Ind�a 

Çelt�k yet�şt�r�c�l�ğ�nde c�ns�yetler arası g�rd� 
kullanım düzey� ve yet�şt�r�c�l�ğe katılım düzeyler� 
arasındak� �l�şk�y� ortaya koymak ve c�ns�yete 
duyarlı sera gazı azaltma stratej�s�n� bel�rlemekt�r.  

Sander et al.  2020 Potent�al Of Alternate Wett�ng  And Dry�ng 
Irr�gat�on Pract�ces For The M�t�gat�on Of 
Ghg Em�ss�ons From R�ce F�elds: Two 
Cases �n Central Luzon (Ph�l�pp�nes) 

Çelt�k tarlalarında sera gazı em�syonlarının 
azaltılması �ç�n alternat�f sulama ve kurutma 
uygulamalarının potans�yeller�n� ortaya 
koymaktır.  

Wojc�k-Gront 2020 Analys�s Of Sources And Trends �n 
Agr�cultural GHG Em�ss�ons From Annex I 
Countr�es 
 

Ülkeler�n tarımsal sera gazı em�syon 
kaynaklarının araştırılmasıdır. 

Balogh  2020 The Role 
Of Agr�culture �n Cl�mate Change: A 
Global Perspect�ve 

Hayvancılık, çelt�k üret�m�, gübre kullanımı g�b� 
faal�yetler�n �kl�m değ�ş�kl�ğ� üzer�ne etk�s�n�n 
araştırılmasıdır.  

Begum et al.  2019 Modell�ng Greenhouse Gas Em�ss�ons And 
M�t�gat�on Potent�als �n Fert�l�zed Paddy 
R�ce F�elds �n Bangladesh 

Bangladeş’tek� çelt�k tarlarında oluşan sera gazı 
em�syonu azaltma potans�yeller�n�n
bel�rlenmes�d�r.  

Sapkota et al.  2019 Cost-Effect�ve Opportun�t�es For Cl�mate 
Change M�t�gat�on �n Ind�an Agr�culture 

İkl�m değ�ş�kl�ğ�n�n tarım sektöründek� etk�s�n� 
azaltmak �ç�n sera gazı em�syonlarını tahm�n 
etmek ve mal�yetler�n� bel�rlemekt�r.  

Rao et al.  2019 Spat�al Analys�s Of Energy Use And GHG 
Em�ss�ons From Cereal Product�on �n Ind�a 

Tahıl üret�m�nden kaynaklanan enerj� kullanımını 
ve sera gazı em�syonlarının tahm�n ed�lmes�d�r.  

Zhang et al.  2019 Contr�but�on Of R�ce Var�ety Renewal And 
Agronom�c Innovat�ons To Y�eld 
Improvement And Greenhouse Gas 
M�t�gat�on �n Ch�na 

P�r�nç çeş�tler�n�n yen�lenerek ver�m artışına ve 
sera gazı azaltılmasına katkısının araştırılmasıdır.  

Alamg�r et al.  2018 Farmers’ Net Income D�str�but�on And 
Reg�onal Vulnerab�l�ty To Cl�mate Change: 
An Emp�r�cal Study Of Bangladesh 

İkl�m değ�ş�kl�ğ�n�n b�tk�sel üret�m üzer�ne ve 
yoksulluk üzer�ne etk�s�n�n �ncelenmes�d�r.   

J�yang et al.  2017 H�gher Y�elds And Lower Methane 
Em�ss�ons W�th New R�ce Cult�vars. 

Çelt�k çeş�d�n�n gel�şt�r�lerek ver�ml�l�ğ�n�n 
arttırılmasını ve metan em�syonunun 
azaltılmasının sağlanması amaçlanmıştır.  

Rahman et al.  2017 An Invest�gat�on Of The Impact Of Cl�mate 
Change On R�ce Crop �n Pak�stan: A 
Mult�var�ate Analys�s 

Tarımsal üret�m kaynaklı sera gazı em�syonlarının 
�kl�m değ�ş�kl�ğ� üzer�ne etk�s�n�n �ncelenmes�d�r.  

Burney ve 
Ramanathan 

2014 Recent Cl�mate And A�r Pollut�on Impacts 
On Ind�an Agr�culture 

İkl�m ve hava k�rl�l�ğ�n�n tarım sektörüne etk�s� 
amaçlanmıştır.  

De Costa 2010 Adaptat�on Of Agr�cultural Crop 
Product�on To Cl�mate Change: A Pol�cy 
Framework For Sr� Lanka 

İkl�m değ�ş�kl�ğ�n�n tarımsal üret�m üzer�ne 
etk�s�n� tarımsal pol�t�kalar üzer�nden 
değerlend�r�lmes� amaçlanmıştır. 

Golub et al.  2009 The Opportun�ty Cost Of Land Use And 
The Global Potent�al For Greenhouse Gas 
M�t�gat�on �n Agr�culture And Forestry  

Sera gazı em�syonun azaltılmasında araz� kullanım 
yönet�m�n�n değerlend�rmes� amaçlanmıştır.  

Naylor et al.  2007 Assess�ng R�sks Of Cl�mate Var�ab�l�ty 
And Cl�mate Change For Indones�an R�ce 
Agr�culture 

Çelt�k üret�m�nde �kl�m değ�ş�kl� ve �kl�m 
değ�ş�kl�ğ�n�n r�skler�n�n bel�rlenmes�
amaçlanmıştır.  
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Ç�zelge 4. L�st of Rev�ewed Paper
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4.SONUÇ

Bu makale, �kl�m değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k konularında çalışılmış b�l�msel yayınların, yıllar �t�bar�yle yayın sayılarındak� değ�ş�m�n�, 

ülkelere göre dağılımını, sık kullanılan anahtar kel�meler�n ve temaların genel b�r değerlend�rmes�n� ortaya koymaktadır. İkl�m 

değ�ş�kl�ğ� ve çelt�k l�teratürünün durumu �le �lg�l� olarak 2016 yılından sonra yayınların sayısında öneml� ölçüde b�r artış olduğu 

görülmüştür. Türk�ye'de sınırlı düzeyde b�l�msel yayınların olması sebeb�yle, ver� tabanında Türk�ye'de yapılmış çalışmalara 

rastlanılmamıştır. Konu �le �lg�l� yapılmış b�l�msel yayınların sayısı bakımında �lk sıralarda yer alan ülkeler; Ç�n, Amer�ka ve 

H�nd�stan'dır. Bunun sebeb�n�n ülkeler�n çelt�k ek�m alanında öneml� b�r paya sah�p olması ve bununla doğru orantılı olarak sera 

gazı em�syon m�ktarı en fazla olan ülkeler�n başında gelmes�d�r. S�stemat�k olarak ve sınırlandırılarak �ncelenen l�teratür 

derlemes�nde ana temalar; �kl�m değ�ş�kl�ğ�, tarım, sera gazı, metan, p�r�nç, küresel ısınma, sera etk�s�, tarımsal üret�m, gıda 

güvenl�ğ� olmuştur. Son yıllarda �se b�l�msel yayınlarda kullanılan kavramlar; gazlar, metan, azot, hayvancılık, küresel ısınma 

potans�yel�, gel�r, kaynaklar, nüfustur. Son yıllarda artan nüfus, kaynakların rasyonel ve etk�n b�r şek�lde kullanılmaması, düşük 

sera gazı em�syonu sağlamak ve sıcaklık sev�yeler�n� bel�rl� b�r düzeyde tutmak �ç�n yapılan Par�s Anlaşması, Avrupa kıtasını 

karbon nötr hale get�rmek �ç�n yapılan Yeş�l Mutabakat g�b� gel�şmeler �le b�l�msel yayınların da bu temalar etrafında gel�şt�ğ� 

düşünülmekted�r. Ayrıca bu ana temalar gelecekte yapılacak çalışmalar �ç�n b�r �nceleme alanı olarak öner�leb�l�r.

Yapılan araştırma net�ces�nde çelt�k üret�m�nden kaynaklı sera gazı em�syonun �kl�m değ�ş�kl�ğ� üzer�ne etk�s�n� �nceleyen 

çalışmalar ve sera gazı em�syonun tahm�n ederek oranın azaltılması �ç�n alınab�lecek önlemler ve stratej�ler�n her araştırma 

bölges� �ç�n kend� özel�nde değerlend�rerek, �ç şartlarına uygun şek�llerde bel�rtm�şlerd�r. Sera gazı em�syon m�ktarını düşürmek 

�ç�n alternat�f su rej�m� yönet�m�n�n beraber�nde uygun araz� kullanımı �le topraksız �şlemes�z tarım, n�t�r�fikasyonu önleyen ya da 

yavaş salınımlı gübre kullanımı, fermente gübre kullanımı, çelt�k çeş�tler�n�n yen�lenerek ve gel�şt�r�lerek sev�yen�n azalmasına 

katkı sağladığı tesp�t ed�lm�şt�r. 

Çelt�k üret�m�n�n �kl�m değ�ş�kl�ğ�n� etk�ler�n� anlamak gelecekt� çalışmalara katkı sağlayab�lmek �ç�n oldukça öneml�d�r. Bu 

bağlamda araştırmacılar odaklanılan makale veya derlemeler� �nceleyeb�l�r ya da aynı konu üzer�nde �ler�de yapılacak b�r 

�nceleme �ç�n ayrıntılı l�teratür derlemes�ne devam edeb�l�r. 

Araştırmacıların Katkı Oranı Beyan Özet� 

Yazarlar makaleye eş�t oranda katkı sağlamış olduklarını ve �nt�hal yapmadıklarını beyan eder.

Çıkar Çatışması Beyanı 

Makale yazarları aralarında herhang� b�r çıkar çatışması olmadığını beyan ederler.
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Abstract

Purpose: To investigate problems faced by  agricultural product exporters of Afghanistan and propose solutions  
with the help of a questionnaire.
Des�gn/Methodology/Approach: The data obtained for this study were prepared from primary and secondary 
data. Primary data was collected through questionnaires with exporters of agricultural products in Kabul 
province. Part of the interview part was conducted face-to-face, and some of the answers were collected from 
interviewees through the mail. The secondary data was obtained from reliable national and international 
organizations' websites. According to the 18-year data obtained in the study for Afghanistan, foreign trade has 
been analyzed and the calculations have been presented in %.
F�nd�ngs: The main problems faced by the exporters of Afghanistan agricultural products are:  lack of marketing 
services; the inadequacy of government support; taxes and customs clearance; transit transportation problems; 
the problem of adaptation to the global marketing system; ongoing civil war and security problems; problems in 
commercial relations with neighbors; problems related to education and communication; and lack of quality 
control systems. The main solutions for these problems include: effective and appropriate marketing services; 
following correct and reasonable policies regarding incentives to investors, tariffs, and customs fees; 
strengthening the country's economic infrastructure; construction of highways and establishment of an 
appropriate transit transportation system; increasing security measures; and increasing the added value of 
domestic export items. Eliminating the problems of exporters will increase the export potential of the country 
and enable it to be used better.
Or�g�nal�ty/Value: Agriculture is the main sector in Afghanistan's economy, and agricultural products 
constitute 65.8% of the country's total exports. There are very limited studies on foreign trade, especially the 
export of agricultural products, in Afghanistan. The absence of studies addressing the problems of exporters adds 
value to this study.
Key words: Afghanistan, Agriculture, Trade, Exporters, Problems, Solutions

Tarım Ürünü İhracatçılarının Karşılaştıkları Sorunlar ve Çözüm Önerileri: Afganistan Örneği
Özet

Amaç: Afganistan'ın tarım ürünleri ihracatçılarının karşılaştığı sorunları ve çözüm önerilerini  anket formu 
yardımı ile ortaya koyarak, sorunlara yönelik çözüm önerileri geliştirmektir. 
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Bu çalışma için elde edilen veriler birincil ve ikincil verilerden hazırlanmıştır. 
Birincil veriler, Kabil ilindeki tarım ürünleri ihracatçıları ile yapılan anketler yoluyla toplanmıştır. Görüşme 
kısmı yüz yüze yapılmış, sorular ve cevapların bir kısmı görüşülen kişilerden mail yoluyla toplanmıştır. İkincil 
veriler güvenilir ulusal ve uluslararası kuruluşların web sitelerinden elde edilmiştir. Afganistan için yapılan 
çalışmada elde edilen 18 yıllık verilere göre dış ticaret analiz edilmiş ve hesaplamalar % olarak sunulmuştur.
Bulgular: Afganistan tarım ürünleri ihracatçılarının karşılaştığı başlıca sorunlar şunlardır: pazarlama 
hizmetlerinin yetersizliği, devlet desteğinin yetersizliği, vergiler ve gümrükleme, transit ulaşım sorunları, 
küresel pazarlama sistemine uyum sorunu, devam eden iç savaş ve güvenlik sorun, komşularla ticari ilişkilerde 
sorunlar, eğitim ve iletişimle ilgili sorunlar, kalite kontrol sisteminin olmaması. Bu sorunların başlıca çözümleri, 
etkin ve uygun pazarlama hizmetleri, yatırımcılara yönelik teşvikler, tarifeler ve gümrük ücretleri konusunda 
doğru ve makul politikaların izlenmesi, ülkenin ekonomik altyapısının güçlendirilmesi, karayollarının inşası ve 
uygun transit ulaşım sisteminin kurulması, güvenlik önlemlerinin artırılmasıdır. ve yurt içi ihracat kalemlerinin 
katma değerini artırmak olarak sıralanabilir. İhracatçıların sorunlarının giderilmesi ülkenin ihracat potansiyelini 
artıracak ve daha iyi kullanılmasını sağlayacaktır.
Özgünlük/Değer: Tarım sektörü Afganistan ekonomisi içinde temel sektör konumunda olup, Tarım ürünleri, 
ülkenin toplam ihracatının %65.8'ini oluşturmaktadır. Afganistan'da dış ticaret, özellikle tarım ürünlerinin 
ihracatı konusunda çok sınırlı çalışmalar bulunmaktadır. İhracatçıların sorunlaını ele alan çalışmaların olmayışı 
çalışmaya aynı bir değer katmaktadır.
Anahtar kel�meler: Afganistan, Tarım, Ticaret, İhracatçılar, Sorunlar, Çözümler
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1.INTRODUCTION

Agriculture is traditionally a driving force of the Afghan economy and the majority of Afghans rely on agriculture to feed their 

families and earn a livelihood. Agriculture represents about a quarter of national gross domestic product (GDP) and is the second-

largest sector after services. The contributions of agriculture to the country's GDP were 25.77% in 2019 (The Global Economy, 

2019); while the labor force engaged in this sector was around 61.6%, a little less than 40% of the male and two-thirds of the 

female workforce (The Business Owner Toolkit, 2019). Around 70% of the population live and work in rural areas and 61% of all 

households derive income from agriculture (Bolton, 2019).  About 11.8% of the total land area or 19% of total agricultural land is 

arable and less than 6% of the total land area is currently cultivated in Afghanistan (World Bank, 2021 and MAIL, 2021). The 

majority of Afghan farms are very small, and their productivity has been too low over the past years to satisfy the food needs of 

their households, with limited agricultural production entering commercial marketing channels, hence resulting in the overall 

trade account deficit. The agricultural sector is entirely run by private enterprises, including farmers, cooperatives, input 

suppliers, herders, agribusiness processors, and exporters (Muradi, 2018 and Bassam, 2016).  

In the present case, it is the only sector with the ability to create capital and create jobs. If the problems of exporters are solved and 

their solutions are implemented, the agriculture sector can lead Afghanistan to food and nutrition security and build a balanced 

economy that will stabilize the country and empower Afghan men and women economically. Lack of agricultural land 

management and lack of necessary agricultural infrastructure has slowed agricultural development. In addition to the above 

points, the country's agriculture sector also needs professional agricultural management to become commercial agriculture. 

Consequently, the country's agriculture will not only replace imported agricultural products but also be able to export high-quality 

products and large quantities to international markets.

Due to lack of mechanization and processing infrastructure, the majority of Afghanistan's agricultural products are organic and 

fresh produce and productivity is less per unit of land. Afghanistan produces cereals, pulses, organic fruits, nuts, medicinal crops, 

vegetables, and livestock products such as cashmere, hide, wool, and a significant amount of these commodities is moving 

towards the export market. Afghanistan traditionally exports items with low value, such as dry and fresh fruits, vegetables, 

medicinal crops, pulses, hand-woven carpets, rugs, wool, silk, cotton, leather, felt, coal, and precious and semi-precious stone. 

According to the Food and Agriculture Organization (FAO), Afghanistan produced about 23 million tons of crops in 2019 

(UNFAO, 2021) and the gross production value was 5.89 billion and 5.72 billion in 2019 and 2020, respectively, in constant 2014-

2016 U.S dollar exchange rate (World Bank, 2021).  Though studies on trade in Afghanistan, and especially on the export of 

agricultural products, are very limited, the prominent issues raised by these studies are listed below.

In an article about Afghan Dried Fruit and Nuts (2016), the British Afghan Chamber of commerce and Industry (BACCI) reported 

that Afghanistan is one of the leading producers of dried fruit and nuts in the world.  The article also mentioned that Afghanistan 

produces some of the world's tastiest fruits and nuts, and these high-value food products are in great demand in international 

markets. Also with respect to dried fruits and nuts, a study by the Ministry of Commerce and Industry, Private Sector 

Development General Directorate (2014) stated that the world market for raisins, pistachios, dried apricots, almonds, and walnuts 

is over $ 2 billion, of which Afghanistan currently claims less than 3%.  This study also mentioned that Pakistan, India, and Russia 

offer large nearby markets in which Afghan products could begin regaining market share. Also it is mentioned that ideal  growing  

conditions  exist  for  almonds, pistachios  and  apricots.  The  world's  largest  importers  of  these  products  -  India  for  

almonds and  Russia  for  dried  apricots  –  are  natural  regional  markets.

Jamali (2018) in her paper regarding Obstacles to Afghanistan's Exports highlighted that, lack of quality control system for goods 

and services in the customs, the packaging of Afghan products is not upto international standards and similar products from 

neighboring countries, lack of  storage facilities such as cold storage and collecting facilities of the products from gardens and 

farms, widespread cultivation of narcotics instead of economically important crops and too open borders with neighbors 

especially Pakistan which is not under control are main obstacles of Afghanistan's exports. 

Ahmadzai (2010), stated that lack of investments in exports, transportation problems, and extortion from traders by some organs 

are the major challenges facing the country's exporters. 

Ahmadyar (2020),  stated in his publication that problems like Afghan exports rely on limited items in terms of diversity and 

value, lack of proper structures, lack of specific zones for product production, multiple challenges in ports with neighboring 

countries and transit routes, non-diversification of export destinations and tariffs are imposed in a non-standard way by importing 

countries are the main challenges for Afghanistan's exports. 

As discussed above, studies have generally addressed the issue of foreign trade. in this study, Afghanistan's foreign trade of major 

products have been evaluated in general. The major problems of Afghanistan's agricultural exports are discussed and investigated 

via survey forms that have been filled by agricultural products exporters and related solutions are proposed by them. According to 

the 18-year data obtained in the study for Afghanistan, foreign trade has been analyzed and the calculations have been presented in 

%.



2. MATERIAL and METHOD

The data obtained for this study was prepared from primary and secondary data. The primary data was collected from the survey 

form that was conducted through questionnaires and interviews with agricultural products exporters in Kabul province. Ege 

Un�vers�ty Scence and Eng�neer�ng Sc�ences Sc�ent�fic Research and Publ�cat�on Eth�cs Comm�ttee Cert�ficate was obta�ned 

(Dec�s�on number 05 protocol number 588). The exporters were chose by the suggestion of Afghan government officials, 

agricultural and livestock chamber, and heads of fresh fruits and vegetables, dried fruits and medicinal crops exporters union. The 

interview part was conducted face-to-face, questions and some of the answers were collected through the mail from interviewees. 

The researcher prepared the questions in advance, the questions were subjective type as follows.

What are the problems you are facing when exporting? 

What are your recommendations for improving and solutions to the problems?

The secondary data was obtained from reliable national and international organizations' websites, such as NSIA (Afghan National 

Statistical and Information Authority), ACCI (Afghan Chamber of Commerce and Industry), as well as FAO, World Bank, UN 

Comtrade, WTO. The questionnaires were distributed to agricultural product exporters only and interviewed with the following 

group exporters.  

·   Vegetables and fresh fruits exporters.

·   Dry fruits and medicinal crops exporters.

·   Medicinal crops exporters

Agricultural exporters in Afghanistan will be the scope of the study. The exporters who are exporting in the mentioned target 

group are more than 600 (Rahimi, 2019) with a 90% confidence interval and a 10% margin of error and calculated by the following 

formula (Terzi and Artukoğlu, 2021).

population proportion (p)=50% 

population size (N)=600

       =variance of ratio (%90 confidence interval ve %10 margin of error)

p: 0.50

Sample size (n)= 62

The number of surveys was calculated with a 90% confidence interval and a 10% margin of error.  The sample size was 62. Data 

were analyzed in the form of three above-mentioned product groups that are important in Afghanistan's agricultural exports. Each 

of the survey forms was analyzed and the output of the survey form was calculated and shown by percentage. Problems were 

analyzed and evaluated on the basis of relevant product groups. However, the proposals regarding the problems were presented in 

general with a holistic approach. In the study, the export of some economics important products especially agricultural products in 

value ($) and quantity (tons) are also collected from reliable national and international sources and the foreign trade structure of 

Afghanistan, export and import data, the most exported products in quantity (tons) and value ($) were discussed at the macro 

level.

3.  A GENERAL OVERVIEW Of AFGHANISTAN FOREIGN TRADE

Afghanistan is in desperate need of imports due to underdevelopment and slow growth of its industrial sector. Although 

consumerism is lower in this country, the lack of diversification of its economy has led to the import of many everyday consumer 

goods from other countries. Most of Afghanistan's economy is related to agriculture, followed by services. Its agriculture is not so 

advanced and is mostly limited to a few specific crops. Because it does not have access to open water, the country's authorities tend 

to signed bilateral trade deals with neighbors.

Afghanistan has a large trade deficit, which is based on the deduction of Afghanistan's trade balance of 35.03% of GDP in 2019. 

This deficit is a consequence of the reduction of large foreign aid, which is more in the form of consumption. Due to its 

landlockedness, Afghanistan relies heavily on Pakistan for trade. Using WTO membership, Afghanistan can trade with its all 

members, but it is not yet ready to produce high-quality and quantity agricultural products to export and compete with member 

states. Most of the agricultural products are exported to Pakistan, India, or China and they benefit the most from them because in 

the country the production centers are still not advanced as they should be.

Traders claim that even by providing the government with a subsidy, they cannot compete with the developed countries in terms of 

price. There is no doubt that Afghanistan has quality fruits, but how to reach international markets and compete is a fundamental 

disadvantage. One solution to this is preparing country's products according to the demands of foreign markets, and in order to 

certify this, exporting companies must obtain international certification and standards such as ISO certification, etc. Therefore, 

Afghanistan should strive to better manage and develop the trade. 
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India receives more than half of Afghan exports, followed by Pakistan, China, the United Arab Emirates, and Turkey. The main 

supplier of goods to Afghanistan is China, followed by Iran, Pakistan, Kazakhstan, and Uzbekistan (European Union, 2021). The 

poor state of its infrastructure, a legal and business framework that is still under developed, and continued insecurity act as de 

facto trade barriers. Nonetheless, at the end of 2015, Afghanistan's application to join the WTO was approved by its member 

states. Furthermore, the IMF and Afghanistan have been working to establish economic policies to improve the country's trade 

balance since 2010.

3.1.Export

In Afghanistan, exports account for about 3.96 percent of GDP in 2019. Data show that India and Pakistan are two of the main 

destinations for goods produced in Afghanistan by a large margin compared to other countries. In 2020 India and Pakistan each 

accept 52.3% and 27.2% of Afghanistan's export goods respectively, after them, countries such as China (7.1%), United Arab 

Emirates (3.3%), Turkey (2.1), and others (8%) (Table 1). It is possible that Afghanistan's export goods to India and Pakistan will 

be re-exported to other countries in new forms and packaging. Exporting goods without value addition is trade concern problem   

in many underdeveloped countries and even developing countries. Afghanistan traditionally exports items with low value, such as 

dry and fresh fruits, medicinal crops, spices, cereals, pulses, hand-woven carpets, rugs, wool, silk, cotton, leather, felt, precious 

and semi-precious stone. 

Exports have significantly increased after the Taliban regime which shows an increase from $100 million in 2002 to $863.8 

million in 2019 in general (Table 2). According to table 1 exports fell from $875.2 million in 2018 to $863.8 million in 2019, which 

show a negative growth of -1.3% also show an average of $480.8 million between 2002 to 2019 reaching an all-time high of 

$875.2 million in 2018 and setting the lowest record $100 million In 2002. Afghanistan's main exports are agricultural products 

(65.8% of total exports), fuels and mining products (1%), manufacturing (5.9%), and other (27.3%) in 2018 (World Trade 

Organization, 2020).

Afghanistan export to Turkey about $25 million and $16.34 million in 2019 and 2020 respectively. The most important export 

products to Turkey are almond, green caraway, raisin, watermelon seed, carpet, cow skin, fleawort powder, pistachio, dried 

apricot, and saffron. 

3.2.Import

Although Afghanistan focused mostly on India and Pakistan in respect to exports, this is different in respect to imports. Although 

the two countries still have a significant share in the country's imports, other countries also play a significant role here.

Afghanistan's main imports are food items, textile, machinery, and petroleum products. The main import partners are China 

(15.1% of total imports), Iran (16.9%), Pakistan (11.2%), Kazakhstan (9.9%), Uzbekistan (8.4%), and others for 2020 (38.5%) 

(Table 1). 

Import in Afghanistan decreased to $6,776.8 million in 2019 from $7,406.6 million in 2018. While in the fiscal year 2002 the 

import in Afghanistan amounted to $2,452 million, whereas in 2012 the country recorded the highest level of $9,096 million 

(Table 2).

share of trade in GDP that fluctuated in the period 2003-2019 shows the highest level of 53.05% in 2012 and the lowest level of 

26.97% in 2009 (Table 2). Afghanitan top trade partners in 2020 are Iran, China, Pakistan, India and Kazakistan respctively (Table 

1)

Afghanistan's main export products are given in quantity and value in Table 3. which shows the majority of them are agricultural 

products except for coal.
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Imports Exports Total Trade  

Partner  Share (%) Partner  Share (%) Partner  Share (%) 

Iran  16.9 Ind�a  52.3 Iran  15.2 

Ch�na  15.1 Pak�stan  27.2 Ch�na  14.2 

Pak�stan  11.2 Ch�na  7.1 Pak�stan  12.9 

Kazak�stan  9.9 Un�ted Arab�c 
Em�rates  

3.3 Ind�a  12.2 

Uzbek�stan  8.4 Turkey  2.1 Kazak�stan  8.9 

Ind�a 
 

7.5
 

Iraq 
 

1.8
 

Uzbek�stan 
 

7.5
 

Turkmen�stan  6.9 EU 27 1.6 Turkmen�stan  6.2 

Malys�a  5.1 Iran  1.0 Malys�a  4.6 

Russ�a  3.0 Saud� Arab�a  0.9 Russ�a  2.8 

Japan  2.8 Taj�k�stan  0.4 Japan  2.5 

 

Table 1. Afghanistan Top Trading Partners 2020

Source: European Union, 2021
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According to the table 3, the Asafoetida is the most exported product in case of value in both year 2019 and 2020, after that dried 

fig and raisin make the top three export of Afghanistan which indicate that agricultural products are the main and top exported 

products in Afghanistan. Coal is the only exported product in the top three exported products that is non-agricultural products. The 

table shows that medicinal crops products and dried fruits products play a significant role in the export of Afghanistan. Vegetables 

such as onion and tomato and fresh fruits like grapes are also the most exported products making the top 14 exported products.

4. PROBLEMS FACED BY EXPORTERS Of AFGHANISTAN AGRICULTURAL PRODUCTS.

4.1 Data related to interviewed exporters

The demographic data of interviewed exporters have shown in table 4.

4.2 Problems of exporters

Generally, 62 exporters were surveyed and these surveys were conducted with three important agricultural exporter groups and 

the problems were evaluated on the basis of product groups. 

4.2.1.Problems encountered by fresh fruit and vegetable exporters

Among 62 survey forms of agricultural products exporters with 29 fresh fruits and vegetable exporters interviewed which 

contributes about 46.77% of the total survey form. The problems they are facing respectively, and the proportion of exporters 

expressing the problem (%) are given in table 5. 

4.2.2.Problems facing exporters of dried fruits and medicinal crops

Among 62 survey forms of agricultural products exporters with 26 dry fruits and medicinal crops exporters interviewed which 

contributes to about 41.94% of the total survey form. The problems they are facing respectively, and the proportion of exporters 

expressing the problem (%) are given in table 6.
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Gender 98.4% male  

1.6% female  

Average age 47.6 years 

Educat�on level 3.22% postgraduate,  
45.16% undergraduate, and  

51.62% uneducated 

Average export exper�ance 17.1 years 

Legal structures of the compan�es 16.13% Sole Propr�etorsh�p 
12.9% General Partnersh�p 

69.35% L�m�ted L�ab�l�ty Company (LLC) 

1.61% Corporat�ons (C-Corp And S-Corp) 

 

Table 4. Demographic Data of the Exporters 

Problems  Proport�on of Exporter Express�ng the 

Problems (%) 

Afghan�stan's geograph�cal locat�on, h�ghways, and trans�t transportat�on 

problems 

93.11 

Problems related to market�ng serv�ces 86.21 

Lack of �ncent�ves for �nvestors  82.76 

Problems �n commerc�al relat�ons w�th ne�ghbors  72.42 

Ongo�ng c�v�l war and lack of secur�ty  72.42 

The problem of adaptat�on to the global market�ng system 68.969 

Problems related to educat�on and commun�cat�on 51.73 

Qual�ty control system of goods and serv�ces 8.551 

Border secur�ty problem  8.551 

M�sunderstand�ng of the free market economy 6.41 

Table 5. Problems of Fresh Fruits and Vegetable Exporters

Problems Facing Agricultural Product Exporters and Solutions : A Case Study from Afghanistan



4.2.3. Problems facing exporters of medicinal crops

Among the 62 agricultural product exporters surveyed,  7 medicinal crops exporters were interviewed, which contributes to about 

11.29% of the total survey form. The problems they are facing respectively, and the proportion of Exporters Expressing the 

Problem (%), are given in table 7.

The problems listed in Tables 3,4 and 5 can be evaluated in the general approach as follows.

5. GENERAL PROBLEMS

 Problems related to marketing services

The main problem impacting Afghanistan's export products is the lack of storage facilities, such as cold storage and modern 

equipment for harvesting from farms and gardens. In some cases, if agricultural products are stored for a short time, they can be 

transported at the right time in world markets and sold at profitable prices.

 Although the packaging conditions of Afghan products have improved in recent years, they have never been at the same level as 

international standards and similar products in neighboring countries. This problemcauses most of Afghanistan's exports to be 

exported abroad in the form of raw materials, while their prices increase many times after a simple packaging process. As a result, 

the neighboring countries and their traders profit the most from Afghanistan's exports. Another disadvantage of this process is that 

Afghan goods are exported under the name and brand of other countries. And if Afghan exporters could correctly sort, package, 

and market their products, the country's current export volume of about $900 million (NSAI, 2021), would be around $4.5 billion, 

and its added value would increase significantly.

The lack of small cold storage in the sorting area, cleaning and packaging workplaces close to the job market, and raw materials 

remain some of the biggest challenges facing the country's exports. In addition, the exporters of agricultural products also indicate 

that the main concern regarding exports is the lack of a standard system in crop production, harvesting, transportation, processing, 

packaging, warehousing or storage refrigeration and ISO standards in agricultural products.

 

Lack of incentives for investors

Governmental and private banks do not provide incentives in the processing of agricultural products by not distributing small, 

medium, and large-scale and interest-free or low-interest loans to investors. In addition, the lack of development banks for traders 

and investors poses a significant problem to the exports of agricultural products.
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Problems  Proport�on of Exporter Express�ng the 

Problems (%) 

Problems related to market�ng serv�ces 100 

Lack of �ncent�ves for �nvestors 88.46 

Afghan�stan's geograph�cal locat�on, h�ghways, and trans�t 

transportat�on problems 

88.46 

The problem of adaptat�on to the global market�ng system 80.76 

Ongo�ng c�v�l war and lack of secur�ty 76.2 

Qual�ty control system of goods and serv�ces 57.69 

Problems related to educat�on and commun�cat�on 34.61 

Problems �n Commerc�al Relat�ons w�th Ne�ghbors 26.92 

M�sunderstand�ng of the free market economy 3.85 

Table 6. Problems of Exporters of Dried Fruit and Medicinal Crops

Problems  Proport�on of Exporter Express�ng the 

Problems (%) 

Problems related to market�ng serv�ces  100 

Lack of �ncent�ves for �nvestors 100 

The problem of adaptat�on to the global market�ng system  100 

Ongo�ng c�v�l war and lack of secur�ty 71.37 

Problems related to educat�on and commun�cat�on 28.55 

Qual�ty control system of goods and serv�ces 28.55 

Table 7. Problems of Medicinal Crops Exporters
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 Regular and correct customs policies on agricultural products and taxes on agricultural products would play a major role in the 

growth of a country's exports. High taxes on companies and high tariffs on export goods are one of the many challenges facing the 

country's exports.

The lack of support from the government for small, medium-sized enterprises and large-capitalists, and the lack of aid and 

subsidies for farmers, lack of facilities in the ports are other challenges facing the export of agricultural products.

Taking money from traders in the customs and security institutions for various excuses is another concern facing agricultural 

product exporters. 

 

Afghanistan's geographical location, highways, and transit transportation problems

Afghanistan is a landlocked country. This is a big problem for the country's exports, and this situation creates a dependency, 

epecially on the two neighboring countries of Iran and Pakistan, and increases the cost of transporting export products abroad.

Highways connecting major cities and economic ports have not yet been standardized. The lack of effective means of 

transpoprtation constitutes one of the biggest challenges facing transport of country's exports. Better means of transportation  

would include air, road, and rail transport, as well as refrigerated trucks, and cooperation with the exporter in the transit sector, 

especially the exporter's shipment of goods to India via Pakistan.. 

Taking money from traders in the transitways by security institutions for various excuses is also one of the biggest problems 

facing traders.

The problem of adaptation to the global marketing system

 Afghan manufacturers cannot promote their products online or abroad using traditional or modern marketing techniques. Today, 

marketing plays a crucial role in generating demand and motivating customers to buy products. Most of Afghanistan's exports are 

not marketed under the name of Afghanistan due to the lack of a proper global marketing system. Especially in European and Arab 

countries, the lack of domestic and foreign markets, the absence of joint sales centers, and the absence of national and 

international fairs are some of the biggest barriers to the proper  marketing of exports.

Ongoing civil war and lack of security

This is one of the main problems facing the country's exports because there is no adequate security within the country for the 

transport of export items to the country's ports. The kidnapping of some traders and theft of traders' goods on the road are also 

major problems facing the country's exports.

Problems in Commercial Relations with Neighbors

Lack of healthy working relations with neighbors, non-implementation of signed trade agreements and contracts with neighbors, 

and regional countries is another challenge faced by exporters of agricultural products.

Problems related to education and communication

Insufficient training workshops for traders and farmers in various sectors such as production, harvesting, marketing, tax systems, 

processing, packaging, storage of products, etc. is one of the problems facing the country's exports. Additionally, the lack of 

effective communication between farmers and traders, and traders and government officials, continue to pose  a major  obstacle in 

the export sector. Lack of knowledge about the problems of farmers is also a major problem in the field of agricultural exports.

Quality control system of goods and services

Unfortunately, the country's customs do not have a strict quality control system. Consequently, Afghanistan's export products face 

major problems due to the lack of quality control certificates in foreign markets at the time of sale. From an international 

perspective, until now, there is no authority in Afghanistan to provide this document to exporters. In order to prevent this problem, 

a quality control system should be established in the country under the supervision of the International Organization for 

Standardization and its studies should be started.

Border security problem

The length of Afghanistan's borders with its neighbors is estimated at 5,529 kilometers, of which 2,430 kilometers is with 

Pakistan. In this respect, the Pakistani border is the most difficult border to control in Afghanistan due to its length.

Misunderstanding of the free market economy

Societies and governments have not been able to analyze the free market economy system correctly. The failure of governments to 

take responsibility and the vacuum in the markets is an important problem.

Problems Facing Agricultural Product Exporters and Solutions : A Case Study from Afghanistan



6. SUGGESTIONS and SOLUTIONS For The PROBLEMS Of EXPORTERS Of AGRICULTURAL PRODUCTS In 

AFGHANISTAN

Suggestions that can be made regarding the problems faced by exporters are explained in the section below. 

Effective and appropriate marketing services

As mentioned above the lack of marketing services are the biggest problem of exporters. As solutions to these problems, exporters 

suggested establishing exhibitions; making cold storage, warehouses, processing and packaging factories as standard level; 

creating domestic and foreign markets; establishing joint sales centers and new markets; marketing in European and Arab 

countries; and signing contracts with countries that import goods from Afghanistan but have not yet entered into formal contracts. 

Also, exporters suggested that determining work areas such as industrial parks that are close to the labor market and raw materials 

will be very useful for increasing exports. 

Following correct and reasonable policies regarding incentives to investors, tariffs, and customs fees

Following the correct and reasonable policies regarding incentives to investors, tariffs and customs fees of the government is the 

most appropriate solution for some of the problems facing exporters. For these, the exporters suggested that the government 

should support and encourage small-, medium-, and large-scale entrepreneurs inside and outside the country and that investors 

establish development banks to facilitate low-interest or no-interest lending to private and state-owned banks. Also, exporters 

suggested that the government should facilitate the administrative works of ports, furnish subsidies for farmers, make non-

politicization of trade and keep the trading system away from negative national, regional, and international political influences, 

and implement commercial law in its real and legal form.

Making bilateral customs exemptions between exporting and importing countries, reducing taxes from companies, and lowering 

tariffs on export products are other suggestions of the exporters.

The government can use its policies to improve the balance of trade (make it more positive) and improve the economic situation of 

the society. Of course, if these policies are found unreasonable and then not adopted by experts, they can have the opposite effect. 

For example, the government can impose higher tariffs on imported luxury goods and non-essential goods to prevent their 

excessive import, and conversely, while imposing lower tariffs on basic goods and goods that are among the basic needs of the 

people, such as food.

Strengthening the country's economic infrastructure

This is only possible through the public sector that is under the government. The government must first strengthen the country's 

infrastructure, such as transport, water, and electricity services, and also strengthen the agricultural and industrial sectors. 

Standardization in every stage from production to export, according to ISO standard, is another suggestion of the exporters, 

especially in harvesting in order to avoid contaminating the products.

Some domestically produced goods do not reach their applicants in best quality and thus their value may be reduced. To solve this 

problem, teams should be formed to apply for Afghan products abroad based on accurate and reliable information, and through 

them, the demand for the desired product can be known and the amount of the country's production based on it adjusted. This can 

be achieved through both the private and public sectors.

Construction of highways and establishment of appropriate transit transportation systems 

Circular highways are highways that go around the edge of a town so that traffic does not have to go through the town center and 

the goods are delivered from origin to destination. In addition to reducing production costs, the construction of highways should 

contribute to the improvement of domestic transportation by creating ring roads in order for exported and imported goods to reach 

their destinations sooner.

Exporters, especially of fresh fruits and vegetables, suggested establishinga standard transporting system tofacilitate transit 

routes, especially Pakistani transit (from which goods are exported to India), establishing a regular transport and transit system for 

land, air, and rail, and investing in refrigerated trucks. These measures will be very effective to remove the problems of transit and 

transportation and result in the increase of exports. 

Increasing security measures

In order to expand exports and optimize the country's imports, the security problems facing traders must be addressed and 

eliminated.
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Increasing the added value of domestic export items

One of the useful ways to increase exports and raise their quality level as much as international standards are to increase the added 

value of goods by doing more processing on them, which can be possible with adequate investment.

Establishment of the quality control system for goods and services

Country customs do not have a proper system of quality control and many goods of very poor-quality goods are imported, which 

can harm both traders and consumers. To avoid this problem, there should be a proper quality control system to import only quality 

goods.

The country's export and import quotas

If the amount of tariffs does not increase or decrease according to the amount of domestic production and the amount of 

investment in the country, and only necessity and non-necessity are considered, it will be against domestic production and the 

economic situation of the country. For example, if a large number of goods that are already being produced in the country are also 

imported, then importation is against domestic producers, so such goods should be in quotas so that they are only imported to a 

certain limit. More or less of these goods may harm the economy of Afghanistan. Also, the raw materials that are needed for 

primary necessities are produced in the country and should not be exported without a reason, so the country's exports should also 

be in quotas because again, this will cause inflation in the society.

Suggestions related to commercial relations with neighbors

Agreements should be implementedand contracts should be signed with neighboring countries in the region. Having good and 

comprehensive working relations with neighbors, the region, and the world, and creating healthy competition with neighboring 

countries.

Suggestions related to education and communication

Problems regarding education and communication were one of the biggest problems facing exporters. For the solution of these 

problems the exporters suggested creating training workshops for traders and farmers, creating a connection between farmers and 

traders, facilitating visits and ongoing relationships between farmers and traders, and between traders and government officials, 

individually and a commission basis. Also, awareness of farmers' problems and assistance, and subsidies for farmers by the 

government was another suggestion of the exporters. 

7.CONCLUSION 

From the above findings and discussions, it can be concluded that agriculture is the driving force of the Afghan economy and plays 

an important role in feeding and earning a livelihood for the majority of Afghans. Agriculture contributes about one-quarter of 

national GDP, which is the second sector after service. The agriculture sector can lead Afghanistan to food and nutritional security 

and can help build a balanced economy that will stabilize the country and empower Afghan men and women economically. 

Afghanistan generally produces organic crops, especially fresh and dry fruits, medicinal crops, vegetables, cereal crops, pulses 

crops, cash crops, and a significant amount of these commodities is moving towards the export market. 

Agricultural product exports have good potential for growth and are highly relevant to poverty reduction, economic development, 

and job creation. It is the only sector with the ability to create capital and create jobs.

About two-thirds (65.8%) of the country's total export is from agricultural products, and agriculture makes about one third (23%) 

of the country's total import.  These statistics show that agriculture plays a significant role in the foreign trade of Afghanistan. 

Maximizing export of agriculture will require investing more in the expansion of producing crops in more quantity, investing in 

standardization of the products, and finding markets for the products. 

The big challenge for Afghanistan's agricultural export is the lack of access to the sea, which would largely exclude trade and 

transit trade in the region from Afghanistan. 

In this study, the obstacles to Afghanistan's agricultural product exports were analyzed with data compiled from exporters. From 

this survey study, we report that lack of marketing services, the inadequacy of government support, taxes, and customs clearance, 

transit transportation problems, the problem of adaptation to the global marketing system, ongoing civil war and security 

problems, problems in commercial relations with neighbors, problems related to education and communication, and lack of 

quality control system are the main problems that exporters face. The solutions suggested by exporters included effective and 

appropriate marketing services, following correct and reasonable policies regarding incentives to investors, tariffs, and customs 

fees, strengthening the country's economic infrastructure, construction of highways and establishment of appropriate transit 

transportation system, increasing security measures, and increasing the added value of domestic export items. We believe that 

Afghanistan can take advantage of its agricultural product export potential by taking into account the proposed solutions reported 

in this study.
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Özet

Amaç: Günümüzde artık tur�zm kavramı çeş�tl�l�k göstermekted�r. Bu çeş�tl�l�k �çer�s�nde kırsal tur�zm yer 
almaktadır. Dest�nasyonlara karşı değ�şen z�yaretç� terc�hler� arasında daha sağlıklı, doğa �le �ç �çe ve doğal 
ürünler�n tüket�leb�leceğ� yerler yer almaktadır. Bu bağlamda kırsal alanlara yönel�m�n her geçen gün arttığı 
görülmekted�r. Değ�şen dünyada alternat�f tur�zm olarak n�telend�r�len kırsal tur�zm kırsal kalkınmanın 
lokomot�fi konumundadır. Aynı zamanda kırsal alanların kalkınmasında kırsal tur�zm yen� b�r yaklaşım olarak 
değerlend�r�lmekted�r. Kırsal tur�zm b�rb�r�nden farklı tur�zm çeş�tler�n� �çermekted�r. Bu kapsamda yer alan 
ap�tur�zm �se kırsal tur�zm �ç�ndek� önem�n� her geçen gün artan b�r şek�lde h�ssett�rmekted�r. Bu aşamada 
ap�tur�zm potans�yel�n� değerlend�reb�len ülkeler kırsal tur�zm açısından avantajlı konuma geleb�lecekt�r. 
Türk�ye sah�p olduğu kovan varlığı, arı ve arı ürünler� üret�m� �le dünya arıcılık ekonom�s�nde öneml� b�r 
konumdadır. Bu özell�ğ� �le ap�tur�zm�n uygulanab�l�rl�ğ� açısından öneml� b�r potans�yele sah�pt�r. Muğla �l� arı 
ve arı ürünler� üret�m� açısından Türk�ye arıcılığında �lk sırada yer almaktadır. Bu bağlamda Muğla �l� 
Türk�ye'de ap�tur�zm�n merkezler�nden b�r� olab�lme özell�kler�ne sah�p durumdadır. Bu çalışmanın amacı, 
Muğla �l�n�n arıcılık potans�yel�n� çeş�tl� kr�terler �le ap�tur�zm açısından değerlend�rmek ve Muğla �l�nde 
ap�tur�zm�n gel�şt�r�lmes� ve sürdürüleb�l�rl�ğ�n�n sağlanmasına yönel�k yapılab�lecek çalışmaları ortaya 
koymaktır. Ele alınan çalışmada Muğla �l�nde arıcılık potans�yel�n�n ap�tur�zm açısından değerlend�r�lmes�ne 
yönel�k eylem planının hazırlanmasının öneml� b�r yol har�tası olab�leceğ� sonucuna varılmıştır. Ayrıca bu 
noktadan hareketle Muğla �l� arıcılık potans�yel�n�n ap�tur�zm�n gel�ş�m�nde ve beraber�nde kırsal kalkınmada 
öneml� b�r katma değer yaratacağı düşünülmekted�r.
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Bu çalışmada �k�nc�l ver�lerden faydalanılarak Muğla �l� arıcılık potans�yel� 
ap�tur�zm açısından kavramsal olarak değerlend�r�lm�şt�r.
Bulgular: Kırsal kalkınmada kırsal tur�zm�n ve kırsal tur�zm açısından �se ap�tur�zm�n öneml� b�r b�leşen olduğu 
ortaya konmuştur. Ap�tur�zm�n arıcılığın yoğun olarak yapıldığı Muğla �l�n�n mevcut olan potans�yel� açısından 
uygulanıp değerlend�r�leb�leceğ� bel�rlenm�şt�r.
Özgünlük/Değer: Bu çalışma Muğla �l�nde ap�tur�zm potans�yel�n�n değerlend�r�lmes�n�n kırsal tur�zm ve 
kırsal kalkınma açısından göz ardı ed�lmemes� gerekt�ğ�n� göstermes� açısından önem taşımaktadır.
Anahtar kel�meler: Kırsal tur�zm, ap�tur�zm, arı ürünler�, arı safar�

The Evaluat�on of Mugla Beekeep�ng Potent�al In Terms of Ap�tour�sm

Abstract

Purpose: Today, the concept of tour�sm �s d�verse. Rural tour�sm �s �ncluded �n th�s d�vers�ty. Among the 
preferences of domest�c and fore�gn tour�sts who change to dest�nat�ons, there are places where health�er, nature-
�ntertw�ned and natural products can be consumed. In th�s context, �t �s seen that the tendency towards rural areas 
�s �ncreas�ng day by day. Rural tour�sm, wh�ch �s descr�bed as alternat�ve tour�sm �n the chang�ng world, �s the 
locomot�ve of rural development. At the same t�me, rural tour�sm �s cons�dered as a new approach �n the 
development of rural areas. Rural tour�sm �ncludes d�fferent types of tour�sm. Ap�tour�sm, wh�ch �s �ncluded �n 
th�s context, makes �ts �mportance �n rural tour�sm �ncreas�ngly felt every day. At th�s stage, countr�es that can 
ut�l�ze the ap�tour�sm potent�al w�ll be advantageous �n terms of rural tour�sm. the presence of the sleeve w�th 
Turkey, w�th the product�on of bees and bee products beekeep�ng �s an �mportant pos�t�on �n the world economy. 
W�th th�s feature, �t has an �mportant potent�al �n terms of appl�cab�l�ty of ap�tour�sm. Muğla bees and bee 
products �n terms of product�on �s located �n Turkey ranks first �n beekeep�ng. In th�s context, Mugla prov�nce �s 
the case w�th one of the centers may ap�tour�sm propert�es �n Turkey. The a�m of th�s study �s to evaluate the 
beekeep�ng potent�al of Muğla prov�nce �n terms of ap�tur�sm w�th var�ous cr�ter�a and to reveal the stud�es that 
can be done for the development and susta�nab�l�ty of ap�tour�sm �n Muğla prov�nce. In the study discussed, it 
was concluded that the preparation of an action plan for the evaluation of beekeeping potential in Muğla 
province in terms of apitourism could be an important roadmap. In addition, from this point of view, it is thought 
that the beekeeping potential of Muğla province will create an important added value in the development of 
apitourism and rural development.
Des�gn/Methodology/Approach: In th�s study, beekeep�ng potent�al of Muğla prov�nce was evaluated 
conceptually �n terms of ap�tour�sm by us�ng secondary data.
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1.GİRİŞ

Değ�şen küresel dünyada tur�zm kavramı değ�ş�kl�k göstermekted�r. Artık den�z, güneş ve kumu �ç�ne alan tur�zm kavramının 

yanısıra doğa �le �ç �çe olan yen� tur�zm faal�yetler� d�kkat� çekmekted�r. Tarım tur�zm� ya da agro tur�zm adı ver�len bu tur�zm 

faal�yet� �ç�nde ap�tur�zm de yer almaktadır. Ap�tur�zm kırsal toplulukların gelenekler� ve kültürü �le �lg�lenen sürdürüleb�l�r 

kalkınmayı �çeren n�ş b�r tur�zm b�ç�m�d�r (Wos, 2014). Tur�zm faal�yetler�n�n çeş�tl�l�ğ�n� artırmak �ç�n ap�tur�zm b�r fırsat olarak 

değerlend�r�leb�l�r. Ap�tur�zm, tur�zm ve arıcılık alanlarını b�rleşt�ren yen� b�r akım olarak �fade ed�lmekted�r. Ap�tur�zm sadece 

kırsal tur�zm�n �şlevler�n� yer�ne get�rmekle kalmayıp, alternat�f tıptan coğrafi alana kadar b�rçok b�lg�y� de barındırmaktadır. 

Ap�tur�zm, modern arı yet�şt�r�c�l�ğ� ve arıcılık kültürü �le uyumlu b�r şek�lde bağlantılı yen� b�r seyahat noktasıdır. Ayrıca, 

arıcıların tur�zm pazarındak� varlığını gen�şletmek ve güçlend�rmek �ç�n ek b�r fırsat olduğu bel�rt�lmekted�r (Şeker, 2020).

Kırsal tur�zm�n beraber�nde get�rd�ğ� yen�l�kç� ve yaratıcı fik�rler b�rçok kırsal tur�zm çeş�d�n�n oluşmasını sağlamıştır. Bu 

yen�l�kç� kırsal tur�zm çeş�tler�nden b�r�s� de ap�tur�zmd�r. Ap�tur�zm, “�lham, eğ�t�m ve gel�şme �ç�n seyahat” amacıyla 

gerçekleşt�r�len ve arıcılık faal�yetler� �le sürdürüleb�l�r seyahat anlayışının sentez�yle oluşturulan b�r sürdürüleb�l�r tur�zm 

yaklaşımıdır. Ap�tur�zm kapsamında arı ve bal ürünler�n�n satışı yapılmakta, arıcılık müzes�, ç�çek bahçeler�, bal üret�m, yapım ve 

tadım atölyeler�ne z�yaretler ve eğ�t�c� etk�nl�kler gerçekleşt�r�lmekted�r (Saltık ve ark., 2019). 

Ap�tur�zm son b�rkaç yılda yükselen yeş�l ekonom�n�n b�r aktörü olarak b�l�nmekted�r. Bu bağlamda yen� b�r konsept olarak 

ap�tur�zm seyahat ve gez� sektöründe yer almaktadır. Ayrıca yeş�l ekonom�n�n de öneml� b�r b�leşen� olarak �fade ed�lmekted�r 

(Korosec, 2016). Yapılan araştırmaya göre, temel ap�tur�zm �şlevler� arasında eğ�t�m, tur�zm, sağlık ve sosyal �şlevler yer 

almaktadır. Eğ�t�m �şlev� tur�stler�n, ekos�stemde öneml� b�r yer� olan arıların farkına varmalarını ve çevre �le �lg�l� faal�yetler 

�ç�nde yer almalarını teşv�k eder. Tur�zm �şlev�, arı tur�zm� rotaları �le tur�stler�n gez�len bölgeler�n geleneksel ve özel doğasını ve 

o bölge arıcılığının tar�hçes�n�n farkına varılmasını kapsamaktadır. Sağlık �şlev� açısından hem besley�c� hem de ant�oks�dan 

özell�ğe sah�p çam balının b�rçok b�leş�ğe sah�p olduğu b�l�nmekted�r. Sosyal �şlev, arı tur�zm�n�n bulunduğu yörede yen� �st�hdam 

olanakları �le kırsal tur�zm�n gel�şmes� ve yöre halkının fayda sağlamasını �çermekted�r. Bu tür �şlevler�n çeş�tl�l�ğ�, ap�tur�zm� 

g�derek daha popüler ve özell�kle arı kovanlarında ve arı ç�ftl�kler�nde değerl� b�r tur�zm şekl� hal�ne get�rm�şt�r (Wos, 2014).

Ap�tur�zm �le �lg�l� faal�yetler, arı kovanlarına, açık hava müzeler�ne ve arı müzeler�ne yapılan z�yaretler� �çermekted�r. Ayrıca 

tur�stler b�r arıcının çalışmasını gözlemlemen�n yanısıra bal üret�m�, özell�kler�, d�ğer arı ürünler� hakkında b�lg� ed�nmek, arı 

kolon�ler�n�n nasıl yaşadığını �zlemek, d�ğer arı ürünler� hakkında b�lg� ed�nmek, arılar �le ekoloj�k yaşam ve �nsan arasındak� 

�l�şk�y� tanıma fırsatına sah�p olmaktadır. Bu tur�zm şekl� kırsal alanda yen� �şler yaratarak destek olmasının yanısıra tur�zm 

h�zmetler�ne, yerel altyapının gel�şt�r�lmes�ne katkı sağlamaktadır (Wos, 2014). Türk�ye'n�n sah�p olduğu b�yoçeş�tl�l�k, arı 

tur�zm�n�n gel�şt�r�lmes�yle farklı b�r gel�r kaynağı hal�ne dönüştürüleb�lecekt�r (Suna, 2018a).

Ek gel�r sağlayan b�r tur�zm türü özell�ğ�ne sah�p olması �le ap�tur�zm, arı yet�şt�r�c�l�ğ� yapan ç�ftç�lere ve bölgesel kalkınmaya 

olumlu yönde etk� etmekted�r. Ş�l�'de yapılan b�r araştırmada kırsal alanda arıcılar �le farklı bal türler�ne ve tüket�c� etk�leş�mler�ne 

dayalı b�r tur�st rotası oluşturmada ap�tur�zm�n öneml� katkılar sağlayacağı �fade ed�lmekted�r (Sh�ffler, 2014).

Ap�tur�zm, geleneksel b�r meslek olarak arıcılıkla �lg�l� olduğu kadar, arıcılık ürünler�n� ve bunların çevresel, besley�c� ve 

�y�leşt�r�c� değerler�n� gösteren b�r tur�zm şekl�d�r. Arıcılık tur�zm� gez�ler� sırasında tur�stler, arı kovanlarını, arıcılık parklarını ve 

müzeler� z�yaret etme, arıcıları �şyer�nde gözlemleme ve arı ürünler�n�n şaşırtıcı çeş�tl�l�ğ�n� tanıma fırsatına sah�pt�r (Wos, 2013). 

Slovenya'da bal masajı ve arı kovanı hava soluması g�b� çok çeş�tl� akt�v�telere rastlanmaktadır (Paul, 2019).

Dünyada ap�tur�zm�n çok çeş�tl� faal�yetler� kapsadığı görülmekted�r. Bu faal�yetler arasında arı müzeler�, tozlayıcı bahçeler� 

görüntüleme b�l�m etk�nl�kler�ne ve / veya arı fest�valler�ne katılmak, arıcılığa safar�ler �le katılmak, dev bal arılarının yuvalarını 

araştırmak, özelleşt�r�lm�ş "bal rotaları" gez�nme deney�mler�nden b�r�ne katılmak sayılab�l�r. Bu nedenle ap�tur�zm, dünya 

çapında b�nlerce z�yaretç�y� çeken çeş�tlend�r�lm�ş b�r entomotur�zm deney�m türü olarak �fade ed�lmekted�r (Lemel�n, 2020). 

Dünyada b�r entomotur�zm şekl� olan ap�tur�zme �lg� �se gün geçt�kçe artmaktadır. Entomotur�zm böcek odaklı tur�zm olup 

genell�kle arı müzeler�ne yapılan z�yaretler de bu kapsamda ele alınmaktadır. Slovenya'da yapılan b�r araştırmada, 

sürdürüleb�l�rl�ğe benzers�z b�r yaklaşım şekl� olarak ap�tur�zm�n b�r yaşam b�ç�m� olduğu, arıcılığın, b�lg� ve deney�m 

alışver�ş�nde doğal ve benzers�z olanı keşfetme arzusuyla �ç �çe geçt�ğ� b�r seyahatte yen� b�r boyutu tems�l ett�ğ� bel�rt�lmekted�r. 

Sürdürüleb�l�r kalkınmayı destekleyen sağlıklı çevre dostu trendlerle uyumlu olan ap�tur�zm�n, b�r ülken�n doğal zeng�nl�ğ� ve 

kültürel m�rasının otant�k b�r seyahat deney�m�ne ve ekonom�k faal�yete dönüştürülmes�ne katkı sağladığı bel�rt�lmekted�r. (Ar�h 

and Korosec, 2015).  

F�nd�ngs: It has been revealed that rural tour�sm �s an �mportant component �n rural development and ap�tour�sm 
�s an �mportant component �n terms of rural tour�sm. It has been determ�ned that ap�tour�sm can be appl�ed and 
evaluated �n terms of the ex�st�ng potent�al of Muğla, where beekeep�ng �s �ntensely carr�ed out.
Or�g�nal�ty/Value: Th�s study �s �mportant �n terms of show�ng that the evaluat�on of ap�tour�sm potent�al �n 
Muğla prov�nce should not be �gnored �n terms of rural tour�sm and rural development.
Key words: Rural tour�sm, ap�tour�sm, bee products, bee safar�



Ap�tur�zm, arıcılık sanatı ve arının yaşamı �le ayrılmaz b�r şek�lde bağlantılı alternat�f b�r tur�zm şekl�d�r. Bu özel tur�zm b�ç�m�, 

doğrudan doğa �le �lg�l� tur�stlere eşs�z deney�mler sunmaktadır. Arı kovanını z�yaret etmek, bal arısı kolon�ler�n� doğal 

ortamlarında gözlemlemek, arıcılık müzeler�, bal tadımı, mum yapma atölyeler�, ap�terap�, arı dostu bahçelerde yürüyüşler 

ap�tur�zm akt�v�teler�nden bazılarıdır. Bu faal�yetler z�yaretç�lere arıların doğadak� önem� hakkında b�lg� ve aş�nalık 

sağlamaktadır (L�ourta and Hatj�na, 2020). F�l�p�nler'de ap�tur�zm etk�nl�kler� arasında tur�stler� çekmek amacıyla tar�h� turlar, 

geleneksel törenler g�b� farklı etk�nl�k türler�ne yer ver�lmekted�r (Insan� et al., 2019).

Türk�ye bal ve d�ğer arı ürünler� üret�m�nde dünyada �lk sıralarda yer almasına rağmen, bu potans�yel�n değerlend�r�leb�leceğ� 

ap�tur�zm açısından �sten�len düzeyde değ�ld�r. Türk�ye'n�n en öneml� bal ve arı ürünler� üret�m�n�n yapıldığı Muğla �l� arıcılık 

sektöründe �lk sıralarda yer almasına karşın mevcut ap�tur�zm potans�yel�n� yeterl� düzeyde ve etk�n b�r şek�lde 

kullanamamaktadır. D�ğer taraftan �se Muğla �l� öneml� tur�zm dest�nasyonlarını bünyes�nde barındırmaktadır. Bu durum Muğla 

�l�nde ap�tur�zm�n uygulanab�l�rl�ğ�ne katkı sağlayab�len öneml� b�r unsurdur. Bu çalışmada Muğla �l�n�n arıcılık potans�yel�n�n 

ap�tur�zm açısından değerlend�r�lmes� amaçlanmıştır. Çalışmanın ver� kaynaklarını konu �le �lg�l� daha önce yapılmış yurt �ç� ve 

yurt dışı b�l�msel makale, araştırma, raporlar �le çeş�tl� kurum ve kuruluşlardan elde ed�len �stat�st�kler oluşturmaktadır.

2. DÜNYADA ARICILIK ve APİTURİZM 

Dünya arıcılığında öneml� ülkeler arasında H�nd�stan, Ç�n, Türk�ye, İran ve Et�yopya yer almaktadır. Türk�ye 8 m�lyonu aşan 

kovan sayısı, 110 b�n tona yaklaşan bal üret�m� ve 13.5 kg kovan başına bal ver�m�ne sah�pt�r (Ç�zelge 1). Buna karşın, Slovenya, 

Almanya, Çek Cumhur�yet�, L�tvanya, Ukrayna, Polonya ve İspanya dünya da ap�tur�zm açısından önde gelen ülkeler arasında 

yer almaktadır. Slovenya, Ukrayna, Çek Cumhur�yet�, Polonya, Almanya, L�tvanya, ve İspanya ap�tur�zm alanına yapılan yatırım 

ve tanıtım konusunda �se d�nam�k b�r şek�lde gel�ş�m gösterm�şt�r (GEKA, 2020a). Son beş yılda bu ülkeler arı tur�zm� �le �lg�l� 

çalışmalar ve yen� yatırımlar konusunda ön plana çıkmıştır (GEKA, 2020b).

Yapılan yurt dışı çalışmalarda anaokullarında ap�tur�zme karşı gün geçt�kçe öneml� ölçüde �lg�n�n olduğu bel�rt�lmekted�r (Wos, 

2014). Özell�kle çocuklara arıları sevd�rme amaçlı Avrupa ve Amer�ka'da ap�tur�zm faal�yetler� yapılmaktadır. Bu çalışmaların 

son yıllarda g�derek yaygınlaştığı görülmekted�r. Bu kapsamda, farklı ırk ekot�pler� görmek, arı yaşantısına ve üret�m�ne şah�t 

olmak ve arı ve arı ürünler�yle tedav� olmak g�b� uygulamaları �çeren ap�tur�zm faal�yetler� z�yaretç�ler tarafından �lg� 

görmekted�r (Anon�m, 2019b). Klas�k sağlık tur�zm� türler�nden farklı olarak Slovenya'da ap�tur�zm�n gel�şt�r�lmes�nde önde 

gelen ülkelerden b�r� olup aynı zamanda ap�tur�zmdek� �lk adımların atıldığı ülke özell�ğ�ne sah�pt�r (Sul�goj, 2021). Slovenya 

yerel ırkını (Ap�s mell�fera carn�ca) yasal olarak koruyan uzun arıcılık geleneğ�ne sah�p b�r ülke olup, arıcılar, tur operatörler� ve 

yerel �şletmeler arasında b�r s�nerj� oluşturulmuştur. Slovenya'da ap�tur�zm stratej�k ulusal b�r ürün olarak kabul ed�lmekted�r 

(Korosec, 2014). Ayrıca, 2016 yılından �t�baren ap�tur�zm �ç�n özel rehberler bulunmaktadır. Slovenya arıcılık �ç�n �lg� çek�c� 

tur�st�k rotaların oluşturulmasında da öncüdür. Aynı zamanda Dünya Arı Günü kutlamalarının 'muc�d�' d�r (L�ourta and Hatj�na, 

2020). Slovenya, ap�-tur�zm� sağlayıcıları �ç�n ulusal b�r sert�fika s�stem� ortaya sunan �lk ve tek ülked�r. Bugün, 35 adet sert�fikalı 

h�zmet sağlayıcı (müzeler, arı yet�şt�r�c�ler�, ap�-terap� uzmanları vb.) bulunmaktadır. Ayrıca Slovenya'da ap�-terap�, 

ap�tur�zm�n�n gel�ş�m�nde öneml� b�r rol oynamaktadır (Kosovec, 2016). Carn�olan arısına ev sah�pl�ğ� yapan Slovenya 

10.000'den fazla arıcı, 12.500 arı kovanı ve yaklaşık 170.000 arı kovanına sah�p olup ap�tur�zm sektörü açısından �se oldukça 

gel�şm�ş durumdadır. B�s�kletç�ler �ç�n resm� b�r arıcılık rotası ve arı meraklılarının gez� planlamasına yardımcı olacak ülke 

çapında b�r tur�zm yolu bulunmaktadır. Bu yol üzer�nde bal parfümü satan yerler, arıcılık müzes� ve geleneksel bal ekmeğ� satan 

dükkanlar, atölyeler ve lokantalar yer almaktadır (Bokur, 2020).
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Ülke Kovan Sayısı (adet) Bal Üret�m� (ton) Bal Ver�m�  
(kg/kovan) 

H�nd�stan 12.247.332 67.141 5.5 

Ç�n  9.230.940 447.007 48.4 

Türk�ye 8.128.360 109.330 13.5 

İran 7.156.720 75.463 10.5 

Et�yopya 6.220.182 53.782 8.6 

Rusya 3.093.859 63.526 20.5 

Arjant�n 2.985.026 78.927 26.4 

Kaynak: FAOSTAT, 2019.

Ç�zelge 1. Dünyada öneml� bazı ülkeler�n arıcılık ver�ler� (2019)
Table 1. Beekeep�ng data of some �mportant countr�es �n the world (2019)



Arı safar� (bee safar�) ap�tur�zm�n faal�yetler�nden b�r d�ğer�d�r. Arı safar�, arıcı kıyafet� �le b�r kovandan d�ğer kovana g�den b�r tur 

l�der� �le arıların dünyasını keşfetme macerasıdır. Bal ç�ftl�ğ�nden yürüyüş �le başlayan arı safar�, bal tadım seansı �ç�n atölyeye 

ger� dönülmes� �le son bulmaktadır. Eğ�t�c� (yürüyüş l�der�) arı kovanlarının bulunduğu bahçelere z�yaretç�ler �le yürüyerek 

ulaşmaktadır. B�r arıcının �ş� ayrıntılı b�r şek�lde göster�lmekted�r. Sonuçta arı safar� ortaya çıkan ürünü keşfetme fırsatı �le 

çalışma b�ç�mler� dah�l olmak üzere arılar hakkında tam b�r sunumu �çermekted�r. Sırlı kovanlar ve sağlanan koruyucu g�ys�ler �le 

arıcılık konusunda b�lg� sah�b� olmak �ç�n z�yaretç�ler�n arı kolon�ler�ne yakından bakmaları sağlanmaktadır. Arı tur�zm� sadece 

arıları gözlemlemek ve öğrenmek veya onların ürünler�n� satın almak değ�ld�r. Ayrıca ap�terap� adı ver�len yen� b�r alternat�f tıp 

b�ç�m�n� de �çermekted�r. Bu homeopat� şekl� (tamamlayıcı ve alternat�f tıp yöntem�), arı kovanından gelen aromaları 

kullanmakta ve böylel�kle astımı ve d�ğer solunum problemler�n� �y�leşt�rmeye yardımcı olmaktadır. Bu yöntem ayrıca bal 

masajları �le vücudun detoks�fikasyonuna katkıda bulunmakta ve arıların ses� �le �nsanlar rahatlatılarak sağlıklarına katkıda 

bulunmaktadır (Anonymous, 2018).

Yunan�stan'da toplumu b�lg�lend�rmek ve b�l�nçlend�rmek �ç�n farklı yaklaşımlar kullanılmaktadır. Okullarda arıcılar tarafından 

yapılan sunum, çocukların tüm bu olumlu enerj�y� ve coşkuyu öğrenmes�, h�ssetmes� ve aktarması açısından ş�md�ye kadar en 

etk�l� yaklaşım olduğunu kanıtlamıştır. B�r sonrak� adım hem vatandaşlara hem de tur�stlere deney�msel b�lg�ye kolay er�ş�m 

sağlayarak atılacaktır. Bunu sağlamak �ç�n �k� farklı tur�st rotası / yolu tasarlanmıştır (L�ourta and Hatj�na, 2020). Genel olarak 

ap�tur�zm faal�yetler� arasında, üret�m� yapılan bal ve d�ğer arı ürünler�n�n z�yaretç�ler tarafından satın alınması, arı müzes�n�n 

z�yaret ed�lmes�, yaşlı ve çocuklar �ç�n arı hayatı konusunda b�lg�lend�rme, ap�terap�, b�tk� bahçeler�ne z�yaret, balın arılar 

tarafından üret�lme şekl�, mum yapılması �le ana ürünü bal olan yemekler�n üret�m atölyeler�nde uygulamalı olarak öğren�lerek 

yapılması ve z�yaretç�ler tarafından tadılması yer almaktadır.

Bulgar�stan'da ap�tur�zm ulusal ve uluslararası alanda popüler b�r hal almış durumdadır. Doğru kullanıldığında ülkede arıcılık �ç�n 

güçlü b�r katal�zör olab�len b�r n�ş tur�zm türü olacağı bel�rt�lmekted�r. Bulgar�stan'da yapılan b�r çalışmada ülkedek� ap�tur�zm�n 

gel�ş�m� �ç�n kaynakların temel�n� ç�ftç�ler, organ�k tarım, kırsal ve ekoloj�k tur�zm uygulamalarının oluşturduğu bel�rt�lmekted�r. 

AB, Ortak Tarım Pol�t�kası yoluyla, 2014-2020 dönem�nde kırsal alanlarda tarımsal ürünler�n kısa tedar�k z�nc�rler�n�, �nternet ve 

IT teknoloj�ler�n�n gel�şt�r�lmes�n� teşv�k etmekted�r. Seyahat acenteler�n�n hızla büyüyen sosyal medya s�teler� �le müşter�lerle 

doğrudan teması, arı kovanlarına, otellere ve m�safir evler�ne yakın onl�ne rezervasyonlar ve gerçekleşt�r�len ap�turlarda 

tur�stlerle doğrudan buluşma yoluyla kal�tel� arı ürünler�n�n taleb� �ç�n yen� fırsatlar yaratılmaktadır. Böylel�kle ap�tur�zm �le arı 

ürünler� üret�c�ler�n�n ürünler�n� doğrudan satma kab�l�yet�ne sah�p olacağı ve tur�stler�n bel�rl� bölgelere özgü arı ürünler� 

hakkında b�l�nçl� seç�m yapma hakkına sah�p oldukları bel�rt�lm�şt�r. Arı ürünler�n�n �ç�n yen� fırsatlar, doğrudan pazarlama �le 

sağlanarak, bu sayede arıcı ve kullanıcı da �n�s�yat�f alab�l�r ve medyadak� b�lg�ler� kullanarak satın alma tekl�finde bulunab�l�r. 

Mesaj göndermek ve ger� b�ld�r�m almak �ç�n, doğrudan pazarlama, posta, faks, telefon, SMS, e-posta ve �nternet �ç�n hem 

geleneksel hem de çevr�m�ç� kanallar kullanılab�l�r. Doğrudan pazarlama ve k�ş�sel satışlar, arı ürünler� üret�c�ler�n�n tüket�c�lerle 

yen�, sağlıklı ve etk�l� �l�şk�ler kurmasına ve onları arı kovanlarına ve arı kovanlarına z�yaretlere çekmes�ne olanak tanır. Böylece 

tur�stlerle uzun sürel� �l�şk�ler kurmanın temeller�n� atab�l�rler. Bu durumda, �nternet küçük bal ürünler� üret�c�ler� �ç�n b�le çok 

çeş�tl� uygun fiyata �z�n veren, olumlu b�r faktör olup arı kovanlarını tur�st�k b�r caz�be merkez�ne dönüştüreb�l�r ve ap�tur�zmden 

ek gel�r elde edeb�l�r. Bulgar�stan'da, ap�tur�zm �ç�n yeterl� kaynak temel� olmasına karşın, kullanılmayan bu tur�zm potans�yel� 

sürdürüleb�l�rl�ğe sah�pt�r ve eğer gel�şt�r�l�rse �y� çevresel ve kümülat�f etk�ler sağlamaktadır. Bal üret�c�ler�n�n ve arı ürünler�n�n 

yeters�z b�lg�, becer� ve yetk�nl�kler�, bu kaynakların sürdürüleb�l�r kullanımını c�dd� şek�lde kısıtlamaktadır. Ayrıca �novasyonu 

engellemekte ve ülken�n kalkınmasının ve doğanın sürdürüleb�l�r kullanımı �ç�n mevcut potans�yel� sınırlamaktadır. Bu nedenle 

bölgesel farklılaştırılmış ürün pol�t�kasına ve yen� stratej�lere �ht�yaç duyulduğu bel�rt�lmekted�r (Gr�gorova ve ark., 2016).

3.TÜRKİYE'DE APİTURİZM ÖRNEKLERİ

Ap�tur�zm adı ver�len arıcılık tur�zm�n�n özell�kle çevre koruma b�l�nc�n�n yoğun olduğu ülkelerde arı yet�şt�r�c�l�ğ� yapan 

ç�ftç�lerde ek gel�r yaratarak bölgesel kalkınmaya katkı sağlayan b�r tur�zm türüdür. Gaz�antep �l�nde yapılan b�r araştırmada, 

arıcılık tur�zm�n�n katkılarına a�t bulgular değerlend�r�ld�ğ�nde; en fazla katkının arı yet�şt�r�c�ler�ne olacağı sonucuna 

ulaşılmıştır. Bu durumda arıcılar tur�stlere hem ürünler�n� tanıtma hem de satış �mkânı bulab�leceklerd�r. Y�ne aynı araştırmada 

arıcılık tur�zm�n� gel�şt�rmek �ç�n yapılması gerekenler kısmındak� bulgular değerlend�r�ld�ğ�nde; en sık tekrarlanan �fade 

“tanıtım faal�yetler�ne başlanması” olmuştur (Suna, 2020).

Trakya Bölges�'nde yapılab�lecek kırsal tur�zm akt�v�teler� arasında Kırklarel� ve Ed�rne �l�nde yapılacak tur�zm �ç�nde yer alan 

faal�yetler arasında arıcılık faal�yet�ne katılma yer almaktadır (Çakır, 2013). Kırsal tur�zm etk�nl�kler� kapsamında Şarköy- 

Kumbağ arası kıyı yerleş�m�nde arıcılık etk�nl�kler�n�n tarımsal tur�zmde �ç�nde yer aldığı bel�rt�lmekted�r (K�per ve Yılmaz, 

2008).
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Türk�ye'de son yıllarda başarılı ancak çok az sayıda ap�tur�zm örnekler� bulunmaktadır. Bursa �l�nde faal�yet gösteren b�r ç�ftl�kte 

"arı sevme alanı" bulunmaktadır. Kovan �ç� yaşantıyı gözlemleme ve arıları "sevme" �mkanı şeffaf ve dışı yumuşak dokulu kovan 

sayes�nde sağlanmaktadır (Anon�m, 2019b). Türk�ye'de ün�vers�teler�n ap�tur�zm konusunda çeş�tl� faal�yetlere yer verd�ğ� 

görülmekted�r. Bunlardan b�r� Düzce Ün�vers�tes� Arıcılık Araştırma, Gel�şt�rme ve Uygulama Merkez� (DAGEM) tarafından 

gerçekleşt�r�lm�şt�r. Merkez bünyes�nde �lk ve ortaöğret�m çocuklarına yönel�k olarak arıcılık �le �lg�l� çeş�tl� eğ�t�mler 

ver�lmekted�r. Ayrıca Merkez tarafından çeş�tl� projeler �le çocuklara arı ürünler� ve arı-çevre �l�şk�s� g�b� konularda farkındalık 

oluşturulmuştur. Bu kapsamda arıların morfoloj�s� arının tozlaşmadak� önem� ve arı fizyoloj�s�, arının toplum açısından önem� ve 

rolü ve arı ürünler�n�n çocukların gel�ş�mler�ndek� faydaları ve katkıları hakkında teor�k ve uygulamalı eğ�t�mler ver�lm�şt�r 

(Anon�m, 2019a). 

Ap�tur�zm yapıldığı yöre ve bölge ekonom�s�nde katma değer yaratmaktadır. Düzce �l�nde ap�tur�zm�n, doğa tur�zm� ve sağlık 

tur�zm� açısından yen� b�r sektör olacağı bel�rt�lmekted�r. Ap�tur�zm hem doğa hem de sağlık tur�zm�n� �ç�ne alan b�r kavram 

olarak karşımıza çıkmaktadır. Ayrıca bölgesel kalkınmada ap�tur�zm boyutu öneml� b�r aktör olarak yer almaktadır. Ap�tur�zm 

son zamanlarda oldukça popüler b�r hale gelm�şt�r. Ap�tur�zm �ç�nde yer alan ap�terap� (arı ve arı ürünler� �le tedav�) ve ap�a�r 

(kovan �ç� havanın solunması �le tedav�) konularında yapılan faal�yetler dünyanın dört b�r yanından gelen z�yaretç�ler tarafından 

�lg� görmekted�r (Anon�m, 2018).

Arı ürünler� �le yapılan tedav� olarak b�l�nen ap�terap� uygulamaları dünyada son 15-20 yılda daha b�r �şlevl�k kazanmıştır. 

Türk�ye'de ap�tur�zm olarak da adlandırılan çok sayıda tur�zm yatırımları bulunmaktadır (Kolaylı ve ark., 2019). Ap�terap�, kırsal 

tur�zm ve ap�tur�zm �le �ç �çe olup b�rb�rler�n� destekler n�tel�kted�r. Yapılan b�r araştırmada, arı ürünler�n�n tur�zm�n gel�şmes� �ç�n 

potans�yel oluşturab�l�r m�? sorusuna 21 arıcı tarafından arı ürünler�n�n tur�zm�n gel�şmes�ne yönel�k b�r potans�yel 

oluşturab�leceğ� yanıtı ver�lm�şt�r. Ayrıca üret�c�ler arı ürünler�n�n tur�stler�n �lg�s�n� çekeb�leceğ�n� düşündükler�n� de 

bel�rtm�şt�r. Araştırmada arıcılar, arı ürünler�n�n �nsanların yaşamı �ç�n gerekl� olduğunu, tur�zm potans�yel�n�n arttırılması �le arı 

ürünler�n�n pazarlama sorununa da çözüm olab�leceğ� ve kend�ler�ne fayda sağlayacağını �fade etm�şlerd�r (Şah�ngöz ve İnc�, 

2018). Türk�ye'de ap�terap� arı ürünler� üzer�nde Tarım ve Orman Bakanlığı'nın yürüttüğü çalışmalar devam etmekted�r. Özell�kle 

Sağlık Bakanlığı'nın Geleneksel Tamamlayıcı Tıp Yönetmel�ğ�n�n yayımlanmasını tak�ben Bakanlık tarafından yürütülen 

ap�terap� ürünler�ne yönel�k çalışmalar hız kazanmıştır. Arı zeh�r� ve propol�s başta olmak üzere ap�terap� ürünler�ne yönel�k 

üret�m tebl�ğler� yayımlanmak üzere çalışmalar devam etmekted�r (Muğla İl Tarım ve Orman Müdürlüğü, 2021).

Türk�ye'de ap�terap� uygulama merkezler� veya ap�tur�zm konseptl� �şletme sayısı oldukça azdır. Uzman hek�mler tarafından 

ap�terap� uygulamaları genell�kle hastanelerde gerçekleşt�r�lmekted�r. Türk�ye genel�nde sayıları az olsa da �şletme konseptl� 

sağlık yapıları yan� ap�tur�zm tes�sler�ne örnek olarak göster�leb�lecek b�rkaç tes�s bulunmaktadır. Zonguldak Ap�terap� Merkez� 

bunlardan b�r� olup kurulma aşamasındadır (GEKA, 2020b).

4. MUĞLA İLİNDE APİTURİZMİN GELİŞTİRİLMESİ İÇİN UYGULANABİLECEK EYLEM PLANI

Muğla �l�n�n ap�tur�zmdek� sorunları ve çözüm öner�ler� �le eylem planlarının hazırlanması arıcılık potans�yel�n�n ap�tur�zm 

açısından değerlend�r�lmes� ve konu �le �lg�l� b�r yol har�tası bel�rlenmes� açısından önem taşımaktadır (Ç�zelge 2). Muğla �l�nde 

ap�tur�zm sorun alanları arasında yer alan ap�tur�zm konusundak� farkındalık ve b�lg� eks�kl�ğ� �lg�l� kurum ve kuruluşlar �le 

ap�tur�zm kavramının kırsalda yerleşt�r�lmes� �ç�n b�lg�lend�rme çalışmalarının yapılması çözüm öner�s� olab�lecekt�r. Buna 

�l�şk�n eylem planında çeş�tl� b�lg�lend�rme çalışmaları yer alab�l�r. Ap� rotasının bel�rlenmem�ş olması sorununa �lg�l� kurum ve 

kuruluşların katkısı �le ap� rotasının bel�rlenmes� ve bu amaçla çalışma kom�syonları kurulması b�r çözüm öner�s� �ken projeler 

üretmek konuya �l�şk�n eylem planında yer alab�l�r. Ap�tur�zm pazarlama ve tanıtım konusundak� eks�kl�kler sorun alanına arı ve 

arı ürünler�n�n ap�tur�zmde pazarlanma ve tanıtım olanaklarının artırılmasına yönel�k faal�yetler�n çeş�tlend�r�lmes� çözüm 

öner�s� olurken eylem planında yurt �ç� ve yurt dışında tur�zm fuarlarına üret�c�ler �le katılım sağlamak ve tanıtım yapmak, arıcılık 

fest�valler� düzenlemek ve arıcılık yarışmaları düzenlemek g�b� b�rden fazla eylem planında faal�yet yer alab�l�r. Profesyonel 

ap�tur�zm rehberl�ğ� konusundak� eks�kl�kler sorun alanına ap�tur�zm rehberl�ğ� kurslarının açılması çözüm öner�s� olab�l�r. 

Kırsalda yeterl� konaklama yer� olmayışı ve mevcutların modern�zasyon, yen�lemes�ndek� aksaklıklar sorun alanına konaklama 

koşullarının �y�leşt�r�lmes� çözüm öner�ler� get�r�leb�l�r. Dünya ve Türk�ye'dek� ap�tur�zm rotalarında yer almama, Dünyada ve 

Türk�ye'de başarılı ap�tur�zm uygulamaları konusunda b�lg�lend�rme çalışmalarının yapılması �le çözüm bulab�l�r. Bu amaçla 

eylem planında yurt �ç� ve yurt dışında tur�zm fuarlarına üret�c�ler �le katılım sağlamak ve tanıtım yapmak yer alab�l�r. Genç nesl�n 

arıcılığa olan �lg�s�zl�ğ� ve arıcı sayısının azalması, ap�tur�zm kavramının kırsalda yerleşt�r�lmes� çözüm olab�leceğ� g�b�, çözüme 

yönel�k kırsal kalkınma yatırım programlarından yararlanmayı arttırmak ve teşv�k etmek �le kred� ve destek m�ktarını arttırmak 

eylem planında yer alab�lecek faal�yetler arasındadır.
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5.MUĞLA İLİ ARICILIĞI ve APİTURİZM POTANSİYELİ

Türk�ye'de arı kolon� büyüklüğü açısından Muğla �l� l�der konumdadır. Türk�ye bal üret�m�n�n yaklaşık olarak %75-80'l�k kısmını 

y�ne Muğla �l� karşılamaktadır. Muğla aynı zamanda Türk�ye çam balı üret�m�nde �lk sırada yer almaktadır. Çam balının kaynağı 

olan M. hellen�ca (Basra böceğ�, çam pamuklu koşn�l�) doğal yayılışını dünyada sadece Türk�ye ve Yunan�stan'da yapmaktadır. 

Bu durum gerek Türk�ye'y� gerekse Muğla yöres�n� çam balı üret�m� konusunda öne çıkartmaktadır. Muğla �l� Türk�ye dünya çam 

balı üret�m�n�n %92's�n� karşılamaktadır. Türk�ye çam balı �hracatının toplam �hraç ed�len bal m�ktarı �ç�ndek� oranı %90-95 

c�varındadır. Muğla Arı Yet�şt�r�c�ler� B�rl�ğ� tarafından Muğla Çam Bal'ının coğrafi �şaret tesc�l� alınmıştır (GEKA, 2020b). 

Türk�ye'n�n çam balı üret�m�n�n merkez� durumunda olan Muğla �l�, arı ve arı ürünler� üret�m� açısından Türk�ye arıcılığında �lk 

sırada yer almaktadır. Muğla �l� Türk�ye'de ap�tur�zm�n merkezler�nden b�r� olab�lme özell�kler�ne sah�p durumdadır. Muğla �l� 

4745 arıcılık yapan �şletme, 918.116 toplam kovan sayısı, yaklaşık 15 b�n tona yaklaşan bal üret�m� ve 347 ton balmumu üret�m� 

�le öneml� b�r potans�yele sah�pt�r (Ç�zelge 3). Türk�ye'de Ordu, Muğla, Adana, S�vas, Aydın ve İzm�r en fazla bal üreten �ller 

arasında yer almaktadır. 2019 yılı �t�bar�yla Muğla �l� gerçekleşt�rd�ğ� 14.688 ton bal üret�m� �le Ordu İl�'nden sonra Türk�ye 

genel�nde �k�nc� sırada yer almaktadır. Muğla �l�, son on yılda 13,5 kat artış yaşayarak arıcılık �şletme sayısı bakımından 

Türk�ye'de �lk sıraya yerleşm�şt�r. Muğla �l� TR32 Bölge �ller� arasında arıcılık faal�yet� sürdüren �şletme sayısı bakımından en 

avantajlı �l durumundadır. Sadece Muğla �l�'nde üret�m yapan arıcılık �şletmeler�, Tarım ve Orman Bakanlığı Genç Ç�ftç� 

Projeler�n�n Desteklenmes� kapsamında arı sütü ve ana arı yet�şt�rme başlığı altında desteklemekted�r (GEKA,2019). 
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Sorun Alanları İşb�rl�ğ� Yapılacak Kurum 
ve Kuruluşlar 

Çözüm Öner�ler� Eylem planı 

-Ap�tur�zm 
konusundak� 
farkındalık ve b�lg� 
eks�kl�ğ�, 
-Ap� rotasının
bel�rlenmem�ş olması, 
-Ap�tur�zm pazarlama 
ve tanıtım konusu ndak� 
eks�kl�kler, 
-Profesyonel ap�tur�zm 
rehberl�ğ� konusundak� 
eks�kl�kler, 
-Kırsalda yeterl�
konaklama yer�
olmayışı ve mevcutların 
modern�zasyon, 
yen�lemes�ndek� 
aksaklıklar, 
-Dünya ve Türk�ye’dek� 
ap�tur�zm rotalarında 
yer almama, 
-Arıcılık Araştırma 
Enst�tüsünün olmayışı 
-Genç nesl�n arıcılığa 
olan �lg�s�zl�ğ� ve arıcı 
sayısının azalması 

-Val�l�k, Kaymakamlık ve 
Beled�yeler 
-İl Tarım ve Orman 
Müdürlüğü 
-İlçe Tarım Müdürlükler�  
-Ün�vers�te 
-Arıcılar B�rl�ğ� 
-Z�raat Odaları 
-Tarım sektörü �le �lg�l� d�ğer 
kuruluşlar 
-T�caret ve Sanay� Odaları 
-STK’lar 
-TÜRSAB 
 

-Ap�tur�zm kavramının 
kırsalda yerleşt�r�lmes�, 
-Dünyada ve Türk�ye’de 
başarılı ap�tur�zm 
uygulamaları konusunda 
b�lg�lend�rme çalışmalarının 
yapılması, 
-Arı ve arı ürünler�n�n 
ap�tur�zmde pazarlanma ve 
tanıtım olanaklarının 
artırılmasına yönel�k
faal�yetler�n çeş�tlend�r�lmes�, 
-Kırsal tur�zm ve ap�tur�zm 
�l�şk�s� konusundak� b�lg� 
eks�kl�ğ�n�n g�der�lmes� 
-Ap�tur�zm rehberl�ğ�
kurslarının açılması, 
-Konaklama koşullarının 
�y�leşt�r�lmes� 

-Konferans, panel ve 
sempozyumlar düzenlemek, 
-Çalışma kom�syonları 
oluşturmak, 
-Projeler üretmek, 
-Yurt �ç� ve yurt dışında 
tur�zm fuarlarına üret�c�ler 
�le katılım sağlamak ve 
tanıtım yapmak, 
-Arıcılık fest�valler�
düzenlemek, 
-Arıcılık yarışmaları
düzenlemek, 
-Üret�m atölyeler�
oluşturmak 
-Kırsal kalkınma yatırım 
programlarından 
yararlanmayı arttırmak ve 
teşv�k etmek, 
-Konuyla �lg�l� eğ�t�m ve 
yayım çalışmaları yapmak, 
arıcılık konusunda yen� 
b�lg�ler� aktarmak, 
-Kred� ve destek m�ktarını 
arttırmak 

 

Ç�zelge 2. Muğla İl� Ap�tur�zm Eylem Planı
Table 2. Ap�tour�sm Act�on Plan of Muğla Prov�nce

Arıcılık Yapan 

İşletme Sayısı 

Esk� T�p Kovan 

Sayısı 

Yen� T�p 

Kovan Sayısı 

Toplam Kovan 

Sayısı 

Bal Üret�m� 

(Ton)  

Balmumu 

Üret�m� (Ton)  

4745 2.723 915.393 918.116 14.688 347 

Kaynak: TÜİK, 2019.

Ç�zelge 3. Muğla İl� Arıcılığı İstat�st�kler� (2019)
Table 3. Beekeep�ng Stat�st�cs of Muğla Prov�nce (2019)
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Muğla �l� tur�zm endüstr�s�n�n gel�şm�ş olduğu ve her geçen gün gel�ş�m�ne devam eden b�r bölge olma özell�ğ�ne sah�pt�r. Tur�zm 

endüstr�s� açısından Muğla uluslararası z�yaretç�ler� 1980'lerden bu yana başarıyla çeken b�r dest�nasyondur (Öter, 2010). Gerek 

tur�zme gerekse tur�zmc�ye katkı sağlayan ap�tur�zm ve ap�terap� uygulamalarının tur�zm �ç�n fırsata dönüştürüleb�leceğ� �fade 

ed�lmekted�r. Özell�kle den�z, güneş, kum üçlüsü dışında tur�zm sezonunu uzatmak �ç�n ap�tur�zm�n fırsat olab�leceğ� 

bel�rt�lmekted�r. Bu bağlamda, Muğla �l� Marmar�s �lçes�n�n alternat�f tur�zm olarak �kl�m özell�kler� �le arı ürünler� üret�m�n�n de 

yoğun olması neden�yle günlük turlar ve �lerleyen dönemde haftalık uygulamalar �le özell�kle bahar aylarında tur�zm 

potans�yel�n�n artacağını ve yen� b�r kış dest�nasyonu oluşturulab�leceğ� bel�rt�lmekted�r. Marmar�s'�n terc�h ed�leb�l�rl�ğ� 

açısından büyük avantajı olduğu ve �lçe ekonom�s�ne sağlayacağı katkının ve Marmar�s tanıtımının büyük oranda artacağı 

bel�rt�lmekted�r (MTO, 2019). Muğla'da yapılan b�r araştırmada arıcılığın Muğla'nın en öneml� unsurlarından b�r� olduğu, yerel 

ürün olarak tanıtımının yapılması gerekt�ğ�, Muğla'nın �k� öneml� ürününün tur�zm ve arıcılık olduğu ve bunun b�r avantaj olduğu, 

gereken önem�n daha fazla ver�lmes� gerekt�ğ�, d�ğer taraftan arıcılık �le uğraşırken d�ğer taraftan da arı ürünler�nden hed�yel�k 

eşyalar üret�ld�ğ� ve ç�ftl�k dışında da satışların yapıldığı bel�rt�lm�şt�r (Özer ve Aydın, 2019).

Genel eko tur�zm yatırımları bakımından tur�zm alanı veya ekoloj�k tur�zm alanı olarak �lan ed�lmem�ş alanlarda da, gerekl� 

kr�terler�n sağlanması hal�nde eko tur�zm yatırımları yapılab�lmekted�r. Muğla'nın yüzölçümünün %67's�n� kaplayan ormanlık 

bölgelerde macera parkı, ap�tur�zm tes�s�, kamp�ng, yoga kampı g�b� faal�yetler�n yer aldığı konaklamalı veya günüb�rl�k tes�sler 

yapılması öner�lmekted�r. Kolon� sayısı �le çam balı üret�m� bakımından l�der ve zeng�n flora çeş�tl�l�ğ�ne sah�p olan Muğla, 

ap�tur�zm tes�s yatırımları �ç�n en uygun yerd�r. Ap�terap� tes�sler�n�n yer alab�leceğ�, z�yaretç� potans�yel� yüksek, arıcılık sektörü 

konusunda güçlü olan yerler arasında Ula, Köyceğ�z veya Marmar�s �lçeler�n�n kırsal alanında yapılması öner�lmekted�r (GEKA, 

2020a). D�ğer taraftan sözkonusu �lçeler�n dışında konu �le �lg�l� yapılacak “ap�terap�ye uygun alanları bel�rlemeye yönel�k 

envanter çalışması” �le Muğla �l�nde arıcılık potans�yel� yüksek olan �lçeler�n bel�rlenerek ap�terap� uygulama sahalarının sayısı 

arttırılab�l�r. 

Arı tur�zm� kapsamında yer alan fonks�yonlarından sağlık fonks�yonunda ap�terap� uygulamaları yer almaktadır. Muğla İl� 

Ap�terap� Tur�zm Tes�s� Yatırımı Ön F�z�b�l�te Raporunda Ula �lçes�nde tes�s�n kapas�tes�n�n 18.588 k�ş�/yıl, �st�hdam 

kapas�tes�n�n 14 k�ş�, yatırımın hedef ülkeler� arasında İng�ltere, Rusya, Almanya, Ukrayna, Azerbaycan, Irak, Türkmen�stan ve 

�ç pazarın yer aldığı bel�rt�lmekted�r. Yatırımın sürdürüleb�l�r kalkınma amaçlarına etk�s�n�n sağlık ve kal�tel� yaşam �le �nsana 

yakışır �ş ve ekonom�k büyüme olduğu bel�rt�lmekted�r (GEKA, 2020b). 

Türk�ye'de yapılan b�r araştırmada, ap�tur�zm�n en güçlü yönler� arasında kovan varlığı açısından dünyada üçüncü sırada yer 

alması, flora bakımından dünyanın en öneml� 12 gen merkez� arasında yer alması sayılab�l�r. Geleneksel ve tamamlayıcı tıp 

yöntemler�nden b�r� olarak kabul ed�len ap�terap�n�n konaklama tes�sler� �ç�nde uygulanmasının Sağlık Bakanlığı'nca onaylanmış 

olması d�ğer b�r güçlü yön olarak göster�lmekted�r. Ap�tur�zm�n en zayıf yönler� arasında �se, Türk�ye'de en fazla arı kovanına 

sah�p olan �ller�n henüz arı rotası kapsamında değerlend�r�lmemes�, arı rotası olarak tanıtım ve pazarlama çalışmalarının eks�kl�ğ� 

ve yeter�nce gel�şmem�ş ap�tur�zm b�l�nc� olduğu �fade ed�lm�şt�r (Suna, 2018b). Ap�tur�zm�n gel�şt�r�lmes�nde ap�rotaları önem 

taşımaktadır. N�tek�m b�r araştırmada arıcılıkla �lg�lenen gezg�nler�n öğren�rken eğleneceğ� ve d�nleneceğ� b�r Doğu Karaden�z 

Ap�rota öner�s� gel�şt�r�lm�şt�r. Doğu Karaden�z Bölges�'nde gerçekleşt�r�lecek ap�tur�zm faal�yetler�n�n, arıcılık faal�yetler�n�n 

ve kırsal alanların yaygın olduğu bölgen�n kalkınmasına katkı sağlayacağı düşünülmekted�r (Saltık ve ark., 2019).

6.SONUÇ ve ÖNERİLER

Son yıllarda, z�yaretç�ler�n seyahat mot�vasyonları farklılaşmış, değ�şen algı ve beklent�ler�yle b�rl�kte b�rçok alternat�f tur�zm 

çeş�d� ortaya çıkmıştır. Çevre b�l�nc�n�n ve sürdürüleb�l�rl�k konularının da önem kazanmasıyla b�rl�kte, den�z-kum-güneş üçlüsü 

yer�n� kırsal temalı tur�zme bırakmıştır (Bahar ve Yılmaz, 2016). Bunlardan b�r� kırsal tur�zm �ç�nde yer alan ap�tur�zmd�r. Ayrıca 

ap�tur�zm kırsal tur�zm� çek�c� kılan b�r özell�ğe sah�pt�r. N�ş b�r tur�zm pazarı olan ap�tur�zm, arı yet�şt�r�c�ler� ve ap�-terap� 

uzmanlarının bu pazardak� konumlarını gel�şt�rmek ve sağlamlaştırmak �ç�n �lave b�r fırsat olarak görüleb�l�r. Üstlend�ğ� eğ�t�c� 

rolle, z�yaret yerler� ve h�zmetler�, �nsanlar, onların algıları ve eylemler�ndek� en �y�y� ortaya çıkarmakta ve tüm bu farkındalık ve 

b�lg� b�r�k�m�n� z�yaretç�ler�n b�rl�kte evler�ne götüreceğ�, paylaşacağı ve hayatlarında yer edecek öneml� b�r değere 

dönüştürmekted�r (Kosovec, 2016). 

Muğla �l� Türk�ye'de tur�zm coğrafyasına sah�p ender �llerden b�r�d�r. Arıcılıkta �lk akla gelen �llerden b�r� de Muğla'dır. Muğla 

5200'ü aşan arıcı a�les�, kolon� varlığı ve üret�mdek� payı �le Türk�ye genel�nde arıcılık sektörünün adeta lokomot�fi 

konumundadır. (Muğla İl Tarım ve Orman Müdürlüğü, 2021). Muğla İl� Arı Yet�şt�r�c�ler� B�rl�ğ�'n�n (MAYBİR) Muğla çam balı 

coğrafi �şaret tesc�l başvurusu, 2018 yılında Türk Patent Kurumu tarafından onaylanmıştır (MAYBİR, 2021). Muğla �l� ap�tur�zm 

uygulamalarında sah�p olduğu avantajlar açısından Türk�ye'de öneml� b�r konumdadır. Söz konusu avantajlar arasında b�l�nçl� b�r 

üret�c�n�n varlığı, üret�c�ler�n deney�m�, tur�zm potans�yel� yüksekl�ğ�, b�tk� örtüsü ve flora uygunluğu, bal ve d�ğer arı ürünler�n�n 

çeş�tl�l�ğ�, kara, den�z ve hava yolu ulaşımının kolaylığı, yöre halkının tur�zm sektöründek� tecrübes� ve aş�nalığı, ve kırsal tur�zm 

yaklaşımlarına olumlu bakış açısı şekl�nde sıralanab�l�r. Burada öneml� olan husus, Muğla �l�n�n sah�p olduğu söz konusu 

avantajları uygun ve etk�l� b�r şek�lde değerlend�rmes�d�r. Bu aşamada konu �le �lg�l� kamu kurum ve kuruluşları arasında b�r 

s�nerj�n�n oluşturulması öneml� katkılar sağlayacaktır.

Muğla İl� Arıcılık Potans�yel�n�n Ap�tur�zm Açısından Değerlend�r�lmes�



Muğla �l�nde arıcılık ve tur�zm b�rb�r�n� tamamlayan sektörlerd�r. Muğla �l�n�n k�tle tur�zm�ne bağımlı b�r yapıya sah�p olduğu 

söyleneb�l�r. Bunun temel dayanağı yaz aylarında kıyı oteller�ne yoğun b�ç�mde tur�st akımının gerçekleşmes�, kış aylarında �se 

taleb�n neredeyse durma noktasına kadar ger�lemes�d�r. Arıcılık Muğla'da yerel çek�c�l�k unsuru olarak tur�zmde 

değerlend�r�leb�l�r. Tur�stler�n b�r kısmı g�tt�kler� yerlerde özgün, farklı, yen�, değ�ş�k deney�mler peş�nded�r. Ap�tur�zm faal�yet� 

bu kapsamda değerlend�r�leb�l�r. D�ğer taraftan Türk�ye'de sağlık tur�zm�n�n b�r parçası olarak ap�terap� (arıcılık ürünler�yle ve 

arılarla tedav� h�zmetler�) yaygınlaştırılab�l�r. Ancak bu amaçla �şletmeler (otel vb.) bazında değ�l, dest�nasyon ya da bölge 

bazında tur�zm konsept� gel�şt�rmek ve marka hal�ne gelmek önem taşımaktadır (Öter, 2010). Gaz�antep �l�nde yapılan 

araştırmada arıcılık tur�zm�n� gel�şt�rmek �ç�n yapılması gerekenler kısmındak� bulgular değerlend�r�ld�ğ�nde; en sık tekrarlanan 

�fade “tanıtım faal�yetler�ne başlanması” olmuştur (Suna, 2020).

GEKA (Güney Ege Kalkınma Ajansı) tarafından arıcılığın gel�şt�r�lmes� amacıyla 2013, 2014, 2015 ve 2018 yıllarını kapsayan 

dönemde sek�z projey� desteklem�şt�r. Bu projelerden b�r� "Muğla İl�n�n Kırsal Kalkınma Potans�yel�n�n Bel�rlenmes�" olup 

projede alternat�f üret�m model� olarak arıcılığın desteklenmes� Muğla'da kırsal kalkınmanın gerçekleşt�r�lmes�nde öneml� b�r rol 

üstlenecekt�r. TR32 Bölge �ller� �ç�nde arıcılık sektörü yatırımları açısından Muğla �l� en avantajlı �ller arasında yer almaktadır. Bu 

aşamada yen� b�r yatırım alanı ve fırsatı olarak Muğla'da kurulacak “Ap�terap� Ürünler� İşleme Merkez�” önem taşımaktadır 

(GEKA, 2019). Ayrıca bu fırsat ap�tur�zm açısından değerlend�r�lerek bölge ekonom�s�nde katma değer yaratılab�lecekt�r. 

Ap�tur�zm�n gel�şt�r�lmes� amacıyla �lk aşamada Muğla �l�n�n de yer aldığı p�lot bölgeler bel�rlenmel�d�r. P�lot bölgelerde 

kurulacak arılıkların “�y� tarım uygulamaları” alanlarında olması göz önünde bulundurulmalıdır. Ayrıca ap�-yoga, bal masajı, arı 

ses� d�nletme uygulamaları g�b� z�yaretç�ler�n �lg� odağı olab�lecek faal�yetler�n yer alması önem taşımaktadır. Bununla b�rl�kte 

bal ve d�ğer arı ürünler� konusunda toplumun farklı kes�mler�ne yönel�k farkındalık yaratılması amacıyla maket arı 

köyler�/kovanları, ç�zg� filmler, an�masyonlar, teatral yöntemlerle çocuklara arının sevd�r�lmes�, arının tanıtılmasının yer aldığı 

düzenl� olarak yapılab�lecek tanıtım günler� düzenlenmel�d�r. Bu aşamada Kültür ve Tur�zm Bakanlığı �le �ş b�rl�ğ�n�n sağlanması 

önem taşımaktadır. Bu bağlamda toplumsal, tur�st�k ve eğ�tsel faal�yetler�n gel�şt�r�lmes�, arı ürünler�n�n tanıtılması ve 

yaygınlaştırılması, toplum b�l�nc�n�n artırılması konularında “ülkesel arıcılık farkındalığı” projes� ele alınmalıdır. Böylel�kle 

arıcılıkla �lg�l� özell�kle ekonom�k gel�r sev�yes� düşük, tarım ve hayvancılığın akt�f yapılmadığı köylerde �st�hdamın 

gel�şt�r�lmes� açısından öneml� katkılar sağlayab�lecekt�r (TAB, 2017).

Yapılan b�r çalışmada, tüket�c�ye güven vermek amacıyla ap�tur�zm kapsamında arıcılık �şletmeler� ve arı ürünler� üret�m yerler�, 

arıcılık müzeler�, açık hava müzeler� tüket�c�lere gezd�r�lerek tanıtılmasının, arıların yaşamını görme şansı sağlanmasının 

gerekt�ğ� vurgulanmaktadır (Saner ve ark., 2018). Yapılan b�r d�ğer araştırmaya göre, ap�tur�zme katılan grubun ağırlıklı olarak 

çocuklar ve gençler olduğu bel�rt�lmekted�r (Wos, 2014). Bu nedenle çocuklara ve gençlere yönel�k ap�tur�zm uygulamalarının 

arttırılması ap�tur�zm�n sürdürüleb�l�rl�ğ� açısından önem taşımaktadır. Türk�ye'de ap�tur�zm potans�yel� oldukça yüksek olması 

neden�yle Muğla �l�nde arı �şletmeler�n�n ap�tur�zm uygulamalarına adaptasyonunu sağlayıcı çalışmalar yapılmalıdır. Muğla 

�l�nde ap� rotalar oluşturulmalıdır. Dünyada yer alan ap�tur�zm rotalarının �ç�nde Muğla �l�n�n yer alması sağlanmalı ve konuyla 

�lg�l� tanıtım ve pazarlama faal�yetler�ne hız kazandırılmalıdır. Çalışmada tüm bu ver�ler ışığında Muğla �l�nde mevcut arıcılık 

faal�yet�n�n ap�tur�zm açısından değerlend�r�leb�leceğ� ve aynı zamanda ap�tur�zm çalışmalarının gel�şt�r�leb�lecek b�r kırsal 

tur�zm faal�yet� olarak ele alındığında kırsal ekonom�ye öneml� katkılar sağlayab�leceğ� ortaya çıkmaktadır. 

Araştırmacıların Katkı Oranı Beyan Özet� 

Yazarlar makaleye eş�t oranda katkı sağlamış olduklarını ve �nt�hal yapmadıklarını beyan eder.

Çıkar Çatışması Beyanı 

Makale yazarları aralarında herhang� b�r çıkar çatışması olmadığını beyan ederler.

Ek B�lg�: Bu makale 6-7 Aralık 2020 tar�h�nde Antalya'da onl�ne olarak gerçekleşt�r�len 9. Ulusal Kırsal Tur�zm Kongres�'nde 

sözlü b�ld�r� olarak sunulmuştur.
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Özet

Amaç: Bu çalışmanın temel amacı dünyada tarım ve hayvancılığın geç�rd�ğ� dönüşüm sürec�n� ortaya 
koymaktır.  
Tasarım/Metodoloj� /Yaklaşım: Bu amaç dah�l�nde çalışma kapsamında öncel�kle büyüme ve kalkınma 
sürec�nde öneml� b�r yere sah�p olan teknoloj�n�n tarım ve hayvancılık sektörü �ç�n önem� ve gerekl�l�ğ� ele 
alınmış ve dünyada tarım ve hayvancılıkta dönüşüme yol açan teknoloj�ye dayalı uygulamalara yer ver�lm�şt�r. 
Devamında �se gel�ş�m ve �lerleme evreler� �ncelenm�ş ve endüstr�yel devr�mler �le kıyaslamalar yapılarak tarım 
ve hayvancılığın geç�rd�ğ� dönüşüm sürec� ortaya koyulmuştur. 
Bulgular: Günümüzde gel�şm�şl�ğ�n öneml� b�r gösterges� olarak kabul ed�len “kalkınma” konusu, ulusların 
yakından �lg�l� oldukları b�r kavramdır. Ekonom�k olarak gel�ş�m ve kalkınmanın sağlanması açısından tarım ve 
hayvancılık sektörü oldukça öneml� b�r yere sah�pt�r. Bu sektörde ver�ml�l�k ve sürdürüleb�l�rl�ğ�n artmasının; 
yoksulluğun azaltılması, ekonom�k bağımsızlığın güçlend�r�lmes� ve gel�r ve refah düzey�n�n arttırılması �le 
kalkınmanın gerçekleşmes�nde öneml� b�r katkısı vardır. Bu kapsamda dünyada tarım ve hayvancılıkta 
sürdürüleb�l�rl�k ve ver�ml�l�k düzey�n� arttırmak amacıyla çeş�tl� ülkeler tarafından farklı pol�t�kalar 
uygulanmakta ve sektörü gel�şt�rmeye yönel�k çeş�tl� adımlar atılmaktadır. Yen� tekn�kler�n ve yöntemler�n 
sektöre entegre ed�lmes�yle sektörde ver�m artmakta ve bu da büyüme ve gel�şmeye katkı sağlamaktadır. Bu 
süreçtek� faal�yetler sektörde yen� ve gel�şm�ş teknoloj�ler�n kullanımına da yön vermekted�r. Fakat bu sektörün 
gel�şt�r�leb�lmes�, rekabet gücünün arttırılab�lmes� ve sektörü güçlend�recek pol�t�kaların oluşturab�lmes� �ç�n 
öncel�kle tarım ve hayvancılık sektörünün geç�rd�ğ� bu dönüşüm sürec�n� �y� kavramak gerekmekted�r. D�ğer 
taraftan mevcut teknoloj�k gel�ş�m ve uygulamaları tak�p etmek ve sektörde teknoloj�y� gel�şt�rmek de oldukça 
öneml�d�r.
Özgünlük/Değer: Sonuç olarak bu çalışmanın tarım ve hayvancılık sektörünü ver�ml� kılacak ve gel�şt�recek 
teknoloj�ler�n gel�şt�r�lmes�ne ve uygulanmasına yol göstereceğ� ve katkı sunacağı beklenmekted�r.
Anahtar kel�meler: Tarım ve Hayvancılık, Ver�ml�l�k, Teknoloj�, Tarım ve Hayvancılık Devr�mler�, 
Uygulamalar

Transformat�on of Agr�culture and L�vestock In The World: 

Technology-Based Appl�cat�ons and Revolut�ons

Abstract

Purpose: The main aim of this study is to reveal the transformation process of agriculture and livestock in the 
world. 
Des�gn/Methodology/Approach: Within the scope of the study for this purpose, the importance and necessity 
of technology, which has an important place in the growth and development process, for the agriculture and 
livestock sector have been discussed and technology-based applications that lead to transformation in 
agriculture and livestock in the world have been mentioned. Subsequently, the stages of development and 
progress have been examined and comparisons with industrial revolutions have been made, and the 
transformation process of agriculture and livestock has been revealed. 
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1.GİRİŞ

Toplumun refah düzey�n� arttırma yolunda ekonom�k büyüme ve kalkınmanın sağlanması, uluslar tarafından amaçlanan temel b�r 

olgudur. Evr�mc� �kt�sadın da etk�s�yle ekonom�de daha bel�rley�c� b�r rol oynamaya başlayan teknoloj� değ�şken� ve teknoloj� 

değ�ş�m�n�n büyüme ve kalkınma sürec�nde öneml� b�r yer� bulunmaktadır. Ekonom�de tarım ve hayvancılık sektörü de stratej�k 

b�r konuma sah�pt�r. Küresel ısınma, �kl�m değ�ş�kl�ğ�, talep ve arz durumundak� değ�ş�kl�kler tarım ve hayvancılık sektörüne olan 

�lg� ve önem� arttırmaktadır. Özell�kle günümüzde tüm dünyayı etk�s� altına alan Cov�d-19 salgını �le tarım ve hayvancılığın ne 

kadar öneml� b�r yere sah�p olduğu daha net anlaşılmıştır. Yaşanan arz ve talep denges�zl�kler�, hızlı fiyat değ�ş�kl�kler�, gıda 

tedar�k� ve üret�m�n sürdüreb�l�rl�ğ� noktasındak� aksaklıklar tarım ve hayvancılık sektörünün ekonom�ler açısından kr�t�k 

önem�n� gündeme get�rm�şt�r. Bununla b�rl�kte dünya ülkeler�n�n tarım ve hayvancılık sektöründe teknoloj� durumlarındak� 

farklılıkların varlığı, bu farklılıkların ardında yatan sebepler�n araştırılması yönünde �lg� ve merak uyandırmaktadır. 

B�l�nd�ğ� üzere tarım, temel gıda maddeler�n�n üret�ld�ğ�, d�ğer sektörlere hammadde tem�n� sağlayan ve aynı zamanda �ç tüket�m, 

�st�hdam, �hracat vb. açısından da önem arz eden b�r sektördür (Türk�ye Z�raat Odaları B�rl�ğ�, 2019: 342). Bu sektör tüket�leb�l�r 

ürünler�n yanı sıra pazarlanamayan ürünler�n üret�lmes� sürec�ne de destek sunmaktadır (Çet�n ve ark., 2020: 331). Gel�şmekte 

olan ülkeler�n gel�şme sürec�n�n �lk aşamalarında ekonom�n�n en öneml� sektörü olarak kabul gören tarım; büyüme, gel�şme ve 

kalkınma sürec�nde aslında her ülke �ç�n büyük b�r öneme sah�pt�r. M�ll� gel�re, üret�me, dış t�carete, nüfusa, �şgücüne ve d�ğer 

sektörlere sunmakta olduğu katkılarla ekonom�k büyüme ve kalkınmayı tet�klemekted�r (Erbay, 2013: 8). Hayvancılığın bu 

süreçte öneml� ve ayrı b�r yer� olduğu �fade ed�leb�l�r. Hayvancılık sektörü et/süt ve mamuller� sanay�, der�c�l�k, tekst�l, veter�ner 

�laçları ve hayvancılık ek�pman sanay�ler� ve yem sanay� vb. b�leşenler� �le yen� �st�hdam alanları oluşturmaktadır. Aynı zamanda 

hayvansal ürünler�n �şlenmes� �le katma değer de yaratmaktadır (TİGEM, 2017: 4). 

Bu unsurlar d�kkate alındığında tarım ve hayvancılık sektörü sosyo ekonom�k açıdan oldukça öneml�d�r. Dünyada tarım, 

ormancılık ve balıkçılık sektörünün GSYİH �ç�ndek� payına bakıldığında bu değer ülkelere göre çeş�tl�l�k göstermekted�r. 

Yüksek gel�rl� ülkelerde (örneğ�n Dan�marka, Hollanda, İsveç, Norveç, Güney Kore) bu oran daha düşük �ken, düşük gel�rl� 

ülkelerde (örneğ�n N�jer, Mal�, Uganda, Sudan) �se daha yüksekt�r. Buna �laveten, üst orta gel�rl� ülke grubunda yer alan 

Endonezya'da %12.7 ve Türk�ye'de �se % 6.4'tür. İlg�l� değerler yıllara göre de farklılıklar göstermekted�r (bkz. Şek�l 1). 

F�nd�ngs: The issue of "development", which is accepted as an important indicator of improvement nowadays, 
is a concept that nations are closely related to. The agriculture and livestock sector has an important place in the 
provision of economic improvement and development. Increasing productivity and sustainability in this sector 
has an important contribution to reducing poverty, strengthening economic independence, increasing income 
and welfare levels. In this context, in the world, different policies are implemented by various countries to 
increase the level of sustainability and productivity in agriculture and livestock and various steps are taken to 
develop the sector. With the integration of new techniques and methods into the sector, productivity in the sector 
increases and this contributes to growth and development. Activities in this process also direct the use of new and 
advanced technologies in the sector. However, to develop this sector, to increase its competitiveness, and to 
create policies that will strengthen the sector, first of all, it is necessary to understand this process of 
transformation that the agriculture and livestock sector has undergone. On the other hand, it is also very 
important to follow current technological developments and applications and to develop technology in the 
sector.
Or�g�nal�ty/Value: As a result, it is expected that this work will guide and contribute to the development and 
implementation of technologies that will make and develop the agriculture and livestock sector efficient. 
Key words: Agr�culture and L�vestock, Product�v�ty, Technology, Agr�culture and L�vestock Revolut�ons, 

Şek�l 1. Tarım, ormancılık ve balıkçılık sektörünün GSYİH �ç�ndek� payı
F�gure 1. Agr�culture, forestry, and fish�ng, value added (% of GDP)

Kaynak: Wordbank, (2021) ver�ler�nden yararlanılarak yazarlar tarafından oluşturulmuştur.



Ekonom�k açıdan öneml� olan tarım ve hayvancılık sektörü dünden bugüne öneml� değ�ş�m ve dönüşüm süreçler�nden geçm�ş ve 

geçmeye de devam etmekted�r. Tarım ve hayvancılıkta �nsanlık tar�h�nden ber� bu dönüşümler teknoloj� odaklı olup bu 

faal�yetler�n eş� ve benzer� bulunmamaktadır. Küresel gel�şmeler ve teknoloj�k �lerlemeler tarım ve hayvancılık sektöründe 

teknoloj� kullanımı ve endüstr�yelleşmen�n daha da artacağını göstermekted�r. 

Bu kapsamda bu çalışmada temel amaç; dünyada tarım ve hayvancılığın geç�rd�ğ� dönüşüm sürec�n� ortaya koymaktır. Bu amaç 

dah�l�nde çalışma g�r�ş ve sonuç bölümü har�c�nde üç bölümden oluşmakta olup �lk aşamada tarım ve hayvancılık sektöründe 

teknoloj�n�n önem� ve gerekl�l�ğ�n� vurgulanmaktadır. Devamında �se dünyada tarım ve hayvancılıkta dönüşüme yol açan 

teknoloj� uygulamalarına yer ver�lmekted�r ve sonrasında sanay�, tarım ve hayvancılık devr�mler� ele alınmaktadır. Bu süreçte 

endüstr�yel devr�mlerle kıyaslayarak tarım ve hayvancılığın geç�rd�ğ� dönüşüm sürec� ortaya koyulmaktadır.

2. TARIM VE HAYVANCILIK SEKTÖRÜNDE TEKNOLOJİNİN ÖNEMİ ve GEREKLİLİĞİ

Hayvancılık sektöründe hayvan başına maks�mum üretkenl�ğ�n hedeflend�ğ�, üret�m alanlarının kontrol ed�ld�ğ� yoğun ve 

uzmanlaşmış s�stemlere doğru hızlı b�r �lerleme söz konusudur. Gel�şmekte olan ülkeler�n çoğunda, hayvansal ürünlere (et, süt, 

yumurta ve d�ğer hayvansal ürünler) yönel�k talep artışına cevaben büyük ölçekl� hayvansal üret�m b�r�mler�n�n sayısında artışlar 

gerçekleşmekted�r. Hızlı kentleşme ve b�rçok toplumda artan satın alma gücüne dayanmakta olan bu durum 'Hayvancılık 
�Devr�m�'  olarak b�l�nmekted�r (van't Hooft ve ark., 2012: 38-39).  

Küresel tarımda muazzam b�r kümülat�f etk�y� bünyes�nde barındıran kalıcı ve yaygın b�r değ�ş�m gerek geç�m kaynakları 

gerekse çevre ve �nsan sağlığı �ç�n der�n sorunları da gündeme get�rmekted�r. Gel�şmekte olan ülkelerde 1970'l� yılların başından 

1990'lı yılların ortalarına kadar et ve süt tüket�m� 175 m�lyon metr�k ton artış gösterm�şt�r. Bu oran gel�şm�ş ülkelerde meydana 

gelen artışın �k� katından ve aynı zamanda "Yeş�l Devr�m" �le mümkün kılınan tahıl tüket�m�ndek� artışın yarısından fazladır 

(Delgado ve ark., 1999a: 2). Delgado ve ark., (1999a)'e a�t “The Com�ng L�vestock Revolut�on” (Yaklaşan Hayvancılık Devr�m�) 

adlı çalışmada et ve süt tüket�m�ndek� bu durumu tet�kleyen faktörler�n (kentleşme, nüfus, gel�r vb.) artışının devam etmes�n�n 

gerçek anlamda 'Hayvancılık Devr�m�' yaratması beklend�ğ� bel�rt�lmekted�r (Delgado ve ark., 1999a: 2). Hayvancılık Devr�m� 

Yeş�l Devr�m'den farklı olarak talebe dayalı b�r değ�ş�kl�kt�r ve aynı zamanda gıda ve beslenme güvenl�ğ�, ulusal ve uluslararası 

tarımsal araştırma s�stemler� üzer�nde öneml� b�r etk�s� bulunmaktadır (Khan ve B�dabad�, 2004: 100). Ayrıca hayvancılık 

devr�m� yavaşça başlamış olsa da büyüme hızını artırmıştır (Khan ve B�dabad�, 2004: 101) ve bu devr�m hayvan ve b�tk� genet�k 

kaynakları da dah�l olmak üzere doğal kaynakların akıllıca kullanımını gerekt�rmekted�r (B�asca, 2012: 6). Delgado ve ark., 

(1999b: 59)'e göre hayvancılık devr�m�n�n çevresel sürdürüleb�l�rl�k ve refah bakımından hem r�sk hem de olumlu �mkanlar 

barındıran yed� temel özell�ğ� bulunmaktadır. Bu hususları:  (1) hayvancılık ürünler�n�n tüket�m�nde ve üret�m�nde dünya çapında 

hızlı artışlar, (2) gel�şmekte olan ülkeler�n toplam hayvancılık üret�m� ve tüket�m� payındak� öneml� artış, (3) hayvancılık üret�m 

durumundak� sürekl� değ�ş�m, (4) �nsan beslenmes�nde tahıl �ç�n et ve sütün artan �kames�, (5) tahıl bazlı yemler�n kullanımında 

hızlı artış, (6) şeh�rlere daha yakın araz� yoğun üret�m �le otlatma kaynaklarına artan baskı ve (7) endüstr�yel s�stemlerde 

hayvancılık üret�m� ve �şlemes�nde ortaya çıkan hızlı teknoloj�k değ�ş�m şekl�nde �fade etmek mümkündür (Delgado ve ark., 

1999b: 59). 

2050 yılına kadar hayvansal bazlı gıda ürünler�ne yönel�k küresel taleb�n %70 artması beklenmekted�r. Bu talep artışının çevreye 

m�n�mum düzeyde etk� edecek b�ç�mde karşılanması gerekmekted�r (McFarlane, 2019: 1). Bu durum �se ver�ml�l�k ve 

sürdürüleb�l�rl�ğ�n sağlanması �ç�n sektörde geleneksel tekn�k ve yöntemlerden z�yade gel�şm�ş teknoloj�ler�n uygulanmasını 

gerekl� kılmaktadır. Bu bağlamda d�ğer sektörlerdek� g�b� tarım ve hayvancılığın gel�ş�m ve �lerlemes�nde teknoloj�k �lerleme 

öneml� b�r unsur olarak kabul görmekte, tarım ve hayvancılık sektöründe ver�ml�l�ğ� arttırmak �ç�n yen� tekn�k ve yöntemler 

gel�şt�r�lmekted�r. Bu çerçevede tarım ve hayvancılık sektöründek� teknoloj�k uygulamalar; ver�ml�l�ğ� arttırmak maksadıyla 

kullanılan ve yüksek teknoloj�y� bünyes�nde barındıran pek çok araç, uygulama, yöntem ve tekn�k kullanımını kapsamaktadır. Bu 

uygulamalar ver�ml�l�ğ�n, �zleneb�l�rl�ğ�n ve refahın artması, kal�tes� yüksek ürünler�n elde ed�lmes�, etk�n zaman kullanımı, 

sürdürüleb�l�r üret�m, zaman ve ekonom�k açıdan mal�yet m�n�m�zasyonunun sağlanması vb. bakımından öneml� fırsatlar 

sunmaktadır. 

B�l�nd�ğ� üzere tarım ve hayvancılıkta pek çok zorluk bulunmaktadır. Hayvansal prote�n kaynaklı taleb�n karşılanması, 

sürdürüleb�l�rl�ğ�n, hayvan refahının, etk�n kaynak kullanımının sağlanması, kentleşme ve beraber�nde gelen sorunların 

çözümünde, zorlukların aşılmasında teknoloj�n�n öneml� b�r rolü vardır. Fakat bu önem ve etk� dereceler� engel ve zorluklara 

bağlı olarak teknoloj� kategor�s�ne göre değ�şmekted�r. Bu kapsamda ABD'de teknoloj� kategor�s�ne göre tohum yatırımı örnek 

göster�leb�l�r (bkz. Şek�l 2).
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Özetle zorluk ve engeller�n aşılması, sektörün daha ver�ml� hale gelmes� ve sürdürüleb�l�rl�ğ�n�n artmasında teknoloj� faktörü 

tarım ve hayvancılık sektörü açısından oldukça öneml�d�r.

3. TARIM ve HAYVANCILIKTA DÖNÜŞÜME YOL AÇAN TEKNOLOJİ UYGULAMALARI

Dünyada tarım ve hayvancılık sektöründe teknoloj�ye dayalı pek çok uygulama kullanılmakta, yen� tekn�k ve yöntemlere sıklıkla 

yer ver�lmekted�r. Bu kapsamda sektörde yen� tekn�kler kullanılarak farklı şek�llerde yapılan pek çok üret�m b�ç�m� öne 

çıkmaktadır. Örneğ�n ver�ml�l�ğ� arttırmada genet�k uygulamalara sıklıkla başvurulmaktadır. Hayvancılıkta daha sürdürüleb�l�r 

b�r geleceğ�n yolunu açan b�r araç olarak görülmekte olan bu uygulamalar hayvan refahı, performans ve ver�ml�l�ğ�n� 

arttırmaktadır (McFarlane, 2019: 1). Yapılan ıslah çalışmaları �le hastalıklara daha d�rençl�, ver�ml�l�ğ� yüksek hayvan ve 

sürüler�n elde ed�lmes�, hayvan refah ve sağlığının arttırılması amaçlanmaktadır. Genet�k uygulamalar sadece hayvancılıkta değ�l 

tarım �ç�n de oldukça öneml�d�r. Ürünler�n faydalı ve �sten�len özell�kler�n yayılması maksadıyla çeş�tl� teknoloj�k uygulamalarla 

(Ör: b�tk� �laçlarının gel�şt�r�lmes�, bes�n değer�n� �y�leşt�ren gıda ürünü üret�m�) genet�k yapıları da değ�şt�r�lmekted�r. Genet�k 

uygulamalar ülkeler açısından önemsenen b�r konu olup tarım-hayvancılık sektörünü �çeren yen�l�kler bakımından; genet�k 

uygulamalardan ürün/hayvana �l�şk�n genom�k uygulamalarda ABD, Avustralya ve gen düzenlemede Ç�n, ABD, Almanya, 

H�nd�stan g�b� ülkeler öne çıkmaktadır. Ayrıca genet�k mühend�sl�ğ� teknoloj� uygulamaları, genom�k ve gel�şm�ş üreme, genom 

teknoloj�ler� bakımından Ç�n, genet�k ve b�yoteknoloj�de üret�mden çok araştırma bakımından Fransa, Almanya, İng�ltere g�b� 

ülkeler öneml� b�r konuma sah�pt�r (USB, 2018: 25-33). 

Ver�ml�l�ğ� arttırıcı yöntemlerden b�r d�ğer� de d�key tarımdır. Önemsenen b�r s�stem olan d�key tarım �le kentlerde açık veya 

kapalı yerlerde tarımın yapılab�lmes� olası olup kent merkezler�nde kullanılmayan sanay� ve depo tes�sler�n�n �ç�ne veya üstüne 

s�stem rahatlıkla uygulanab�lmekted�r. Bu bağlamda dünyada pek çok ülkede (Ör: ABD, Japonya, Kore, İng�ltere, S�ngapur, 

Kanada g�b�) d�key tarım uygulamaları ve örnekler�ne rastlanmaktadır (B�ngöl, 2015: 97-98). Bununla b�rl�kte; d�key tarım �ç�n 

öner�len metotlardan b�r� olarak kabul ed�lmekte olan h�dropon�k s�stem (Şah�n ve Kend�rl�, 2016: 686) ya da h�dropon�k 

yet�şt�rme, ver�ml� kaynak yönet�m� ve kal�tel� gıda üret�m� neden�yle dünya çapında yen� tekn�kler kullanılarak yapılan 

yöntemlerden b�r� olarak oldukça popülerd�r. Toprağın az ya da yeters�z olduğu ya da toprak �le yet�şt�r�c�l�ğ�n mümkün olmadığı 

yerlerde toprak kullanmadan yapılan tarım ya da topraksız tarım olarak da �fade ed�len h�dropon�k yöntem kullanılarak b�tk� 

yet�şt�r�c�l�ğ� yapılab�lmekted�r ve h�dropon�k teknoloj�de ABD, Hollanda, İng�ltere, İsra�l, Kanada, Avustralya, Fransa g�b� 

ülkeler önde gelmekted�r (Sharma ve ark., 2018: 364). B�l�nd�ğ� üzere artan dünya nüfusu, hızlı kentleşme ve beraber�nde 

meydana gelen kentsel yayılma baskısından tarım alanları büyük oranda etk�lenmekted�r (Ünal ve ark., 2018: 96) ve bu açıdan bu 

yöntemler�n üret�m�n sürdürüleb�lmes�, ver�ml�l�ğ�n arttırılmasında öneml� b�r yer� vardır.
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Not: ABD'de teknoloj� kategor�s�ne göre tohum yatırımlarının toplamı (m�lyon ABD doları, 2016)
Kaynak: Wehberg ve ark., 2017: 26. 

Şek�l 2. Tarım ve hayvancılık sektöründe zorluklar ve zorlukları ele alan teknoloj�ler
F�gure 2. Challenges and technolog�es address�ng challenges �n the agr�culture and l�vestock sector

Yaman, Sungur, Dulupçu / Tarım Ekonom�s� Derg�s� 27 (1), 2021



Üret�mde kullanılmakta ve gel�şt�r�lmekte olan yen� tekn�klere den�z yosunları da örnek ver�leb�l�r. Dünyanın pek çok bölges�nde 

hayvan bes�c�l�ğ�, tarımda ver�m ve kal�te artışı, b�tk� büyümes�, zararlı ve hastalık �le mücadelede dayanıklılığın ve toprak 

yapısının �y�leşt�r�lmes�n�n sağlanması maksadıyla den�z yosunlarının kullanıldığı b�l�nmekted�r (Yazıcı ve Kaynak, 2001). 

Yosun hammaddes�ne genell�kle organ�k tarımdan bahsed�l�rken sık sık değ�n�lmekted�r. Özell�kle ekoloj�k tarımın sentet�k ve 

k�myasalların kullanımını yasaklaması; hayvansal atıkların �şlenm�ş ürünler�, ç�ftl�k ve sıvı atıkları veya kanatlı gübres�, saman, 

torf, mantar üret�m artığı, organ�k ev artıkları, kompostu, ağaç kabuğu, talaş, odun artıkları, tab�� fosfat kayaları g�b� besley�c� 

ürünler�n gübre olarak kullanımını tet�klem�şt�r. Den�z yosunları ve yosun ürünler� de bu bağlamda gübre olarak 

kullanılab�lmekted�r (KOP BKİ, 2016: 11). 

Değ�şen ve gel�şen tekn�klerle beraber çöl tarımı ya da den�z suyu tarımı g�b� uygulamalar da öne çıkmakta ve pek çok ülkede bu 

yöntemler terc�h ed�lmekted�r. Örneğ�n İsra�l'de �novasyon ve teknoloj�k uygulamalarda tuzdan arındırma teknoloj�s�, kontrollü 

çevre tarımı, su kaynaklarının yönet�m�, damla sulama g�b� su yönet�m� tekn�kler� öne çıkmakta olup (USB, 2018: 33) tarım, 

olumsuz koşullara rağmen uzun ve zorlu b�r mücadelen�n, ek�leb�l�r araz�den ve az sudan maks�mum yararlanmanın b�r başarı 

öyküsü olarak görülmekted�r. İsra�l'�n mevcut tarımsal başarısının sırrının; teknoloj�k �lerleme, yen� sulama tekn�kler� ve 

yen�l�kç� tarımsal-mekan�k ek�pmanlara dayalı olduğuna �nanılmaktadır (İsra�l Dış�şler� Bakanlığı, 2020).

Gıda güvenl�ğ�, refah, çevre, ver�ml�l�k vb. bakımından öneml� potans�yel� olan b�r d�ğer teknoloj� de kültürlü/yapay/sentet�k 

etlerd�r. Kültürlü et teknoloj�s� henüz gel�şme aşamasında olan �ler� b�r teknoloj� olup kes�lm�ş hayvanların hücre kültürler�nden 

üret�lmekte ve 'laboratuvar ortamında yet�şt�r�len etler' olarak da �fade ed�lmekted�r. Bu teknoloj� �le artan dünya nüfusunun 

yüksek kal�tel� et �ht�yacının karşılanması ve geleneksel et üret�m�ndek� çevre ve hayvan hakları sorunlarının çözüme 

kavuşturulması hedeflenmekted�r. Bunun yanı sıra teknoloj�k gel�şmelerle b�rl�kte ürünlerde raf ömrünün uzatılması, nakl�ye ve 

depolama gereks�n�mler�n�n azaltılması, üret�m�n ucuzlaması vb. açıdan 3D baskıların da sektör açısından öneml� b�r yer� vardır. 

Ek olarak yen� tekn�kler kullanılarak yapılan farklı üret�mlerde b�yoplast�kler de yer almakta ve b�yoplast�kler sürdürüleb�l�r 

ambalaj açısından önem arz etmekted�r (De Clercq ve ark., 2018: 14-15). Plast�k atıkların çevre açısından yarattığı tehl�keler ve 

çevre b�l�nc�n�n artışı �le gündeme gelen b�yoplast�kler�n ürün ya da materyal� de kısmen b�tk�ler tarafından üret�lmekted�r ve 

b�yoplast�kler sürdürüleb�l�r kaynak kullanımı, daha sürdürüleb�l�r ürünler �ç�n öneml� görülmekted�r. B�yoplast�kler aynı 

zamanda plast�kler�n evr�m�ne yön vermekte olup üret�mler�nde mısır, şeker kamışı veya selüloz g�b� yen�leneb�l�r kaynakların 

kullanımı söz konusudur (European B�oplast�cs, 2020).

Tarım ve hayvancılık sektörünün daha ver�ml� ve sürdürüleb�l�r hale gelmes� amacıyla sektörde aktörler� b�rb�r�ne bağlayan 

Nesneler�n İnternet� (IoT), hassas tarım yöntemler�, yapay zekâ, ver� anal�z� ve akıllı algor�tmaların kullanımı da söz konusudur 

(Saygılı ve ark., 2018: 12-15). Tarımsal yen�l�k açısından yapay zekâda; ABD, Ç�n, İng�ltere, Japonya, Kanada g�b� ülkeler, 

otomasyonda �se; Almanya, İsra�l, Japonya, Kanada, Kore ve İng�ltere g�b� ülkeler öne çıkmaktadır (USB, 2018: 33). İlet�ş�m� 

arttırmak, �zleneb�l�rl�ğ� sağlamak, mal�yet� m�n�m�ze etmek, etk�n süreç yönet�m�, üret�m ve ver�ml�l�k artışı vb. amacıyla Drone 

teknoloj�s�, nanoteknoloj�, gıda paylaşımı ve k�tlesel tarım, blockcha�n teknoloj�ler� de sektörü şek�llend�rmekted�r (bkz. Şek�l 3). 
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Kaynak: De Clercq ve ark.,2018: 13.

Şek�l 3. Tarımsal teknoloj� uygulamaları
F�gure 3. Agr�cultural technology appl�cat�ons
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4. ENDÜSTRİ 5.0'DAN TARIM ve HAYVANCILIKTAKİ 5.0'A DOĞRU

On sek�z�nc� yüzyılın sonunda ve on dokuzuncu yüzyılın başlarında başlayan b�r�nc� sanay� devr�m� su ve buhar gücünü kullanan 

mekan�k �malat s�stemler�n�n tanıtılmasıyla tems�l ed�lmekte olup, bu süreçte el emeğ�n�n yer�n� alan endüstr�yel teknoloj�k 

b�ç�mler oluşmuştur. Yen� alt yapı ve endüstr�yel ek�pman gerekt�ren bu dönüşümde endüstr�yel üret�m�n oluşum b�ç�m� de 

değ�şm�ş ve buhar gücünün kullanılmaya başlaması, ürünlerde (dökme dem�r ürünler� üret�m�) ve loj�st�kte yaşanan dönüşümler 

öne çıkmıştır. İk�nc� sanay� devr�m� �se on dokuzuncu yüzyılın sonlarında başlamıştır. Elektr�k enerj�s� kullanımının �mkân 

verd�ğ� ser� üret�mle s�mgelenmekte olan bu sürec�n; elektr�k, yüksek kal�tel� çel�k, dem�ryolları ve k�myasalların üret�m� g�b� 

endüstr�de b�r�ken teknoloj�k yen�l�klerden kaynaklandığı kabul ed�lmekted�r (Xu ve ark., 2018: 2942; Popkova ve ark., 2019: 

25). Elektr�k gücü �le hareket eden üret�m hattı, her ne kadar �lk defa ABD'de mezbahalarda hayvan kes�m �şlemler� amacıyla 

kurulan s�stemlerle başlasa da s�stem�n esas olarak uygulanmaya başlaması Ford Motor Fabr�kalarındak� ser� üret�m hatlarıyla 

olmuştur. Bu aşamada karayolu ağının yaygınlaşmasının da ekonom�k ver�ml�l�k açısından öneml� b�r role sah�p olduğu kabul 

ed�lmekted�r (Eğ�lmez, 2018: 266). Üçüncü sanay� devr�m� �se elektron�k ve �nternet teknoloj�s�ne dayalı otomat�k üret�m �le 

1970'l� yılların başında başlamıştır (Lu, 2017: 1). Üret�c�ler�n bazı üret�m süreçler�n� otomat�kleşt�rmek �ç�n robot�k teknoloj�y� 

kullanması sonucu üretkenl�kte öneml� sıçramalar elde ed�lm�şt�r (Deguch� ve ark., 2020: 17). D�j�tal teknoloj�lere dayalı üret�m 

şekl�yle beraber üret�mde emeğe duyulan �ht�yaç ve bununla b�rl�kte �nsan kaynaklı hataların oluşumu da azalmıştır. Dördüncü 

sanay� devr�m� �se “b�rçok çağdaş otomasyon s�stem�n�, ver� alışver�şler�n� ve üret�m teknoloj�ler�n� �çeren kolekt�f b�r ter�m” olup 

bu devr�m� “nesneler�n �nternet�, �nternet�n h�zmetler� ve s�ber-fiz�ksel s�stemlerden oluşan b�r değerler bütünü” olarak 

tanımlamak mümkündür.  Endüstr� 4.0'nın akıllı fabr�ka s�stem�n�n oluşmasındak� rolü oldukça öneml� olup bu yapı; üret�m 

açısından ver�ler�n toplanması, �zlenmes� ve anal�z�n� �y� şek�lde yapması sebeb�yle daha ver�ml� �ş modeller�n�n ortaya çıkmasına 

�mkân sunmaktadır (Özkan ve ark., 2018: 7). 2011'de Hannover Fuarında gündeme gelen bu kavram �le �malat sanay�de 

b�lg�sayarlaşmanın en üst sev�yeye çıkarılması ve yüksek teknoloj�yle donatılmış b�r üret�m hedeflemekted�r. Bu süreçte hızlı 

üret�m, tüket�c�ye özel ürünler�n üret�m�, üret�mde esnekl�ğ�n sağlanması amaçlanmaktadır (Eğ�lmez, 2018: 268). Dördüncü 

sanay� devr�m�nde tam otomat�kleşt�r�lm�ş b�r üret�m�n oluşturulması söz konusu olmakla b�rl�kte bu devr�m�n öncek�lerden en 

öneml� farkı �nsan faktörünün üret�m sürec�nden çıkarılmasıdır. İnsan faktöründen kaynaklanan hataların ortadan kalkmasına 

�mkân sunan yapay zekâ �le tüm �ş süreçler�n�n rasyonelleşt�r�lmes� ve opt�m�zasyonu sağlanmaktadır (Popkova ve ark., 2019: 26-

27). 

Son yıllarda Endüstr� 4.0 kavramına ek olarak Toplum 5.0 kavramı da sıklıkla d�le get�r�lmekted�r. Endüstr� 4.0 kavramı akıllı 

fabr�kaları savunurken Toplum 5.0 kavramı süper akıllı b�r toplum yaratmayı hedeflemekted�r. Her �k� yaklaşım da yapay zekâ, 

nesneler�n �nternet� ve büyük ver� anal�z� dâh�l teknoloj� kullanımını ve s�ber-fiz�ksel s�stemler�n uygulanmasını/yayılmasını 

savunsa da kapsam açısından b�rtakım farklılıklar bulunmaktadır.  Endüstr� 4.0'ın üret�m mal�yetler�n� en aza �nd�rme ve yen� 

değer yaratma hedefinde gerçekç� sonuçlar n�speten bas�t ve net performans ölçümler�ne �z�n ver�rken ekonom�k kalkınmayı 

sosyal sorunların çözümü �le dengelemey� amaçlayan Toplum 5.0'da ölçümler çok daha karmaşıktır. Ayrıca Endüstr� 4.0'da s�ber-

fiz�ksel s�stemler�n (cyber-phys�cal systems - CPS) üret�m ortamında uygulanmasına karşın Toplum 5.0'da b�r bütün olarak 

toplum genel�nde uygulanması söz konusudur (Deguch� ve ark., 2020: 19-20).

Gel�ş�m ve dönüşüm sürec� sadece sanay� sektörü �le sınırlı değ�ld�r. Geçm�şten günümüze sanay� devr�mler�n�n de etk�s�yle tarım 

ve hayvancılık sektörü de değ�ş�m ve dönüşüme uğramıştır. Tarım ve hayvancılık gel�ş�m evreler� Endüstr� 5.0 gel�ş�m evreler�ne 

benzer b�ç�mde b�r süreçten geçse de tarım ve hayvancılık devr�mler�n endüstr�yel devr�m süreçler�nden ayrılan bazı yönler� 

bulunmaktadır. Tarım ve hayvancılık devr�mler�n� detaylı b�r b�ç�mde ele almak bu sürec�n anlaşılmasında daha faydalı olacaktır. 

Tarım devr�m� aşamaları aşağıdak� Ç�zelge 1 yardımıyla özetlenmekted�r.
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Ç�zelge 1. Tarım devr�m� aşamaları
Table 1. Stages of the agr�cultural revolut�on

Kaynak: Yazarlar tarafından oluşturulmuştur.

Yaman, Sungur, Dulupçu / Tarım Ekonom�s� Derg�s� 27 (1), 2021

Tarım 1.0  Tarım 2.0 Tarım 3.0 Tarım 4.0 Tarım 5.0 

-1900’lü yılların 
başları 
-Hayvan gücü ve 
mekan�zasyon 
-Emek yoğun 
tarımsal üret�m 
 

-1950 sonları (Yeş�l 
Devr�m) 
-Azot takv�yes�, 
sentet�k böcek �laçları, 
gübreler ve kullanılan 
gel�şm�ş mak�neler 
- İlk defa şarap hasat 
mak�neler� kullanımı 
(1960’lar) 
- İlk genet�ğ� 
değ�şt�r�lm�ş b�tk�ler�n 
ek�m� (1982) 
-İçten yanmalı motor 

-1990’lı yılların 
sonları (Hassas Tarım) 
-B�lg� ve yaratıcı 
çalışma 
-Yönlend�r-me 
s�stemler� 
-GPS, telemat�k, ver�m 
�zleme s�stem ve 
programları, yazılım 
ve mob�l c�hazlar 

-2010'ların başları 
(D�j�tal Tarım/Akıllı 
Tarım) 
-Bulut tabanlı 
faal�yetler 
-Nesneler�n İnternet�, 
Hassas tarım 
teknoloj�s�ne �laveten 
akıllı ağlar ve ver� 
yönet�m araçları 
-Tarımda büyük ver� 
-Bütünsel bakış açısı 
-Az çalışarak çok 
ver�m elde etme 

-Robot�k, yapay
zekâya dayalı 
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Tarım 1.0: Emek yoğun tarımsal üret�m�n hâk�m olduğu, tarım mak�neler�n�n yaygın olmadığı, düşük üretkenl�k ve ver�ml�l�ğe 

sah�p, üret�m�n doğa ve �kl�m koşullarına bağlı olduğu evre olarak kabul ed�lmekted�r. 1900'lü yılların başlarına tekabül eden bu 

aşamada tarımsal üret�m nüfusu doyurab�lse de nüfusun üçte b�r�n�n tarlada çalışması gerekmekte olup (MAKFED, 2020: 49) 

hayvan gücü ve mekan�zasyon b�rl�kte kullanılmaktadır (Kılavuz ve Erdem, 2019: 136). Tarımda bu dönem; hayvan besleme ve 

yet�şt�r�c�l�ğ�n gel�şt�r�lm�ş olduğu, yen� mak�neler�n tanıtıldığı, tarım �ç�n yen� t�car� yaklaşımların oluştuğu, ek�l� alanların 

gen�şlet�ld�ğ�, tarım b�l�m� ve mühend�sl�ğ�n�n olgunluğa ulaştığı b�r aşama olarak tanımlanmaktadır (USB, 2018: 7).

Tarım 2.0: Yaygın olarak “Yeş�l Devr�m" olarak anılan bu aşama 1950'ler�n sonlarında başlamıştır. Bu dönemde tarımsal 

uygulamalarda azot takv�yes�, sentet�k böcek �laçları, gübreler ve daha gel�şm�ş mak�neler�n kullanımı �le ver�m potans�yel� ve 

get�r�ler çarpıcı b�r şek�lde artmıştır (CEMA, 2017: 8). Tarımda bu süreçte 1960'larda �lk defa şarap hasat mak�neler� kullanılmış, 

1982 yılında �lk genet�ğ� değ�şt�r�lm�ş b�tk�ler ek�lm�şt�r (USB, 2018: 7). İçten yanmalı motorun kullanılmaya başlanması bu 

aşamanın tanımlayıcı b�r unsuru olarak kabul ed�lmekted�r (Zambon ve ark., 2019: 4).

Tarım 3.0: Daha yüksek üretkenl�k, ver�ml�l�k ve sürdürüleb�l�rl�k talepler�n� etk�n b�r şek�lde b�rleşt�ren üretken stratej�ler�n 

gel�şt�r�lmes�n�n temel�nde d�j�talleşme, yen� b�yoloj� ve çeş�tl� mühend�sl�k d�s�pl�nler� arasındak� artan yakınlaşmadan 

yararlanmakta olan Tarım 3.0'ın temel b�leşenler�nde öncek� evrelerden farklı olarak mak�nen�n yer�n� b�lg� almaktadır. Bu evrede 

fiz�k� çalışmadan çok fikr� çalışma ve ne üret�ld�ğ�nden çok nasıl üret�ld�ğ� olguları ön plana çıkmaktadır (Rapela, 2019: 8-9). 

Hassas tarım olarak da �fade ed�len bu aşama, asker� GPS s�nyaller�n�n halkın kullanımına sunulmasıyla başlamıştır (CEMA, 

2017: 8). 1990'lı yılların sonlarını �çeren bu dönemde; �laçlama mak�neler�n�n ver�m kontroller�n� sağlamak amacıyla GPS, 

tarladak� loj�st�k vb. �şlemler� tak�p etmek maksadıyla telemat�kler kullanılmış, ver�m �zlenmes�n� sağlayan s�stem ve ekranlar 

b�çerdöverlere yerleşt�r�lm�ş, tarımsal ver� �şlemeye �mkân veren b�lg�sayar programları ortaya çıkmıştır (MAKFED, 2020: 49). 

Tarım 4.0: D�j�tal tarım olarak da adlandırılmaktadır. D�j�tal tarım; hassas tarımdan, bağlantılı ve b�lg�ye dayalı ç�ftl�k üret�m 

s�stemler�ne kadar tarım ve z�raat mühend�sl�ğ�ndek� evr�m olarak tanımlanmaktadır. D�j�tal tarımda sürdürüleb�l�r süreçler�n 

otomasyonunu sağlamak maksadıyla mevcut tüm b�lg� ve uzmanlığın kullanılması amaçlanmakta olup hassas tarım 

teknoloj�s�n�n kullanılmasının yanı sıra akıllı ağlara ve ver� yönet�m� araçlarına da başvurulmaktadır. Hassas tarım uygulamaları 

üret�m g�rd�ler� açısından opt�m�zasyonu sağlayıp ver�ml�l�ğ� arttırsa da, örneğ�n tüm ek�pman, g�rd� g�b� bütün ç�ftl�ğ�n ele 

alındığı bütünsel b�r yaklaşımdan uzaktır. Tarım 4.0 �se, Tarım 3.0 teknoloj�ler�n�n gel�ş�m� �le b�rl�kte tüm ç�ftl�ğ� ele alan 

bütünsel bakış açısı ve yen� teknoloj�ler�n �laves�n� �fade etmekted�r. Bu süreçte d�j�tal tarım, tarımda bulunan büyük m�ktarda 

ver�n�n salt varlığının ve kullanılab�l�rl�ğ�n�n de ötes�nde mevcut ver�lerden eyleme geç�r�leb�l�r b�lg� ve anlamlı katma değer 

yaratmak anlamına da gelmekted�r (CEMA, 2018; MAKFED, 2020: 49). 

B�l�nd�ğ� üzere küçük ölçekte b�le ç�ftç�l�kte devr�m yaratma potans�yel�ne sah�p pek çok d�j�tal teknoloj� mevcuttur. Sensörler, 

uydular, robotlar, �nsansız hava araçları buna örnek ver�leb�l�r. Sensörler ve uydular aracılığıyla mahsul büyümes�, hayvan yem 

sev�yeler�, toprak nem ve sıcaklığı g�b� pek çok ayrıntılı b�lg�n�n sağlanmasıyla ç�ftç�ler sürec� daha �y� yöneteb�lmekte, yem, su, 

böcek �lacı kullanımlarını azaltarak ver�m ve kazançlarını arttırab�lmekted�r. Ayrıca, araç, robot ve İnsansız Hava Araçlarını 

(İHA) �nternete bağlayan Nesneler�n İnternet� de �nek sağımı, ek�n ek�m� g�b� emek yoğun akt�v�teler�n gerçekleşt�r�lmes�n� daha 

uygun kılmaktadır. Bu teknoloj�lerle d�ğer b�lg�lerle b�rleşt�r�leb�len, saklanab�len ve anal�z� mümkün büyük ver�ler ortaya 

çıkmaktadır. Böylece yen� anal�t�k formlar kullanılarak geçm�ş olayları yorumlamak ve gelecek olayları tahm�n etmek de daha 

mümkün hale gelmekted�r.  D�j�tal teknoloj�ler sadece ver�ml�l�k ve hızı artırmakla kalmayıp b�lg� ve gücü değer z�nc�r� boyunca 

yen�den dağıtan faktörler� de tet�kleyeb�lmekted�r. Dolayısıyla bu teknoloj�ler s�stem�n değ�ş�m hızına da yön vermekted�r (FAO, 

2020: 3). Fakat d�j�tal tarım dönüşümünü gerçekleşt�rmek �ç�n �let�ş�m teknoloj�ler�nden ve b�lg�sayarlı s�stemlerden etk�leş�ml� 

olarak yararlanılması gerekmekte olup d�j�tal tarım devr�m�nde büyük ver� teknoloj�ler� öneml� b�r rol oynamaktadır. Bu süreçte 

çevreler�ndek� ver�ler� ölçmek �ç�n mak�neler her türlü sensörle donatılırken söz konusu ver�ler�n anal�z�yle b�rl�kte mak�ne 

davranışları ve der�n öğrenme algor�tmalarının oluşturulab�lmes� mümkündür (Ozdogan ve ark., 2017: 186).

Tarım 4.0 daha etk�l�, kârlı, çevre dostu ve güvenl� üret�m�n yapılmasına, üret�m m�ktarı ve kal�tes�n�n artmasına olanak 

sağlamakta, teknoloj�y� yalnızca �novasyon amaçlı değ�l, aynı zamanda tüket�c�ler�n �ht�yaçlarına da odaklanarak 

kullanmaktadır. Tarım 4.0 �le su, sun� gübre ve pest�s�tler�n kullanımları azalacak, yen� ve akıllı teknoloj�ler �le ver�ms�z araz�lerde 

b�le farklı şek�llerde üret�m yapılab�lecekt�r. Ayrıca ç�ftç�ler tem�z ve ver�ml� kaynakları (güneş ve den�z g�b�) kullanab�lecekt�r 

(GOSB TEKNOPARK, 2019: 23). 

Tarım 5.0: Bu evren�n �se bütünüyle robot�k uygulamalar, araçlar ve yapay zekâ etrafında şek�lleneceğ� öngörülmekted�r.

Hayvancılık sektörünün gel�ş�m aşamaları aşağıda Ç�zelge 2 yardımıyla özetlenmekted�r.

Dünyada Tarım ve Hayvancılığın Dönüşümü: Teknoloj�ye Dayalı Uygulamalar ve Devr�mler



Hayvancılık 1.0: Endüstr� 1.0 �le sanay�de mak�neleşmeye yönel�k gel�ş�m ve �lerlemeler devam ederken hayvancılık açısından 

bu süreçte çeş�tl� değ�ş�m ve dönüşümler olmuştur. Hayvancılık 1.0 olarak �fade ed�leb�lecek �lk evrede �lkel şartlarda hayvancılık 

faal�yetler� sürdürülmüştür. Aynı zamanda bu aşamada “hayvansal üret�mde kullanılan hayvanların ver�mler�nde genet�k 

yapılarının önem� anlaşılmış, genet�k ıslaha yönel�k seleks�yon çalışmaları başlatılmıştır” (Kutlu, 2017).  Gökçen, (2018)' e göre 

hayvancılığın geç�rd�ğ� �lk evre “mera ve yaylalarda yapılan ekstans�f hayvancılığı” �fade ederken �k�nc� evre “�kl�msel 

değ�ş�kl�kler ve hırsızlık tehl�kes�ne karşı yılın bell� dönemler�nde barınakta yapılan hayvancılığı” tanımlamaktadır (Gökçen, 

2018). 

Hayvancılık 2.0: Endüstr� 2.0 �le sanay�de üret�m�n standard�ze ed�lme çalışmaları sürerken hayvancılık alanında yem ve 

beslemen�n, saf ırkların önem� anlaşılmış, farklı hat ve ırkların melezlenmes�yle genet�k �y�leşt�rmeye yönel�k faal�yetler 

başlamıştır. Ayrıca ç�ftl�k hayvanları açısından bes�n gereks�n�m�n�n farklı yem karışımları �le de karşılanab�leceğ� anlaşılarak 

m�neral ve v�tam�n g�b� m�kro bes�n maddeler�ne de ver�len önem artmıştır (Kutlu, 2017). Bu süreçte seç�c� üreme ve genom�k 

seleks�yon, hayvancılıkta üretkenl�k ve hastalık d�renc�n�n öneml� düzeyde artmasını sağlamıştır (Ta�t-Burkard ve ark., 2018: 2). 

Hayvancılıkta kullanılan yen� b�yoteknoloj� yöntemler� ve genomu düzenlenm�ş hayvanlar oluşturmak �ç�n yen� teknoloj�ler (Ör: 

Klonlama vb.) Hayvancılık 2.0 kapsamında değerlend�r�lmekted�r (bkz. Ta�t-Burkard ve ark., 2018: 2). Ed�nburgh Ün�vers�tes� 
���Rosl�n Enst�tüsü araştırmacıları Campbell ve ark., tarafından İskoçya'da 1996 yılında klonlanan  �lk koyun olan Dolly, klonlama 

açısından öneml� b�r adım kabul ed�lmekte olup bu bağlamda örnek göster�leb�l�r (bkz. Campbell ve ark., 1996). Sonrak� yıllarda 

�se �nek, keç� g�b� canlılar da klonlanmıştır. 

Hayvancılık 3.0: Endüstr� 3.0 �le de hayvancılıkta bakım, besleme, sürü yönet�m�ne bağlı �y�leşme ve teknoloj�k gel�şmelerle 

endüstr�leşme hızı artmış ve bu gel�şmeler yemde kal�te artışını da beraber�nde get�rm�şt�r. Bu dönem�; robot teknoloj�s� ve 

elektron�k kontrol s�stemler�n�n uygulamalarda kullanılmaya başlandığı ve döl test�, ver�ml�l�ğ� yüksek sperma/damızlıkların 

üret�m�, ıslaha özel seç�m/ayıklama g�b� faal�yetlerden yararlanıldığı b�r süreç olarak özetlemek mümkündür (Kutlu, 2017). 

Hayvancılık 4.0: Endüstr� 4.0 �le b�l�ş�m teknoloj�ler�nde �lerlemeler ve tam otomot�k üret�m, hayvancılık açısından da öneml� b�r 

unsur hal�ne gelm�şt�r. Tarım 4.0'da da olduğu g�b� nesneler�n �nternet� uygulamaları hayvancılıkta da öne çıkmaktadır. 

Hayvancılık 4.0, teknoloj�n�n hayvancılıkta akıllıca kullanımını ve uygulanmasını �çermekted�r ve hayvancılıkta 

sürdürüleb�l�rl�ğ�n ve ver�m�n artmasında kullanılan uygulamalar üret�mden pazarlamaya kadar tüm süreçlerde oldukça öneml� 

b�r yere sah�pt�r. 

Hayvancılık 4.0 �le hayvanların bulunduğu ortamların tak�p ve gözet�m�n� sağlamak maksadıyla akıllı hayvancılık uygulamaları 

gel�şt�r�lmekted�r ve bu anlamda nesneler�n �nternet� uygulamaları hayvancılıkta öneml� farklılıkları barındırmaktadır. Robot�k 

ç�ftl�kler, radyo frekanslı tanıma s�stem� (RFID) et�ket�, adımsayar, sürü yönet�m sayım s�stemler�, süt ver�ml�l�ğ�, hayvan sağlık 

tak�p ve yen� doğan besleme s�stemler� g�b� uygulamalar bu kapsamda örnek göster�leb�l�r (Gündüz ve Akyüz, 2017: 240-243). 

Ayrıca Hayvancılık 4.0 başlığı altında ç�pl� �neklerden de bahsed�lmekted�r (bkz. SAPEI Control Serv�ce, 2021). Bu süreçte 

hayvancılıkta tanımlama, konumlandırma, yemleme, sağım ve kızgınlık tesp�t�ne �l�şk�n kullanılan otomasyon s�stemler�n�n 

yaygınlaşması �le üret�mde �zleneb�l�rl�k ve sürdürüleb�l�rl�k artmaktadır (Gökçe ve ark., 2020: 22-25). Dolayısıyla bu evren�n 

“günümüzde mega, akıllı �şetmelerde yapay zekâ, robot�k ve d�j�tal tekn�k kullanılarak yapılan hayvancılığı” �fade ett�ğ� 

söyleneb�l�r (Gökçen, 2018). 

Hayvancılık 5.0: Hayvancılık alanındak� gel�şmeler ve �lerlemeler devam etmekte olup bu evrede Toplum 5.0 ve Tarım 5.0 

sürec�ne benzer olarak robot�k ve yapay zekaya dayalı s�stemler�n ön planda olacağı, hayvancılık alanında toplum odaklı 

teknoloj�ler�n gel�şt�r�l�p uygulanacağı ve teknoloj�k gel�şmelere bağlı sürec�n şek�lleneceğ� öngörüleb�l�r. 
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Ç�zelge 2. Hayvancılık devr�m� aşamaları
Table 2. Stages of the l�vestock revolut�on

Hayvancılık 1.0 Hayvancılık 2.0 Hayvancılık 3.0 Hayvancılık 4.0 Hayvancılık 5.0 

-İlkel hayvancılık 
-Genet�k ıslaha 
�l�şk�n seleks�yon 
çalışmalara 
başlangıç 
 

-Genet�k �y�leşt�rme 
çalışmaları 
- Yen� b�yoteknoloj� 
yöntemler� 
-Klonlama (Ör: 1996-
koyun Dolly) 
-Yem karışımları  
-Üretkenl�k ve hastalık 
d�renc� artışı 

- Elektron�k kontrol 
s�stemler� 
- Islaha özel 
seç�m/ayıklama 
-Ver�ml�l�ğ� yüksek 
sperma/damızlık 
üret�m� 

- Akıllı Hayvancılık 
-Hayvancılık alanında 
nesneler�n �nternet� 
uygulamaları 
-Otomasyon s�stemler� 
(tanıma, tak�p, 
yemleme, sağım vb.) 
-Ç�pl� �nekler 

- Robot�k ve yapay 
zekaya dayalı 

Kaynak: Yazarlar tarafından oluşturulmuştur.
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5. SONUÇ

Modern dünyanın pek çok alanında tarım ve hayvancılıkta teknoloj�n�n sunduğu fırsatlardan yararlanılmaktadır. Fakat bu durum 

ülkelere göre farklılık göstermekted�r. Tarım ve hayvancılık sektöründe teknoloj�n�n kullanımı açısından değ�ş�kl�kler ve 

farklılıkların ardında toprak, �kl�m, coğrafya g�b� ekoloj�ye bağlı faktörler�n etk�s� bulunmakta olup teknoloj�ler�n kullanımında 

özelde üret�c�ler�n genelde �se ülkeler�n sosyo-ekonom�k koşullara bağlılığı söz konusu olab�lmekted�r (TOBB, 2013: 39). Bu 

bağlamda bu çalışma kapsamında dünyada tarım ve hayvancılıkta dönüşüme yol açan teknoloj� uygulamalarına yer ver�lm�ş ve 

endüstr�yel devr�mlerle kıyaslayarak tarım ve hayvancılığın geç�rd�ğ� dönüşüm sürec� ortaya koyulmuştur. 

Çalışma sonucunda tarım ve hayvancılık sektöründe ver�m� arttırmak amacıyla çok çeş�tl� yöntem ve tekn�kler�n kullanıldığı, ver� 

anal�t�ğ�, hassas tarım, Nesneler�n İnternet�, nanoteknoloj�, yapay zekâ, gıda paylaşımı, blockcha�n, d�key/kentsel tarım, genet�k 

uygulamalar, kültürlü etler, Drone teknoloj�s� g�b� teknoloj� ve uygulamaların sektörde kullanımının söz konusu olduğu ve 

kullanılan uygulamaların önem ve etk� dereceler�n�n ülkelere göre farklılaştığı tesp�t ed�lm�şt�r. Bu durumun ardında tarım ve 

hayvancılıkla �lg�l� faal�yetler�n gerçekleşt�r�ld�ğ� yer, ülke veya bölgede �nternet altyapısı bakımından eks�kl�kler�n varlığı, b�lg� 

teknoloj�ler� konusunda yeterl� düzeyde donanıma sah�p olunmaması veya eğ�t�m yeters�zl�ğ� g�b� pek çok zorluk yatmaktadır. Bu 

zorluklar d�j�talleşme ve teknoloj� gel�ş�m�ne etk� etmekte ve bu sebeple �sten�len ver�m düzeyler�ne genell�kle 

ulaşılamamaktadır. Dolayısıyla tarım ve hayvancılık sektörünün gel�ş�m ve �lerlemes� �ç�n teknoloj� konusundak� alt yapı, 

araştırma ve yayın çalışmalarının desteklenmes� önem arz etmekted�r. Aynı zamanda sektör sürekl� gel�ş�p �lerlemekted�r. 

Değ�ş�m ve dönüşüm sürec�ne ayak uydurab�lmek ve rekabet edeb�lmek �ç�n mevcut gel�şmeler� tak�p etmek, sektörü ver�ml� 

kılacak teknoloj�ler� gel�şt�rmek ve uygulamak gerekl�d�r. Bu süreçte ülkeler�n mevcut koşullarına uygun pol�t�kalarla tarım ve 

hayvancılık sektörüne yön vermeler� sektörün gel�ş�m�n� hızlandıracaktır. Bu kapsamda kamu kurum ve kuruluşları, b�l�msel 

kuruluşlar, ün�vers�teler, s�v�l toplum kuruluşları ve �lg�l� kuruluşların faal�yetler� ve yapılan konuya �l�şk�n çalışmaların önem� 

büyüktür. 

Son olarak, tarım ve hayvancılığın dönüşümü sürmekted�r. Sanay�de mekan�zasyon, su ve buhar gücüyle başlayan süreç Toplum 

5.0 �le süper akıllı b�r toplum yaratma hedefiyle devam ederken bu evren�n tarımda bütünüyle robot�k uygulamalar, araçlar ve 

yapay zekâ etrafında şek�lleneceğ�, Toplum 5.0 ve Tarım 5.0 sürec�ne benzer b�ç�mde Hayvancılık 5.0'da da robot�k ve yapay 

zekaya dayalı s�stemler�n öne çıkacağı, hayvancılık alanında toplum odaklı teknoloj�ler�n gel�şt�r�l�p uygulanacağı ve teknoloj�k 

gel�şmelere bağlı bu sürec�n şek�lleneceğ� öngörüleb�l�r. Dolayısıyla b�lg� ve teknoloj�n�n ön planda olacağı bu süreçte 

d�j�talleşmeye ve b�lg�ye gereken önem�n ver�lmes�, konuya �l�şk�n araştırma ve faal�yetler�n doğru b�r b�ç�mde kanal�ze ed�lmes� 

ve desteklenmes� sektörün gel�ş�m�n�n �vme kazanması bakımından müh�md�r. 

SON NOTLAR

�"Hayvancılık Devr�m�" ter�m�n�n �lk olarak Delgado ve ark., (1999a, 1999b) tarafından ortaya atıldığı çeş�tl� çalışmalarda �fade 

ed�lmekted�r (bkz. P�ca-C�amarra ve Otte, 2009: 1-2; Ba� ve ark., 2018: 1).
��Bu konu oldukça gen�ş b�r araştırma alanını �çermekted�r. Konu başlığından sapmamak amacıyla burada detaylı b�r şek�lde yer 

ver�lmem�şt�r. Fakat klonlamanın başlangıcı daha esk�ye dayanmaktadır. Örneğ�n Tong D�zhou tarafından 1963 yılında balık 

klonlanmıştır. Fakat Ç�nce yayınlanması sebeb�yle gen�ş çapta yayılmamıştır (The Embryo Project Encycloped�a, 2021).

Araştırmacıların Katkı Oranı Beyan Özet� 

Yazarlar makaleye eş�t oranda katkı sağlamış olduklarını ve �nt�hal yapmadıklarını beyan eder.

Çıkar Çatışması Beyanı 

Makale yazarları aralarında herhang� b�r çıkar çatışması olmadığını beyan ederler.

Ek B�lg�: Bu çalışma b�r�nc� yazarın “Türk�ye'de Tarım, Hayvancılık Sektöründe Teknoloj�k Gel�şme ve İnovasyon: 

Sürdürüleb�l�r Tarım ve Hayvancılık Üzer�ne B�r İnceleme” başlıklı doktora tez�nden türet�lm�şt�r.
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