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EDITORUN MESAIJI

Intermedia International e-Journal 2022 Bahar/Haziran sayisina hos geldiniz. Akademik g¢alismalarin literatiire
kazandirilmasininyanisiraakademisyenlerinve arastirmacilarinvarolan galismalardan yararlanabilmesi noktasinda
akademik dergilerin 6neminin bilinciyle, Intermedia International e-Journal’in 16. sayisini yayimlamaktan biyuk
mutluluk duyuyoruz.

Dergimizin 16. sayisinda, hakem degerlendirmeleri sonucunda yayimlanmaya uygun bulunan, iletisimin farkli
alanlarini ve unsurlarini ele alan yedi makaleye yer verdik.

Dergimizin 16. sayisinda yer alan ilk ¢alisma, “COVID-19 Pandemisi Siirecinde Kamu Hastanelerinin ve Ozel
Hastanelerin Instagram’da Dijital Saglik iletisimi Calismalari Uzerine Bir icerik Analizi” bashgiyla Ars. Gor. Dr.
Zeynep Benan Dondurucu ve Dr. Ayse Beynem Uran’a aittir. Calismada, artan dijital iletisim olanaklarinin saghk
iletisimi Gzerine etkisine deginilerek, Covid-19 pandemisi stirecindeki saglk iletisimi faaliyetlerinin kamu ve 6zel
hastaneler tizerinden analizi yapilmaktadir.

Prof. Dr. Nurettin Giiz ve Ars. Gor. Behliil Burak Dumlu’ya ait ikinci makale, “Tiirkgli Dergilere Karsi Yerel Bir
Tiirkgli Dergi YAYLA” basligini tasimaktadir. Makalede Tirk basininda milliyetgilik ve Tiirkgilik etkisi, 1944-1946
yillari arasinda yayimlanan Yayla dergisi tizerinden ele alinmaktadir.

“Ikonografik ve ikonolojik Elestiri Yontemi Baglaminda Cadilar Bayrami Oldiiriir Filminin Tiirsel Analizi” baslkli
Uglinct makale, ekonomik, siyasal ve toplumsal degerlerdeki degisimlerin, slasher filmlerinin ikonlarini nasil
etkiledigini ele almaktadir. Pinar Oztarkan Ozyurt ve Dr. Ogr. Uyesi Gozde Sunal’a ait makale, Cadilar Bayrami
Oldirir (2021) filminin tiirsel analizini yapmaktadir.

Dordiincii makale, “Tiirkiye’de Bilim Kurgu Sinemasi ile ilgili Yapilan Tezlerin Bibliyometrik Analizi” bashgini
tasimaktadir. Ferdi Candan’a ait makalede, Turkiye’deki bilim kurgu sinemasi ile ilgili literatlr lisansusti tezlerin
bibliyometrik analizi izerinden incelemektir.

Ars. Gor. Sena Kurt ve Dog. Dr. ihsan Eken tarafindan yazilan besinci makale, “Sporda Giyilebilir Teknolojilerin
Birlestirilmis Teknoloji Kabul Ve Kullanim Teorisi 2’ye (Utaut-2) Gore Davranissal Niyetlerin incelenmesi:
Nabiz Monitorii Ornegi” bashgini tasimaktadir. Calismada, nabiz monitérlerinin spora katkilari ve kullanicilarin
davranigsal niyetleri incelenmektedir.

“Kurumlarin Reklam Stratejilerinde Femvertising Kavraminin Rolii: Tiirk Hava Yollari’'nin 8 Mart 2021 Tarihinde
Diinya Kadinlar Giinii igin Yayinlamis Oldugu Reklamin Gostergebilimsel Analiz Yontemi ile incelenmesi”
bashgiyla altinci makale Dog. Dr. Murat Toksari ve Amine Feyzanur Aydara aittir. Calismada, femvertising
kavramindan hareketle Tirk Hava Yollar’’nin Diinya Kadinlar Ginu igin yayinladigi reklam filmi géstergebilimsel
yontem ile ele alinmaktadir.

Bu sayida yer alan son makale ise, “Loving Vincent Within The Context Of Intermediality” basligiyla Prof. Dr.
Medine Sivri ve Ogr. Gor. Halil Ozdemir’e aittir. 2017 yapimi Vincent’ten Sevgilerle filminde Vincent Van Gogh’un
tablolarinin sinemaya uyarlanmasi, medyalararasilik kavrami ¢cergevesinde yorumlanmaktadir.

Dergimizin 16. sayisina 6zgin ¢alismalariyla katkida bulunan tiim yazarlara, génderilen makaleleri blyuk bir titizlik
ile degerlendiren hakemlerimize ve dergimizin yayina hazirlanmasina emek veren tiim galisma arkadaslarimiza
tesekkiri bir borg biliyor, 16. sayimizi keyifle okumanizi temenni ediyoruz. Bir sonraki sayimizda gériismek
umuduyla...

Sevgi ve Saygilarimla

Prof. Dr. Celalettin Aktas (Editér)
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COVID-19 Pandemisi Siirecinde Kamu Hastanelerinin ve Ozel
Hastanelerin Instagram’da Dijital Saglik iletisimi Calismalari Uzerine
Bir icerik Analizi

A Content Analysis on Digital Health Communication Studies On Instagram of
Public Hospitals and Private Hospitals During the COVID-19 Pandemic Process

Zeynep Benan DONDURUCU!
Ayse Beynem URAN?

0z: Dijital iletisim olanaklarinin ve sosyal medyanin gelisimiyle birlikte, saghk iletisimi uygulamalari da bir donlistim gegirmistir
ve farkli paydaslar arasinda etkilesimli bilgi akisinin 6nemi artmistir. Bu stiregte, merkez saghk kuruluslari olarak hastaneler de
sosyal medya platformlarini potansiyel hastalara erisim, bilgilendirme, hizmet tanitimi ve kurumsal duyurumlarin paylagimi
gibi farkli amaglarla kullanmaya baslamistir. Ayrica, Covid-19 salgini gibi belirsizligin ytikseldigi ve halkin bilgi arayisinin arthig
donemlerde, glvenilir bilgi kaynaklari olarak hastanelerin hedef kitleleri ile ¢ift yonlu bir iletisim kurabilmesi igin sosyal medya
platformlarini etkin kullanmalari bir zorunluluk haline gelmistir. Bu baglamda, bu ¢alismada Turkiye’de ilk Sars Cov-2 vakasi-
nin agiklandigr 11 Mart 2020 tarihi ile ig isleri Bakanligi’nin yeni normallesme genelgesini yayinladigi 1 Haziran 2020 tarihleri
arasinda, istanbul Universitesi Cerrahpasa ve istanbul Universitesi Tip Fakiiltesi (Capa), Yeditepe Universite Hastaneleri ve
Medipol Saglik Grubu’nun Instagram paylasimlari, saglik iletisimi faaliyetleri ve Covid-19 salginina yonelik iletisim faaliyetleri
konu dagilimi, iletinin bigimsel yapisi, mesaj tonu/cagrisimlari, kaynak ve etkilesim degiskenleri temel alinarak; nitel ve nicel
icerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. Analiz sonucunda, Instagram’da incelenen saglk kuruluslarinin tamaminin degisen
dizeyde, toplumda istenen saglik bilincinin insasi amaciyla Covid-19 salginina yonelik paylasimlar gergeklestirdigi, ancak 6zel
hastanelerin salginla ilgili iceriklerle birlikte, farkli hastaliklar, saglikli yagsam gibi konularda da igerik tiretmesine ragmen, kamu
hastanelerinin mecrayi hem niceliksel hem de niteliksel olarak tek boyutlu kullandiginin saptanmistir. Arastirmada incelenen
tiim hastanelerinin gorsel kullaniminin video kullanimina, olumlu nitelikteki iceriklerin olumsuz iceriklere gére daha yiksek
oldugu ve hastanelerin ana kaynak olarak mecraya 6zel igerik Gretme oranlarinin ylksek oldugu saptanmistir. Mesaj cagrisimi
acisindan tespit edilen en temel fark ise, 6zel hastanelerin rasyonel, kamu hastanelerinin duygusal mesaj ¢agrisimlarina yer
vermesidir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19 Salgini, Sadlik iletisimi, Dijital Saglik iletisimi, Instagram, Hastaneler
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COVID-19 Pandemisi Siirecinde Kamu Hastanelerinin ve Ozel Hastanelerin Instagram’da Dijital Sadlik iletisimi Calismalari
Uzerine Bir icerik Analizi

Extended Abstract: With the development of digital communication capabilities and social media, health communication
practices have also changed and the importance of interactive information flow between different stakeholders has increased.
In this process, hospitals as key health institutions have started to use social media platforms for various purposes such as
accessing potential patients, disseminating health information, promoting services, and sharing corporate messages. There
are many studies in the literature that focus on the use of social media in health communication. These studies are mainly
concerned with the opportunities offered by social media platforms, such as direct access to information about diseases and
healthy living, online marketing and public relations of healthcare facilities, interactive health campaigns, and the relationship
between patient, facility, and physician (Ventola, 2014; Alsughayr, 2015; Van de Belt, Berben, Samson, Engelen & Schoon-
hoven, 2012; Thielst, 2011). Furthermore, in conditions such as the Covid 19 epidemic, where uncertainty and the public’s
search for health information have increased, the effective use of social media platforms has become a necessity for hospitals
as reliable sources of information to establish two-way communication with their target audiences. Covid 19 disease, which
first appeared in Wuhan province in China, was discovered in Turkey in March 2020. After the first case, various restrictions
were put in place in the country to control the epidemic. A limited number of studies analyzing the use of social media by
healthcare facilities during the Covid 19 epidemic found that the extent of facility use and interaction in these channels
increased compared to previous periods during the epidemic (Aufa, Sulistiadi & Djawas, 2020; Unal, 2020). However, there
is limited research in the literature on health communication activities conducted by hospitals in Turkey and worldwide on
Instagram, a visual-based social media platform, during the epidemic.

In this context, during the Covid 19 epidemic, this study aims to comparatively analyse the health communication activities
of the studied public and government hospitals on Instagram and the interaction level of the hospitals’ posts. The official
Instagram accounts of Medipol Health Group as a private hospital owned by a private institution, Yeditepe University Hospital
as an endowment-based private hospital, Istanbul Cerrahpasa University and Istanbul University Faculty of Medicine (Capa)
as university hospitals, which are a subset of public hospitals according to the ownership-based hospital classification, were
included in the sample. The study period was limited to the date of March 11, 2020, when the first Covid 19 case in Turkey
was announced, and June 1, 2020, when the Ministry of Interior published the new normalisation circular. The reasons for
these limitations in the analysis are the intensive use of Instagram in Turkey, its suitability for conveying health messages due
to its audiovisual features, its power to create interaction, and the high perception of risk and uncertainty in the early period
of the pandemic and the public’s increasing orientation towards health communication. In this context, the Instagram posts of
the hospitals in question were analysed according to the health communication themes, subthemes related to the epidemic,
tone, source, formal structure of the message, and categories for the connotations of the message using the technique of
qualitative and quantitative content analysis. These categories were formed based on the variables in Bulunmaz (2019), Shih,
Wijaya, Brossard (2008), Liu & Kim (2011), Mutua & Oloo Ong’ong (2020), Aufa, Sulistiadi & Djawas (2020), and Ersan & Avsar
(2020)’s studies on Covid-19 and health communication.

As a result of the analysis, it was found that all health institutions shared posts about the Covid 19 epidemic on Instagram
to varying degrees, but the content differed in terms of message connotations, source, topic, issues related to the epidemic,
source, and level of interaction. In addition, an important finding of the study is that public hospitals use the medium both
quantitatively and qualitatively in one dimension, while private hospitals produce content for different areas of health com-
munication along with content related to the epidemic. In the data on health communication activities related to the epidem-
ic, it can be seen that all relevant health institutions share content related to the prevention of transmission of the disease,
health system and staff, with competence themed content on the Instagram pages of public hospitals and virus symptoms and
vital risk factors themed content on the Instagram pages of private hospitals at a higher level. Also, It has been determined
that all hospitals examined in the research use visual content more than video, positive content is higher than negative con-
tent; and hospitals have a higher rate of producing media-specific content as the main source. The main difference that is
found out in terms of message connotation is that private hospitals include rational message connotations and public hospi-
tals include emotional message connotations. This result is related with the emphasizing sacrifices of health workers in order
to build the desired health behavior in the followers of the medical faculties of Istanbul Universities with usage of emotinal
messages regarding the Covid-19 epidemic on Instagram; emphasizing the expertise of health personnel with rational mes-
sages in order to gain the trust of the potential patients of private hospitals. In conclusion, it is determined that the institution
with the highest level of like, view and comment interaction is Medipol Health Group; and the lowest institution is Yeditepe
University Hospital on Instagram. In addition, it has been determined that the Instagram posts of Istanbul University Faculty
of Medicine and Istanbul University Cerrahpasa Faculty of Medicine create a high level of interaction, although the number of
posts is low. The results indicates that public hospitals, as the primary health institutions that meet the information needs of
the public in the Covid-19 period, epidemic-centered communication strategies that create follower interaction. On the other
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hand, Medipol Health Group reveals that Instagram posts which also cover different areas of health communication with the
epidemic which are decisive in building a sustainable / interactive relationship with its followers.

In the analysis, it is found that private health institutions do use social media for purposes such as healthy living, event an-
nouncement, service promotion, diseases and treatments. Public hospitals have structured their communication activities on
Instagram by focusing on the epidemic, but their messaging is limited and their health communication strategies are not diver-
sified. Thus, this situation is a shortcoming when it comes to conducting sustainable health communication, responding to the
public’s increasing information needs, and eliminating risk perceptions. For this reason, public hospitals should improve their
health communication activities quantitatively and qualitatively in different areas of health communication to meet the ex-
pectations and demands of different stakeholders, as well as private hospitals as a necessity of Health 2.0 system in Instagram

Key Words: Covid-19 Epidemic, Health Communication, Digital Health Communication, Instagram, Hospitals

GIRIS

Gunumuzde dijital teknolojilerin gelisimi, saglik sektériinde 6nemli bir donlisiim yaratmis olup; hastaliklarin tani
ve tedavisinden, hasta-doktor etkilesimine, toplum sagligini denetleme pratiklerine kadar pek ¢cok uygulama alani
hizla degisim géstermeye baslamistir. Ozellikle, sosyal medya platformlarinin ortaya cikisi ve gelisimi, igerik Giretim
ve dagitim sirecini kullaniciyr da kapsayacak bicimde donlstlirmustir. Bu siirecte, Facebook, Twitter, Instagram
ve Youtube gibi sosyal medya kanallarinin tim dinyada yayginlik kazanmasina ek olarak, ¢evrim ici saglik plat-
formlarinin ortaya ¢ikisi, hem bireysel, hem de kurumsal diizeyde dijital saglik iletisim ¢alismalarinin hiz kazanma-
sina neden olmustur. Ayrica, sosyal medya saglik, hastaliklar ve tedavi yontemleriyle ilgili enformasyona erisimi,
saglk kuruluslarinin cevrim ici pazarlama iletisimi faaliyetleri gerceklestirmesini, saglik profesyonellerinin mecrayi
aktif bicimde kullanimiyla hasta ile aralarinda cift yonli bir etkilesim olusmasini, saglik kampanyalari yapiimasini
ve ilgili hedef kitlelere etkilesimli bir bicimde erisimi kolaylastirmistir (ilgiin & Ozugurlu, 2019, s.34; Ho, O’Connor
& Mulvaney 2015, s.2; Mccaughey, Baumgardner, Gaudes, La Rochelle, Wu & Raichura, 2014, s. 575; Ventola,
2014; Alsughayr, 2015, s.107; Van de Belt, Berben, Samson, Engelen & Schoonhoven, 2012; Thielst, 2011, s.66).
Cok sayida sosyal medya platformunun tim diinyada degisen dizeylerde etkin bir bicimde kullanildigi giinimiz-
de, gorsel agirlikh sosyal medya platformu olarak Instagram, halk saghgi ve saglik iletisimi ¢alismalari icin 6nem
taslyan bir mecra olarak 6n plana gikmaktadir. 2020 yili We Are Social Dijital Global Overview raporu sonuglarina
gore, 1 milyara yakin kullanici sayisiyla diinyada en g¢ok kullanilan altinci sosyal medya platformu olan Instagram;
Turkiye’de en ylksek diizeyde kullandig ikinci sosyal medya platformudur (We are Social, 2020). Kullanicilarin
fotograf ve video ylkleyerek, icerik tizerinde istenen degisiklikleri yapmasina izin veren ¢evrim ici bir sosyal med-
ya platformu olarak tanimlanan Instagram, etkilesimli yapisi ile kullanicilarin diger kullanicilarin paylasimlarini
gérmesine, yorumlamasina ve begenmesine olanak saglayarak; metin olarak paylasilan igeriklere gére mecrada
paylasilan génderilerin hem daha fazla dikkat cekmesine ve etkilesim diizeyinin yiikselmesine neden olmaktadir
(McNely, 2012; Kim & Kim, 2020, 5.2160, Malik, Khan & Quan-Haase, 2021).

Ayrica, platformda gorintlinin hizli yiklenmesi, ana sayfada akista toplumsal konularla ilgili paylagim-
larin goriintllenebilmesi, mecrada Saglik Bakanhgi gibi merkez kuruluslarin, gérselligi 6ne ¢ikan saglk kampan-
yalarini ya da saglik iletisimi mesajlarini takipgcilerine etkin bir bicimde aktarabilmelerine imkan tanimaktadir.
Sagladigl bu olanaklara ek olarak Instagram, toplum saghgini etkileyen bir kriz durumunda da etkilesimli bilgi
paylasimiicin &n plana ¢ikmaktadir (Giingdr, 2019, s.1313). Bu nedenle, Diinya Saghk Orgiitii ABD Hastalik Kontrol
Merkezi, Kizilhag gibi halk sagligi kuruluslari tarafindan Instagram Covid-19 pandemisi boyunca etkin bir bigim-
de kullanilmistir (Malik vd., 2021). Covid-19 olarak isimlendirilen yeni tip korona virls hastaligi ilk olarak Aralik
2019 doéneminde Cin’in Wuhan eyaletinde gorulmistir. Mart 2020 déneminde dinyanin farkli bolgelerine hizla
yayilan ve can kayiplarina yol acan Covid-19 hastaligi, Diinya Saglk Orgiitii tarafindan 11 Mart 2021 tarafindan
pandemi (kiresel salgin) olarak ilan edilmistir. Turkiye’de ilk Covid-19 vakasi Mart 2020 tarihinde saptanmis olup;
bu dénemden sonra Tirkiye’de korona virtisle miicadele kapsaminda, sosyal yasami diizenleyici kisitlar getirilmis
ve siki karantina kurallari uygulanmaya baslanmistir (Unal, 2020, s.75-76; T.C. Saglik Bakanhg Halk Sagligi Genel
MudurlGgi, 2020, s.6-7; Deutsche Welle, 2020). Covid-19 salginin kiresel bir krize donlismesinin neden oldugu
yogun bilgi akisi, mesaj karmasasina yol actigi icin, saglk iletisimi faaliyetlerinin 6nemi artmistir. Bu nedenle,
halkin dogru bilgilendirilmesi, risk ve korkuyla basa ¢ikabilme ve salginla micadele sirecinde istenen davranis
degisikliklerinin saglanabilmesi icin stratejik saghk iletisimi calismalari gerceklestirilmeye baslanmistir (Finset, vd.,
2020, s.873; Vraga & Jakobsen, 2020, s.233). Dolayisiyla, salginla miicadele strecinde, Saglik Bakanlgi gibi merkez
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kuruluslar ve temsilcileri kadar, temel saglik hizmeti saglayicilari olarak hastaneler de saglik iletisimi calismalarinin
etkin bir bicimde yiritilmesinde dnemli bir rol Gstlenmistir. Covid-19 pandemisinin, dijital iletisimin 6nem kazan-
digi ve iletisim araclarinin dijitallestigi bir donemde vuku bulmasi, bu ¢alismada incelenen Instagram gibi sosyal
medya platformlarinin saglik iletisimi faaliyetleri agisindan aktif kullanilmasini saglamistir.

Endonezya’da hastanelerin Covid-19 salgini déneminde Instagram kullanimi Gzerine yapilan bir arastir-
ma sonucunda, pandemi déneminde salgindan 6nceki doneme kiyasla, incelenen saglk kuruluslarinin mecrayi
kullanma diizeylerinin ve iletilerin etkilesim diizeyinin %40’tan fazla artis gosterdigi saptanmistir (Aufa, Sulistiadi
& Djawas, 2020, s.562). Unal (2020) ise, Tiirkiye’de sehir hastanelerinin sosyal medya kullanimi salgin éncesi ve
sonrasli donemde analiz ettigi calismasinda, pandemi doneminde incelenen saglik kuruluslarinin sosyal medya
kullanma duzeylerinin artis gosterdigi sonucuna ulasmistir. Bu baglamda, alan yazinda farkli tlkelerde hastane-
lerin ve saglik kuruluslarinin Covid-19 pandemisi slrecinde, sosyal medyada paylastiklari iceriklerin 6zelliklerini
ve bu gonderilerin etkilesim diizeylerini belirlemeye yonelik sinirli sayida arastirma yapildigi gérilmektedir. Bu
baglamda, bu arastirmanin temel cikis noktasi salgin déneminde halkin artan bilgilenme ihtiyacina bagh olarak
kamu ve 6zel hastanelerin Instagram’da salginla ilgili iceriklere diger gonderilere kiyasla daha yiiksek diizeyde yer
verdikleri ve bu iceriklerin yiiksek etkilesim olusturdugu varsayimidir.

1. Yeni iletisim Teknolojilerinin Gelisimi Baglaminda Saglik iletisiminin Déniisiimii

Alan yazinda farkli bicimlerde kavramsallastirilan saglik iletisimi kavrami, saglik sektori ile baglantida olan kisi ve
gruplarin gesitli amaclari dogrultusunda gerceklestirdikleri, saglhk konusunu merkeze alan bir iletisim bicimi olarak
tanimlanmaktadir. Saglik iletisimi hem kamu hem de ticaret sektori tarafindan uygulanmakta olup, disiplinler ara-
st yapisi, farkli bicimlerde tanimlanmasinda belirleyici olmaktadir (Hosgor, 2014, s.50; Parrott 2004, s.751). Saglik
iletisimi bicimleri, hekim ile hasta arasinda aracisiz ve etkilesimli olarak gergeklesen yiz yiize iletisim; hasta veya
hasta yakinlarinin kurdugu LOSEV ve kétii aliskanliklarla miicadele icin calisan Yesilay gibi, kendi tiyelerine saglikla
ilgili mesajlari aktararak, saghgin gelismesine imkan taniyan sivil toplum o6rgitleri araciligiyla gerceklesen grup
iletisimi; toplum saglini tehdit eden bir konunun halka bildirimi veya saglikla ilgili istenen bir davranisin kitlelere
benimsetilmesi amaciyla kitle iletisim araglari kaynakli olarak tige ayrilmaktadir. Ozellikle genis kitlelere ulasmanin
hedeflendigi saglk iletisimi calismalarinda 6ne cikan kitle iletisimi, yasanan saglik sorunu dogrultusunda ortaya
cikabilecek glindemin sekillendirilmesi siirecinde énemli bir rol oynamaktadir (Kocak & Bulduklu, 2010, s.8; Kline,
2003, s.558; Jesus, 2013, s. 525; Ratzan, 1994, s. 224, MacDonald, 1998, s.110). Bu baglamda, toplum saghgini
etkileyen salgin hastaliklarla miicadele siirecinde kitle iletisimi saglik iletisimi mekanizmalarinin merkezini olus-
turmakla birlikte, yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi, saglik iletisimi olanaklarini etkilesimli, anlik ve ¢ok kanalli
olarak dontstlirmustar.

Mayis 2018’de Diinya Saghk Orgiitii Dijital Saglik Toplantis’nda, liye devletler dijital teknolojilerin ev-
rensel sagligin insasi ve uluslararasi diizeyde saglik amaclarina ulasilmasi agisindan énemini kabul ederek, bu
alanda saghk hizmetlerinin gelistirilmesiyle ilgili calismalarini yogunlastirmistir (WHO, 2019). Ayrica, internetin
bir iletisim kaynag ve iletisim teknolojisi olarak saghkla ilgili bilgiye erisebilmek icin sundugu imkanlar, cevrim igi
bilgi arayisinin hastalar ve hasta yakinlari diizeyinde artis géstermesinde etkili olmustur (Cutrona, Mazor, Vieux,
Luger, Volkman, Finney Rutten, 2013; Hassey, 2015). Avrupa Birligi’'ne Uye Ulkelerde 16-74 yas arasi yurttaslara
yonelik olarak gerceklestirilen bir anket ¢alismasinda ise, hastalik, yaralanma, beslenme gibi konularla baglantili
olarak internet’te bilgi edinme egiliminin %55 oldugu sonucuna ulasiimistir. 2010 yilinda %35 olan bu oran, 2019
yilina kiyasla 2020 yilinda %53 oraninda yikselmistir (Eurostat, 2020). Bu slrecte, 6zellikle sosyal medya sitele-
rinin gelisimi, saglkla ilgili bilgi arayisi siirecinde bu mecralarin nem kazanmasinda belirleyici olmustur (Hether,
Murphy & Valente, 2014; Love, Himelboim, Holton & Stewart, 2013; Massey, 2015). Dolayisiyla, saghk kuruluslari
da sosyal medya platformlari araciligiyla, sunduklari saglik hizmetleri ile ilgili bilgileri, kurumlariyla ilgili gelismeleri
takipci kitleleri ile paylasmaya baslamistir (Tengilimoglu, Parilti & Yar, 2015, 5.82). Sosyal medyanin popdlerligi
hekim-hasta iliskisinde “Saglik 2.0 (Health 2.0)” olarak tanimlanan bir donem baslatmistir. Kavram, hasta, bakim
hizmeti saglayanlar, saglk profesyonelleri ve saglik sektoriinde yer alan diger paydaslar arasinda sosyal aglarin
etkilesim ve is birligi yaratacak bir bicimde kullanimi olarak tanimlanmaktadir (Sarasohn Kahn, 2008, s.5-6).

Saglik 2.0’a gecisle birlikte, hastaneler de sosyal medya platformlarini, kendi saglik hizmetlerini 6zellestir-
me ve bilgi yayilimi amaciyla etkin bir bicimde kullanmaya baslamistir (Sharma, Kilian & Leung, 2014, 5.208-209).
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GunUmuzde, 6zel saglik kuruluslari ve hastanelerin sosyal medya platformlarini pazarlama iletisimi amaciyla etkin
bir bicimde kullanmasi bu alana yonelik ilgiyi arttirmakla birlikte, kamu sektoériinde de saghk kuruluslari artan
hasta talepleriyle birlikte; sosyal medya platformlarini etkin bir bicimde kullanmaya baslamistir. Hastanelerin de
icerisinde bulundugu tim saglik kuruluslari, sosyal medya kanallarini pazarlama iletisimi faaliyetleri cercevesinde
kurumsal kimligin insasi, saglik konularinda bilgi saglama, verilen hizmetlerin sunumu, farkli paydas gruplarla
etkilesimli iletisim kurabilme, potansiyel hastalara ulasabilme, kamusal alanda bir goriinurlik elde edebilme ama-
ciyla kullanmaktadir (Thielst, 2011; Zulfikar, 2014, s. 47; Beier & Friih, 2021, s. 3). Bu gereksinim, son dénemde
hastanelerin ve saglik kuruluslarinin sosyal medya kullanim stratejilerini ve kullandiklari mecralarin saptanmasina
yonelik ¢alismalarinin hiz kazanmasina neden olmustur.

2009-2011 yillari arasinda, 12 farkli Avrupa (ilkesinde 873 hastanenin sosyal medya kullanimini analiz
ettikleri arastirmalarinda Van de Belt vd. (2012), sosyal medya kullaniminin inceleme dénemi boyunca dogrusal
bir diizeyde artis gosterdigini ve kullanilan mecranin Ulkeye gore farklilik gosterdigini tespit etmistir. Vanzetta
Vellone, Dal Molin, Rocco, Grazia De Marinis, Rozaria (2014) tarafindan italya’da 2012 yilinda gergeklestirilen
baska bir arastirmada ise; tilkede en ¢ok kullanilan sosyal aglarin, Facebook, Twitter ve Youtube oldugu sonucuna
ulasilmistir. Griffis vd. (2014) ABD’de yaptiklari bir arastirmada, inceledikleri 4.000’e yakin hastanenin %99.41’inin
Facebook ve Foursquare, %99.14’Unun Yelp, %50’sinden fazlasinin Twitter hesabi oldugunu sonucuna ulasmis-
tir. Martinez Millana, Fernandez-Llatas, Basagoiti Bilbao, Traver Salcedo & Traver Salcedo (2017) ise, ispanya’da
2011-2015 yillari arasinda 787 kamu ve Ozel sektdr hastanesinin sosyal medya kullanimlarini inceledikleri aras-
firma sonucunda, gecen sire zarfinda incelenen tim saglik kuruluslarinin sosyal medya kullanim diizeyinin yik-
seldigini ve ticari yapinin sosyal medya mecrasinin belirlenmesinde etkili oldugu saptamistir. Bulunmaz (2019),
Amerika Birlesik Devletleri’nde hastanelerin Twitter kullanimi analiz ettigi calismasinda, kurumsal haberler, kut-
lama/etkinlik, saglikla ilgili bilgilendirici icerikler, saghkla ilgili herhangi bir konuda tutum/davranis olusturmayi
amaclayan icerikler, saglik kampanyalari, doktorlar ve saglik personeli konulu iletiler ve saglikli yasam konularinda
aktif icerik paylasildigi sonucuna ulasmistir. Tiirkiye'de ise, ilgiin & Ugurluoglu (2019), 15 &zel hastanenin sos-
yal medya kullanim bicimlerini inceledikleri arastirmalari sonucunda, en fazla kullanilan mecralarin Facebook,
Twitter ve Instagram oldugunu, bu mecralarda saglkli yasam, 6zel giin kutlamalari, etkinlik duyurumu, sunulan
hizmetlerin taniimi ve hastalarla iletisim saglamayi amaclayan iceriklerin yiksek diizeyde etkilesim olusturdugu-
nu tespit etmistir. Kara (2017), istanbul’da 16 6zel hastanenin Instagram’i saglik iletisimi faaliyetleri baglaminda
kullanim bigimlerini inceledigi calismasinda, hastanelerin biylk béliminin mecray! hastaliklar ve tedavi yon-
temleriyle ilgili bilgilendirme amaciyla kullandigini saptamistir. Glingdr (2019) ise, Ankara’da ¢ 6zel hastanenin
Instagram kullanimlarini analiz ettigi arastirmasi sonucunda, hastanelerin saglikli yasam bicimi, hasta hikayeleri
ve aile/cocuk temalarina iceriklerde yiiksek diizeyde yer verdigi sonucuna ulagsmistir. Calismanin bu béliminde
tartisildig Gzere, farkh Glkelerde saglik kuruluslarinin sosyal medya kullanimini analiz eden arastirmalar arasinda
Van Den Belt vd. (2012)’nin Twitter ve Facebook; Vanzetta vd. (2014)’tin Facebook, Twitter ve YouTube, Griffis vd.
(2014)’Gn Facebook, Fourquare ve Twitter’i inceledigi calismalar bulunmaktadir. Ancak, Kara (2017) ve GUlngor
(2018)’in gergeklestirdigi calismalarda goriildiga lzere, hastanelerin Instagram’i saghk iletisimi amaciyla kullani-
mini Tlrkiye 6rnegi tGzerinden inceleyen galismalar sinirli olup; bu ¢alismalar hem Covid-19 salgini disi donemde
gerceklestirilmistir, hem de 6zel ve kamu hastanelerinin mecrayi kullanimini karsilastirmali olarak incelememek-
tedir. Bu eksiklik nedeniyle, bu calismada 6zel ve kamu hastanelerinin Covid-19 salgini déneminde Instagram’da
saglik iletisimi faaliyetlerine yonelik karsilastirmal bir analiz gerceklestirilmistir.

2. Yontem
Calismanin bu boliminde arastirmanin amaci, evreni, érneklem secimi, sinirliliklar ve ¢calismada kullanilan yon-
tem ile ilgili bolumler, detaylandiriimistir.

2.1. Aragtirmanin Amaci

Bu calismanin amaci, Covid-19 pandemisi siirecinde; Cerrahpasa, Capa, Yeditepe Universite Hastaneleri ve Me-
dipol Saglik Grubu Hastanelerinin Instagram’da yer alan paylasimlari araciligiyla gerceklestirdikleri stratejik saglik
iletisimi faaliyetlerini analiz etmektedir. Ayrica, bu arastirma ile incelenen kamu ve 6zel hastanelerin salgin déne-
minde halkin artan bilgi edinme ihtiyaci cercevesinde, Instagram’da gerceklestirdikleri saglik iletisimi faaliyetleri
karsilastirmali olarak incelenmesi de hedeflenmis olup; literatiirde bu nitelikte bir calisma bulunmamasi nedeniy-
le gerceklestirilen analizin alan yazina katki saglama ve bu alanda yapilacak calismalara metodolojik bir ¢cerceve
sunma potansiyeli, 6zgiin degerini olusturmaktadir.
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2.2. Arastirmanin Evreni, Orneklemi, Sinirhliklan

Arastirmanin evrenini, Tlrkiye’de Instagram’da resmi hesabi bulunan ve bu mecra Uzerinde paylasim gercekles-
tiren tim hastaneler olusturmaktadir. Arastirmanin érneklemi ise, amach 6rneklem yontemi ile belirlenmistir.
Amacli 6rneklem tekniginde, 6rnekleme dahil eden nesne ya da kisilerin arastirma amaglarina uygun nitelikte ol-
masi 6nem tasimakta olup; toplumsal olay ve olgulari anlama amaci tasiyan ¢alismalarda siklikla kullanilmaktadir
(Buylikoztiirk, Ozcan, Akgiin, Karadeniz, Demirel & Kilig Cakmak, 2018, s. 92-93; Yildirim ve Simsek, 2008, s.107).
Bu baglamda 6rneklem icerisine, mulkiyete gére 6zel hastaneler kategorisinde 6zel kuruluslara ait hastanelerden
Medipol Saglk Grubu, vakiflara ait 6zel hastanelerden Yeditepe Universite hastanesi ve kamu hastanesi alt grubu
olarak istanbul Universitesi Cerrahpasa ve istanbul Universitesi Tip Fakiiltesi (Capa) hastanelerinin resmi Instag-
ram hesaplari dahil edilmistir. Bu sinirlandirmanin temel nedeni, milkiyet tlrlerine gore hastanelerin, Yildirim
ve Konca (2018, s. 4)’'tin vurguladigi Gizere kamu ve 6zel hastane olarak ayrilmasidir. Kamu hastaneleri de kendi
icerisinde Saghk Bakanligi ve Universite Hastaneleri olarak siniflandiriimaktadir. Miilkiyet durumuna gére 6zel
hastaneler ise, 6zel kisi ve kuruluslar, vakiflar, yabancilar ve azinliklara ait hastaneler olarak dérde ayrilmaktadir.
Bu calismada, érneklemin bu dort saglk kurulusunun Instagram hesaplari ile sinirlandirilmasinin temel nedeni,
GUngor (2019)’'un belirttigi Gzere, Turkiye’de 6zel hastaneler ve Universite hastaneleri basta olmak tzere kamu
hastanelerinin Instagram kullanimi arasinda niceliksel ve niteliksel farklar bulunmasidir.

Arastirmanin zaman aralig), Tiirkiye’de ilk Covid-19 vakasinin agiklandigi 11 Mart 2020 tarihi ile ig isleri
Bakanlig’’nin yeni normallesme genelgesini yayinladigi 1 Haziran 2020 tarihi ile sinirlandirilmistir. incelenen iletile-
rin, arastirma sonrasi donemde, silinme, degisme ve etkilesim dizeylerinde farklilik olma ihtimali bulunmaktadir.
Calismada, arastirma platformu Instagram olarak belirlenmistir. Bu arastirmanin Instagram ile sinirlandiriimasinin
nedenleri, mecranin kullanicilarin fotograf ve video yiklemesini temel alan yapisi ile metin agirlikli sosyal medya
platformlarindan ayrilmasi, mecranin etkilesimli yapisinin kullanicilarin paylasimlari gorme/begenme ve yorumla-
masina imkan tanimasi ve gorsel agirlikl yapisinin paylasimlarin dikkat ¢ekiciligi ve etkilesim diizeyinin ylksekligi
Gizerinde belirleyici olmasidir (McNely, 2012; Kim & Kim, 2020, s.2160, Malik, Khan & Quan-Haase, 2021). Bu te-
mel etmenlere ek olarak, We Are Social Dijital Global Overview 2020 raporu sonuglarina gore Instagram’in Turki-
ye’'de 16-64 yas arasi kullanici grubunda en yliksek diizeyde kullanilan ikinci sosyal medya platformu olmasi, salgin
siirecinde halkin bilgi ihtiyacinin yiksekligi ile baglantili olarak bu g¢alismada incelenmesinde etkili olan bir diger
faktordar. Ayrica, Instagram’in toplum sagligini etkileyen bir kriz durumunda bilgi paylasimi icin 6n plana ¢ikmasi,
diinya capinda merkez saglik kuruluslari tarafindan Covid-19 pandemisi boyunca etkin kullanilmasi (Glingér, 2019;
Malik vd., 2021) ve ¢alismanin literatlr taramasi bolimiinde deginildigi lizere kamu ve 6zel hastanelerin salgin
doneminde Instagram’da gerceklestirdikleri saglk iletisimi faaliyetlerini karsilastirmali olarak analiz eden bir ¢a-
lismanin alan yazinda bulunmamasi, ¢calismada arastirma platformu olarak Instagram’in secilmesinde belirleyici
olmustur.

2.3. Arastirmanin Yontemi

Calismada, 6rneklem dahilinde yer alan hastanelerin, inceleme déneminde Instagram hesaplarinda paylastiklari
iletilere yonelik nitel ve nicel icerik analizi gerceklestirilmistir. Yazili icerigin sistemli, nicel ve objektif olarak anali-
zine imkan taniyan bir arastirma yéntemi olan icerik analizi calismalarinda, niceliksel boyut, paylasilan iceriklerde
acik olarak paylasilan unsurlarin (gorsel, video, link, kelime sayisi gibi) istatistiki analizini icermekte olup; niteliksel
boyut iceriklerde hangi unsurlarin ya da neyin kastedildigini belirlemeye yonelik analizleri kapsamaktadir (Ack-
land, 2013, s.35-38; Vergeer & Hermans, 2008, s. 51). iletisim alaninda gergeklestirilen arastirmalarda geleneksel
medya mesajlarinin incelenmesi amaciyla siklikla kullanilan yéntem, giinimizde yeni medyada paylasilan icerik-
lerin analizleri icin de yogun bir bicimde kullaniimaktadir (Baxter & Babbie, 2004, s. 314; Jensen, 2011, s.52). Bu
yontemle gerceklestirilen calismalarda, analiz kategorileri incelenen konuya ve arastirma amacina yonelik olarak
arastirmacilar tarafindan olusturulabilmektedir. Bu baglamda, bu calismada arastirma modeli icerisinde yer alan
konu kategorisi, Bulunmaz (2019)’un Amerika Birlesik Devletleri'nde saglik kuruluslarinin Twitter Gizerinde gercek-
lestirdikleri saglik iletisimi faaliyetlerini inceleyen calismasi; salgina yonelik saglik iletisimi faaliyetleri ve iletinin
bicimsel yapisi kategorileri Shih, Wijaya, Brossard (2008) ile Liu & Kim (2011)’nin salgin donemlerinde medyada
saglik iletisimi mesajlarinin sunumunu inceleyen arastirmalari; mesajin tonu kategorisi Mutua & Oloo Ong’ong
(2020)’un Covid-19 salgininda medya kuruluslarinda haber Gretimini inceledikleri calisma, etkilesim Aufa, Sulisti-
adi & Djawas (2020)’nin Covid-19 salgini déneminde hastanelerin Instagram kullanimi etkilesim diizeyi agisindan
analiz ettikleri arastirmalari, mesaj ¢agrisimi kategorisi Ersan & Avsar (2020)’nin Covid-19 doneminde Saglik Ba-
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kanhgi kamu spotlarini analiz ettigi calisma temel alinarak olusturulmustur. Ayrica, modelde hastanelerin Instag-
ram paylasimlarinda yer alan iceriklerin kaynagi da bir alt kodlama kategorisi olarak incelenmistir.

Tablo 1: Arastirma modeli

Saglik iletisimi Faaliyetlerinin Konu Baglaminda Analizi

Kurumsal Duyurumlar

Kurumla ilgili gelismeler, ilerlemeler, yenilikler ve haberler konulu igerikler

Kutlama ve Anma
Etkinlikleri

Ozel giin ve haftalar dahilinde gerceklestirilen etkinlikler, kutlama ve anma
mesajlan konulu igerikler

Saglik ve Hastaliklarla
ilgili Bilgilendirme

Herhangi bir hastalik, belirtileri, tedavi yontemleri konulu igerikler

Kisisel saghgi veya
toplum saghgini
etkileyen bir konuda
tutum ve davranig
olusturma/degistirme

Herhangi bir kot aliskanlik ya da saglikli yasam kalitesini bozan bir davranis
bicimiyle ilgili tutum ve davranis degisikligi konulu igerikler

Saghkl Yagsam

Hasta veya saglikli bireylere yénelik saglikli yasam onerileri, pratik bilgiler

Doktorlar ve Saghk
Personeli

Hastanede gorev yapan saglik personelinin basarilari, galismalari, uzmanlik alanlari
vb. konulu igerikler

Hastalar ve Hasta

Hastanede tedavi olan hastalarin yorumlari, beklentileri, degerlendirmeleri, tedavi

Hikayeleri stiregleri vb. konulu iletiler
Covid-19 Salgini Covid-19 salgini konulu iletiler
Diger incelenen kategorilerin disinda kalan igerikleri konu alan iletiler

Covid-19 Salginiyla ilgili iletilerin Konu Baglaminda Analizi

Salgin Sonuglari

Hastaligin ve salginin sonuglarini konu alan igerikler (Ornegin toplam can kayb,
hasta hikayeleri, enfekte olan kisi sayisi konulu iletiler)

Belirsizlik ve Risk

Hastalik ve salginla ilgili risk ve belirsizlik olusturan icerikler (Ornegin hastaliginin
yayllma yollarinin belirsizligi, belirtilerin gesitliligi, tedavi siirecinin belirsizligi konulu
iletiler)

Merkezi Eylem,
Onlem ve Tedbirler

Yetkili kurum ve kisilerin hastalik ve salgin siirecinde aldiklari nlemler, uygulamaya
gecirdikleri tedbirler ve stratejiler konulu iletiler (Ornegin, Saglik Bakanligi veya
Diinya Saghk Orgiitii agiklama ve tedbirleri)

Giivence ve Uyum

Halkin pandemi dénemindeki korkusunu/endisesini azaltma ve yeni siirece uyum
saglamasini kolaylastirma konulu icerikler (Ornegin: asi calismalarinda ilerlemeler,
tedavi siireglerinin basarilari veya normallesme siireci konulu iletiler)

Bilimsel Gelismeler

Salgin ve hastalikla ilgili bilimsel gelismeler ve akademik ¢alismalar konulu igerikler
(Ornegin yeni tedavi ydntemleri veya bir ilacin etkinligi iletiler)

Hastaligin Tespiti

Hastalik belirtileri konulu igerikler (Ornegin, hastaligin belirtileri ya da hastaligin
yayilmasini kolaylastiran etmenler konulu iletiler)

Hastaligin
Yayilmasinin
Engellenmesi

Hastaligin bulagsmasi ve salginin yayilmasinin engellemesi konulu igerikler (Ornegin;
bulasicihigi engelleme yollari konulu iletiler)

Saglik Sistemi

Saglik sistemi ve saglik galisanlarinin yetkinligi, is yliki vs. konulu icerikler

Hayati Risk Faktorleri

Hastaliga yakalanmayi kolaylastirabilecek veya yakalanildigi durumda iyilesmeyi
zorlastirabilecek risk faktérleri konulu icerikler (Ornegin kalp ya da seker
hastalarinda hastaligin seyri konulu igerikler)

Bicimsel Yapi

Gorsel

Fotograf, bilgi iletisim teknolojileriyle tiretilmis gorsel vs. igeren iletiler

Video

Video, bilgi iletisim teknolojileriyle Uretilmis video igeren iletiler
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Mesajin Tonu

Olumlu

Salgin siireci ve diger saglik iletisimi faaliyetleri ile ilgili olumlu mesaj tonuna sahip
icerikler (Ornegin, bir hastanin Covid-19 siirecini yenmesi ya da hastanenin
kurumsal bir basarisi konulu iletiler, korunma yéntemleri ile hastaligin bulagsmasini
azaltilabilecegi vb.)

Olumsuz

Salgin sureci ve diger saglik iletisimi faaliyetleri ile ilgili olumsuz mesaj tonuna sahip
icerikler (Ornegin, salginda yogun bakim doluluk oraninin artmasi, doktorlarin
salgin nedeniyle sehit olmasi, hasta bakma kapasitesinin dolmasi konulu igerikler)

NOtr

Salgin siireci, hastalik ya da hastanelerin saglik iletisimi faaliyetleri ile ilgili
olumlu/olumsuz ifadeler yerine gergekgi ifadelerin kullaniimasi

Mesaj Cagrisimlan

Rasyonel

Gergek, akla uygun, mantikl gerekgelerle sunulan saglik iletisimi mesajlari (Ornegin:
salginla ilgili istatistiki veriler, asi ¢alismalarinin faz degerleri konulu igerikler,
korunma yontemleri)

Duygusal

Korku, risk, nese, mutluluk, umut, umutsuzluk gibi duygular cergevesinde sunulan
saglik iletisimi mesajlari (Ornegin: Salginda hayatini kaybeden hastalarin/saglk
¢alisanlarinin hikayeleri veya saglik ¢alisanlarinin basari hikayeleri konulu icerikler)

iletinin Kaynag

Kurum

Kurumun kendisi tarafindan olusturulan icerikler

Merkez Saglik
Kuruluglan

Merkez saglik kuruluslari olarak Saglik Bakanlig veya Diinya Saglik Orgiitii gibi
kuruluslar tarafindan olusturulan igerikler

Kitle iletisim Araglar

Gazete, dergi, televizyon kanal gibi geleneksel kitle iletisim araglar tarafindan
olusturulan igerikler

Hastalar ve hasta
yakinlar

Hastalar ya da yakinlari tarafindan olusturulan igerikler

Doktorlar ve Saghk
Personeli

Doktorlar veya ilgili saghk personeli tarafindan olusturulan igerikler

Diger incelenen kategorilerin disinda kalan igerik {reticileri
Etkilesim
iletilerin iletilerin toplam gériintiilenme veya begeni sayisi

goriintiilenme/begeni
sayisl

iletilerin yorum sayisi

iletilere yapilan toplam yorum sayisi

Kaynak: Bulunmaz (2019); Shih, Wijaya, Brossard (2008); Liu ve Kim (2011); Mutua ve Oloo Ong’ong (2020); Aufa, Sulistiadi
ve Djawas (2020); Ersan ve Avsar (2020)'den gelistirilmistir.

Arastirmanin gegerliligi ve glivenirligini saglamak igin, inceleme kategorilerinde konu ve kaynak katego-
rilerine “diger” kategorisi eklenerek hatalar engellenmeye ¢alisiimistir. Arastirmada incelenen saglik iletisimi faa-
liyetlerinin dagilimi ve Covid-19 salgini ile ilgili konularin dagilimina yonelik kategoriler icin kodlama tablosu ¢oklu
kodlamaya imkan taniyacak bigcimde olusturulmus olup; diger kategoriler igin tekil kodlama gergeklestirilmistir.
Arastirmanin gecerliligi ve giivenilirligi igin; icerikler, iki arastirmaci tarafindan iki defa kodlanmistir ve giivenilirlik
dizeyi %98,3 olarak hesaplanmistir. Arastirmanin sorulari ise su sekilde olusturulmustur:

1. inceleme déneminde ilgili hastanelerin Instagram sayfalarinda yer alan igerikler, konulara gére nasil bir
dagihm gostermektedir?

2. inceleme déneminde ilgili hastanelerin Instagram sayfalarinda yer alan Covid-19 salgini konulu igerik-
ler, pandemi ile ilgili alt konu baslklari baglaminda nasil bir dagihm géstermektedir?

3. inceleme déneminde ilgili hastanelerin Instagram sayfalarinda paylastiklari iletilerin etkilesim diizeyi
nasil bir dagilim gostermektedir?
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3. Bulgular

Bu calisma kapsaminda, 11.03.2020 ve 01.06.2020 tarihleri arasinda, incelenen hastanelerin Instagram sayfalari-
na yonelik gerceklestirilen icerik analizi bulgulari asagida yer almaktadir.

Tablo 2: incelenen hastanelerin instagram sayfalarinda saptanan iletilerin niceliksel dagilimi

incelenen Hastaneler n 9%
Yeditepe Universite Hastanesi | 79 21.8
Medipol Saghk Grubu 202 55.8
istanbul Universitesi 42 11.6
Cerrahpasa Tip Fakiiltesi

Hastanesi

istanbul Universitesi Tip 39 10.8
Fakiiltesi Hastanesi (Capa)

Toplam 322 100

Tabloda gorildugi Gzere, incelenen hastanelerin Instagram paylasimlarinin niceliksel dagilimda, birinci
sirada Medipol Saglik Grubu, ikinci sirada Yeditepe Universitesi hastanesi yer almaktadir. Ayrica, istanbul Univer-
sitesi baglantili hastanelerinin mecrada, paylasim sayilarinin az ve birbirine sayisal olarak yakin oldugu gorilmek-
tedir. Bu sonug, Covid-19 salgini stirecinde halkin bilgi ihtiyacinin ylikselmesine bagl olarak; pandemiyle ilgili ka-
muoyunun dogru bilgilendirilmesi amaciyla, incelenen 6zel hastanelerin mecrayi daha etkin kullandiklarini ortaya
koymaktadir. Ayrica, bu verilere ulasilmasi, incelenen iki hastanenin Covid-19 pandemisi disinda, saglik iletisimi
ile ilgili farkh alanlarda paylasimlarina devam ederek; kurum-hasta etkilesimini stirekli kilmayr amaglamasi ile de

baglantilidir.

Tablo 3: incelenen hastanelerin instagram sayfalarinda saptanan iletilerin konu baglaminda analizi

Saghk iletisimi Faaliyetlerinin Yeditepe Medipol istanbul istanbul
Konu Dagilimi Universite Saglhk Grubu Universitesi Universitesi Tip
Hastanesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi
Fakiiltesi Hastanesi (Capa)
Hastanesi
% n % n % n %
Kurumsal Duyurumlar 10.1 17 8.4 19 45.2 12 30.8
Kutlama ve Anma Etkinlikleri 23 29.1 48 23.8 10 23.8 10 25.6
Saglk ve Hastaliklarla ilgili 33 41.8 38 18.8 0 0.0 0 0.0
Bilgilendirme
Kisisel saghgi veya toplum 7 8.9 23 11.4 0 0.0 0 0.0
saghgini etkileyen bir konuda
tutum ve davranig
olusturma/degistirme
Doktorlar ve Saglik Personeli 2 2.5 13 6.4 11 26.2 12 30.8
Hastalar ve Hasta Hikayeleri 2 2.5 4 2.0 0 0.0 0 0.0
Saghkh Yasam 13 16.5 42 20.8 0 0.0 0 0.0
Covid-19 Salgini 24 30.4 91 45.0 16 38.1 21 53.8
Diger 0 0.0 4 2.0 1 24 1 2.6
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COVID-19 Pandemisi Siirecinde Kamu Hastanelerinin ve Ozel Hastanelerin Instagram’da Dijital Sadlik iletisimi Calismalari
Uzerine Bir icerik Analizi

Tabloda gorildiigi lzere, istanbul Tip Fakiiltesi (Capa) ve istanbul Universitesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi
Hastanelerinin ve Medipol Saglik Grubu’nun Instagram paylasimlarinin niceliksel dagiliminda, birinci sirada Co-
vid-19 salgini ile ilgili icerikler yer almaktadir. Buna karsin, Yeditepe Universitesi Hastanesi’nin Instagram sayfa-
sinda ise; birinci sirada saglik ve hastaliklarla ilgili bilgilendirici iceriklerin yer aldig tespit edilmistir. Instagram’da
Yeditepe Universite hastanesi saglik ve hastaliklarla ilgili bilgilendirme galismalarini, hastalik tanimlari, belirtileri
ve tedavi suregleri Gzerine kurgularken; Medipol Saglik Grubu Covid-19 déneminde yasanabilecek saglik sorunlari
ve belirli hastalik tiirlerinin sahip olan hastalarin risk faktorleri ile ilgili olarak toplumu bilgilendirme islevini yerine
getirmistir.

Calismada dort saglik kurulusunun da kurumsal duyurumlara degisen oranlarda yer verdigi saptanmis
olup; 6zel hastaneler pandemi déneminde calisma saatleri, cevrimici doktor goriismeleri gibi iceriklere bu kap-
samda daha fazla yer verirken; kamu hastaneleri salginla miicadele siirecinde destek aldiklari kuruluslar, etkinlik
duyurumlari, yayin duyurulari gibi icerik paylasimi gerceklestirmistir. Kutlama ve anma etkinlikleri konulu saglik
iletisim faaliyetlerine ise, mecrada en yiiksek diizeyde yer veren saglik kurulusunun Medipol Saglik Grubu oldugu
saptanmistir. Dort saglik kurulusu da Instagram paylasimlarinda inceleme déneminde yer alan Anneler giini, 23
Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami, 19 Mayis Genglik ve Spor Bayrami ve Ramazan Bayrami ile ilgili olarak,
duygusal icerikli paylasimlar gerceklestirmistir. Ancak; sayisal olarak daha ylksek dizeyde Medipol Saglik Gru-
bu’nda Instagram sayfasinda saptanmakla birlikte, iki 6zel hastanenin de Ebeler Gind, Psikologlar Gini saglik
sektorliinde calisan meslek gruplarina yonelik 6zel giinlere ve Engelliler Haftasi, Diinya Kizilay-Kizilhag glinG gibi
toplumsal farkindalik amaglayan giin ve haftalara yonelik kutlama mesajlari da yayinladigi sonucuna ulasiimistir.
istanbul Universitesi ve istanbul Universitesi Cerrahpasa tip fakiiltelerinin ise, Covid-19 déneminde vefat eden
saglik personelleri olan Prof. Dr. Cemil Tascioglu, Prof. Dr. Feriha Oz gibi taninmis bilim insanlarina yénelik anma
mesajlarina Instagram’da yer verdigi saptanmistir. Kisisel saghgi ve toplum saghgini korumaya yonelik olarak resmi
Instagram hesabindan en yiksek diizeyde paylasim gosteren saglik kurulusu ise; Medipol Saglik Grubu’dur. Sagl-
gin korunmasi amaciyla, hastane asi yaptirma, diizenli doktor kontrolleri gerceklestirme, spor yapma, tutiin Grin-
leri birakma gibi farkli konularda davranis bicimleri gelistirmelerine yonelik takipcilerine ¢agrida bulunmustur.

Doktorlar ve saglik personeli konulu icerik paylasimi da en yiliksek diizeyde Medipol Saghk Grubu’nun
Instagram hesabinda saptanmistir. Bu sonuca ulasiimasinin temel nedeni, mecrada farkh branslarda doktorlarin
hem Covid-19 salgini hem de farkh hastaliklarla ilgili bilgilendirici icerikler paylasarak; uzmanlk alanlariyla ilgili
detayl bilgi vermesidir. Analizde, Yeditepe Universitesi hastanesinde hesabinda da, doktorlarin uzmanlik alan-
lari ve yetkinliklerini konu alan icerikler paylasildigl saptanmistir. Calismada, istanbul ve istanbul Cerrahpasa Tip
Fakulteleri hastanelerinin hesaplarinda ise; doktorlar ve saglik personeli konulu iletilere yiiksek diizeyde yer ve-
rildigi saptanmis olup; bu sonuca ulasiimasinin nedeni Covid-19 pandemisi slirecinde cesitli bilimsel toplantilar
gerceklestiren ve toplum sagligina yonelik olarak oneriler getiren yetkin saglk personeli ile ilgili iceriklere, bu
hesaplarda siklikla yer verilmesidir. Hasta ve hasta hikayeleri konulu icerikler ise, sadece incelenen iki 6zel hasta-
nenin Instagram hesaplarinda saptanmistir. Yeditepe Universitesi hastanesinin sayfasinda, pandemi déneminde,
bu hastanede tedavi géren Galatasaray Futbol Kuliibi baskani Mustafa Cengiz’in tedavi siirecine yonelik iletiler,
bu kategoride yer almaktadir. Calismada yiiksek etkilesim olusturan bu icerikle, saglik kurulusunun hem spor
camiasl i¢in Unld bir isimle ilgili kamuoyunu bilgilendirme, hem de hizmetlerinin yetkinligini tanitma imkani elde
ettigi saptanmistir. Saglikl yasam konusundaki iceriklerin ise; ylksek diizeyde Medipol Saglik Grubu ve Yeditepe
Universitesi’nin Instagram sayfalarinda yer aldigini tespit edilmistir. Bu iletilerin icerigini ise, saglkli beslenme
onerileri, spor ve aktivite, Ramazan ayinda dogru beslenme vb. konular olusturmaktadir.

Analiz sonucunda, farkli konularda icerik paylasimi gerceklestirerek; saglik iletisimi faaliyetlerini strdi-
rilebilir kilan hastanelerin; Yeditepe Universite Hastanesi ve Medipol Saglik Grubu oldugu saptanmistir. incele-
nen kamu hastanelerinin ise, Instagram paylasimlarinda Covid-19 salgini ile ilgili iceriklere ylksek dizeyde yer
vermekle birlikte; diger saglik problemleri, saglkli yasam icin 6neriler, hastaliklar, hasta 6yki ve beklentileri gibi
iceriklere yer vermedigi sonucuna ulasiimistir. Dolayisiyla Instagram’da kamu Universite hastanelerinin sadece sal-
gin konusunu merkeze alan iletisim ¢alismalari; topluma strdirilebilir bir saglik anlayisi kazandirilmasi icin takipgi
beklentilerini karsilama konusunda bir eksiklik olusturmaktadir.
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Tablo 4: incelenen hastanelerin instagram hesaplarinda saptanan Covid-19 salgini konulu iletilerin salginla
ilgili konulara yer verme bigimleri baglaminda analizi

Covid-19 Salgini Konulu Yeditepe Medipol Saglik | istanbul istanbul
iletilerin Konu Dagilimi Universite Grubu Universitesi Universitesi
Hastanesi Cerrahpasa Tip | Tip Fakiiltesi
Fakiiltesi Hastanesi
Hastanesi (Capa)
% n % n % n %
Salgin Sonuglan 1 2.4 3 1.5 2 4.8 2 5.1
Belirsizlik ve Risk 2 1.3 4 2.0 1 2.4 1 2.6
Merkezi Eylem, Onlem ve 0.0 0.0 0 0.0 4 9.5 1 2.6
Tedbirler
Giivence ve Uyum 2 2.5 12 5.9 2 4.8 2 5.1
Bilimsel Gelismeler 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0
Hastaligin Tespiti 3 3.8 5 2.5 0 0.0 0 0.0
Hastaligin Yayilmasinin 13 16.5 74 36.6 7 16.7 9 23.1
Engellenmesi
Saglik Sistemi 2 2.5 11 5.4 14 33.3 18 46.2
Hayati Risk Faktérleri 4 5.1 11 5.4 0 0.0 0 0.0
Diger 3 3.8 4 2.0 0 0.0 0 0.0

Tabloda goruldigi tzere, incelenen saglk kuruluslarinin tamami, hastaligin engellenmesine yonelik ola-
rak icerik paylasimina, Instagram sayfalarinda yiiksek diizeyde yer vermistir. Bu kategoride yer alan igeriklere,
sosyal mesafe onlemlerine uyulmasi, evde kalinmasi ¢agrilari 6rnek olarak verilebilir. Hastaligin tespiti konulu
icerikler ise, sadece Medipol Saglk Grubu ve Yeditepe Universite Hastanesinin Instagram sayfalarinda disiik dii-
zeyde saptanmistir. Bu kategoride yer alan iletiler, ylksek ates, kuru oksirik, koku kaybi gibi hastaligin belirtileri
konusunda kamuoyunu bilinglendirerek; test oranini arttirma ve bulasin dnlenmesi amaci tasimaktadir. Saglik sis-
temi ve Covid-19 salgininda saglik personelinin yetkinligine yonelik icerikler ise, incelenen dort saghk kurulusunun
da Instagram sayfasinda saptanmistir. Ancak, istanbul ve istanbul Cerrahpasa Tip Fakiilteleri Hastaneleri’nin resmi
Instagram hesaplarinda bu iceriklere daha yiksek dizeyde yer verildigi sonucuna ulasiimistir. Salginin sonuglari
konulu iletiler ise, tim saglik kuruluslarinin Instagram sayfalarinda yer almakta olup; kamu hastanelerinin sayfala-
rinda bu o6zellikteki iletilerin daha fazla oldugu tespit edilmistir. Saglik hizmetleri ve salginin sonuglari kategorile-
rinde tespit edilen bu sonuglar, iki saglk kurulusunun da pandemiyle miicadele siirecinde etkin rol almasi, yogun
bakim hizmeti sunmasi ve hasta yogunlugunun artmasiyla ilgilidir.

Hayati riskler konulu iceriklerin, sadece Medipol Saglik Grubu ve Yeditepe Universite hastanesinin Instag-
ram sayfalarinda yer aldigi gériilmektedir. Bu sonuca ulasiimasinin temel sebebi ise, her iki saglk kurulusunun da
pandemi siirecinde risk olusturabilecek hastaliklara sahip bireylere ve alinmasi gereken tedbirlere yonelik icerik
Gretmesidir. Tum saglk kuruluslarinin hesaplarinda dusik dizeyde tespit edilen belirsizlik ve risk konulu igerikler
ise, hastaliga yonelik tedavi siirecinin ve salginin ne zaman sona ereceginin belirsizligi Gizerine sekillenmektedir.
Calismada saptanan bir diger 6nemli sonug ise, merkezi saglk otoritelerinin eylem planlari ve tedbirleri konulu
iceriklerin, istanbul Tip ve istanbul Cerrahpasa Tip Fakiiltesi Hastanelerinin sayfalarinda saptanmasidir. Merkezi
kamu saghgi sisteminin bir pargasi olarak tniversite hastaneleri Saglik Bakanligi’nin tedbir ve dnlemlerini iceren
iletilere, Instagram paylasimlarinda daha yuksek diizeyde yer vermistir. Halkin pandemi dénemindeki korkusu-
nu ve endisesini azaltma ve belirsizligi azaltma amaci tasiyan iletiler, incelenen saglik kuruluslarinin sayfalarinda
disik dizeyde saptanmistir. Bu iletilerin geneli, sosyal mesafe ve karantina tedbirlerinin gerekliligi ve kisa sireli
olacagina yonelik iceriklerdir. Ancak, bu icerikler bir zaman vurgusu icermemekte olup; kisitlamalarin siresi ile
ilgili belirsizlikten dolayl hedef kitleye net bir bilgi vermemektedir. Diger kategorisinde yer alan iletiler ise, daha
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yuksek diizeyde Medipol Saglik Grubu’nun Instagram sayfasinda saptanmistir. Bu dagilimin temel sebebi, Co-
vid-19 pandemisi nedeniyle siki karantina ve sosyal mesafe tedbirlerinin uygulandigi inceleme doneminde, Evde
Kal kampanyasi kapsaminda, bireylerin evde kaldiklari donemde yapabilecekleri etkinliklere yonelik saglk kuru-
lusunun icerik paylasimi gerceklestirmesidir. ilgili saghk kuruluslarinin sayfalarinda bilimsel gelismelere y&nelik
herhangi bir veri saptanmamasi, inceleme déneminin salginin ilk donemi olmasina bagl olarak; asi, ilag ve tedavi
yontemlerine yonelik, tip diinyasinda bir belirsizligin olmasiyla ilintilidir.

Bu baglamda Covid-19 salgini ile micadele siirecinde, incelenen hastanelerin tamaminin saglik iletisimi
faaliyetlerini hastaligin yayillmasinin engellemesi tizerine kurguladigi gérilmektedir. Ayrica, pandemi ile miicade-
le stirecinde 6n plana ¢ikan Universite hastanelerinin saglik hizmetlerinin yetkinligine yonelik icerik Grettiginin
saptanmasi da galismada tespit edilen &nemli bir sonugtur. Ancak, Medipol Saglik Grubu ve Yeditepe Universite
Hastanesi, Instagram sayfalarinda hastalik belirtileri ve farkl hastaliklari olan takipgilerini potansiyel risklerden
korumaya yonelik saglik iletisimi faaliyetleri de gerceklestirerek; toplumun bilgi eksikligini farkli yonlerden ka-
patmayi amagclamistir. Bu amacgla, ¢evrim igi etkinlikler ve canh yayinlar diizenleyen iki hastanenin de, pandemi
donemine 6zel saglik iletisimi stratejilerini daha etkin bir bicimde uyguladigi goriilmektedir.

Tablo 5: incelenen hastanelerin Instagram sayfalarinda saptanan iletilerin bigcimsel analizi

Bigimsel Yapi Yeditepe Medipol Saghk | istanbul istanbul
Universite Grubu Universitesi Universitesi Tip
Hastanesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi
Fakiiltesi Hastanesi
Hastanesi (Capa)
n % n % n % n %
Gorsel 66 83.5 161 79.7 31 73.8 29 74.4
Video 13 16.5 41 20.3 11 26.2 10 25.6
Toplam 79 100 202 100 42 100 39 100

Analizde, incelenen saglik kuruluglarinin tamaminin gorsel paylasiminin, video paylasimindan daha yuk-
sek oldugu gorilmektedir. Paylasilan gorseller arasinda pandemi ile miicadele siirecinde yapilmasi gerekenler ve
uyulmasi gereken tedbirlere yonelik gesitli programlarla tretilmis icerikler, ¢alisan fotograflari vs. yer almaktadir.
ilgili saglik kuruluslarinin video igerikleri paylasim bicimi ise, degisiklik gdstermektedir. Kamu hastaneleri kendi
Urettikleri videolarla birlikte, 6zellikle salgin siirecindeki faaliyetlerine yonelik kitle iletisim kanallarinda yayinla-
nan haber ve belgesel kesitlerini Instagram sayfalarinda paylasirken, Medipol Saglik Grubu ve Yeditepe Universite
Hastanesi ise, 6zel kutlamalar, doktorlar ve saglik personeli, hastaliklar gibi farkli konularda kendi trettikleri vide-
olarin paylasimini gergeklestirmistir.

Tablo 6: incelenen hastanelerin resmi Instagram sayfalarinda saptanan iletilerin mesaj tonu
baglaminda analizi

Mesajin Yeditepe Medipol Saghk istanbul istanbul Universitesi
Tonu Universite Grubu Universitesi Tip Fakiiltesi

Hastanesi Cerrahpagsa Tip Hastanesi (Capa)

Fakiiltesi Hastanesi

n % n % n % n %
Olumlu 66 83.5 182 90.1 34 81.0 29 74.4
Olumsuz 10 12.7 16 7.9 4 9.5 8 20.5
Notr 3 3.8 4 2.0 3 7.1 2 5.1
Toplam 79 100 202 100 42 100 39 100
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Calismada, incelenen saglik kuruluslarinin tamaminin Instagram’da gerceklestirdigi paylasimlarinda,
olumlu mesajlara, olumsuz mesajlara kiyasla daha yiiksek diizeyde yer verdigi saptanmistir. Olumlu nitelikteki
icerikler, salginla ilgili olarak doktorlarin ve saglk personelinin salginla miicadele surecinde verdigi cabaya ve
yetkinliklerine odaklanan duygusal icerikler ve siki sosyal kisitlamalarina bireylerin uymasina yardimci olabilecek
nitelikte motive edici iletilerden olusmaktadir. Diger saglk iletisimi faaliyetlerine yonelik olumlu icerikler arasinda
ise, 6zel glin kutlamalari, saglik hizmet tanitimi, saglikli yasam onerileri vb. konulu iletiler bulunmaktadir. Olum-
suz icerikler ise, salgina yonelik olarak, farkh hastalik gruplarindaki bireylerin tasidigi risklere odaklanan, hastalar,
Covid-19 yogun bakimlari ve bu birimlerde gérev yapan personelin yogunluguna yonelik iletilerdir. Diger saglik
iletisimi faaliyetlerine yonelik olumsuz mesajlar ise, hastaliklar ve belirtileri ile ilgili olarak bilgi iceren ve sigara kul-
lanimi gibi sagliksiz aliskanliklarin risklerini merkeze alan iletilerdir. Notr iletiler ise hem konuyla alakasiz, hem de
saglk konusuyla ilgili olumlu ya da olumsuz herhangi bir mesaj ¢cagrisimi icermeyen, salt bilgi veren iceriklerden
olusmaktadir.

Tablo 7: incelenen hastanelerin resmi Instagram sayfalarinda tespit edilen iletilerin ¢agrisimi
baglaminda analizi

Mesaj Cagrisimi | Yeditepe Medipol Saghk istanbul istanbul
Universite Grubu Universitesi Universitesi Tip
Hastanesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi
Fakiiltesi Hastanesi
Hastanesi (Capa)
n % n % n % n %
Rasyonel 59 74.7 128 63.4 10 23.8 10 25.6
Duygusal 20 25.3 74 36.6 32 76.2 29 74.4
Toplam 79 100 202 100 42 100 39 100

Analizde, Medipol Saglik Grubu ve Yeditepe Universite hastanelerinin rasyonel paylasimlara daha yiiksek
diizeyde yer verdigi saptanmigtir. Bu sonuca ulasiimasinin temel nedeni, iki kurumun da 6zel saghk kurumlari
olmalarina bagh olarak; saglk personellerinin uzmanligi ve hastaliklarla ilgili yetkinliklerini vurgulamayi amagla-
masidir. Bu nedenle, iki kurulus da farkli hastaliklar, belirtileri, tedavi yontemleri konulu igeriklerde, uzman olan
doktorlarin gorisleri ve bilimsel kanitlardan yararlanarak; kaynak olarak glvenirliklerini artirmayi hedeflemis-
tir. ki kurum, Covid-19 salgini konulu icerik paylasimlarinda ise, pandemiyle miicadele siirecinde bulas hizinin
azalmasini amagladiklari igin; hastaliktan korunma ydntemlerini anlatan igerikler ve risk faktorlerini, insan sag-
ligina olumsuz somut etkiler izerinden kurgulamistir. Rasyonel iceriklere daha diisiik diizeyde yer veren kamu
hastaneleri ise, pandemi surecindeki galismalari, basarilari ve bilgilendirme faaliyetlerine yonelik olusturduklar
iceriklerde, alandaki uzmanhklarini vurgulamayi amaglamistir. Tim kurumlarin sayfalarinda duygusal ¢agrisim
iceren iletiler ise, bireylerin sosyal mesafe kurallarina uymasini amaglayan, 6zel giin ve haftalari kutlayan, saghk
calisanlarinin fedakarliklarina vurgu yapan paylasimlardan olusmaktadir. Ayrica, istanbul Universitesi'ne bagl iki
tip fakiltesi hastanesi, salgin strecinde kaybettikleri personellerine yénelik anma mesajlarini ve micadele si-
reglerini duygusal mesajlar lizerine temellendirmistir. Kamu hastanelerinden farkli olarak, Medipol Saglik Grubu,
mecrada salginla miicadele doneminde, yurttaslarin evde kalmalari igin, aile, sevgi, fedakarlik temal paylagimlar
da gergeklestirirken; Yeditepe hastanesi dogum hikayeleri gibi umut verici igerikler de paylagmistir.
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Tablo 8: incelenen hastanelerin resmi Instagram sayfalarinda tespit edilen iletilerin kaynak
baglaminda analizi

Kaynak Yeditepe Medipol istanbul istanbul
Universite Saghk Grubu | Universitesi Universitesi Tip
Hastanesi Cerrahpasa Fakiiltesi
Tip Fakiiltesi Hastanesi
Hastanesi (Capa)
n % n % n % n %
Kurum 74 93.7 201 99.5 37 88.1 35 89.7
Merkezi Hiikiimet 1 1.3 1 0.5 1 24 1 2.6
Birimleri/Temsilcileri
Kitle iletisim Araglari 1 1.3 0 0.0 4 9.5 3 7.7
Hastalar ve hasta yakinlar 0 0 0 0.0 0 0.0 0 0.0
Doktorlar ve Saglik Personeli | 1 13 0 0.0 0 0.0 0 0.0
Diger 2 2.5 0 0.0 0 0.0 0 0.0
Toplam 79 100 202 100 42 100 39 100

Tabloda gorildigi tzere, incelenen saglik kurumlarinin Instagram’da yiksek diizeyde, kendi igeriklerini
olusturdugu saptanmistir. Bu sonug, halkin bilgi ihtiyacinin arttigi salgin déneminde, taninmis saglik kuruluslarinin
bilgi acigini kapatma amaciyla kendilerini giivenilir kaynaklar olarak konumlandirdigini géstermektedir. incelenen
saglik kurumlarinin Instagram sayfalarinda Saglik Bakanligi/i¢ isleri Bakanhgi kaynakli iletiler sinirli sayida olup;
merkezi tedbir ve 6nlemleri duyurma amaciyla dort kurulus da, kendi igeriklerini olusturmustur. Kitle iletisim araci
kaynakli iletiler, istanbul Universitesi’ne bagl iki hastanenin sayfasinda daha yiiksek diizeyde saptanmistir. Bu so-
nuca ulagiimasinin nedeni, bu iki saglk kurulusunun pandemi doneminde acil hasta ve yogun bakim kapasitesinin
artmasi, alaninda uzman doktor ve egitimli saglik personeline sahip olmalari nedeniyle, kamuyu bilgilendirmede
etkin rol oynamasidir. Bu nedenle, iki hastanede gorev yapan uzmanlarin gorislerine yonelik TV/gazete yayinlari
ve belgesel gérintleri; iki saglik kurulusunun da Instagram sayfasinda paylasiimistir. Doktorlar ve saglik personeli
ile diger kaynakli icerikler ise, Yeditepe Universite hastanesinin Instagram sayfasinda tespit edilmistir. Bu igerikler,
dogum yaptiran bir uzmanin paylasimi ve Galatasaray Futbol Kullibli bagskani Mustafa Cengiz’in tedavi suireciyle
ilgili spor kulibinin olusturdugu icerikler olup; hastane tarafindan tekrar paylasiimistir.

Tablo 9: incelenen saghk kuruluslarinin resmi Instagram sayfalarinda tespit edilen
etkilesim diizeyi

Etkilesim Diizeyi Yeditepe Medipol istanbul istanbul
Universite | Saghk Grubu | Universitesi Universitesi Tip
Hastanesi Cerrahpasa Fakiltesi
Tip Fakiiltesi Hastanesi (Capa)
Hastanesi
n n n n
Toplam Begeni Sayisi 6.074 54.422 15.258 55.280
Toplam Gériintiilenme Sayisi 7.773 242.049 134.525 87.048
Toplam Yorum Sayisi 46 527 256 892
Toplam 13.893 296.998 150.039 143.220
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Analiz sonucunda toplam etkilesim diizeyi en yiiksek olan saglik kurulusunun Medipol Saglik Grubu, en
diisiik saghk kurulusunun Yeditepe Universitesi Hastanesi oldugu saptanmistir. istanbul Universitesi Tip Fakiiltesi
ve istanbul Universitesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi’nin Instagram paylasimlarinin ise, ileti sayisi diisiik olmasina
ragmen yiiksek diizeyde etkilesim olusturdugu tespit edilmistir. Calismada tespit edilen bir diger dnemli veri ise,
arastirmanin bicimsel analiz boliminde tartisildigi (izere, video iceriklerinin dort saglik kurumunun da Instagram
sayfasinda daha kisith diizeyde yer almasina ragmen, gorsellere gore etkilesim dizeyinin yuksekligidir. Bu bag-
lamda, gorsel-isitsel 6zellikleri ile videolarin, halkin saglik alanina ilgisinin yukseldigi inceleme déneminde, daha
ylksek etkilesim yarathg gorilmektedir.

inceleme sonucunda, Medipol Saglik Grubu’nun farkl alanlarda gergeklestirdigi saglik iletisimi faaliyetle-
rinin paylasimlarin etkilesim diizeyinin yiiksek olmasinda etkili oldugu; istanbul Universitesi’ne bagl iki saglik ku-
rulusunun da Covid-19 salginin ilk donemlerinde halkin yogun bilgi ihtiyacina yonelik olarak, salgini merkeze alan
iletisim stratejisinin takipgi etkilesimi yarattigi gériilmektedir. Yeditepe Universite hastanesinin ise, farkl saghk
iletisimi faaliyetlerini birlikte kullanmasina ragmen, diger saglk kuruluslarina gore etkilesim diizeyinin distklGg;
hesabin takipgi sayisinin diger hastanelere gore daha disik olmasiyla iliskili olarak degerlendirilebilir.

SONUC

Dijital iletisim teknolojileri ve sosyal medyanin gelisimiyle birlikte, saglik kuruluslarinin iletisim faaliyetlerini ger-
ceklestirdikleri mecralar da degismistir. Bu siiregte, farkli paydas gruplarla etkilesim olusturabilmek ve potansiyel
hastalari kendilerine ¢ekebilmek amaciyla 6zel hastaneler, bu arastirmada incelenen Instagram gibi mecralari
etkin kullanmaya baslamistir. Ayrica, kamu sektériinde faaliyet gosteren saglik kurumlariigin de hasta taleplerinin
dijitale kaymasiyla birlikte, sosyal medya platformlarini stirdirilebilir iletisim icin kullanmak bir zorunluga dénds-
mistir. Ozellikle, bu ¢alismada incelenen Covid-19 Salgini gibi toplum sagligini tehdit eden bir konuda belirsizlik
ve riskin yikseldigi durumlarda, glivenilir bilgi kaynaklari olarak hastanelerin iletisim strecinde 6n plana ¢ikmasi
gerekmektedir. Clinkl kamuoyunun saglik sektoriinde ana hizmet saglayicilari olan hastanelerden bilgi almasi,
hem bulas hizinin azaltilabilmesi icin sosyal mesafe kurallarina uymak gibi davranislarin benimsenmesi, hem de
halkin korku ve panik algisinin azaltilmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Sosyal medya platformlarinin baglanti-
sallik ve etkilesimsellik gibi temel 6zellikleri dikkate alindiginda, bu mecralarda paylasilan saglk iletisimi mesajlari-
nin genis kitlelere erisim ihtimali ylikselmektedir. Ayrica, anlik ve hizli veri paylasim imkani saglayan sosyal medya
mecralari, hedef kitleyle etkilesimli iletisim kurma ve kamuoyunun salgin dénemindeki potansiyel risklerle ilgili
bilgi diizeyini ylkseltme amaciyla da kullaniimaktadir. Bu baglamda, bu c¢alismada Covid-19 salgini doneminde;
incelenen kamu ve devlet hastanelerinin Instagram’da paylasimlari gerceklestirdikleri saglik iletisimi faaliyetleri ve
gonderilerin elde ettigi etkilesim dizeyi karsilastirmali olarak analiz edilmistir.

Analiz sonucunda, Instagram’da incelenen saglik kuruluslarinin tamaminin degisen diizeyde Covid-19
salginina yonelik paylasimlar gerceklestirdigi, ancak iceriklerin mesaj cagrisimlari, kaynak, konu, salginla ilgili ko-
nular, kaynak ve etkilesim diizeyi baglaminda farklilik gosterdigi saptanmistir. Bu baglamda, arastirmanin ilgili has-
tanelerin Instagram sayfalarinda yer alan iceriklerin konu baglaminda nasil bir dagilim gosterdigine yonelik birinci
sorusu su sekilde cevaplanmistir. istanbul Tip Fakdiltesi (Capa) ve istanbul Universitesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi
Hastanelerinin ve Medipol Saglik Grubu’nun Instagram’da yiiksek diizeyde Covid-19 salgini, Yeditepe Universite
hastanesinin ise saglk ve hastaliklarla ilgili igerik paylastigi saptanmistir. incelenen iki kamu hastanesinin ve Me-
dipol Saglik Grubu’nun Instagram’i salginla ilgili bilgilendirici icerik amaciyla yiiksek diizeyde kullanimi, Malik vd.
(2021)’in belirttigi lizere, Diinya Saghk Orgiitii, ABD Hastalik Kontrol Merkezi, Kizilhag gibi merkez saghk kurulus-
larina benzer bir bicimde toplumsal saghgi etkileyen bir kriz durumu ile micadele igin etkin kullandigini géster-
mektedir. Ayrica, ¢alismada ulasilan 6nemli bir bulgu da 6zel hastanelerin salginla ilgili iceriklerle birlikte saglik
iletisiminin farkli alanlarina yonelik icerik Giretmesine ragmen, kamu hastanelerinin mecrayi hem niceliksel hem
de niteliksel olarak tek boyutlu kullandiginin saptanmasidir. Bu sonug, topluma surdirilebilir bir saghk anlayisi
kazandirilmasi igin takipgi beklentilerini karsilama konusunda bir eksiklik yaratmaktadir. Arastirmanin ilgili saglik
kuruluslarinin Instagram sayfalarinda Covid-19 salgini konulu iceriklerin hangi konulara yogunlastigini belirlemeye
yonelik ikinci sorusu ise su sekilde cevaplanmistir. Analiz sonucunda, ilgili saglik kuruluslarinin tamaminin hastali-
gin bulas yollarinin engellenmesine yonelik icerik paylasiminin fazla oldugu, salginda saglk sistemi ve personelin
yetkinligine yonelik iceriklerin kamu hastanelerinin Instagram sayfalarinda daha yliksek diizeyde yer aldigi, 6zel
hastanelerin ise hayati risk faktérleriyle ve virls belirtileri ile ilgili icerik Urettigi saptanmistir. Bu baglamda, in-
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celenen dort saglk kurulusunun da Covid-19 salgini stirecinde bulasi 6nlemek icin icerik Grettiginin saptanmasi,
toplumda istenen saglik bilincinin insasinda etkin rol aldiklarini géstermektedir. Ayrica, kamu hastanelerinin saghk
sistemi ve personel yetkinligi vurgusu iceren paylasimlari, risk algisini azaltma, 6zel hastanelerin farkl hastaliklara
sahip olan hastalari salgindan korunma yontemleriyle ilgili bilgilendirmesi ise; risk altinda olan gruplarin bilgi
dizeyini ylkselterek, istenen davranis bicimlerini uygulamalari agisindan da ikna glicini yiikseltme potansiyeli
tasimaktadir. Arastirmanin, ilgili hastanelerin inceleme dénemi paylastiklari iletilerin etkilesim dizeyini belirle-
meye yonelik Gglncl sorusu ise, su sekilde cevaplanmistir. Analiz sonucunda begeni, goriintileme ve etkilesim
diizeyi en yiiksek olan kurumun, Medipol Saglk Grubu, en diisiik kurumun Yeditepe Universitesi Hastanesi oldugu
tespit edilmistir. Ayrica, istanbul Universitesi Tip Fakiltesi ve istanbul Universitesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi’nin
Instagram paylasimlarinin ileti sayisi distik olmasina ragmen, yliksek diizeyde etkilesim olusturdugu saptanmistir.
Bu sonug, Medipol Saglk Grubu’nun farkli alanlarda gerceklestirdigi saglk iletisimi faaliyetlerinin takipgi kitlesiyle
sirdurulebilir saghk iletisimi stiregleri insasinda etkili oldugunu ve Covid-19 salginin ilk donemlerinde halkin yo-
gun bilgi ihtiyacina yonelik olarak, salgini merkeze alan iletisim stratejisinin etkilesim olusturdugunu gostermek-
tedir.

Arastirma sonucunda, 6zel saglik kuruluslarinin sosyal medyayi saghkli yasam, etkinlik duyurumu, hizmet
tanitimi, hastaliklar ve tedaviyle gibi amaglarla kullandiginin saptanmistir. Bu sonug, ilgiin & Ugurluoglu (2019)’un
Turkiye’deki 6zel hastanelerin sosyal medya kullanimlarini inceledigi calismasinda belirttigi (izere, temelinde birer
isletme olarak faaliyet gosteren 6zel hastanelerin potansiyel hedef kitlelerine ulasmak amaciyla, reklam ve tanitim
faaliyetleri baglaminda farkli sosyal medya platformlarini aktif olarak kullanmak durumunda kalmasi ile ilintilidir.
Ayrica, biitin diinyada basta hastalar olmak lzere saglik sektériinde yer alan tim paydaslar arasinda sosyal agla-
rin etkilesim merkezli olarak kullaniminin bir zorunluluk haline gelmesiyle ortaya ¢ikan Saglik 2.0 dénemine (Sara-
sohn Kahn, 2008) gecisin 6zel hastaneler i¢in yogun rekabet ortaminda bir zorunluluk haline gelmesi durumu goéz
online alindiginda (Thielst, 2011; Zilfikar, 2014); Turkiye'de faaliyet gésteren 6zel hastanelerin salgin doneminde
de, farkh konularda pazarlama iletisimi faaliyetlerinin bir uzantisi olarak stratejik saghk iletisimi faaliyetleri gercek-
lestirilmesinin bir gereklilik oldugu gorilmektedir. Bu baglamda, bu ¢alismada incelenen Medipol Saglk Grubu
ve Yeditepe Universitesi Hastanesi’nin, Covid-19 salgini déneminde de verilen hizmetlerin sunumu, paydaslarla
etkin iletisim kurabilme, potansiyel hedef kitleye etkin ve strekli ulasma gibi amaclarla, Instagram’in sagladigi gor-
sel/isitsel olanaklardan diizeyleri degismekle birlikte etkin yararlandiklarinin tespiti; ilgiin ve Ugurluoglu (2019),
Kara (2017) ve Glingor (2018)’in farkli 6zel hastanelerin Instagram kullanimini inceledikleri arastirma sonuglariyla
uyum gostermekte olup; Saglik 2.0 sistemine gegisin temel gereksinimlerini yerine getirdiklerini gostermektedir.
Ayrica, calisma sonuglarinda 6zel hastanelerin kamu hastanelerine gore salgin doneminde Instagram’i daha etkin
kullandiginin tespiti, Aufa, Sulistiadi ve Djawas (2020) ve Unal (2020)’nin ¢alismalarinda Covid-19 pandemisinde
saglik kuruluslarinin sosyal medya mecralarini aktif kullandigini gésteren arastirmalari ile uyum gostermekte olup;
halkin saglikla ilgili bilgi agiginin yikseldigi bir donemde, mecrayi aktif kullanarak kamuyu bilgilendirme goérevleri-
ni etkin bir bicimde yerine getirdikleri sonucunu ortaya koymaktadir.

Ancak, calismada kamu hastanelerinin Instagram gonderilerini salgin iletisimi Gzerine yogunlastirarak;
saglik iletisimi faaliyetleri icerisinde 6nem tasiyan saglikl yasam, saglik personeli ile ilgili bilgilendirme, farkl has-
taliklar/tedavileri gibi konularla birlikte kurumsal kimligin insasina yonelik kisitli ileti Grettikleri ve bu iki kurulusun
mecrada paylastiklari igeriklerin sayisinin dusik oldugunun saptanmasi, saglik kuruluslari igin dijital kamusal alan-
da gorindrligin bir zorunluluk haline gelmesi ve kamu hastanelerinin de hem hasta hem de farkli paydas grup-
larin artan talepleri dogrultusunda sosyal medya mecralarini aktif ve ¢cok boyutlu kullanmasinin (Beier & Friih,
2021), bir zorunluluk haline geldigi distnuldigliinde; kamu hastanelerinin stratejik saghk iletisimi faaliyetleri ve
Saglik 2.0 sistemine gegis acisindan bir eksiklik olusturmaktadir.

Diinya Saglik Orgiiti’niin Dijital Saglhk Toplantis’nda lye devletlerin uluslararasi saghk amaglari ve ev-
rensel saglk hedeflerine ulasilmasi icin dijital teknolojilerin kullaniminin 6nemini kabul etmesi (WHO, 2019) ve
Eurostat (2020) verilerine gore, 16-74 yas arasi yurttaslarin sosyal medyanin da gelisimi ile birlikte, saglikli yasam,
beslenme, hastaliklar ve tedaviler gibi farkl konularda internet {izerinden bilgi arama oraninin yiiksekligi diisii-
niildiigiinde, istanbul Tip Fakiiltesi (Capa) ve istanbul Universitesi Cerrahpasa Tip Fakiiltesi Hastanelerinin saglk
iletisimini etkilesimli ve stirekli bir hale getirmesi icin, mecrayi daha etkin kullanmasinin 6nemi ortaya ¢tkmaktadir.
We are Social (2020) sosyal medya analiz verilerine gére Instagram’in Tirkiye’de 16-64 yas arasi kullanici grubu-
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nun en yuksek diizeyde kullandigi sosyal medya platformu olmasi ve mecranin gorsel isitsel yapisi ile hem toplum
saghgini etkileyen bir kriz durumunda; hem de sirekli olarak gerceklestiriimesi gereken stratejik saglik iletisimi
faaliyetleri icin alternatif bir mecra olarak 6n plana ¢ikmasi (Kara, 2017; Giingér, 2018) nedeniyle, kamu hastane-
lerinin de Instagram’i saglikh yasam, hasta-doktor iliskileri, tedavi ydontemleri gibi farkli konularda paylasimlara da
yer vererek daha etkin kullanmasi gerekmektedir. Ozellikle, giivenirligi yiiksek kuruluslar olarak kamu {iniversite
hastanelerinin, salgin gibi kriz donemlerinde kamuoyunu bilgilendirme, hastalik belirtilerini agiklama, potansiyel
risk gruplarina detayli bilgilendirme gibi islevleri, Instagram gibi etkilesimli ve gorsel agirlikli platformlarda yerine
getirmesi dezenformasyonu engellemek, risk algisini diisirmek ve uyulmasi gereken kurallarin toplum nezdin-
de benimsenmesi icin dGnem tasimaktadir. Ayrica, incelenen 6zel hastane érneklerinde oldugu gibi, farkl paydas
gruplarin beklenti ve taleplerinin karsilanmasi i¢in hem salgin hem de normal dénemlerde, kamu hastanelerinin
de farkli hastalik ve riskler, saglikl yasam onerileri gibi alanlarda saglik iletisimi stratejilerini cesitlendirmesi gerek-
mektedir.

Bu ¢alismanin, farkh tlkelerde Covid-19 pandemisi gibi kriz donemlerinde ve salgin harici normal dénem-
lerde kamu ve 6zel hastanelerin Instagram’da gerceklestirdikleri stratejik saglk iletisimi faaliyetlerini inceledikleri
calismalara yon gosterici olma potansiyeli olmakta olup; benzer bir arastirma Ulkeler arasi da gercgeklestirilerek;
mecranin kullanimi agisindan ortaya cikabilecek farkliliklar karsilastirmali olarak analiz edilebilir. Ayrica, gelecek
donem calismalarda kriz donemlerinde stratejik saglik iletisimi amaciyla Instagram ve diger sosyal medya plat-
formlarinda uyguladiklari saglk iletisimi faaliyetlerine yonelik, kamu ve 6zel hastanelerin kurumsal iletisim de-
partmanlarinin yoneticileri ile derinlemesine goriismeler de gerceklestirilerek; Saglik 2.0 sistemine gegis stregleri
detayli incelenebilir. Bu analizde, kullanici yorumlari inceleme kapsamina alinmadigi i¢in, paylasilan gonderilerin
takipgi kitlesinde kabul edilme dizeyi, hedef kitlenin beklenti/goris ve 6nerilerinin belirlenmesi i¢in hesap ta-
kipgilerinin yorumlarina dénik bir icerik analizi ya da takipci hareketlerinin analizi icin netnografi calismalari da
yapilabilir.
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0Z: Basin, kamuoyu olusumunda etkili oldugu kadar olusan kamuoyunun cehresini aktarmada da énem arz etmekte ve tipki
bir ayna goérevi gérmektedir. Oyle ki gegcmisin izlerinin en net goriilebilecegi alanlarin basinda kiiltiirel faaliyet alanlari ve geg-
mise dair tanikligin en givenilir kaynaklarinin basinda ise sureli yayinlar gelmektedir. Tiirk basinini etkileyen ve uzun dénem
etkisi altinda birakan ideolojilerden birisi kuskusuz genelden 6zele milliyetgilik ve Tirkgulik distinceleridir. Bu ¢calisma, 1944-
1946 yillari arasinda Turkglluk distincesini satirlarinda barindiran ve 45 sayi olarak Vehbi Cem Askun tarafindan Sivas ili sinir-
larinda gogunlukla on bes glinliik ve son zamanlarinda aylik olarak yerel olarak yayimlanan Yayla Dergisini konu edinmektedir.
Dergi, basat amaci olan Turkliige ve Turk kultiriine hizmet etmenin yani sira edebiyat, tarih, ahlak, spor gibi alanlarda yerel
halki egitmeyi ve gelistirmeyi de amag edinerek, okuyucusunu ‘idealize’ etmeyi ilke edinen cumhuriyet donemi basinin ge-
nel karakteristik 6zelligini tasimaktadir. Bu minvalde Yayla’da Tiirk¢l diisiince devletgi bir perspektiften okuyucuya sunulmus,
muhalif bir tavra yer verilmemistir. Mevcut yazar kadrosunun ve eserleri paylasilan donemin Gnli kalemlerinin yazi icerikleri
de bu dogrultuda secilmistir. Arastirma, siyasal anlamda insasi tamamlanan ve diger alanlarda gelismekte olan Tirk devletinin
kilturel gelisiminin yerelde nasil oldugunu ve mevcut kosullarin yerelde nasil algilandigini ortaya koymayi amaclamaktadir.
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Tiirkeli Dergilere Karsi Yerel Bir Tiirk¢li Dergi YAYLA

Extended Abstract: The press is not only effective in the formation of public opinion, but also in conveying the face of the
public opinion that is formed and just like a mirror. So much so that, the areas where the traces of the past can be seen most
clearly are areas of cultural activity and periodicals are the most reliable sources of witnessing about the past. One of the ide-
ologies that influenced the Turkish press and left it under its long-term influence is undoubtedly the thoughts of nationalism
and Turkism in particular. This study focuses on Yayla Magazine, which contains the idea of Turkism in its lines between 1944-
1946 and was published in 45 issues by Vehbi Cem Askun in Sivas province, mostly for fifteen days and recently monthly in a
local manner. The magazine carries the general characteristic of the early republican period press, which adopted the principle
of ‘idealizing’ its readers, aiming to educate and develop the local community in areas such as literature, history, ethics, and
sports, as well as serving Turkishness and Turkish culture, which is its primary purpose. In this respect, Turkic thought was
presented to the reader from a statist perspective in Yayla, and an opposing attitude was not included. The contents of the
current writer staff and the famous pens of the period whose works were shared were also selected accordingly. The research
aims to reveal how the cultural development of the Turkish state, whose political construction is completed and developing in
other fields, is local and how the current conditions are perceived at the local level.

In the last years of the Second World War, the number of publications with ideological content increased in Turkey
with the effect of the political conjuncture in the world. Along with the left-wing media organs, the number of nationalist and
Turkist publications increased, and the intellectual struggle between the media organs left their mark on the period. Although
Turkey focused on westernization policies after the war (Berkes, 1965), it followed an impartial policy towards the blocs par-
ticipating in the war due to its foreign policy balances, but the attitude of the administration towards the media organs that
defended their warring sides in the press was generally indifferent. When it was understood that the war would result in the
victory of the allies, investigations, and trials were carried out on Turkist publications and writers, and there were also practic-
es aimed at silencing left-wing media organs, as in the example of Tan Newspaper in the post-war period.

While the common features of the nationalist and Turkist journals published in the last period of the war are that
they form a publishing policy against leftist, socialist or Marxist media organs, there is usually no discussion between the
ideological lines of the nationalist/Turkist press organs. Press organs displayed a common struggle against the left front and
supported each other. Another feature of these press organs, most of which are published as magazines, is that most of them
are published on a national scale.

The Yayla Magazine, which is the subject of this study and published in Sivas, has a different feature from other
journals that follow a similar publication policy, although it follows a nationalist/Turkist editorial policy and is published locally.
The journal, which was published between 1944-1946 and whose first issues were fifteen and second-semester issues month-
ly, stated that it would follow a nationalist/Turkist publication policy from its first issue. However, as in other magazines, its
content is not only composed of these subjects, but also mainly the region, culture, art and literature in which it is published.
It differs from others in this aspect. It stated that it was different from the nationalist/Turkist line advocated by other publica-
tions that followed a similar publication policy, and criticized other journals.

Although Yayla was published locally, it included the articles of writers such as Falih Rifki Atay, Mehmet Emin Yur-
dakul, Behget Kemal GCag-lar in its pages. Unlike other magazines, it followed a policy close to the government and mainly
focused on historical issues, especially national holidays and important days. Trying to cope with the difficulties brought by
the war, like other press organs, the magazine, on the one hand, had paper shortages, on the other hand, tried to overcome
the economic difficulties with advertisements and advertisements.

Within the framework of the study, all the 45 issues of Yayla were examined and it was tried to determine the situa-
tion regarding the content and publication policy of the journal. In the study, first, the press regime at the time the magazine
was published and the situation of the Sivas press were discussed, then other nationalist/Turkist journals and Yayla issue were
examined, and then Yayla’s view and Turkism to other Turkist journals were evaluated. In the conclusion part, the findings are
presented.

Key Words: Yayla Magazine, Culture and Art Magazine, Turkish Periodicals, Turkish Press History
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GIRIS

ikinci Diinya Savasinin son yillarinda diinyadaki siyasal konjonktiiriin de etkisiyle Tiirkiye’de ideolojik icerikli yayin-
larin sayisi artmistir. Sol icerikli yayin organlari ile birlikte milliyetgi ve Tirkcl yayinlarin sayisi da ¢cogalmis, yayin
organlari arasindaki fikri miicadele déneme damgasini vurmustur. Tirkiye savas sonrasinda batililasma politika-
larina agirlik verse de (Berkes, 1965) dis politika dengeleri geregi savasa katilan bloklara karsi tarafsiz bir politika
izlemis ancak basinda savasan taraflarini savunan yayin organlarina karsi ydonetimin tavri genellikle kayitsiz kalmak
olmustur. Savasin mittefiklerin galibiyeti ile sonucglanacaginin anlasilmasi tzerine Tiirk¢l yayinlar ve yazarlarla
ilgili sorusturma ve yargilamalar yapilirken savas sonrasi donemde Tan Gazetesi 6rneginde oldugu gibi sol icerikli
yayin organlarinin susturulmasina yonelik uygulamalar da olmustur.

Savasin son donemlerinde yayimlanan milliyetci ve Turkgl dergilerin ortak 6zellikleri sol, sosyalist ya da
Marksist yayin organlarina karsi bir yayin politikasi olusturmalari olarak karsimiza gikarken milliyetci/Tirkgl ba-
sin organlarinin kendi aralarinda ideolojik cizgilerine yonelik bir tarisma genellikle gérilmez. Basin organlari sol
cepheye karsi ortak bir miicadele tavri sergilemis ve birbirlerine destek olmuslardir. Biyik bdlumu dergi olarak
yayimlanan bu basin organlarinin diger bir 6zelligi bluyik boliminin ulusal boyutlu olarak yayimlanmasidir.

Bu galismanin konusunu olusturan ve Sivas’ta ¢ikarilan Yayla Dergisi milliyetci/Turkeu cizgide bir yayin
politikasi izlemesine ve yerel boyutlu yayimlanmasina ragmen benzer yayin politikasini izleyen diger dergilerden
farkl bir 6zellik ortaya koymustur. 1944-1946 yillari arasinda yayimlanan ve ilk dénem sayilari on bes, ikinci d6-
nem sayilari ise aylik periyodlarla ¢ikan dergi ilk sayisindan itibaren milliyetgi/Tirkct bir yayin politikasi izleyece-
gini belirtmistir. Ancak diger dergilerde oldugu gibi icerigini sadece bu konular degil, agirlikli olarak yayimlandigi
yore, kiiltlir, sanat ve edebiyat olusturmustur. Bu yonuyle digerlerinden farkhidir. Benzer yayin politikasini izleyen
diger yayin organlarinin savundugu milliyetgi/Turkgu ¢izgiden farkli oldugunu belirtmis ve diger dergileri elestir-
mistir.

Yayla yerel boyutlu yayimlanmasina ragmen Falih Rifki Atay, Mehmet Emin Yurdakul, Behget Kemal Cag-
lar gibi yazarlarin yazilarina sayfalarinda yer vermistir. Diger dergilerin aksine iktidara yakin bir politika izlemis ve
agirhkli olarak milli bayram ve énemli giinler basta olmak Gzere tarihi konular dergide ele alinmistir. Diger basin
organlari gibi savasin getirdigi zorluklarla basa ¢ikmaya calisan dergi bir yandan kagit sikintisi cekerken diger taraf-
tan ilan ve reklamlarla ekonomik gticlikleri yenmeye calismistir.

Calisma cercevesinde, tamami 45 sayidan olusan Yayla’'nin bltin sayilari incelenmis ve derginin igerigi
ve yayin politikasina iliskin bir durum tespiti yapilmasina galisilmistir. Calismada 6nce derginin yayimlandigi do-
nemdeki basin rejimi ile Sivas basininin durumu ele alinmis, ardindan diger milliyetci/Turkcl dergiler ve Yayla ko-
nusu incelenmis, daha sonra ise diger Tiirk¢l dergilere Yayla’nin bakisi ve TurkgilGgi konusu degerlendirilmistir.
Sonug boliminde ise bulgular ortaya konmustur.

1. Savas Donemi Basin Rejimi ve Sivas Basini

Calismanin bu béliimiinde, savas dénemi basin rejimi ve Sivas Basini konu edinilecektir. Savas gibi olagantsti bir
donemde, tek partili siyasal rejimin ve muhalefetsiz bir parlamentonun bulundugu yapida, basin kaynakli eles-
tiriler basta olmak Uzere iktidara muhalefet eden basinin tamami susturulmus, basin hayati béyle bir ortamda
strdurtlmistir. Bu donemde basin, yalniz iktidar uygulamalarindan etkilenmemis, savasin getirdigi kaginilmaz
olumsuzluklarin etkisi de gorilmektedir. D6nemin basin hayatina dair genel hususlara deginildikten sonra bir
diger alt baslikta yerel basin kavrayisi ve Sivas yerel basini ele alinacaktir. Bolimiin devaminda, tarihsel baglamda
Turk yerel basini ele alindiginda 6nemli merkezlerden biri olma 6zelligi tasiyan ve 19. asrin ikinci yarisina uzanan
bir basin ge¢misi olan Sivas’ta yayimlanan sireli yayinlara deginilecektir.

1.1. Savas Donemi Basin Rejimi

ikinci Diinya Savasi yillarinda ve Yayla Dergisi'nin yayimlandigi désnemde 1931 Matbuat Kanunu yirirliikteydi.
Basinla ilgili 18.07.1909 tarihli Kanunu yirirlikten kaldiran (Uluskan, 2010, s.132) bu kanun basini iktidara tabi
kilmistir. 1930°daki gidiimli muhalefet hareketi Serbest Cumhuriyet Firkasi (SCF)'nin kapatilmasi ile birlikte o do-
nemde baslayan basinda muhalefet hareketi susturulmustur. Bu donemde yayimlanan ve iktidara muhalefet eden
Son Posta, Yarin, Yilmaz, Hizmet, Halkin Sesi, Yeni Asir gibi yayin organlari ya kapanmis ya da yonetim degisikligine
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gitmis (Gliz, 1993, 5.139-140) ve yeni kanundan sonra iktidara muhalefet edecek yayin organi kalmamistir. Aslinda
yeni dénemde; iktidarin 6teden beri istedigi muhalefet etmeyen, iktidara bagimli, siyasal sistemi destekleyen bir
basin hayatinin insasi amaclanmis (Arabaci, 2008, s.83) ve sonraki dénemde basin rejimi buna gore sekillenmistir.

Cok partili siyasal rejimin olmadigi, parlamentoda muhalif yapinin bulunmadigi her sistemde oldugu gibi
gldimlit muhalefetin ortadan kaldirilmasi ile birlikte yeni bir basin kanunu kabul edilmese bile basinin serbest
bir bicimde yayin yapabilmesi mimkin olamayacaktir. Takrir-i Sikln dénemi ile birlikte susturulan muhalif basin
ancak SCF’nin kurulusu déneminde yeniden yayimlanabilme imkani bulmus ancak muhalefetin susturulmasi ile
birlikte muhalif basin da susturulmustu. Yeni donemle birlikte sadece basin degil muhalefet eden veya etme ihti-
mali bulunan higbir basin organi birakilmamistir. Muhalif basin 1931 Matbuat Kanunu ile susturulurken Tek Parti-
ye bagl olmayan kurumlarin ortadan kaldirilmasinda baska yontemler uygulanmistir (Giiz, 2018, s.1082-1083).

Yaklasik 19 yil streyle yirirlikte kalacak olan ve iktidar yanhsi basin organlarinin da tepkisini cekecek
25.07.1931 tarih ve 1881 Sayili Matbuat Kanunu agirlikli olarak 50. maddesi ile birlikte anilmistir. Kanun, Gnlu
50. maddesindeki “Memleketin umumi siyasetine dokunacak nesriyattan dolayi icra Vekilleri Heyeti kararile ga-
zete veya mecmualar muvakkaten tatil olunabilir” (T.C. Resmi Gazete, 1931, s.735) hiikmii ile basin organlarinin
Bakanlar Kurulu karariyla kapatilabilmesi mimkin kihnmistir. 1933 yilinda Matbuat Umum (Basin Yayin Genel)
MUdurlGgi’nin tekrar kurulmasiyla birlikte 50. maddeye de gerek kalmamis ve basinla ilgili kapatma dahil bircok
ceza bu mudurlikge verilmistir. Calismanin konusunu olusturan Yayla Dergisi’nin yayimlandigi donem boyle bir
basin rejimi vardir.

Sadece basinla ilgili diizenleme ve uygulamalar degil savasin getirdigi zorluklar da basini olumsuz etkile-
mistir. Savasa girmemesine ragmen savastan en c¢ok etkilenen Glkelerden birisi Tlirkiye olmus, uygulanan olaga-
nustl siki rejimden toplumsal hayatin diger alanlari gibi distince hayat da etkilenmistir (Akandere, 1998, s.146).
Donem boyunca i¢ ve dis sorunlar ile bunlara insanlarin verdigi tepkileri basin yansitirken (Weisband, 2002, 5.58)
bircok yaptirimla da karsi karsiya kalmistir. Savas yillarinda diger temel hak ve 6zgurlikler gibi basin 6zgurligi de
ayrica sinirlandirilmis ve basin organlarina kapatma dahil bircok ceza verilmistir. 1940 ile 1942 arasinda 25 gaze-
tenin kapatilmasi (iskit, 1943, 5.362-363 ; Ayhan, 2009, 5.201-209) bu sinirlandirmalardandir. Basin organlarinin
yayin hayatindan gekilmesinde savas yillarindaki kagit sikintisi (Alagam, 1940, s.327-332) basta olmak lizere farkli
ekonomik zorluklar etkili olmustur.

1.2. Yerel Basin ve Sivas Basini

Yerel basin, literatlirde Anadolu Basini ve Tasra Basini olarak da adlandirilmakta (Atabek, 2005, s.169) ve ilce ya da
il diizeyinde yayin yapan ve icerigini agirlikli olarak yerel haberlerin olusturdugu (Vural, 1999, s.44; Giircan & Yiik-
sel, 2001, s.7) gazete ve dergiler veya diger kitle iletisim araclari olarak adlandirilmaktadir. Tarihleri imparatorluk
dénemine uzanan ve ilk olarak 19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren yayimlanmaya baslayan yerel gazete ve der-
giler (Duman, 2007, s.79; Nair, 2016, s.41) yeni Tirk devletinin kurulmasindan sonra da sayilarini hizla artirmistir.

Demokratik siyasal sistemin isleyisine katkida bulunan ve sistemin vazgecilmezi olan diger basin organla-
ri gibi yerel boyutlu, yerel giindemi temsil eden (Yasin, 2009, s.116; Yiiksel, 1992, s.61) ve ozellikle yerel yonetim-
lerin vazgecilmezi olarak (Kayacan,1996, s.74) islev goriirler. Olusturduklari icerikle hedef kitlelerine bulunduklari
yerlesim birimine aidiyet duygularini kazandirirken (Girgin, 2001, s.141) ulusal basinin demokratik sistemde Us-
lendikleri gorevleri yerel boyutlu olarak yerine getirmekte (Seker, 2007, s.66) ve 6nemli bir boslugu doldurmakta-
dirlar.

Yerel basin agisindan 6nemli merkezlerden birisi olan Sivas’in Yayla’nin yayin hayatina baslamasindan
cok dncesine 19. asrin ikinci yarisina uzanan bir basin gegmisi vardir. Sivas’ta ilk ilk Tlrkge (yari Ermenice) gazete
1878 yilinda vilayet gazetesi olarak yayin hayatina baslayan Sivas olmustur. 1909 yilinda Vicdan ve Kizilirmak gaze-
teleri yayimlanmaya baslamis, Kizilirmak’in yayin hayati 1946’ya kadar devam etmistir. (Nair, 2017, s.83-87) Sivas
basini icerisinde kuskusuz irade-i Milliye’nin ayri bir yeri ve 6nemi vardir. Milli Miicadelenin sesi olmak {izere 14
Eylal 1919’da yayimlanmaya baslanan ve adi Mustafa Kemal Atatirk tarafindan konulan gazete sadece Sivas degil
Sivas Kongresi’nin kararlarini ve milli hareketin amaclarini tlke ici ve disina iletmede 6nemli bir gérev Ustlenmistir.
irade-i Milliye’den baska Sivas’'ta 1921 yilinda Gaye-i Milliye ve 1922 yilinda Miicahe-i Milliye iki gazete daha ya-
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yimlanmis ancak bunlar uzun 6miurla olmamistir. (Glz, 2008, s.30-33) Sivas basini icerisinde dnemli bir yer tutan
iki yayin organi Halkevleri tarafindan yayimlanan Orta Yayla ve 4 Eyliil adiyla yayimlanan ve birbirinin devami olan
iki Halkevi Dergisi ayrica 6nemlidir. 1936 yilindan itibaren yayimlanmaya baslanan Orta Yayla 17 sayi ¢ikarildiktan
sonra 1939 yilindan itibaren ismini degistirerek 4 Eyliil adiyla yayimlanmaya devam etmistir. Her iki dergi Mart
1942’ye kadar toplam 51 sayi yayimlanmistir. (Gliz, 1995, 5.93-94) Yayla'nin yayimlandigi donem ve sonrasinda
Sivas’ta yeni gazete ve dergilerle yerel basin gelismesini sirdlrmustar.

Yerel boyutlu olarak Sivas’ta Turkce’den baska dillerde de gazete ve dergiler yayimlanmistir. Ermenice
yayimlanan 1870 yilinda Mamuli Tsaki (Basinin Yavrusu), 1905-1907 yillarindaki Ged (Nokta), 1909-1911 yillarin-
daki Antranig, 1931 yilindaki Agavni (Glvercin) ve Gapira bunlar arasindadir (Mildanoglu, 2014, s.44-123). Yine
Ermenice olarak yayimlanan 1910-1914 yillarindaki Hogtar, 1910-1913 arasindaki Nisdrag Sivas’ta yayimlanmis
gazete ve dergiler olarak dikkati cekmektedir (Koker, 2009). Diger dillerde yayimlanan basin organlari uzun émurli
olmamis ve yayinlari imparatorluk dénemi ile sinirli kalmistir.

2. Milliyetgi/Tiirkgli Dergiler ve Yayla

On sekizinci yiizyilin son ¢eyreginde Fransiz ihtilali’nin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan milliyetgilik hareketleri, diin-
yanin her yerinde siyasal ve kiltirel degisimlere yol agmis ve bu degisimlerin bir etkisi de Turk toplumunda ger-
ceklesmistir. Farkli kilttrel mirasi; irk, dil ve dini paylasan topluluklarin yasam olani olarak beliren imparatorluk
rejiminin yerine kurulan yeni Turk Devleti, sosyo-kiiltiirel diizeyde hem kurucu ideoloji hem de hakim ideoloji olan
Turkgllik baglaminda sekillenmistir. Osmanli’nin son déneminde Turancilik olarak ortaya ¢ikan diisiince sistemi,
ulus devlet siirecinde Tirk¢lluk olarak son halini almistir. Devlet, fiili olarak savasta yer almasa da Turkiye Cumhu-
riyeti sinirlari icerisinde TlrkgU yayinlarin sayisinda bir artis goriilmesi sasirtici degildir. Bu donemde siyasi iktida-
rin ve basinin milli kimligi 6n plana ¢ikmis; okuyucuyla bulusan yayinlar, iktidarin kontroliinde yayimlanabilmistir.
Calismanin ana unsurlarindan Yayla, ikinci Diinya Savasi’nin son yillarinda béyle bir zeminde yayimlanmus, iki yilik
siire zarfinda 45 sayisiyla okuyucuyla bulusan dergi, 6nemli isimleri yazar kadrosunda barindirmasi ve dénemin
disiince yapisina dair unsurlar icermesi nedeniyle 6nemli bir izlek olusturmaktadir. Bu bolimun alt basliklarinda
sirasiyla; milliyetcilik kavrayisi ve Turkiye’deki ilk milliyetci yayinlara, ve milliyetci bir yayin olma ozelligi tasiyan
Yayla dergisi aktarilacaktr.

2.1. Milliyetgilik ve Tiirkiye’de ilk Yayinlar

Millet kelimesi Latince nasci ve natio (dogmak, ait olmak ve dogum yeri) terimlerinden tiiremis, (Andrew, 2006,
s.379) milliyetgilik bu kelime Uzerine insa edilmistir. Farkli tanimlari yapilan milliyetgilik kimi toplumlar agisindan
iyi, liberal, insani olarak degerlendirilirken bazi toplumlarda kotd, jakoben, totaliter olarak degerlendirilmektedir
(Uzun, 2003, 5.140). Kavram kiiltirel, ekonomik ve siyasal 6zellikleri ile birlikte ideoloji olarak da degerlendirilmis
(Karakas, 2006, s.58) ve varligini siirdiirmustir. Son birkag yiz yilin bir kavrami olarak degerlendirilen milliyetgilik
millet, sanayilesme, kapitalizm, laiklik, merkezi devletlerin kurulmasi, kentlesme gibi siireclerle birlikte ¢cikmis ve
milletler caginda sosyolojik bir gereklilik haline gelmistir (Ozkirimli, 1999, 5.98). Agirlikli olarak Fransiz ihtilali ile
birlikte ortaya ¢ikan ve cok milletli yapidan tek milletli yapiya evrilen siirecte milliyetcilik bir toplulugun bir yere
baghligini, kiltur bilincini, birlik ve beraberligini temsil eder hale gelmistir (Oppenheimer, 1997, s.138-140; Yil-
maz, 2013, 5.195-198). Bu cercevede milliyetcilik birbirlerini dil, kiltdr, tarih baglariyla bir araya getiren ve siyasal
sistemin mesrulugunu kabul eden topluluklarin diisiince anlayisi (Calhoun, 2009, s.23-27) anlamina gelmektedir.

Fransiz ihtilali sonrasi Avrupa’dan baslamak lizere diinyayi etkileyen milliyetgilik akimindan en ¢ok Os-
manli ile Avusturya-Macaristan imparatorluklari etkilenmistir (Giindogan, 2002, s.184). Balkanlardan baslayarak
Osmanl topraklarinda imparatorluktan ayrilmaya yoénelik miicadeleler yogunlasirken Osmanli imparatorlugu
vatandaslarini millet sistemine gére Mislimanlar ve gayrimislimler olarak ikiye ayirmis, (Sarinay, 1994, s.39)
ayrica kategorize etmemistir. Mislimanlar tek millet olarak kabul edilirken gayrimislimler Katolik ve Ortodoks
Hiristiyanlar ile Yahudiler olarak ayrilmistir. Tanzimat sonrasi farkli fikir akimlarinin yayginlasmasina paralel olarak
19. Yizyihn ikinci yarisinda milliyetcilik/Turkgtluk fikrinin 6ncileri olarak Ali Suavi, Ahmet Vefik Pasa ve Stleyman
Pasa gibi diistiniirler n plana cikmistir. Ozellikle Balkanlardaki isyanlar ve imparatorluktan ayrilma gabalari mil-
liyetgiligin/Turkclugun gelismesine zemin hazirlarken (Altindag, 2016, s.47) bu dénemde uygulanan yenilesme
politikalari ve Avrupa devletleri karsisinda Osmanli’nin zayif konumu bu ideolojinin gelismesini saglamistir (Go-
gek, 2002, 5.63-76). Yusuf Akcura, Ahmet Agaoglu, Abdurresid ibrahimov, Hiiseyinzade Ali ve Kirrm’da Terciiman
adli bir gazete yayimlamis olan Gaspirali ismail dénemin Tiirk¢ii aydinlari arasindadir (Heyd, 1980, s.78).

27 | Intermedia



Tiirkgli Dergilere Karsi Yerel Bir Tiirkgli Dergi YAYLA

imparatorlugun yikilma siirecini igeren 20. Yiizyilin ilk ceyreginde gayrimislimlerin imparatorluktan ay-
rilma cabalari ve Balkan Savaslari, MUsliiman olmalarina ragmen Askeri Tip okuyan Arnavut 6grencilerin 6ncelik-
le Arnavut olduklarini séyleyerek kendilerini farkli gérmesi Tiirk¢l derneklerin kurulmasina zemin hazirlamistir.
Toplumsal zeminde ¢ok yayginlik kazanmamasina ragmen (Akgam, 1995, s.38) baskent istanbul’da ilk olusumlar
kurulmustur. 1908’den itibaren Tirk Dernegi, Geng Kalemler, Tirk Yurdu Cemiyeti ve 1911’de kurulan Tirk Ocak-
lari imparatorlugun son doneminde Tiirk¢lUgi savunan orgutler olmustur. (Glz, 2018, s.1078-1079) Kurulan der-
neklerden Tirk Ocaklari yeni devletin kurulusundan sonra da yayin organi Tiirk Yurdu ile birlikte varligini korumus
ve glinimize kadar ¢alismalarini sirdirmustir.

Turkiye Cumhuriyeti Devleti’nin kurulmasi ile birlikte Turkgllik dislincesi milli sinirlar igerisine yonelse
de (Olgekgi, 2013, 5.136-159) yeni devlet milliyetcilik/Tiirkgiiliik diisiincesi lizerine kurulmustur. Cumhuriyetin
ilk ddnemlerinde hemen her alanda giiglii bir milliyetgilik/Tuirkgtiliik vurgusu yapilmasi bu sebepledir. impara-
torlugun son déonemlerindeki Turancilik distincesi Sovyetlerin de etkisiyle Cumhuriyet donemi ile birlikte milli
sinirlar icerisinde bir milliyetgilik/Turkgulik politikasina déntismustir. Bu donemde, 6liimune kadar Turkgultigiin
ideologlarindan Ziya Gokalp, Atatlrk’in hep yakininda bulunmus, Tiirk Ocaklari ve onun yayin organi Tirk Yurdu
yayin hayatini stirdirmistir. Ocaklarin Genel Baskani Hamdullah Suphi Tanriéver bakanhk, milletvekilligi de dahil
bircok gorevler tistlenmis, Tuirk Ocaklari 1927’den itibaren dénemin Tek Partisi Cumhuriyet Halk Firkasi/Partisi’nin
denetiminde bir kurulus sayilmistir. 1931 yilinda Turk Ocaklari kapatilirken devletin milliyetgi/Tirkeu ¢izgisi devam
etmistir.

Atatiirk’tin 6lim ve sonrasinda baslayan Il. Diinya Savasi yillarinda uluslararasi konjonktiiriin de etkisiy-
le milliyetci/Turkgl yayinlar icerik olarak degisirken sayi olarak da artmistir. Savas déneminde bu yayin organlari-
nin artmasinda Almanya ve italya’daki yonetimler kadar siyasal iktidarin Tiirk¢li gériinimii ve komiinizmi bir teh-
dit olarak gormesi (Zorlu & Temel, 2019, s.349) ile kamuoyunun bu tir yayinlara duydugu ihtiyag etkili olmustur.
Aslinda savastan onceki yillarda da Zeki Velidi Togan, Nihal Atsiz, Reha Oguz Tiurkkan gibi ideolog ve tarihgilerin
fikir calismalarinin (Yasli, 2008, s.4) sonraki ddnemde bu yayin organlarinin artmasinda etkileri olmustur. Ornegin
1931-1932 yillarinda Nihal Atsiz tarafindan yayimlanan Atsiz Mecmua milliyetci/Turkel ideoloji igin bir kiirsti olur-
ken (Ertekin, 2008, s.360) savas doneminde ¢ikacak yayin organlari igin bir 6rnek teskil etmistir.

Savasin baslamasindan yaklasik bir yil sonra Kasim 1940’ta istanbul bélgesinde ilan edilen sikiyénetim
savas sona erene kadar hikiimete biyuk yetki vermis, iktidar bu yetkiyi kullanmistir. Bakanlar Kurulu gerekli gor-
digi anda ve diledigi basin organinin istedigi siire boyunca kapatabilmistir. Kapatma kararina itiraz edilmesi de
mimkin degildir. Basin Yayin Genel Mudirligi tarafindan telefonla bildirilen kapatma kararindan sonra Basba-
kana yapilacak af isteklerinden sonra ilgili yayin organinin yayimlanmasina izin verilebilmistir. (Topuz, 2003, s.169)
Savas dénemi boyunca hikiimetin istemedigi bir basin organinin yayin hayatina baslamasi ve yayinini devam
ettirebilmesi miimkiin degildir. iktidarin bilgi ve izni ile yayimlanan milliyetci/Tiirkcli gazete ve dergilerle birlikte
sol egilimli basin organlari yonetimin izledigi denge politikasinin sonucu olarak yayimlanabilmistir.

Milliyetgi/Tiirkgii yayin organlarinin yogun yayimlandigi yillar savasin ilk ddnemi 1939-1940 yillaridir (Oz-
dogan, 2019, 5.181). Bu donemde ¢ikarilan milliyetgi/Turk¢u basin organlari arasinda Bozkurt, Gk Bérti, Tanridad,
Cinaralti, Orhun, Tiirk Amaci vardir. Ayni dénemde Ankara Universitesi Dil-Tarih ve Cografya Fakiiltesi akademis-
yenleri tarafindan Yurt ve Diinya, Adimlar, Yiiriiylis gibi sol egilimli yayin organlari ¢ikarilmistir. (Glirkan, 1998,
s.55) Il. Dunya Savasinin taraflari ve egilimlerine gore donemin iktidari basin organlarinin yayimlanmasina izin
vermistir. Her iki egilimdeki yayin organlari arasindaki miicadeleye sik rastlanirken ayni egilimdeki basin organlari
arasindaki tartismalara genellikle rastlamak mimkiin degildir. Calismanin konusunu olusturan Yayla da bu yoniy-
le digerlerinden farkli ve incelenmesi gereken bir konu olmaktadir.

2.2. Yayla Dergisi

Yayla’nin yayin hayatina baslamadan once Halkevleri Dergileri olarak énce yine Sivas’ta Sivas Halkevi tarafindan
Eylal 1939’dan itibaren benzer isimle Orta Yayla, 19 Subat 1944’ten itibaren ise Erzurum’da Erzurum Halkevi
tarafindan ayni isimle Yayla Dergisi yayimlanmistir. Ayni tarihlerde ayni isimle iki dergi ¢ikarildiginin anlasiimasi
izerine Erzurum Halkevi tarafinda yayimlanan derginin adi Erzurum olarak degistirilmistir.
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Calismanin konusunu olusturan Yayla’nin yayin hayatina basladigi tarih Il. Diinya Savasinin son donemi-
ne rastlamaktadir. ilk sayisi 01 ikinci Kanun (Ocak) 1944’te ¢ikariimistir. Toplam 45 sayi yayimlanan derginin son
sayisi Ekim 1946 tarihinde yayimlanmistir. Yayin hayati boyunca sahibi ve idarecisi olarak farkli isimler yer alsa
da derginin sahipligini ve yoneticiligini Vehbi Cem Askun yapmustir. ilk sayida sahibi, yayin ve yazi isleri midiiri
Vehbi Cem Askun, idare midiri olarak Neset Nazif Dumanlioglu ismi yer alirken daha sonraki sayilarda idare
mudurlaga kaldinlmistir. Derginin yayin hayati boyunca idare yeri olarak Sivas’taki Kamil Matbaasi gosterilmis ve
bu matbaada basiimistir. Alti aylik aboneligi 120, yillik aboneligi 240 kurus olarak belirtiimekte, 15 ginlik olarak
yayimlanan ilk 24 sayisinda fiyat1 10 kurus iken, 25. sayisindan kapanisina kadar aylik yayimlanan her bir sayisi 20
kurustan satilmistir. Kapak sayfasindaki Yayla isminin altinda “Yaylalilarin kalbi ve sesidir” ifadesi derginin yayin
hayati boyunca yer almistir.

Yayla yayin hayati boyunca 12 sayfa olarak yayimlanmistir. Yayin hayatinin 01 Ocak 1945’e kadar devam
eden ilk déneminde 15 giinliik yayin periyoduna ilk sayilarda sadik kalirken 15. sayidan sonra bunu saglayama-
mistir. 16-17, 18-19, 20-21 ve 22-23-24. sayilar birlikte yayimlanmistir. 16 ve 17. sayilarin birlikte yayimlanmalari-
nin sebebi 15. sayida “Sayin Okurlarimiza” baslikli yazida belirtildigi Gzere (Yayla, 1944, s.11) sahibi ve yazi isleri
midirla Vehbi Cem Askun’un askere gidecek olmasidir. Buna iliskin yapilan agiklamada yayimlanamayan sayi ile
ilgili olarak sonraki sayida sayfa sayisinin artirilacagi belirtilse de iki sayi birlikte yayimlanan sonraki sayida sayfa
sayisi degismemistir. Yayla iki aylik aradan sonra Kasim 1944’te iki sayi birlikte ¢ikarak yayinina devam etmistir.
Ancak yayin periyodundaki degisim bu sayi ile sinirli kalmamis, 18-19 ve 20-21. sayilar da birlikte yayimlamistir.
01.01.1945’te birlikte yayimlanan 22-23-24. sayilarla derginin ilk yayin dénemi sona ermistir.

Bu sayida derginin ilk yayin doneminin sona erdigi belirtiimekte ve birlikte yayimlanan sayilarda derginin
sayfa sayisinin artirilacaginin bildiriimesine ragmen matbaa ve kagit sikintisi sebebiyle sayfa sayisinin artirilamadi-
g1 belirtiimektedir. Yeni yayin doneminde derginin 16 sayfa ve aylik olarak yayimlanacagi agiklanmis ve kapanisina
kadar 16 sayfa olarak yayimlanmistir. Bu degisim yayin politikasina da yansimis ve i¢ kapaktaki logonun altinda
yer alan “15 Gunluk Tirkgl Sanat ve Kiltiir Dergisidir” ifadesi kaldirilarak 25. sayidan itibaren yerine “Aylik Sanat
ve Kiltir Dergisidir” ibaresi konmustur. Yayin periyodunun degismesi ve yeni dénemle birlikte daha c¢ok iktidar
yanlisi politika izlemesinde ilk donemde yeterince abone bulamamasi ve iktidardan destek alamamasinin etkili
olmasi muhtemeldir. ilk dénemdeki hemen her sayisinin son sayfasinda abonelere seslenilmesi ve yeni abone
bulunmasina yonelik yazilar derginin ekonomik sikinti ¢ektigi anlama gelmektedir. 1l. Diinya Savasi déneminin
sonlarinda lilke ekonomisindeki sikintilar ve kagit sikintisi dikkate alindiginda ekonomik gigliklerin dergiyi zor-
lamasinin kaginilmaz oldugu gériilecektir. Yeni dénemle birlikte Cumhurbaskani ismet inénii basta olmak lizere
iktidara dergide daha fazla yer verilmistir.

Derginin yazarlari arasinda Sivas’ta yasayanlar kadar Falih Rifki Atay, Mehmet Emin Yurdakul, Behget Ke-
mal Caglar gibi isimler vardir. Derginin sahibi Vehbi Cem Askun’un hemen her sayida en az bir yazisi yayimlanmis-
tir. Sirri Aligli, Tevfik Emin User, Siileyman Altan, Muhittin Aslanbay, Sirri Yalcin, Behram Altay, i. Haki Engin, Osman
Nuri Dogan, Muammer Ozbay derginin yazar kadrosu icerisinde yer almistir. Dergiye yazi yazanlar ayni zamanda
kamu gorevlisi olarak gérev yapmistir. Ornegin derginin sahibi ve yazari Vehbi Cem Askun 6gretmen olarak, Sirri
Alicli ve Tevfik Emin User doktor olarak gorev yapmaktadir. Dr. Tevfik Emin User yazilariyla oldugu kadar “Asker
Hastanesi Dahiliye Miitehassisi” olarak verdigi reklamlarla da dergiye destek vermistir.

Yayla, yayin tarihi boyunca ilan ve reklamlara yer vermistir. Bunlarin bir kismi duyuru niteliginde, diger-
leri ticari olarak yayimlanmustir. ilan ve reklamlarin biyiik bélimi kitap, dergi gibi kiiltirel igerikli olurken doktor
ve dis hekimi ile ilgili ilan ve reklamlarla birlikte diger mal ve hizmetlere iliskin reklamlar dergide yayimlanmistir.
ilk sayilarda kitap ve dergilere iliskin kimi tanitim yazilari niteligindeki ilan ve reklamlar yayimlanirken 6 ve 7. sayi-
lardan itibaren doktor ve dis hekimlerine iliskin ilan ve reklamlar yayimlanmaya baslamistir. Dergide 14. sayidan
itibaren bira reklamlari yayimlanmistir. Reklamda, “Bugiin icilen biranin, 7000 senelik mazisi vardir” slogani ile
yayimlanan reklamda biranin tarihine iliskin bilgi de verilmektedir. Derginin yayimlandigi her iki donemde de bira
reklamlari devam ederken, 6zellikle ikinci yayin doneminde kitap reklamlarinin daha yogun yayimlandig dikkati
cekmektedir.

Derginin iceriginde yer alan konulara bakildiginda siir ve gezi yazilarinin agirlikli yer aldig dikkati ¢ek-
mektedir. Sivas ve civarina yapilan gezilerle ilgili yazilar yaninda hikayeler, “Eski Tirk Yazitlari” gibi tarih ve farkli
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konularla ilgili yazilar dergide yayimlanmistir. Ornegin ilk sayininin konulari olarak; Nigin ¢ikiyoruz, Yayla, Yayla
sairleri, Yayla — siir, TlrkcUlUkten ne anlyoruz, Yayla kdylerinde, Yaylada zaman — siir, Ayrilirken — siir, Yaylamiz, Bir
yayla giizeline — siir, Gonulli hemsire - hikaye, Turk yazitlari, Hasret — siir yer almistir. Yine 10. sayinin konulari ara-
sinda; Bizim Turkgiiliglimiiz, Davanin Kékii, insan ve kainat, Cevhen diyarinda, Tarihsel espriler, Kiligdzii — Tenkit,
Propaganda ve genclik, Yaylada kar, Yaylacilara ve siir olarak; Yaylamiz, Sarki, Temenni, Bahar, Nazli yarin dGgiin(
var, Mifred vardir.

Yayin politikasini degistirdigi 25. sayinin konularinin tamami ismet inénii’ye ayrilirken, 26. sayinin konu-
lari arasinda; Halkevleri ve Halkodalari, Yardim Sevenler, insan ve Kainat, Var — siir, Plastik sanatlarin ana hatlari,
O —siir, Dogu edebiyatindan se¢meler, Bakis — siir, Harman sonu — siir, Yeni yil — siir, Koylerimizi agaglandiralim,
Mehtaptan mehtaba — siir, ZIganadan gecerken — siir, Sana —Nesir, Cocuk siirleri antolojisi, Bir diizeltme ve acik-
lama yer almaktadir. Son sayisi 45. sayinin konulari arasinda ise; Cumhuriyetimiz, Turklik, 29 Ekim, Asik Veysel,
Egitim Enstitiileri, Bayburtlu Zihni, Ogrenciler nigin sinifta kaliyor, Penceremdeki diinya — siir, Onun sesi — tenkit,
Fransiz dilinden 6zl{i sézler vardir.

Derginin genel yayin politikasini iki dénem halinde incelemek gerekmektedir. 15 glinde bir yayimlanan
ilk 24 sayilik donemde Yayla logosunun altinda “15 Gunlak Tirk ve Tirkgl Sanat ve Kiltir Dergisidir” ibaresi yer
alirken 25. sayidan sonra yayimlanan niishalarinda bu yazi “Aylik Sanat ve Kiltiir Dergisidir” seklinde degismistir.
Yeni dénemle birlikte dergi ydnetime daha yakin bir yayin politikasi izlemistir. Ornegin 25. sayl tamamen ismen
indnii’ye ayrilmis ve kapakta indnii’niin fotografiyla birlikte “Milli Sefimiz ismet indnii” fotograf alti yazisi vardir.
ikinci sayfadan itibaren “Milli Sefimiz Biiyiik inénii”, Milli Sefimize Ait Bir Hatira”, “Milli Sefimiz inén{i’niin Hayatla-
ri”, “30 Agustos 1930’da Trenin Sivas’a Gelisinde Milli Sefe Yapilan Hitaplar”, “Yaylalilar Milli Sefi Beklerken” (siir),
“inénii ve Ahlak”, “Birinci inénii Zaferinin Onemi”, “indnii-Lozan Demir Yollarimiz”, “inénii ve ilkégretim” baslikli
yazilarla yayimlanmistir. ilk dénemdeki agirlikl olarak izledigi milliyetci/Tiirk¢li yayin politikasi ikinci dénemde
degismistir.

3. Turkgl Dergilere Elestirel Bakis ve Yayla’nin Tiirkgliltigi

Calismanin Gglinct boélimiinde ise Turkgulik disiincesinin Yayla’nin penceresinden nasil bir karsilik buldugu ve
kendini Turkcl olarak tanimlayan diger dergilerin, “Yayla’nin TurkgGlGgh” minvalinde mukayesesi yapilacaktir.
Yayla, TirkcU ideoloji cercevesinde bir yayin politikasi izledigini agik¢a ortaya koymus; sayfalarinda TurkgGlGglin
tanimi, ayrimi ve gelismesine dair dikkate deger beyanatlar icermektedir. iddia ve elestirileriyle ddnemin basin or-
tamini “yasayan” Yayla’nin arastirilmasi ve bulgularin ortaya koyulmasi, ayni géristn farkli temsilcilerini bir arada
gorebilmek adina kayda deger olacaktir. Bu baglamda, béliim iceriginde, dnce Yayla’nin ilk sayilarindaki yayin giz-
gisinden, ardindan Tirkgllik gizgisini koruyan yayin politikasindan ve son olarak derginin ikinci yayin déneminde
agirhk verdigi kultir sanat konularindan bahsedilecektir.

3.1. ilk Sayilardaki Yayin Cizgisi

Milliyetci/Turkel dergilerin sayisinin Il. Dinya Savasi yillarinda arttig dikkati ¢ceker. Bu donemde savasan tarafla-
rin de etkisiyle ideolojik yayinlarin sayisi yikselirken siyasi iktidarin bu yayin organlarina karsi daha sessiz kaldigi
gozlenir. Ancak savasin son donemleri ve savas sonrasinda bu yayin organlarina karsi tutumu degismistir. 04 Aralik
1945’te iktidarin destegiyle Gniversite 6grencilerinin sol ideolojik yayinlarin satildigi ABC Kitabevini talan etmesi,
sonrasinda Gértisler ve Tan Gazetesinin basildigi matbaayi tahrip etmeleri, Yeni Diinya ve La Turquie’nin yayimlan-
dig1 matbaalari basmalari (Sertel, 2019, s.237-239; Erer, 1965, s.172-175) ve sonraki Serteller basta olmak tzeri
yapilan yargilamalarla iktidarin kontrolu disindaki yayin organlari susturulmus veya onlara gézdagi verilmistir. Al-
manlarin yenilmeye baslamasiyla birlikte de Turkgl/Turanci yayinlar tasfiye etmeye baslamistir (Kologlu, 2015,
s.121). Nisan 1944’ten itibaren dnce Orhun Dergisinde Basbakana hitaben yayimlanan mektuplar sebebiyle Milli
Egitim Bakani Hasan Ali Yiicel ile Nihal Atsiz arasinda baslayan dava ile birlikte Nihal Atsiz’'in yargilanmasi, Orhun
Dergisinin kapatilmasi (Darendelioglu, 1968, s.118; Gologlu, 1974, s. 248) ile birlikte milliyetgi/Tirk¢t kesime
karstilk adimlar atilmistir. 03 Mayis 1944’te ise Hiiseyin Nihal Atsiz, Zeki Velidi Togan, Alparslan Tirkes, Reha Oguz
Turkkan, Nejdet Sancar, Fethi Tevetoglu, Said Bilgic, Osman Yiiksel Serdengecti, Hasan Ferit Cansever gibi isimlere
“Irk¢ilik ve Turancilik” davasi agilmasi ve 09 mayista tutuklanmalari (Tanyu, 2007, s.173) iktidarin milliyetgi/Turkel
kesime karsi tavrini daha belirgin ortaya koymustur.
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Calismanin konusunu olusturan Yayla bu dénemde yayimlanmistir. Dergi ilk yayin déneminde “Tirkgu-
ltk” ideolojisi cercevesinde bir yayin politikasi izledigini acik¢a ortaya koymustur. Logonun altinda yer alan “Turk
ve Tirke¢l Sanat ve Kiiltir Dergisidir” ibaresi bunun acgik gostergesidir. Dr. Sirri Aligh tarafindan yazilan “Nigin
Cikiyoruz” (1944a, s.1) bashkh ¢ikis yazisinda; diger yayin organlarindan s6z etmekte ve Yayla’'nin “memleket
gorisiinl, millet halinde bir Turkluk sezisini” okuyucularina ulastirabilmek, ¢ikan dergilerde gorilen ve elestirilen
eksiklikleri gidermek, “yabanci ideolojilerin kuyruklarina yapisarak kendi milli ideolojimizi kenar ve késede unut-
turmamak icin gayret” gosterildigi icin ¢ikarildigi belirtiimektedir.

Yazida, “Turk’l, TarklGgh” ve onun toplumsal ilkelerini genclige yayabilmek icin sayfalarinin acildigi be-
lirtilerek, “Oztiimiiz kadar s6ziimiiz Tirk, S6ziimiiz kadar idealimiz Turkliktir” denmekte ve “Tirklik ve Tirkgu-
liikteki idealimiz her seyden evvel Tiirkiye’dir” ifadesi ile Tiirkgiiliik anlayisinin sinirlari gizilmektedir. ifade dikkatli
incelendiginde benzer yayin politikasini izleyen dergilerin Turan veya diinya TurklGginin bir arada olmasi gibi bir
cizgiden ayrildigi ve Turkiye merkezli bir milliyetcilik anlayisinin benimsendigi aciklanmaktadir. Yazinin devaminda
bu acikca belirtilmektedir (Aligh, 1944a, s.1): “Turkiye topraklari Gizerinde inan, iman, dil, din sezis, diisiinis itibari-
le Turklik geleneklerimize dayanarak Turklik ve TirkcllUgi yasatmak icin —¢linkd Turkiye’de Turkim, TurkglylUm
demek adeta bir kabahat haline geldigi su devirde- Onu asirlarla adatan, harap eden ve yanlis yol” gosterenlere-
gerekirse hakikatleri gostererek “Turk gencligine faydali olabilmek” icin ¢iktiklarinin alt gizilmektedir.

Yazida, Nihal Atsiz’in kan bagina vurgu yapan ve Tirk, TurkiimsG ayrimi yaparak, “Turktmsdaler, birkag
gbbek ileriki babalarinin Turk’ten baska bir sey oldugunu bilmeyip kendilerini 6z sansalar da yine Tirk degildirler.
Cunkd Turklik yalniz manevi-ahlaki degil, ayni zamanda maddi (yani fizik, fizyolojik, fizyonomik ve antropolojik)
bir seydir” (Atsiz, 1997, s.143) ifadesine de cevap verilmektedir (Aligh, 1944a, s.1): “Biz bu topraga babamizin
babasinin babasinin ... Kani ile bagliyiz ve bu memleket her seyden evvel Turkin ilidir” denen yazida kendilerin-
den rahatsiz olanlara meydan okunmaktadir: “Eger bizi bu ¢alismamizda bizden olmadiklari i¢in kotl gérusleri
ile rahatsiz eden olursa onlarla da miicadeleye girismekten ¢ekinmeyecegiz. Tirk olarak dogduk ve Tirk olarak
Olecegiz. Yabanci ideolojilerle hicbir alakamiz yoktur. Ve tam manasi ile ‘Ne Mutlu Turkiim diyene’ vecizesi iginde
erimis bulunuyoruz.”

Yayla’nin sonraki sayilarinda izleyecegi yayin politikasinin sinirlari bu yazida verilmektedir. Donemin di-
ger milliyetgi/Tirkct yayin organlari gibi yabanci ideolojilere karsi oldugu agikca beyan edilirken Tirkgt bir yayin
politikasi izlenecegi ancak bu politikanin Turkiye ile sinirlh oldugunun alti ¢izilmistir. Sonraki sayilarinda diger mil-
liyetgi/Turkgu yayin organlari ile kavgasi da bu konu tzerinde olacaktir. Yayla diger yayin organlarini bu ¢ergevede
sert bicimde elestirmistir. Milliyetgi/Turkgu yayin gizgisi sadece ¢ikis yazisinda degil diger yazi ve siirlerde kendisini
gdstermektedir. ilk sayida Vehbi Cem Askun’un “Yayla” siirinde (1944a, s.4); “Kogyigit yatagi, er meydanidir, Katik-
siz Tirk olmak yayla sanidir. Yayla Turk soyunun mismil kanidir, Saglamdir havasi, suyu yaylanin” denerek derginin
Turkgl bir yayin organi oldugunun alti bir kere daha gizilmektedir.

A. Caltih imzasiyla yayimlanan “Tirkculikten Ne Anliyoruz” bashkli yazida (1944a, s.5), benzer diger
yayinlardan farki ortaya konmaktadir. Ulkede gikan yayin organlarinin ¢ogunun yabanci ideolojileri yaydiginin,
Turklik ve Turkgllik idealine uygun yayinlarin azhgindan sikayet edilen yazida, yabanci ideolojileri yayan basin
organlarinin Tirkgl yayinlara saldirdigi belirtiimekte ve yayin organlarinin “Tirkiyecilik ve Anadolu milliyetciligi”
yaratmaya calistiklari ifade edilerek elestiriimektedir. Tirkgulikten anladiklarini ise, “Tarihi Turk geleneklerini ken-
disine mal edebilen, Glkd, kaltdr, dil, mazi, sezis ve duyusta tam manasi ile Turk olan her vatandas Turk’tir” sek-
linde tanimlamaktadir. Yazida “TurkgGlGglimizin sosyal hududu Tirk bayraginin dalgalandigi yere kadar uzanir”
denerek milli sinirlar igerisinde bir Turkgullik hedefi ortaya konmaktadir.

Derginin 2. sayisinda Vehbi Cem Askun tarafindan yazilan “Bir Anarsiste Cevap” baslkli yazida (1944b,
s.2-7) dogrudan diger milliyetgi/Tlurkct dergiler hedef alinmakta ve elestirilmektedir. Yayla'yi digerlerinden ayiran
ve catismayi kortkleyen de bu yazidir. Askun yazisinda, diger dergileri samimi olmamak ve “kendi kendilerine bir
Turkglllk taslayarak memleket aydinlari arasina nifak” sokmakla suglamaktadir. Bunlari birkag kisi olarak deger-
lendirmekte ve “Calismalarinda icten bulunmadiklari igin ekser dergileri sik sik kapaniyor. Orhun dediler, Kopuz
dediler, Adsiz dediler, Bozkurt dediler, G6kbdérii dediler durmadan dinlenmeden dergi ¢ikarip kapattilar” diyerek
kapatilmanin sebebi olarak yayin organlarini ¢ikaranlari géstermektedir.
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Vehbi Cem Askun’un diger milliyetgi/Turk¢l dergilere saldirmasina sebep olan ise Faris Erkman’in imza-
siyla yayimlanan En Biiyiik Tehlike adl brosur/kitapcik ile milliyetci/Turkgllere yoneltilen elestirilere (Vural, 2009,
s.43-48) cevap vermek lzere Reha Oguz Turkkan tarafindan yayimlanan Kizil Faaliyet adli 62 sayfalik brostrdeki/
kitapgiktaki Askun ile ilgili ifadelerdir. Tirkkan bu kitapgikta “Kizil” (komiinist) olarak degerlendirdigi 183 kisilik bir
liste yayimlamistir. Bu listedeki isimlerin Tirk olmadigini iddia etmekte ve bunlari kominist olarak suglamaktadir.
Listedeki isimlerin bir kismini “Tam melez (Tirk, Arnavut, Cerkez, Arap... vs. karisigl)” olarak degerlendirirken di-
gerlerini Arnavut, Selanikli Yahudi donmesi, Cerkez, Rum dénmesi, Arap, Bosnak, Ermeni, Cingene, Siiryani Arap
vb. olarak isimlendirmektedir. Listede Vehbi Cem Askun da Cerkez olarak yer almaktadir (Tirkkan, 1943, s.10).

Askun yazisinda buna deginerek kendisinin de brostirde “Cerkezlik ve koministlik” ile suglandigini belir-
terek Reha Oguz Turkkan’a daha 6nceki yazi ve siirlerini okumasini tavsiye etmektedir. Yapilanin iftira oldugunu
belirterek “Turklik benim ezeli, ebedi malim onu benden hi¢ kimse alamaz” demekte ve Atsiz ile “seyhil kom-
nist” olarak adlandirdigi Reha Oguz Tirkkan’in kavgalarina yer vermektedir.

Askun’un elestirdigi diger bir isim Nihal Atsiz’dir. “Adsiz Nihal, matbuatimizda cirkin bir ¢igirin tek mi-
messilidir. Brosiir nesrederek sahsiyetle ugrasmak. Her muharrir 8mri boyunca birisine pek fazla kizarak aleyhin-
de risale yazmistir. Bu normaldir. Fakat Adsiz Nihal, bir degil, yarim diizine kitapla bu sahaya atilmis” ve sahsiyetle
ugramistir, demektedir. Atsiz’in Mustafa Cokay, Nazim Hikmet, Sabahattin Ali, Atatiirk ve kendisiyle ugrastigini
iddia etmektedir.

Yazisinin sonunda 48 sayfalik brostiriin maliyetinin 4 katina, 60 kurusa satildigini, TurklGgu ve TurkgGlGgl
istismar ettiklerini ve amaclarinin para kazanmak oldugunu iddia etmektedir. Devamla, “Ogulum bunlar is degil.
Siz gergek Tirkseniz, Turklige bdyle hizmet olmaz. Cahlisin, TurklGgu ylkseltecek eserler verin” demekte, kendisi-
nin TirklGglinden stiphe duyulamayacagini ifade ederek, “Soyumuz sopumuz ortada, Tirk oglu Tirkiim” demek-
tedir.

Vehbi Cem Askun’a yoneltilen suglamanin etkisi uzunca bir stire unutulmayacaktir. 4. sayida Sirri Aligh
tarafindan yazilan “Vehbi Cem Askun ve Yayladan Sesler” baslikla yazi da (1944b, s.6-7) bu suclamaya cevap
niteligindedir. Alicli yazisinda, Askun’un sairliginin ilk doneminde bir siirinde “eter”e bir kafiye bulmak icin kullan-
dig1 “proleter” kelimesinden dolayr kominist damgasi yetigini, komiinistsin demelerine aldirmadigini, ancak Turk
degilsin dedikleri zaman biiyiik tepki gosterdigini belirtmektedir. Yazida, Askun’un 1939 Kurultay’nda inénii ile
ilgili siirinden de s6z etmektedir. Yazida da agikga goriildiigii gibi Yayla’nin milliyetciligi/Tirkciligii ismet indnii ve
iktidar merkezli bir yaklasimi icermektedir.

3.2. Turkguluk Cizgisini Koruma

Derginin genel yayin politikasinin agik¢a ortaya konuldugu ve diger milliyetci/Turkcl dergilerden nasil ayrildigi ve
ybnetim merkezli bir milliyetcilik/Turkgtltk fikrini benimsedigi 10. sayida daha agik bicimde ifade edilmektedir.
Vehbi Cem Askun imzasiyla yayimlanan “Bizim Turkc¢ilGglimiiz” baslikla yazida, (1944d, s.3-11) Turkgtltk Glkasi
cercevesindeki yayinlarin etki ve tepki uyandirarak sag, sol ve “mutediller” olarak li¢ grubun olustugu belirtilerek
elestirilmekte ve “ulusal birligi bozacak ve parti programlarinin disina gikacak her hareket” ihanet olarak deger-
lendirilmektedir. Devamla, “Bizim TurkgUligimiz parti prensiplerine gére, yurt bilgisi derslerinde okutulmakta”
ve “inkilap derslerinde yuksek 6grenim gencligine gereken bilgiyi vermektedir” denerek milliyetcilik/Turkctluk
parti programina endekslenmektedir. Yazida Ziya Gokalp’in Tirkcllik gorist ve Tirk Ocaklari da elestirilmekte,
“Hiakimetimizin adi Tirkiye Cumhuriyeti’dir. Ulusumuz her yerde (Tirk) adiyla anilmaktadir. Binaenaleyh, Ziya G6-
kalp’in endisesinden, onun istiraplarindan ¢ok uzagiz” denilerek parti merkezli bir milliyetgilik/Ttrkgtluk anlayis
benimsendigi ilan edilmektedir. Tirk ve Tirkgtlik milli birlik ve menfaati koruma merkezli olarak degerlendiril-
mektedir.

Benzer bir goriis, ismet inénii’niin 19 Mayis nutkunun da verildigi 11. sayida yine Vehbi Cem Askun imzali
“19 Mayis” baslikh yazida (1944e, s.3-5) ortaya konmaktadir. Yine Lozan gorismelerinin ele alindigi 15. Sayidaki
Kemal Altinel (1944, s.1)’in “Lozan” baslikli ve Sirri Aligh (1944d, s.2)'nin “Lozan ve Montré” baslikh yazilarinda her
iki anlasma ismet inénii’niin basarilari (izerinden ele alinmaktadir. Ayni sayida yayimlanan “Lozan Miinasebetiyle
Tarihsel Espriler” bashkli ve Necip Erden imzali yazida da (1944, s.9) ismet indni dviilmektedir. 15 Kasim 1944’te
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birlikte yayimlanan 16-17. sayilarda ise Atatlirk’in 6lim yildénimi olmasi sebebiyle ayni yaklasim Atatirk icin
gosterilmektedir.

Yayla’nin hemen her sayisinda milliyetgi/Tirkeu icerikteki yazi ve siirlere sik¢ca yer verilmesinin sebebi
elestirdigi diger yayin organlarina cevap vermek ve onlardan farkl oldugunu ortaya koymak amacindan mi yoksa
yayin politikasindan mi kaynaklandigi ¢cok agik degildir. Dergide Mehmet Emin Yurdakul, Behget Kemal Caglar gibi
isimlerin yazilarinin yayimlanmasi iktidarin belirledigi bir ¢izgide milliyetgi/Tiirkct bir yayin politikasi izlendigi an-
lamina da gelebilmektedir. Yayla’da milliyetci/Turk¢l yazilarin dnemli bir boliminin derginin sahibi ve sorumlu
midira Vehbi Cem Askun tarafindan yazilmasi derginin genel yayin politikasinin gizgisini gdstermesi agisindan bir
anlam tasiyabilir.

Yayla’nin 3. sayisinda Mehmet Emin Yurdakul’'un 6lim vesilesiyle Vehbi Cem Askun (1944c, s.3-4) ta-
rafindan Mehmet Emin Yurdakul hakkinda yazilan “Tiirk¢l Sairimiz” baslkli yazi; Neset Nafiz Dumanhoglu’nun
(1944, s.8) ikinci sayidaki “Mehmet Emin icin” baslikli yazisi ile yine {iclincii sayida A. Aslan (1944, s.8-11) tarafin-
dan kaleme alinan “Eski Turk Yazitlan” adli yazilar, derginin milliyetci/Turkgl kimligini ortaya koymasi agisindan
dnemlidir. Sonraki sayilarda da milliyetci/Tiirkcli yazi ve siirler hep yer almistir. Ornegin 5. Sayidaki (Moral, 1944,
s.4) “Tirke Saygl” (siir) ve Caltil (1944b, s.6-7) tarafindan ayni sayida kaleme alinan “Anadolu Kimin Anayurdu-
dur?” yazyla, 6. sayidaki Aligli’nin (1944c, s.3-4) “Tirk Genci ile Konusuyorum” yazisi ve ihsan Giileray’in (1944,
5.10) “Yayla” ve Semih Ustiin’tin (1944, s.10) “Tirk” baslikh siirleri bunlar arasinda yer almaktadir.

Derginin diger sayilarinda milliyetci/Turkcl icerikli yazi ve siirlere ¢ok yer verilmeyecek, genel olarak Si-
vas ile ilgili kiiltar icerikli bir yayina déntlecektir. Ancak kimi sayilarda, 14. sayidaki “Tirk Bayragi Nedir?” baslhkl
yazida (Karayalgin, 1944, s.11) oldugu gibi yeri geldikce genclige ve diger hedef kitlesine yonelik yazilara yer veri-
lecektir. Ancak 25. sayidan itibaren yeni yayin donemi ile birlikte bu tiir icerige cok az veya hig yer verilmeyecektir.
Bunun tek istisnasi olarak 43. sayida yayimlanan Kemal Tekin imzali “30 Agustos” siirinde oldugu gibi (1944, s.5)
bir yandan Tiirkciliik ve Atatiirk’ten s6z edilirken diger yandan inénii’ye 6vgiiler diiziilecektir. Siirin son bélimiin-
de, “Yasasin inénii’miiz, yazasin Tiirk Ulusu, Yasasin binlerce yil Tiirk’iin gelik ordusu, Ey sanli Tiirk ordusu, zaferin
kutlu olsun. Diinyalar var oldukga tarihin sanla dolsun” denerek bir yandan 30 Agustos’a vurgu yapilmakta, diger
yandan inénii yiiceltiimekte ve ydnetime mesaj verilmektedir. Yeni dénemle birlikte iktidara daha yakin bir politi-
ka izleyen dergide icerik bu yonde sekillenecektir.

3.3. Turkgulukten Kiiltiir ve Sanata

Yayla’nin yayin hayatinin ikinci déneminde derginin agirlikh konusunu Atatlirk’in olusturdugu sayilar (Yayla, S.
32, 09.1945, S.34-35, 11, 12.1945) olsa da iktidara ydnelik yayin politikasi ismet inénii tizerinden yiiritiilecektir.
Sadece 25. sayida degil, 6rnegin 29. Sayida kaleme alinan bir¢ok yazida (06.1945) Toprak Kanunu ele alinirken,
yine indnii Gzerinde konu verilecek ve kapaginda “Milli Sef ve Koyliiler” yazisiyla birlikte inénii’'niin fotografi ya-
yimlanacaktr. Birlikte yayimlanan 30-31. sayida (07-08.1945) ise “Lozan ve Montro”nin ele alindigi yazi, 33. sa-
yida (10.1945) kapak “Cumhurbaskanimiz ve Milli Sefimiz Biiyiik indni” yazisiyla birlikte inénii’niin fotografi ile
birlikte Cumhuriyetin ilani konusu ismet inénii merkezli olarak kaleme alinmistir. Ayni sekilde 42. Sayida (07.1946)
kapakta “Cumhurbaskanimiz ve Milli Sefimiz ismet indni” yazisiyla birlikte inénii’'niin fotografi ile birlikte Lozan
konusu ve son sayisi olan 45. sayida (10.1946) kapakta indnii’niin fotografi ile birlikte igerikteki Cumhuriyetin ilani
konusu inénii 6n plana cikarilarak ele alinmistir.

iktidara yonelik icerik inénii ile ilgili yazilarla sinirl degildir. Halkevleri ile ilgili yazilar da bu cercevede
ele alinabilir. ilk ddnemde Halkevleri ile ilgili sadece 7. sayida bir yazi yayimlanirken ikinci dénemde 26, 28, 32,
37. sayilarda yazilar yayimlanmis, ayrica her sayinin son sayfasinda ilan ve reklamlarin yayimlandigi sayfada Ulki
Dergisi basta olmak (izere yeni sayilari yayimlanan Halkevleri Dergileri ile ilgili bilgi verilmistir.

Yayla'nin ilk sayisinda itibaren icerigini agirlikli olarak Sivas ve Sivas’a ait konular olusturmustur. 25. sa-
yidan sonraki ikinci yayin doneminde derginin bu konulara yonelik icerigi artarken logosunun altinda belirtildigi
gibi Sivas 6zelinde ve genel olarak kultir ve sanata yonelik yazi ve siirler artmistir. Bu dénemde milliyetgi/Ttrkgu
icerikli yazi ve siirler azalirken son sayilarda, derginin ilk yayin déneminde TirkgllUk anlayisi elestirilen Ziya Go-
kalp’ten alinti yazilara dergide yer verilmistir. Ancak bu yazilar Gokalp’in Turkgalikle ilgili makaleleri degil farkli
konularda yazmis oldugu yazilarini igermektedir.

33 | Intermedia



Tiirkgli Dergilere Karsi Yerel Bir Tiirkgli Dergi YAYLA

ilk sayisindan itibaren Yayla’yi cikaran ve yayinin devamini saglayan Vehbi Cem Askun olmustur. Yayla,
Askun icin ilk yayin organi degildir. izmir’de 6gretmen okulu 6grencisi iken basladigi basin hayatini daha sonraki
yillarda devam ettirmistir. Ogretmen olarak gérev yapti§i Merzifon’da 15 giinliik olarak 1930-1931 yillarinda 24
sayl yayimlanan Tasan’da yazilari yayimlanmistir. Kapanan Tasan, 01.06.1936’dan itibaren 01.11.1938’e kadar Hal-
kevleri Dergisi olarak 30 sayi yayimlanmis ve Askun dergide yazar ve yonetici olarak dnemli gérevler Gstlenmistir.
(Guz & Dumlu & Tutak, 2019, s5.160-163) Ogretmen olarak Sivas’a atandiktan sonra ise ilk olarak 1936’da Orta
Yayla ismiyle yayimlanmaya baslanan ve 17. sayisindan sonra Ocak 1939’dan itibaren 4 Eyliil adiyla yayinini devam
ettiren Halkevi Dergisinde aktif gorev almis, makale ve siirler yazmis ve 4 Eyliil'iin yazi isleri madarlugi gorevini
ylratmustdr. 4 Eyliil adiyla Mart 1942’ye kadar 35 sayi yayimlanan dergide yazilari sik yayimlanan yazarlar arasin-
da yer almistir. (Giiz, 1995, 5.93-95)

Halkevleri ¢atisi altinda ve Halkevleri Dergilerinde uzunca bir dénem calisan ve yoneticilik yapan As-
kun’un Halkevleri yonetimi ile arasinin kotl olmadigini Yayla’da Halkevleri ile ilgili yayinlardan anlamak mimkiin-
dir. Diger taraftan Tek Parti Yonetiminin blylik 6nem verdigi ve dogrudan partiye bagh olan Halkevleri ve onlarin
yayin organlari olan dergiler yonetim olarak partiye bagl olsa da giderlerini karsilama noktasinda daha avantajli
bir konuma sahip olmuslardir. Halkevleri ¢atisi altinda bir dergi yayimlamak mali destek ve giderleri karsilamak
noktasinda daha akilci olarak goérlinmesine ragmen Askun’un Yayla'yi neden Halkevi Dergisi olarak yayimlamadigi
merak konusudur. Sivas Halkevi yonetiminin buna soguk bakip bakmadigi da bilinememektedir.

Donemin sartlari dikkate alindiginda Tek Parti Yonetiminin izin vermedigi bir yayin organin c¢ikarilmasi
mimkin degildir. Dis faktorlerin etkisiyle ideolojik yelpazenin farkli kesimlerinde yer alan yayinlar bu dénem
cikarilmis olsa da savasin sonlarindan itibaren bu yayin organlarina dogrudan ya da dolayh olarak midahale edil-
mistir. Yerel olarak gikarilan Yayla‘nin dénemin sartlari ve Askun’un ge¢mis dénemdeki cizgisi dikkate alindiginda
iktidardan bagimsiz olarak ¢ikmasinin mimkin olmadigr goraltr. Askun’un milliyetgi/Tirkeu cizgide yayimladig
derginin iktidarin gizgisi disina ¢cikmasi miimkiin degildir ve nitekim Yayla da bu ¢cercevede yayimlanmistir. Il. Diin-
ya Savasinin yarattigi ekonomik sorunlar, kagit sikintisi ve diger olumsuzluklar dikkate alindiginda yerel boyutlu
olarak cikarilan bir derginin ekonomik glicliklerle uzun sireli olarak bas etmesi mimkin degildir. Yayla’nin sikca
okuyucusuna seslenmesi, abonelerinden lcret istemesi, diizenli yayin periyodunu sirdiirememesi bu sebepledir.
Basarili sayilabilecek ve iki yili askin stire yayin hayatini sirdirmesine, iktidara yakin politika izlemesine ragmen
gerekli destegi alamayarak muhtemelen ekonomik sebeplerden dolayi dergi kapanmak zorunda kalmistr.

SONUC

Yayla, Il. Dinya Savasinin son yillarinda yerel bir dergi olarak yayin hayatina baslamis ve savas sonrasina yayinini
taslyabilen bir basin organi olarak Tiirkgl bir yayin politikasi izlemistir. Sivas’ta yayimlanmasi sebebiyle agirlikli
konularini Sivas olusturmus, yayin hayati boyunca kiiltiir, edebiyat ve sanat agirlikh bir igerikle cikarilmistir. ilk
yayin doneminde 15 glinlik, sonrasinda aylik olarak ¢ikariimasina ragmen yayin periyodunda sapmalar olmustur.
Turkel yayin gizgisini 25. sayidan sonraki donemde bliyiik oranda terk etmistir.

Ayni dénemde yayimlanan diger Tirkgl dergilerle bu ideoloji cercevesinde fikri miicadeleye giren dergi
bu yéniiyle farl ve kendine 6zgii olmustur. Osmanli imparatorlugunun son déneminde baslayan Tiirkgiiliik, Turan-
cilik ideolojisinin yeni devletle birlikte dis diinyanin da etkisiyle milli sinirlar igerisinde bir yapiya evrilmesi bu ide-
olojiyi savunan yayin organlarini da etkilemistir. Yayla’nin yayimlandigi donemde ¢ikan Tiirkg¢l basin organlarinda
doénemin sol, Marksist yayin organlarina karsi acik bir miicadele sergilenirken Yayla israrla boyle bir miicadeleden
kaginmis, cikis yazisinda belirttigi Tiirkgl cizgisini bu alana yonelik yazi yayimlamakla sinirlandirmistir. Sol ve Mark-
sist yayin organlari ile miicadele etmek bir yana ayni cizgide yayimlanan basin organlarini hedefine koymus ve
bunlarla miicadele etmeye calismistir. Bu donemde ayni ¢izgide yayimlanan basin organlari ve milliyetgi/Turkgl
fikirleri savunan sahsiyetlerle ilgili yargilama ve diger siireclere yonelik haber, bilgi veya yorumlara da sayfalarinda
yer vermemigstir.

Yerel bir dergi olarak toplam 45 sayi yayimlanabilmesi donemin sartlari icerisinde Yayla ve dergiyi ¢cikaran
Vehbi Cem Askun’un basarili oldugunu gostermektedir. Ulusal boyutlu basin organlarinin bile yayin hayatlarini de-
vam ettirmede gliclik yasadiklari bir dénemde Yayla, Turkgilik ideolojisinden daha g¢ok kiltlr, edebiyat ve sanat
yoniyle basin tarihinde yer edinmis bir dergi olarak tarih sahnesinde yerini almistir.
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ikonografik ve ikonolojik Elestiri Yontemi Baglaminda Cadilar
Bayrami Oldiiriir Filminin Tiirsel Analizi

Genre Analysis of The Film Halloween Kills in The Context of Iconographic and
Iconological Critical Method

Pinar OZTARKAN OZYURT!
Gozde SUNAL?

0Z: ilk yillarinda kayit altina aldigi giindelik hayati gésteren sinema, zaman i¢inde kurmaca hikayelere de yer vermeye baslar.
Bu hikayelerde de gergek hayattan esinlenen sinemanin komedi, mizikal, korku gibi birgok tiirde Urettigi filmler Gretimin ger-
ceklestigi ortama bagl yansimalar tasir. Bu ¢alisma, korku sinemasinin alt tiiri olan slasher filmlerinin zaman iginde gecirdigi
donlstmleriinceleyerek degisen ekonomik, siyasal ve toplumsal degerlerin slasher filmlerinin ikonlarini nasil etkiledigini orta-
ya koymayi amaglar. Edebiyat eserlerinde benzer temalar ile olusan tirler sinemada da karsilik bulur. Tirleri olusturan igerikte
her tlrin sahip oldugu ikonografi ayirt edici 6zellik tasir. Ayni zamanda filmler, sinematografinin sagladigi imkanlar ile anlati-
nin vermek istedigi duyguyu izleyicisine yonetmenin istegi dogrultusunda aktarir. Bu aktarimin tasidigi mesaj ozellikle korku
filmleri baglaminda diizene, iktidara, sisteme, aileye, kisaca siyasal, ekonomik ve sosyal her alana dair elestirilerin rahatlkla
sunulmasi agisindan ikonografiye kolaylkla yansitilabilir. Bu nedenle galisma, dncelikle sinemada tiir kavramina yer vererek
korku trinin glinimiize kadar olan tarihine bakmayi hedeflemektedir. Ardindan galismada, 6rneklem olarak segilen Cadilar
Bayrami Oldiiriir (2021) filminin ikonografisi izerinden bir tiir analizi yapilacaktir. Calisma, ahlak sorgulayan ve geleneksellige
yonlendirme yapan ilk slasher ikonlarinin degisen politikalar nedeni ile farklilasmasini ve ideolojinin ikonografi tizerindeki
etkisini ortaya koymasi nedeni ile 6nem tasimaktadir.
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Extended Abstract: The moving image has been attracting people’s attention since the first day and made the cinema a social-
izing space with the start of the mass screening in the halls. Cinema, which conveys images from everyday life to the audience
as well as in its early years, begins to include fictional stories over time. In these stories, cinema inspired by real life also carries
reflections related to the social environment with the films it produces. With the discovery of new techniques such as fiction,
the narrative possibilities in cinema also develop, forming a film language over time.

Social culture, which has become differentiated after the industrial revolution, creates genres in literature with the
need to produce products according to increasing demands for profit in a commercial context. Genres formed with similar
themes in literary works also find a response in cinema, which is fed by literature. The similarity of the visual product and
the plot revealed by the cinematographic uses such as light, camera movements, space, decor, and layout that cinema allows
helps to diversify genre films in different genres such as comedy, musical, and horror. Thus, iconography, which is owned by
each genre in the content of films that respond to audience demands and make up genres, becomes a distinctive feature.
These uses, which differentiate the species, also contribute to the formation of subspecies belonging to each species. While
showing similarities with the main genre, subgenres that constantly address similar themes and orientations also continue to
exist as long as they meet the demands and expectations of the audience.

With the First World War, filmmakers experienced difficulties in Europe, while with the formation of star actors in
America, the growth of decor, the establishment of large studios and the development of film technique, American (Holly-
wood) cinema becomes a production and distribution industry. In this way, cinema, which can influence its audience through
cinematography, also allows American culture to spread to the world through films.

Using the opportunities provided by the cinema, the director also reflects his point of view on the political position
of society through cinematography in his films. Thus, films reflect the cultural values of the society in which they are pro-
duced, while also having traces in a critical context. Horror films that introduce and disturb their audience with obscurity in
genre films also provide the most appropriate iconography for the presentation of social, political and economic criticism. The
feeling of fear caused by obscurity and inexperience finds a place in films as a result of the desire for relaxation born when an
individual sitting in a comfortable chair knows that others will not be affected by watching the events they have experienced.
The sense of fear created by situations such as the state of chaos caused by war environments and the unknowability of to-
morrow, the industrial revolution and the pace of social changes has given direction to horror films in the history of cinema.
In these films, which present social problems, political situations and economic effects as a sub-message, different sub-genres
are formed over time with horror icons such as monsters, natural disasters, religious elements or killers. These films, which
can easily turn the element of criticism into a horror icon, also have the opportunity to influence and direct viewers through
these elements of symbolic criticism in the subgenres they are divided into.

This study aims to reveal how changing economic, political and social values affect the icons of slasher films by
examining the transformations that slasher films, a subgenre of horror cinema, have undergone over time. For this purpose,
the film Halloween Kills (2021), which deals with the theme of Halloween, which American culture is trying to introduce to
the World and adopt, was chosen as an example. In the study, information was also given about the previous films that were
released as Halloween series and genre analysis was performed on the iconography of the sample film. Based on the method
of iconographic and iconological criticism applied by art historian Erwin Panofsky to visual material, an attempt was made to
analyze the deep meaning that certain scenes carry. While Panofsky’s iconography method represents the meaning of the
image at first glance, the main meaning of the scene is tried to be explained by examining the social and political conditions
that were effective during the production of the film for the iconological method.

With the help of the study, it was seen that the first slasher icons who questioned the morality and directed to
traditionalism differed due to changing policies and moved towards a modern line. This situation reveals the influence of the
existing ideology on iconography.

Key Words: Horror Cinema, Slasher, Genre Analysis, Iconographic, Halloween Kills Film
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GIRIS

Sinema, resme hareket kazandirarak sundugu gorsellik nedeni ile baslangicindan beri insanlarda farkh etkiler
uyandirir. Bu etki gerek kamera hareketleri ile gerek i1sik teknigi ve cerceveleme gibi birgok sinematografik 6zellige
bagh olarak degisir. Perdeden yansiyan hikaye, anlatinin vermek istedigi duyguyu sinematografinin bu imkanlari
ile izleyicisine yonetmenin istegi dogrultusunda aktarir. Dolayisiyla sinemada bir ydonlendirme s6z konusudur. Bu
yonlendirme sadece duygusal etki saglamakla kalmaz, ydonetmenin de toplum iginde yasayan bir birey olmasi ne-
deni ile sinematografi yoluyla toplumun politik durusuna olan bakisini da yansitir (Ryan & Kellner, 2016, s. 384).
Zaman icinde filmlerin aktardigi duygu nitelikleri, anlati icerikleri gibi birtakim 6zellikler turleri ortaya ¢ikarir. Tar
filmlerinin ticari boyutunu seyirci tercihleri belirlediginden, beklentileri karsilayacak bir icerik benzerligi s6z konu-
sudur. Korku tlra de bu beklentilere gore sekillenmis olup, belirli bir ikonografiye sahiptir.

Korku trnin seyircisi film boyunca karakterin maruz kaldigi tehlike ve tehditlere sahit olurken, filmde
yasanan 6liimlere de uzaktan bakarak filmin bitiminde yasamda kalmaya devam eder (Oskay, 2014, s. 68). Dolayi-
siyla glindelik yasamin verdigi stresten uzaklasmak icin bir baskasinin yasadigi sorunlari gézetleme pozisyonunda
olmak izleyicide bir rahatlama duygusu yaratir. Korku filmleri temel anlatida, diizenli bir toplum yapisi gosterimi-
nin ardindan kaosu baslatacak 6geyi sunar. Bu bir katil, canavar, doga olayi olabilir ve korku durumu yaratan yani
tehlikeyi veren 8genin ardindan toplum tekrar belirli bir diizene kavusur (Odell & Blanc, 2011, s. 14-15). insan
psikolojisini etkileme 6zelligi olan korku sinemasi, toplumsal olaylarin aktariminda birtakim politik bakis agilarini
da yansitarak bunlarin insan zihninde olumlu ya da olumsuz degerlendirilmesine de olanak saglar (Sunal & Arkan,
2022, s. 23). Sinema tarihinde 6zellikle savas sonrasi yenilginin getirdigi sikintilar ile baslayan ekonomik, siyasi ve
toplumsal sorunlari metaforlar ile ele almaya olanak taniyan korku filmleri bu yoniyle genel diizeni de sorgular.

Korku sinemasinda kullanilan film ikonlari farkh kiltirlerde farkli sekillerde ortaya konsa da, Amerikan
kiltirunun diger kaltirlere yayllmasinda Hollywood sinemasinin etkisi dikkate degerdir. Bu konuda 6zellikle Ca-
dilar Bayrami geleneginin evrensel bir hale gelmesi ile korku filmlerinde kullanilan korku ikonlarindan cadilarin,
hayaletlerin ve sapik katillerin bu gelenegin referansi ile sinemaya kazandirilmasi 6rnek verilebilir (Yurdigiil &
Zinderen, 2015, s. 165). Bu kazanim sonucu Cadilar Bayrami (1978) ile baslayan film serisi ortaya ¢ikmistir. Serinin
glniimize kadar toplam on iki filmi bulunmakta olup, Michael Myers ana karakteri etrafinda gelisen hikaye kur-
gusal anlamda farkli gelismeler ile devam etmistir. Cadilar Bayrami (2018) ardindan gelen Cadilar Bayrami Oldiriir
(2021) filmi, zaman ve mekan agisindan ayni kurguyu izleyen bir devam filmi olarak ¢alismada 6rneklem olarak
secilmistir. Calismada, korku sinemasinda kullanilan cesitli ikonlar ile slasher 6rnegi olan filmin tirine iliskin ana-
liz yapilacaktr.

Sanayi devrimi sonrasi kentli nifusun artmasiyla degisen yasam tarzi ve tiiketim kiltlirt geleneksel anlat
bicimlerinde degisikligi gerekli kilarak basta edebiyat olmak (izere tim sanatlari etkiler (Abisel, 1999, s. 17). Bu
durum farkli anlatilar igin bir siniflandirma sunmasi bakimindan tir kavraminin 6nemini ortaya ¢ikarir. Fransizca
genre sozcliglinln karsihg olarak kullanilan tir kavrami edebiyat alaninda benzer 6zellikler gosteren yapitlarin
bir araya toplanarak siniflandiriimasi anlamini tasir (Ozarslan , 2016, s. 51). Sinema s6z konusu oldugunda ise tiir
filmleri benzer anlati gizgisi ile belirli bir yapida ortaya konan filmleri ifade eder.

Sinemada Hollywood’un ticari kaygisi nedeni ile ortaya ¢ikan tir filmleri, Thomas Schatz’a gore, izleyici
beklentilerine karsilik vermek icin ydonetmen ve yapimcilar tarafindan karlilik Gzerinden belirlenir. Begeniler tek-
rarlanarak benzer yapimlar kar getirdigi siirece uretildiginden yénetmenler de kisitlanmis olur (Schatz, 1981’den
akt. Buker & Topgu, 2019, s. 310-311). Turlerin yaraticiigi kisitlamasi gérisiine edebiyatta cagdas kuramcilar bu-
nun aksini savunarak yanit verir. Gledhill'e gbre, yazarlarin okuyucu beklentilerini bilmeleri yaratici bir gerilim
yaratir ve tlrln ozelliklerini bilerek talep eden okuyucu sayisi ayni zamanda ticari gliveni de olusturur (Gledhill,
1985’den akt. Chandler, 2018, s. 30-31). Turi{ ortaya gikaran sosyal, siyasi ve ekonomik kosullar tirlerin popiler-
ligini, devamini ve yok olmasini da etkiler. Dolayisiyla talep edilen popliler tiirler zaman iginde talep edilmez hale
gelebilir veya bazi degisiklikler ile zamana uygun hale getirilerek kabul gérmesi saglanabilir.

Tur filmlerinde zaman iginde degisim ve donlisim yasanmasi konusunda kuramcilar farkl gérislere sa-

hiptir. Thomas Schatz, belirlenen tiir 6zelliklerinin degismezligini savunurken Bordwell ve Thompson ise filmlerde
ikonografinin yani arketiplesmis karakter, kostlim, mekan, 1sik ve ses gibi faktorlerin degisimi ile tiirlerde doni-
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siimlerin olabilecegini belirtir (Bordwell & Thompson, 2009’dan akt. Tugan, 2017, s. 703).

Sinema agisindan film tirlerinin belirleyici 6zellikleri vardir. Filmin gectigi mekan, mizik secimleri, karak-
terlerin gorinds, hikayenin icerigi gibi belirtiler filmin tirt hakkinda bilgi verir. Bilindik sembollerle okunabilen
filmler yaninda bazi tirlerin birbirine gecirgenligi de s6z konusu olmaktadir. Bu durum tdrlerin ayrimini zorlastirir
ve bir arada disinulerek etkilesim yapan tirlerin 6zellikleri bakimindan incelenmesi icin daha genis bir cerce-
veden bakma geregi dogurur. Tir analizi yapilan filmler tlrin genel kaliplasmis 6zelliklerine ve tiirin yine genel
ikonlarina gore degerlendirilir.

Benzer oOzellikler tasiyan, toplumun benzer disa vurumlarini yansitan mekan ve karakterleri bakimindan
kolaylikla tespit edilebilen popiiler ve ticari filmler tiirsel analize konu olur (Ozden, 2004, s. 211). Bu analizde fil-
min gorsel anlatisi, ses dlizenlemesi, karakter yapisi, konuyu ele aldigi catisma bicimi ayrintili olarak incelenir. Tur
olusturan genel kodlarda dénisiim olmasi halinde ortaya ¢ikan degisimlerin nedenleri ve anlamlari da ¢oziimlenir
(Akbulut, 2010, s. 365).

Film tdrlerinin olusmasinda etkili olan auteur yani yaratici yonetmen olgusu, auteur yénetmenin filmle-
rinde ikonografinin benzerligi ile dikkat ¢eker. Auteur yénetmenin kendine has tarzi tekrarlamasi gibi ikonografi
de ayni tema ve desenin tekrarindan olusur (Biiker & Topgu, 2019, s. 312). ikonografi belli stereotiplerde karakter
kullanimi, mekan, dekor ve olay 6rgisiiniin benzerligi gibi tur filmlerinin goriinti malzemesini olusturarak tdr
filmlerinin seyirci agisindan rahatlikla tespit edilmesine olanak tanir (Abisel, 1999, s. 61). Tur filmlerinde yer alan
bu 6zellikler filmin ikonlari olarak ele alinir. Calismada, érneklem olarak segilen Cadilar Bayrami Oldiiriir filmi
korku sinemasinin slasher alt tiri olarak ikonlari Gzerinden tir analizi baglaminda ele alinacaktir. Bu analizle,
filmdeki bazi sahnelerden yola ¢ikilarak sanat tarihgisi Erwin Panofsky’nin ikonografik ve ikonolojik elestirisi kulla-
nilarak sahnelerdeki dogal anlam yaninda derinde yatan anlamin incelenmesini iceren esas anlatiya ulasma amaci
guddalur.

Sanat eserlerinin goérsel bigcimi yaninda tasidiklari anlamla da ilgilenen ikonografi konusunda sanat ta-
rihgisi Panofsky, bicim ve anlamin farkhligi Gizerinde durur. Bunu bir 6rnek izerinden anlatan Panofsky sapkasini
cikararak selam veren birinin bu davranisini ilk bakista sadece sapka ¢ikarma hareketi olarak algiladigimizi fakat bu
hareketin Bati dlinyasinda selam oldugunu bilen bir kisi icin uzlasimsal bir anlam icerdigini belirtir. Bunun yaninda
bu kisiyi gbzlemleyerek onun kiiltiriine, milliyetine ve sinifsal 6zelliklerine birtakim bilgileri kullanarak ulasabile-
cegimizi ifade eder (Panofsky, 2012, s. 25-27).

Erwin Panofsky’nin ikonografik ve ikonolojik elestirisi (ic asamaya yer vererek sanat eserlerindeki bu
ikonlari inceler. On-ikonografik inceleme, ilk bakista gériilen dogal anlami ifade ederken; ikonografik inceleme
ise, dogal anlamda kapali kalan igerige, esas nedene ulasmayi saglayan ikinci asamadir (Comert, 2010, s. 15-
16). Anlasmali anlam adi verilen bu asama, filmlerde yonetmen tarafindan bilingli bir sekilde kullanilan ve gesitli
kaynaklar ile bag kurularak ¢éziilebilen anlamlari igerir. Ugiincii asama olan ikonolojik analiz ise eserin yer aldig
toplumun politik, ekonomik ve sosyal durumunu bulundugu zaman ve kosullari ¢cergevesinde degerlendirerek asil
yani icsel anlamina ulasma amaci tasir (Cémert, 2010, s. 18). Calismada, film Gzerinden tirsel bir ¢éziimleme yon-
temi uygulanacaktir. Ozellikle secilen (¢ sahne iizerinden Panofsky’nin ikonografik ve ikonolojik analiziyle slasher
tdr ikonlarinin degisimindeki asil nedene ulasiimasi hedeflenmektedir. Boylece slasher alt tiriinde zaman iginde
olusan ikonografi dénisiimlerinin ortaya konmasi amaglanmaktadir.

1. Korku Sinemasi Tarihine Bakis

Sinemanin baslangicinda yarathgi etki daha en bastan korku duygusunu besleyen bir etki gosterir. Lumiére Kar-
desler’in 1895 yilinda gercgeklestirdikleri ilk sinema gosteriminde sunduklari filmler arasinda olan Tren’in Gara
Girisi salonda oturan izleyicilerin kendilerine dogru gelen trenden ezilme tehlikesi yasadiklarini diistinerek kag-
maya calismalarina neden olur. Bunu takiben Edwin S. Porter’ in Biiyiik Tren Soygunu (1903) filminin sonunda
oyuncunun elinde silahla kameraya dogru ates etmesi de yine salonda panige neden olur.

Sinemanin ilk doneminde silahin ateslenmesi, trenin hareketi gibi sahneler, korku tiirine has 6zellik tasi-
madigi halde izleyicinin film izleme konusundaki tecribesizligi nedeni ile korku duymasina neden olur. Dolayisiyla
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insan bilmediginden korkar. Bu bilinmezlik bircok alanda da yasanmakta oldugundan korku filmlerinde gerek di-
zene, iktidara, sisteme, aileye, kisaca siyasal, ekonomik ve sosyal her alana dair elestirilerin, endiselerin ve korku-
larin ele alinabilmesine olanak tanir. Dolayisiyla sinemanin olanaklarinin gelismesiyle birlikte korku filminde isle-
nen temalar farkhlasirken bu konular hakkinda altta yatan bir mesaji da barindirir (Aytekin, 2013, s. 65). Ornegin,
Birinci Dunya Savasi’'nin etkisiyle Almanya’da yasanan siyasi durum ve baskilanmis sosyal ortam ekspresyonizm/
disavurumculuk akimini ortaya cikarir. Sinemayi da etkileyen bu akim g¢arpitilmis dekorlar, golgeli isiklandirma ve
asiri makyajli abartil oyunculuklar ile dikkat ceker. Robert Wiene’in Dr. Caligari’ nin Muayenehanesi (1920) adh
filmi bu akima yonelik olarak siyasi ortama ve karmasaya 6zgii gondermeleri bulunan ve psikolojisi bozuk cift kisi-
likli bir doktoru anlatan hikayesi ile korku niteligi tasiyan bir yapimdir.

Yaratici sinemanin babasi kabul edilen George Mélies’in korku turiinde edebi eserlerden etkilenerek
cektigi Seytanin Satosu (1896) adli filmi tarihteki ilk korku filmi kabul edilir (Oztiirk & Sariman Ozen, 2021, s. 569).
Fried Wilhelm Murnau ise Nosferatu (1922) filminde Bram Stoker’in Dracula adli kitabindan uyarlamasiyla sinema
tarihindeki ilk Drakula 6rnegini verir (Aytekin, 2006, s. 164). Edebi uyarlamalar 1930’lu yillar boyunca da korku
filmlerinin Gretimine katkida bulunur. Tod Browning’in Drakula (1931) filmi de Bram Stoker’in ayni adli kitabinin
resmi uyarlamasi olarak sinemada kendini gosterir. Ayni yil James Whale’in Frankenstein filmiyine Mary Shelley’in
ayni adli romanindan uyarlanarak sinemada yerini alir.

Drakula’nin gisede yakaladigi basari, 1930’larda korku filmlerine yatirimin artmasina neden olur. Univer-
sal basta olmak Uzere Warner Bross ve diger bliyik film sirketleri yaninda kugcik film sirketleri de korku filmleri
icin biitce hazirlar (Aytekin, 2006, s. 54). 1929 yilindaki Bliyik Buhran’in etkileri, Amerikan halkini kagis etkisi olus-
turan bu filmlere yoénlendirir. 1930’lu yillarin ilk yarisi hareketlenen korku sinemasi edebiyat etkilerini sunarken
30’larin ikinci yarisindan itibaren bu filmlerde yer alan siddet ve cinsellik unsurlari kiliseyi rahatsiz eder. Bunun
sonucu gelen sansirler korku filmini etkilese de sesin bu yillarda sinemada kullanilmaya baslamasi edebi uyar-
lamalarin tekrar ve devam filmleri ile Avrupa ve Amerika’da etkileyici olarak izlenmelerine olanak tanir (Aytekin,
2006, s. 56-58). ikinci Diinya Savasi ile birlikte Amerika’nin savasa girmesi sinemada durulmaya neden olur.

Toplumsal sorunlarin, siyasi durumlarin ve ekonomik etkilerin bir alt mesaj ile ele alinmasina olanak
taniyan korku filmlerinde, sanayi devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan Frankenstein ve Drakula filmleri kapitalist sim-
geler olarak kabul edilir (Yurdigiil & Zinderen, 2015, s. 570). ikinci Diinya Savasi sonrasi atom bombasiyla yasanan
vahset ve 6luimlerin diinyayi sarsmasi da Japon sinemasinda niikleer testlerin uyandirdigi Godzilla (1956) ile korku
filmlerinde yerini alir. Japon sinemasi dénemin toplumsal psikolojisini yansitmak icin yaratik filmleri disinda ha-
yalet 6ykdleri ve tekinsiz evlerin kullanildigi mekanlar ile de 6n plana gikar. Franco’nun diktator rejiminin etkisiyle
ispanyol Sinemasinda vampirler, kér ve 6lii sdvalyeler gibi 6limsiiz canavarlarin yer aldigi korku filmleri ortaya
gikar (Odell & Blanc, 2011, s. 68). italya’daki ekonomik ferahlama ise 1950’li yillarda siddet ve cinselligin ici ice
gectigi korku filmlerinin Gretilmesine neden olur.

Amerikan korku sinemasinda Alfred Hitchcock Sapik (1960) filmi ile alisilagelmis korku ikonlarinin disina
cikarak siradan bir bireyin de dehsetin merkezi olabilecegini gosterir. Ana kahramanin isledigi cinayete odakla-
nan ve gercekgei bir atmosferde cekilen film sinematografik gerilim yaratarak korku filmi algisinda degisim yaratir.
Ardindan Kuslar (1963) filmiyle de yine herhangi bir canlinin korkunun merkezine yerlestirilebilecegini baska bir
canavara ihtiya¢ olmadigini kanitlar (Abisel, 1999, s. 142-143). 70’li yillar kapitalizmin yasadigi krizlerle degisen
ekonomi politikalari sonucu iktidar elestirilerinin arttigl, sistemlerin elestirildigi zamanlar olarak insanlari gliven-
sizlige surtkler. Bu givensizlik aile gibi temel kurumlari, dini inanislari ve gelenekleri irdeleyen filmleri meydana
getirir. Roman Polansky’nin, Rosemary’nin Bebegi (1968) ile ilk sinyalini veren seytan filmleri, inang eksikligi ile
farkl mistik alanlara cekilen ilgiye istinaden yeni yapimlar olusturur. William Friedkin’in yonettigi Seytan (1973)
ise donemin en dikkat gekici filmi olur (Aytekin, 2006, s. 73-74).

1980’lere gelindiginde ise genglerin geleneksellige bagl kalmalarini destekleyen politikalar sonucu bir-
kac¢ gencin mahsur kaldiklari bir mekanda 6ldirildiaga slasher olarak adlandirilan tir dogar. EIm Sokagi Kabusu,
13. Cuma, Cadilar Bayrami bu filmlerin bashcalaridir. ilgi gdren bu tir, ilerleyen 1990’1 yillarda da devam filmleri-
nin seri halinde cekilmesine neden olur. 2001’de yasanan 11 Eylil saldirilari ardindan ortaya gikan karmasa orta-
minda yine dogadistl korkular ve Japon korku sinemasindan uyarlamalar korku tirinde yer bulur. Glinimizdeki
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teknolojik gelismelerin sorgulandigi Cevapsiz Arama (2003) gibi filmler ile insanin iletisim araglarini ve yabanci-
lasmayi sorgulamasi saglanir. Bunun disinda izleyiciyi tedirgin ederken diisiindiiren K&y (2004) ve isaretler (2002)
gibi sinematografik 6gelere 6nem vererek gekilen filmlerle korku sinemasina yeni bir perspektif kazandirilmaya
cahisihr (Aytekin, 2010, s. 136).

2. Korku Sinemasinda Alt Tiir Olarak Slasher

Korku, insanin biyolojisinde yer alan bir faktor olarak 6ziinde de tecribeler ile olusan bir yapiya sahip olmasi
nedeniyle evrensel hale gelmeye musaittir. Bu nedenle de farkl kiltirlerde birbirine benzer canavarlar korkunun
ikonlarini olusturur (Atayman & Cetinkaya, 2016, s. 369-370). Korku filmlerinde korku unsurunu yaratan ikon,
korkunun alt tlrlerindeki cesitliligi de ortaya gikarir. Bu anlamda alt tlri belirleyen ikonlar bir kaynak olarak kulla-
nilsa da her yeni film ile yapilan yeni eklemler o alt tiriin gelismesine de katki saglar (Yurdigiil & Zinderen, 2015,
s. 166).

Sinematografi cercevelemeden, dekora, renklerden simgelere kadar her 6gesi ile bir yonlendirmede bu-
lunur. Bu anlamda egemen olan Hollywood sinemasi da filmsel iceriklerde Amerikan politikalarina yer verir. Bu
iceriklerin olusmasi bu politikalarin yéninde gerceklestiginden tir ve alt turleri de etkiler. Calismada, yer verilen
slasher tiri de 1960’h yillarda Amerika’da kiirtaj serbestligi, hippilerin ortaya cikisi ve seri katil vakalari sonrasi
gencleri konu alan, siddet iceren bir alt tiir olarak sinemada yer bulur (Simsek, 2013, s. 277). Genglerin sirayla
oldiraldugi bir tir olarak dogan bu filmler kan ve siddet agirliklidir. Filmlerin dogdugu temelde daha ¢ok gelenek-
selligi reddeden kisiler hedef olur. Katil, insanisti bir glice sahip gibi gésterilerek diizene uymayanlarin cezalandi-
rilacag izlenimiyle bliyik guclere atif yapar. Filmlerde genelde maske kullanan katilin kim oldugu, kimlerin hangi
sira ile 6lecegi izleyicinin merak ve ilgisini canh tutar. Tirln séylemi, dini alana yonelmenin bireyleri tehlikelerden
koruyacagina doniik bir anlatim sergileyerek geleneksellikten uzaklasan toplumun tekrar eski gizgisine kavusarak
kurtulabilecegini vurgular.

Teknolojinin gelisen imkanlari sayesinde steadicam kullanilarak yapilan ¢cekimlerde katilin géziinden kur-
banin takibi saglanir. Cinsellige iliskin muhafazakarligi savunan bu filmlerde, hedef genelde ahlaki bulunmayan
davranis sergileyen genc kadinlardir. Bu filmlerin 6ziinde ahlak adi altinda kadin siddeti onaylanmakta ve feminiz-
me dogrudan bir saldiriile eril topluma dair bir diizen insasi talep edilmektedir. Tiirlin ilk 6rnegi, John Carpenter’in
Cadilar Bayrami (1978) filmidir (Ryan & Kellner, 2016, s. 273-275).

3. Cadilar Bayrami Oldiiriir Filminin Tematik Yapisi

2021 yilinda vizyona giren Cadilar Bayrami Oldiiriir filmi, 2018 tarihli Cadilar Bayrami filminin ve 1978'de baslayan
Cadilar Bayrami film serisinin devamidir. Yonetmeni David Gordon Green olan filmin senaryosunu Scott Teems,
Danny McBride ve David Gordon Green yazmistir. Cadilar Bayrami (2018) filminde Michael Myers'in 1978 vyili
Cadilar Bayrami’nda ilk cinayetlerini islemesinin izerinden kirk yil ge¢mistir. Laurie Strode ise kendisini de 6ldur-
meye calisan Michael’dan intikam almak icin hazirliklar yapmaktadir. Michael’in kapatildigi akil hastanesinden
kagmasi sonucu Laurie intikam planini devreye sokar. Cadilar Bayrami Oldiiriir (2021) ile kaldigi yerden devam
eden filmde, Laurie Strode’un Michael Myers’i evin bodrumunda tuzaga diistrerek evi yakmasina ragmen kurtu-
lan Michael eski mahallesine giderek cinayet islemeye devam eder. Laurie yaral olarak kizi Karen ve torunu Ally-
son yardimiyla hastaneye ulastiginda Michael’in yine kurtuldugunu 6grenir. Yillar stiren bu kabustan kurtulmak
isteyen tiim kasaba halki ayaklanarak Michael’i 6ldirmek icin harekete ge¢se de Michael hedefine yavas ama
emin adimlarla yaklagsmaktadir.

Cadilar Bayrami gelenegi iki bin yil kadar 6nce Keltler tarafindan kutlanan Samhain adli hasat déneminin
sonu ve kisin baslangici anlamindaki hasat festivaline dayanir. Keltler, 1 Kasim itibari ile kutladiklari yeni yil 6ncesi,
31 Ekim tarihinde olllerin diinyaya geri geldigine inanir. Bu nedenle onlari evlerinden uzak tutmak igin kosttiimler
giyerek ates yakarlar (Ozel, 2019, s. 80). Hristiyan kiiltiiriinde ise inanglari ugruna 6len kisileri anmak igin 1 Kasim
Azizleri Anma GUlinl olarak kutlanir. Azizler GUn{ 6ncesi olan 31 Ekim “kutsallar gecesi” (all hallow even) iken
zamanla “halloween” olarak dénusir. Goglerle birlikte farkli kiltiirlerin kesismesi sonucu pagan kaynakli bu rittel
dini kodlarla birleserek Hristiyan gelenegine evrilir (Santino, 1996’dan akt. Coskun & Z6hre, 2014, s. 501).

Serinin ilk filminin yénetmeni olan John Carpenter’a Cadilar Bayrami konusunda senaryo fikri bir 6nceki
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filminin dagitimcisindan gelir. 13. Bélgeye Saldiri (1976) filminin dagiimcisi olan Irwin Yablans Cadilar Bayrami’n-
da kasabadaki geng kizlarin pesinde olan bir katil hikayesini anlatan korku filmi &nerisi yapar (Ozkaracalar, 2007, s.
176). Cadilar Bayrami’'nin kullanimi korku temasi icin cazip gelince hikaye yazilir ve ortaya yillarca siirecek bir film
serisi ¢ikar. 1978 tarihli film, Cadilar Bayrami temasini ele alan ilk uzun metraj korku filmi olma 6zelligini de tasir.

Halloween (Cadilar Bayrami) adiyla 1978 yilinda gosterime giren film cok disiik bir biitce ile gekilir. Oyle
ki Cadilar Bayrami’nin sonbahar atmosferi icin satin alinarak sariya boyanan yapraklar bitge kisintisindan dolayi
rlizgarda savruldukga yeni sahneler icin geri toplanir. Basroldeki Michael Myers karakterinin énemli bir ikon olan
maskesi ise Uzay Yolu (Star Trek) dizisindeki Kaptan Kirk maskesinin beyaza boyanip goz oyuklarinin genisletiimesi
ile cok ucuza mal edilir. Vizyona girmesiyle bircok olumsuz elestiri alan film saygin kabul edilen The Village Voice
gazetesi elestirmeninin 6vgilleri ile dikkat ¢ceker. Boylece 1978 tarihli ilk Halloween filmi ticari agidan en basarili
diisiik bitgeli film olarak 1990’a kadar bu unvanini korur (Ozkaracalar, 2007, s. 177).

Serinin 2018 yilinda vizyona giren ve David Gordon Green tarafindan yonetilen Hallowen (Cadilar Bay-
rami) filmi, slasher tlrQ agisindan gisedeki en biiylik hasilat rekorunu elinde bulundurur. Hallowen film serisi gise
getirisi olarak bakildiginda, tim slasher serilerinin en karli film serisidir. Bu durum da seri filmlerde bulunan katil-
ler arasinda Michael Myers’ | zirveye tasir (Carpenter, 2018). Serinin gliniimiize kadar yayinlanan son filmi Cadilar
Bayrami Oldiiriir vizyona girdigi ilk ic giin icinde en iyi ¢ikisi yapan film olarak yapim masrafinin ¢ok iistiinde gelir
elde eder. Filmde serinin basindan beri, Laurie Strode roliinde Jamie Lee Curtis ve Michael Myers roliinde ise Nick
Castle yer alir. Serinin devam filmleri senaryo anlaminda farkliliklar gésterse de 2018 ve 2021 tarihli David Gordon
Green yapimi filmler birbirinin devami niteliginde olup ilk filme atiflarda bulunarak ilerleyen bir hikdyeye sahip-
tir. Ayrica basrolde yer alan Laurie karakterinin Michael Myers’in hedefi olarak gii¢siiz bir durumdayken, zaman
icinde onun Michael’i hedef haline getirecek kadar gliclenmesi bir karakter donlisimu sunarak filmin ikonografik
kodlarinin okunmasi bakimindan degisimi simgelemesiyle 6nem tasir.

4. Cadilar Bayrami Oldiiriir Filminin Tiir Analizi ve ikonografisi

Cadilar Bayrami Oldiiriir filmi tiire 6zgii karakter, mekan, kostiim, miizik ve ikonografi agisindan genel kodlari
itibariyle slasher alt tirinin genel 6zelliklerini gosterir. Filmin agilis sahnesinde 6ldirilen kurbanin izleyiciye
sunulmasi ve yaral serif tarafindan ortada dolasan katilin vurgulanmasi slasher tiri filmlerde yapilan ilk sahne
tanitimina uygundur. Flashback ile geriye déniste Lonnie’nin ¢ocuklugundaki Cadilar Bayrami gecesi tekinsiz bir
ortam sunarken, buna eslik eden zorba arkadaslarin séylem ve kahkahalari korku filmi temasina ait net detaylari
verir. Bu flashback dahilinde Lonnie’nin maskeli katil ile karsilasmasi, beklenen seyirci heyecanini artirsa da katil
slasher filmlerde ¢ocuklara dokunmaz. iki polisin Myers ailesine ait eve girmesi ile miizik kullanimi ve terkedilmis
ev imaji heyecani tekrar tazeler. Polislerden biri, tiiriin beklentileri dogrultusunda siddet uygulanarak katledilirken
digerinin atesledigi silaha ragmen maskeli katilin 6lmemesi ona atfedilen insandsti bir glice vurgu yapar. Glin(-
miize yani filme gore 2018 yilinin Cadilar Bayrami’na donildigiinde barda toplanan bir grubun sézcisi konusma
yapar. Cocuklugunda maskeli katil Michael’dan kurtulan bu kisi ondan Haddonfield 6ctsi olarak bahseder ve
katilin gegcmis hikayesini seyirciye tanitir. Slasher tiiriinde genelde gecmisteki bir olay ya da travmaya bagh sebep-
lerle cinayetler islenir. Turde ilk cinayetin ardindan bu ge¢mis olayla baglanti kurularak dikkatin genelde maske
kullanan katile ¢ekilmesi esastir. Slasher filmlerinde katilin kimligi son ana kadar gizli kalsa da Cadilar Bayrami
serisinde kisinin kimligi bellidir. Fakat onun insanisti bir giice sahip olmasi betimlenerek disarida oldugunda
kolaylikla yakalanamamasi Gzerine hikaye kurulur.

Laurie’nin kizi Karen’in annesinin kani ile kapli ellerini yikarken gorilen nikdh yiizigl ve buna eslik eden
mizik 6nceki filmde Michael tarafindan katledilen esini hatirlatir. Slasher tirlindeki filmlerde sevgilisini veya arka-
dasini kaybeden kisiler bu aciy1 yasayamadan kendi hayatlari icin kaygilanmaya baslayarak 6limdn verdigi drama-
tik ruh durumunu yansitmaz. Bu anlamda Karen’in esinin ardindan aglamasi buzlu cam ardindan verilerek kizinin
yanina gittiginde de kizinin ““Babam 6ldi.”” s6zU ardina onun hep yanlarinda olacagini séylemesiyle duygu durumu
kesilir. Bu filmlerde siradan insanlar hayatlari ile imtihan edilir ve i¢lerindeki zarar verme dirtisi ortaya gikar. Ka-
tile duyulan kin ile onu 6ldiirme istegi slasher turtinde, EIm Sokaginda Kébus filminin masum kizi Nancy’yi oldugu
gibi Ciglik filminde Sidney Prescott’ | da etkiler. Dolayisiyla gayet kendi halinde ve masum olan torun Allyson ve
annesi Karen, katili 6ldirme amaci ile onu diri diri yakmak ister ve bunun gerceklesmedigini 6grenmeleri onlari
daha da sinirli bir hale getirir. Bu duruma babasinin 6limiine verdigi tepkiden daha biylik duygusal tepki gbsteren
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Allyson katili 6ldirmek icin ataga gecer.

Michael Myers’in yanan eve miidahale eden itfaiyecileri ve onun eski mahallesindeki bir evde yasayan
yasli kari kocayi katletmesi slasher filmlerinde katilin yoluna gikanlari vahsice 6ldiirmesi anlaminda tiire uygundur.
Fakat eski mahallesindeki kisilerin 6ldirilmesi onun gegmisine dair bir hedef olabilse de itfaiyecilerin katledilmesi
bir amag glitmek yerine sadece onun siddet egilimini vurguladigindan slasher yapisi icin cok uygun degildir. Slas-
her filmler siddeti de belirli bir amag nedeni ile gergeklestirir. Fakat Michael karakteri itfaiyecilere zarar vermeden
de hedefi olan Laurie ve eski mahallesine gidebilecek durumda oldugundan bu katliam tiirde farkl bir durumun
oldugunu gosterir. Amagsiz gériinen bu siddetin altinda yatan mesaj ikonolojik analiz ile okunur.

Gorsel 1: Yangin sahnesinde katledilen itfaiyeciler

ikonografik analiz (Goérsel 1): Yangina miidahale eden itfaiyecilerin Michael tarafindan éldiiriilmesi olan
dogal anlam incelendiginde, Michael tarafindan kullanilan cinayet aletlerinin itfaiyecilere ait oldugu gorular. Mic-
hael tuzaga distligli bodrumda hapis durumdayken bir itfaiyecinin agirhgi ile ¢coken tavan sayesinde evden ¢ikma
sansi bulur. Fakat bu sahnede, bodruma disen itfaiyeciyi ona ait ¢ekicle 6ldiirmesi ardindan da ona elini uzatan
bir diger itfaiye mensubunu da asagi cekmesi ondaki saf kotiligu ele verir. Evden gikan Michael elinde itfaiyecile-
re ait uzun gekig ile gériindiigiinde verdigi tekinsizlik adamlari ona karsi koymaya ydnlendirir. itfaiyecilerin hepsi
kendilerine ait silahlarla tek tek katledilirken Michael’in insanisti glicline de vurgu yapilir.

ikonolojik analiz (Gorsel 1): Filmin bu sahnesinde, silahsiz olan Michael’in baskasina ait silahlara kolayca
ulasarak katliam gerceklestirmesinin derinine bakmak igin Glkenin ilgili yillardaki siyasal, kiltiirel ve ekonomik
durumu incelenir. 2020 yilinda silah satisinda egemen olan Amerika’da ayni yil itibari ile cinayetlerde de artis soz
konusudur. Amerika’da bireysel silahlanmanin artmasina olan tepkiler ele alindiginda bu sahnenin 6nemi 6ne ¢i-
kar. Silahlanmadaki artis sonrasi her bireyin tehlikede oldugunu belirten sahne, masum insanlarin hedef alinmasi
ile daha da etkileyici hale gelir. Amaci sadece isini yapmak olan birey, birine iyi niyetle yardimci olmak isteyen
kisi, tehlikeyi sezdigi icin kendini korumaya ¢alisan silahli insan gibi herkes bu durumdan kéti anlamda etkilenir.
Silahlarin korunma amacindan gok tehlike unsuru tizerinde duran sahne bireysel silahlanma konusundaki tepkisini
ileten net bir okuma sunar.

Kaza yapan aragta bulunan akil hastalarindan biri hastaneye girdiginde Michael’in maske kullanmasi ne-
deni ile yGzini bilmeyenler onu katil diye oldiirmeye ¢alisir. Yakinlarini kaybedenler, kasaba sakinleri ve ortada
bir katil oldugunu diisiinen hasta yakinlari hep birlikte bu adamin pesine diiser. Tum bireylerin saldirgan bir sekil-
de adami kovalamasi, slasher filmlerin oyunculari siddete yoneltmesi olarak tiriin 6zelligine vurgu yapar. Fakat
Ciglik film serisinde siklikla karsilasildigi gibi katil sanilan kisi aslinda katil degildir. Bu durum slasher tlrinin katil
konusunda seyirciyi aldatma seklidir. Bu anlamda film, slasher tiiri olarak aldatma o6zelligini tasir gibi goriinse de
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kisinin hareketlerinin farkliligi ve 6zellikle Laurie tarafindan benzerligin reddedilmesi onun Michael olmadigini net
olarak ele verir. Boylece sahnenin klasik bir aldatmaca olmak yerine baska bir anlam tasidigi anlasilir. Bu sahne de
derin anlamini belirlemek icin ikonografi analizine tabi tutulur.

Gorsel 2: Hastanedeki toplulugun katile karsi ayaklanmasi

O
=

=
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Seyt%m bu’gece olecek!e-

ikonografik analiz (Gérsel 2): Michael'in yasadigini 6grenen Laurie onu éldiirmeye kararli oldugundan,
kizini bu duruma ikna etmeye galisir. Bu esnada hastaneye gelen akil hastasi bir adam orada bulunanlar tarafindan
Michael olarak algilanir ve sahnede onu 6ldiirmeye kararl insanlarin tepkileri dogal anlami olusturur. Anlagmal
anlam agisindan sahne incelendiginde ise, Laurie’nin kizi Karen’in sakin ve kabullenmis yapisi ile geleneksel bir
karakteri yansittigi gorilur. Karen, katili yakalama konusunda kendilerinin yetersiz kalacagini ve bunun polisin
gorevi oldugunu belirtirken Laurie, geleneksele karsi bir durus sergileyerek harekete geger. Topluma bakildiginda
ise, onlari etkileyen veya tehdit eden bir durum oldugunda hemen etki altina girdikleri gérilir. Michael sandiklari
kisinin o olmadigi sdylenmesine ragmen pesini birakmamalari ve o 6lene kadar karsilarina ¢ikan herkese zarar
vermeleri toplumun yonlendirmeye ne kadar agik oldugunu vurgular. Cogunlugun yanhs bilgi veren yiksek sesi
birkag kisinin kisik ama dogru sesine baskin gelir.

ikonolojik analiz (Gérsel 2): Hastaneye art arda yaralilarin gelmesi, insanlarin yakinlarinin éliim haberini
almasi ve serif gibi etkili dnderlerin sdylemleri ile bireyler katili 6ldirmeye gudilenir. Bu 6fke Amerika tarihine
bakildiginda 11 Eylil saldirilari sonrasini yansitir. Kayiplar, yaralilar ve tehlikenin devam ettigine dair séylemlerin
olusumu ile kontrol altina alinan toplulugun gosterimi yapilir. Etki altina giren halk nasil benzer temalar niteliginde
masum insanlari da diisman olarak gordiiyse bu sahnede de masum olan bir birey tehlikenin temel aktori olarak
kabul edilir. Bu adamin masumlugunu dile getiren sadece birkag kisi gibi ilgili donemde de saldiriyi gergeklestiren
bireylerin Ulkesindeki masum insanlar icin de az sayida hak gbzeten ses gikar. Masum olan adam korku iginde
kendini bosluga birakarak 6fkeli kalabaliktan kurtulmak isterken 6lir. Ancak onun 6limu sonrasi masumlugunu
anlayan kalabalik tam bir sessizlige buriinir. Bu 6limin 6ncesinde Laurie’nin diizeni savunan kizina karsi ¢ikis
ve diizenin basarisizligini vurgulamasi Amerikan yénetimine bir tepki gondermesidir. Korku politikasi ile insanlari
tehlike uyarilari kullanarak yonlendiren diizenin halki hataya siriikledigi ve sadece karmasa ortami sundugu vur-
gulanir. Artik degisim zamaninin geldigi konusunda bir uyarim yapar.

Michael Myers’in eski oturdugu eve giderek evde bulunanlari éldiirmesi, slasher film tirinde katilin
amaci olarak algilansa da kurbanlarin escinsel olmasi ve 6lii bedenlerinin poz verir sekilde diizenlenmesi bir alt
mesaj icerir. Michael, Cadilar Bayrami’nda oldlrdigu kisilere bu geceyi temsil eden maskeler takmayi tercih eder-
ken bu iki adamda maske yoktur. Bunun yerine, sahnede bir ask sarkisi ¢alar ve biri digerinin kucagina yatiriimig
halde durur. Ayrica devam filmi olarak dnceki filme bakildiginda ayni gece Cadilar Bayrami partisine katilan Allyson
ve erkek arkadasinin Amerikali kanun kagaklari Bonnie ve Clyde kostiimu giydikleri goriilur. Fakat cinsiyetleri farkli
olarak Allyson erkek, sevgilisi ise kadin kostiumun giyer. Dolayisiyla zamanin dinamiklerinin etkisi ile geleneksel-
lige vurgu yapan ve ahlak adi altinda kadinlari hedef alan eski slasher ikonlarinin dénuistigu gorulir. Bu nedenle
ikonografi incelemesi yapilir.
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ikonografik analiz (Gérsel 3): Michael Myers’in eski evine girerek evin yeni sahibi iki escinsel bireyi &l-
dirmesi sahnenin dogal anlamini verir. Fakat anlasmali anlam agisindan evin yeni sahibi olan bu LGBT cift bir-
cok insanin sadece hikayesinden bile etkilendigi bu evde yasamaya devam ederek alt metinde toplumdan farkli
disinduklerini ortaya koyar. Bu durum eve seker istemek icin gelen ¢ocuklari Michael’in hikayesi ile korkutarak
kacirmalarinda agikga verilir. Michael tarafindan éldirilmelerinden sonra viicutlarinin sahnelenme sekli de diger
cinayetlerden farklilik gésterir. Yasamlari esnasinda cektirdikleri ¢ergeveli bir fotografin altinda viicutlari bu res-
min gorselini sunar. Fakat viicutlarin sergilenmesinde resimde yatan kisi oturur, oturan kisi de yatar konumdadir.
Dolayisiyla bu degisim LGBT durumuna vurgu yapar. Ayrica Michael’in pikapta bir ask sarkisini ¢alar konumda
birakmasi bu konuda farkindalik yaratma baglaminda etkili olur.

ikonolojik analiz (Gérsel 3): Michael'in eski evindeki cinayetin derin anlami ise yine Amerika’nin ilgili
donemdeki siyasal ve kultlrel durumu ile iliskili olarak anlam kazanir. Buna bagli olarak 2020 tarihinde baskan
olan Joe Biden’in izledigi siyaset incelenir. Boylece Biden’in LGBT karsitlarina istinaden birtakim micadele poli-
tikalari ortaya ¢ikar. Biden, bu miicadele kararlarinda sadece Amerika’yi degil diger Ulkeleri de hedef alarak bu
programa dahil eder. Programda LGBT haklarini koruma yéniinde olumlu politika Gstlenmeyen ulkeler igin ekono-
mik yaptirimlar da s6z konusu olur. Bu sahnede, slasher dogasina gore oldirilen ev sahiplerinin fotograflarinin
altina poz verir gibi konumlandiriimasi ve fonda yer alan ask sarkisi ile alt mesaj, onlarin secimlerini onaylamis
olur. Bu durum bir anlamda toplumsal cinsiyet rollerinin asilmasi anlamina gelir. Artik insanlar arasinda ayrimcilik
yapanlara karsi gikilmasi ve bireysel kimliklerin cinsiyetlerin 6niine gegmesi s6z konusudur. Boylece eski eril iktidar
soylemlerinin devamiicin geleneksellige vurgu yapan ve ahlak adi altinda uyguladigi siddet ile kadinlari baskilayan
slasher tirlinin degisimi sergilenir.

Filmde Michael’in isledigi cinayetler yakin gcekimler olarak gosterilir. Yakin plan yapilan gekimler, oyuncu-
nun ruhsal durumu konusunda seyirciyi aydinlatirken ayni zamanda onunla bag kurmasina da katki saglar. Slasher
filmlerdeyse, kurbanlar yakin ¢ekim ile katledilirken izleyiciyi tam bir rontgenci yaparak katilin géziinden olaylara
bakisi saglanir. Kasabalilarin Michael’l tuzaga dusirerek onu silahla vurmasi, bigaklamalari ve arka arkaya darp
etmeleri yakin ¢ekim ile verilirken bu sefer tam ters etki ile katilin cezalandiriimasi izleyicide rahatlama duygusu
olusturur. Ardindan tekrar saldiran Michael ile kamera tekrar konum degistirerek kurbanlara déner. Sahne, Mic-
hael’in insanisti glicline vurgu yaparken bu gii¢ hakkinda konusan Laurie ses koprisu ile sahneye anlam yiikler.

49 | Intermedia



ikonografik ve ikonolojik Elestiri Yontemi Baglaminda Cadilar Bayrami Oldiiriir Filminin Tiirsel Analizi

Bu anlama gore Michael et ve kemikten ibaret olmayan st bir gli¢ olarak her daim tirlu kayiplara ve degisimlere
gebe olabilen politik bir sisteme atfedilir. Slasher tiiri agisindan katilin maskesini ancak onu 6ldiren kisi ¢ikarir.
Fakat film finalinde halkin 6niine maskesi olmadan ¢ikan Michael herkes onu gordiikten sonra maskeyi yerden
alarak takar. Boylece artik bir degisim oldugu ve hicbir seyin gizli kalmadigi da vurgulanmis olur. Bu degisime ana
karakter olan Laurie de dahil olup kagan zavalli bir birey olmak yerine giiclii ve kendinden emin bir kadin olarak
varligini korur. Slasher filmlerde ahlakli kadinlarin hayatta kalmasi kurali bu filmde bozulur. Tiirde alkol kullanan
ve Ozgir cinsel hayati olan kadinlar kurban secilirken bu filmde bagimsiz ve giiclii karakter olan Laurie yasadikla-
rindan dolayi alkol problemi bulunmasina ragmen hayatta kalir. Buna ragmen slasher turtinde kurtulan masum
kadinlara ragmen kizi Karen tim gelenekselligine ve uyumlu yapisina ragmen 6lir.

Finalde, Laurie’nin kizi Karen’in Michael tarafindan defalarca bigaklanarak oldirildiigu sahnede Alfred
Hitchcock tarafindan yonetilen 1960 yapimi Sapik filmine gonderme yapilir. Sapik filminin sonradan seri halinde
cekilen birgok slasher tiirline esin kaynagi analizinde okunan kodlar konusunda filmin slasher alt tird aidiyetine
olumlu bir yanit verir.

SONUC

Tur filmleri icerikleri, cekim teknikleri gibi bircok alanda sinematografik 6zellikler bakimindan birbirine benzer
olup bu konuda seyircileri tarafindan da kolaylikla ayirt edilir. Dolayisiyla belirli temalari tercih eden izleyici igin
secim yapmak tir ayrimi ile oldukga kolaylasir. Hatta ayni tire ait filmlerde farkh ikonlarin 6ne ¢ikmasi ile tire
bagh alt tiirlerde olusur. Bunun yaninda tim benzerliklerine ragmen tir filmlerinde bazi yapilar zamanla degisime
ugrar. Bu degisim, genel yapi 6zelliklerini sarsmasa bile bazi beklentilerin degisimine neden olarak tiirin glincel
kodlara uyumunu saglar. Gincel kodlarin degisiminde zaman ve uzam 6nemliyse de 6ne ¢ikan asil etken politik
faktorlerdir. Toplumlarin siyasal, kiiltiirel ve ekonomik durusu hayatin bir anlamda yansimasini olusturan sine-
mada da kendini gosterir. Bu anlamda tir filmlerinde ve alt tlrlerde onlari belirli bir tlre ait yapan ikonlardaki
dontsumler de bu durusa gore incelenir.

Calismada, tiir analizine tabi tutulan Cadilar Bayrami Oldiiriir filmi slasher tiiriine uygun olarak maskeli
bir katilin insanlara uyguladigi siddeti icerir. Fakat slasher filmlerinde geleneksel yapinin korunmasi agisindan ma-
sum kadinlar hayatta kalarak édillendirilirken bu filmle bu yapinin degistigi gorilir. Geleneksel ve uyumlu olmak
yerine karsi cikislari olan ve giicla bir kadin karakteri canlandiran Laurie hayatta kalirken onun uyumlu ve gelenek-
sel kizi Karen 6lir. Ayrica cinsiyet kimligi izerinden LGBT bireylerin ele alinmasi da bu degisimi gdsteren baska bir
ornek teskil eder. Bu durum slasher igin ikonografik bir degisim meydana getirir.

Slasher tiirQ, bir grup bireyin katil tarafindan tek tek éldirilmesini ele alirken, bu érneklemde ise kala-
balik bir grup olusturan insanlarda hastanede bir 6liime neden olur. Slasher tirinin gruptan ayrilan 6lir seklinde
verdigi mesaj bu filmde yanlis yonlendirilen bir grubun tehlikeli olabilecegi durumuna evrilir. Boylece insanlarin
uymasi icin diretilen diizen yerine sorgulamasi gerekliligi 6ne ¢ikar. Genel slasher tiiriine uygun olarak katil Mic-
hael Myers tek tek insanlari 6ldirmekte iken ayni zamanda sistemin yonlendirmesinin her zaman dogru olmamasi
sonucu bu durumun insanlari Michael Myers konumuna getirmesinin alti gizilir. Boylece topluluga uyma lzerine
verilen slasher film sdyleminde farkh diisinmenin ve sorgulamanin daha dogru olduguna yonelik bir degisimin
ortaya ¢iktig1 gordlir.

Michael karakterinin, insanlari ellerinde tasidiklari materyaller ile 6ldirmesi bireysel silahlanmanin ko-
runma saglamaktan daha farkli yonlerine dikkat ¢ekerken, halkin tehlike aninda durdurulamaz isyani incelendi-
ginde tim bunlarin altinda yatan politik nedenlere ulasilarak donlsiimiin ve degisimin nedenleri ortaya konur.
Politikalarin insanlari yonlendirme tarzinin hayati etkilemesi gibi hayatta filmlerde benzer sekilde gorsellestigin-
den tirlerin bu ikonlarinin etkilenmesi de kaginilmaz olur. Bu etki sonucu slasher tiirii siddet iceren kanli sahneler
sunmaya devam etse de degisen politikalar nedeni ile masum kadinlarin yasamasina izin veren iceriginden uzak-
lasarak geleneksel olandan daha modern tarafa dogru bir gegis sergiler.
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Tirkiye’de Bilim Kurgu Sinemasi ile ilgili Yapilan Tezlerin
Bibliyometrik Analizi

Bibliometric Analysis of Theses Related to Science Fiction Cinema in Turkey

Ferdi CANDAN!

0z: Turkiye’de iletisim bilimleri alaninda son otuz yildir bircok tez tamamlanmistir. iletisim bilimleri alani, iletisim ve teknolo-
jideki gelismelere paralel bir bicimde yogun bir akademik tGretime sahne olmustur. Bitirilen tezlerdeki artis, tezlerin incelen-
mesine yonelik arastirmalarin da artmasina sebep olmustur. Lisansisti tezler tizerine yapilan incelemeler, bir alandaki belli bir
konunun durumunu, gelisimini ve yonelimlerini ortaya koymak agisindan son derece dnemlidir. Lisansisti arastirma tezlerinin
incelenmesi, 6grenciler kadar akademik kurumlar igin de hayati 5nem tasimaktadir. Bu yiizden bu galismanin lisansistl tezler
kapsaminda bilim kurgu sinemasi ile ilgili arastirmalarin durumunu, gelisimi ve yonelimlerini ortaya ¢ikarmak agisindan énemli
oldugu soylenebilir. Bu arastirmanin amaci, Tirkiye’deki bilim kurgu sinemasi ile ilgili literatiirii lisansUst( tezler Gzerinden
incelemektir. Calisma stirecinde bilim kurgu sinemasi ile ilgili erisime acik lisansusti tezler, Ulusal Tez Merkezi Gzerinden ince-
lenmis ve sonrasinda bu tezler bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Bu baglamda bu arastirma, Turkiye’deki bilim kurgu sine-
masi literatlirinin lisansisti tezler kapsaminda belirlenmesini ve arastirma 6rneklemi igindeki dokiimanlarin incelenmesiyle
elde edilen verilerin bibliyometrik olarak analiz edilmesini, bibliyometrik gostergelerin degerlendirilmesini ve yorumlanmasini
problem edinmistir. Arastirmada bilim kurgu sinemasi ile ilgili yapilan tezler, gesitli kategorilere gore bibliyotmetrik olarak
analiz edilmis ve konuyu galismayi diisiinen arastirmacilara, yapmayi planladigi calismalari gesitli agilardan glgli bir bicimde
destek olabilecek ve yon verecek birtakim sonuglara ulasiimistir.
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Extended Abstract: Cinema, which has a fruitful relationship with other branches of art; borrowed certain experiences from
literature both in terms of storytelling and narrative types. In this sense, science fiction is an important value that literature
adds to cinema as a genre. Science fiction, which offers alternatives to real life and sometimes combines it with fantastic
elements, thus pushes the limits of the mind and imagination of both the reader and the viewer. Examining theses provides
researchers with an overview of what is happening in a field. In Turkey, theses related to science fiction cinema in the field of
communication sciences have started to be produced since 1985. From this point of view, it is a new field of study that does
not have a deep rooted history in our country. Although the history of science fiction cinema is much longer, the subject has
recently started to be studied within the scope of postgraduate education in Turkey. In the sources reached as a result of the
literature review, no research has been found that examines the theses about science fiction cinema. This research has the
mission of eliminating an important deficiency in terms of both making a due diligence and providing a general understanding
to those who will study the subject. Therefore, it can be said that this study is important in terms of revealing the status, de-
velopment and trends of research on science fiction cinema within the scope of graduate theses.

The aim of this research is to examine the literature on science fiction cinema in Turkey through graduate theses.
During the study process, accessible graduate theses related to science fiction cinema were examined through the National
Thesis Center and then these theses were subjected to bibliometric analysis. In this context, this research has taken the prob-
lem of determining the science fiction cinema literature in Turkey within the scope of postgraduate theses and bibliometric
analysis of the data obtained by examining the documents in the research sample, evaluating and interpreting the bibliomet-
ric indicators.

In the last thirty years, many theses have been completed in the field of communication sciences in Turkey. The field
of communication sciences has witnessed an intense academic production in parallel with the developments in communica-
tion and technology. The increase in completed theses has also led to an increase in research on the examination of theses.
Research on the examination of theses is important in terms of determining the status of the field and strongly supporting
and guiding the studies that researchers plan to do in various aspects. It has been determined that researches on theses made
in the field of communication sciences in Turkey started to be made after the 2010s. This research has included the science
fiction cinema literature in Turkey into the research universe. The scope of the literature is postgraduate theses on science
fiction cinema. The words ‘science fiction’, ‘science fiction cinema’, ‘science fiction movies’ were searched on the National
Thesis Center and 38 graduate theses were included in the sample pool, which were allowed to be accessed. By examining
these documents, the necessary data for the research was obtained. After examining the documents in the sample pool, the
data obtained were analyzed bibliometrically and some findings were reached after this analysis. The research was concluded
with the evaluations and comments made on these findings.

It can be said that the developments in the field of industry and technology have caused science fiction films to
be examined by different disciplines. The subject has mostly been studied in master’s theses. There are two theses at the
doctoral level. One of these theses was completed in the field of radio, television and cinema, and the other in the field of
architecture. There is a need for further study of the subject at the doctoral level. Theses were mostly written in Turkish.
In order for Turkey’s work in this field to be recognized at the international level, Turkish academics can conduct studies in
English or other languages. Qualitative design was used in all theses. Only in the theses related to the field of graphic design,
design-based applications were used besides the qualitative pattern. This is due to the fact that the scientific study methods
of the graphic design field are different. The nature of the phenomena in science fiction cinema is more suitable for the qual-
itative pattern. Therefore, qualitative design is preferred as the most appropriate approach to examine these phenomena in
completed theses. Again, in completed theses, science fiction films are included in the sample of theses. Researchers collect
data about these films through document review and literature review. These two methods were used without exception in
all theses. In only one thesis, a face-to-face survey study was conducted as a data collection method in addition to these two
methods. Various analysis methodologies were used in the analysis of the obtained data. The most used analysis methods are
thematic film analysis and descriptive film analysis.

Key Words: Science Fiction, Document Analysis, Bibliometrics
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GIRIS

Bilim kurgu; mevcut ve gelecekteki teknolojilerin rollind, alaka diizeyini, maliyetlerini ve faydalarini sorgular ve
kamuoyunu etkileyebilecek fikirler sunar. Brian Stableford, bilim kurgunun, glinlimiiz ve gelecekteki bilim ve tek-
nolojinin 6nemine yonelik tutumlarin degistirilmesiyle bireylerin diinya gorisini belirleyebilecegini iddia etti
(Menadue & Cheer, 2017; Stableford, 1979 ). Yine J. P. Telotte’nin iddia ettigi gibi bilim kurgu tiri, “fantastik ola-
nin tam anlamiyla, simdi veya gelecekte neyin olabilecegi veya olmayabilecegi hakkinda spekilasyon yapmamiza”
izin verir (Telotte, 2001, s. 141). Arslan’a (2017) gore bilim kurgu; doga bilimleri ve formel bilimlerle oldugu kadar
insan ve sosyal bilim kavramlariyla da kendini besler. Bilim kurgunun bilim kismi, daha ¢ok bilis, akil ve disinme
ile ilgilidir. Bunun Otesine gecmeyi pek tercih etmez. Bilim kurgu daha c¢ok alternatif toplum, kiltdr, tarih, dil, ide-
oloji, ekolojiler, imgeler yaratma, hayal giicli gelistirme konusunda spekilasyonlar Uretir.

Bilim kurgu gelecekle ilgilidir. Bu, acikhg belki de heniz gerceklesmemis bir tartismayi - bu gelecegin
dogasi lizerine bir tartismayi - gizliyor olsa da, sdylenmesi gereken apagik bir seydir. Bilim kurgu genellikle gelecegi
apacik kabul eder. Gelecek ‘yarindan sonraki giin’ veya daha uzak baska bir glin ama her durumda insan mica-
delesinin devam ettigi bir giint ifade eder. Bilim kurgu gelecekleri bu anlamda insanoglunun Gtopik umutlarini
ve distopik kabuslarini ifade eder, gliniimizde en iyi ve en kotl olarak gorilen seyleri cogu zaman muhtesem
vizyonlarda damitir (Zepke, 2012).

Bilim kurgu anlatilari, toplumsal yasamda ve kiilttrel degerlerde meydana gelen degisikliklerin tarihsel
bir kaydini saglar ve bunlari bazen orijinal baglamlariyla eslestirmek icin kullanir ( Menadue, 2017). Diger sanat
dallariyla verimli bir iliskisi olan sinema; hem hikaye anlatimi hem de anlat tirleri acgisindan edebiyattan bazi
deneyimler 6ding almistir. Bu anlamda bilim kurgu, edebiyatin bir tlr olarak sinemaya kattigi 6nemli bir degerdir.
Gergek hayata alternatifler sunan ve bazen onu fantastik 6gelerle birlestiren bilim kurgu, bu sayede hem okuyu-
cunun hem de izleyicinin zihninin ve hayal giiciiniin sinirlarini zorluyor (Yilmaz & Turan, 2018, s. 285).

Bilim kurgu sayesinde insanoglu sanatla yasama meydan okur. Giniimiz kuramlarinin yetersiz kaldigi
dusler, gercek yasamda imkansiz gibi géziiken bircok sey, tersine bir yansitma mekanizmasiyla bilim kurgunun
yaratici atmosferinde goriinir ve olanakli bir hale gelir. Bilim kurgu, “...diger yaniyla insanligin ulasacagindan
pek de stiphe duymadigimiz yeni teknolojileri, insan var olusunun olanaklarini, evreni, yapay zekayi, kiyameti,
Stephen Hawking’in son konusmasinda vurguladigi yeni bir gezegen arayisini ve daha birgok temayi glindemimize
sokuyor”” (Onder, 2017, s. 3).

Bilim kurguyla sinemanin bulusmasi hem bilim kurgunun hem de sinemanin kendi olanaklarini kat kat
asmalarini sagladi. Kamera, montaj alaninda ortaya ¢ikan her yeni bulus, 3D ve benzeri teknolojilerinde atilan her
yeni adim, sinemada inovatif yapitlarin Gretilmesine imkan veriyor. Ya da tam tersi, yeni bir film icin distnilmus
her yeni bulus izleyiciyi gegcmisteki benzerlerinden ¢ok daha inandirici ve buyileyici yeni bir filmle tanistiriyor
(Onder, 2017, s. 3).

Arastirma, kiltir ve bilim kurgu arasindaki iliskinin daha derin bir sekilde anlasiimasi i¢in gereklidir ve
bilim kurgunun arastirma baglaminda bir arag olarak uygulanmasi tesvik edilmelidir. Belli ki bilim, bilim kurgu ve
kiltirel hayal giict arasinda bir iliski vardir ve bu iliskinin 6nemi degerlendirilmelidir. Ancak, bu konudaki akade-
mik literatir incelemelerine yeterince yer verilmemektedir (Menadue & Cheer, 2017). Lisansiistu tezler tzerine
yapilan incelemeler, bir alandaki belli bir konunun durumunu, gelisimini ve yonelimlerini ortaya koymak agisindan
son derece 6nemlidir. Lisansustl arastirma tezlerinin incelenmesi, 6grenciler kadar akademik kurumlar icin de ha-
yati 6nem tasimaktadir (Nightingale, 1984; inceoglu, 2014). Tezler lizerine inceleme yapmak bir alanda ne oldugu
hakkinda arastirmacilara genel bir bakis saglar. Tiirkiye’de iletisim bilimleri alaninda bilim kurgu sinemasi ile ilgili
tezler 1985 yilindan itibaren Uretilmeye baslanmistir. Bu agidan bakildiginda tlkemizde ¢ok kokli bir tarihi olma-
yan yeni bir calisma alanidir. Bilim kurgu sinemasinin tarihinin ¢ok daha uzun olmasina ragmen, konu Tirkiye’'de
lisansusti egitim kapsaminda yakin tarihlerde galisiilmaya baslanmistir. Yapilan literatlir taramasi sonucu ulasilan
kaynaklarda, bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezleri inceleyen herhangi bir arastirmaya rastlaniimamistir. Hem bir du-
rum tespiti yapma hem de konuyu calisacaklara genel bir anlayis kazandirma baglaminda bu arastirmanin énemli
bir eksikligi giderme misyonu vardir. Bu ylzden bu calismanin lisanslstil tezler kapsaminda bilim kurgu sinemasi
ile ilgili arastirmalarin durumunu, gelisimi ve yonelimlerini ortaya ¢ikarmak agisindan énemli oldugu soylenebilir.
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Bu arastirmanin amaci, Tirkiye’deki bilim kurgu sinemasi ile ilgili literatiiri lisansisti tezler lizerinden
incelemektir. Calisma siirecinde bilim kurgu sinemasi ile ilgili erisime acik lisansUstl tezler, Ulusal Tez Merkezi
Gizerinden incelenmis ve sonrasinda bu tezler bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Bu baglamda bu arastirma,
Turkiye’ deki bilim kurgu sinemasi literattriiniin lisansustu tezler kapsaminda belirlenmesini ve arastirma 6rnek-
lemi icindeki dokiimanlarin incelenmesiyle elde edilen verilerin bibliyometrik olarak analiz edilmesini, bibliyo-
metrik gostergelerin degerlendirilmesini ve yorumlanmasini problem edinmistir.

1. Literatiir: Tiirkiye’de iletisim Bilimleri Alanindaki Tezler Uzerine Yapilan Arastirmalar

Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda son otuz yildir bircok tez tamamlanmistir. iletisim bilimleri alani, iletisim ve
teknolojideki gelismelere paralel bir bicimde yogun bir akademik Uretime sahne olmustur. Bitirilen tezlerdeki
artis, tezlerin incelenmesine yonelik arastirmalarin da artmasina sebep olmustur. Tezlerin incelenmesine yonelik
arastirmalar, ¢alisilan konular, kullanilan yontemler vb. baglamlarda, alanin durumunun tespiti ve arastirmacilarin
yapmayi planladigi calismalara cesitli agilardan giicli bir bicimde destek olmasi ve yon vermesi agisindan 6nem-
lidir. Tirkiye’de iletisim bilimleri alaninda yapilan tezler Gzerine yapilan arastirmalarin, 2010 yili ve sonrasinda
yapilmaya baslandigi tespit edilmistir. Bu arastirmalara asagida kisaca deginilecektir.

Yildirim Becerikli’nin (2013) “Tiirkiye’de Saglik iletisimi Uzerine Yazilan Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik
Analizi: Elestirel Bir Bakis”” adli calismasinda, Tirkiye'de saglik iletisimi alaninda yapilmis lisansisti tezler bibliyo-
metrik olarak analiz edilmistir. Arastirma sonuclarina gore saglik iletisimi alaninda yapilan tezlerin, saghk iletisimi
ile ilgili politikalara ve giindelik pratiklere mesafeli yaklastigi, elestirel perspektiften yoksun oldugu, ana akim
iletisim calismalari oldugu ve insanlarin tutum ve davranislarini lgen nicel metodolojileri kullandigi gérilmuastar.

inceoglu’nun (2014) “Tiirkiye’de Sinemayi Konu Alan Doktora Tezleri Uzerine Bibliyometrik Bir C6ziimle-
me’’ adli calismasinda, 1985-2013 yillari arasinda Turkiye’de sinema alaninda yapilmis doktora ve sanatta yeterli-
lik tezleri bibliyometrik olarak analiz edilmis ve bu tezlerin genel 6zellikleri ve egilimleri belirlenmistir. Arastirma
sonuglarina gore, son yillarda tez sayisinda ciddi bir artis oldugu, disiplinlerarasi arastirma yaklasiminin arttigi,
toplum bilim baglaminda yapilan tezlerin agirhginin arttigi, Tirkiye sinemasinin 6nem kazandigi goérilmdastar.

Batu ve Yapicioglu Ayaz’in (2018) “Bilimsel Arastirmalarda Sosyal Medya ile ilgili “Yeniyi” Bulmak: Lisan-
siistli Tezlerine Yonelik Bir inceleme” adli ¢alismasinda, Tiirkiye’de sosyal medya ile alakal yazilmis tezler, nicel ve
icerik 6zellikleri acisindan incelenmistir. 348 tez, icerik analizi yontemi kullanilarak ¢6ziimlenmistir. Calismada in-
celenen tezlerde, kodlanarak kategoriler olusturulmus ve bu kategoriler araciliyla sosyal medyanin tezlerde hangi
acidan ele alindigi ortaya konulmustur.

Erdem’in (2018) “Medya Okuryazarhigi Arastirmalarinda Egilimler: Lisansiistii Tezlere Yénelik Bir igerik
Analizi” adli calismasinda, medya okuryazarhgi konusunu ¢alisiimis ve 65 lisansistl tez incelenmistir. Veri topla-
ma yontemi olarak dokiiman incelenmesi kullanilmistir. Ulasilan veriler, icerik analizine tabi tutulmustur. Bu tezle-
rin gogunda nicel yontemin kullanildigi gérilmstir. Yine bu tezlerde, cogunlukla medya okuryazarliginin egitime
etkisi ya da medya okuryazarligi diizeyinin belirlenmesi konularinin galisildigi gérilmustir.

Efilti Altay (2018) “Tiirkiye’de Medya Ve Kadin Alaninda Yapilan Lisansiistii Tezler Ve Bu Tezlerde incele-
nen Temalarin Analizi: 2007-2017 Dénemi’” adli calismasinda, medya ve kadin alaninda yapilan lisansisti tezleri
tematik olarak incelemistir. Bu makalede, tezlerden elde edilen veriler icerik analizine tabi tutulmustur. icerik
analizi kullanilarak 8 ana kategori belirlenmistir. Arastirma sonucunda, medya ve kadin konusunun son (g yilda
daha fazla cahsildigi gérilmistiir. Metodoloji olarak cogunlukla bu tezlerde nitel desen ve 6zellikle de igerik analizi
kullaniimistir. Kategoriler agisindan ele alindiginda, yiksek lisans tezlerinde agirlikh olarak kadin ve sinema; dok-
tora tezlerinde ise kadin ve gazete konusunun calisildigl goraImuastar.

Kahraman’in (2019) “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda iletisim Alaninda Yapilan Lisansiistii
Tezler Uzerine Bir inceleme” adli calismasinda, Tirkiye’de kullanimlar ve doyumlar yaklasimini kullanan 16 lisan-
sistl tez incelenmis, bu tezlerden elde edilen veriler nitel icerik analizine tabi tutulmustur. Nitel icerik analizi

sonuglarina gore “bilgilenme”, “iletisim/sosyallesme” ve “eglence” kategorilerinin, kullanimlar ve doyumlar yak-
lasimina iliskin literatirle uyumlu bir sekilde belirgin bir sekilde 6ne ¢ikan motivasyonlar oldugu, tezlerin en fazla
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sosyal medyayi konu edindigi tespit edilmistir. Calismada, yiiksek lisans tezlerinin nicel ydontemi, doktora tezlerinin
ise karma yontemi kullandigi tespit edilmistir.

Sahin ve Gorgiili Aydogdu’nun (2020) “Twitter Gazeteciligi ile ilgili Yapilan Lisansiistii Tezlerin incelen-
mesi”’ adli calismasinda, Twitter gazetecigi lizerine Tlrkiye’de tamamlanmis 11 lisansiisti tez incelenmistir. Aras-
tirmada dokiiman incelemesi ve icerik analizi teknigi kullanilmistir. Arastirma sonucunda, Twitter gazeteciligi
konusuna iliskin tez sayisinin yeterli diizeyde olmadigi, akademide bu konuya fazla ilgi gosterilmedigi, tezlerin
cogunlukla Twitter’a dair pratiklere odaklandigi gorilmustir. Yine konuyu ¢alismak icin yeni metodolojilere ve
tekniklere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Cilingir’in (2017) “iletisim Alaninda icerik Analizi Yontemi Kullanilarak Yapilan Yiiksek Lisans Ve Doktora
Tezlerinin incelenmesi” adli calismasinda, iletisim bilimleri alaninda icerik analizi ydntemini kullanan lisansistii
tezler incelenmistir. Arastirma sonuglarini gére, icerik analizini kullanan tezlerin ¢ogunlugunun yiiksek lisans tezi
oldugu tespit edilmistir. Yiiksek lisansta halkla iliskiler ve tanitim bolimiinde, doktorada ise gazetecilik bélimin-
de icerik analizini kullanan tez sayisinin fazla oldugu gorilmastar.

Kog¢’un (2021) “Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dalindaki Doktora Tezleri Uzerine bir igerik Anali-
zi”” adh calismasinda, Tirkiye’de radyo, televizyon ve sinema bolimlerinde, 2010-2020 yillari arasinda tamamla-
nan 260 doktora tezi icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Arastirmanin sonucunda, tezlerin konulari-
nin alanlara gore nasil degistigine iliskin degerlendirmelerde bulunulmustur. Yine tez konulari, elestirel bir bakis
acisiyla irdelenmistir. Radyo, televizyon ve sinema bdélimiinde tamamlanan tez sayilarinda 2016 yilindan sonra
ciddi bir artis oldugu tespit edilmistir.

Ozispa ve Akdas’in (2021) “ Dijital Déniisiim Konusunda Yapilmis Calismalarin Lisansiisti Tezlere Dayali
Bibliyometrik Analizi”’ adli ¢alismasinda, 31 adet lisansisti tez ile ilgili veriler dokiiman incelemesi yontemiyle
elde edilmis ve sonrasinda bu veriler bibliyometrik olarak analiz edilmistir. Arastirma sonucunda, ¢esitli agilardan
ortaya koyulan bibliyometrik gostergeler degerlendirilmis ve yorumlanmistir. Arastirma sonucuna gore, son iki
yilda dijital dénlsiim konusunu calisan tez sayilarinda bir artis oldugu, tezlerde nitel yontemlerin kullanildigl,
tamamlanan tezlerin dilinin cogunlukla Turkce oldugu ve sosyal bilimlerde ¢alisildig1 gbrilmustr.

2. Yontem

Bu arastirma, Turkiye’deki bilim kurgu sinemasi literatlriini arastirma evrenine almistir. Literatlriin kapsami,
bilim kurgu sinemasi ile ilgili lisansistl tezlerdir. Ulusal Tez Merkezi Gzerinde ‘bilim kurgu’, ‘bilim kurgu sinemasr’,
‘bilim kurgu filmleri’ kelimeleri aranmis, erisimine izin verilen 38 lisansiistli tez 6rneklem havuzuna alinmistir. Bu
dokimanlar incelenerek arastirma icin gerekli veriler elde edilmistir. Dokiiman incelemesi, dokiimanlarin incelen-
mesi veya degerlendirilmesi icin - hem basili hem de elektronik (bilgisayar tabanli ve internet tizerinden iletilen)
materyal - sistematik bir prosedurdir. Nitel arastirmadaki diger analitik yontemler gibi, dokiiman incelemesi de
anlami ortaya ¢ikarmak, anlayis kazanmak ve deneysel bilgiyi gelistirmek icin verilerin incelenmesini ve yorumlan-
masini gerektirir. Dokiiman incelemesi, nitel arastirmadaki diger analitik ydntemler gibi, anlami ortaya ¢ikarmak,
anlayis kazanmak ve ampirik bilgi gelistirmek icin verilerin analizini ve yorumlanmasini gerektirir (Corbin & Stra-
uss, 2008’den akt. Bowen, 2009). Analitik prosedir, dokiimanlarda bulunan verileri bulmayi, segcmeyi, degerlen-
dirmeyi (anlamlandirmayi) ve sentezlemeyi gerektirir (Labuschagne, 2003’den akt. Bowen, 2009).

Orneklem havuzundaki dokiimanlar incelendikten sonra elde edilen veriler bibliyometrik olarak analiz
edilmis ve bu analiz sonrasi bir takim bulgulara ulasilmistir. Bu bulgular tGzerinden yapilan degerlendirme ve yo-
rumlarla arastirma sonugclandirilmistir. Bibliyometri, belirli bir arastirma alanindaki yayinlarin karsilikh iliskilerini
ve etkilerini 6lgmek icin matematiksel ve istatistiksel araglari kullanan nicel bir analiz yontemidir. Bu yontem, bi-
yik miktarda akademik literatliriin makroskopik bir incelemesini saglayabilir ve ayrica etkili calismalari, yazarlari,
dergileri, kuruluslari ve Glkeleri zaman iginde verimli bir sekilde tanimlamak igin kullanilabilir (Van Eck & Waltman,
2010). Genellikle yayinlarin analizi yoluyla mevcut durumu ve egilimleri belirlemek icin kullanilir (Daim, Newman,
Sughi & Bakhsh, 2013’den akt. Altinpulluk, 2018). Akademik bir alandaki yayinlarin ve lisansistl arastirmalarin
analiz edilmesi, o alanindaki gelismelerin ve yonelimlerin belirlenmesine yardimci olabilir. Literatlirde bu tir ¢a-
lismalara, bibliyometrik analiz denmektedir. Bibliyometrik yontemin kullanildigi calismalarin tarihi 19. yizyilin
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sonlarina kadar uzanmaktadir. Bu yontem, esas olarak kitiiphanecilerin kullanimi igin ortaya ¢ikti ve 20. yizyilda
gelistirildi. Bu arastirma, ilk bibliyometrik analizler arasinda sayilmaktadir (Narin, 1976’dan akt. inceoglu, 2014, s.
33). Bibliyometrik gostergeler, 6zellikle doga bilimleri ve tibbi arastirmanin degerlendirilmesinde yararhdir, ancak
ayni zamanda uygulamali ve mihendislik bilimleri, beseri bilimler ve sosyal bilimlerde artan bir potansiyele sahip-
tir (Van Raan, 1993, s. 166). Bibliyometrik analiz kapsaminda asagidaki arastirma sorularinin yanitlari aranmistir.
Buna gore, bilim kurgu sinemasi ile ilgili:

e Tez sayilarindaki degisimler yillara gore nasildir?

e Tezlerin tirlerine gore dagilimi nasildir?

e Tezlerde kullanilan dillerin dagilimi nasildir?

e Tezlerin hazirlandigi Universiteler hangileridir?

e Tezlerin hazirlandigl anabilim dallari hangileridir?

e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tez sayilarindaki degisimler yillara gére nasildir?

e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerin tiirlere gére dagilimi nasildir?

e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerde kullanilan dillerin dagilimi nasildir?

e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerin hazirlandigi iniversiteler hangileridir?

¢ iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerin hazirlandigi anabilim dallari hangileridir?

e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezler, bilim kurgu sinemasini hangi acilardan ele almaktadir?
e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerdeki anahtar kelimelerin analizi nasildir?

e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerde kullanilan yéntemler hangileridir?

e iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerde kullanilan veri toplama araglari hangileridir?
¢ iletisim bilimleri baglaminda yapilan tezlerde hangi analiz metodolojisi kullaniimistir?

3. Bulgular
Arastirmanin amaci ve arastirma sorulari kapsaminda on bes baslik altinda asagidaki bulgulara ulasiimistir.

Grafik 1: Yillara gore bitirilen tez sayilarindaki degisimler

Tez Sayisi

6
4 J
2 i I |' == Tez Sayisi
O T T T T T T T T T T T T T T T 1

n N 1N W 0 O 4 N NN < 1D O IN 0 O O

00 OO O O O ™ ™ ™ ™ o ™ o o o «

O O O O O 000000 O o0 O O O

I 1 AN AN AN AN AN ANANANAN AN AN AN NN

Bilim kurgu sinemasini konu edinen tezlerin yillara gére dagilimi incelendiginde (Grafik 1), ilk tezin 1985
yilinda sahne ve goriintii sanatlari ana bilim dalinda bitirildigi gorilmektedir. 1985-2011 yillari arasinda dogrusal
bir gizgide ilerleyen ve blyik sigramalar olmayan tez sayilarinda, ilk blyik sigrama 2012 yilinda (4 tez), ikince bi-
yuk sigrama 2016 yilinda (4 tez) gergeklesmistir. 2018, 2019 ve 2020 yillarinda ise art arda her yil 5 tezin bitirildigi
gorulmektedir.
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Grafik 2: Bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin tiirlerine gore dagilimi
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Yuksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi Gizerinden yapilan arama sonucunda, bilim kurgu sinemasini
konu edinen toplam 38 tez (erisim izni olan) tespit edilmistir. Bu tezler tlrlerine gore incelendiginde, 2 tanesi
doktora tezi, 36 tanesi de yiiksek lisans tezidir. Konunun hem fen bilimleri enstitiilerinde hem de sosyal bilimler
enstittlerinde calisildigi goriilmektedir. Fen bilimleri enstitilerinde mimarlik, ic mimarlik, endlstri Grinleri tasa-
rimi, moda tasarimi bilim/sanat dallarinda, sosyal bilimler enstitllerinde ise iletisim bilimleri, radyo-televizyon ve
sinema, sinema ve televizyon, sahne ve gorinti sanatlari, iletisim tasarimi, grafik tasarimi, kiltrel incelemeler,
birlesik sanatlar, Amerikan kiltiirG ve edebiyat bilim/sanat dallarinda konunun incelendigi gortilmektedir.

Grafik 3: Bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerde kullanilan dil
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Bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin biylk cogunlugunun Tirkce yazildigl goriilmektedir. Yine doktora
tezlerinin hepsi Tiirkge yazilmistir. Yiiksek lisans tezlerinin ise 9 tanesi ingilizce, 27 tanesi Tiirkce yazilmistir. Sosyal
bilimler alaninda tamamlanan tezlerde Tiirk¢e daha fazla kullaniimistir.

Tablo 1: Bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin hazirlandigi {iniversiteler

Universiteler f %
Marmara Universitesi 2 5.26
Orta Dogu Teknik Universitesi 3 7.89
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istanbul Universitesi 7.89
istanbul Teknik Universitesi 2.63
istanbul Kiltiir Oniversitesi 2.63
Bahcesehir Universitesi 5.26
Maltepe Universitesi 2.63
Ege Universitesi 5.26
Hacettepe Universitesi 10.52
Kadir Has Universitesi 2.63
Gazi Universitesi 2.63
Karadeniz Teknik Universitesi 2.63
istanbul Bilgi Universitesi 2.63
Yasar Universitesi 2.63
Anadolu Universitesi 5.26
Mimar Sinan Gizel Sanatlar Universitesi 5.26
Baskent Universitesi 2.63
Ordu Universitesi 5.26
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Firat Universitesi 1 2.63
istanbul Arel Universitesi 1 2.63
izmir Ekonomi Universitesi 1 2.63
Akdeniz Universitesi 1 2.63
Yildiz Teknik Universitesi 1 2.63
Abdullah Giil Universitesi 1 2.63
Kitahya Dumlupinar Universitesi 1 2.63

Tiirkiye’de bilim kurgu sinemast ile ilgili tezlerin hazirlandigi Giniversiteler incelendiginde, Hacettepe Uni-
versite’nin (n=4) ilk sirada oldugu gériilmektedir. Hacettepe Universite’sinde konunun hem fen bilimleri ensti-
tiisiinde hem de sosyal bilimler enstitiisiinde calisildigi tespit edilmistir. ikinci sirada esit tez sayilariyla istanbul
Universitesi (n=3) ve Orta Dogu Teknik Universitesi (n=3) yer almaktadir. Konunun Orta Dogu Teknik Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisii’nde, istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi’nde gahsildigi tespit edilmistir.

Tablo 2: Bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin hazirlandigi ana bilim dallar

Ana
Bilim/Sanat Dali f %
Sinema Televizyon Anabilim Dali 5 13.15
Radyo, Televizyon Ve Sinema Ana Bilim Dali 7 18.47
Sahne Ve Goriintu Sanatlar Anabilim Dali 1 2.63
Grafik Ana Sanat Dali 2 5.26
iletisim Tasarimi Ana Bilim Dali 1 2.63

Intermedia | 62



Mimarlik Ana Bilim Dali 6 15.78
Endiistri Uriinleri Tasarimi Ana Bilim Dali 1 2.63
ic Mimarlik Ana Bilim Dali 4 10.52
ic Mimari Ve Cevre Tasarimi Ana Sanat Dali 3 7.89
iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali 2 5.26
Kiltiirel incelemeler Ana Bilim Dali 1 2.63
Sanat Ve Tasarim Ana Sanat Dali 1 2.63
Endistriyel Sanatlar Ana Bilim Dali 1 2.63
Moda Tasarimi Bilim Dali 1 2.63
Amerikan Kultira Ve Edebiyati Ana Bilim Dali 1 2.63
Birlesik Sanatlar Ana Sanat Dali 1 2.63

Turkiye’de bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin daha ¢ok radyo-televizyon ve sinema, sinema ve televiz-
yon, mimarlik ve i¢ mimarlk bolimlerinde hazirlandig tespit edilmistir. Bulgular incelendiginde, radyo-televizyon
ve sinema ana bilim dali (n=7) birinci sirada, mimarlik ana bilim dal (n=6) ikinci sirada, sinema ve televizyon ana
bilim dali (n=5) Gg¢lnci sirada, ic mimarlik ana bilim dali (n=4) doérdlnci sirada yer almaktadir. Konunun iletisim
bilimleri, mimarlik, ic mimarlik, kiltlr ve tasarimla alakal bolimlerde galisildigi tespit edilmistir.
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Grafik 4: iletisim bilimleri alaninda yillara gore bitirilen tez sayilarindaki degisimler
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jletisim bilimleri alaninda bilim kurgu sinemasini konu edinen tezlerin yillara gére dagilimi incelendiginde
(Grafik 4), ilk tezin 1985 yilinda hazirlandigi gorilmektedir. 1985 ile 2011 yillari arasinda yillik bir, 2012 yilinda ise
iki tezin hazirlandig gorilmektedir. 2012 ile 2018 yillari arasinda yine yillik bir tezin tamamlandigi gériilmektedir.
ilk buyiik sicramanin 2018 yilinda gerceklestigi (4 tez), 2018 yilindan sonra da yillik i¢ tezin hazirlandig goriil-
mektedir.

Grafik 5: iletisim bilimleri alanindaki tezlerin tiirlerine gére dagilimi
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Bilim kurgu sinemasini konu edinen toplam 38 tezin 21 tanesinin iletisim bilimleri alaninda hazirlandigi
tespit edilmistir. Cok az bir farkla sosyal bilimler enstitiilerinde konunun daha fazla ¢ahsildigi gérilmektedir. Bu
tezler tirlerine gore incelendiginde; 1 tanesi doktora tezi, 20 tanesi de ylksek lisans tezidir.
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Grafik 6: iletisim bilimleri alanindaki tezlerde kullanilan dil

m ingilizce

B Tirkee

iletisim bilimleri alaninda bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin biiyiik cogunlugunun Tiirkce yazildigi gé-

riilmektedir. Tamamlanan tezlerin 18 tanesi Tiirkce, 3 tanesi ingilizce yazilmistir.

Tablo 3: iletisim bilimleri alanindaki tezlerin hazirlandigi iiniversiteler

Universiteler f %

Marmara Universitesi 2 9.52
istanbul Universitesi 3 14.28
istanbul Kiiltir Universitesi 1 4.76
Bahgesehir Universitesi 2 9.52
Ege Universitesi 2 9.52
Hacettepe Universitesi 2 9.52
Kadir Has Universitesi 1 4.76
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istanbul Bilgi Universitesi 4.76
Anadolu Universitesi 4.76
Ordu Universitesi 9.52
Firat Universitesi 4.76
istanbul Arel Universitesi 4.76
Akdeniz Universitesi 4.76
Kitahya Dumlupinar Universitesi 4.76

iletisim bilimleri alaninda Tiirkiye’de bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin hazirlandigi Giniversiteler ince-
lendiginde, istanbul Universite’nin (n=3) ilk sirada oldugu gorilmektedir. ikinci sirada esit tez sayilariyla Marmara
Universitesi (n=2), Ege Universitesi (n=2), Bahcesehir Universitesi, Hacettepe Universitesi (n=2) ve Ordu Universi-
tesi (n=2) yer almaktadir. Konu ilk 6nce iletisim bilimleri kapsaminda 1985 yilinda istanbul Universitesi’nde calisil-

mistir.

Tablo 4: iletisim bilimleri alanindaki tezlerin hazirlandigi ana bilim/sanat dallari

Ana
Bilim/Sanat Dah %
Sinema Televizyon Anabilim Dali 23.8
Radyo, Televizyon Ve Sinema Ana Bilim Dali 33.32
Sahne Ve Gériintii Sanatlari Anabilim Dali 4.76
Grafik Ana Sanat Dali 9.52
iletisim Tasarimi Ana Bilim Dali 4.76
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iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali

2 9.52

Kiiltiirel incelemeler Ana Bilim Dali 1 4.76
Amerikan Kaltird Ve Edebiyati Ana Bilim Dali 1 4.76
Birlesik Sanatlar Ana Sanat Dali 1 4.76

Turkiye’de iletisim bilimleri kapsaminda bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin daha ¢ok radyo-televizyon
(n=5) ana bilim dallarinda hazirlandigi tespit edilmistir. Bulgular incelen-
diginde, radyo-televizyon ve sinema ana bilim dali (n=7) birinci sirada, sinema ve televizyon ana bilim dali (n=5)
ikinci sirada, esit tez sayilariyla iletisim bilimleri ana bilim dali (n=2) ve grafik ana sanat dal (n=2) tglinci sirada

ve sinema (n=7), sinema ve televizyon

yer almaktadir. Konu grafik ana sanat dalinda analiz ve devaminda uygulamali tasarim tabanli ¢alisiimistir.

Tablo 5: iletisim bilimleri alanindaki tezlerin konuya bakis agilari

Bilim Kurgu Sinemasi .
Ve Teknik
Uygulamalar

Bilim kurgu filmlerinin afislerinde kullanilan renklerin incelenmesi
(Yumak, 2018).

Bilim kurgu filmlerindeki agilis jenerigi uygulamasinin gosterilmesi
(Oztan, 2019).

Bilim kurgu filmlerindeki renklerin islevlerinin incelenmesi
(Tanrinkulu, 2020).

Bilim Kurgu Sinemasi
Ve Teknoloji

Zaman yolculugu temasi baglaminda bilim kurgu filmlerinin
incelenmesi (Ardig, 2011).

Post hiimanizm baglaminda, robot insan iliskisi izerinden bilim
kurgu filmlerinin incelenmesi (Ergiin Takan, 2017).

“Mars” konulu bilim kurgu filmlerinin, tarihsel slireg igerisinde
bilim ve teknolojiden nasil etkilendiginin incelenmesi (Tung, 2018).
Bilim kurgu filmlerindeki yapay zeka insan iliskisinin, ask temasi
baglaminda incelenmesi (Turan, 2018)

Paralel evren temasi baglaminda bilim kurgu filmlerinin
incelenmesi (Kapici, 2020).

Bilim kurgu filmlerinin genel tanitimi ve tiiriin 6zelliklerini ortaya
koymak (Akca, 1985).

Post modern bilim kurgu filmlerinin, kimlik ve toplumsal cinsiyet
baglaminda incelenmesi (K6ten, 2010).
Bilim kurgu filmlerindeki disi siborglarin, toplumsal cinsiyet
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baglaminda incelenmesi (Ozyol, 2012).

Tekno-kiltiir baglaminda bilim kurgu filmlerinin islevleri (Aksit,
2012).

insanin biyolojik hayatinin siyasallastirilmasi baglaminda bilim
kurgu filmlerinin incelenmesi (Yalin, 2015).

ideoloji ve aile kavramlari baglaminda bilim kurgu filmlerinin
incelenmesi (Ertan, 2018).

Toplumsal siniflar ve tabakalasma baglaminda bilim kurgu
filmlerinin incelenmesi (Oduncu, 2019).

Bilim kurgu filmlerinde, kadin olarak kodlanan yapay varliklarin
incelenmesi (Pekanik, 2019).

Bilim kurgu filmlerinin, gocuklarin gelecek algisi Gizerindeki
etkilerinin incelenmesi (Karakas, 1997).

Bilim Kurgu Sinemasi
Ve Tiirkiye

Bilim kurgu sinemasinin Tiirk sinemasina yansimalari (Zengin,
2006).

Tirk sinemasina uyarlamasi yapilan bilim kurgu filmlerinin,
kendine has 6zelliklerinin ortaya ¢ikartilmasi (Kaymaz, 2013).
Turkiye'ye 6zgi kiltirel kodlarin, Tirk bilim kurgu filmlerinde
incelenmesi (Glingdr, 2016).

Tirkiye'deki televizyon yayinciliginin, bilim kurgu filmleri
baglaminda incelenmesi (Bilici, 2020).

Bilim kurgu sinemasi ile ilgili iletisim bilimleri kapsaminda konuyu c¢alisan tezler, dért ana baslik altinda
gruplandirilabilir. Bu ana basliklar; bilim kurgu sinemasi ve teknik uygulamalar, bilim kurgu sinemasi ve teknoloji,
bilim kurgu sinemasi ve toplumsal konular, bilim kurgu sinemasi ve Turkiye seklinde siniflandirilabilir. Bilim kurgu
sinemasi ve teknik uygulamalar ana basligi altinda; bilim kurgu filmlerinin afisleri, acilis jenerikleri ve filmlerde
hakim olan renkler ¢ahsilmistir. Bilim kurgu sinemasi ve teknoloji ana bashgi altinda; zaman yolcugu, Mars, pa-
ralel evren, yapay zeka ve robot temalarini isleyen filmler teknoloji ile alakal bir sekilde calisilmistir. Bilim kurgu
sinemasi ve Tlrkiye ana basligl altinda ise Turk sinemasindaki ve Turk televizyon yayinciligindaki bilim kurgu tird,

Turkiye’ye 6zgl olgular, kiltirel kodlar, vb. unsurlarla iliskili bir bicimde ¢alisiimistir.

Tablo 6: iletisim bilimleri alanindaki tezlerde kullanilan anahtar kelimelerin analizi

Anahtar Kelimeler f
Bilim Kurgu 10
Sinema 3
Bilim Kurgu Sinemasi 3

Intermedia | 68




Ferdi Candan

Tirk Sinemasi 3

Yapay Zeka 2

Bilim kurgu sinemasi ile ilgili iletisim bilimleri alaninda tamamlanan 21 tezdeki 73 anahtar kelime, kulla-
nim sikligina gore tanzim edildiginde en ylksek sayida “bilim kurgu”’ (n=10) anahtar kelimesinin kullanildigi tespit
edilmistir. “Bilim kurgu” kelimesinden sonra en fazla kullanilan diger anahtar kelimeler ise “sinema” (n=3), “bilim
kurgu sinemasi” (n=3), “Tiirk sinemasi”’ (n=3) ve “yapay zekd”dir (n=2).

Tablo 7: iletisim bilimleri alanindaki tezlerde kullanilan yontemler

Kullanilan Yontem f
Nitel 19
Nitel + Tasarim Tabanli 2

Bilim kurgu sinemasi ile alakali iletisim bilimleri alaninda yapilan tezler yontemlerine gore incelendigin-
de, tezlerin 19 tanesinin nitel desene sahip oldugu, 2 tane tezin nitel + tasarim tabanh oldugu tespit edilmistir.
Nitel + tasarim tabanl tezler, grafik tasarim alaninda tamamlanmistir. Grafik tasarimi alaninda kullanilan metodo-
loji, arastirilan konunun nitel yontemleri kullanarak incelenmesi ve incelenen konuyla ilgili bir uygulamayi gercek-

lestirmek (bilim kurgu filmlerinde kullanilan afislerin renklerini incelemek + benzer bir afis tasarimi yapmak vb.)
bicimindedir.

Tablo 8: iletisim bilimleri alanindaki tezlerde kullanilan veri toplama teknikleri

Veri Toplama Teknigi f
Dokiiman incelemesi 21
Literatiir Taramasi 21
Yiiz Yuze Anket 1

Bilim kurgu sinemasi ile ilgili iletisim bilimleri alaninda tamamlanan tezlerde nitel desene uygun veri
toplama teknikleri, coklu bir bigimde kullaniimistir. Biitiin tezlerde, ayni (dokiiman incelemesi (n=21) + literatur
taramasi (n=21) veri toplama tekniklerinin kullanildig1 gériilmustir. Sadece bir tezde, bu veri toplama teknikleri-
nin yaninda yiiz yuze anket tekniginin de kullanildigi gérilmastr.
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Tablo 9: iletisim bilimleri alanindaki tezlerde kullanilan analiz metodolojileri

Analiz Yontemi f %

Tematik Film Cozimleme 7 33,32
Betimsel Film Coziimleme 4 19.04
Gostergebilimsel Film Coziimleme 2 9.52
Uzman Analizi 2 9.52

Psikanalitik Film

Cozimleme 1 4.76
Tematik icerik Analizi 1 4.76
Soylem Analizi 1 4.76
Metin Analizi 1 4.76
Literatlir Kapsaminda Analiz 1 4.76
Tarihsel Elestiri 2 4.76

Bilim kurgu sinemasi ile ilgili iletisim bilimleri alaninda tamamlanan tezlerde en fazla kullanilan analiz
ydntemi, tematik film ¢dziimlemedir (n=7; %33,32). ikinci sirada betimsel film ¢éziimleme ydntemi kullaniimistir
(n=4; %19,04). Uciincii sirada gostergebilimsel film ¢dziimleme ve uzman analizi yer almaktadir (n=2; %9,52).

SONUC

Bilim kurgu turtinde ilk tezin 1985 yilinda tamamlandigi tespit edilmistir. 2010’lardan sonra konunun akademik
camiada iletisim bilimleri alanlarinda ya da mimarlik, ic mimarlk, teknolojik tasarim ve moda alanlarinda galisil-
dig1 gortlmektedir. Bilim kurgu tir(, ilk olarak sanayi ve teknolojinin gelistigi Glkelerde ortaya ¢ikti. Bilim kurgu
turtnde Uretilen eserler ve arastirmalar, Tiirkiye'de oldukca sinirl sayidadir. Bu durum, tlkemizin sanayi ve tekno-
loji cagina geg girmis olmasiyla alakali olabilir (Goker & Asutay, 2020, s. 112). Sanayi ve teknoloji alaninda meyda-
na gelen gelismeler, bilim kurgu filmlerinin farkli disiplinler tarafindan incelenmesine sebep oldugu séylenebilir.
Konu, cogunlukla yiksek lisans tezlerinde ¢alisiimistir. Doktora diizeyinde iki tez bulunmaktadir. Bu tezlerden bir
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tanesi radyo, televizyon ve sinema alaninda bir tanesi ise mimarlik alaninda tamamlanmistir. Konunun doktora
diizeyinde daha fazla ¢alisiimasina ihtiya¢ bulunmaktadir. Tezler cogunlukla Tirkge yazilmistir. Tirkiye’nin bu alan-
daki ¢alismalarinin uluslararasi diizeyde taninabilmesi igin Tiirk akademisyenler tarafindan ingilizce veya diger
dillerde galismalar yapilabilir.

Bilim kurgu sinemasi ile ilgili tezlerin hazirlandigi Gniversiteler ile ilgili bulgular analiz edildiginde, ko-
nunun en fazla Hacettepe Universitesi, Ortadogu Teknik Universitesi, istanbul Universitesi gibi kurulusu eski za-
manlara dayanan kokli Gniversitelerde galisildigi gérilmektedir. Hem fen bilimleri enstitilerinde hem de sosyal
bilimler enstitilerinde konunun calisildigi gériilmektedir. iletisim bilimleri kapsaminda konu en fazla istanbul Uni-
versitesi, Marmara Universitesi, Ege Universitesi, Hacettepe Universitesi, Bahcesehir Universitesi, Ordu Univer-
sitesi gibi iletisim bilimleri ile ilgili ana bilim/sanat dallarinin bulundugu tniversitelerde ¢alisiimistir. Orta Dogu
Teknik Universitesi ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi fen bilimleri enstitiileri kapsaminda konunun en
fazla calisildigi Giniversitelerdir. Hacettepe Universitesi, hem fen bilimleri enstitiisii hem de sosyal bilimler enstitii-
st kapsaminda konunun en fazla ¢alisildigi Gniversitedir. Bu arastirma, agirlikli olarak iletisim bilimleri baglaminda
bilim kurgu sinemasini inceledigi icin fen bilimleri enstitiileri kapsaminda konuyu ele alan tezlere, tezlerin fen
bilimleri enstitilerinde tamamlanmasindan dolayi, yeterli diizeyde odaklanmamistir. Fen bilimleri enstitilerinde
tamamlanan tezlerin de bibliyometrik olarak incelenmesi 6nerilir.

Bilim kurgu sinemasi hem sosyal bilimler enstitiisi hem de fen bilimleri enstitlisi kapsaminda ¢ahlisiimis-
tir. Fen bilimleri kapsaminda en fazla mimarlik ve i¢c mimarlik bélimlerinde konunun calisildigi tespit edilmistir.
Sosyal bilimler kapsaminda sinema ve televizyon - radyo, televizyon ve sinema béliimlerinde konunun ¢alisildigl
gorialmustir. Konunun mimarlik ve ic mimarlik alanlarinda galisilmasinin temel sebebi, bilim kurgu filmlerinin
mimari ve i¢ mimariye iliskin yenilik¢i tasarimlari kullanmasidir. Bu yoniyle bu filmler, mimarlara ve i¢ mimarlara
ilham kaynagi olmaktadir. Bu alanlardaki yeni ve yaratici tasarimlarda, bilim kurgu sinemasinin énct bir misyonu
vardir. Bilim kurgu sinemasi, agirlikli olarak sinema ve televizyon - radyo, televizyon ve sinema bélimlerinin ince-
ledigi konularla alakalidir. Konunun en fazla bu bélimler tarafindan incelenmesinin temel sebebi budur. Bu bo-
limler tarafindan Tirkiye’de lisansisti tezlerde, bilim kurgu sinemasinin daha fazla incelenmesi gerekmektedir.
Ozellikle doktora tez sayisi yeterli diizeyde degildir. Bu konuyla ilgili daha fazla doktora tezi yapilabilir.

iletisim bilimleri alaninda tamamlanan tezlerin bilim kurgu sinemasini ele alis bicimleri, dért ana baslk
altinda gruplandiriimistir. Bilim kurgu sinemasi ve teknik uygulamalar; bilim kurgu sinemasi ve teknoloji; bilim
kurgu sinemasi ve toplumsal konular; bilim kurgu sinemasi ve Turkiye seklinde bir gruplandirma yapilmistir. Bilim
kurgu sinemasi ve teknoloji ana bashgi altindaki tezlerin biyik ¢ogunlugunda konuya, insan ve teknoloji iliskisi
ekseninden bakilmistir. Bilim kurgu sinemasinin teknolojiyi referans olarak almasi, teknolojik gelismelerden etki-
lenmesi ve gelecek teknolojilere dair ipuglarini yaratici bir bicimde iceriginde barindirilmasi, konunun bu eksende
calisilmasina neden olmustur. Esasinda diger ana basliklar altinda galisilan tezlerde de tirin bu basat 6zelligi agir
basmaktadir. Bilim kurgu sinemasi ve toplumsal konular ana bashgi altinda; kimlik, toplumsal cinsiyet, tekno-kul-
tir, aile, ideoloji, toplumsal siniflar, kadinlar, cocuklar, insani ve toplumsal meseleler baglaminda konuya yaklasil-
dig1 gorilmektedir. Bilim kurgu sinemasi ve teknik uygulamalar ana basligi altinda ise bilim kurgu filmlerinin afis-
leri, acilis jenerigi ve filmlerde kullanilan renkler ve bu renklerin islevleri film yapim ve teknikleri baglaminda ele
alinmistir. Yine bilim kurgu sinemasi ve Tirkiye ana basligi altinda; bilim kurgu sinemasinin Turk sinemasina nasil
yansidigl, tlrtn Turk sinemasinda kendine 6zgl 6zellikleri ve Tirkiye'deki kiltlrel kodlari ela alis bigimleri hem
sinema hem de televizyon baglaminda incelenmistir. Bu ana baslik altinda tamamlanan tez sayisi yeterli diizeyde
degildir. Tirk sinemasi ve televizyonculugu baglaminda konunun daha yogun bir bicimde calisilmasi 6nerilmekte-
dir.

Bilim kurgu sinemasi ile ilgili iletisim bilimleri alanlarinda tamamlanan tezlerde en fazla kullanilan anah-
tar kelime bilim kurgudur. Kullanim sikligina gore bilim kurguyu, sinema, bilim kurgu sinemasi, Tiirk sinemasi ve
yapay zekd anahtar kelimeleri takip etmektedir. Bu anahtar kelimelerin haricinde, tezlerin bakis agilarina goére
farkli anahtar kelimeler de kullaniimistir. Bu durum konunun, gesitli boyutlarda ve farkli baglamlarda ele alinabi-
lirliginin bir gostergesidir.

Tezlerin tamaminda nitel desen kullaniimistir. Sadece grafik tasarim alaniyla ilgili tezlerde nitel desenin
yaninda tasarim tabanli uygulamalar kullanilmistir. Bu durum grafik tasarim alanin kendine 6zgii ¢alisma prensip-
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leri —-metodolojisiyle- ilgili bir durumdur. Bilim kurgu sinemasindaki fenomenlerin dogasi nitel desene daha uy-
gundur. Bu ylizden tamamlanan tezlerde, bu fenomenleri incelemeye en uygun yaklasim olarak nitel desen tercih
edilmektedir. Yine tamamlanan tezlerde, bilim kurgu filmleri tezlerin 6rneklemine girmektedir. Arastirmacilar, do-
kiiman incelemesi ve literatiir taramasi yontemleriyle bu filmlerle ilgili verileri toplamaktadir. Tezlerin tamaminda
bu iki yontem istisnasiz kullaniimistir. Sadece bir tezde, bu iki ydntemin yaninda veri toplama yontemi olarak yiz
ylze anket calismasi yapilmistir. Elde edilen verilerin analizinde ise ¢esitli analiz metodolojileri kullaniimistir. En
fazla kullanilan analiz yontemleri ise tematik film ¢6ziimleme ve betimsel film ¢ézimlemedir.
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0OZ: Teknolojinin her alanda gésterdigi gelisim, spor ekipmanlari konusunda da énemli mal ve hizmet cesitliligini dogurmakta-
dir. Bunlardan biri olan nabiz monitérleri aktif spor yapan bireylerin egzersiz kalitesini etkilemektedir. Bu ise, s6z konusu mal
ve hizmetlere dair gelistirilen davranigsal niyetlere etki etmektedir. Nabiz monitérleri spor yapan bireylerin antrenmanin yeri,
antrenman siresi, antrenman mesafesi, kalori tiiketimi gibi birgok aktivite gostergesini yakalamasina imkan veren cihazlardir.
Pazarlama alanina katki saglamasi amaglanan bu galismanin, nabiz monitorlerinin kullanimina etki eden faktorler arastirilarak
biyumekte olan bu pazara ve gelecek teknolojik gelismelere rehberlik etmesi amaglanmistir. Bu anlamda nabiz monitorlerini
hangi kullanicilarin, neden ve nasil kullandiklari arastiriimistir.  Birlestirilmis teknoloji kabul ve kullanim teorisi-2 tizerinden
yapilan bu arastirma ile nabiz monitérlerinin spora dair katkilari ve kullanicilarin davranissal niyetleri incelenmistir. Tarama
arastirmalarinin veri toplama metodu olan anket araciligiyla yiritilen ¢calisma sonucunda katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim
durumu ve spor aliskanliklarina gére olusturulan degiskenlerin davranigsal beklenti temelindeki niyetleri arastirilmistir. Bu
niyetler “performans beklentisi, caba beklentisi, sosyal etki, kolaylastirici kosullar, ticret degeri ve hedonik motivasyon” olarak
belirlenmistir. Arastirmanin sonucunda kullanici deneyimine isaret eden kolaylastirici kosullarin 6nemli bir degisken oldugu
bulgulanirken hedonik motivasyon ve Ucret degerinin de davranissal beklenti niyetinin dnemli faktorlerinden oldugu gozlem-
lenmistir.
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Sporda Giyilebilir Teknolojilerin Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Teorisi 2°ye (Utaut-2) Gére Davranissal Niyetlerin
incelenmesi: Nabiz Monitérii Ornegi

Extended Abstract: The modern world encourages individuals to be conscious of sports routines for a healthy life, by means
of popularized approaches to sports and health. Health and sports industries, which are affected by developing technology,
reshape accordingly the wearable technologies. The heart rate monitors used in those industries adapt for the different parts
of the body and can measure by taking heart rate inputs from different parts of the body through wearable technologies such
as skin patches, body bands, smart shoes, or smart clothes. These devices can also monitor the consuming calories and per-
formance tracking over the measured heart rate and time. This generates a numerical output of intentional reactions during
body activity. The aim of this study, which is intended to contribute to the field of marketing, is to guide this growing market
and future technological developments by investigating the factors affecting the use of heart rate monitors. In this sense, it
has been researched which users, why, and how they use heart rate monitors. Various factors which are affecting the use of
heart rate monitors originate from the Unified Theory of Acceptance and Use of Technology. Approaches and attitudes of
individuals affect their purchasing and usage levels towards these products. It has become possible to mention an increasing
market share due to the widespread use of wearable technologies. The industry, which is associated with sports and activity,
falls within the scope of sports marketing. And wearable technologies in sports marketing have been in the Turkish market
for the last 10 years. An increasing number of users experience over the heart rate monitors and their behavioral intentions
about the product are shaped in the next process. The athletes which are the target audience, within the framework of sports
marketing and the behavioural intentions of these individuals create one of the important determinants of marketing. The
question that needs to be answered is which behavioural intention variable has an impact on a sectoral basis. It is aimed to
contribute to the sports marketing literature in Turkey regarding wearable technologies in sports marketing by the answer to
the question is replied in the light of the findings in this study.

In the literature review, especially in Turkish literature, it has been done that a limited number of researches on
wearable technologies carried out in sports marketing. A study named Using Smartwatches for Fitness and Health Monitoring:
The UTAUTZ2 Combined With Threat Appraisal As Moderators (2019), which is among the studies on this subject, was carried
out on individuals who are users or nonusers of the heart rate monitors. The screening question was determined as ‘Have
you heard of smartwatches before?’. Individuals who answered “No” were not included in the survey. However, the partic-
ipants consisted of individuals who use heart rate monitors and do sports in our study. Contrary to the research conducted
in Malaysia, this research was conducted on the basis of behavioral intent regarding the users of the heart rate monitor and
did not include the subheadings of perceived vulnerability and perceived severity in the survey questions. Although the study
conducted in Malaysia focused on both sports and health fields, it was aimed to measure the behavioral intentions of individ-
uals who only do sports and use heart rate monitors in this study. The perceived vulnerability and perceived severity which
are the survey questions of the Malaysian study under the sub-headings about health issues. Thus, these sub-headings were
not included in this survey questions because health issues were not included in this research.

The survey research, which is one of the quantitative research methods, was used in the study. Data collected from
the respondents by the survey. The survey was conducted through the SurveyMonkey which is an online survey platform in
order to reach people easier, considering the pandemic conditions.

After determinated the questions of the scale, communicated with a gym to find the participants for the study.
After the survey was conducted among the trainers and members of the gym, other gym trainers and members were reached
through the snowball sampling technique, which is one of the non-probability sampling techniques. The key point in the
snowball sampling technique is that the participants have social bonds. Thus, the number of samples increases thanks to the
participants interacting with their social environment.

According to the findings of the research, the expectancy of effort differs according to gender. This sub-title, which
is closely related to UX (User Experience), is expressed through the effort users spend on the web-based service. Ease of use
and therefore effort expectancy can be measured over the user’s experience. In addition, hedonic motivation, wage value,
and effort expectation come to the fore under different variables, especially facilitating conditions for behavioral intention on
the use of heart rate monitors in sports. Users’ expectancy of the device and the conditions under which they prefer to use it
can be the subject of future studies, and this research can be seen as a source for future studies.

Key Words: Technology Acceptance Theory, Behavioral Intention, Heart Rate Monitor, Sports Marketing, Wearable
Technology
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GiRisS

Giyilebilir teknolojiler, teknolojinin gelisimiyle birlikte hayatimizda giin gectikge daha gok yer almaktadir. ingiltere
merkezli piyasa arastirmalari sirketi IDTechEx, giyilebilir teknolojilerle ilgili hazirladigi 10 yillik periyotlari kapsayan
raporunun sonuncusu olan 2021-2031 yih giyilebilir teknoloji tahminlerinde yayinladigi tizere bu alandaki toplam
pazarin 2020’de yaklasik 80 milyar dolar degerinde oldugunu ve 2014’ten bu yana yillik gelir agisindan (g katina
ciktigini ifade etmektedir (Hayward t.y.). Sirket, bu durumu tarihi bliyime olarak adlandirirken s6z konusu giyilebi-
lir Griinler nabiz monitorleri de dahil olmak tzere akilli giysiler, artirilmis gergeklik trtinleri ve akilli kontakt lensler
gibi bircok trtint kapsamaktadir. Kisacasi IDTechEx’in raporu, giyilebilir teknolojinin strdurtlebilir blylimedeki
istikrarini ve 6nemli miktardaki potansiyel gelir Giretimine devam edecegini ortaya koymaktadir. Bu noktada nabiz
monitorleri hem spor hem de medikal alanlardaki islevselligiyle 6nemli bir pazar payina sahiptir (Bilgi Teknolojileri
iletisim Kurumu, 2020).

Spor endustrisi, kiiresel rekabet glici icin teknoloji yeniliginden giderek daha fazla etkilenen alanlardan
biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Seyretme, tiketme, dahil olma gibi islevler listlenen spor teknolojileri, kendi
icerisinde ¢ok cesitli alanlarda mevcudiyeti ve piyasa hacmi olan bir endistridir. Teknolojinin strekli degisen ve
gelisen dinamigi ise dogasi geregi spor endistrisine daha fazla ihtiya¢ duyulmasini saglamaktadir. Teknolojik ye-
nilik, satis, pazarlama, kullanim gibi gesitli alanlardaki performans dizeyleri (izerindeki etkisi nedeniyle cogu spor
organizasyonunun glindeminde yer almaktadir. Yenilik, “bireye, gruba, organizasyona veya topluma énemli 6l¢-
de fayda saglamak icin planlanmis fikirlerin ve siireglerin sunulmasi ve uygulanmasi siirecindeki adimlar” olarak
tanimlanmaktadir (Cabrilo & Dahms, 2018). Dijital ¢cagin vazgecilmez 6gelerinden biri olan yenilik, ginimuzde
bircok alan gibi sporda da 6nem arz etmektedir.

Spor, genel olarak ¢ok cesitli islevlerin ve etkilerin yansidigi genis kapsamli bir alani temsil etmektedir
(Savi¢, Randelovi¢, Stojanov, Stankovi¢, & Siljak, 2018). Bugiin geldigimiz noktada spor endiistrisi, zellikle gelis-
mesine ve ilerlemesine 6nemli 6l¢lide yardimci olan spor malzemeleri ve ekipmani Gretimi alaninda modern tek-
noloji ile el ele ilerlemektedir. Ayni zamanda toplumsal dénisimiin yordayicisi konumunda olan spor endstrisi,
toplumun sosyoekonomik basarilari ve giicii icinde var olmaktadir. Dolayisiyla ekonomik anlamda gerekli altya-
piya sahip olmanin yani sira bireylerin ¢alisma kosullarina, 6zel yasamina ve glindelik hayatina uyum saglayacak
kapsami barindirdigi siirece gegerliligini ve sirdirulebilirligini korumaktadir. Kisacasi yeni yasam kosullarina ayak
uyduran spor endustrisi toplumun teknoloji kabul ve kullanimini da gerektirmektedir. Bu ise sosyal, ekonomik ve
egitim gibi cesitli alanlardaki diizeylerle dogru oranda bir artisla saglanabilmektedir.

Dijital teknolojilerdeki gelismelerden bagimsiz diisinemeyecegimiz spor endustrisi, glinimiizde artan
sayida ve cesitlilikte isletmeye sahiptir. Bu anlamda yapay zeka, biliyik veri ve bulut bilisimi gibi bircok teknolojik
yenilik spor endustrisiyle i¢ icedir. Boylece sporda, internet tabanli akilli cihazlarin birbirine baglanmasina isaret
eden “nesnelerin interneti”ne daha fazla vurgu yapiimaktadir (Sierra & Taute, 2019). Su anda piyasada akilli sa-
atler, fitness takip cihazlari, akilli bileklikler ve bilezikler, cilt yamalari, bantlar, viicut hareket sensérleri veya akill
ayakkabilar gibi spor ve aktivite hizmetlerine yonelik farkli amaglar icin kullanilan gesitli giyilebilir teknolojiler
bulunmaktadir (Bloss, 2015). Nabiz monitérleri de internet temelli giyilebilir akilli teknolojilerden biridir.

Giyilebilir teknolojilerde giderek daha verimli hesaplama yéntemlerine ulasilmasi sayesinde spor antren-
manlari ve bedensel aktivitelerin 6lcimlenmesindeki givenilirlik arttikca bu alandaki pazar hacmi de artis gos-
termektedir. Tuketiciler arasinda popdilerlik kazanan giyilebilir teknolojiler; amator, profesyonel, bireysel ve takim
sporcularinin da kullandigi teknolojilerdir. Giyilebilir teknolojilerden olan nabiz monitérleri mobil destekli dijital
teknolojiler olarak piyasada yaygin talep gormektedir. Bu cihazlarin kullanicilarina sundugu hizmetler su sekilde
siralanabilir:

e Hatirlatici Bildirimler; kullanima bagh olarak kisisellestirilebilen cihaz, kullanim aliskanliklari ve hedef-
lere gore kullaniciya hatirlatici bildirimler géndererek aktivite tGizerine motivasyon saglayabilir.

e Kalori Hesaplamasi; aktivite sliresince ne kadar kalori yakildigini Gzerinde yer alan nabiz sensorleri
araciligiyla hesaplayabilir.

e Performans Gostergesi; kullanicinin yas, cinsiyet ve aktivite aliskanliklarina gore performans él¢limi ve
kiyasinda bulunabilir.
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e Uyku Takibi; kullanicinin uyku stiresini ve bu sireye bagli olarak uyku dongisiini ve evrelerini takip
ederek uyku kalitesini 6lglimleyebilir.

e Nabiz Takibi; kullanicinin gln icinde gerceklestirdigi aktivitelere gére nabiz takibi gerceklestirebilen
cihazlar ayni zamanda medikal alanda da bilgi saglamaktadir.

e Yer Bilgisi; GPS araciligiyla konum tespiti gerceklestirebilir, hareket halinde degisken konumlarin bilgisi-
ni ve mesafeleri hesaplayabilir.

e Zaman Bilgisi; ayni zamanda akilli saat 6zelligi olan nabiz monitorleri saat olarak da kullanilabilir ve
aktivite stiresini dlctimleyebilir.

» Mobil iletisim; mobil cihazlarla uyumlu olan nabiz monitérleri gelen bildirim, mesaj ve aramalarda da
kullanilabilir.

Nabiz monitorleri bilek bandi, gégis kemeri ya da ayak bilekligi olarak farkli sekillerde piyasaya siril-
mekte ve giyilebilir teknolojiler olarak degerlendirilmektedir. Farkh nabiz monitorleri viicudun farkli yerlerine gére
konumlandiriimak tzerine yapilsa da her biri ne kadar verimli egzersiz yapildigi konusunda gercek zamanh girdi
saglamaktadir. Nabiz monitorleri sayesinde kullanici harici bir antrenére ihtiyag duymayarak kendi kendini kontrol
edebilir hale gelebilmektedir. Bu, teknolojinin bireysellige gotiiren bir baska 6rnegi gibi goriinse de nabiz moni-
torl mesleki zarureti ortadan kaldirmaktadir. Clinkii spor salonu ortaminda veya birgok insanin nabiz monitori
taktig bir ortamda performans yarisi yapmak, sosyal bir ortam saglarken performans degerlendirmesi yapan bir
profesyoneli ekarte etmeyi mimkin kilmaktadir.

Nabiz monitorleri dijital teknolojinin gelisimi sayesinde ulasilabilir ve glinlik hayatin bir pargasi haline
gelmistir. Ancak bu teknolojinin yayginlasmasi siireg icerisinde mimkiin olmustur. Clinkd bilimsel bilgiyi spor tek-
nolojisi icin pratik sonuglara donistirmek, bilginin dogru sekilde islenmesini gerekmektedir. S6z konusu bilimsel
bilgiyi genis kitleler arasinda yayginlastirabilmek icin sosyallesme stirecinin gerceklesmesine ihtiya¢ duyulmakta-
dir. Boylece entelektliel sermaye perspektifi kullanarak spor enddistrisinin temelindeki bilgilerin uygulama dizeyi-
ni anlasilabilecektir (Ratten, 2020).

1. Teknolojiden ileri Teknolojiye

Teknoloji denince dijital teknolojiler akla gelse de aslinda teknoloji neredeyse insanlik tarihi kadar eski bir kav-
ramdir. Eski caglarda ilkel insanlarin ve hatta hayvanlarin da kullandig teknolojiler bulunmaktadir (Agar, 2020).
Teknoloji, endistriyel alanlarda pratik sonuglar elde etmek amaciyla, bilimsel bilgi kullanilarak ortaya koyulan me-
tot olarak tanimlanmaktadir (Cambridge Dictionary, t.y.). Kelime anlami olarak Antik Yunan déneminde tekhne ve
logos kelimelerinin birlesimiyle “sanat lizerine s6z sdyleme” anlamina gelen (Kerimova & Aliyeva, 2016) teknoloji,
yirminci ytzyihn ilk yarisinda, otonom “teknolojinin birbiriyle baglantili hale geldigi” determinist ve materyalist bir
ilerleme kavrami olarak ortaya ¢ikmistir (Agar, 2020).

Gunumuzde teknoloji kavrami, basta dijital olmak Gzere birgok endistriyel icat icin kullanilmaktadir. An-
cak bazi teknolojik nesneler kisa siireli de olsa “son model teknoloji” unvanini alirken bazilari bu unvani uzun
yillar 8nce kaybetmistir. iste bu son model teknolajiler ileri teknoloji tiriinleri olarak nitelendirilmektedir. Ornegin
sirekli glincellenen model ve donanimlardan dolayi piyasaya en son siiriilen ve bir dncekinden daha iyi olan akilh
telefon modeli, kendisinden daha Ust bir teknolojiye sahip bir baska akilli telefon piyasaya ¢ikana kadar, yani kisa
bir stire icin “ileri teknoloji” Griini olarak ifade edilmektedir.

ileri teknoloji sektérii, yeni ve hizli bir sekilde degisen teknoloji ile karakterize edilen ve siirdirilebilir
ticari potansiyele sahip endustri alanlarindan olusmaktadir. Kisacasi ileri teknoloji kavrami, endiistri en giincel ve
son teknolojiyi ifade etmek icin kullaniimaktadir (Rexroad, 1983; Grunenwald & Vernon, 1988; Asilkan, Albayrak,
& Oral, 2014). Bununla birlikte, ileri teknoloji trtnleri kisa bir yasam dénglisiine sahip olmanin yani sira alaninda
en iyi uzmanlarin mesaisini, yliksek Ar-Ge maliyetlerini ve yenilik¢i sermaye sahiplerini gerektirmektedir (Hashai
& Zander, 2018). Dolayisiyla zaman kisithhgi esliginde bir pazarlama s6z konusu olmaktadir. Yeni ¢ikan bir Grin ya
da hizmetin pazarlamasi hizlica yapilmali ve bir sonraki muhtemel yeni ¢ikacak Griin ya da hizmet icin hazirliklar
baslamalidir.

Teknolojiyle ilgili Griinlerin ve ozellikle ileri teknoloji Grtinlerin pazarlanmasi konusu Urtnlerin karma-
siklig, rekabetin yogunlugu, tuketiciler arasinda kafa karisikligi ve/veya benimsenme korkusu, hizli ilerleme hizi
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degisiklikleri gibi karmasik ve ¢cok boyutlu belirli ve benzersiz 6zellikleri icermektedir (Fotiadis, 2018). Dolayisiyla
bu endistrilerdeki degisken dinamikler ve calkanti g6z 6niine alindiginda, geleneksel pazarlama araglarinin ileri
teknoloji alanina pek uygun olmadigini ve farkh bir “pazarlama arag kiti”nin gerekli oldugu 6ne stirtilmastir (Ran-
gan & Bartus, 1995; Shanklin & Ryans, 1984).

Uriin ve hizmet gelisim siireglerinin hizi kullanicilarin degisen talep ve aliskanliklarinin degisim hiziyla
ortusmektedir. Kullanicilarin beklentileri ve onlari etkileyen faktorler Griine ve/veya hizmete dair davranissal ni-
yetleri olusturmaktadir. Bu anlamda literatiirde genis 6lgcide kabul gormis olan Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve
Kullanim Kurami-2 (UTAUT-2) davranissal niyetin dogrudan belirleyicilerini ortaya koymustur.

2. Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Kurami 2 (UTAUT2)

insan davranislari dogasi geregi cogu zaman ongériilebilir degildir. Dolayisiyla insanlarin yeni teknolojileri kabulii
ve gelecekte kullanim niyetleri igin bir projeksiyon olusturmak amaciyla teknoloji kabul modelleri ortaya ¢ikmistir.
Bunlardan ilki olan TAM modeli (Technology Acceptance Model) gelistirilerek (Davis, Bagozzi, & Warshaw, 1989),
UTAUT (Unified Theory of Acceptance and Use of Technology) modeli olusturulmustur. TAM ve UTAUT model
arasindaki en 6nemli fark ise TAM modelinde faktorler arasinda bulunmayan ‘sosyal etki'nin UTAUT modelde
bulunmasidir.

UTAUT modeli blinyesinde barindirdigi ve bilgi teknolojisinin amacini ve kullanimini etkileyen doért ana
faktor olan; performans beklentisi, caba beklentisi, kolaylastirici kosullar ve sosyal etki ile literatlirde yerini almis-
tir (Venkatesh, Morris, Davis, & Davis, 2003). Ancak bu model genis ¢apta kabul gérmesine ragmen, UTAUT a dahil
edilen diger Ug faktorle birlikte UTAUT-2 modeli ortaya atilmistir. Bu faktorler; hedonik motivasyon, fiyat degeri
ve aliskanlik olarak siralanabilir. UTAUT ve UTAUT-2 arasinda davranissal niyette %56 ila %74 arasinda ve teknoloji
kullaniminda %40 ila %52 olarak agiklanan sonug farklari bulunmaktadir (Chang, 2012).

2.1. Planli Davranig Teorisi ve Davranigsal Niyet

Bireylerin davranislarini agiklamada énemli bir temel olusturan Planli Davranis Teorisi, ilk olarak Ajzen (1991) tara-
findan ortaya atilmistir. Bu teoriye gore bireylerin gercek davranislarinin, davranissal kontrollerinin yani sira dav-
ranissal niyetler yoluyla da tahmin edilebilecegi ifade edilmektedir. Bu teoriye gore dogru bir sekilde olguldigu
takdirde, davranissal niyetlerin cogunun sosyal davranisin gostergeleri olduguna inanilmaktadir (Cao, DiPietro, &
Kock, 2015). Buna gbére mevcut alternatifler arasinda bir se¢imi iceren davranislarda iyi 6rnekler bulunabilmekte-
dir. Ornegin, siyasi bir segimden kisa bir siire &nce degerlendirilen insanlarin oy verme niyetleri, %75 ila %80 ara-
ligindaki fiili oylama segimi ile korelasyon gosterme egilimindedir (Fishbein & Ajzen, 1981). Davranissal niyetler,
g faktoriin olusturdugu bir kombinasyon tarafindan belirlenmektedir. Bunlar; davranisa yonelik tutumlar, 6znel
normlar ve algilanan davranissal kontrol olarak ifade edilmektedir (Ajzen, 2020).

2.2. Performans Beklentisi

Performans beklentisi, “bir kisinin sistemi kullanmanin is performansinda kazanimlar elde etmesine yardimci ola-
cagina inanma derecesi” olarak tanimlanmaktadir (Venkatesh, Ramesh, & Massey, 2003). Buna gore bir sistem
kullaniminin kullanim amacina arti deger saglamasina dair beklenti, performans beklentisi olarak nitelendirilmek-
tedir. Bu faktoér, TAM’den algilanan kullanishhga benzemekte ve bireyin herhangi bir sistemi kullanmaya yonelik
tutumunu etkileyen temel bir nitelik olarak kabul edilmektedir (Chau, Stephens & Jamieson, 2004). Performans
beklentisinin kisinin bir bilgi teknolojileri (BT) sistemini kabul etme ve kullanma konusundaki davranissal niye-
tini benzersiz, dGnemli ve olumlu bir sekilde etkiledigi bulunmustur (Venkatesh, Morris, Davis, & Davis, 2003).
Performans beklentisi ayni zamanda glivenlik (gizlilik, bUtiinlik ve verilen bilgilerin kullanilabilirligi), gtvenilirlik
(sistemin amaclanan hedeflerine ulasmada basarili olma olasiligl) ve kimlik glivencesi (yalnizca yetkili kisilere
erisim verilmesinin glvencesi) tzerinden de degerlendirilmektedir (Catherine, Geofrey, Moya, & Aballo, 2017).
Dolayisiyla bu faktor, kisisel bilgileri koruma konusundaki etkenlerin de 6nclisi konumundadir.

2.3. Caba Beklentisi

Bir sistemin kullanimiyla iliskili kolaylik derecesi olarak tanimlanan bu faktér (Venkatesh, Morris, Davis, & Davis,
2003), Teknoloji Kabul Modeli’nde (TAM) onerildigi gibi algilanan kullanim kolayligi faktériinden tiretilmistir. Caba
beklentisi, sistemin kullanim kolayligi Gzerinden incelenmektedir. Teknoloji kullanimi gérece daha kolay olan in-
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sanlar tarafindan algilanan bir uygulamanin kabul edilebilir olma olasiligi bulgulara gére daha yiksektir (Davis,
1989). Bir baska arastirma sonucunda benzer bir bulguda da (Davis, Bagozzi, & Warshaw, 1989) ¢caba odakli yapi-
larin, siire¢ sorunlarinin asilmasi gereken engelleri temsil ettigi ve daha sonra aragsal kaygilarin golgesinde kaldigi
yeni bir davranisin ilk evrelerinde daha belirgin olmasi beklenmektedir. Ayrica hem performans beklentisi hem
de caba beklentisi, Web Tabanli Soru ve Cevap Servislerini kullanma niyetinin énemli belirleyicileridir (Deng, Liu,
& Qi, 2011). Performans beklentisi, caba beklentisi, kolaylastirici kosullar ve sosyal etki genel kullanim niyetini
etkilemekte ve bu onclllere iliskin algilar potansiyel ve erken kullanicilar arasinda énemli élglde farklilik goster-
mektedir.

2.4. Sosyal Etki

Sosyal etki, bir bireyin 6nem verdigi diger insanlarin verdigi yeni sistemi kullanmasi gerektigine dair tavsiyelere ne
kadar inandiginin derecesi olarak tanimlanir (Venkatesh, Morris, Davis, & Davis, 2003). Agizdan agiza pazarlama
(WOM), referans gruplarindan etkilenmektedir. Bu etki, kisinin arkadaslari ve BT uzmanlarini da igerir. Bu da tek-
nolojilerin benimsenmesinde 6nemli bir rol oynar. Sosyal etki ayni zamanda 6znel norm, sosyal faktorler veya imaj
olabilir. Oznel normlar, nemli bir kisinin veya bir grup insanin belirli bir davranisi onaylayacagi ve destekleyecegi
inancini ifade etmektedir (Ham, Jeger, & Ivkovi¢, 2015). Oznel normlar, bir bireyin belirli bir sekilde davranmasi
icin digerlerinden algilanan sosyal baski ve bu insanlarin gorislerine uyma motivasyonlari tarafindan belirlenir.
imaj kavrami da sosyal statii ve prestij ile tanimlanmaktadir. Toplumsallik iceren kararlarda bunun toplumda nasil
bir imaj yaratacagi, kimlerin bu karari veya durumu takdir edecegi ya da nasil bir etiket verecegi 6nemli sosyal
belirleyicilerdendir. Kullanici yorumlarinin yakin gevre etkisi olarak nitelenebilecek sosyal etki faktor, davranigsal
niyetin onemli belirleyicilerindendir.

2.5. Kolaylastirici Kosullar

Kolaylastirici kosullar, bireyin mevcut organizasyonel, cevresel ve teknik altyapinin teknoloji kullanimini destek-
leyebilecegine inanma derecesini ifade etmektedir (Chan, Thong, Venkatesh, Brown, Hu, & Tam, 2010). Kolay-
lastirici kosullarin diger faktorlerden ayrilan bir tarafi vardir; bu kosullarin davranissal niyeti etkilemedigi, ancak
kullanim davranisini etkiledigi belirtiimistir (Venkatesh, Brown, Maruping, & Bala, 2008). Yani bu faktor potansi-
yel kullanicilar igin degil, kullanicilar igin belirleyici bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kolaylastirici kosullar,
bireylerin teknolojiyi kullanmalari icin yeterli kaynaklarin ve destegin mevcudiyeti ile ilgilidir (Neslin & Shankar,
2009). Yardim, destek ve bilgi eksikligi, sinirli kaynaklar ve yetersiz etkenler kolaylastirici kosullari sekteye ugrata-
rak kullanicinin gorislerini etkileyebilmektedir.

2.6. Ucret Degeri

Bir birey, yeni teknolojiyi kullanmaya karar vermeden once, elde edilecek faydalari ve feda etmesi gereken fi-
nansal maliyeti bilissel olarak karsilastiracaktir (Beh, Ganesan, Iranmanesh, & Foroughi, 2021). Birey teknoloji
kullaniminin sagladigi avantajlarin maruz kalinan parasal maliyetten daha agir bastigini algilarsa, fiyat degerinin
davranissal niyet Gizerinde olumlu bir etkisi vardir (Venkatesh, Thong, & Xu, 2012). Fiyat-performans mukayese-
sinde performans beklentisi 6ne ¢ikarken sosyal etki faktorii de 6denen lcrete dahildir.

2.7. Hedonik Motivasyon

Hedonik motivasyon, bir teknolojiyi benimsemekten ve kullanmaktan elde edilen keyfi veya alinan zevki ifade
etmektedir (Venkatesh, Thong, & Xu, 2012). Bireyin bir teknolojiyi kabul etmesini belirlemede hedonik motivas-
yonun 6nemini gostermistir (Brown & Venkatesh, 2005). Venkatesh ve arkadaslari (2012) hazci motivasyonun
farkl baglamlarda bireyin teknolojiyi benimseme niyetini dogrudan etkiledigini ortaya koymustur. Sporda giyile-
bilir teknolojiler s6z konusu oldugunda ise, dl¢ilebilir performans diizeylerinin kiyaslanmasindan gelen rekabet
zevki ve egzersiz esnasindaki diizeylerdeki degisimi deneyimleme ve gézlemleme zevki, hedonik faktor etrafinda
degerlendirilmektedir.

3.Arastirma

Arastirmada yerli literattrdeki eksikligi gidermek ve konuyla ilgili analizleri elde edebilmek igin spor yapan birey-
lerin nabiz monitoriine dair davranissal niyetler 6l¢tlmistiir. Daha 6ncesinde ise bu ¢alismanin benzeri olan bir
baska calisma Malezya’da gerceklestirilmistir (Beh, Ganesan, Iranmanesh, & Foroughi, 2021). Nabiz monitérleri
Ozelinde Ulakbim ve TRDizin gibi yerli literatir platformlarinda az sayida incelendigi gorilen arastirmanin, yerli

Intermedia | 82



Sena Kurt, Ihsan Eken

literatlre 6nemli katkilar saglamasi amaglanmaktadir. Ayrica boylesi bir arastirmanin triin gelistiricileri, pazarla-
macilar ve spor yapan bireyler icin de kaynak saglayacagi 6ngérilmektedir.

Tablo 1: Aragtirma modeli

Performans
Beklentisi

Caba
Beklentisi

Sosyal Etki

Davranigsal
Beklenti

Kolaylastirici
Kosul

Ucret Degeri /

Hedonik
Motivasyon

Kaynakga: (Beh, Ganesan, Iranmanesh, & Foroughi, 2021)

3.1. Arastirma Yontemi

Calismada gecmiste Malezya’da gergeklestirilen bir baska ¢alismanin (Beh, Ganesan, Iranmanesh, & Foroughi,
2021) 6lgeginden faydalaniimistir. S6z konusu ¢alismada yer alan algilanan gtivenlik agigi ve algilanan 6nem de-
recesi faktorleri bu calismada yer almamaktadir. Bu galismada, 7 alt baslikta degerlendirilen 6lgek sorulari 20 so-
rudan olusmaktadir. Bu alt basliklar; Performans beklentisi, caba beklentisi, sosyal etki, kolaylastirici kosul, tcret
degeri, hedonik motivasyon, davranissal niyet olarak belirlenmistir. Calismada 5’li likert yontemi kullaniimistir.
Performans Beklentisi bashginin altinda 2 soru sorulmus ve bu 6lgegin gecerlilik degeri 0.915 olarak belirlenmistir.
Caba Beklentisi bashginin altinda ise 4 6lgek sorusu yer alirken olgegin gegerlilik degeri 0.938 olarak bulgulan-
mistir. Sosyal Etki bashigi altinda 3 soru yer almaktadir. Bu bashgin gecerlilik degeri 0.955tir. Kolaylastirici Kosullar
bashigi altinda 4 farkli 6lgek sorusu yer alirken gegerliligi 0,855 olarak belirlenmistir. Ucret Degeri bashiginin 2 dlgek
sorusu bulunmakta ve gecerliligi 0,944’tir. Hedonik motivasyon basliginda yer alan 2 6lgek sorusunun gegerliligi
0,980 olarak belirtilmistir. Davranissal Niyet basligi altinda sorulan 3 dlgek ise 0,952 degerinde glvenilirlik sayisina
sahiptir. Arastirmaya dair 6lcekler ¢esitli kaynaklardan toplanmistir (Gao, Li, & Luo, 2015; Beh, Ganesan, Iranma-
nesh, & Foroughi, 2021; Venkatesh, Thong, & Xu, 2012).

Malezya’da da yapilmis olan benzer arastirmada kullanilan 6lgek kombinasyonu igin gerekli izinler alin-
mistir. Daha sonra arastirmanin anket sorulari Turkgeye cevrilerek 6 kisiden olusan pilot bir gruba uygulanmistir.
Uygulama sonrasi geviriden kaynaklanan dilsel ve kiltlrel farkliliklari gidermek icin anket sorulari Gizerinde anlami
bozmayacak sekilde diizenlemeler yapilmistir. Boylece sorularin daha agik ve anlasilir olmasi saglanmistir. Anket
calismasina, pilot calismasina katilan 6 kisi dahil edilmemistir.

Arastirmanin tiri nicel arastirma yontemlerinden biri olan tarama arastirmalaridir. Cevrim ici yolla sag-
lanan anket metodu kullanilmistir. Calismada kartopu 6rneklem kullanilmistir. Segilen bir spor salonu ile baslayan
anket arastirmasi, salon personelinin diger meslektaslarina anket sorularini yaymasi ile gergeklestirilmistir. Kar-
topu orneklemesi nadir bulunan 6zelliklere sahip oldugu, olasilik disi 6rnekleme teknigi olarak tanimlanir. Bu,
mevcut deneklerin bir arastirma galismasi kapsaminda gerekli 6rnekleri toplamak igin referanslar sagladigi bir
ornekleme teknigidir. Calismanin katiimcilari 18-65 yas arasi spor yapan bireylerden olusmaktadir. Kadin ve erkek
katihmcilarin homojen dagilimi ile 524 kisiye ulasilmistir.

3.2. Etik Kurul izni

Arastirma, Istanbul Medipol Universitesi Sosyal Bilimler Bilimsel Arastirmalar Etik Kurulu tarafindan incelenmis
olup, E-43037191-604.01.01-1255 sayi numarasi, C864DE03X2 kod numarasi, 12.01.2022 onay tarihi ve 5
numaral karar sayisi ile etik ydonden uygunluguna karar verilmistir.
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3.3. Bulgular

Calismaya katilan bireylerin cinsiyet degiskeni Gizerinden dagilimlari incelendiginde 257 bireyin kadin, 267 bireyin
ise erkek oldugu gorulmistir. Calismaya katilan kadinlarin yiizdesel orani yaklasik %49 iken calismaya katilan er-
kek bireylerin ise ylizdesel orani yaklasik %51’dir.

Calismaya katilan bireylerin egitim degiskeni tizerinden dagilimlari incelendiginde 326 bireyin lisans me-
zunu oldugu gorilmektedir. Lisans mezunu olan bireylerin yiizdesel dagilimi ise yaklasik olarak %62,2'dir. Calis-
maya katilan bireylerden 80’i lise mezunudur. Lise mezunu olan bireylerin ylzdesel dagilimi ise yaklasik olarak
%15,2'dir. Calismaya katilan bireylerden 79’u yliksek lisans mezunudur. Yiiksek lisans mezunu olan bireylerin yiiz-
desel dagilimi ise yaklasik olarak %15,07’dir. Calismaya katilan bireylerden 20’si 6n lisans mezunudur. On lisans
mezunu olan bireylerin ylzdesel dagihmi ise yaklasik olarak %3,81’dir. Calismaya katilan bireylerden 19’u doktora
mezunudur. Doktora mezunu olan bireylerin yizdesel dagilimi ise yaklasik olarak %3,62’dir.

Calismaya katilan bireylerin haftanin kag glinli spor yaptigi degiskeni Gzerinden dagilimlari incelendigin-
de 274 bireyin haftanin 2-3 glinlinde spor yaptiklari tespit edilmistir. Haftanin 2-3 glinli spor yapan bireylerin yiiz-
desel orani ise %52,29’dur. Calismaya katilan bireylerden 153’0 haftanin 3-4 glini spor yapmaktadir. Haftanin 3-4
glni spor yapan bireylerin ylzdesel orani ise yaklasik %29,19’dur. Calismaya katilan bireylerden 62’si haftanin bir
glni spor yapmaktadir. Haftanin bir glinli spor yapan bireylerin ylzdesel orani ise yaklasik %11,8’dir. Calismaya
katilan bireylerden 30’u haftanin 5-6 giini spor yapmaktadir.

Calismaya katilan bireylerin fiziksel olarak kendilerini tanimlama degiskeni tizerinden dagilimlari incelen-
diginde 222 bireyin kendisini normal (fit/ideal kilo) olarak tanimladigi gériilmektedir. Kendilerini normal olarak ta-
nimlayan bireylerin ylizdesel orani ise yaklasik %42,3’tlr. Calismaya katilan bireylerden 201’i kendisini biraz kilolu
olarak tanimlamaktadir. Kendisini biraz kilolu olarak tanimlayan bireylerin ylzdesel orani ise yaklasik %38,3"t(r.
Calismaya katilan bireylerden 80’i kendisini zayif olarak tanimlamaktadir. Kendisini zayif olarak tanimlayan birey-
lerin ylzdesel orani ise yaklasik %15,2’dir. Calismaya katilan bireylerden 13’0 kendisini asiri kilolu olarak tanimla-
maktadir. Kendisini asiri kilolu olarak tanimlayan bireylerin ylizdesel orani ise yaklasik %2,4’tlr. Calismaya katilan
bireylerden 8'i kendisini obez olarak tanimlamaktadir. Kendisini obez olarak tanimlayan bireylerin yiizdesel orani
ise yaklasik %1,52’dir.

Tablo 2: Arastirma modeli

KMO AVE CR Madde Cronbach Alfa

Performans beklentisi 0,834 0,610292176 0,875797775 2 0,910
Caba beklentisi 0,854 0,696029991 0,934605642 4 0,849
Sosyal etki 0,717 0,73156613 0,924332747 3 0,859
Kolaylastirici kosul 0,747 0,5561174 0,83977638 4 0,836
Ucret degeri 0,500 0,213727961 0,44137992 2 0,735
Hedonik motivasyon 0,709 0,63646532 0,799859188 2 0,97

Davranigsal beklenti 0,791 0,765956049 0,933032723 3 0,956

Yakinsak Gegerlilik Fornell-Larcker (1981) kriteri, modelin gizli degiskenleri arasindaki paylasilan varyan-
sin derecesini degerlendirmek icin yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu kritere gore, 6lcim modelinin yakinsak ge-
cerliligi, Ortalama Varyans Degeri (AVE) ve Bilesik Guvenilirlik (CR) ile degerlendirilebilir. AVE, bir yapi tarafindan
yakalanan varyans diizeyine karsi 6lcim hatasi nedeniyle ortaya cikan degeri 6lcer, 0,7'nin tizerindeki degerler cok
iyi olarak kabul edilirken 0,5 diizeyi kabul edilebilirdir. CR, Chonbachs Alpha'dan daha az dnyargili bir givenilirlik
tahminidir, CR'nin kabul edilebilir degeri 0,7 ve lzeridir.

Calismaya katilan bireylerin Performans beklentisi, Caba beklentisi, Sosyal etki, Kolaylastirici kosul, Ucret
degeri, Hedonik motivasyon, Davranissal beklentileri arasindaki iliskiler coklu korelasyon analizi ile Tablo 3'de
yer almaktadir. Korelasyon analizinde en dnemli noktalardan birisi iliski Gzerindeki anlamdir, digeri ise iliskinin
yoniddr. iliskinin anlami incelenirken degerin 0.3<r<0.7 arasinda olmasi iliskinin orta diizeyde oldugunu; 0.7<r<1
arasinda olmasi halinde ise iliskinin kuvvetli oldugunu ifade etmektedir (Gurbiz & Sahin, 2018).

Intermedia | 84



Sena Kurt, Ihsan Eken

Tablo 3: Ol¢ege ait ¢coklu korelasyon analizi

Ort. S.S 1 2 3 4 5 6 7
1.Performans beklentisi 4,51 0,75 -
2.Caba beklentisi 4,18 0,68 582" | -
3.Sosyal etki 3,87 0,98 .546™ | .286™ | -
4 Kolaylastirici kosul 3,94 0,69 .503™ | .563" | .380"" | -
5.Ucret degeri 3,39 0,84 500" | 387" | 461" | 5027 | -
6.Hedonik motivasyon 4,36 0,86 615" | 380" | 446" | 406" | 512" |-
7.Davranissal beklenti 4,43 0,75 833" | 565" | 543" | 597" | 562" | 743" | -

“** Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamlidir.(p)”

Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gore spor yapan ve nabiz monitori kullanan bireylerin Perfor-
mans beklentisi ile Caba beklentisi arasinda orta derecede anlamli ve pozitif yonli bir iliskinin oldugu gorilmek-
tedir (r(524) = .58, p < .01); Performans beklentisi ile Sosyal etki arasinda orta derecede anlamli ve pozitif yonli
bir iliskinin oldugu gorilmektedir (r(524) = .55, p < .01); Performans beklentisi ile Kolaylastirici kosul arasinda orta
derecede anlamli ve pozitif yonli bir iliskinin oldugu gorulmektedir (r(524) = .50, p < .01); Performans beklentisi
ile Ucret degeri arasinda orta derecede anlamli ve pozitif yonlii bir iliskinin oldugu gérilmektedir (r(524) = .50, p
< .01); Performans beklentisi ile Hedonik motivasyon arasinda orta derecede anlamli ve pozitif yonli bir iliskinin
oldugu gorialmektedir (r(524) = .62, p < .01); Performans beklentisi ile Caba beklentisi arasinda kuvvetli derecede
anlamli ve pozitif yonli bir iliskinin oldugu gérilmektedir (r(524) = .83, p < .01). Calisma sonucunda ¢oklu kore-
lasyon analizi incelendiginde Performans beklentisi arttikga Caba beklentisi, Sosyal etki, Kolaylastirici kosul, Ucret
degeri, Hedonik motivasyon, Davranissal beklentileri de artmaktadir. Benzer sekilde Caba beklentisi, Sosyal etki,
Kolaylastirici kosul, Ucret degeri, Hedonik motivasyon, Davranissal beklentileri, Performans beklentisi arasindaki
iliskide de degiskenlerden biri arthginda diger degiskenlerde benzer sekilde artmaktadir.

Calismada yer alan kadin ve erkek bireylerin UTAUT-2 (Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Teori-
si)’ye iliskin gorisleri hakkinda 0.05 anlamlilik oraninda bir farklilik olup olmadigi arastiriimaktadir. Calisma kapsa-
minda 257 kadin, 267 erkek olmak lizere 524 birey ¢alismaya katilmistir. Calisma kapsaminda UTAUT-2 6lgeginde
yer alan yedi alt baslik (Performans beklentisi, Caba beklentisi, Sosyal etki, Kolaylastirici kosul, Ucret degeri, He-
donik motivasyon, Davranissal beklentileri) ile cinsiyet degiskeni arasindaki farklilik gosterip gostermedigi asagida
Tablo 4 ‘de yer almaktadir.

Tablo 4: UTAUT-2 6lgegine iliskin bagimsiz T-Test sonuglari

Degiskenler Cinsiyet N Ortalama | S.S. df t Sig. (2-
tailed)
Performans beklentisi Kadin 257 4,55 0,61 480 1,125 0,26
Erkek 267 4,48 0,86
Caba beklentisi Kadin 257 4,10 0,61 480 -2,758 0,01
Erkek 267 4,26 0,74
Sosyal etki Kadin 257 3,95 0,87 480 1,636 0,10
Erkek 267 3,81 1,07
Kolaylastirici kosul Kadin 257 3,91 0,53 480 -0,979 0,33
Erkek 267 3,97 0,81
Ucret degeri Kadin 257 3,39 0,76 480 0,123 0,90
Erkek 267 3,38 0,91
Hedonik motivasyon Kadin 257 4,36 0,78 480 -0,097 0,92
Erkek 267 4,36 0,93
Davranigsal beklenti Kadin 257 4,41 0,67 480 -0,679 0,50
Erkek 267 4,45 0,83
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Calisma sonucunda Bagimsiz T-test sonugclarina gore kadin ve erkek bireylerin Performans beklentisi
(t(524) = 1,125; p > 0.05), Sosyal etki (t(524) = 1,636; p > 0.05), Kolaylastirici kosul (t(524) = -0,979; p > 0.05), Uc-
ret degeri (t(524) = 0,123; p > 0.05), Hedonik motivasyon (t(524) =-0,097; p > 0.05) ve Davranigsal beklentilerine
(t(524) = -0,679; p > 0.05) iliskin gorisleri arasinda anlamh bir farklilk bulunmamaktadir. Buna karsin kadin ve
erkek bireylerin Caba beklentisine (t(524) = -2,758; p < 0.05) iliskin gorisleri arasinda anlamli bir farklilik bulun-
maktadir. Erkek bireylerin Caba beklentisine iliskin gérislerinin ortalamasi (Mean= 4.26; Std. Deviation= 0.74)
kadin bireylerin Caba beklentisine iliskin goruslerinin ortalamasindan (Mean= 4.10; Std. Deviation= 0.61) daha
yiksek cikmistir. Bu sonug erkek bireylerin kadin bireylerden anlamli diizeyde daha fazla Caba beklentisine iliskin
goris tasidigini géstermektedir.

Calismada yer alan bireylerin UTAUT-2 (Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Teorisi) dlgegine iliskin
gorisleri egitim durumlarina gére 0.05 anlamlilik oraninda bir farklilik olup olmadigi arastirilmaktadir. Arastirma-
ya 524 birey katilmistir. Calisma kapsaminda UTAUT-2 6lgeginde yer alan yedi alt baslik (Performans beklentisi,
Caba beklentisi, Sosyal etki, Kolaylastirici kosul, Ucret degeri, Hedonik motivasyon, Davranissal beklentileri) ile
egitim durumu degiskeni arasindaki farklilik gésterip gdstermedigi asagida Tablo 5‘te yer almaktadir.

Tablo 5: UTAUT-2 6lgegine iliskin egitim degiskeni sonugclari

Degiskenler Egitim N Ortalama | S.S. df F Sig Gruplar
arasi
farklilk

Performans Lise 80 4,3688 0,81809 4,519 2,769 0,027 Doktora

beklentisi On lisans 20 4,3500 0,48936 lisans

Lisans 326 4,5767 0,70292
Yiiksek lisans 79 4,3797 0,89591
Doktora 19 4,7632 0,56195
Toplam 524 4,5134 0,74773
Gaba beklentisi | Lise 80 4,1469 0,77408 4,519 5,326 0,000 Doktora
On lisans 20 4,2375 0,44776
Lisans 326 4,1649 0,64109
Yiiksek lisans 79 4,1108 0,78828
Doktora 19 4,8684 0,22621
Toplam 524 4,1823 0,68264
Sosyal etki Lise 80 4,1667 1,04201 4,519 11,447 0,000 On lisans,
On lisans 20 3,5000 1,00000 yiiksek
Lisans 326 3,9663 0,82889 lisans
Yiiksek lisans 79 3,2785 1,27370
Doktora 19 3,9474 0,52427
Toplam 524 3,8747 0,97787
Kolaylastirici Lise 80 3,8563 0,63492 4,519 1,649 0,161
kosul On lisans 20 3,9250 0,27023
Lisans 326 3,9348 0,66287
Yiksek lisans 79 3,9652 0,90824
Doktora 19 4,3026 0,54377
Toplam 524 3,9404 0,68976
Ucret degeri Lise 80 3,1250 1,17597 4,519 6,187 0,000 Lisans
On lisans 20 3,0750 0,71221 doktora
Lisans 326 3,5215 0,68803
Yiiksek lisans 79 3,1772 0,94746
Doktora 19 3,3684 0,74241
Toplam 524 3,3865 0,84053
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Hedonik Lise 80 4,1000 0,90498 4,519 12,939 0,000 Lisans
motivasyon On lisans 20 3,9500 0,68936 doktora
Lisans 326 4,5230 0,74746
Yiksek lisans 79 4,0380 1,10585
Doktora 19 4,7368 0,53667
Toplam 524 4,3597 0,85959
Davranigsal Lise 80 4,1942 0,62607 4,519 4,630 0,001 Lise On
beklenti On lisans 20 4,0667 0,13680 lisans
Lisans 326 4,5112 0,73894
Yiiksek lisans 79 4,4080 0,82569
Doktora 19 4,7368 0,45241
Toplam 524 4,4326 0,75337

Arastirma kapsaminda Anova testi sonuglarina gére bireylerin UTAUT-2 6lgegine iliskin gorisleri egitim
arasinda anlamli bir farklihk vardir (Performans beklentisi (F(4,519) = 2,769, p<.05), Caba beklentisi (F(4,519) =
5,326, p<.05), Sosyal etki (F(4,519) = 11,447, p<.05), Ucret degeri (F(4,519) = 6,187, p<.05), Hedonik motivasyon
(F(4,519) = 12,939, p<.05) ve Davranissal beklenti (F(4,519) = 4,630, p<.05)). Buna karsin UTAUT-2 6l¢egini olus-
turan alt basliklardan kolaylastirici kosul ile egitim arasinda anlamli bir farklilik yoktur (F(4,519) = 1,649, p>.05).
Tablo 5’te bireylerin UTAUT-2 dl¢egine iliskin gériisleri (Performans beklentisi, Caba beklentisi, Sosyal etki, Ucret
degeri, Hedonik motivasyon ve Davranissal beklenti) ile egitim arasinda anlamli bir farkhlik hangi gruplarda ol-
dugunu gosteren Tukey testi sonuglarina gore; performans beklentisi degiskeni icerisinde yer alan degerler ince-
lendiginde lise (Ort. 4.36; S.S.= .81), on lisans (Ort. 4.35; S.S.= .48) ve yiksek lisans (Ort. 4.37; S.S.= .89) egitim
gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamli bir farklilik
yoktur. Buna karsin lisans ve doktora grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans
beklentisine iliskin gorusleri (Ort. 4.57; S.S.= .70) ve (Ort. 4.76; S.S.= .56) ile lise, 6n lisans ve yiksek lisans egitim
grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda
anlaml bir farkhlik oldugu gorilmustir. Caba beklentisi degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde lise
(Ort. 4.14; S.S.= .77), On lisans (Ort. 4.23; S.S.= .44), lisans (Ort. 4.16; S.S.= .64) ve yiiksek lisans (Ort. 4.11; S.S.=
.78) egitim gruplarinin UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gérisleri arasinda anlamli
bir farklilk yoktur. Buna karsin doktora grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt baslhginda yer alan performans
beklentisine iliskin gorusleri (Ort. 4.86; S.S.=.22) ile lise, 6n lisans, lisans ve yiiksek lisans egitim grubunda yer alan
bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlaml bir farklilik
oldugu gorulmistir. Sosyal etki degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde lise (Ort. 4.16; S.S.= 1.04),
lisans (Ort. 3.96; S.S.=.82) ve doktora (Ort. 3.94; S.S.=.52) egitim gruplarinin UTAUT-2 alt bashginda yer alan per-
formans beklentisine iliskin gérusleri arasinda anlaml bir farklilik yoktur. Buna karsin 6n lisans ve yiksek lisans
grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorasleri (Ort.3.50;
S.5.=1.00) ve (Ort. 3.27; S.5.= 1.27) ile lise, lisans ve doktora egitim grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt bas-
liginda yer alan performans beklentisine iliskin gdriisleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu gériilmistir. Ucret
degeri degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde lise (Ort. 3.12; S.S.= 1.17), 6n lisans (Ort. 3.07; S.S.=
.71) ve yiksek lisans (Ort. 3.17; S.S.= .94) egitim gruplarinin UTAUT-2 alt baslhiginda yer alan performans beklenti-
sine iliskin gérusleri arasinda anlaml bir farkhlk yoktur. Buna karsin lisans ve doktora grubunda yer alan bireylerin
UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gortsleri (Ort. 3.52; S.S.= .68) ve (Ort. 3.36; S.S.=
.74) ile lise, 6n lisans ve yliksek lisans egitim grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan perfor-
mans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamh bir farkhlik oldugu gorilmistir. Hedonik motivasyon degis-
keni icerisinde yer alan degerler incelendiginde lise (Ort. 4.10; S.S.= .90), 6n lisans (Ort. 3.95; S.S.= .68) ve yliksek
lisans (Ort. 4.03; S.S.= 1.10) egitim gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin
gorisleri arasinda anlamli bir farkhlik yoktur. Buna karsin lisans ve doktora grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2
alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gérusleri (Ort. 4.52; S.S.=.74) ve (Ort. 4.73; S.S.= .53) ile lise,
on lisans ve yilksek lisans egitim grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklen-
tisine iliskin gorusleri arasinda anlamli bir farkhlik oldugu gérilmistir. Davranissal beklentisi degiskeni icerisinde
yer alan degerler incelendiginde lisans (Ort. 4.51; S.S.= .73), yiksek lisans (Ort. 4.40; S.S.= .82) ve doktora (Ort.
4.73; S.S.= .45) egitim gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasin-
da anlamh bir farklilik yoktur. Buna karsin lise ve 6n lisans grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer
alan performans beklentisine iliskin gorusleri (Ort. 4.19; S.S.= .62) ve (Ort. 4.06; S.S.=.13) ile lisans, yiksek lisans
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ve doktora egitim grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin
gorisleri arasinda anlamli bir farkhhk oldugu goérilmustir.

Calismada yer alan bireylerin UTAUT-2 (Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Teorisi) dlgegine iliskin
gorisleri egitim durumlarina gére 0.05 anlamlilik oraninda bir farklilik olup olmadigi arastirilmaktadir. Arastirma-
ya 524 birey katilmistir. Calisma kapsaminda UTAUT-2 6lgeginde yer alan yedi alt baslik (Performans beklentisi,
Caba beklentisi, Sosyal etki, Kolaylastirici kosul, Ucret degeri, Hedonik motivasyon, Davranissal beklentileri) ile

egitim durumu degiskeni arasindaki farklilik gdsterip gdstermedigi asagida Tablo 6‘da yer almaktadir.

Tablo 6: UTAUT-2 dlgegine iliskin fiziksel tanim degiskeni sonuglari

Degiskenler Fiziksel tanim N Ortalama | S.S. df F Sig Gruplar arasi
farkhhk

Performans Zayif 80 4,5188 0,68028 4,519 | 4,936 | 0,001 | Asin kilo obez
beklentisi Normal (ideal/fit kilo) 222 | 4,4887 0,84747

Biraz kilolu 201 | 4,4080 0,70373

Asiri kilolu 13 5,0000 0,00000

Obez 8 5,0000 0,00000

Toplam 524 | 4,5134 0,74773
Caba beklentisi | Zayif 80 | 4,3406 0,53404 4,519 | 9,717 | 0,000 | Asirikilolu obez

Normal (ideal/fit kilo) 222 | 4,2691 0,75875

Biraz kilolu 201 | 4,0199 0,61103

Asiri kilolu 13 | 4,8308 0,23853

Obez 8 5,0000 0,00000

Toplam 524 | 4,1823 0,68264
Sosyal etki Zayif 80 | 4,0083 0,67291 4,519 | 1,516 | 0,196

Normal (ideal/fit kilo) 222 | 3,8468 1,04093

Biraz kilolu 201 | 3,8275 1,00449

Asiri kilolu 13 | 4,3846 0,50637

Obez 8 3,6667 1,42539

Toplam 524 | 3,8747 0,97787
Kolaylastirici Zayif 80 | 4,0063 0,58187 4,519 | 8,342 | 0,000 | Asirikilo
kosul Normal (ideal/fit kilo) 222 | 4,0642 0,66087

Biraz kilolu 201 | 3,9134 0,71895

Asiri kilolu 13 3,1923 0,46942

Obez 8 4,1500 0,80178

Toplam 524 | 3,9404 0,68976
Ucret degeri Zayif 80 | 3,2875 0,77040 4,519 | 1,702 | 0,148

Normal (ideal/fit kilo) 222 | 3,4752 0,85250

Biraz kilolu 201 | 3,3582 0,88518

Asiri kilolu 13 3,0000 0,00000

Obez 8 3,2500 0,26726

Toplam 524 | 3,3865 0,84053
Hedonik Zayif 80 | 4,5188 0,80914 4,519 | 2,186 | 0,069 | Asiri kilo obez
motivasyon Normal (ideal/fit kilo) 222 | 4,3604 0,99358

Biraz kilolu 201 | 4,2836 0,73429

Asiri kilolu 13 | 4,7692 0,43853

Obez 8 4,0000 0,00000

Toplam 524 | 4,3597 0,85959
Davranigsal Zayif 80 4,4958 0,58987 4,519 | 2,473 | 0,044 | Asin kilo obez
beklenti Normal (ideal/fit kilo) 222 | 4,4384 0,70580

Biraz kilolu 201 | 4,3499 0,63224

Asiri kilolu 13 | 4,7692 0,23853

Obez 8 4,8667 0,17817

Toplam 524 | 4,4326 0,75337

Intermedia

| 88




Sena Kurt, Ihsan Eken

Arastirma kapsaminda Anova testi sonuclarina gore bireylerin UTAUT-2 6lgegine iliskin gorisleriyle fizik-
sel tanimlama arasinda anlamh bir farkhlik vardir (Performans beklentisi (F(4,519) = 4,936, p<.05), Caba beklentisi
(F(4,519) = 9,717, p<.05), kolaylastirici kosul (F(4,519) = 8,342, p<.05) ve Davranissal beklenti (F(4,519) = 2,473,
p<.05)). Buna karsin UTAUT-2 6lgegini olusturan alt bashklardan Sosyal etki, Ucret degeri ve Hedonik motivasyon
ile egitim arasinda anlamli bir farkhhk yoktur (F(4,519) = 1,516, p<.05), (F(4,519) = 1,702, p>.05) ve (F(4,519) =
2,186, p>.05). Tablo 6’da bireylerin UTAUT-2 Olgegine iliskin gorisleri (Performans beklentisi, Caba beklentisi,
Ucret degeri, Kolaylastirici kosul ve Davranissal beklenti) ile fiziksel olarak kendini tanimlama arasinda anlamli bir
farklihk hangi gruplarda oldugunu gésteren Tukey testi sonuglarina gore; Performans beklentisi degiskeni iceri-
sinde yer alan degerler incelendiginde zayif (Ort. 4.51; S.S.= .68), normal (Ort. 4.48; S.S.= .84) ve biraz kilolu (Ort.
4.40; S.S.=.70) gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorlsleri arasinda an-
lamli bir farklhihk yoktur. Buna karsin asiri kilo ve obez grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan
performans beklentisine iliskin gérisleri (Ort. 5.00; S.S.=.00) ve (Ort. 5.00; S.S.=.00) ile zayif, normal ve biraz kilo-
lu grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gérusleri arasinda
anlamh bir farklilik oldugu gorilmistir. Caba beklentisi degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde zayif
(Ort. 4.34; S.S.= .53), normal (Ort. 4.26; S.S.= .75) ve biraz kilolu (Ort. 4.01; S.S.= .61) gruplarinin UTAUT-2 alt
basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorUsleri arasinda anlamli bir farklilk yoktur. Buna karsin asiri
kilo ve obez grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri
(Ort. 4.83; S.S.=.23) ve (Ort. 5.00; S.S.=.00) ile zayif, normal ve biraz kilolu grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2
alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamli bir farkhlik oldugu gértlmustir.
Kolaylastirici kosul degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde zayif (Ort. 4.00; S.S.= .63), normal (Ort.
4.06; S.S.= .66), biraz kilolu (Ort. 3.91; S.S.= .70) ve obez (Ort. 4.15; S.S.= .80) gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda
yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamh bir farkhlik yoktur. Buna karsin asiri kilo gru-
bunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri (Ort. 3.19; S.S.=
.71) ile zayif, normal, biraz kilolu ve obez grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans
beklentisine iliskin gorlsleri arasinda anlamh bir farklilik oldugu gérilmustir. Davranissal beklenti degiskeni ice-
risinde yer alan degerler incelendiginde zayif (Ort. 4.49; S.S.= .58), normal (Ort. 4.43; S.S.= .70) ve biraz kilolu
(Ort. 4.34; S.S.=.63) gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda
anlamh bir farklilk yoktur. Buna karsin asiri kilo ve obez grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer
alan performans beklentisine iliskin gérisleri (Ort. 4.76; S.S.= .23) ve (Ort. 4.86; S.S.= .17) ile zayif, normal ve biraz
kilolu grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri ara-
sinda anlamh bir farkhhk oldugu gértlmustir.

Calismada yer alan bireylerin UTAUT-2 (Birlestirilmis Teknoloji Kabul ve Kullanim Teorisi) dlgegine iliskin
gorisleri egitim durumlarina gére 0.05 anlamlilik oraninda bir farklilik olup olmadigi arastirilmaktadir. Arastirma-
ya 524 birey katilmistir. Calisma kapsaminda UTAUT-2 6lgeginde yer alan yedi alt baslik (Performans beklentisi,
Caba beklentisi, Sosyal etki, Kolaylastirici kosul, Ucret degeri, Hedonik motivasyon, Davranissal beklentileri) ile
antrenman sikligi durumu degiskeni arasindaki farklilik gésterip gostermedigi asagida Tablo 7‘de yer almaktadir.

Tablo 7: UTAUT-2 6lgegine iliskin antrenman sikhgi degiskeni sonuglari

Degiskenler Antrenman N Ortalama | S.S. df F Sig Gruplar
siklig arasi
farklilik
Performans Haftada bir gilin 62 4,2903 0,56936 4,519 10,949 0,000 Haftada 5-6
beklentisi Haftada 2-3giin | 274 | 4,6204 0,56298 gin
Haftada 3-4 glin 153 | 4,5359 0,87941 Haftanin
Haftada 5-6 gin | 30 | 3,8000 1,25671 her glini
Haftanin her 5 5,0000 0,00000
ginl
Toplam 524 | 4,5134 0,74773
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Caba beklentisi | Haftada bir giin 62 4,1532 0,55137 4,519 4,249 0,002 Haftada 5-6
Haftada 2-3 giin 274 | 4,1432 0,59088 gin
Haftada 3-4 gilin 153 | 4,3366 0,79747 Haftanin
Haftada 5-6 glin 30 | 3,8833 0,93710 her giini
Haftanin her 5 3,7500 0,00000
gunl
Toplam 524 | 4,1823 0,68264
Sosyal etki Haftada bir giin 62 3,1935 0,99461 4,519 14,121 0,000 Haftada 2-
Haftada 2-3 giin 274 | 4,0328 0,81008 3giln
Haftada 3-4 giin | 153 | 3,9935 0,96311 Haftada 3-4
Haftada 5-6 glin 30 | 3,2667 1,55955 gun
Haftanin her 5 3,6667 0,00000
gunl
Toplam 524 | 3,8747 0,97787
Kolaylastirici Haftada bir giin 62 3,9153 0,51998 4,519 31,258 0,000 Haftanin
kosul Haftada 2-3 giin 274 | 3,9808 0,55499 her glinli
Haftada 3-4 glin 153 | 4,0376 0,62485
Haftada 5-6 glin 30 | 3,8167 ,71309
Haftanin her 5 1,0000 0,00000
guni
Toplam 524 | 3,9404 0,68976
Ucret degeri Haftada bir giin 62 3,0726 0,67658 4,519 11,065 0,000 Haftada 2-
Haftada 2-3 giin 274 | 3,5876 0,69112 3giin
Haftada 3-4 glin 153 | 3,1745 0,93002
Haftada 5-6 glin 30 | 2,9333 0,52179
Haftanin her 5 3,0000 0,00000
guni
Toplam 524 | 3,3865 0,84053
Hedonik Haftada bir giin 62 3,7339 0,84794 4,519 25,076 0,000 Haftada 2-3
motivasyon Haftada 2-3 giin 274 | 4,5055 0,64972 glin,
Haftada 3-4 giin | 153 | 4,5163 0,88373 Haftada 3-4
Haftada 5-6 glin 30 | 3,6167 0,96002 gun
Haftanin her 5 3,8359 0,00000
guni
Toplam 524 | 4,3597 0,85959
Davranigsal Haftada bir giin 62 4,0806 0,63213 4,519 13,165 0,000 Haftada 2-
beklenti Haftada 2-3 glin 274 | 4,5280 0,66562 3gln
Haftada 3-4 glin 153 | 4,5534 0,69160 Haftada 3-4
Haftada 5-6 glin 30 | 3,8000 1,33218 gun
Haftanin her 5 3,6667 0,00000
guni
Toplam 524 | 4,4326 0,75337

Arastirma kapsaminda Anova testi sonuglarina gore bireylerin UTAUT-2 6lgegine iliskin gorusleri antren-
man sikhgi arasinda anlamli bir farkhlik vardir (Performans beklentisi (F(4,519) = 10,949, p<.05), Caba beklentisi
(F(4,519) = 4,249, p<.05), Sosyal etki (F(4,519) = 14,121, p<.05), Kolaylastirici kosul (F(4,519) = 31,258, p<.05),
Ucret degeri (F(4,519) = 11,065, p<.05), Hedonik motivasyon (F(4,519) = 25,076, p<.05) ve Davranissal beklenti
(F(4,519) = 13,165, p<.05). Tablo 7’de bireylerin UTAUT-2 6lcegine iliskin gorusleri (Performans beklentisi, Caba
beklentisi, Sosyal etki, Kolaylastirici kosul, Ucret degeri, Hedonik motivasyon ve Davranissal beklenti) ile antren-
man sikligi arasindaki anlamli bir farklihgin hangi gruplarda oldugunu gosteren Tukey testi sonuglarina gére; Per-
formans beklentisi degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde haftada bir giin (Ort. 4.29; S.S.= .56), haf-
tada 2-3 giin (Ort. 4.62; S.S.= .56) ve haftada 3-4 giin (Ort. 4.53; S.S.= .87), antrenman sikligi gruplarininUTAUT-2
alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamh bir farkhlik yoktur. Buna karsin
haftada 5-6 giin ve haftanin her giini grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans
beklentisine iliskin gorisleri (Ort. 3.80; S.S.= 1.25) ve (Ort. 5.00; S.S.= 0.00) ile haftada bir glin, haftada 2-3 giin ve
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haftada 3-4 giin spor yapma agisindan antrenman sikligina sahip olan bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan
performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu gérilmistir. Caba beklentisi degis-
keni icerisinde yer alan degerler incelendiginde haftada bir giin (Ort. 4.15; S.S.= .55), haftada 2-3 giin (Ort. 4.14;
S.S.=.59) ve haftada 3-4 glin (Ort. 4.33; S.S.=.79), antrenman gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda yer alan perfor-
mans beklentisine iliskin gorusleri arasinda anlamli bir farklilik yoktur. Buna karsin haftada 5-6 giin ve haftanin
her glini grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri
(Ort. 3.88; S.5.= .93) ve (Ort. 3.75; S.S.= 0.00) ile haftada bir glin, haftada 2-3 giin ve haftada 3-4 giin spor yapan
bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlaml bir farklilik
oldugu gorulmistir. Sosyal etki degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde haftada bir giin (Ort. 3.19;
S.5.=.99), haftada 5-6 giin (Ort. 3.26; S.S.= 1.55) ve haftanin her glinii (Ort. 3.66; S.S.= .00), antrenman sikligina
sahip olanlarin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gérisleri arasinda anlamh bir fark-
lilik yoktur. Buna karsin haftada 2-3 giin ve haftada 3-4 giin grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt bashginda
yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri (Ort. 4.03; S.S.= .81) ve (Ort. 3.99; S.S.=.96) ile haftada bir giin,
haftada 5-6 glin ve haftanin her giini antrenman sikhig1 bulunan bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan perfor-
mans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamli bir farkhlik oldugu gorilmistar. Kolaylastirici kosul degiskeni
icerisinde yer alan degerler incelendiginde haftada bir gin (Ort. 3.91; S.S.= .51), haftada 2-3 glin (Ort. 3.98; S.S.=
.55), haftada 3-4 giin (Ort. 4.03; S.S.= .62) ve haftada 5-6 giin (Ort. 3.81; S.S.=.71), antrenman sikligi gruplarinin
UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gdrisleri arasinda anlamli bir farkhlk yoktur. Buna
karsin haftanin her glini grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine
iliskin gérusleri (Ort. 1.00; S.S.= 0.00) ile haftada bir giin, haftada 2-3 glin, haftada 3-4 giin ve haftada 5-6 glin spor
yapma sikligi bulunan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gérusleri arasinda
anlamli bir farklilik oldugu gorilmistiir. Ucret degeri degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde haf-
tada bir giin (Ort. 3.07; S.S.= .67), haftada 3-4 giin (Ort. 3.17; S.S.= .93), haftada 5-6 giin (Ort. 2.93; S.S.= .52) ve
haftanin her giini (Ort. 3.00; S.S.=.00), antrenman sikhgi gruplarininUTAUT-2 alt bashginda yer alan performans
beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamli bir farklilik yoktur. Buna karsin haftanin 2-3 glint grubunda yer alan
bireylerin UTAUT-2 alt bashginda yer alan performans beklentisine iliskin gérusleri (Ort. 3.58; S.S.=.69) ile haftada
bir glin, haftada 3-4 gln, haftada 5-6 glin ve haftanin her glini spor yapan bireylerin UTAUT-2 alt bashiginda yer
alan performans beklentisine iliskin gortsleri arasinda anlaml bir farkhhk oldugu gérilmustir. Hedonik motivas-
yon degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde haftada bir gin (Ort. 3.73; S.S.= .84), haftada 5-6 giin
(Ort. 3.61; S.S.=.96) ve haftanin her glinii (Ort. 3.83; S.S.=.00), antrenman sikhgi1 gruplarininUTAUT-2 alt bashgin-
da yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamli bir farkhlik yoktur. Buna karsin haftada 2-3
glin ve haftada 3-4 glin grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine ilis-
kin gorusleri (Ort. 4.50; S.S.= .64) ve (Ort. 4.51; S.S.= .88) ile haftada bir giin, haftada 5-6 giin ve haftanin her giint
spor yapan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gérusleri arasinda anlaml bir
farklihk oldugu gorulmistir. Davranissal beklenti degiskeni icerisinde yer alan degerler incelendiginde haftada bir
gln (Ort. 4.08; S.S.= .63), haftada 5-6 glin (Ort. 3.80; S.S.= 1.33) ve haftanin her glinii (Ort. 3.66; S.S.= .00), olan
antrenman gruplarinin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans beklentisine iliskin gorisleri arasinda anlamh
bir farklilik yoktur. Buna karsin haftada 2-3 giin ve haftada 3-4 giin grubunda yer alan bireylerin UTAUT-2 alt bas-
liginda yer alan performans beklentisine iliskin gorasleri (Ort. 4.52; S.S.= .66) ve (Ort. 4.55; S.S.= .69) ile haftada
bir glin, haftada 5-6 glin ve haftanin her glinii spor yapan bireylerin UTAUT-2 alt basliginda yer alan performans
beklentisine iliskin gorusleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu gértlmustar.

SONUC

Ginden gline artis gosteren spor ekipmanlari pazarlamasi teknolojinin ilerlemesiyle dogru orantili bir sekilde
gelisim gostermektedir. Clnk{ gelisen teknik imkanlar Griin gesitliliginin artmasina zemin hazirlamaktadir. Nabiz
monitorleri de bu alanda yer alan giyilebilir teknoloji Griin gruplarindan birini olusturmaktadir. Bu sebepten do-
layi sporda nabiz monitérlerinin kullanimi arastirmaya deger bir alan olarak gorilmustir. Pazarlama alanina katki
saglamasi amaglanan bu ¢alismanin, nabiz monitérlerinin kullanimina etki eden faktorler arastirilarak biyimekte
olan bu pazara ve gelecek teknolojik gelismelere rehberlik etmesi amaglanmistir. Bu anlamda nabiz monitérlerini
hangi kullanicilarin, neden ve nasil kullandiklari arastirilmistir.

Arastirmanin bulgularina gore caba beklentisi, cinsiyete gore farklilik gdstermektedir. UX (User Expe-
rience) ile yakindan iliskili olan bu alt baslik kullanicilarin web tabanli s6z konusu servis i¢in harcadiklari ¢caba
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Gzerinden ifade edilmektedir. Kullanim kolayligi ve dolayisiyla ¢caba beklentisi, kullanicinin deneyimi tzerinden
olciimlenebilmektedir.

Arastirmada kiresel 6lgekte kabul edilen viicut kitle endeksi tGzerinden degil, bireylerin kendilerini fi-
ziksel olarak nasil tanimladiklari Gzerinden bir soru yéneltilmistir. Anket sonuglarina gére spor yapan ve kendini
fiziksel olarak herhangi bir sekilde degerlendiren birisi icin nabiz monitori kullaniminda sosyal etki ve licret degeri
herhangi bir anlamli farklilik géstermemektedir. Dolayisiyla sporda nabiz monitéri kullaniminda kisinin fiziksel
durumu sosyallesme ve licret degeri atfetme konusunda bir belirleyici olmayabilir. Ancak davranissal beklenti alt
basliginda kendini asiri obez olarak nitelendiren katihmcilarda anlamh bir farkhihk gézlemlenmistir.

Haftanin her glinii spor yapan bireylerde kolaylastirici kosul degiskeni anlamli bir farklilik gostermektedir.
Bu ise, cihazla daha fazla etkilesimde bulunan kisilerin davranissal niyetlerinin kullanici deneyimi temelinde sekil-
lendigi seklinde yorumlanabilmektedir. Spor rutini haftanin 2 ila 4 giini arasinda degisen katilimcilar igin ise Ucret
degerinin anlamli bir farklihk géstermesi, 6rneklemdeki cogunlugun davranissal niyetlerinin hedonik motivasyon
temelinde sekillenmesi olarak degerlendirilebilir.

Sporda teknolojinin baskin kullanimina ragmen, dinamikler ve siire¢ hakkinda genel anlamda bir anlayis
eksikligi bulunmaktadir. Teknolojiye dahil olmak, uygulanmasiyla iliskili zaman ve maliyetler g6z 6niine alindiginda
karmasik bir slrec olabilir. Bylece spor teknolojisi, birey, topluluk, organizasyonel, organizasyonlar arasi, bélge-
sel, ulusal ve uluslararasi seviye agisindan cok seviyeli bir perspektiften analiz edilebilir (Ratten, 2020).
Arastirmamizin sonuglarina gore sporda nabiz monitori kullanimi Gzerinde davranissal beklenti icin basta kolay-
lastirici kosullar olmak Gzere, farkh degiskenler altinda hedonik motivasyon, tcret degeri ve ¢aba beklentisi 6n
plana ¢ikmaktadir. Kullanicilarin cihazdan beklentileri ve hangi sartlar altinda kullanmayi tercih ettikleri gelecek-
teki calismalarin konusunu olusturabilir ve bu arastirma gelecekteki ¢calismalar icin kaynak niteliginde gorulebilir.

Sonug olarak hedonik motivasyon bircok teknolojik tGrtintin kullaniminda oldugu gibi nabiz monitérlerinin
kullaniminda da 6n plandadir. Bu, teknolojiden beklentilerimiz temelinde incelenebilirken arz-talep dongisiinde
onemli bir yere sahiptir. Pazarlama alaninda genellikle kolay kullanim ve Grinin islevselligi vitrini olusturmaktadir.
Ancak arastirma sonuglarina bakildiginda triiniin ne kadar eglendirdigi ya da hosca vakit gecirmeyi sagladigi da
pazarlama calismalarinda belirtilmelidir. Oyle ki, bu durumun pazar rekabeti icin vazgecilmez bir konumda oldugu
gorilmektedir. Hedonik motivasyonun yani sira Griintn tcreti de 6nemli bir kullanim degiskenini olusturmaktadir.
Mal ve hizmetlerin kiiresel ve somut degerleri Gizerindeki degisiklikler sirket ve pazarlamacilarin inisiyatifi disinda
kalmaktadir. Dolayisiyla burada s6z konusu olan Grinin parasal Gcreti, Grindn kullanim degerinin 6niine gegme-
melidir. Yani baska bir deyisle, kullanicilarin géziinde kullanim degeri 6n plana gikartilarak Griinin parasal karsi-
liginin arka planda kalmasi saglanmalidir. Kullanici deneyimi i¢in 6nemli etkenlerden olan kolaylastirici kosullar,
teknolojik cihazlarda pazarlamayi 6nemli 6l¢lide basariyla sonucglandirmaktadir. Nabiz monitérleri de spor yapan
bireyler icin kolaylik sagladigi ve kolay kullanilabildigi 6l¢lide talep gérmektedir.
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0Z: Guniimiz diinyasinda tiiketicilerin istek ve ihtiyaclarina gére markalarinin farkindaligini olusturmak isteyen tim kuru-
luslar, geleneksel medya ile yeni medya araglarini cok aktif kullanmaktadirlar. Ozellikle medya araglari yoluyla mesajlarinda
erkek figlirline daha fazla agirlik veren markalarin bu stratejileri son dénemlerde etkisini azaltmis ve her kurum markalarinin
tanitiminda kadinlari daha gliglii karakterler olarak gostermeye baslamistir. Bu ¢abalarin sonucunda toplumdaki kadinlara
0zgl stereotipler yok edilmis ve kadinlarin da is hayatinda onemli degerler olduguna vurgu yapan mesajlar verilmistir. Bu
calismada, Turk Hava Yollari (THY) markasinin 8 Mart Diinya Kadinlar Gin igin yayinladigi reklam filmi femvertising (Female
Empowerment Advertising) kapsaminda degerlendirilmis ve gostergebilimsel yontemle (sahne ve kesit igerikleri gorsel ve
dilsel gostergeler ile ¢bziimlenmistir) analiz edilmistir. Bu amagla yapilan ¢alismada, Tiirk Hava Yollari (THY) markasinin fem-
vertising kavramina yonelik vermek istedigi mesajlari géstergebilimsel analiz yontemi ile sentezleyerek farkli alanlarda hizmet
veren kurumlarin da kadin imgesini markalarinin taniiminda daha fazla tercih etmesini saglamaktir. Calisma ayni zamanda
femvertising kavraminin kurumlar agisindan énemine vurgu yaparak, okuyuculari konu ile ilgili yapilabilecek farkli arastirma
yontemlerine yonlendirmeyi amaglamaktadir.
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Kurumlarin Reklam Stratejilerinde Femvertising Kavraminin Roli: Tiirk Hava Yollari’nin 8 Mart 2021 Tarihinde
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Extended Abstract: In today’s world, all organizations that want to create awareness of their brands according to the wishes
and needs of consumers use traditional media and new media tools very actively. In today’s environment, where competition
is intensely felt and brand perception is changing, many institutions focus on advertising messages that will create a brand
perception in the target audience in order not to remain indifferent to these problems. Recently, the place of women in socie-
ty, the characteristics attributed to women, or stereotype judgments that restrict women are reflected in commercials created
by brands. This situation, which is reflected in the commercials, negatively affects the strategies of the brands that turn to the
male figure in their messages through the media, and every institution shows women as stronger characters in the promotion
of their brands. As a result of these efforts, stereotypes specific to women in the society are destroyed and messages empha-
sizing that women have important values in business life are included.

Every corporate management, which has the ability to think professionally, especially within the plans it has recently
targeted, gives more space to women in the promotion of their brands, both in the traditional media and in the new media.
In this context, in recent years, it has been seen that every institution that wants to have an impact on the perceptions of the
target audiences has given more space to the female figure in the promotion of their brands and aims to destroy traditional
female stereotypes by making use of the concept of femvertising, which adds a different dimension to its use in advertise-
ments. Thanks to femvertising advertisements, every corporate manager has begun to realize that women are talented and
successful and that they can show themselves in every field. Feminist advertising, known as femvertising, goes beyond the
stereotypes that society has determined for women, creates commercials that will highlight strong, leading, and successful
female figures, and draws attention to gender equality. Focusing on how women are objectified through marketing and the
media, femvertising regularly demonstrates that women can be successful in all areas of life by defying stereotypes such as
being a housewife and relying on male power in advertising messages. At the same time, femvertising, which aims to encour-
age women, prevents the objectification of women and highlights women’s values with their own selves rather than their
physical appearance. Femvertising, which has recently added a new dimension to the advertising content that brands want to
give, has been introduced to the literature as a new concept for women to be more involved in many platforms.

In this study, after giving information on femvertising, which has emerged as a female-centered advertising format,
the advertisement with the content of “Happy International Women'’s Day” published by Turkish Airlines (THY), the most val-
uable brand of Turkey according to the data of 2021, for March 8, International Women’s Day. The film was evaluated within
the scope of femvertising (Female Empowerment Advertising). In this study, the messages that the Turkish Airlines (THY)
brand wants to convey about the concept of femvertising have been synthesized with the semiotic analysis method (stage
and section contents, signifier (denotation), and signified (connotation)) and are also used by institutions serving in different
fields. It has been determined that if they prefer the female image more in the promotion of their brands, they can position
them in the perceptions of their target audiences. In this context, when the commercial film is analyzed with the semiotic
analysis method, the message that Turkish Airlines (THY) wants to convey shows that women can do all the occupational
groups that men can do, as well as highlighting the place and importance of women in working life. At the same time, with
this commerecial, Turkish Airlines (THY), which focuses on the positive and strong features of the woman image in business life,
avoids stereotypes and shows that women are experts in their field and can work very comfortably in business lines.

Turkish Airlines (THY) celebrated its gratitude for the labor power of all its female employees on March 8, Interna-
tional Women'’s Day, by making use of the femvertising dimension and presenting the ongoing female image in the society to
the audience in a different way in the commercial is released. The brand, which created awareness through the commercial
film, the female characters emphasizing that they have a long-lasting working life in the advertisement stages, conveyed to
the audience that dreaming is the basis of success, and brought a new perspective to the commercials that will be created
by institutions and organizations serving in different fields. At the same time, Turkish Airlines’ (THY) commercial, which was
broadcast on March 8, International Women'’s Day, states that other brands should advertise in this direction, and that the
image of woman is a strong, leader, talented and successful woman who can show herself good or bad not only as a housewife
but also in every field. It is thought that it will contribute positively to the image of the brand and the brand association before
the target audiences.

This study, which is examined with semiotic analysis, can contribute to future studies with different research tech-
niques on the concept of femvertising, as well as positively affect the perceptions of brands before their target audiences.

Key Words: Public Relations, The Role of Women in Society, The Image of Women in Advertisements, Femvertising
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GIRIS

Tuketiciler nezdinde etkin marka algisi olusturmak ve rekabet avantaji kazanmak isteyen her kurum igin dogru
reklam mesajini belirlemek oldukg¢a énemlidir. Tlketicilerin algilarinda ¢agrisim giicii daha ylksek olan reklam
mesajini vermek isteyen her kurum yoneticisinin amaci, hem markalarinin varligini hedef kitlelerinin subliminal
algilarinda olusturmak hem de tuketicilerin satin alma davranislarini harekete gecirerek marka sadakatini sag-
lamak lizerinedir. Ozellikle rekabetin ¢ok yogun sekilde hissedildigi ve marka algisinin siirekli degistigi giiniimiiz
diinyasinda tiketicilerin algilarinda pozitif etki birakmak isteyen her kurum, sirekli olarak yeni stratejiler bulma
cabasi icine girmistir. Bu kapsamda son donemlerde kurumlarin stratejileri, hem rakiplerinin zayif olan noktalarini
tespit ederek kurumun lehine donistiirmek tzerine hem de hedef tiiketici kitlesinin kimlerden olusacagina karar

vererek bilinirliliklerini artirmak tizerine kurulmaktadir.

Gegmisten glinimiize tiketicilerin istek ve ihtiyaglari Gzerine Grinlerini olusturan ve Grinlerinin varligini
hedef kitlelerine duyurmak isteyen her kurum yoneticisi kitle iletisim araglarini ¢ok etkili sekilde kullanmaktadir.
Ozellikle gecmis dénemler analiz edildiginde kitle iletisim araglari izerinden markalarinin farkindahgini olustur-
mak isteyen kurumlarin erkek figlrleri daha fazla tercih ettigi, kadin figiirleri ise son dénemlerde daha fazla tercih
ettikleri gorilmektedir. Son yillarda daha fazla tercih edilen kadin figrinin reklamlarda kullanimina farkli bir
boyut kazandiran femvertising, geleneksel kadin stereotipilerini yikmayi amaglamaktadir. Femvertising reklamlar
sayesinde her kurum yoneticisi, kadinlarin yetenekli ve basarili olduklarini ve kendilerini her alanda gosterebile-
ceklerini kavramaya baslamis ve bunun sonucunda markalarinin taniiminda kadin figliriine daha fazla yer vermis-
lerdir.

Bu kapsamda calismada, femvertising Gzerine bilgiler verildikten sonra, 2021 yili verilerine gore Turki-
ye’nin en degerli markasi olan Tiirk Hava Yollari’nin (THY) femvertising (feminist reklamcilik) kavramina yonelik 8
Mart 2021 tarihinde yayinlamis oldugu “Diinya Kadinlar Gininiz Kutlu Olsun” igerikli reklam filmi gostergebilim
analiz yontemi ile gésteren (diiz anlam) ve gosterilen (yan anlam) kapsaminda incelenecektir.

1. Kadinin Toplumdaki Rolii

Gegmisten gliniimiize var olan tarihsel slirecte toplumlar, kadinlari ve erkekleri birbirinden ayirarak toplumsal
cinsiyet kavraminin olusmasina neden olmuslardir. Toplumsal cinsiyet kavrami, toplumsal yapinin kiltirel norm-
larina ve beklentilerine yonelik olarak kadinlara ve erkeklere atfettikleri roller seklinde ifade edilmistir (Bingol,
2014, s. 108). Ataerkil toplum degerlerinin baskin oldugu gliniimiiz toplum kosullarinda kadinlari belirli bir kaliba
yerlestiren ideal kadin 6zellikleri bulunmaktadir (Isikéren, 2015, s. 116). Genellikle kadin ile ev arasindaki iliskiye
odaklanan bu 6zellikler kadinlari iyi bir anne, iyi bir ev hanimi veya iyi bir es olarak konumlandirmaktadir. Ornegin
herhangi bir is alaninda ¢alismayan kadin ev hanimi olarak nitelendirilirken, calismayan erkekler icin herhangi bir
basmakalip yargli bulunmamaktadir. Bu baglamda kadinlar, toplum tarafindan insa edilen stereotipilere maruz
kalmakta ve kendi benligini olusturmakta gticlik cekmektedir (Blesio, 2014).

Turkiye istatistik Kurumu’nun (TUIK) 2020 verilerine gére, kadinlarin istihdam orani %28,7, erkeklerin ise
%63,1 olarak belirlenmistir. Egitime yonelik oranlar incelendiginde ise, okuma yazma bilmeyenlerin orani kadin-
larda %2,8 erkeklerde %1,29 olarak belirlenmis olup, kadinlarin %18,5‘inin Gniversite mezunu oldugu erkeklerin
ise ylizde %23,1 oraninda {iniversite mezunu oldugu tespit edilmistir (TUIK, 2021).

2. Reklamlarda Kadin imgesi

Giiniimiiz tiketim kiltiiriinde insanlar reklamlardan énemli dlgiide etkilenmektedir. izleyiciler reklamlar sayesin-
de farkli fikirlere, Urlinlere, hizmetlere veya kurumlara iliskin bilgilere sahip oluyorken, ayni zamanda reklamlar
vasitasiyla gordiklerini ve duyduklarini giinlik yasamlariyla da iliskilendirmektedirler (Elden, 2009, s. 136). Pazar-
lamada iletisim araci olarak etkisi oldukca yiksek olan reklamlar, yasanilan toplumsal deger ve degisimleri icerisi-
ne alacak sekilde kurgulanmaktadir. Uretilen reklam icerikleri, hedef kitlelere hem iriin ve hizmetlerin tantimini
yapmakta hem de toplumun olusturdugu imgelerin yayginlasmasina katki saglamaktadir (Timisi, 1997, s. 35).
Hedef kitlenin dikkatini cekmeye yonelik olusturulan reklamlar, daha ¢ok toplumun belirlemis oldugu rol dagilimi
ile kadin imgesini 6n plana ¢ikartmaktadir. Bu baglamda reklamlar kadin imgesini ataerkil bakis agisi ile yeniden
olusturmakta, toplumun kontrolliniin ve baskisinin bir araci olarak izleyicilere sunmaktadir (Karaca & Papatya,
2011, s. 482).
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Kadin imgesinin reklam igeriginde sunulan Griin ve hizmetler ile iliskisi olmadigi halde ya toplumun atfet-
tigi 6zellikler ile ya da fiziksel gekicilik ile 6n plana ¢ikarilmaktadir. Bu durum kadinlarin kim olduklarindan ziyade
benliklerinin ve bedenlerinin niteliklerine gore salt bir metaya donustirildigini gostermektedir (Gulati, 2014, s.
79). Ornegin kadinlarin otomobil reklamlarinda siklikla kullanilmasi reklami yapilan Giriiniin gekiciliginin artmasina
neden olmaktadir (Cetinkaya, 1993, s. 481).

Son dénemlerde kadin izleyicilerin daha fazla tercih ettigi gindiiz reklamlarinda, kadin figiirleri ev hanimi
olarak ya da temizlik yapan ve yemek pisiren bireyler olarak nitelendirilmekteyken hafta sonu ve 6gleden sonra
yayinlanan reklamlarda ise agirlikli olarak tGriinden ziyade kadinlar Gizerine odaklanildigi gérilmektedir (Patterson,
O’Malley, Story, & Story, 2009, s. 14).

Ozellikle kurgulanan reklamlarda cirkin veya bakimsiz kadinlarla karsilasiimamakta, daha cok gekici, ba-
kimli ve glizel kadinlara yer verilmektedir. Bakimsiz, kilolu veya ¢irkin kadinlarin reklamlarda kullanimi ise; “kurtul-
masi gereken goriiniim veya olmaktan kacinilan imaj” seklinde resmedilmektedir (Senkal, 2016, s. 96). Markalar
olusturduklari reklamlarda Grinin niteligine veya hedef kitleye bakilmaksizin kadin imgesini 6n plana ¢ikaracak
gorsellere daha fazla yer vermektedir. Reklamlarda kullanilan kadin imgesi zamanla kadinlarin geleneksel basma-
kalip yargilari icsellestirmesine neden olmaktadir. Bu durum kadinlarin benlik yapilarinin olusmasini engelleyerek,
kadin imgesini reklam mesajlari vasitasiyla ticari bir nesneye donistiirmektedir.

3. Kavramsal Boyutuyla Femvertising

Tuketiciler nezdinde marka algisinin olusmasinda, isletmelere rekabet avantaji kazandirmada ve Urinlerin/ hiz-
metlerin varligini devam ettirmesinde reklamlar isletmeler icin stratejik Gneme sahiptir. Glinimiizde markalarinin
farkindaligini artirmada kadinlari rol model olarak kullanan kurumlarin tiiketicilerin zihinlerinde olusan stereotipi-
leri kaldirdiklari ve daha dikkat edici mesaj icerikleri olusturduklari gériilmektedir.

Ozellikle reklam metinlerinde kullanilan kadin imgesi, toplumun temsil ettigi kodlanmis anlaminda da
kullaniimaktadir. Yapisal olarak olusturulan engellerin tistesinden gelme fikrine odaklanan bu kavram, sosyal ada-
let aktivisti ideolojilerin Gstesinden gelmek icin tasarlanmistir (Dobson & Kanai, 2018, s. 6). Kadinlarin pazarlama
ve medya araciligi ile nasil nesnellestirildigine odaklanan femvertising kavrami, kadin imgesini, kadin erkek esitli-
gini ve kadinin gliclenmesini neoliberal sekilde isaret etmeyi amaglamaktadir (Otnes & Zayer, 2012, s. 68).

Femvertising kavrami ilk defa 2014 yilinin Ekim ayinda kadin reklamciligi ile ilgili reklam haftasi panelinde
reklam kampanyalari icin bir etiket olarak kullanilmistir (Akestam, Rosengren, & Dahlen, 2017, s. 796).Feminist
reklamlar veya kadini gliclendiren reklamlar olarak da bilinen femvertising kavraminin temelinde feminizm d-
siincesi yatmaktadir.

Literattrde farkh bakis agilariyla agiklanan femvertising kavrami, modern tiiketim kiltirinde kadin kimli-
gini ylksek statili ve glglendirilmis rollerde gostermek isteyen kurumlarin reklam mesajlarinda ve sloganlarinda
bu temaya agirlik vermesi seklinde ifade edilmistir (Lima & Casais, 2021, s. 608).

Femvertising, kadinlari gliclendirmek icin kadin yanlisi mesajlar ve géruntiler kullanan reklamcilik faa-
liyetleri olarak ifade edilmistir (Drake, 2017, s. 594). Femvertising, ylikselen kiltirel disiinceye ulasmayi ve bir
Grln ailesinin kurumsal kilturine ilaveyi iceren sosyal hareket pazarlamasi olarak ifade edilmistir. Femvertising
reklamciligin, tiketicilerin markalara karsi tutumsal davranislari Gizerinde pozitif etkiye sahip oldugunu ve modasi
gecmis stereotipileri sirdiren reklamlari son donemlerde fazla reddeden kadin tiketicilere hitap ettigini gosteren
calismalar vardir (Abitbol & Sternadori, 2020, s. 180).

Kadinlar diizenli olarak reklam mesajlarinda, ev hanimi olmak ve erkek glicline glivenmek gibi geleneksel
rol modeli ile fiziksel ¢ekicilige odaklanmayi iceren dekoratif rol gérselleri araciligiyla tasvir edilmektedir (Champ-

lin, Sterbenk, Windels, & Poteet, 2019, s. 1243).

Kadinlar medyada yer alma konusunda artik daha bilinglidir ve markalardan reklamlarda kendilerine
daha fazla deger vermesini talep etmektedir. Bu baglamda femvertising (feminist reklamcilik), kadin imgesinin pa-
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zarlamada naslil temsil edildigini analiz etmektedir ve ayni zamanda kurumlarin markalarini tiiketicilere sunarken
kadinlara bigilen rolleri reklamlara nasil yansithgina odaklanmaktadir (Baki, 2019, s. 48). Femvertising’in (feminist
reklamcilik) ilk 6rnegini, Dove markasinin diinya ¢apinda ses getiren “Gercek Gulzellik” kampanyasi olusturmak-
tadir. 2004 yilinda gerceklestirilen bu kampanya, cesitli bedenlere ve ten renklerine sahip kadinlari bir araya geti-
rerek kadinlarin her haliyle giizel olduguna dikkat cekmektedir (Ozdemir, 2021, s. 187). Femvertising kavraminin
ortaya ¢cikmasi ve gelisimi agisindan énemli bir yere sahip olan Dove markasi, toplum tarafindan belirlenen ideal
kadin konumlandirmasini yikarak kadinlarin daha énce reklamlarda gériilmeyen taraflarini ortaya g¢ikartip kadin-
lari cesaretlendirmeyi amaclamaktadir (Kadioglu, 2011, s. 5314). Tabulari yikan bir diger femvertising tzerine
yapilan reklam kampanyasi ise Nike’in 2012 yilinda baslattigi “Voices” reklamidir. 2017 yilinda Serena Williams,
LeBron James, Kevin Durant ve Gabby Douglas gibi dlinyaca tnli sporcularin da dahil edildigi “Bizi Boyle Bilin”
sloganiyla baslatilan kampanya da beyaz kadinlarin idealize gérintileri ile gligll siyah kadinlarin ayni reklam igeri-
ginde sunulmustur. Kampanya sporda irkgilik ve ayrimciliktan ziyade basariya odaklanilmasina vurgu yapmakta ve
glclt kadinlarin basmakalip yargilara indirgenmemesine dikkat cekmektedir (Sobande, 2019, s. 3). Reklam kam-
panyalarina yénelik yapmis oldugu calismada kadin imgesine yer veren Becker, bes temel 6zelligin var oldugunu
ileri sirmustdr. Bu bes 6zellik su sekilde ifade edilmistir (Becker, 2016, s. 18-19):

1. Cesitli kadin tiplemelerinin kullanimi: Femvertising reklamlari Gizerine verilmek istenen mesajlarin
icerikleri farkh yas araliklarini, farkli beden gruplarini ve farkli irklari hedef aldigindan dolayi diger reklam-
lardan ayirt edici sekilde tasarlanmaktadir.

2. Kadin yanlisi mesajlagsma: Femvertising kampanyalarindan gelen 6nemli mesajlar glglendirici, ilham
verici ve kapsayici olmaktadir. Reklamlar araciligiyla verilen mesajlar, izleyiciyi tesvik ederek gliven duy-
gusu asilamaktadir. Bu durum tlketicilerin motivasyonlarini artiracak niteliktedir.

3. Toplumsal cinsiyet stereotipilerin sinirlarini zorlamak: Reklamlarda kadinlar, var olan basmakalp yar-
gilarin disinda gosterilmektedir. Kampanyalarda toplumun belirledigi normlarin tersine ev isleri, evlilik
veya annelik ile iliskilendirilmeyen diger kadinlara yer verilmektedir. Femvertising kadinlari genellikle at-
letik veya rekabetci bir ortamda tasvir edilmektedir.

4. Kadinlan 6zgiin bicimde betimlemek: Femvertising reklamlarinda kadinlar, reklamin tim yoénlerini
ifade edecek yetenek, iirlin, senaryo ve stilleri ile 6zglin bir sekilde ifade edilmektedir.

Kadin odakh reklamlar, gliclenen kadin veya lider kadin kavramlarina dikkat cekmektedir (Aydinlioglu,
2019, s. 267). Femvertising reklamlarin icerikleri kadinlarin nesnelestirilmesini engelleyerek, kadinlarin degerleri-
nin sadece bedensel gériinimleri ile 6lglilmedigini ayni zamanda benliklerini kesfederek kim olduklarini ve gliclu
yonlerini gdstermeyi amaclamaktadir (inceoglu & Sengiil, 2018, s. 22). Bozbay ve arkadaslari yapmis olduklar
calismada (2019, s. 171) son donemlerde cinsiyet esitligine vurgu yapan kadin temali reklamlarin sayisinin arth-
gini belirterek bu durumun kadinin toplum igindeki roliiniin degismesinde énemli bir yere sahip olduguna vurgu
yapmislardir.

Kadinin gercek yonlerini yansitan femvertising, kadinlarin bedenlerinden ziyade akillari, yetenekleri, ek-
sik yonleri veya dogal gérinimleri ile erkeklerle esit yasam kosullarina sahip olmasini saglamaktadir (Cihangirog-
lu, 2018, s. 48). Stratejik kiltlir pazarlamasinin glcli temeli Gzerine insa edilen femvertising reklamcilik ile kadin-
lari pasif gosteren kaliplasmis reklam igerikleri yok edilmis ve kurumlarin kadinlari daha aktif ve giicli gosteren
reklam iceriklerine odaklanmasi gerektigi belirtilmistir (Klenkel, 2019).

4. Calismanin Metodolojisi

4.1. Calismanin Amaci ve Kapsami

Tuketiciler nezdinde marka algisinin olusmasinda ve isletmelere rekabet avantaji kazandirmada stratejik 6neme
sahip olan ve tutundurma karmasinin 6nemli bilesenlerinden olan reklamlarin 6nemi giiniimiiz diinyasinda daha
fazla hissedilir hale gelmistir. Son dénemlerde markalarin vermek istedigi reklam iceriklerine yeni boyut kazan-
diran femvertising, kadinlarin birgcok platformda daha fazla yer almasina yénelik yeni bir kavram olarak literatire
kazandirilmistir.

Calismada 6rnekleme dahil edilen Tiirk Hava Yollari’nin 8 Mart Dinya Kadinlar Glind icin yayinladigi rek-
lam filmindeki her bir kare analiz edilerek (femvertising kavramina gére) mesajlarin etkisi tespit edilmeye calisi-
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lacaktir. Bu dogrultuda reklam filminin bitin kareleri gostergebilimsel ydntemle analiz edilerek, farkli markalarin
da bu kapsamda mesaj icerikleri olusturmasi ve toplumun kadinlara yoénelik olusturdugu stereotipilerin yok edil-
mesi amaclanmaktadir. Bununla birlikte femvertising kavramina yonelik yapilan ¢alisma sayisinin literatiirde az
oldugu tespit edilerek yapilan ¢alismanin literatiire katki saglayacagi disiiniilmektedir.

4.2. calismanin Orneklemi

Turk Hava Yollari markasinin Tiirk markasi olmasi, uluslararasi marka degerlendirme kurulusu Brand Finance
“Tlrkiye'nin En Degerli 100 Markasi” adl raporu kapsaminda Tirk Hava Yollari’nin (THY) ilk sirada yer almasi bu
calismanin 6nemini artirmaktadir (Saglam, 2021). Hem tlkemizin en degerli markasi olan hem de uluslararasi pa-
zarlarda tlkemizi tanitan, basarili reklamlar yaparak tiiketicilerin subliminal algilarinda pozitif etki birakan, marka
farkindaligi yiiksek olan ve evreni temsil etme yetenegine sahip oldugu disiinilen Tirk Hava Yollari markasinin
8 Mart Diinya Kadinlar Glnd icin yapmis oldugu reklam mesaji (femvertising kavramini icermesinden dolayi) 6r-
neklem olarak tercih edilmistir. Bu sebeplerden dolayi, femvertising kavramina uygun dilsel ve gorsel icerige gore
hazirlanan Tirk Hava Yollari (THY) markasinin 8 Mart 2021 tarihinde televizyonlarda ve resmi Youtube hesapla-
rinda kadinlar giini i¢in yayinladiklari reklam filmi ¢calismanin érneklemini olusturmaktadir. Calismanin 6rnekle-
mi, femvertising icerigine uygun olarak kurgulanan reklam filmleri incelenerek amagsal 6rnekleme yontemi ile
belirlenmistir. Calisma kapsaminda tek bir 6rneklem Gzerinden gidilerek femvertising kavrami Tirk Hava Yollari
markasi dahilinde detayl olarak incelenmistir.

4.3. Calismanin Yontemi

Calismada nitel arastirma yontemlerinden gostergebilim analiz yontemi kullanilmistir. Literatlrde ele alinan rek-
lamlarda kadin imgesi ve femvertising kavraminin, 6rnekleme dahil edilen reklam filmindeki gorsel ve dilsel gos-
tergeler ile iliskisini ortaya koymak adina bu arastirma yontemi tercih edilmektedir.

Gostergebilim, kisinin icinde bulundugu yasam kosullari dahilinde anlam ifade eden her seyi temsil et-
mektedir (Bahadiroglu, 2018). Gostergebilim, var olan gorlinti karsisinda zihinde olusan ikinci gorlintliya goster-
ge dizileri kapsaminda inceleyen bilim dahdir (Guiraud, 1994, s. 31). Bir anlamlandirma siireci olarak ifade edilen
gostergeler, kendi yapi ve eylemlerinden ziyade baska seylerin yerine gecebilen yapilardir. Fiske’ye (2003, s. 63)
gore gostergeler, toplumsal iliskilerin pratigi baglaminda baskalarina aktariimak icin hazir hale getirilmektedir.

Dinyanin anlamlandirilma siirecinin dil vasitasiyla oldugunu savunan Roland Barthes, bir gostergenin
anlamlandiriima siirecini diiz anlam ve yan anlam olmak (zere iki boyutta incelemektedir. Diiz anlam, goster-
genin neyi temsil ettigini dolaysiz bir sekilde ifade ederken yan anlam gostergenin ne sekilde temsil edildigini
ifade etmektedir (Bircan, 2015, s. 19). Calisma kapsaminda izleyicilere sunulan reklam filminde dolaysiz bicimde
gorilen diz anlamlarin disinda yan anlamlarin zihinde olusan ikinci anlamin sunulmasina énem verilmektedir.
Bu baglamda Tirk Hava Yollari'nin 8 Mart Dinya Kadinlar Gin igin yayinladigi reklam filmi, Roland Barthes’in
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemleri dogrultusunda analiz edilmistir.

4.4. Calismanin Bulgulari

Calisma kapsaminda Turk Hava Yollari’nin 8 Mart Diinya Kadinlar Glna igin yayinladigi reklam filminin anlamsal
ifadeleri iceren gosterge, gosteren/diz anlam ve gosterilen/yan anlam seklinde gostergebilimsel yontem ile ¢6-
zimlenmektedir. Reklam filmi, kadinlarin ¢calisma hayatindaki roliine vurgu yaparak kadin erkek esitligi konusunda
farkindalik olusturmak amaciyla kurgulanmstir.
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Kesit 1

-

Kesit 2

Hello, I'm Ahu N* JTurkoglu

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Giint Kutlu Olsun! - Tiirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Tablo 1: Kesit 1-2-3-4 g6sterge analiz tablosu

Gosterilen/Yan Anlam

Gosterge Turi Gosteren/Diz Anlam
Stories Inspiring You To Follow
Your Dreams Esinlendirmek, Tesvik etmek, Ornek Géstermek,
Yazili (Hayallere Yol Agan Hikayeler) ilham Vermek
Yazili Ahu Nur TURKOGLU isim Bilgisi
insan Kadin Pilot Kadin Giicii, Kadin istihdami, Basmakalip On
Yargilari Kirmak, Cinsiyete Dayali Mesleki Esitlik
Kadin isi Olarak Gériilen Meslek, Ugaktaki Diizenin
insan Kadin Hostesler Yoneticileri, Yolcularin Rahatligini Saglayan Gérevli
insan Yardimci Erkek Pilot Uzun Mesafeli Yolculuklara Verilen Destek
Nesne Havaalaninin igsel Gériinimii Ugaga Binmeden islemlerin Yapildigi Alanlar,
Bekleme ve Yemek Yeme Alanlari
Nesne Takim Elbise Resmi Kiyafet, Ciddiyet
Nesne Pilot Kiyafeti Kurumsal is Kiyafeti, Uygunluk
Nesne Bavul Yolculuk, Seyahat
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“Merhabalar, ben Ahu Nur
Tirkoglu. Turk Hava Yollari’nda
Pilotum. Bir sekilde gokyliziinde
Dilsel olma tutkusu daha kugtik bir kiz Hayallerin Pesinden Gitmek, Algilari Yikmak,

¢ocuguyken hayalim olmustu. Kadinlara ilham OIlmak, Verilen Destegin Onemi

Tirk Hava Yollari vasitasi ve
destegiile 6n yargilari kirmayi ve

pilot olmak isteyen geng
kadinlara yol géstermeyi umut
ediyorum”

Tablo 1’de yer alan dort kesit incelendiginde kadin pilot ve kadin hosteslerin ayni sahnede yer almasi,
kadinlarin ¢alisma hayatindaki yerlerine dikkat ¢gekmektedir. Bu baglamda 6zellikle kadin pilotun 6n plana gikar-
tilmasiyla cinsiyete dayali mesleki kaliplarin yikilmasi amaglanmaktadir. Yazili ve gorsel gostergeler bakimindan
zengin olan bu tablo, erkeklerin pilot meslegi ile 6zdeslestigi algisini yok ederek kadinlarin da her meslek alaninda
varhgini gésterebilecegini ve erkeklerle esit ¢alisma hakkina sahip olabileceklerini gdstermektedir. Kesit 4’te yer
alan sahnede kadin pilotun erkek pilotun dniinden yirtimesi kadinlarin liderligine, yol gostericiligine ve giigli ya-
nina vurgu yapmaktadir. Kadin pilot Ahu Nur Tirkoglu’'nun yaptigi konusma toplumda mesleklere yonelik var olan
algilari yikarak sadece erkeklerin pilot olmadigini gostermeye yoneliktir. Bir seyi cok isteyip hayal ettikten sonra
¢ikan her engelin asilabilecegine vurgu yapan pilot Ahu Nur Turkoglu, kadinlara ilham vermektedir. Kesitlerin
¢ekim dlgeklerine bakildiginda ylz ¢ekimi, bel gekimi, omuz ¢ekimi ve genel ¢ekimin kullanildigi gézikmektedir.
Kullanilan gcekim 6lgekleri ile beden dili ve mimik kullanimindaki mutluluk ve gururlu ifade, mekan gdsterimine ve
cevreye dikkat cekmektedir. Kamera agisi normal agli ile gosterilmekte olup ‘Truck’” kamera hareketi olarak bilenen
saga-sola paralel kaydirma teknigi kullaniimistir.

Kesit 5 Kesit 6

SEVDA TANTAN

FOCC/GHIEF DISPATCHER
It's my-27th year at Turkish*Airlines

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Guinli Kutlu Olsun! - Tiirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Tablo 2: Kesit 5-6 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turi Gosteren/Diiz Anlam Gésterilen/Yan Anlam
Yazih SEVDA TANTAN
Focc Chief Dispatcher isim ve Sorumlu is Alan Bilgisi
(Focc Bas Sevk Memuru)
insan Sari Kut Sagli Kadin Alanin Uzman, Yetkili Kisi
Nesne Resmi Kiyafet Kurumsal Giyim, is Ortamina Uygun Kiyafet
Nesne Telefon iletisim, Bilgi Aktarimi
Nesne Bilgisayar Veri Toplama, isleme ve Analiz Etme
Nesne Mikrofon Yonetim, Yonlendirme, Talimat Verme
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“Ismim Sevda TANTAN, Tiirk Hava
Yollari’nda 27. yim. Entegre Bulundugu Is Konumunun Tanitimi, Gérev

Dilsel operasyon bagkanliginda bas Siresinin Rakamsal Degeri, ise Baghlik

kontor olarak gérev yapiyorum”

5 ve 6. kesitin incelendigi Tablo 2’ de, Bas kontor Sevda Tantan’in kadinlarin ev hayatlari disinda baska
alanlarda da yasamlarini devam ettirdiklerini gdstermektedir. Sahne icinde yer alan gostergeler izleyicilere ilgili
is alanina yonelik yonlendirme siirecini gostermektedir. Dilsel gostergelerde ise calisma hayati sliresine dikkat
cekilerek kadinlarin is gtictine katihmina ve kurum baghhgina vurgu yapilmaktadir. Kesitler normal aci ile ‘Truck’
kamera hareketi kullanilarak ¢ekilmistir. Yiiz, omuz ve g6gis ¢cekiminin kullanildigi bu kesitler, memnuniyeti ve ise
odaklanisi gbstermektedir.

Kesit 7 Kesit 8

AYSE EVRIM FIDAN

CABIN CHIEF .
| have been working for Turkish Airlines for 21 years \ L am currently the Senior Cabin Chief...

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii Kutlu Olsun! - Tirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Tablo 3: Kesit 7-8 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turi Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
Yazili AYSE EVRIM FIDAN isim ve Sorumlu is Alan Bilgisi
Cabin Chief (Kabin Memuru)
Hostes Giyimli Kadin Alaninda Yetkili Kigi
Nesne Kirmizi Takim Elbise Kurumsal Giyim, Resmiyet, Tlrk Bayragi Vurgusu
Nesne Fular Yapilan isi Temsil Eden Kaliplasmis Aksesuar
Nesne Rozet Marka Vurgusu
Nesne Arka Planda Diinya Haritasi Dinya Capinda Her Yere Ulasim, Genis Ag, Diinya
Sirketi
Nesne Tiirk Hava Yollari Logosu Marka Vurgusu, Tanitim, Dikkat Cekme
Dilsel “Ayse Evrim Fidan ben, 21
senedir Turk Hava Yollar’nda Uzun Sireli Calisma Hayatina Vurgu, Kurumsal
galisiyorum. Su anda Airbus 330 Baglilik, Gorev Tanitimi
ugaklarinda sorumlu kabin
amiriyim”

Kesit 7 ve 8’in icinde yer aldig Tablo 3 incelendiginde, kabin amiri Ayse Evrim Fidan’in igcinde bulundugu
is alanini ve kurumda ¢alisma siiresini ylziindeki mutluluk ifadesi ile anlatmasi kurumdan memnun oldugunu,
kurumsal aidiyet duygusu ile hareket ettigini ve kurumun ise g¢alisan personelinin istek ve ihtiyaglarini dikkate
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alarak kurumsal motivasyonu sagladigini géstermektedir. Sahnede kullanilan diinya haritasi, rozet ve logo gibi gos-
tergeler Tiirk Hava Yollari markasinin taniimina dikkat gekmektedir. Ozellikle Kesit 7’de sahne arkasinda kullanilan
diinya haritasi, markanin uluslararasi marka oldugunu ve farkli kiiltirlere hizmet verdigini géstermektedir. Agirlikh

olarak bel cekimine yer veren bu sahne, normal a¢i araciligiyla sabit kamera agcisi kullanilmistir.

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Giinl Kutlu Olsun! - Tirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Kesit 9

Kesit 10

ARZU SAHIN
CARBO IMPORT
COORDINATION SUPERVISOR

\

I'm Arzu Sahin

Kesit 11

A

| work as Cargo Import Coordination Supervisor

Tablo 4: Kesit 9-10-11 g6sterge analiz tablosu

Gosterge Turi Gosteren/Dlz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
ARZU SAHIN
Yazil Cargo Import Coordination isim ve Sorumlu is Alan Bilgisi
Supervisor (Kargo ithalat
Koordinasyon Sorumlusu)
insan Uzun Sari Sagli Yetkili Kadin Yonlendiren, Alaninda Uzman, Saha Kontrol{i
Yapan Yetkili Kisi,
insan Alan Sorumlusu Erkek Yonlendirilen, Alan Durumu Hakkinda Bilgi Veren
Kisi
Nesne Malzeme Deposu Uriin Bekletme Alani, Yedek Par¢a Deposu,
Muhafaza Edilen Malzeme Alani
Nesne Klasik Kadin Kiyafeti Resmiyet, Kurumsal Giyim Tarzi
Nesne is Giivenlik Yelegi Riski Calisma Ortamina Karsi Alinan Onlem
Nesne Forklift Kisa Mesafeli Paket Tasima Araci, istifleme Araci,
Yiksek Raflara Erigsim Kolaylig
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“Ben Arzu SAHIN. Kargo ithalat
Dilsel koordinasyon sefi olarak gérev Gorev Tanitimi
yapiyorum”

Kesit 9-10-11"in icinde yer aldigi Tablo 4 incelendiginde ‘Kargo ithalat Koordinasyon Sefi’ olarak yer alan
Arzu Sahin, bir kadinin lojistik alaninda da aktif olarak galisabildigini ve ilgili alan kapsaminda ydnetici olabilecegini
gostermektedir. Sahne igerisinde Sahin’in, yonlendiren yetkili kisi olarak ele alinmasi ve alt biriminde galisan alan
sorumlusu personellerin erkek olmasi, erkeklerin galisma hayatinda kadinlardan daha Ustiin oldugu algisini mini-
mize etmeyi amaglamaktadir. Kurumsal giyim tarzi, alan hakimiyeti, ydnetim bigimi, beden dili ve mimik kullanimi
ile glgli kadin imgesini izleyicilere aktarmaktadir. Sahne Truck kamera agisi araciligiyla normal agida g¢ekilmistir.
Ayrinti gekim ile mekan bilgisi veren bu sahne ayni zamanda boy, omuz ve yiiz cekim 6lgeklerine de yer verilerek
mekani oyunculardan soyutlamadan izleyicilere sunulmustur.

Kesit 12 Kesit 13

YASEMIN ADANALI

AIRCRAFT MAINTENANCE
ENGINEER

| can say | read the troubles off@ircraft I can say | read the troubles of aircraft

Kesit 14

J.take care of the Boeing 737 fleet

7~

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Giinti Kutlu Olsun! - Tirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi
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Tablo 5: Kesit 12-13-14 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turi Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
YASEMIN ADANALI
Yazih (Aircraft Maintenance Engineer) isim ve Sorumlu is Alan Bilgisi
Ugak Bakim Mihendisi
Ortam Hangar Bekleme Alani, Koruma, Onarim ve Bakim Alani,
Guvenlik

insan Siyah Uzun Sach Esmer Tenli Alaninda Uzman Kisi, Kabiliyet,

Kadin Erkek Meslegi Olarak Goriilen Algiyi Yikmak, ise

Hakimiyet,
Nesne is Kiyafeti Sahada Gériilen Is, Kire-Bakim Yagina veya Toza
Karsi Tasarlanmig Koyu Renkli Kiyafet
Nesne Kafa Feneri Yapilan ise Yénelik Detayli Gériis Agisini Yakalamak,
Aydinlik, ince isgilik
Nesne Mavi s Eldiveni Giivenlik, Ciplak Elle Yapilamayacak Is
Nesne Tirk Hava Yollari Ugagi Markanin On Plana Cikardigi Ana Uriin
Nesne Elde Tutulan Bilgi Notlari Yapilmasini Gereken Islerin Listesi, Sorun Tespiti,
Nesne Ugak Motoru Ugagin Kalbi, Guvenli Ugus Saglamak
Nesne Papagan Pense Tamir, Onarim, ince Dokunus, Problem Cézim{
“Ismim Yasemin, ugaklarin derdini Gorev Tanitimi, Ugaklarin Ariza Durumlari ile
Dilsel dinliyorum diyebilirim. 737 ugak ilgilenmek, Cinsiyete Bagli Esit Olmayan Meslek
filosuna bakiyorum, ben Dagilimina Vurgu, Kadin is Hayatindaki Giicii
miihendisim ve bir kadinim"

Kesit 12-13-14’Uin iginde yer aldigi Tablo 5’te yer alan gorsel ve dilsel gostergeler incelendiginde sahne-
de ana karakter olarak ele alinan Miihendis Yasemin Adanali, cinsiyete dayali mesleki esitsizlige dikkat ¢ekerek
meslegini belirtirken kadin oldugunun altini cizmektedir. is kiyafetleri ile ugak bakimi yapan Adanali, kesitlerin
iceriginde kullanilan kafa feneri, is eldiveni, papagan pense ve bilgi notlari gibi gostergeler ile ise olan hakimiyetini
gostererek kaliplasan meslek cinsiyetlerine karsi gelmektedir. Sahne kadinlarin is hayatinda erkekler ile ayni mes-
legi yapabilecegini gdstermekle birlikte kadinlarin meslek seciminde var olan basmakalip yargilarini elestirmek-
tedir. Sahnede kullanilan genel ¢ekim 6lgegi iginde bulunulan mekan ve gevreyi gésterirken ayrintili gekim 6lgegi
yapilan ince ve zorlu isin 6nemine dikkat cekmektedir. Normal agi kapsaminda ¢ekimi saglanan kesitler, Truck ve
sabit kamera hareketlerinden yararlaniimistir.

Kesit 15 Kesit 16

BURCU SEN

.

| work as a Passenger Services“O&ficer at TGS | work as a Passen vices Otﬁcer at TGS
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Kesit 17

I ' work as a Passenger Services-Officer at TGS

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Dinya Kadinlar Giint Kutlu Olsun! - Tirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Tablo 6: Kesit 15-16-17 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turl Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
BURCU SEN
Yazili Passenger Services Officer isim ve Sorumlu is Alan Bilgisi
(Yolcu Hizmetleri Sorumlusu)
Ortam Hizmet Verilen Resepsiyon Alani Sorun Céziimi, Bilgi ve islem Saglama Alan,
Danigma Alani,
Yazili Turkish Airlines Marka isminin Vurgusu, Dikkat Cekmek
Nesne Tirk Hava Yollari Logosu Marka Logo Vurgusu, Gérsel Bilinirlik
insan Siyah Uzun Sacli Beyaz Tenli Kadin Alan Sorumlusu, Yonlendirme ve Bilgi Aktarimi
Saglayan Yetkili Kisi
Nesne Takim Elbise Kurumsal Giyim, Ciddiyet
Nesne Yaka Karti Tanitim, Kisi Bilgisi
Nesne Telsiz iletisim, Komut Verme, Yonlendirme
Nesne Bilgilendirici Panolar Kurum, Prosediir, Uygulamalar veya Kurallar
Hakkinda Bilinglendirme
“Ben Burcu SEN, TGS ‘de yolcu
Dilsel hizmetleri memuru olarak gérev | Goérev Tanitimi, Hayallerin Pesinden Gitmek, Hedef

yapiyorum. Havaci olmayi hayal
ettim ve oldum”

Belirlemek, istenilenden Vazgegmemek

Tablo 6’da yer alan Ug kesitin gostergelerine dayanarak, hayal etmenin basarili olma yolunda atilan en
onemli adim oldugu gérilmektedir. Dilsel gbsterge kapsaminda havaci olmayi hayal ederek bu meslekte yer edin-
digini ifade eden yolcu hizmetleri memuru Burcu Sen, memnun olusunu mimikleri ile ifade etmektedir. Sahnenin
cekildigi ortam ve kullanilan telsiz gibi gostergeler icinde bulunulan isin tanitimini saglamaktadir. Ayrintili gekim
Olcegi ile mekan gosterimi saglanirken bel ¢cekim 6lcegi ile yakin ¢cekim 6lgeginden de yararlaniimistir. Normal agi
kapsaminda Truck, Zoom ve sabit kamera hareketleri kullaniimistir.
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Kesit 18 Kesit 19

...but | had a dream g'whole world it | had a dream: traveling the whole world

Kesit 20

It was one of the best firsts of my life to work here

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Dinya Kadinlar Guinl Kutlu Olsun! - Tiirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Tablo 7: Kesit 18-19-20 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turl Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
Nesne Tirk Hava Yollari Logosu Markanin Gorsel Hafizada Canli Tutulmasini
Saglama, Marka Vurgusu
Nesne Riitbe Gésteren Omuz Ustii Arma Riitbe, Yetkili Kisi, Ust Birim, Yéneten Kisi
Nesne Marka isminin ve Logosunun Marka Vurgusu, Tanitim, Dikkat Cekme
Uzerinde Oldugu Fular
Dilsel “Ailemde hi¢ havaci yok. Ama bir Tirk Hava Yollar’’nin Hayalleri Gergeklestiren Bir
hayalim vardi tiim diinyayi Marka Oldugu, Kadinlarin Hayali Amag ve Hedefleri
dolagmak” Oldugu.

“Burasi benim ilk isim,
Universiteyi bitirdikten ilk olarak

Dilsel burada ise basladim. Her zaman is Doyumuna Ulasilmasi, Memnuniyet, ise Verilen
soylliiyorum hayatimin en giizel Deger, Kurumsal Sadakat
iyikilerinden biri oldu burada
¢alismak”

Kesit 18-19-20'nin icinde yer aldig1 Tablo 7 incelendiginde Turk Hava Yollari (THY) markasinin isim ve
logosunu iceren gostergelere yer verilerek marka vurgusuna ve tanitimina dikkat cekilmektedir. Riitbe gosteren
omuz Ustli arma gibi gostergelerin gosterimi ile dilsel gosterge gecisli bir sekilde butlnlik olusturmaktadir. Rit-
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be gosteren omuz Ustli arma kadinlarin Gstiin mevkilerde yer alacagini gostererek yoneten ve lider kadin imge-
si olusturmaktadir. Dilsel gostergelere bakildigindan Tiirk Hava Yollari'nin (THY) kadinlara ve kadinlarin kurdugu
hayallere destek olan bir marka olunduguna dikkat ceken bu sahne, calisanlarini yiksek seviyede is doyumuna
ulastirarak memnuniyetlerini sagladigini goéstermektedir. Ailenin veya toplumun yakistiracagi bir meslek yerine
birey olarak kendi tercihlerinin ve hayallerinin pesinden gidilmesi gerektigine dikkat ¢cekilmektedir. Normal ¢ekim
acisinin kullanildigr bu sahne, Truck ve zoom kamera hareketleri ile markanin vermek istedigi mesajlari gostergeler
araciligiyla aktarilmistir. Cekim 6lgeginde ise yliz, omuz ve bas ¢cekimine yer verilmistir.

Kesit 21

...as long as you do what you love

Kesit 22

...that everyone works hard from the top to bottom

Kesit 23

...that everyone wg

e top to bottom

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii Kutlu Olsun! - Tirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Tablo 8: Kesit 21-22-23 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turl | Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
Yetkilinin Calistig1 Pozisyonun Gosterimi, ise
insan Bilgisayarda islem Yapan Kadin Odaklanma, Caba, Basari, Memnuniyet, Gliven ve
Konfor Saglama
Yetkilinin Calistig1 Pozisyonun Gésterimi, ise
insan Ugak Merdivenini Cikan Kadin Odaklanma, Caba, Basari, Memnuniyet, Gliven ve
Konfor Saglama
Yetkilinin Calistig1 Pozisyonun Gosterimi, ise
insan Telefonda Gorlisme Yapan Kadin Odaklanma, Caba, Basari, Memnuniyet, Gliven ve
Konfor Saglama
Nesne Bilgisayar Veri Girme, isleme ve Analiz Etme
Nesne Ugak Ana Uriine Dikkat Cekme
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Nesne Telefon iletisim, Bildiri Saglama, Yénetme
“Eger sevdigin isi yapiyorsan
Dilsel ¢alismis sayllmazsin. 27 sene Kurumsal Baghlik, Uzun Siireli Calismanin Temeli isi
gegmesine ragmen calistigimi Severek Yapmaktan Geger
hissetmedim bile”
Dilsel “Tirk Hava Yollar’nin bu derece
basarili olmasinin sebebi; en Kurumsal Biitiinliik, Ortak is Giicii, Calisilan
Usten en alt pozisyona kadar Pozisyonda Gosterilen Caba, Zirveye Ulagsmak,
herkesin canla basla ¢alismasi Basariya Ulasma Politikasi
bence. Elinden gelenin en iyisini
yapmak bence THY icin bir sirket
politikas”

Tablo 8'te bulunan gostergelerden hareketle farkli calisma pozisyonlarinda isine odaklanan kadin ¢alisan-
lar gosterilerek kadinlarin galisma hayatindaki aktifligine dikkat ¢ekilmektedir. Bununla birlikte dilsel gostergele-
rin dis ses olarak goruntiler ile birlestiriimesi verilmek istenilen mesaji izleyicilere net bir sekilde aktarmaktadir.
Severek yapilan bir iste zamanin nasil gectigini bilmeden veya yorulmadan isi severek ¢alismanin verdigi duygu
tarif edilerek ¢alisanlarin kurumsal sadakatine vurgu yapilmaktadir. Dilsel gostergelerde kullanilan ifadelere gore
Turk Hava Yollari'nin (THY) farkli calisma alanlarindaki her galisanina deger vermesinin hem is performansina po-
zitif yonde etkisi olacagl hem de bu markanin gatisi altinda olma istegini daha fazla artiracagini gdstermektedir.
Normal ¢ekim agisi ile birlikte detayl, omuz ve yiz ¢ekim 6lgegi kullanilmistir. Ayni zamanda ayri sahnelerin gos-
terimi saga-sola a¢i hareketleriyle cevrinme olarak bilinen Pan kamera hareketi kullaniimistir.

Kesit 24 Kesit 25

AR ST

Ataturk says...

Kesit 26 Kesit 27

_—

...that's why | feel lucky Success definitely suits women well

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Giint Kutlu Olsun! - Tirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi
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Tablo 9: Kesit 24-25-26-27 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turi Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
Yazili TURKISH AIRLINES Marka ismi, Dikkat Cekme
Nesne THY Logosu Tanitim, Gorsel Hafizada Kalicilk
insan Sari Uzun Sagh Kadin Saha Yetkilisi -Yonetici-Alan Sorumlusu
insan is Kiyafetli Adam Saha Calisani- Alan Hakkinda Bilgi Aktaran Kisi
3 Kadinin icinde Bulundugu Siyah Gui¢li Marka Gegmisi, Kokl Marka, Gegmisten
Nesne Beyaz Renkli Fotograf Tablosu Bugiine Calisan Kadin Vurgusu
“Atatlrk der ki: Kadinlar omuzlar Kanaat Onderi ve Giiglii Lider Gésterimi, Kadina
Dilsel izerinde goklerde ylikselmeye Verilen Deger, Giiglii Kadin imgesi, Toplumda
layiktir. Meslegim bana bu Kadinin Yiceltilmesi, Calisan Kadin, Mesleki
ayricaligi taniyor, kendimi bu Cinsiyet Esitligi
yizden sansli hissediyorum”

Tablo 9’da bulunan Kesit 24-25-26-27 incelendiginde, bir dnceki sahne ortamlarinin devamliligi saglana-
rak kurum icinde asili olan li¢ kadinin icinde bulundugu siyah beyaz renkli fotograf tablosuna odaklaniimistir. Bir
ucagin oniinde tg kadinin gururlu bir eda ve mutlu bir yiz ifadesiyle yiiriimesi gecmisten buglne Tirk Hava Yol-
lari'nin (THY) kadin ¢calisanlara verdigi degerin gostergesidir. Kadinlarin Gstiin ve glicli oldugunu gosteren bu tab-
lonun hem calisanlar iizerinde hem de kurumdan hizmet alan yolcular {izerinde pozitif ydnde etkisi vardir. ilham
veren bu tablo tim kadin ¢alisanlari gururlandirmakla birlikte farkli sektorlerde hizmet veren kurumlara 6rnek
olmaktadir. Bununla birlikte Mustafa Kemal Atatiirk’iin kadinlara yénelik kurmus oldugu climlenin dilsel gésterge
ile izleyicilere aktariimasi kadinin hayatin her alaninda degerli kilinmasina isaret etmektedir. Ttirk Hava Yollari’nin
(THY) kadin istihdamina verdigi 6nemi gosteren bu sahne kadinlari calismaya ve hayal kurmaya tesvik etmektedir.
Truck ve Zoom kamera hareketi kullanarak ¢ekilen bu sahne, normal aci ile ele alinmakla birlikte omuz, genel, yiz
ve detayl celim o6lgegi kullanilimistir.

Kesit 28 Kesit 29 Kesit 30

. l'!'\ =z
B85S definitely suit women}?‘l‘

7‘ {!,‘

ye"is only*ene step bétween dreams and reality
. p )
/ ¥

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Dinya Kadinlar Guinl Kutlu Olsun! - Tiirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi
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Tablo 10: Kesit 28-29-30-31-32 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turl Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
Focc Bas Sevk Memuru: Sevda Alaninda Uzman is Kadini, Basarili Kadinlara Ornek,
insan TANTAN Kadin Gict, Basmakalip Meslek Algilarini Yikan Kisi,

Cinsiyete Dayali Mesleki Esitlik
Ugak Bakim Miihendisi: Yasemin | Alaninda Uzman is Kadini, Basarili Kadinlara Ornek,

insan ADANALI Kadin Giicli, Basmakalip Meslek Algilarini Yikan Kisi,
Cinsiyete Dayali Mesleki Esitlik

Yolcu Hizmetleri Sorumlusu: Alaninda Uzman is Kadini, Basarili Kadinlara Ornek,

insan Burcu SEN Kadin Giicli, Basmakalip Meslek Algilarini Yikan Kisi,
Cinsiyete Dayali Mesleki Esitlik

Kargo ithalat Koordinasyon Alaninda Uzman Is Kadini, Basarili Kadinlara Ornek,

insan Sorumlusu: Arzu SAHIN Kadin Giicli, Basmakalip Meslek Algilarini Yikan Kisi,

Cinsiyete Dayali Mesleki Esitlik
Alaninda Uzman is Kadini, Basarili Kadinlara Ornek,

insan Pilot: Ahu Nur TURKOGLU Kadin Giicli, Basmakalip Meslek Algilarini Yikan Kisi,
Cinsiyete Dayali Mesleki Esitlik
Dilsel “Basari kesinlikle kadinlara ¢ok Hayatimizda Kadinin Yeri ve Onemi, Tegvik Etmek,
yakigtyor” Ornek Olmak
Dilsel “Bazen bir zorluk yeni bir Basarili Bir Yolculuk icin Cesaretlendirmek, Yeni
yolculugun baslangici olur” Baslangiglar igin Korkmamak

Dilsel “Unutmayin ki Hayaller ile Hedef Koymak, istekli OImak, Hayal Etmekten

gercekler arasinda yalnizca bir Korkmayip Gerceklesmesi icin Caba Sarf Etmek
adim vardir”

Tablo 10’da yer alan kesitler incelendiginde, reklam igeriginin dnceki sahnelerinde yer alan kadin gali-
sanlarin is ortamlarinda gosterimi saglanmis ve ayni kurumun farkli ig bélimiinde ¢alisan kadinlarin verdigi ortak
mesaja dikkat cekilmek istenmistir. Bu mesaj kadinlarin her turll is alaninda basari gésterecegine, lider kadin vur-
gusuna, basari ile hayal kurma arasinda gugli bir iliskinin olduguna, toplumun belirledigi kaliplara yonelik cinsi-
yetci sdylem elestirisine, kadin imgesini ev kavraminin disinda tutarak erkeklerin yapabilecegi her isi kadinlarin da
yapabilecegine dikkat cekmektedir. Cinsiyete dayali esit is hakkini savunan bu sahne, kadinlarin hayal kurmaktan
korkmadan belirledikleri amag ve hedefler dogrultusunda adim atmaya tesvik etmektedir. Kesit 28-29-30-31-32’
de yer alan kadinlar bel, yuz ve genel ¢ekim 6lgegi kullanilarak normal agi ile cekimi saglanmistir. Reklam filminin
iceriginde yer alan bu sahnede, kadinlar beden hareketleri ve mimikleri igin icinde bulundugu is ortamindan mut-
lu olduklarini, toplumda var olan kadin imgesini yikip ¢alisan, hayal eden kadin olmaya tesvik ettikleri igin gururlu
olduklarini gostermektedir.

Kesit 33 Kesit 34

4 6 O/ ) WHO'CARRIED.US. TO THE. SKIES®
o WITH THEIR DILIGENCE
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Kesit 35 Kesit 36

e

TURKISH

AIRLINES

Kaynak: Youtube. (2021, Mart 8). 8 Mart Diinya Kadinlar Giinti Kutlu Olsun! - Tirk Hava Yollari. Haziran 4, 2021 tarihinde
www.youtube.com: https://www.youtube.com/watch?v=a3JfczS7n5hE adresinden alindi

Tablo 11: Kesit 33-34-35-36 gosterge analiz tablosu

Gosterge Turi Gosteren/Duz Anlam Gosterilen/Yan Anlam
Ortam Gokyuzi Ugsuz Bucaksiz Alan, Huzur, Dinginlik
Nesne Ugak Markayi Temsil Eden Ana Uriin ve Hizmet
Gdosterimi
Yazih Rate Of Female Employees %46 Kadin Calisana Verilen Onem, Sayisal Veri, Kadin
(Kadin Calisan Oranimiz %46) istihdami, Mesleklerde Cinsiyet Esitligi

Our Thanks Go Out To All Our
Female Employees Who Carried
Yazili Us To Skies With Theis Diligence Minnet Duyma, Degerli Kilma, Butiinliik Saglamak,
(Emekleri ile Bizleri Goklere Emege Gosterilen Saygi

Cikaran Tim Kadin
Calisanlarimiza Tegekkiirler)

Yazih Happy International Women's Ozel Giinleri Onemli Kilmak, Kadinin Yerine ne
Day (8 Mart Diinya Kadinlar GUnii Onemine Dikkat Cekmek, Deger Gésterimi
Kutlu Olsun)
Yazili Turkish Airlines Marka ismini Ucak ve Gokyiizii Kavramlari ile
(Tark Hava Yollan) Ozdeslestirme

Tablo 11’de yer alan kesitler incelendiginde ucak gostergesi markanin hizmet verdigi sektore dikkat ce-
kerek yazil gostergeler ile gliclendirilmistir. Reklam filminin son sahnesi olarak ele alinan bu tabloda, calisan
kadinlarin kurum icerisindeki degerine vurgu yapilarak verilen emeklere yonelik tesekkiir edilmistir. Turk Hava
Yollari’'nin (THY) kadinlarin 6zel glnlerini dikkate alarak olusturdugu reklam filmi, var olan basmakalip yargilari
yikarak 8 Mart Diinya Kadinlar GUnd’ nu Kutlamistir. Toplumda calisan kadinin 6nemini izleyicilere aktaran Turk
Hava Yollari (THY), kadinlarin sadece ev, anne, es kavramlarindan ziyade yetenek, basari ve giic kavramlari ile
anilmasini saglamaktadir. Tiirk Hava Yollar’'nin (THY), kadin imgesini olusturdugu reklam filminde farkli bir bakis
acisi ile kadinlara ilham vermeyi amaclamaktadir. Sahne Truck kamera hareketi ve genel ¢ekim 6lgegi araciligiyla
normal agidan c¢ekilmistir.

SONUC

Gilnlmiuz dinyasinda insanlarin karsilastigl ve ¢oziim Giretmekte zorlandigi sayisiz sorun bulunmaktadir. Rekabe-
tin yogun sekilde hissedildigi ve marka algisinin degistigi glinimiz diinyasinda her kurum yasanan bu sorunlara
kayitsiz kalmamak icin hedefledikleri kitleler nezdinde marka algisi olusturacak reklam mesajlarina agirlik vermek-
tedir. Son zamanlarda kadinin toplumdaki yeri, kadina atfedilen 6zellikler veya kadini kisitlayan stereotip yargilar
markalarin olusturduklari reklam filmlerine de yansimaktadir. Kadin imgesinin reklam iceriklerinde bu sekilde
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kullaniimasinin 6niine gegen femvertising (Female Empowerment Advertising) kavrami, reklamciliga yeni bir bo-
yut kazandirmistir. Kavram toplumun kadinlara yonelik belirlemis oldugu stereotiplerin 6tesine gecerek gigl,
lider ve basarili kadin figirlerini 6n plana ¢ikartacak reklam filmlerini olusturmakta ve kadin erkek esitligine dikkat
cekmektedir.

2021 yiliigin yayinlanan raporlarda Tirkiye'nin en degerli markasi olan Turk Hava Yollari’nin (THY) yapmis
oldugu reklam filmi bircok markaya 6rnek olmustur. Bu dogrultuda Tiirk Hava Yollari’'nin (THY) 8 Mart 2021 tari-
hinde yayinlamis oldugu reklam filmi ile kadinlari 6nemli, degerli ve glicli hissettirecek mesajlara agirlik verdigi
ve genis kitleleri pozitif yonde etkiledigi gorilmektedir. Yurtdisindaki femvertising calismalari incelendiginde bazi
blylik markalar (Dove, Pantene, Barbie) icinde bulundugu toplumlarda femvertising’e yénelik dikkat ¢ekici kam-
panyalarda bulunmustur. Femvertising akimina yonelik yapilan bu faaliyetler, diger marka ve kurumlarin kadin
haklarini ve kadin erkek esitligini savunmasini saglamistir. Bu baglamda calisma kapsaminda segilen bu marka
Turkiye’de ¢ok az bilinen femvertising kavramini genis kitlelere ulastirmayi amaglamaktadir. Ayni zamanda arastir-
manin 6rneklemine Turkiye'nin en degerli markasinin secilmesi diger kurum, kurulus ve markalarin kadin haklarini
savunmasina ve toplumda var olan problemlere ¢6ziim arayarak toplum tarafindan deger géren bir marka haline
nasil gelinebilecegini gostermektedir.

Sosyo-kultirel acidan toplumun birgcok kesiminde kadinlar daha ¢ok ev hanimi, iyi bir anne veya iyi bir
es olarak nitelendirilmektedir. 8 Mart 2021 tarihi i¢in yayinlamis oldugu reklam filmi ile kadinlarin ¢calisma haya-
tindaki yerine ve 6nemine dikkat ceken Tlrk Hava Yollari'nin (THY), erkeklerin yapabildigi tim meslek gruplarini
kadinlarin da yapabilecegini gbstermistir.

Kadin merkezli reklam bicimi olarak ortaya ¢ikan femvertising, Tirk Hava Yollari’nin (THY) yayinladigi
reklam igeriginde, kadin imgesinin ¢alisma hayatindaki olumlu ve giicli 6zelliklerine odaklanmaktadir. Kadin fi-
glrlnd ev alaninin disinda gosteren reklam filmi, basmakalip yargilarin 6niine gecerek kadinin alaninda uzman
oldugu, is kollarinda da ¢ok rahat bir sekilde calisabileceklerini gostermektedir. Reklam sahnelerinde uzun 6mirla
calisma hayatlarinin oldugunu vurgulayan kadin karakterler, basarili olmanin temelinde hayal kurmanin oldugunu
izleyicilere aktarmaktadir. Kadinlarin pazarlama ve medya araciligi ile nasil nesnellestirildigine odaklanan femver-
tising, Turk Hava Yollar’nin (THY) olusturdugu reklam igerigi gibi reklamlarin artmasini, kadin imgesinin sadece ev
kadini olarak degil her alanda kendini iyi veya kotli gosterebilen giicli, lider, yetenekli ve basarili kadin imgesine
odaklanmaktadir. Tirk Hava Yollari (THY), yayinladigi reklam filmi ile tim kadin g¢alisanlarinin emek glicine min-
net duydugunu belirterek 8 Mart Diinya Kadinlar GUnd’ni kutlamistir. Kadin galisanlarina deger veren Tirk Hava
Yollari (THY), calisanlarinin is doyumuna ulasmalarini saglayarak memnuniyetlerini saglamaktadir. Bu baglamda
Turk Hava Yollari (THY), yayinladiklari reklam filminde markasinin taniimina dikkat ¢cekerken ayni zamanda fem-
vertising boyutundan yararlanarak toplumda siiregelen kadin imgesini farkli bicimde izleyicilere sunmaktadir.

Dinya capinda femvertising tzerine yapilan reklamlar, faaliyetler, kampanyalar ve literatir incelendigin-
de kadinlarin her alanda kendilerini savunmasinin gerekli oldugu, kadin erkek esitligine vurgu yapildigi, kadinlarin
her haliyle glizel, basaril ve glicli olabilecegi ile ilgili mesajlarin verilmeye calisildig1 gérilmektedir. Bu kapsamda
Turk Hava Yollar’’nin (THY) 8 Mart Diinya Kadinlar Gln( igin yapmis oldugu reklam filmi géstergebilim analiz yon-
temi ile analiz edilmis ve ¢ikan sonuglara gore hem literatire yeni bir bakis agisi kazandiracagi hem de markalarin
farkindaliginin artmasina pozitif yonde katki saglayacagi tespit edilmistir. Bu baglamda femvertising lzerine yapi-
lan bu gibi calismalar Turkiye’de femvertising kavramin daha ¢cok duyulmasini saglayarak kavramin populerlesme-
sinin 6nlnl acacaktr.
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ABSTRACT: As a result of rapid technological development, the use of products that emerged with the interaction of media,
literature, and art in the last three decades, with new methods and approaches that are far from traditional, have brought
new dimensions to today’s intermediality. These rapid changes have paved the way for the spread of the intermedia approach
and the emergence of new studies. Overall aim of this study is to shed light on the movie, Loving Vincent 2017, an adaptation
of oil paintings created in Vincent Van Gogh’s style with the rotoscope and chroma key method, in terms of intermediality
along with evaluations and interpretations on the research findings on how intermediality affects the art of cinema. In terms
of methodology taking into consideration the discussions on the concepts of cinema and intermediality, the reflection of the
rotoscope and animation method on the cinema technique has been addressed. In addition, the relationship and joint appro-
ach of painting and cinema as different art genres and media as part of the strategy to adapt animation into the cinema by
rendering oil paintings. The theoretical framework regarding the processes of cinema and intermediality includes definitions
and explanations by researchers such as Irina O. Rajewsky, Jirgen E. Muller, Wolf, Gabriele Rippl, and Ersel Kayaoglu. As a
result of the analysis, it was found that the media combination, transformation, and hybridization of Vincent Van Gogh, which
tells the last period of his life story based on works of art (oil paintings and letters) created by Vincent Van Gogh’s own brush,
with cinema-specific techniques was ensured, in other words, it was transferred to the screen as an image.
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Loving Vincent Within The Context of Intermediality

Oz: Bas dondiiriicii teknolojik gelisimin bir sonucu olarak son otuz yilda medyalarin, edebiyat ve sanat alaninda etkilesimi ile
ortaya ¢ikan drunlerin, geleneksellikten uzak yeni yontem ve yaklagimlarla kullaniimasi glinimiz medyalararasilik iliskilerine
yeni boyutlar kazandirmistir. Bu hizli degisimler medyalararasilik yaklagiminin yayginlagsmasina ve yeni galismalarin dogmasina
zemin hazirlamistir. Bu galismanin genel amaci rotoskop ve renk anahtari yéntemiyle Vincent Van Gogh tarziyla yagh boya ile
yapilmis tablolardan perdeye aktarilmis Vincent’ten Sevgilerle 2017 adl sinema filminin medyalararasilik iliskileri agisindan
incelenip, nasil ve ne sekilde sinema boyutunu etkiledigine doniik arastirma bulgularinin yorumlanarak degerlendirmektir.
Metodolojik agidan, sinema ve medyalararasilik kavramlarina iliskin tartismalar dikkate alinarak rotoskop ve canlandirma
yonteminin sinema teknigine yansimasi ele alinmaktadir. Ayrica ¢alismada, yagliboya tablolarinin yeniden resmedilerek, ani-
masyonun perdeye aktarilma stratejisinde farkh sanat tiirleri ve medyalar olarak resim ve sinemanin birbiriyle kurdugu iliski ve
yaklasim irdelenmektedir. Sinema ve medyalararasilik siireglerine iliskin kuramsal referans gergevesi Irina O. Rajewsky, Jirgen
E. Muller, Wolf, Gabriele Rippl ve Ersel Kayaoglu gibi arastirmacilarin tanim ve agiklamalarini kapsamaktadir. Yapilan irdeleme-
ler sonucunda galismada, Vincent Van Gogh’un bizzat kendi firgasindan yaratilmis sanat eserlerine (tablolari ve mektuplarina)
dayali yasam 6ykusiiniin son donemini anlatan Vincent’ten Sevgilerle’nin sinemaya 6zgii tekniklerle medyasal birlesiminin,
transformasyonunun ve hibritlesmesinin yani sinemaya goriinti olarak aktariminin gergeklestirildigi bulgusuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Medyalararasilik, Medya, Animasyon, Rotoskop, Sinema

INTRODUCTION

Media, which was once traditional and classical and has influenced our lives in many ways due to technological
developments in the last century, has transformed in the wake of an increased interest in the arts since the in-
dustrial revolution.

Today, the interaction between traditional, classical, old, and new media as well as the disappearance of
borders and barriers between them has led to the emergence of intersections, hybridizing, and bringing together
various branches of art, fields, and forms. As reported by Girsel Aytag, “(...) it is the mutual interaction of literatu-
re and media, which emerges out in the differentiation it causes itself” (Aytag, 2005, p. 12). Therefore, the mutual
interaction of media becomes inevitable. In fact, this form of communication represents the change created by
the combination and interaction of the media, rather than their sole existence. In particular, the types of digital
art including digital media products based on current technologies have undergone radical changes. These can
be exemplified in forms ranging from holographic art to audio-visual music and video clips, from virtual sculptu-
re to three-dimensional (3D) printed sculptures, animation, and digital literature. In other words, convergence,
intersection, combination, and transformation emerge in intermediality. Similarly, as highlighted by Aytag, “An
exciting process of development and change occurs in cultural history and geography in between words, writing,
pictures (photographs). In this process, not only there are transitions from one to the other, but also combination
and merging” (Aytag, 2005, p. 19). As a consequence of combination and intermingle, it does not seem possible
to think of media as independent in today’s technology and media-driven world. Diverse types not only maintain
their existence after the combination but also have a transformation in form, which in turn provides support for
their sole sustainability, allowing them to adapt and survive. In this regard, Kubilay Aktulum draws attention to
the following points. Interpicturality and intersemiotics refer to the transference of the whole or a part of a work
from one context to another. As a result of this transference, the context-changing elements experience a seman-
tic change even if they do not have a formal structure. He reported that although the change of the context in the
interaction of the paintings within themselves does not necessarily mean a change in the mediation (fr. médium),
the mediation ultimately changes when it comes to the change in the context of intersemiotics. He further sug-
gests that while pictorial elements such as photography, music, literature, cinema, etc. are being transferred to
media, their idiosyncratic nature transforms in the process of transference, leading to differentiation of the forms
of interaction in the works. For this reason, we should keep in mind the idea that interpictorial and intersemiotic
transferences are different from each other in terms of their functioning; on the other hand, whether they are
separated as Interpicturality or interpictorial transference and intersemiotics or intersemiotic transference, both
usages differ and resemble in many ways. The idea that the fundamental similarity between both usages is “quo-
te” or “quotation” is predominant. He schematizes the phenomenon of “quotation” in terms of artistic forms:

“1-Intertextuality: Text 1 + Text 2 (Main-text + Sub-text)

2-Interpicturality: Picture 1 + Picture 2 (Main-picture + Sub-picture)
3-Intersemiotics: Picture + Cinema; Picture + Music; Picture + Text etc. (Aktulum, 2021, p. 668).”
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Aktulum articulated the ideas supporting that the concept of “quotation”, which describes the interac-
tion between two works, is the main element and that there may be similarity or differentiation in the changes
between the media. As the seventh art field, a new, different, authentic, and medial perception has been revea-
led in a traditional production by including cinematographic motion picture/painting and animation techniques
and the applications of different visuals, meanings, and aesthetics. Werner Wolf points out that “intermediality
studies in a broad sense, besides dealing with artefacts that involve more than one medium, are also concerned
with phenomena that can be observed in several media and/or arts” (Wolf & Bernhart, 2007, p. vii). In this con-
text, media intersections/combinations emerging today come in in the form of a new field of study: intermedia-
lity.

Just as classical cinema cannot act independently of technological changes, new media are not inde-
pendent and autonomous in a period of the existence of intersections and combinations in digital media, and
classical media. For this reason, purity, purification, uniformity, mediocrity, cultural and visual disconnection,
non-intersection, incompatibility, and non-hybridization are out of question today in cinema media. Since there
is an intense connection between at least two or more media in media that act independently from each other,
intermediality is a broadened term. The combination of various branches of art, for example, the combination
of painting (non-verbal) and film (audio-visual), now means the hybridization of different aesthetic structures.
Although both art forms are related to the sense of sight, it is witnessed that it creates a stylistic media transfor-
mation by adding hybridity to the structural combination with the use of audio-visual, sound, and music together.
As suggested by Wolf, “Still, the range of media covered (narrative literature, film, the visual arts, architecture,
and music) is sufficiently large to highlight the transmedial nature of framings” and “a further phenomenon is
also responsible for the special importance of framings with reference to media such as literature, film, music or
painting, as opposed to real-life: in the arts and media one must expect a greater ‘plasticity’ of the frames” Deter-
mined about the types of elements that come together in terms of intermediality, Wolf also suggests: “Framings
in literature and other media exist in a variety of forms (...) It should be noted that different categories and forms
can be combined in one and the same framing” (Wolf, 2006, p. 12-14-15). Reporting that the term intermedia-
lity is used with various denominations, Sandra Poppe suggests equivalents and sub-categorizations related to
intermediality in German as follows: Multimedialitat (Multi-media), Plurimedialitat (Plurimedial), Transmedialitat
(Transmediacy), Medienwechsel (Media Exchange), Mediatransfer (Media Transfer), mediale Transformationen
(Media Transformation) Mixed Media (Mixed Media), Ekphrasis (Ekphrasis), Transposition d’art (Art Transfer),
Ut Pictura Poesis (“as is painting so is poetry”), Adaptation (Film Adaptation), Novelization (Novelization), Mu-
sikalisierung der Literatur (Musicalization of Literature), Narrativisierung der Musik (Narrativization of Music),
Digitalisierung des Films (Digitization of Films), Klangkunst (Audio/Sound Art), Hyperfiction (Hyper-Text Fiction),
multimediale computer texte (multimedia Computer texts). She adds that these phenomena fall under the umb-
rella of intermediality (Poppe, 2007, p. 20-21). Werner Wolf makes the following remarks on the combination of
media in terms of framing:

“Framing and framed can be homomedial, or both can belong to different media: they are then
heteromedial and form a plurimedial whole (as in the banal case of a verbal caption accompan-
ying a painting). The same, of course, applies to framings alone, which can also employ one or
more media (the latter variant applies, e.g., when the introductory material of a novel not only
comprises paratexts but also a frontispiece, hence a picture) (Wolf, 2006, p. 18).”

Rajewsky states that the concept of intermediality has become a part of the fixed critical inventory of the
debates in literature, other art, and media, and suggests the following descriptions:

“Intermediality in the narrow sense of intermedial references, for example references in a lite-
rary text to a film through, for instance, the evocation or imitation of certain filmic techniques
such as zoom shots, fades, dissolves, and montage editing. Other examples include the so-cal-
led musicalization of literature, transposition d’art, ekphrasis, references in film to painting, or
in painting to photography, and so forth. Intermedial references are thus to be understood as
meaning-constitutional strategies that contribute to the media product’s overall signification:
the media product uses its own media-specific means, either to refer to a specific, individual
work produced (Rajewsky, 2005, p. 52).”
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Although types of media that come together in the context of intermediality differ, it is very important that at
least two types are combined in terms of aesthetics of the art of cinema. In this context, the subject and purpose
of this study is to evaluate and analyze the relationship between cinema and intermediality based on the movie,
Loving Vincent, which is an example of adaptation from oil paintings to the cinema screen.

1. Loving Vincent- 2017

Loving Vincent is the world’s first full-length animated film shot with oil paintings and produced in Poland and the
UKin 2017, which tells the biography of the famous painter Vincent Van Gogh and was directed by Dorota Kobiela
and Hugh Welchman. The film takes its name from the phrase “Loving Vincent”, which Van Gogh added to the end
of the letters he wrote to his older brother Theo. The plot of the film deals with the last years of Van Gogh, who
was ostracized by his family, in misery, and mentally ill. The film tells the journey of Armand Roulin, who tries to
unveil the mystery and secrecy of Van Gogh, who, at the age of 37, committed suicide by shooting himself in the
chest. Reluctantly setting out to deliver the letter that Van Gogh, who was in agony and grief, had written shortly
before his suicide, to his brother Theo, Roulin goes to the town where the famous painter spent his last days. By
investigating the town where Van Gogh lived during his last days, he focuses on the suspicions about Van Gogh'’s
death. Although the focal point of the film is on the failed delivery of the letter, the scenes in which the method of
continuous flashback is applied to the life of the painter who committed suicide are dominant. In these flashback
scenes, Van Gogh’s canvases, on which his mental state, inner world, and mental depression are reflected, can
be seen as a result of inner speech, desolateness, or absence of social acknowledgment. The paintings, in which
Van Gogh'’s artistic genius is reflected in his works, have once again revealed their value after years with this film.

Considering the context of intertextuality in the literary framework, the film takes its subject from the
approximately 800 letters Van Gogh wrote to his family and friends. In addition, when evaluated in the context of
intermediality, it can be argued that its subject comes from Van Gogh’s paintings. Rebeca Gerny’s interview with
the producer supports the idea that gave birth to the making of the film. “Having read all of Van Gogh’s letters,
Kobiela explains that even the method of the film came from Vincent: “This is literally taken from one of his let-
ters, he said “We can only speak by our paintings’ and | felt that yes, that’s it!"” (Gerny, 2021). These letters, which
are the intertextual basis of the film, have been digitally preserved by the Van Gogh Museum (Museum, 2021).
“He is not only famous for his paintings, but also for his tortured life, notably for cutting off his ear and shooting
himself while painting at his easel; painting to the bitter end of his unhappy misunderstood life. He is the world’s
totemic ‘tortured artist’. Loving Vincent explores his life and work by bringing to life some of Van Gogh’s most
inspirational paintings to tell his story” (BreakThruFilms, 2020). It reflects Vincent’s life and works on the screen
by bringing some of his most inspiring paintings to life with the cinematic technique to tell the painter’s life story.
This film came to life with the painting of more than a hundred painters, using the same techniques as Van Gogh,
as oil painting, frame by frame (12 frames per second), on 65,000 frames, more than 1000 canvases, with the
film actors. Stop-motion techniques were used to convey Van Gogh'’s paintings, and digital animation techniques
were used to convey the actors. With these techniques, the canvasses were transferred from two-dimensional
(2D) to three-dimensional (3D). Depending on the scene, all the colors of vibrant pastels were used. It took four
years to apply the rotoscope technique at the studios in Gdasnk and Wroclaw, and two years to finalize the film
at the Athens studios. The film took six years in total to complete. However, according to the producers, the re-
ason why this period lasted for a long time is that there was an attempt to narrate Van Gogh’s life story with the
paintings produced in his own painting style. For, they thought that his life story could not be told without his
paintings (BreakThruFilms, 2020). In Van Gogh’s words, “we cannot speak other than by our paintings” (Kobiela &
Welchman, 2017). The movie is in form of an animation and drama as well as historical and biographical. It cost
the BreakThru six and a half million dollars and was released on September 22, 2017.

2.Cinema and Intermediality

Intermediality studies have increased and become widespread since the 1980s. In the wake of technological
advances, the idea that the media act independently and without interaction with each other is gradually di-
sappearing, and it can be argued that the discourse of intermediality has become a familiar concept for the re-
ader, listener, viewer, writer, and producer. At this point, various intermediality-related definitions and concepts
have been put forward and researchers such as Rippl, Rajewsky, Muller, Wolf, and Kayaoglu have made various
definitions. According to Rippl, it is unlikely to develop just one definition of intermediality as “it has become a
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central theoretical concept in many disciplines such as literary, cultural and theater studies as well as art history,
musicology, philosophy, sociology, film, media and comics studies — and these disciplines all deal with different
intermedial constellations which ask for specific approaches and definitions” (Rippl, 2015, p. 1). In many areas of
our lives, there have been various expansions in the concept of media created by the interaction stemming from
the digital development. After the intersection of traditional, old, and classical media concepts with new media,
various differences have emerged in the definition of media, resulting in different perspectives in the discipline of
intermediality. According to Agnes Pethé:

“In the 1990s “intermediality” emerged as one of the most challenging concepts in media the-
ory, and in a relatively short time it also became a highly controversial term depending on the
assumptions regarding the nature of mediality itself, with no shortage of various taxonomies
and definitions concerning its types and categories (Pethg, 2020, p. 1).”

As suggested by Peths, what made her to write essays was not to produce more classifications for the
world of moving pictures, but a strong urge to analyze what the “inter” implied by the idea of “intermediality”
stands for, and what it actually entails in the cinema, and she describes this “inter” as a key element which indica-
tes that this kind of theorizing is centered on relationships, rather than structures, on something that “happens”
in-between media rather than simply exists within a given signification (Pethd, 2020, p. 1).

A myriad of definitions and explanations have been introduced in the light of the ongoing debate on the
term intermediality. Thomas Eicher “The term intermediality refers to the relationship that arises from the estab-
lishment of media bridges and the interaction of different media with each other” (Eciher, 1994, p. 11). Mary Si-
monson defines intermediality, as “a term that emerged in the early 1990s, primarily in discussions of new media,
digitization, and the Internet, and “intermediality” highlights exchanges and relationships between various media
forms” (Simonson, 2013, p. 17). Gabriel Rippl, on the other hand, defines it as follows: “Generally speaking, the
term ‘intermediality’ refers to the relationships between media and is hence used to describe a huge range of
cultural phenomena which involves more than one medium” (Rippl, 2015, p. 1). Ersel Kayaoglu explained it as the
relationship between various branches of art has become more specific and concrete with the combination of the
concepts of intermediary (-inter) and media. Thus, with the improvement, adaptation, and multimodality used in
the transition between media, gains have been made in mediatel culture (Kayaoglu, 2009, p. 62).

Although the concepts and definitions used by researchers in the theory of intermediality are not far
from each other, it can be suggested that they meet on common points as inclusive and supportive. According to
Werner Wolf’s definition, intermediality is expressed as:

“a particular relation (a relation that is intermedial’ in the narrow sense) between conventi-
onally distinct media of expression or communication: this relation consists in a verifiable, or
at least convincingly identifiable, direct or indirect participation of two or more media in the
signification of a human artefact (Wolf, 1999, p. 37).”

Muller has the following claims on new media theories:

“it had simply become unacceptable to see “media” as isolated monads. The familiar media
theories and media histories were no longer able to meet research expectations; it had be-
come necessary to turn one’s attention toward contemporary audiovisual phenomena and
their mutual relations, and to study their complex interactions. At the time, the concept of
intermediality was based on the assumption that any single medium harbours within itself
the structures and operations of another or several other media, and that within its specific
context it integrates issues, concepts, and principles that arose in the course of the social and
technological history of media and of Western visual arts. The following aims were paramount
for me: the analysis of

a) intermedia processes of specific media productions,

b) interactions between various dispositives and

c) a new intermedia foundation of media historiography or historiographies (Miller, 2010, p.
18)”
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Technological opportunities of the information age have resulted in the development of traditional and
new media concepts and the digital media dimension, which is reflected on visual screens in various art fields,
has emerged in media, literature, cinema, theater, etc. Digital media has brought digital art with it. The concept
of digital art has started to become widespread as new media art since the 1990s. Touching on the futurism
movement that lies at the foundations of digital art, Canatak and Bulduk suggested that the relationship of the
futurism movement with the mechanical revolution and the bond they established with different branches of
art (such as painting, sculpture, ceramics, graphic design, literature, music, theater, film, fashion, architecture)
serve as a preparation for the removal of the borders between different arts for composite artwork in virtual and
real-life in terms of digital art (Canatak & Bulduk, 2019, p. 40). Today’s concept of digital art has moved beyond
physical systems to virtual platforms thanks to 21st century smart technologies and artificial intelligence, and
virtual media environments have now been created. The art of painting has moved from real space to virtual
spaces and shifted from inactivity to a moving position with animation technology. Classical visuals and pictures
have turned into holographic technology, video clips with visual music and multiple visual media, and musical and
animation video forms. According to Terry Flew and Richard Smith, “New media can also be thought of as digital
media. Digital media are forms of media content that combine and integrate data, text, sound, and images of all
kinds; are stored in” digital formats; and are increasingly distributed through networks such as those based on
broadband fiber-optic cables, satellites, and microwave transmission systems” (Flew & Smith, 2018, p. 5). The
concept of new media has now become an inclusive media in the media universe.

“Deliberately incorporating both technological and social, political and economic factors, Liev-
rouw and Livingstone (2005) defined them as ‘information and communication technologies
and their associated social contexts’, and specifically (following the lead of our contributors
Leigh Star and Geof Bowker) as infrastructures with three components containing the following
elements: 1) the artefacts or devices used to communicate or convey information; 2) the ac-
tivities and practices in which people engage to communicate or share information; 3) the
social arrangements or organizational forms that develop around those devices and practices
(Lievrouw & Livingstone, 2008, p. 2).”

Looking at the history of the use of the word intermediality in today’s context, and its relationship with
the word media, the data of some researchers on the definition of the word reveal that the ideas converge at
certain points. Vreni Hockenjos and Stephan Michael Schéder point out that

“Intertextuality and intermediality also differ in another respect. While an intertextual referen-
ce refers to the same system and is therefore not readily self- or meta-referential, an interme-
dial reference potentially has a quite different diegesis-breaking power and is therefore mostly
self- if not meta-referential (Michael & Hockenjos, 2005, p. 16).”

In this context, Kayaoglu states that the inadequacy in defining the term intertextuality also plays a role
in the rediscovery of intermediality. A picture is a visual media art based on impressions, images, and signs, which
appeals to the sense of sight of the visual content and revives human emotions and thoughts in the human mind.
Cinema art as a media can be seen as a non-mechanical, digital, animated, visual, and auditory combination form.
With the combination of painting and cinema arts, hybrid media is emerging. Intermediality researchers explain
these concepts, which emerged from the combination of media, as follows. Kayaoglu reports that, according to
its lexical meaning, hybridization refers to “the two-origin formation, extremism, and exuberance in hybrid media
art” (Kayaoglu, 2009, p. 57). A mixture of two social languages within a single utterance, a meeting, in the arena
of this utterance, of two different types of linguistic awareness which are separated by epoch or social differen-
tiation (or by both of these) (Schneider, 1997, p. 24, cited from Mdiller, 2010). With the concept of hybridization,
different compositions come together with media combinations. In the context of intermediality, the transfer to
the cinema through the animation of pictures/canvasses (as animation) in a film can be presented as evidence of
the hybrid cinema. In this context, Ersel Kayaoglu uses the phrase “it is not just a transfer or a combination betwe-
en the media, but also a phenomenon that takes place in the process of adding/making meaning and cannot be
understood without being associated with the media in question”. Intermediality relationship is defined as the
process in which a media makes a reference to another media or to a certain product of that media, is inspired by

125 | Intermedia



Medine Sivri, Halil Ozdemir

it, or reshapes itself by imitating it (Kayaoglu, 2009, p. 72). In other words, hybrid media is not just a combination
of two original media but also creates awareness with the meanings it contains. The relationship form created
by cinema and picture media, which activates the senses of seeing, feeling, and understanding by watching, can
contain semantic referents by taking place in the same space, intertwining and processing the same subject. Ag-
nes Pethd points out that

“Although the idea that film has indissoluble ties with other media and arts is one of the oldest
concerns of theorizing about the movies, it is the theory of intermediality that has brought into
the spotlight the intricate interactions of different media manifest in the cinema, emphasizing
the way in which the moving pictures can incorporate forms of all other media, and can initiate
fusions and dialogues between the distinct arts (...) intermediality has also the potential of be-
coming one of the major theoretical issues of contemporary thinking about cinema, precisely
because it regards film to be a medium in continuous change and interchange, and as such it
can address fundamental problems related to the connections between different configurati-
ons of communication that have occurred following the multiplication of the forms of moving
images themselves in the digital age, the cinematic experience moving beyond the walls of the
movie theatre, into the streets, into our homes, into the exhibition halls, and into newer and
even newer media (Peth, 2020, p. xiii-xiv).”

Alper Keles gives the following statements about the combination of various media:

“Intermediality is defined as adaptations or transformations as a direct media exchange. This
subject falls into the category of media exchange within the field. Exchanges can be experien-
ced in various ways in the context of intermedial relations between two different media, so it
may be misleading to call the process directly media exchange. While the use of cinematog-
raphic narrative elements in a literary text or the contribution of an artistic picture to the exp-
ression by using it in a motion picture can be given as an example of an intermedial relation, it
cannot be called a direct media exchange (Keles, 2016, p. 93).”

In summary, according to Ersel Kayaoglu, intermediality refers to the contact between different media,
the coexistence and mutual interaction between different media. The most basic features of intermedia are emu-
lating the ethical rules or ways of conveying the original content of another media and trying to realize these with
their own means (Kayaoglu, 2009, p. 58-59). In the wake of the dizzying development of intermediality over the
last three decades, the intermedial relationship has increased along with an expansion, transformation, and com-
bination in the media. As a result of these developments, in the fields of art including literature, cinema, theater,
painting, opera, etc., an inter-medial intersection, combination, and semantic transfers specific to features media
have emerged. In this context, Ladislaus M. Semali and Ann Watts Pailliotet report that “Intermedial processes,
then, are intimately connected-as are the contexts in which they occur” (Semali & Watts Pailliotet, 1999, p. 6). As
Muller explains,

“Whether explicitly or implicitly, the question of materiality forms the premise for any approa-

ch aiming to understand the interactions between various media or media “materialities”. That

is because interactions of heterogeneous elements allow us to regard intermedia processes as

the site of an “in-between,” a volatile “between the media” whose traces are to be found only

in their materials or media products. The concept of intermediality thus returns us to the ma-

teriality of media as well as to the interaction between materials (Miiller, 2010, p. 20).”

Muller also specifies the relations between the three notions: “intermediality,” “intertextuality,” and
“hybridity. In addition, he emphasizes that the term “hybrid” has become popular, and that “hybridization” has
been a sine qua non for studies of intermediality. The concept of hybridity emerges with the expansion that
emerged as a result of this change and expansion created by the relational relationship experienced in the inter-
mediality processes in cinema and painting arts. In this context, Miller adds,
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“intertextuality represents a key concept in the area of cultural and literary studies. (...) In
my opinion, the potential of the concept of intermediality lies in the fact that intermediality
overcomes the restriction of studying the medium of “literature,” that it enables a differenti-
ated analysis of the interactions and interferences between a number of various media, thus
enriching the orientation of research with the aspect of materiality and the social function of
these processes. The term “hybrid” is thus founded on the process it designates. It denotes
and connotes moral (later: artistic) and (more or less) excessive transformations of beings and
objects (Miller, 2010, p. 22-24).”

Having revisited some terms and definitions, Jgrgen Bruhn suggests a new umbrella term regarding
the media, heteromediality, which signifies that “[all media are mixed media] and that the particular mixing of
media has its roots in wider contexts (ideological, historical, aesthetic and so on)” and in which “the focus shifts
from the comparisons between media and art forms, roughly consisting of the numerous possibilities suggested
in a diagram by Lund, for instance, where music represents poetry, novel becomes movie, words, and picture
combine on the poster and so on, to a method investigating the expanded field of media relations (in Ellestrom’s
terminology: media modalities) inside the text. He adds that with heteromedial studies we shift the focus from
relations between media (always concretized in forms, in ‘texts’), to medial relations within texts, and therefore
the prefix ‘hetero’ (Greek, ‘different’ or ‘other’) is more suitable than ‘inter’ for these investigations” (Bruhn,
2010, p. 229-234). The movie Loving Vincent was scrutinized based on researchers’ approaches given above.

3.Loving Vincent: Intermediality

Loving Vincent is a visual aesthetic presentation of the life story as a tribute to Dutch painter Vincent Van Gogh.
This movie, which was entirely hand-painted by a team of over 100 artists and took years to shoot, is one of the
first fully painted feature films and epitomes of intermediality and appears as a cinematographic film genre based
on about eight hundred paintings by Van Gogh and letters written to his brother Theo. The movie is based on the
letters Vincent Van Gogh wrote about his life story. In terms of movie techniques, the stages of Van Gogh'’s life
trajectory are presented using the visual aesthetics of the paintings, based on the methods of flashback before
his death and flash-forward after his death.

Media combination as a phenomenon of intermediality is defined as the continuous combination of two
or more different media or a media combination (mixed media or multimedia) having the feature of multimedia.
It does not seem possible in terms of the genre to consider Loving Vincent within the scope of “media exchange”,
which is a sub-topic of intermediality. For, the transfer/transformation of paintings made of oil paints to movie
does not provide a media exchange or a change in genre. This can be in form of a “media combination”, “hybrid/
hybrid media” or in-between (intermediate-instrumental). In other words, there is a context, subject and contex-
tual transfer, namely transfer, in media exchange. “In literary studies as well as in such fields as art history, music,
theater, and film studies, there is a repeated focus on an entire range of phenomena qualifying as intermedial”
(Rajewsky, 2005, p. 50). According to McLuhan “The hybrid or the meeting of two media is a moment of truth
and revelation from which new form is born” (McLuhan, 2003, p. 54). In this context, there may be an adaptation.
Therefore, Loving Vincent can be considered as a media combination, not a media exchange. There are a limited
number of studies on intermediality and cinema relations. According to Agnes Pethd,

“(...) we can see that no theoretical study of intermediality can be written without references
to cinema. Almost all essays dealing with the concept mention film as a possible field where
intermediality can be observed, but time and again they limit their observations to only a few
sentences which sometimes clearly betray that they are not at home with the history or theory
of film as a medium; (...)"” (...)the idea of cinematic intermediality is far from being as accepted
as literary intermediality is, for instance, that has had its validation through a more “natural”
adaptation of the terminologies of linguistic or literary theory (intertextuality, dialogism, de-
construction, etc.) (Pethg, 2020, p. 41). “

The message meant to be conveyed here is that as a result of interdisciplinarity, the movie goes beyond

the boundaries of a media-independent of literature other than cinema and film in terms of intermediality, or
there exists an inadequacy of unique research on this subject.
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Loving Vincent appears as a combination of two different media, painting, and cinema, and is presented
as an art form with an intermedial phenomenon including letters conceived as texts, as it has a media fusion as
well as a mediatel interaction. Being a cinematographic work transferred from oil paintings to the cinema scre-
en within the range of media combinations, this movie is not only a digital combination in terms of intermedial
relations, but also conveys the meanings of the pictures. As well as creating meaning, it also reveals a reference,
inspiration, and imitation in both media within the boundaries of the original media. The cinematographic fiction
inspired by Van Gogh’s oil paintings, combined with the illustration of his painting style and the attempt to convey
a life story and the meanings ascribed to this life story, has added a different dimension to the movie and interme-
diality. Based on the rhetoric of Van Gogh, which reads “we cannot speak other by our paintings”, the producers’
idea that it would not be possible to tell his life story without his paintings ensured that two different media are
combined, and meaning is created and conveyed. This is not solely a simple form of digital combination but a life
story that comes to life with the portrayal of paintings in the movie, so Van Gogh’s feelings and thoughts are at
stake. It is not a simple life story depicted and emulated in a motion picture. Through the picture media, a combi-
nation has been realized by making use of the unique features of the picture. Based on Rajewsky’s statements in
intermedial relations, Kayaoglu reported that drawing upon mediatel potentials specific to a media, the elements
and/or structures of another media accepted as different conventionally are addressed simulated or —as much as
possible- the relevant media is revived, and in this context, the term intermediality refers to a method of creating
meaning, in other words, a relation which a mediatel product establishes with another media to create meaning
on another mediatel product or system (Kayaoglu, 2009, p. 72). Petho suggests that ”In the process of mapping
the theoretical field, | have tentatively identified three major paradigms (conceived around the ideas of: a) media
borders, b) in-betweenness, c) connecting the real and the intermedial)”. Drawing upon the views of Jens Schro-
ter and Lars Ellestrom on some definitions, Petho highlights that

“Media differences constitutive of their “borders” as well as similarities which enable their
interpenetration are equally important. Broadly speaking, and disregarding the terminological
debates, according to such typologies, in an intermedial border crossing: media are fused,
combined, integrated to form a complex multimedia or hybrid entity, media (forms, characte-
ristics, products) are represented, referenced by other media, or characteristics (which are eit-
her specific to one medium or not) are transposed, trans-mediated, trans-semioticised” (cited
from Gaudreault and Marion 2004) transformed or re-mediated (Pethd, 2018, p. 166-167).”

It is known that cinema, as a media art, contains visual and auditory elements, and has its own techniqu-
es and methods in terms of cinematographic editing. According to César Biégas Faquin,

“cinema is a language essentially hybrid that utilizes different aesthetics in its forms of pro-
duction. These can be proved by the use of sound, the moving image, the narrative from the
literature, the notion of spatiality from the theatre, among others that result in its own logics,
structures and aesthetics, which also contribute to different visual perceptions. Furthermore,
cinema can be analyzed through the lenses of both intertextuality and intermediality because
they add to the overall comprehension of the hybrid phenomena (Faquin, 2020, p. 145).”

Within the scope of this review, the images/screenshots presented in the study are presented to support
the media arguments and relations for analysis. The analysis of two aesthetic combination media, where motion-
less pictures meet motion pictures, moving from static to motion, reveals the framework of the dimensions and
limits of cinematic language and its distinctive features. Although it contains visual culture and visual content,
considering cinema as an aesthetic art becomes possible with written examination and analysis in terms of inter-
mediality. In terms of intermediality and movie, not only the analysis of content, auditory and visual tools, but
also the relationship, the characteristics of the media, and their aesthetic associations can be examined.

It is the first feature-length (88 minutes) animated film, consisting of approximately 65,000 square oil
paintings, in which the rotoscoping technique, stop-motion, chroma key and digital film methods are used. It is
seen that each picture frame is used to copy the next one, and the basic animation technique is used to give an
image of motion and fluidity. “Rotoscoping can be considered time-delayed motion capture. Rotoscoping is still
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used in visual effects and character animation. This technique can be used to capture motion that originated by
tracing manually or automatically, still frames of a live action scene” (Kerlow, 2004, p. 338). “Today, rotoscoping
means drawing an animated spline-based shape over a series of digitized film (or video) frames. The computer
then renders the shape frame-by frame as a black and white matte, which is used for compositing or to isolate the
target object for some special treatment such as color correction” (Wright, 2008, p. 101). “Both blue and green
colored screens are used to extract traveling mattes for live-action shots. The technical name for this technique
is chroma key since any color can be used to achieve the effect of inserting, or keying, a foreground image over
a flat color background” (Kerlow, 2004, p. 378). On the computer, images/shapes render as a black and white
matte frame by frame. It is used to combine or isolate (blue/green background) target object or some special
operation such as color correction. There have been oil paintings of sixteen characters that add motion, fluidity,
and animation to the film.

Lukasz Mackiewicz and Francho Melendez, in their article titled “Loving Vincent: “Guiding Painters th-
rough 64.000 frames”, “An important technical contribution of the movie was the Painting Animation Work Sta-
tions (PAWS) specially invented for this production, which were designed to provide as much comfort and ease
as possible to artists and consist of a canvas, a projector, a DSLR camera, a computer, and appropriate lighting
conditions” (Mackiewicz & Melendez, 2016, p. 2). It is found that all these technological devices are brought
together, in fact, to ensure that digital media is combined with a non-digital media. The visual qualities of oil-pa-
inted canvasses and their combination with motion and sound cinema media are indicators of a media fusion.
When evaluated both in terms of art theories and media, they are also indicators of an extremely original and
innovative perspective.

Figure 1: Cast of Loving Vincent

Loving Vincent. (2022) Retrieved from https://lovingvincent.com/the-cast,29,pl.html| Access Date: 05.01.2021
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Figure 2: Cast of Loving Vincent

Loving Vincent. (2022) Retrieved from https://lovingvincent.com/the-cast,29,pl.html Access Date: 05.01.2021

The actors given in figures 1 and 2 were firstly transferred to the film, and then the captured images
were transferred to the film via rotoscoping and chroma key method through the green screen, thus allowing the
painters to work comfortably in painting and coloring. The artists produced animation at 12 frames per second by
painting every other frame that was filmed (Mackiewicz & Melendez, 2016, p. 2). In addition to the rotoscoping
technique, about 120 painters received painting techniques of Van Gogh and redesigned the characters of the
movie with Van Gogh’s style. This flow consists of the original photo, the keyframe, and the original oil-painted
canvass, respectively. The stories of the characters in the film’s acting cast are borrowed from existing canvasses
that were previously found in Van Gogh’s paintings. With the chroma key technique, the pictures of the actors
were transferred to a green screen.

Figure 3: Transfer of the original canvass to the cinema via Rotoscoping method

Loving Vincent: Retrieved from Conference Paper titled “Guiding Painters through 64,000 frames” DOI:
http://dx.doi.org/10.1145/2897839.2927394.
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Figure 4: Robert Gulaczykstars as Vincent Van Gogh. Loving Vincent

ORIGINAL PAINTING KEYFRAME PHOTO

Loving Vincent. (2022) Retrieved from https://lovingvincent.com/robert-gulaczyk,43,pl. Access Date: 03.01.2021

Figure 5: Adeline Ravoux Loving Vincent 2017

Loving Vincent. (2022) Retrieved from https://lovingvincent.com/adeline-ravoux,271,pl.html Access Date: 03.01.2021

Fig. 6: Douglas Boothstars portrayed by Armand Roulin. Loving Vincent

ORIGINAL PAINTING KEYFRAME PHOTO

Loving Vincent. (2022) Retrieved from https://lovingvincent.com/douglas-booth,12,pl.html Access Date: 05.01.2021
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The method in figures 4, 5, and 6, media transfer is provided in three stages as follows; The movie is cre-
ated by placing the images of the artist on the green screen, combining the frame of the reference painting with
a digital background similar to Van Gogh'’s original canvasses, and then placing the last oil painted frame into the
final picture.

The transfer of the photograph and canvass used in the movie to the cinema provided an animation
image. The transfer of visual aesthetics and Van Gogh-style paintings within the framework of cinema in the film
emerges as a media fusion formed by the ancient bond of cinema and painting, as an indicator of a technically
intermedial reference and relation. It can be suggested that the picture and cinema media have successfully de-
monstrated the process of transferring meaning as a constellation that has become a harmonious whole.

Fig. 7: An illustration of media fusion arising from the technique of combining painting and cinema art

Loving Vincent: Retrieved from Conference Paper titled “Guiding Painters through 64,000 frames” DOI:
http://dx.doi.org/10.1145/2897839.2927394.

In the movie, Van Gogh'’s paintings turn into moving, flowing images on the screen. His most famous
canvasses such as “Sunflowers”, “Cafe Terrace Night”, the iconic “Starry Night” etc. are replayed throughout the
movie and often serve as a dramatic transition from scene to scene. It is thought that this is a proof of the seman-
tic expression of the emotions and meanings that come out of Van Gogh'’s brush strokes and shows the media
function. This movie, which was carefully created and took years to shoot, along with the combination of the two
media, can be seen as a magnificent work of art and an example of intermediality, in which the emotions and
meanings conveyed from the world of a well-known modern painting art pioneer take place years after his death.

CONCLUSION

The overall aim of this study is to evaluate the combination of the two different media and the procedure and
methodology of techniques used by the directors of the Loving Vincent with aim of analyzing the intermediality
concepts of the researchers aforementioned. Thanks to the researchers of intermediality such as Rajewsky, Mul-
ler, Ripple and so forth, the findings of this study has been evaluated in accordance with their explanations and
definitions. Although they do not agree on a precise and clear definition of the concept of intermediality, the
points they put forward on the combination of media are very valuable. It can be argued that over the last three
decades, the phenomenon of the term intermediality, which dates back nearly two centuries, has been redisco-
vered, defined, and conceptualized. There is an increasing diversity in the definition of intermediality in literature
studies. Recently, researchers have shown great interest in this field. Today, it can be said that the media is seen
as an indicator system and the influence of the media is gradually increasing in this regard, and a mediatized point
of view has emerged by raising awareness. In the light of all the analyzes and determinations made as a result of
this study, we see that in the movie Loving Vincent, the media of painting and cinema intersect, melt into each
other and form a representative example in the field of intermediality.
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Inspired by about 130 canvasses of Van Gogh, Loving Vincent was shot and produced from motionless
pictures (oil paintings by hand) in his style. All the actors who took part in the movie were transferred to the scre-
en with a great cinematographic setup and a long effort. Although one of the two different media is motion and
the other is motionless, it has emerged with the transformation and fusion of painting and cinema dimensions.
This phenomenon has brought new experiences to intermediality, especially in painting and cinema. The presen-
tation of each of the oil paintings as film frames to movie lovers by using cinematic techniques has brought a new
breath and an interesting perspective to the field. Born from the strong relationship between painting and cine-
ma, Loving Vincent, in a fictional sense, hybridizes the meanings and messages in the painting composition with
sixty-five thousand frames on the intermedial plane for the first time in the world, and brought it to the market as
a new media phenomenon. This film technique, which requires delicate and meticulous work and took six years
to prepare, has also become a symbol of innovation and courage. Paintings repainted in Van Gogh’s style were
once again brought together with people, and the audience was encouraged to look at life through his paintings
in order to understand him, and an audience that knew how to approach analytically was tried to be created.
Inspired by Simonides’s phrase “Painting is silent poetry, and poetry painting with the gift of speech”, if we adapt
this phrase to the picture-cinema relationship, it can turn the picture into a silent cinema and the cinema into
a motion picture. The painting was made animated in the film as a speech art, and Van Gogh'’s solitude and his
whole life, from his life to his death, were presented to us in a hybrid genre where two media, one of the old and
the other of the new century, merged.

The images sharpened by rotoscoping technology were transferred from two-dimensional to three-di-
mensional images, and the images of real actors were simulated according to oil canvasses. These cross-planar
studies show the transformation between the two media and media fusion and combination. At the same time,
in the scenes where the drawings of Van Gogh’s famous canvasses are exhibited, the deep meanings that the
canvasses add to the film editing have determined the main theme. On the other hand, focusing the attention of
the audience on that point by creating the suspicion of whether he died by suicide or in the normal way through
the letters of Van Gogh in the film editing also enables a versatile communication in terms of intermediality/
intertextuality.
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