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Metaverse Halkla iliskiler
Egitiminde Nerede?
Tiirkiye’deki Halkla iliskiler
Boliimlerine Yonelik Bir Analiz

Where is Metaverse in Public Relations Education?

An Analysis of Public Relations Departments
in Tirkiye
Burcu OKSUZz*?
Malike ORMANCE
Fatma SENDOGAN*

0z
GUnUmiz teknolojileri insanliga kurgusal evrenler
sunarak yeni iletisim ortamlar yaratmaktadir. Yeni bir
iletisim ortami olan ve dijital tabanl tim platformlarin
birlestigi bu kurgusal evren “Metaverse” olarak ifade
edilmektedir. iletisim biliminin dallarindan olan halkla
iliskiler ve tanitim ve halkla iliskiler ve reklamcilik
bolimlerinin  lisans programlarinda yasamin gesitli
alanlarina sirayet etmeye, sosyal ve kamusal alanlarin
yaninda kurumsal alanlari da etkisi altina almaya baslamis
olan Metaverse kavramina verilen 6nemi ve iletisim
baglaminda Metaverse kavraminin yeni bir iletisim ortami
olarak lisans programlarina dahil edilme durumlarini
ortaya c¢lkarmak bu arastirmanin temel amacidir.
Arastirma amaci kapsaminda Tirkiye'de yer alan halkla
iliskiler tanitim ve halkla iligskiler reklamcilik lisans
programlarinin dersleri ve ders igerikleri icerik analizi
yéntemiyle analiz edilmistir. Tlrkiye’de halkla iliskiler ve
tanitim, halkla iliskiler ve reklamcilik olmak Gzerine vakif
ve devlet {niversitelerinde 71 egitim programi
bulunmaktadir. Metaverse, sanal gercgeklik ve arttiriimis
gerceklik kavramlari Gzerinden vyapilan incelemeler
sonucunda vakif Universitelerinin devlet Universitelerine
oranla bu konulara yonelik egitimin verilmesine daha
fazla 6nem verdigi ve ders ya da cesitli derslerin
iceriklerinde deginildigi saptanmistir. Fakat arastirma
kapsaminda incelenen 71 bolimin derslerinin analizi
sonucu ulasilan veriler dogrultusunda vyalnizca 13
Universitenin Metaverse (veya Sanal Gergeklik) kavramina
yonelik ders ve veya ders igerigi olusturdugu
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, Egitim, Metaverse,
Sanal Gergeklik, Mfredat.

Makale Tiirii (Article Type): Arastirma / Research

Bagvuru Tarihi (Submitted):15.09.2023
Kabul Tarihi (Accepted): 15.11.2023

Atif (Cite as): Oksiiz, B., Ormanci, M., & Sendogan, F. (2023).
Metaverse Halkla iliskiler Egitiminde Nerede? Tiirkiye deki
Halkla Iliskiler Boliimlerine Yénelik Bir Analiz. Akdeniz
Iletisim, (20.Y1l Ozel Sayisi - 42), 1-27.
https://doi.org/10.31123/akil.1361337

Abstract

Today's technologies such as Metaverse have created
virtual reality-based communication environments.
Metaverse is the most well-known virtual reality
technology today, which prepares the ground for the
establishment of virtual universes, and it brings all digital-
based platforms together. Public relations, which is one
of the areas of communication sciences, the importance
is given to Metaverse, which has already started affecting
individuals, societies and institutions. This spreads to
other areas of life as well. The aim of the research is to
reveal the importance given to the concepts of metaverse
and virtual reality by universities providing education in
the field of public relations. Within this scope, the courses
and course contents of 71 public relations and publicity
and public relations and advertising undergraduate
programs in foundation and state universities in Tlrkiye
were examined through content analysis method in terms
of concepts such as metaverse, virtual reality, and
augmented reality. In conclusion, it was found that the
foundation universities give more importance to these
concepts and technologies than the state universities,
and that they are mentioned in various courses or course
contents. Based on the data obtained as a result of the
analysis of 71 public relations programs courses examined
within the scope of the research, it was determined that
only 13 universities had courses and/or course contents
containing the concept of Metaverse (or virtual reality).

Keywords: Public Relations, Education, Metaverse,
Virtual Reality, Curriculum.
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Girig

Halkla iliskiler uygulamalari ¢ok eskilere
dayansa da, anlamsal olarak karisikliklara
ve uygulama agisindan da farkhliklara
sahiptir (Saydam, 2023, s. 7). Halkla iligkiler
meslegini olumlu degerlendiren bakis
actlarinin ~ yaninda,  elestirenler  de
bulunmaktadir. Bu elestiriler; egitimin
yetersizligi ve uluslararasi  diizeyde
olmamasi, profesyonellerin halkla iliskiler
meslek etigine uygun davranmamasi gibi
konulara dayanmaktadir (Badem & Akyol,
2023, s. 56). Bu baglamda halkla iliskiler
uygulayicilarinin akademik anlamda
aldiklar egitim, profesyonellik acgisindan
blyuk bir 6nem tasimaktadir (Summak,
2022, s. 720). Herkes tarafindan
gerceklestirilebilecegi dastnilen halkla
iliskiler meslegi, hakki olan sayginligi elde
edememistir. Kamu nezdinde halklailiskiler
mesleginin uzmanliginin kabul edilmesi de
zorlu bir sireci gerektirmektedir (Kurt,
2022, s, 262). Summak (2022, s, 725)
tarafindan yapilan arastirmada 6grencilerin
“Kamuda halkla iliskiler meslegine yénelik
tahsis edilen alanlarin yetersiz olmasindan
dolayi bu alanda is bulabilme noktasinda
da yiiksek kaygi seviyesine sahip olduklari”
bulgusuna ulasilmistir.

Halkla iliskiler 6grenimi goren 6grencilerin
meslek hayatlarina belirli donanim ve
beceriyi edinerek hazirlanmasi blyuk bir
oneme sahiptir. Yapilan arastirmalar
dersler 0Ogrenim planlarinda olmasina
ragmen, sektoriin taleplerini
karsilayamadigini gostermektedir (Unli &
Yasar, 2022, s. 74). Oksiiz ve Gorpe (2023)
tarafindan yapilan arastirmaya gore halkla
iliskiler profesyonelleri, halkla iliskiler
mifredatlarinin  gelistirilmesi gerektigini
distinmektedir. Halkla iliskiler; dinyanin
degisimini ve dinamiklerini izlemeye,
kamudaki beklentileri yerine getirmeye ve
kendini glincellemeye ihtiya¢c duymaktadir.

“Universitelerin de dedisen diinyanin
pratiklerine  uygun olarak kendilerini
glincellemesi, egitim—6gretim
programlarini sektériin gerekliliklerine ve
toplumun dinamiklerine uygun olarak
revize etmesi gerekmektedir.” (Sardagi,
2022, s. 198). Halkla iligkiler egitiminde son
zamanlarda onemi giderek  artan
konulardan biri de Metaverse’diir.

Etkilesimli  diinyalar, gergcek zamanl
otonom etmenler ve sanal-insan
arastirmalarindaki  gelismelerle  birlikte
Metaverse kavrami ortaya c¢ikmistir
(Barrera & Shah, 2023). Milyonlarca 3D
sanal deneyimlerde insanlarin sorunsuz
sekilde bir araya gelip etkilesime girdigi
fiziksel dlinyanin icinde bir karma gercekligi
(MR) deneyimlemeye baslamistir (Siyaev &
Jo, 2021). Maddi ve dijital olarak
genisletilmis bir gerceklik (Extended Reality
- XR) ortami olarak Metaverse'nin
toplumlarda ve toplumlarin ekonomik
altyapilarinda, endustrilerinde ve
istihdamlarinda blyuk degisikliklere katki
sunacagi dislinilmektedir (Jauhiainen vd.,
2023). Bunun yani sira sanal alani ihmal
etmenin de toplum Uzerinde biyuk etkileri
olacagi tahmin edilmektedir. Soyle ki dijital
teknolojinin ilerlemesiyle sanal alan,
toplumun her késesine nifuz etmistir (Fang
vd., 2023, s, 37) ve Metaverse kapsamli
insani gelismeyi saglamak acisindan bir
taslaktir (Lin vd., 2022). Barrera ve Shah
(2023) Metaverse zaman ¢izelgesinin
internet’in  ortaya ciktigi  1980’lerden
basladigini ve bazi énemli kilometre tasi
yillarin 6n plana ¢iktigini belirtirler. Barrera
ve Shah (2023) bu yillari 1992 Metaverse
kavraminin ilk kez ortaya ciktigi yil, 2002
‘dijital ikizler’ konseptinin dogusuna damga
vuran yil, 2009 ve 2014 sirasiyla blok zincir
ve NFT kavramlarinin pazarda resmi olarak
uygulandigi, Microsoft ve Meta gibi blyuk
teknoloji sirketlerinin daha fazla
gelistirmeye yonelik blytk girisimleri
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duyurdugu son yillar olarak agiklamaktadir
Sun ve digerleri ise (2022) asagida yer alan
sekilde gosterildigi lizere Metaverse zaman
cizelgesini 1950’li yillara dayandirmaktadir.
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Sekil 1. Metaverse’in zaman cizelgesi

Kaynakga: Sun vd., 2022, s. 6.

Teknoloji hizla gelistikce platformlar da
daha sofistike, modern, modaya uygun ve
kullanici dostu hale gelerek gelismistir ve
gelismeye de devam etmektedir. Bu tir
teknolojileri kullanan sayisinin artmasiyla
birlikte halkla iliskiler gibi alanlardaki
genisleme potansiyeli de énemli bir konu
haline gelmistir (Qaili, 2022) Bu anlamda
daha oOnce birbirine baglanmamis farkh
medyalarin ortak bir dijital formda bir
araya getirildigi, medyaya bakis agisinin
yeniden tanimlandigi bir donem igerisinde
bulunulmaktadir (Hu & Liu, 2021).

iletisim  profesyonelleri, Metaverse’e
dikkat vermelidir. Nitekim sosyal aglarda
yasanana benzer sekilde, Metaverse
acisindan da  bir devrim olacagl
ongorilmektedir (Ricoy-Casas, 2022, s.
329-330). Dolayisiyla iletisim
profesyonelleri, akademik olarak

desteklenen en iyi uygulamalari kullanarak,
esnek ve arastirmaci kalarak, isbirlikgi
zihniyet ve tutumu koruyarak, sanal
alanlarda dustince liderleri olmak igin iyi bir

donanima sahip olmalidirlar (Chen, 2022, s.
4). Gerek sektorel gerekse de akademik
anlamda donanimli iletisim uzmanlar
yetistiren halkla iliskiler bélimlerinde etkili
olacagl o0Ongorilen Metaverse’e yonelik
dinamiklerin  6grenim silreglerinde ve
planlarinda yer almasi mezunlarin basarisi
acisindan o6nemli bir rol Ustlenmektedir.
Soyle ki interneti, buylUk veriyi, sosyal
medyay! 6grenen iletisim 6grencileri nasil
ki sektérde bu bilgi ve becerilerini
kullaniyorsa; gelecekte Metaverse igin de
benzer bir durumun s6z konusu olacagi
ongorilmektedir. Robbins’in (2022), ifade
ettigi sekilde Metaverse c¢ok yonlia bir
evrendir ve halkla iliskiler alanini da
yeniden vyapilandirmaktadir. Dolayisiyla
halkla iliskiler profesyonellerinin stratejik
iletisim planlarini  gerceklestirmek igin
Metaverse ortaminda nasil yer alacaklarini
kesfetmeleri gerekmektedir.

Sektorel alanda yiritilen c¢alismalarda
Metaverse uygulamalar arttikca, sanal
gerceklik alaninda uzmanhk kazanmis
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halkla iligkiler profesyonellerinin kurumlar
tarafindan. daha fazla tercih edilecegi
disltintlmektedir. Bu nedenle
universitelerin halkla iliskiler bélimlerinde
sanal gerceklige vyonelik kavram ve
teknolojilerine agirhk verilmelidir.
Metaverse konusunun halkla iligkiler egitim
materyallerine entegre edilmesi, gelecegin
halkla iliskiler  profesyonellerinin  bu
teknolojiyi anlamasinda ve kullanmasinda
onemli avantaj elde etmesine yardimci
olabilir. Bu yeni teknolojiye erken adim
atan halkla iligkiler  profesyonelleri
kazandigi yetkinliklerle Metaverse’de 6n
plana gikabilir.

Bu ¢alismada, Tirkiye’de halkla iliskiler
bolimlerinin Metaverse’( O0grenim
planlarina nasil dahil ettiklerini ortaya
koymak amaclanmistir. Boylece mevcut
durum tespiti yapilarak, eksikliklerin
farkina varilmasi ve sektér ve akademi
arasinda bagin glclendiriimesine katki
sunmak hedeflenmektedir.

1. Metaverse Kavrami ve

Uygulamalari

Metaverse, sosyal etkilesim icin cok sayida
insani es zamanl olarak destekleyebilen
kapsamli bir 3D ag baglantili sanal diinyadir
(Wright vd., 2008, s. 263). Diger bir tanimla
farkh teknolojilerin bir araya gelmesi
sonucu ortaya c¢ikan dijital bir evrendir
(Contreras vd., 2022, s. 35). Metaverse; 5G,
bulut bilgi islem, yapay zeka (artificial
intelligence - Al), genisletilmis gerceklik
(XR), blok zincir (block chain - BC), dijital
para birimi, nesnelerin interneti (Internet
of Things - 10T), insan bilgisayar etkilesimi
gibi ¢ok sayida teknolojiyi entegre
etmektedir (Sun vd., 2022, s. 7). Allbeck ve
Badler (1998) Metaverse’lin blyik bir siber
gezegen olarak dustndlen bir sanal
gerceklik dlinyasi olarak evleri, sirket
merkezlerini, eglence mekanlarini ve
gercekte bulunan veya olmayan hemen
hemen her tir binayi icerdigini belirtirler.

Bazi kisiler Metaverse’iin internetin yeni
bicimi, bazilari glnlik yasamin dijital
katmani, bazilari ise sanal ve fiziksel
gercekligin bir birlesimi, sirekli bir sanal
alan veya gercek diinyanin dijital ikizi olarak
gormektedir (Sun vd., 2022, s. 7). Pratik
sanal gergeklik alanlarinin ortaya cikisl, i¢
ve dis olaylar birbirinden izole
edilemeyecegi icin  6nemli  sonuglar
doguracaktir (Castronova, 2005).

Metaverse, fiziksel dinyanin ‘simile’
edilmis bir uzantisi seklinde var olan sonsuz
bir dijital alan olarak (Oh vd., 2023) gergek
dinyanin her tarafinin ‘sanal bir tane’
olusturmasini kolaylastirmakta (Dai vd.,
2023), insanlarin sanki gergek diinyadaymis
gibi paylasimda bulunabilecekleri ve
etkilesim  kurabilecekleri  bir  diinya
sunmaktadir (Vernaza vd., 2012, s. 320).
Fiziksel diinyayr asan sanal alanlar
yaratmayi amaglayan Metaverse,
kullanicilarin fiziksel ve dijital arasindaki
kesisme noktasinda deneyimlerini
paylasabilecekleri kalici sanal diinyalarin
bir  koleksiyonu olarak karakterize
edilmektedir (Braud vd., 2022).

Metaverse bircok kisinin cesitli
deneyimlerden keyif almasina olanak
taniyan gercek zamanl etkilesimin bir
uzantisi olarak (Alfaisal vd., 2022) her
kullanicinin igerik Uretmesine ve diinyayi
diizenlemesine olanak taniyan, istikrarli bir
toplum ve ekonomik sistem ile gergek
dinyaya paralel bir sanal dinya
olusturmayr amaglamaktadir (Sun vd.,
2022, s. 7). Bu baglamda Metaverse, dijital
ortamlardan olusan sayisallastirilmis bir
dinya insa etmeyi hedeflemektedir.
Gercek ve sanal dinyalar arasindaki
kombinasyon, sanalligin glnlik faaliyetler
ve ekonomik yasam vyoluyla gerceklik
Uzerinde hareket etme kabiliyetine sahip
oldugunu gostermektedir (Lin vd., 2022).
Metaverse insanlarin  programlanabilir
avatarlar olarak gergek diinya metaforunu
kullanan ¢ boyutlu bir sanal alanda



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi- 42) |1-27

birbirleriyle  ve  yazilm  araciligiyla
etkilesime.  girdigi bir yerdir. Gelisen
teknolojiyle “uyumlu olarak, Metaverse
hayalden gercege gecmeye baslamistir
(Fang vd., 2023, s. 38).

Metaverse’lin ~ kavramsallastirmasi  ve
kapsami temel olarak l¢ 6nemli sekilde
gelismistir (Barrera & Shah, 2023):

e Birincisi, dar bir tek dinya
perspektifinden birden fazla
dinyanin birbirine bagh oldugu
daha genis bir perspektife dogru
blyumistar.

e ikincisi, XR spektrumu (sanal
gercgeklik), artirllmis gergeklik ve
karma gerceklik ile diger bircok
teknolojide deneyimlerin
yakinsamasini iceren bir
harmanlanmis gerceklik
perspektifini dahil etmek icin
tamamen sanal bir tanimlamadan
doénidsttralmastar.

e Uclincis, cevresinin siiriikleyici ve
sosyal olarak etkilesimli yonlerini
kabul etmekte ve vurgulamaktadir.

Uzay-Zamansal
Genigletilebilirlik

Metaverse'in Ug
Karaktensugi

Metaverse igin 6n kosul; dijital teknolojinin,
iletisim aglarinin ve uygulamalarin hizla
gelismesi, kiiresel olarak her vyerde
bulunmasi, kullaniminin kolay ve uygun
maliyetli hale gelmesi ve bunun sonucunda
sanal dinyalara, dijital nesnelere ve 3D
internette birbirine erisebilen cok sayida
kullanicinin bulunmasidir (Jauhiainen vd.,
2023). Bilginin hiper baglantili ortamlarda
hizla yayildig goz onlinde
bulunduruldugunda, = Metaverse alani
deger dnerilerinin iletmesiigin ek vaatler ve
ayni zamanda mdugteri katimini tegvik
eden bircok olasilik (Barrera & Shah, 2023).
Metaverse, herhangi bir zaman kisitlamasi
olmaksizin sanal dlinya ile tutarh bir
baglanti surdirirken gercek diinyadan
ayrilmadan calisabilir (Alfaisal vd., 2022).
Metaverse’in ~ zamani  ve  mekani,
verilerden ve algoritmalardan
olusmaktadir, bu diinyadaki sanal diinya ve
gercek dilinya etkilesimlidir, birbirini
gliclendirmekte ve etkilemektedir. Bu
anlamda Metaverse’(in odak noktasi, sanal
ve gercek olanin birlesimidir (Sun vd., 2022,
s. 8-10).

Gergek Zaman

/
¥
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Grergek IDXnyva ve Sanal Dinya
Entegrasyonu

Reel Ekonom Diital Ekonom
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Baglant:

Yarutucihik

Sekil 2. Metaverse’iin Ug Ozelligi

Kaynak: Sun vd., 2022, s. 9.
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Yukarida yer alan sekilde ifade edildigi gibi
Sun ve digerleri (2022) Metaverse’in Ug
Ozelligini uzay-zamansal genisletilebilirlik,
sanal-gergek iletisimi ve insan-bilgisayar
simbiyozu seklinde siralamaktadir. Lin ve
digerleri ise (2022) Metaverse’iin goze
carpan  Ozelliklerini internet iletisim
tekniklerinin ve donanim platformlarinin
hizli  gelisimi, ademi merkeziyetgilik,
sanallik ve gergekligin kombinasyonu ve
ylksek derecede insan-bilgisayar etkilesimi
olarak agiklamaktadir.

2. Metaverse ve Egitim

Geleneksel egitim, insanlik tarihinde bilgi
teknolojisinin gelismesiyle birlikte
glincellenmistir (Lin vd., 2022). Burnett,
Harvey ve Kay (2022) karma gerceklik
ortamlarinin sanal insanlar, dijital avatarlar
ve kisisel asistanlarla birlikte 6grencilerin
o6grenme ve calisma deneyiminin ayrilmaz
bir parcasi olacagini vurgularlar. Pek cok
uzman, sanal evrenin egitimde
uygulanmasinda biylik bir potansiyele
sahip olduguna inanmaktadir (Contreras
vd., 2022, s. 35). Lin ve digerleri (2022)
glinimizde Z kusaginin, cevrimici egitimi
kabul etmeye aliskin oldugunu ve bu
kusagin omiurlerinde gercek diinya kadar
dijital dinyanin da o6nemli oldugunu
belirtmektedirler.

4. Sanayi Devrimi c¢aginda yasayacak
yetenekleri yetistirmek icin Universiteler,
cesitli cabalar sarf etmektedir. Ozellikle
ogrencilerin sosyal taleplere dayali konulari
o0grenebilmeleri ve problem ¢6zme
yetkinliklerini gelistirebilmeleri icin
Universiteler, kapsamli tasarimlar ve
yakinsama konulari gelistirmeye ve uygun
O0gretme-6grenme yontemlerini
uygulamaya calismaktadirlar (Hyun, 2021,
s. 129). Egitim acisindan bakildiginda hem
sanayi sektéri hem de sirketler, yeni
yonetim ve operasyonel liderlik
paradigmalari  gerektiren Metaverse
ortaminin yeni engellerini ele almak igin

egitimli bir isglict talep etmektedir (Alfaisal
vd., 2022).

Metaverse, gelecekte egitim alaninda daha
derinlerde kesfedilmek (izere blyuk bir
potansiyele sahiptir (Onggirawan vd., 2023,
s. 282), egitimsel c¢evrelerde daha
etkilesimli bir ortam saglayan ve artan
slirlikleyici dijital alanlara sahip ‘bir tir
hayali dlinyadir’ (Akour vd., 2022).
Contreras ve digerleri (Contreras vd., 2022,
s. 35) Metaverse’lin su Ozellikleri tasimasi
gerektigini belirtmektedirler:

e Kullanicilar akranlariyla iletisim

kurabilmeli, etkilesimde
bulunabilmeli ve Metaverse
kavraminin  spektrumu  altinda
olmalidir.

e Sanal dinya, onu daha gercek
kilmak icin fizik yasalarina ve diger
gerceklik kavramlarina tabi
olmalidir.

e Cevre, yasam gibi her an calisir

durumda olmalidir. Bu,
kullanicilarin  bu sanal diinyada
gecirdikleri siire boyunca
olusturduklari verilerin

kaydedilmesi ve giincellenmesi
gerektigi anlamina gelmektedir.

Lin ve digerleri (2022) vyeni egitim
sisteminin erisilebilirligini korumak ve
varligini  uzatmak icin yeniden ele
alinmasinin gerekli oldugunu
belirtmektedirler. Bunu saglayabilecek
alternatiflerden bir tanesini Metaverse
olarak degerlendirmek mimkindir. Bir
egitim merkezi, Metaverse’de sanal bir
sirimde bir kampuis veya kurumunun bir
kopyasini  olusturabilir (Contreras vd.,
2022, s. 35). Metaverse’de 06grenciler,
O0grenme igerigini deneyimlemek igin
arkadaslariyla ve/veya bir egitmenle
avatarlar araciligiyla etkilesime gecebilir ve
hatta kendi c¢alismalarini bir 3D nesne
olarak gelistirip yukleyebilirler (Lee &
Hwang, 2022). Yeni sanal diinyada, yeni
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dinyanin talep ettigi standartlari korurken
kurumlari,. 6gretmenleri ve 06grencileri
birbirine yaklastirmak igin Metaverse
acisindan daha fazla alan vardir (Contreras
vd., 2022, s. 37). Metaverse, kullanicilar igin

sonsuz ve etkili egitim deneyimleri
saglayabilmektedir.  Ogretmenler  ve
ogrenciler, gercek hayattaki

konumlarindan bagimsiz olarak bu diinyaya
girmek igin sanal gergeklik cihazlari veya
bilgisayarda bir web tarayicisi kullanabilir.
Bu islevsellik, bolgelerarasi veya
Ulkelerarasi egitim arayanlar icin egitim
erisimini artirabilir (Onggirawan vd., 2023,
s. 278). Boylece egitim almak isteyen kisiler
Universitenin bulundugu tlkede
bulunmaksizin akademik bilgiye ulasabilir,
buradaki egitimcilerden ders dinleyebilir,
cesitli Ulkelerden arkadaslariyla projeler
gelistirebilir, sosyal etkinliklere katilabilir
ve hatta buradaki kulttri kesfedebilir. Bu
anlamda Metaverse’(in egitimin
ulasilabilirligi ve farkli Glkelerdeki egitim
esitsizliklerinin giderilmesi acisindan da
firsatlar sunacagini séylemek mimkunddr.

Tablo 1. Ug egitim tiriiniin karsilastiriimasi

Gelenek | Cevrimigi Metaverse
sel Egitim ‘de Egitim
Egitim
Lokasy | Okul Okul, ev Okul, ev
on
Ekipma | Kitap, Bilgisayar, Beyin-
n kalem, mobil bilgisayar
tahta telefon, arayizi,
tablet giyilebilir
cihazlar
Opret Birden Birden coga, | Birden
me coga bire bir coga, bire
Bicimi bir
Egitimc | Ogretme | Bilgi Bilgi
i n paylasan paylasan
Egitim | Ogrenci | Ogrenen Ogrenen
Alan
Ogreti | Sosyal ilgi, Sosyal | Ozellestirm
m Bilim ve | ve Doga | e
icerigi | Doga Bilimleri
Bilimi
Ogreti | Kisisel Kisisel Cok yénli
m gelisim gelisim, egitim
Amaci Hayatlari

zenginlestir

mek
Teknol | Yok Web 2.0 Web 3.0
oji
Destegi

Kaynak: Lin vd., 2022.

Metaverse, farkli deneyimleri paylasmak
icin ¢ok sayida kullaniclyr  kapsayan
eszamanli iletisimin bir uzantisidir (Akour
vd., 2022). Glnlimiz egitiminde ¢evrimigi
dersler ile materyal paylasmak veya sinava
girmek icin dijital araglardan
yararlanilmaktadir. Bazi  durumlarda,
ogrencilerin artirlmis gergeklik gozlikleri
araciligiyla ders sirasinda sanal icerige
erismelerini saglayan gelismis ¢dziimler de
halihazirda kullanilmaktadir (Contreras vd.,
2022, s. 37). Metaverse, egitim
ortamlarinda daha dinamik bir 6grenme
ortami saglayan, giderek daha gercekgi
dijital alanlara sahip hayali bir dinyadir
(Alfaisal vd., 2022). Bu anlamda
Metaverse’li yliksekdgretimin cok uzaginda
ve erisilebilir alanlarin disinda gérmek
hatali olacaktir. Soyle ki Metaverse
sundugu pek cok firsatla Universiteler icin
ulasilmasi ¢cok da zor olmayan bir
konumdadir. Metaverse’de egitim, gercek
bir insan etkilesimine dayali ¢cok modlu
o0grenme firsatlari saglamak icin Ogrenci
deneyimlerini kolaylastirabilmektedir (Lee
& Hwang, 2022). Sanal ve fiziksel diinyanin
birlestigi Metaverse sayesinde 6grenciler
daha ‘siber-fiziksel’ bir  6grenme
deneyiminden yararlanabilecektir (Alfaisal
vd., 2022).

Metaverse, E-Ogrenme acisindan (E-
Ogrenim, M-Ogrenim, Harmanlanmis
Ogrenme, Sanal Ogrenme, Uzaktan
Ogrenme, Cevrimici Ogrenme) tip ve
muihendislik  dersleri  gibi tamamen

yakinsamaya dayali ve c¢evrimici veya
uzaktan egitimle o6gretilemeyen konular
icin bir ¢6zim olarak kullanilabilir (Dahan
vd., 2022). Metaverse egitim ortami; ucak
Ogretimi  ve egitimi, matematik ve
mihendislik ve STEM (science, technology,
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engineering, mathematics) egitimi dahil
olmak uzere farkh egitim alanlarinda gesitli
faydalar saglayabilir. Ornegin ucak egitimi
ve bakimiicin Metaverse, gergege yakin bir
deneyim sunan sanal ugaklarla etkilesim
icin ¢ok blyuk firsatlara sahiptir (Akour vd.,
2022). Metaverse’de Ogrenciler yiksek
riskli (yangin sahneleri, tehlikeli ameliyatlar
gibi), yuksek maliyetli (arag¢ gibi), gercek
diinyada imkansiz olan (ugmak, gegmisi
ziyaret etmek, 1sinlanmak gibi) pek ¢ok
aktiviteyi gergeklestirebilirler (Onggirawan
vd., 2023, s. 282). Metaverse’in uygulamali
egitimde benimsenmesinin yani sira,
festivaller gibi Universite etkinliklerinde de
bu diinyadan yararlaniimaktadir. Ornegin,
San Jose Eyalet Universitesi Metaverse’de
Sikran GilnlG ve hafta sonu sosyal
etkinlikleri gibi faaliyetler
diizenlemektedir. Seul Ulusal Universitesi
Tip Fakdltesi, 2021’'in ilk déneminde
anatomi pratiginde Metaverse’den
yararlanmistir (Hyun, 2021, s. 132).

Gorsel 1. Seul Ulusal Universitesi Tip Fakiltesi
anatomi pratigi

Kaynak: Hyun, 2021, s. 132.

Moro (2023) egitimcilerin yeni 6grenme ve
O0gretme tarziyla ve ayni zamanda 6grenme
deneyimine sanal bir ortamin dahil
edilmesiyle anlagsmasinin bu konudaki ilk
engel olacagini  belirtmektedir. Sanal
gerceklik, artinlmis gerceklik, ¢evrimigi
iletisim, avatarlar ve ¢evrimici ortamlar gibi
Metaverse’li olusturan unsurlarla etkilesim
kurmak ilk adimlar olacaktir (Moro, 2023).
Surikleyici bir 3D sanal dinya araciligiyla
ogrenciler; stratejik ve kapsamli disiinme

becerilerini, problem ¢6zme becerilerini ve
gercek diinya igin gerekli diger becerileri
gelistirebilirler (Onggirawan vd., 2023, s.
282). Bazi Ogrencilerin basa takilan bir
ekran yoluyla 6grenmeyi dikkat dagitici
bulabilmesi, 6grencilerin anonim olmasina
izin verilmesi riski, gorme engelli veya
isitme  glcligli  ¢eken  6grencilerin
dezavantajli olmasi, cihazlarin maliyeti,
internet erisiminin glgli olup olmamasi,
fikri mdulkiyet sorunlan gibi riskler de
bulunmaktadir  (Moro, 2023). Bazl
insanlarin sanal dinyalarda uzun sireli
deneyimlerden hoslanmadigi da goz
onlinde bulundurularak, dijital teknolojinin
fiziksel gergeklikle rekabet etmemesi
saglanmalidir. Metaverse, insan
deneyimlerinin yerini almamali bunun
yerine gelistirmelidir (Contreras vd., 2022,
s. 38). Dolayisiyla Universiteler bir yandan
Metaverse diinyasini sundugu firsatlarla
birlikte egitime entegre edebilmeli, diger
yandan s6z konusu dinyanin tasidig
olumsuzluklarin farkinda olarak mevcut
egitim — 0Ogretim vyapisiyla birlesimini
saglayabilmelidir.

3.Halkla iliskiler Egitimi ve Metaverse

Yeni iletisim teknolojileri ve bu merkezde
gelisen yeni medya kanallan ilk olarak
bireylerde daha sonrasinda da kademeli
sekilde toplumsal yapida lretim ve tliketim
sekillerinde degisikliklere yol agmistir (Ozer
& Colak, 2022, s. 47). Deneyim ve etkilesim
temeline dayanan Metaverse (Gilen vd.,
2023), birey, kurum ve markalar i¢in sosyal
mecralardan farkli olarak sanal diinya
icerisinde sanal bir gerceklik dizaynina
olanak saglanmistir (Averbek & Tirkyilmaz,
2022). Metaverse halkla iliskiler agisindan
iletisimin  yeni  bir boyutu olarak
degerlendirilebilir. Boylece Metaverse hem
bireyler hem de kurumlarin kendilerini
kitlelere aktarmasinda bir firsat
saglamaktadir (Anil & Alankus, 2022, s.158-
159). Halkla iliskiler profesyonelleri,
Metaverse ortaminin sagladigi etkilesimli
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deneyimler sayesinde mesajlarini etkili ve
ilgi cekici bir sekilde iletebilirler.

Metaverse evreninde gesitli halkla iliskiler
calismalarn gerceklestirilebilir  (Rosales,
2023; ildas, 2022; Arici, 2022; Hong & He,
2021; Johnson, 2021; Jeune, 2021):

o Hedef kitlelerle iletisim ve hikaye
anlaticihig

e Sanal gerceklik tabanli etkinlikler

(basin ve is toplantilari,
lansmanlar),

e Kurumsal kimlik olusturmak
ve/veya var olan kimligi Metaverse
dinamiklerine uygun

sekillendirmek,

e Sanal gerceklik tabanli tematik
sosyal sorumluluk projeleri
gerceklestirmek,

® Kriz yonetimini Metaverse evrenine
tasimak ve sanal gerceklige adapte
ederek imaj tazelemek,

e Dijital tabanh katalog, brosiir gibi
kanallari  Metaverse  evrenine
tasiyarak Metaverse diline ve yeni
nesile uygun hale getirmek,

e Konusulma degeri yaratmak igin
uygulanan pazarlama c¢alismalarini
Metaverse evrenine uyarlamak ve
hikaye yaratmak,

e Konser ve sergi dizenlemek, dijital
panolarda varlik gostermek.

Diinyada Metaverse (zerine ilk halkla
iliskiler ajansi “Metaverse PR” halkla
iliskilerin Mateverse’e uyumu agisindan
onemli  bir 6rnek  olusturmaktadir.
Metaverse PR, Web 3 sirketlerinin
tiketicilerle tamamen sanal alanlarda etkili
bir iletisim kurmalarina odaklanmakta ve
medya iliskileri, basin biltenlerinin yazimi
dagitimiile icerik olusturma da dahil olmak
Uzere c¢esitli halkla iliskiler hizmetleri
sunmaktadir (Brassel, 2022). Dijital Medya
Arastirmalari Merkezi (IPR), halkla iliskilerin

Metaverse icindeki roliinii ve Onemini
ortaya koymaya yonelik yaptig
arastirmanin sonucuna goére halkla iligkiler
uygulayicillarinin = Metaverse ile ilgili
konular igerebilecek dijital medyanin
gelecegine hazirlikl olmasi gerekmektedir.
Ayrica kurumlarin ve markalarin
Metaverse’de vyararlanabilecegi pek g¢ok
firsatin halkla iliskileri stratejik olarak
degisime ugratabilecegine dikkat
cekilmistir (instituteforpr.org, 2022).

Pek ¢ok arastirmada belirtildigi sekilde
halkla iliskiler bolimleri, 6grencileri alanin
beklentilerine uyumlu sekilde yetistirecek
O0gretim planlari hazirlamalidir (Gorpe &
Oksiiz, 2021, s. 165). Halkla iliskiler
alaninda profesyonellesme diger tim
mesleklerde oldugu gibi bu alanda da belirli
niteliklere sahip olmayi gerektirmektedir.
Kamu cikarina hizmet ve uygulayicilarin
uzmanlasmis  teknik  becerilere  ve
standartlasmis egitime sahip olmalari bu
unsurlar arasinda yer almaktadir (Chung &
Choi, 2012, s. 376). Egitim, halkla iliskilerin
mesleki kabuli acisindan en 6nemli
dayanak noktasidir (L'Etang, 2002, s. 47).

Teknolojiler ve kiiresellesme, halkla iliskiler
uygulamalarini ve dolayisiyla gelecegin
halkla iliskiler uzmanlarini hazirlayan egitim
programlarini etki etmektedir (Jugo vd.,
2017). Yeni bilgi teknolojilerinin ve
kiresellesmenin etkisi, halkla iliskiler
alaninda yeni odak noktalari
yaratmaktadir.  Alanin  uygulayicilarina
yonelik artan talep ve onlarin rollerindeki
degisim, halkla iliskiler egitim
programlarinin bu degisikliklere uyum
saglayip saglayamadigi sorusunu gin
ylzine c¢ikarmaktadir (DiStaso vd., 2009).
GuUnUmiuzde degisen egitim siireci, halkla
iliskiler egitimini sekillendirmekte ve
dolayisiyla akademisyenlerin ve
O0grencilerin de dijitallesen bu egitim
ortamina adaptasyonunu zorunlu hale
getirmektedir.  Egitimin  dijitallesmesi
slirecinde halkla iliskiler egitimi, 21. ylzyil



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi- 42) |1-27

becerilerini sunacak bir diizeyde olmalidir
(Kogyigit & Kiictikcivil, 2021, s. 316).

Halkla iliskiler profesyonellerini aldigi
egitim, halkla iliskiler faaliyetlerinin
basarisini da belirlemektedir. Bu
dogrultuda halkla iligkiler egitimcileri ve
uygulayicilari, egitim programlarinin igerigi,
onceliklerinin analiz edilmesi ve sektérel
beklentilerin giderilmesi noktasinda yakin
iliskide olmasi gerekmektedir (Tellan,
2011, s. 12). Bu gergekten hareketle, halkla
iliskiler  6gretim  planlari  gelecekte
uygulamalari artmasi beklenen Metaverse
ve ilgili konulari icermeli ve Metaverse
evreninden yararlanan ve faaliyetlerine

sanal gercekligi dahil edebilen iletisim
profesyonellerini yetistirmeye katki
sunmalidir.  Bu donanimda  yetisen

ogrenciler, daha yaratici ve medyayi daha
etkin kullanan iletisim profesyonelleri
olacaktir.

4. Yontem

Bu calisma, Tirkiye'de lisans dizeyindeki
“Halkla iliskiler ve Reklamcilik” ile “Halkla
iliskiler ~ve  Tanitim” bolimlerinin
mifredatlarinda “Metaverse” olgusunun
yer edinip edinmedigini  belirlemeyi
amagclamaktadir. Calisma, Metaverse ve
ilgili kavramlarin halkla iliskiler 6gretim
planlarina nasil yansidiginin ve gelecegin
halklailiskiler profesyonellerinin bu konuda
halihazirda egitim alip almadiginin ortaya
konulmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.
Bu calismayla Metaverse’in halkla iliskiler
bolimlerindeki yerine iliskin bir 6gretim
planlarinin incelenmesiyle bir ¢erceve
cizilmistir. Turkiye’de henliz halkla iliskiler
bélimlerinde Metaverse Uzerine nasil bir
egitim verildigi, nasil derslerin sunuldugu,
bu derslerin uygulamalarla nasil
desteklendigi konusunda vyeterli ¢alisma

bulunmamaktadir. Bu arastirmanin,
Turkiye’deki duruma iliskin bir tablonun
ortaya konulmasi yaninda dinyada

Metaverse egitimine iliskin ¢alismalara da
katki sunacagi distinilmektedir.

Mifredatlarin  incelenmesi  noktasinda
icerik analizi tekniginden yararlaniimistir.
icerik analizi, arastirmacilara biyik veri
setlerini sistematik bir bicimde ve nispeten
kolay bir sekilde inceleme olanagi
saglamaktadir (GAO, 1996; akt. Stemler,
2001). Arastirmada veri toplanmasi ve
analizinde vyalnizca igerik  analizinin
kullanilmasi bir sinirlilik olusturmaktadir.

Calisma  kapsaminda halkla iliskiler
bolimlerindeki Metaverse derslerinin
varligi ve Metaverse’in halkla iliskiler
bolimlerindeki yerine iliskin bir tablo
ortaya konulmak istendiginden asagida
belirtilen arastirma sorularina cevap
aranmistir:

Arastirma Sorusu 1: Tirkiye’de halkla
iliskiler bolimlerinde Metaverse ve ilgili
konular hakkinda hangi dersler
bulunmaktadir?

Arastirma Sorusu 2: Tirkiye’de halkla
iliskiler bolimlerinde Metaverse ve ilgili

konular hakkinda verilen  derslerin
nitelikleri nelerdir?
Ulkemizde halkla iliskiler bélimlerinin

akreditasyonu iletisim egitiminde bu
calismalari yiriten ILEDAK (iletisim Egitimi
Degerlendirme  Akreditasyon  Kurulu)
tarafindan yapilmaktadir. ILEDAK,
Yiksekogretim Kalite Kurulu tarafindan
verilen degerlendirme tescil belgesine
sahiptir (Saydam, 2023, s. 9). ILEDAK
verilere gore (2023) 8 Universitede halkla
iliskiler ve reklamcihk bolimi, 12
Universitede halkla iliskiler ve tanitim
bolimi (1 Universitede 2. 06gretim, 1
tniversitede ise ingilizce béliim ek olarak)
ILEDAK tarafindan akredite edilmistir.

Arastirmada Tirkiye’deki Halkla iliskiler ve
Reklamcilik ile Halkla iliskiler ve Tanitim
bolimlerinin mifredatlari ve ders igerikleri
incelenmistir.  Ylksekogretim Kurulu
tarafindan sunulan “Yiksekogretim

10




Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi- 42) |1-27

Program Atlasi”’ tizerinde Halkla iliskiler ve
Reklamcilik bolimleri bulunan 14 devlet,
20 vakif Universitesi listelenmektedir.

Halkla iliskiler ve Tanitim b&limi bulunan
ise 27 devlet, 10 vakif [Universitesi
bulunmaktadir. Bu  dogrultuda  veri
tabaninda yer alan toplamda 71
Universitenin halkla iliskiler ve reklamcilik
ile halkla iliskiler ve tanitim lisans
bolimlerinin  mufredatlart  ve  ders
icerikleri, Bologna egitim sirecine uygun
bir sekilde hazirlanan bilgi paketleri
Universitelerin birim sayfalarina erisilerek
incelenmistir. Munzur Universitesi Halkla
iliskiler ve Tanitim ve Selcuk Universitesi
Halkla iliskiler ve Tanitim bélimlerinin ders
bilgi  paketlerine  ulasilamadigi icin
degerlendirme yapilamamistir. Calismada
orgilin ogretim mifredati incelenmis olup
uzaktan Ogretim ve ikinci Ogretim
programlarinin mifredatlari incelemeye
alinmamistir. Ayrica calismaya o6n lisans,
yiksek lisans ve doktora programlari da
dahil edilmemistir. Calismanin bir diger
sinirhligi  ise sadece ulusal dizeydeki
Universiteleri kapsamasidir.

Arastirmacilar, 01.09.2023 ve 05.09.2023
tarihleri arasinda halkla iliskiler ve
reklamcilik boliminde 14 devlet, 20 vakif;
halkla iligkiler ve tanitim bélimiinde ise 27
devlet, 10 vakif Gniversitesi olmak Uzere

toplam 71 Universitenin lisans
programlarinin mifredatini, ders
iceriklerini incelemistir. incelemeler

sonucunda Metaverse isimli ders sayisinin
az oldugu saptanmistir. Metaverse isimli
derslerin sayisinin azligi nedeniyle ders adi
Metaverse olmayan ancak ders iceriginde
Metaverse, sanal gerceklik vb. konularin
islendigi dersler de analiz edilmistir.

5. Bulgular
Bu bolimde arastirmaya dahil edilen
Universitelere iliskin bilgilere  yer

verilmistir. Halkla iliskiler ve reklamcilk
lisans boliminden 14’G devlet, 20’si vakif

Universitesi olmak (izere toplamda 34
Universite analiz edilmistir. Halkla iliskiler
ve tanitim lisans bolimiinden 27’si devlet,
10’u vakif Universitesi olmak Uzere 37
Universite incelenmistir.
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Tablo 2. Arastirmaya dahil edilen halkla iliskiler reklamcilik bélimleri devlet tniversitelerine yonelik genel

bilgiler
Yer Aldigi Universite Universite | Yer Alan Fakiilte Sehir
Tiirii

Agri Universitesi Devlet iktisadi idari Bilimler Fakdltesi Agri
Aksaray Universitesi Devlet iletisim Fakiltesi Aksaray
Anadolu Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Eskisehir
Aydin Adnan Menderes Universitesi  |Devlet iletisim Fakiltesi Aydin
Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi Devlet Uygulamali Bilimler Fakiiltesi Bandirma
Igdir Universitesi Devlet Uygulamali Bilimler Fakdltesi 1gdir
Kastamonu Universitesi Devlet iletisim Fakiltesi Kastamonu
Necmettin Erbakan Universitesi Devlet Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiltesi |Konya
Sakarya Universitesi Devlet iletisim Fakiltesi Sakarya
Tokat Gaziosmanpasa Universitesi Devlet Uygulamali Bilimler Fakltesi Tokat
Trabzon Universitesi Devlet iletisim Fakiltesi Trabzon
Usak Universitesi Devlet iletisim Fakltesi Usak
Yozgat Bozok Universitesi Devlet iletisim Fakiltesi Yozgat
Nigde Omer Halis Demir Universitesi  |Devlet iletisim Fakiltesi Nigde

Kaynak: https://yokatlas.yok.gov.tr/lisans-bolum.php?b=10087 adresinden 01.09.2023 ve 05.09.2023 tarihleri

arasinda erisilmistir.

Tablo 2’de yer alan bulgularinda goruldugi
izere YOK Atlas veri tabaninda halkla
iliskiler ve reklamcilik bélimiinde 14 adet
devlet Universitesi mevcuttur. Bandirma
Onyedi Eylil Universitesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik, Igdir  Universitesi Halkla
iligkiler ve Reklamcilik, Tokat
Gaziosmanpasa Universitesi Halkla iliskiler

ve Reklamcilik  boélimleri
Bilimler Fakiltesinde yer almaktadir.
Necmettin Erbakan Universitesi Halkla
iliskiler ve Reklamcilik B&limi Sosyal ve
Beseri Bilimler Fakiltesinde yer almaktadir.
Tabloda yer verilen diger tiim Universiteler
iletisim Fakdiltelerinde yer almaktadir.

Uygulamal

Tablo 3. Arastirmaya dahil edilen halkla iliskiler reklamcilik bolimleri vakif Gniversitelerine yonelik genel bilgiler

Yer Aldigi Universite Universite | Yer Alan Fakiilte Sehir
Tiirii

Ankara Medipol Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi Ankara
Atilim Universitesi Vakif isletme Fakdltesi Ankara
Beykent Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
Beykoz Universitesi Vakif Sanat ve Tasarim Fakiiltesi istanbul
Cankaya Universitesi Vakif iktisadi idari Bilimler Fakiltesi istanbul
Fenerbahge Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
istanbul Arel Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul

13
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Esenyurt Universitesi Vakif Sanat ve Sosyal Bilimler Fakdltesi istanbul
Galata Universitesi Vakif Sanat ve Sosyal Bilimler Fakdltesi istanbul
Gelisim Universitesi Vakif Uygulamali Bilimler Fakiltesi istanbul
istanbul Kent Universitesi Vakif iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi |istanbul
Medipol Universitesi Vakif iletisim Fakdiltesi istanbul
Okan Universitesi Vakif Uygulamali Bilimler Fakiltesi istanbul
istanbul Ticaret Universitesi Vakif iletisim Fakdiltesi istanbul
istanbul Topkapi Universitesi Vakif iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi |istanbul
istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Vakif iletisim Fakdiltesi istanbul
istinye Universitesi Vakif iletisim Fakdiltesi istanbul
izmir Ekonomi Universitesi Vakif iletisim Fakdiltesi izmir

Nisantasi Universitesi Vakif iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi |istanbul
Yasar Universitesi Vakif iletisim Fakdiltesi izmir

Kaynak: https://yokatlas.yok.gov.tr/lisans-bolum.php?b=10087 adresinden 01.09.2023 ve 05.09.2023 tarihleri

arasinda erisilmistir.

YOK Atlas verilerinden derlenen Tablo
3’'teki bilgilere goére Halkla iliskiler ve

Reklamcilik ~ boélimi  bulunan  vakif
Universitelerinin  sayisi  20°dir. Beykoz
Universitesi, Esenyurt Universitesi ve

Galata Universitesi’nin Halkla iliskiler ve
Reklamcilik bolimleri Sanat ve Sosyal
Bilimler Fakiltesinde yer almaktadir.
Cankaya Universitesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Bélimi iktisadi idari Bilimler

Fakultesindedir. istanbul Kent Universitesi,
istanbul Topkapi Universitesi ve Nisantasi
Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik
Boliimleri iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler
Fakdiltesinde bulunmaktadir. Okan
Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik
bollimu Uygulamali Bilimler
Fakiltesindedir. Diger vakif Gniversiteleri
Halkla iliskiler ve Reklamcilik bolimleri
iletisim Fakiltelerinde konumlandirilmistir.

Tablo 4. Arastirmaya dahil edilen halkla iliskiler ve tanitim bolimleri devlet tniversitelerine yonelik genel

bilgiler
Universite Adi Universite Tiirii | Yer Aldigi Fakiilte Sehir
Akdeniz Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Antalya
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Devlet iletisim Fakltesi Ankara
Ankara Universitesi Devlet lletisim Fakiiltesi Ankara
Atatiirk Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Erzurum
Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Bolu
Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi | Devlet isletme Fakdltesi Burdur
Dicle Universitesi Devlet lletisim Fakiiltesi Diyarbakir
Ege Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi izmir
Erciyes Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Kayseri
Firat Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Elazig
Gaziantep Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Gaziantep
Giresun Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Giresun
Gumushane Universitesi Devlet iletisim Fakdltesi Gumiushane
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Hatay Mustafa Kemal Universitesi Devlet iletisim Fakiiltesi Hatay
indni Universitesi Devlet iletisim Fakiiltesi Malatya
istanbul Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi istanbul
Karabiik Universitesi Devlet isletme Fakdiltesi Karabiik
Kocaeli Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Kocaeli
Manisa Celal Bayar Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Manisa
Marmara Universitesi Devlet iletisim Fakiltesi istanbul
Munzur Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Tunceli
Ondokuz Mayis Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Samsun
Pamukkale Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Denizli
Selguk Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Konya
Sivas Cumhuriyet Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Sivas
Sileyman Demirel Universitesi Devlet iletisim Fakdiltesi Isparta
Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Devlet iletisim Fakiltesi Zonguldak

Kaynak: https://yokatlas.yok.gov.tr/lisans-bolum.php?b=10087 adresinden 01.09.2023 ve 05.09.2023 tarihleri

arasinda erisilmistir.

Tablo 4’te yer verilen YOK Atlas verileri
dogrultusunda Halkla iliskiler ve Tanitim
bolimi  bulunan 27 (niversite vardir.
Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi ve
Karabiik Universitesi Halkla iliskiler ve

Tanitim bélimleri isletme Fakiiltesinde yer
almaktadir. Devlet Universitelerinin diger
tim halkla iliskiler ve tanitim bolimleri
iletisim fakiltelerinde bulunmaktadir.

Tablo 5. Arastirmaya dahil edilen halkla iliskiler ve tanitim béltimleri vakif Gniversitelerine yonelik genel bilgiler

Universite Adi Universite Tiirii Yer Aldigi Fakiilte Sehir
Bahcesehir Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
Baskent Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi Ankara
Hali¢ Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
istanbul Aydin Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
istanbul Bilgi Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
istanbul Gelisim Universitesi Vakif iktisadi idari ve Sosyal istanbul
Bilimler Fakultesi

Kadir Has Universitesi Vakif iletisim Fakltesi istanbul
Maltepe Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
Uskidar Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul
Yeditepe Universitesi Vakif iletisim Fakdltesi istanbul

Kaynak: https://yokatlas.yok.gov.tr/lisans-bolum.php?b=10087 adresinden 01.09.2023 ve 05.09.2023 tarihleri

arasinda erisilmistir.

Tablo 5 Uzerinde yer alan YOK Atlas
verilerine gore Halkla iliskiler ve Tanitim
bolumd  bulunan 10 vakif Gniversitesi
bulunmaktadir. istanbul Gelisim
Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim
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Bolimi iktisadi idari ve Sosyal Bilimler
Fakiltesindedir. Onun disindaki diger tim
vakif Universitesi halkla iliskiler boélimleri
iletisim fakiltelerinde yer almaktadir.
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Tablo 6. Devlet Universitelerinde Metaverse/sanal gerceklik konularina iliskin dersler ve igerikleri

Boliim Adi Universite Ders Ders | Dersi Ders Dil Ders
Adi/igerigi | Déne | Verenin Segimi AKTS
mi Unvani Bilgisi
Halkla iliskiler | 1gdir Universitesi | inovasyon | 8.yy. | Ogr. Goér. Secmeli Tiurkce | 3
ve Reklamcilik ve Iletisim
Sakarya Yeni 4.yy. Dr. Ogr. Zorunlu Tirkce | 6
Universitesi Medya Uyesi
Halkla iliskiler | Giimiishane Yeni 3.yy. Dr. Ogr. Zorunlu Tirkce | 4
ve Tanitim Universitesi Medya Uyesi
Sivas Cumhuriyet | Metaverse | 5.yy. Veri Yok Se¢meli Tiurkce | 4
Universitesi ve NFT

Kaynak: Bilgilere Universitelerin Bologna Bilgi Sistemi iizerinden ve fakiilte ve bélimlerin web sayfalari
Uzerinden 01.09.2023 ve 08.09.2023 tarihleri arasinda ulagiimistir.

Tablo 6’da devlet (niversitelerindeki
Metaverse ve sanal gerceklik vb. konulara
yonelik dersler ve icerikleri sunulmustur.
Halkla iliskiler ve reklamcilik bolimd lisans
diizeyinde egitim veren devlet
Universitelerinde konuya iliskin bulunan
ders sayist 2’dir. Bunlardan biri Igdir
Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik
Bélimiinde yer almaktadir. ‘inovasyon ve
iletisim’ isimli dersin iceriginde arttirilmis
gerceklik  konusu  bulunmaktadir. 8.
yariyilda secmeli olarak verilen dersin AKTS
kredisi 3 olarak belirlenmistir. Dersin dili
Turkcedir ve Ogretim Goérevlisi  bir
akademisyen tarafindan verilmektedir.
Digeri Sakarya Universitesi Halkla iliskiler
ve Reklamcilik Bolimiindedir. ‘Yeni Medya’
isimli derste Metaverse konusu
bulunmaktadir. 4. yariyilda zorunlu olarak
verilen dersin AKTS kredisi 6 olarak
belirlenmistir. Dersin dili Tiirk¢e olup Dr.
Ogretim Uyesi tarafindan verilmektedir.

Halkla iliskiler ve tanitim bolimu lisans
diizeyinde egitim veren devlet
Universitelerindeki konuyla baglantili ders
sayisi 2’dir. Biri Giimiishane Universitesi
Halkla iliskiler ve Tanitim bélimiinde,
digeri Sivas Cumbhuriyet Universitesinde
bulunmaktadir. Giimiishane Universitesi
Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimiinde
bulunan dersin adi da ‘Yeni Medyadir’.
Dersin iceriginde sanal gerceklik, sanal
diinyalar vb. konulara yer verilmektedir. 3.
yariyilda zorunlu olarak verilen dersin AKTS
kredisi 4 olarak belirlenmistir. Dersin dili
Tirkgedir ve Dr. Ogretim Uyesi tarafindan
verilmektedir. Sivas Cumhuriyet
Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim
Boliminde vyer alan dersin adi ise
‘Metaverse ve NFT'dir. Ders bilgi paketinde
dersi verenin unvani belirtilmemistir. 5.
yariyilda verilen dersin AKTS kredisi 4
olarak belirlenmistir ve ders segmeli olarak
Tirkge verilmektedir.
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Tablo 7. Vakif tniversitelerinde Metaverse/sanal gergeklik konularina iliskin dersler ve igerikleri

Boliim Adi | Universite Ders Adi/igerigi Ders Ders Ders Dil Ders AKTS
Dénemi | Verenin Segimi Bilgisi
Unvani
Halkla istanbul Yeni Medya 8.Yariyil Prof. Dr. | Se¢meli Turkege 5
iliskiler ve | Beykent Uygulamalar
Reklamcilik | Universitesi
Beykoz Metaverse’te 5.Yanyil Prof. Dr. | Seg¢meli Tirkce |4
Universitesi | Marka Tasarimi ve
iletigimi
Geligsim Sanal Gergeklik Veri Yok | Dog. Dr. Secmeli Tirkce |5
Universitesi | Uygulamalari
Medipol Yeni Medya ve 3.Yariyil Dr. Ogr. Se¢meli Turkce 5
Universitesi | HIiR Uyesi
istinye Yeni evren Veri Yok | Veri Yok | Seg¢meli Turkce |5
Universitesi | Kurgusu:
Metaverse
Yasar Genisletilmis 6/8. Veri Yok | Seg¢meli Turkce |6
Universitesi | Gergeklik Yariyll
Halkla Maltepe iletisimde Giincel | Veriyok | Prof.Dr. | Se¢cmeli Turkce |6
iliskiler ve Universitesi | Konular
Tanitim .
Bahcesehir | Tazefikir 5/6/7/8. | Prof.Dr. | Se¢meli Ingilizce | 5
Universitesi | Metaverse’te Yariyil
Marka iletisimi
istanbul Bilgi | Web 3.0’a Giris: 1/2/3/4. | Ogr. Gér. | Secmeli | ingilizce | 6
Universitesi | Blockchain, NFT Yariyil
ve Metaverse
Dunyasi

Kaynak: Bilgilere Universitelerin Bologna Bilgi Sistemi tizerinden ve fakiilte ve bélimlerin web sayfalari
lizerinden 01.09.2023 ve 08.09.2023 tarihleri arasinda ulasiimistir.

Tablo 7'ye bakildigi zaman vakif
Universitelerinde bulunan Metaverse ve
sanal gergeklik vb. konulara yénelik dersler
ve icerikleri derlenmistir. Halkla iliskiler ve
reklamcilik boélimu lisans programlarinda
incelenen konuya iliskin ders sayisi 6'dir.
istanbul Beykent Universitesi Halkla iliskiler
ve Reklamcilik Bélimiinde yer alan dersin
adi ‘Yeni Medya Uygulamalari’dir ve ders
iceriginde sanal gerceklik bulunmaktadir. 8.
ders doneminde sec¢meli olarak verilen
dersin AKTS kredisi 5’tir. Dersi veren
O6gretim Uyesinin unvani Prof. Dr. olmakla

birlikte ders Turkge islenmektedir. Beykoz
Universitesi Universitesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik  Bolimiinde ‘Metaverse’te
Marka Tasarimi ve iletisimi’ isimli bir ders
bulunmaktadir. 5. yariyilda segmeli olarak
verilen dersin AKTS kredisi 4 olarak
belirlenmistir. Ders bir Prof. Dr. tarafindan
verilmekte olup, dersin dili de Tirkgedir.
Gelisim Universitesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Bélimiinde bulunan dersin adi
‘Sanal Gergeklik Uygulamalari’dir. Ders
iceriginde sanal gerceklik konusu vyer
almaktadir. Ders bilgi paketinde dersin
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verildigi donem ile ilgili herhangi bir bilgiye
ulasilamamuistir. Ders secmeli bir derstir ve
Dog. Dr. “wunvanli bir akademisyen
tarafindan verilmektedir. Dersin AKTS
kredisi 5’tir ve dili de Turkgedir. Medipol
Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik
Bolimiinde yer alan ders ‘Yeni Medya ve
Halkla iliskiler Uygulamalar’dir. Dersin
icerik bilgisine bakildiginda Metaverse
konusunun yer aldigi saptanmistir. Ders 3.
yariyilda se¢meli olarak Dr. Ogretim Uyesi
tarafindan verilmektedir. Ders dili Tirkce
olarak belirtilmistir. Istinye Universitesi
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimiinde
yer alan dersin adi ‘Yeni Evren Kurgusu:
Metaverse’tlir. Ders bilgi paketinde dersin
dénemi ve dersi verenin unvan bilgisi yer
almamaktadir. Ders secmeli bir derstir ve
AKTS kredisi 5’tir. Dersin dili Tarkcedir.
Yasar Universitesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Bolim{’nde bulunan dersin adi
‘Genisletilmis Gercgekliktir’. Ders se¢meli
olarak 6. ve 8. yariyillarda verilmektedir.
Dersi veren akademisyen ile ilgili bilgi
bulunmamaktadir. AKTS kredisi 6’dir ve
dersin dili Turkcedir.

Halkla iliskiler ve tanitim bolimu lisans
diizeyinde egitim veren devlet
Universitelerindeki konuya iliskin ders
sayisinin 3 oldugu gorilmektedir. Biri
Maltepe Universitesi Halkla iliskiler ve
Tanitim Boélimiinde yer alan ‘iletisimde
Guncel Konular’ isimli derstir. Dersin icerigi
incelendiginde Metaverse ve iletisim
konusuna rastlanmistir. Dersin verildigi
doéneme iliskin bir bilgi verilmemistir. Ders
se¢meli bir ders olup AKTS kredisi 6 olarak
belirtilmistir. Dersi verenin unvani Prof. Dr.
olup dersin dili Turkgedir. Bahgesehir
Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim
Boliminde ‘Tazefikir Metaverse’te Marka
iletisimi’ dersi bulunmaktadir. Ders se¢cmeli
olarak 5, 6, 7 ve 8. vyanyillarda
verilmektedir. AKTS kredisi 5’tir. Ders Prof.
Dr. tarafindan verilmektedir ve dili
ingilizcedir.  Istanbul Bilgi Universitesi
Halkla iliskiler ve Tanitim Bélimi ders
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mifredatina bakildiginda ‘Web 3.0’a Giris:
Blockchain, NFT ve Metaverse Dinyasl’
isimli derse yer verildigi gorilmektedir.
Ders seg¢meli olarak ilk dort yariyilda
verilmektedir. Ders, Ogretim Gérevlisi
unvanh  bir akademisyen tarafindan
verilmektedir. Dersin AKTS bilgisi 6 olarak

belirtilmistir ve dili de ingilizcedir.

Tartisma ve Sonug

Halkla iliskiler alaninin daha iyi bir konum
elde etmesinde ve 6grencilerin gelecekte
daha  basarih  olmasinda  meslegin
ihtiyaclarina cevap veren ve sektorin
beklentilerini karsilayan halkla iliskiler
profesyonellerinin yetistirilmesi sarttir. Bu
nedenle fakilteler 6gretim planlarini ve
ders iceriklerini gincel, yenilikci, yaratici,
cagin ve sektorin ihtiyaclarina uygun bir

sekilde tasarlamali ve  06grencilerini
gelecege daha donanimh sekilde
hazirlamalidir. Son zamanlarda her alanda
one c¢kan ve popllerlik kazanan
Metaverse, iletisim dinyasinin ve Ozelde
de halkla iliskilerin 6nemli bir pargasi
olmustur. Metaverse sahip oldugu
ozellikler ve farklilasmaya katki sunan
uygulamalariyla iletisim diinyasini
sekillendirmistir ve iletisim

profesyonellerine yenilik¢i ve benzersiz

firsatlar  sunmaktadir. Bu baglamda
Metaverse; igcinde sanal  gergeklik,
arttinlmis  gergeklik  ve  genisletilmis

gerceklik gibi teknolojileri tasiyan bir sanal
diinya olarak genelde iletisim fakiltelerinin
O0zelde de halkla iliskiler bolimlerinin
mifredatlarinda ve ders iceriklerinde yer
verilmesi gereken bir konu olarak kabul
edilmelidir.

Bu ¢alismanin bulgularina gore,
Turkiye’deki halkla iliskiler ve reklamcilik ile
halkla iliskiler ve tanitim bélimlerinin lisans
mifredatlarinda Metaverse konusunun ¢ok
fazla yer almadigl tespit edilmistir.
Metaverse’iin gelismekte olan bir olgu
olmasi sebebiyle heniz halkla iliskiler
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mufredatlarina  yansimadigini  séylemek
yanlis olmayacaktir. Bollmlerin
mufredatlarinin belirli sayida krediye sahip
olmasi, oOzellikle Metaverse ve ilgili
derslerin ‘zorunlu’ ders olarak eklenmesini
zorlastirabilir. Bundan dolayi bolimler, bu
dersleri segmeli olarak sunma yoluna gitmis

olabilirler. Diger yandan Metaverse
konusunda uzmanlagsmis akademisyen
eksikligi, bu dersleri verecek kisilerin

bulunamamasinin bir sonucu olabilir. Son
yillarda ortaya c¢ikan bir kavram olmasi ve
konuya iliskin yeterli kuramsal ¢ercevesinin
olmamasi da Metaverse dersleri agisindan
bir dezavantaj olusturmaktadir.

incelenen bélumlerde, Metaverse ve
Metaverse ile iliskili derslerin daha cok
vakif Universitelerinde bulundugu
gozlemlenmistir. Arastirma kapsaminda
incelenen 41 devlet Universitesinde yer
alan halkla iliskiler ve reklamcilik (2) ve
halkla iliskiler ve tanitim (2) bolimleri
olmak Uzere vyalnizca 4 programin
yvayinladig ders iceriklerinde Metaverse
kavramina deginildigi saptanmistir.
incelenen 30 vakif Universitesinde ise
halkla iliskiler ve reklamcilik bolimu
bulunan 6 Universite Metaverse’e yonelik
ders ya da ders igerigine sahipken halkla
iliskiler ve tanitim bdélimi bulunan 3
Universitede bu icerikler 6gretim planlarina
dahil  edilmistir.  Dolayisiyla  devlet
Universitelerindeki ders sayisi 4 iken, vakif
Universitelerindeki ders sayisi 9’dur. Ayrica
halkla iliskiler ve tanitim bolimiuine kiyasla
halkla iligskiler ve reklamcilik bélimlerinde
Metaverse konusunun biraz daha fazla yer
aldigi ifade edilebilir.

Her iki boluimde de Metaverse ve sanal
gerceklik konulu dersler yogun bir sekilde
secmeli olarak verilmektedir. Sadece iki
devlet Universitesinin halkla iliskiler ve
reklamcilik ile halkla iliskiler ve tanitim
bolimlerinde zorunlu ders olarak verildigi
gorilmustdr. Vakif Universitelerinin
tamaminda dersler seg¢meli  olarak
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verilmektedir. Metaverse  kavramina
yonelik dersler genellikle 4.yariyil ve
sonrasinda se¢meli olarak sunulmustur.
Halkla iliskiler ve tanitim/halkla iliskiler ve
reklamcilik lisans programlarinin ilk 3
yariyilinda Metaverse olgusunun
anlasilmasina yonelik bir altyapi hazirlayan
ders ve/veya ders iceriklerinin saptanmasi
onerilebilir.

Bu arastirma kapsaminda elde edilen
bulgulara gore, Metaverse konusu heniz
halkla iliskiler bolimlerinde kendine genis
bir alan bulamamistir. Teknolojinin hizh
gelisimi, iletisim sektoriindeki degisimlerin
senkron sekilde mifredatlara aktariimasini
zorlastirmaktadir.  Strekli degisen ve
gelisen uygulamalarin, mifredatlara ve
ders iceriklerine yansimasi ve dersi verecek
akademisyenin bu dersleri hazirlayabilmesi
noktasinda akademi ve sektor arasinda bir
bosluk  olusturmaktadir.  Bir  dersin
ogrencilere sunulmasi, kuskusuz ki o
konuda uzman olanlar tarafindan
yapilmalidir. Dolayisiyla Metaverse
derslerinin mevcudiyeti de bu alanda
uzman olan akademisyenlere bagli olarak
gerceklesir. Halihazirda Metaverse ismi
tasiyan dersler yok denilecek azdir.
Metaverse ve ilgili konular lzerine ders
icerikleri de sinirhdir. Gelecekteki halkla
iliskiler ~ profesyonellerinin ~ donaniml
sekilde meslek hayatlarina
hazirlanmalarinda halkla iliskiler 6grenim
planlari ve ders igerikleri blylk bir role
sahiptir. Gerek sosyal ve ekonomik
degisimler gerekse de teknolojik gelismeler
halkla iliskiler egitimine yansitilabilmelidir.
Aksi halde sektore yon vermesi gereken
halkla iliskiler akademisi, sektori takip
eden ve ¢aga uygun egitim saglayamayan
bir yapi haline gelmektedir. Halihazirda
halkla iliskiler akademisi ve sektori
arasindaki bagin gi¢li oldugunu séylemek
mumkiin degildir. Gelismeler halkla iliskiler
egitimine yansitilmaz ise, aradaki kopukluk
giderek artacaktir. Bunun sonucunda ¢aga
uyumlu ve donaniml sekilde yetismeyen
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ogrenciler, sektéorde yer edinmekte
sorunlar yasayacaktir. Bunun sonucunda
ise zaten iyi bir konum elde edememis olan
halkla iliskiler mesleginin algisi, daha da
zarar gorecektir.

Metaverse, egitim ve 0grenme
deneyimlerini gelistirmektedir (Kaddoura
& Husseiny, 2023). Hwang ve Chien (2022)
tarafindan yapilan arastirmaya gore, ¢cogu
egitimci  Metaverse’in  Ozelliklerinden
habersizdir ve bu gelisen teknolojinin
uygulamalarina deginmemektedir. Chen,
Zou ve Xie (2023) tarafindan yapilan bir
diger arastirmada akademide Metaverse
egitiminin 2019 yilindan itibaren ilgi ¢ektigi
tespit edilmistir. Bu c¢alismada da
Metaverse konusundaki derslerin heniiz
cok az sayida olmasi, Metaverse’lin yeni ilgi
ceken bir konu olmasindan kaynaklanabilir.
Tlili ve digerleri (2022) tarafindan yapilan
arastirmada, Metaverse egitimiyle
yasamda kaydedilen uygulamalar arasinda
arastirma boslugu bulunmaktadir. Bu
calismada elde edilen verilere goére de
Metaverse konusunda sektorel
uygulamalar ¢ok cesitli olmasina ragmen,
akademide henlz dersler emekleme
asamasindadir. Han ve Noh (2021)
tarafindan yapilan arastirmada ise 6gretim
elemanlari, Metaverse Uzerine
mifredatlari da iceren egitim 6grenme
stratejilerinin yiksek egitim dizeyinde bir
ihtiyag¢  oldugunu belirtmislerdir. Bu
¢alismada elde edilen verilere goére de
Metaverse ve ilgili konulara yonelik bir
yonelim oldugu soéylenebilir. Ancak bu
yonelimin gelismesi ve ders sayilarinin

artisi, zamanla Metaverse ve sanal
gerceklik  alaninda  akademisyenlerin
yetkinlik kazanmasiyla mumkiin
olabilecektir.

Ulkemizde halkla iliskiler egitimi uzun bir
gecmise sahiptir ve yillardir halkla iligkiler
akademisyeni yetistirilmektedir.
Metaverse ve ilgili uygulamalarin halkla
iliskiler O0grenimine daha fazla
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entegrasyonu saglanmalidir. Halkla iliskiler
boélimlerinde bu entegrasyonu saglayacak
akademisyen gicli bulunmaktadir. Bu
dogrultuda sektérle is birlikleri de
gelistirilebilir.

Bu calisma kapsaminda icerik analizi ile
Metaverse dersleri ve ders icerikleri
incelenmis ve durum tespiti yapilmistir.
ileride yapilacak arastirmalarda halkla
iliskiler uygulayicilari ve akademisyenlerin
gorlslerine  basvurulabilir  ve  neler
yapilmasi gerektigine iliskin bir resim
ortaya konulabilir.

Bu arastirmadan elde edilen verilere gore
halkla iligkiler akademisi ve
akademisyenlere vyonelik su oOnerilerde
bulunabilir:

e Akademisyenlerin Metaverse ve
sanal gerceklik alaninda calismalar
ylriatmesi tesvik edilebilir.

e Metaverse konusunda
akademisyenlerin yetistirilmesine
yonelik calismalar
gerceklestirilebilir.

e Halkla iliskiler egitiminde

Metaverse ve ilgili konularin nasil

islenebilecegine iliskin  rehber
gelistirilebilir.

e Akademi ve sektor is birligiyle
Metaverse konusunda ortak

arastirmalar yurutulebilir.
e Ogrencilerin, Metaverse konusunda

kuramsal ve uygulama odakl
calismalar gerceklestirmesi tesvik
edilebilir.

o letisim  ®grencilerine  yénelik
yarismalarda Metaverse odakli

¢alismalar istenebilir.

e letisim Fakiiltelerinde ve Halkla
iliskiler bolimlerinde sanal
gercgeklik icin gerekli olan teknolojik
altyapinin saglanmasi (Uygulama ve
Deneyimleme) desteklenebilir.



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi- 42) |1-27

Agiklamalar

* Etik Kurul Onayi:
gerektirmemektedir.

Etik Kurul onayi

* Yazar Katki Orani: Burcu Oksiiz: %40-
Malike Ormanci: %30- Fatma Sendogan:
%30

*Akademik Finansal Destek: Calisma;
herhangi bir akademik finansal destek
kurulusu (TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi,

Birlesmis  Milletler, vs.) tarafindan
desteklenmemistir.
*Cikar  GCatismasi:  Cikar  ¢atismasi
bulunmamaktadir.

*Yazar Beyani: Ozgiin bir arastirmadir.

Structured Extended Abstract
Research Background & Problem

Metaverse, which emerged with the
promise of combining the real and virtual
world, has started to influence many
sectors since it entered our lives.
Metaverse, which brings all digital
platforms together and offers the users a
digital interaction-based experience, is a
new technology. The study concludes that
this technology is still under development
stage and not yet widespread because of
the limited access to devices such as
Internet of Things (loT). Metaverse, which
offers a new interaction-based
communication environment, has also
affected the field of public relations, one of
areas of communication sciences. Within
the scope of this research, the literature on
Metaverse and public relations has been
examined. In the review, many
applications and research were found in
the field of Metaverse marketing and
advertising, but public relations research
were limited (Dwivedi, 2022; Soldan, 2022;
Yaman, 2023). In addition, when the
literature was examined, there was no
finding on whether the concepts of
Metaverse and public relations in

Metaverse and public relations education
were integrated and included in the
content of undergraduate programs. This
research was conducted to determine the
place of the Metaverse in terms of the
educational process in public relations,
which is an important dynamic within the
communication discipline, which maintains
its vitality and is constantly updated with
technological developments.

Research Methodology

Within the scope of the research, all
courses in the public relations and
publicity/public relations and advertising
departments were examined one by one,
and the course contents and related to the
concept of Metaverse were determined. In
this study, the curriculums and course
contents of Public Relations and
Advertising and Public Relations and
Publicity departments in Tirkiye were
analyzed. In this content analysis has been
used to analyze courses of Metaverse and
virtual reality. This analysis was conducted
on the "The Higher Education Program
Atlas" presented by the Council of Higher
Education.

Public relations and publicity/public
relations and advertising undergraduate
programs of seventy-one universities in
Tirkiye were examined without distinction
between foundation universities and state
universities. Within the scope of the
research, the courses and course contents
in the undergraduate programs of relevant
fields were examined. The concept of
Metaverse and virtual reality could have
been included in the course content, but
they may not have been mentioned in the
course titles. Therefore, both the course
titles and their content have been
analyzed.

Research Results

In the Higher Education Program Atlas,
fourteen state and twenty foundation
universities with public relations and
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advertising departments are listed. There
are a total of thirty-four universities in
Turkiye providing ~education in public
relations and advertising programs. In
fourteen state universities providing
education in the field of public relations
and advertising, the relevant program is
located in nine faculties of communication,
three faculties of applied sciences, one
faculty of social and human sciences, and
one faculty of economics and
administrative sciences. In a total of twenty
foundation universities that have public
relations and advertising programs, this
department is available in ten faculties of
communication, four faculties of
economics, administrative and social
sciences, two faculties of arts and social
sciences, one faculty of art and design, two
faculty of applied sciences, and one faculty
of business administration.

In the universities examined within the
scope of the research, there are public
relations and publicity programs in thirty-
seven universities, including state and
foundation universities. In twenty-seven
state universities, public relations and
publicity programs are located within
twenty-five faculties of communication,
while in two universities, public relations
and publicity programs are affiliated to
faculties of business. When ten foundation
universities with public relations and
publicity programs were examined, it was
found that they provide education under
nine faculties of communication, and one
faculty of economics, administrative and
social sciences.

When the courses and course contents of
the public relations and publicity / public
relations and advertising programs in the
specified universities were examined, it
was revealed that in thirteen
undergraduate programs, four state and
nine foundation universities prepared
course content for the concept of
Metaverse and virtual reality.
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Conclusion & Discussion

In the light of all data obtained within the
scope of the research, it is possible to say
that the necessary importance is not given
to the topic of Metaverse and virtual reality
in  public relations  undergraduate
programs in Turkiye. But it is predicted that
Metaverse and virtual reality applications
will be on the rise with easier access to loT
technologies. It is recommended that
universities in  Tirkiye that train
professionals for the sector include
subjects covering future technology in their
courses.
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0z
iletisim egitimi, kuramsal ve akademik gelismelere ek olarak
sektoriin dinamiklerini de yakindan takip etmelidir. Bu nedenle
iletisim fakilteleri, lisans ders programlarini gelistirirken sektoriin
ihtiyaglarini g6z ©ninde bulundurmalari gerekmektedir. Bu
calismanin temel hedefi, Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi
iletisim Fakdiltesi'nin lisans ders programlarini, sektériin talepleri ve
egilimleri ile karsilastirmaktir. Bu dogrultuda, is ilanlarinin en yogun
oldugu web siteleri ve 6nemli medya kuruluslarinin sitelerindeki is
ilanlari incelenmistir. inceleme siirecinde iletisim uzmani, gazeteci
uzmani, halkla iliskiler uzmani, reklam uzmani ve radyo televizyon
uzmani pozisyonlari ele alinmistir. is ilanlarinda ortak gérevler ve
beceriler belirlenmis ve bu gereksinimler, ilgili fakulte ders
programlariyla karsilastinlmistir. Sonug olarak, Kirgizistan-Turkiye
Manas Universitesi iletisim Fakiiltesi'nin ders programlarinin genel
olarak sektor taleplerine uygun oldugu, ancak bazi goérevler ve
becerileri gelistirecek derslerin eksik oldugu sonucuna ulasilimistir.
incelemeler, Gazetecilik programinin sektor isteklerine en uygun
oldugunu ve Radyo Televizyon ve Sinema programinin teknik bilgi ve
beceri agisindan diger programlara goére daha Ustiin oldugunu
gOstermistir.
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Abstract

In the field of communication education, it is crucial to closely follow
not only theoretical and academic developments but also the ever-
changing dynamics of the industry. Therefore, communication
faculties should take the sector's needs into consideration when
developing undergraduate course programs. The primary purpose of
this study is to compare the undergraduate curricula of Kyrgyz-
Turkish Manas University Faculty of Communication with the
demands and trends of the sector. To achieve this, an analysis was
conducted on websites with the highest number of job postings and
the job postings on the websites of significant media organizations.
During the review process, positions such as communication
specialist, journalist, public relations specialist, advertising
specialist, and radio and television specialist were examined.
Common tasks and skills were identified in job postings, and these
requirements were then compared with the relevant faculty
curricula. As a result, it was concluded that the course programs of
Kyrgyz-Turkish Manas University Faculty of Communication are
generally in line with sector demands, but some courses aimed at
developing certain tasks and skills are missing. The reviews showed
that the Journalism program is best suited to industry demands, and
the Radio, Television, and Cinema program outperforms other
programs in terms of technical knowledge and skills.

Keywords: Communication Education, Faculty of Communication,
Sector Trend, Curriculum
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Girig

19. yuzyilin sosyal, ekonomik ve kultirel
degisiklikleri, iletisim bilimi ve gazetecilik
gibi sosyal bilim alanlarinin felsefe ¢atisi
altindan ¢ikmasina ve ayri alan olmasina
neden olmustur. Basin, kamuoyunu
olusturmada 6nemli bir etken haline gelmis
ve bu sirecte iletisim ve ilgili alanlarin
gelismesi hizlanmistir (Glz vd., 2017, s.
1547).

iletisim alaninin
kuramsallagmasi Amerika Birlesik
Devletleri'nde iletisim, gazetecilik ve
retorik (konugma sanati) gibi ana ampirik
sosyal bilimlerin  ortaya c¢ikmasiyla
baslamistir. Konusma sanatinin
kurumsallagmasi, Amerika Birlesik
Devletleri'ne 0zgliydi. Gazetecilik ise
dinya capinda yaygindi; bazi gazetecilik
okullari  Amerikan egitim modelinden
etkilenirken, bazilari ise daha c¢ok Alman
gazeteciligine yonelmistir. Diger taraftan
iletisim ve medya calismalari Edebiyattan
etkilenmistir (Simonson & Park, 2015, s. 3).

olusmasi ve

iletisim  arastirmalari  ve  egitiminin
gelisimine 6nemli katkilarda bulunmus kisi
Wilbur Schramm olmustur. Schramm,
basliginda "iletisim" kelimesi gegen bir
Universite dersi  olusturmus, iletisim
dersleri icin ders kitaplarini hazirlamis ve
iletisim alaninda doktora derecesini
almistir. Wilbur ~ Schramm Illinois
Universitesi'nde  "iletisim  Profesérii"
unvanina sahip olmustur. ikinci Diinya
Savasi'ndan sonra Schramm, 1947'de
lllinois  Universitesi'nde ve 1956'da
Stanford Universitesi'nde lletisim
Arastirmalari  Enstitisd'nd  kurmustur
(Hahnvd., 2011, s. 40).

iletisim alani, giin gectikce hizla evrim
geciren, dinamik bir yapiya sahiptir. Bu
evrim siireci, yeni iletisim teknolojilerinin
ortaya ¢tkmasi, medya araglarinin internet
ve sosyal medyaya entegrasyonu, serbest
piyasa ekonomisindeki yogun rekabet gibi

29

etmenlerle sekillenmistir. Bu kosullar
altinda, iletisim alaninda uzmanlasmis ve
ylksek niteliklere sahip profesyonellere
olan talep dogal olarak artmistir. Bu
baglamda, diinya genelinde cesitli
Universiteler, iletisim ve medya alaninda
lisans, yuksek lisans ve  doktora
diizeylerinde egitim sunarak, bu dinamik
sektore uygun niteliklere sahip bireylerin
yetismesine katkida bulunmaktadir.

GUnUmuzde iletisim fakiltelerinde egitim
slrecinin teorik ve pratik bilesenlerinin
daha yakin entegrasyonuna ihtiyac vardir.
iletisim mezunlarinin sektdr ihtiyaclarina
uyum saglama yetenegi, 6gretim lyelerinin
egitim dlizeyi ve bilimsel yayinlarin etkinligi
gibi konular iletisim egitimi alaninda
dikkatleri Uzerine ¢cekmektedir (Coskun &
Girer, 2020, s. 946). lletisim egitimi
programlarini gelistirirken sirekli sektor
ihtiyaclarini géz oOninde bulundurmak
gerekmektedir. Cinki iletisim alani yeni
bilgi teknolojilerinin gelismesi ile sirekli
degismektedir. Ayrica iletisim alaninda
egitim stratejileri kiresellesme olgusuna
da maruz kalmaktadir.

Kiresellesme ve yeni bilgi teknolojilerinin

blyimesi  glinimizin iki devrim
niteligindeki gelismesidir. Bilgi teknolojileri
glinimiz kiresel toplumunun ortaya
¢ikmasini  tetiklemistir. Bilgi teknolojisi
modern  kiiresel  toplumun  ortaya
cikmasina neden  olmustur. iletisim
okullarini  geleneksel  uzmanliklardan
uzaklastirip  kitle iletisim araglari ve

multimedya sistemlerinin yakinsamasini
iceren daha kapsamli egitime dogru
yeniden yonlendirme kavrami, iletisim
egitimi hakkinda yeni bir diisinme bigimini
yansitmaktadir. Medya ve multimedya
sistemlerinin yakinsamasina odaklanmak,
egitim kurumlarinin bu degisikliklere uyum
saglamasina olanak tanimaktadir (Rosario-
Braid & Tuazon, 2000, ss. 266—267)
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1. iletisim Alaninda Egitim

iletisim alaninda egitim-0gretim
faaliyetlerini yiriten birimler egitim
tarihinde oldukca yeni bir olgudur. ABD’de
1890'lardan 1920'lere kadar, sozli iletisim
mifredatlari "konusma" terimi altinda
entegre edilerek ingilizce bélimlerinin bir
parcasiydi. Tamamen iletisim alanini
kapsayan bolimler ancak 20. ylzyilin
baslarinda ortaya cikmaya baslamistir. Ayri
iletisim bolimlerine yonelik ilk biyulk talep,
1913'te New England ve Kuzey Atlantik
Topluluk Oniinde Konusma Konferansi'nda,
dgretim Uyelerinin  kendilerini ingilizce
bolimlerden ayirma isteklerini ifade
etmeleri Uzerine ortaya ¢cikmistir. Hamilton
College, ABD'de Konusma egitiminin ilk
onculi olarak 1841’de Diksiyon ve Retorik
bolimi  acilmistir.  ilk  yiiksek lisans
programlari ancak 20. yuzyilhin baslarinda
olusturulmaya baslamis ve 1920'lerin
basinda bu uzmanlk alaninda ilk doktora
dereceleri verilmistir (Hahn vd., 2011, s.
37). Gazetecilik egitimi de 1908 vyilinda
Missouri Universitesi’nde baslamistir (Can,
2018, s. 59).

ikinci Dlnya Savasi sirasi ve sonrasinda
propagandanin ve radyo ve televizyon gibi

kitle iletisim araglarinin kamuoyu ve
davranis  Uzerindeki  etkisine iligkin
endiseler ortaya c¢ikmistir (Jensen &

Neuman, 2013). Bu endise, toplumdaki
medya kullanimi ve tutum degisikligi
konusundaki arastirmalari tesvik etmistir.
1939-67 yillar arasi iletisim alaninin
kurumsallastigl, ticari alana gectigi ve savas
sonrasi Amerikan hegemonyasinin bir
parcasi olarak wuluslararasi capta diger
gelenek ve yeni arastirma bigimleriyle
karsilastigl bir donem olmustur (Simonson
& Park, 2015, s. 9).

ABD'de, iletisim uzmanhigi 1970'li ve 1980'li
yillarda blyuk bir popilerlik kazanmistir.
ABD Egitim Bakanhgi, Ulusal Egitim
istatistikleri Merkezi (U. S. Department of
Education, National Center for Education
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Statistics) verilerine goére 1967-1993
yillarinda iletisim alaninda lisans, yuksek
lisans ve doktora programlarinda egitim
verilmistir. Yine NCES verilerine gore
iletisim alaninda egitim; genel iletisim,
reklamcilik, gazetecilik, gazetecilik
yayincihgl, halkla iliskiler ve kurumsal
iletisim, radyo ve televizyon vyayinciligl,
genel radyo ve televizyon ve medya
iletisimi gibi alt alanlari icermistir (Craig &
Carlone, 1998, ss. 68—69).

ABD’de iletisim alaninda egitimin tarihinde
Michigan Devlet Universitesi lletisim
Bolim, yeni ortaya ¢ikan bilimsel alanda
baskin bir rol oynayan, iletisim teorisi ve
arastirmasinin entelektiel yoniini
sekillendiren o6ncli  bir kurum olarak
tanimlanmaktadir. 1958'deki kurulusundan
bu yana boélim, iletisim alaninda Amerika
Birlesik  Devletleri'ndeki  diger tim
Universite bolimlerinden daha fazla doktor
(Ph.D.) mezun etmistir. Bu mezunlar daha
sonra Kuzey Amerika ve diger (lke
Universitelerin  iletisim bolimlerinde
calismaya baslamistir (Rogers, 2001, s.
234).

2002 yilinda, Amerika Birlesik
Devletleri’nde Ulusal iletisim Dernegi'nin
(NCA) Community  College  Bolimi
tarafindan ABD yuksekokullarindaki
iletisim egitimi programlarinin ve 6gretim
dyelerinin karsilastigl 6zellikler ve sorunlar
hakkinda arastirma projesi
gerceklestirilmistir.  Proje  sonucunda
yliksekokullarda iletisim programlari gesitli
akademik birimlerde yer aldigl tespit
edilmistir. Bazi birimler 6n lisans derecesi

saglarken, digerleri iletisim alaninda
sertifika programlari sunmustur. Birgok
program, vyalnizca kurumun egitim
amaclarina  uygun iletisim  kurslar

saglamistir (Engleberg vd., 2008, ss. 241—
247).

Avrupa’da 1999 yilinda, aralarinda Fransa,
Almanya, italya ve bircok Avrupa (lkesi
tarafindan imzalanan ve diger 25 lilke
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tarafindan onaylanan Bologna
Deklarasyonu, Avrupa Yiksek Ogretim
Alani'nin  (EHEA) kurulmasina neden
olmustur. EHEA'nin temel amaci, 6gretme
ve Ogrenme yontemlerinde 6nemli
degisiklikler ~yaparak Avrupa yilksek
O0grenimini standartlagtirmistir. Ote
yandan, teknolojik yeniliklerin etkisiyle
iletisim alaninda yasanan degisimler,
egitim kurumlarini mifredatlarini gézden
gecirmeye ve modernlestirmeye
zorlamistir (Cervi vd., 2021, s. 1033).

2017'de Nieman Lab ve Reuters Enstitlisi
Tahmin Raporu gazetecilik ve iletisimdeki
onemli egilimlere odaklanmistir. Bu rapora
gore mobil teknolojileri, sanal gergeklik ve
yapay zeka iletisim alanini énemli dlclide
etkileyen temel faktorler olarak
belirlenmistir. Baska bir deyisle teknoloji
ilerlemeye devam ederken gazetecilik ve
iletisim alani icin yeni zorluklar ve firsatlar
yaratmaya baslamistir (Cervi vd., 2021, s.
1034).

Turkiye’de iletisim alaninda egitim 1948
yilinda Fehmi Yayla tarafindan Tirkiye’'de
ilk gazetecilik okulu olan istanbul Ozel

Gazetecilik Okulu’nun aciimasiyla
baglamistir. 1949 vyilinda ise istanbul
Universitesi’nde iktisat Fakiiltesi
Gazetecilik  Enstitisi’niin  kurulmasiyla

Ulkede gazetecilik alaninda profesyonel
egitim verilmeye baslamistir (Ark &
Bayram, 2011, s. 83). 1950 yilinda
Gazetecilik Enstitlisi'ne ylksek 06gretim
goérmemis 479 gazeteci basvurmustur (Kilig,
2020, s. 361).

1960’ yillarda gazetecilik alaninda
glinimuzde de egitime devam eden birkag
dzel okul acilmistir. iletisim egitiminde bir
sonraki donldsim 1972 yilinda Anadolu
Universitesi iletisim Bilimleri Fakdltesi’nin
acllmasi ve 1992 yilinda da gazetecilik ve
basin yuksek okullarinin iletisim
Fakiltelerine donustlrilmesi olmustur.
90’1 yillarda iletisim Fakdlteleri Tirkiye’nin
bircok onemli Universitelerinde
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yapilandiriilmaya baslamistir  (Ank &

Bayram, 2011, s. 83).

Tirkiye’de iletisim fakiltelerinde iki tir
egitim modeli uyarlanmaktadir. ilk modele
gore iletisim uzmanlarn iletisim kuramlari
ve ilgili sosyal bilimlerde teorik bilgiye sahip

olmali, ikinci modele goére ise iletisim
uzmanlarinin sektoriin talep ve
ihtiyaglarina gore becerilerinin
gelistirilmesi  gerekmektedir (Arnk &

Bayram, 2011, s. 85).

iletisim fakiiltelerinde egitim programlari
genellikle teorik ve uygulamali dersler
olarak iki ana kategoriye ayrilmaktadir.
Teorik dersler Ogrencilere gelecekteki
kariyerlerinin sosyal sorunlari ve mesleki
yonleri hakkinda bir anlayis saglamaya
odaklanmaktadir.  Ayrica  6grencilerin
yasadigi toplumu ve dinyayi elestirel bir
sekilde analiz etmelerine  yardimci
olmaktadir.  Uygulamali  dersler ise
ogrencilere teorik derslerde edinilen teorik
bilgileri pratikte uygulama firsati
saglamaktadir. Uygulamali dersler
ogrencilere mesleki alanlarindaki gercek
diinyadaki zorluklari ve talepleri basariyla
karsilamalari icin gerekli araclari, becerileri
ve bilgiyi saglamaktadir (Seker & Seker,
2011, s. 101). Ancak {niversitelerdeki
iletisim Fakilteleri'nde, uygulamali
derslerin gilincelligi ve sektore uygunlugu
konusunda belirgin bir eksiklik
gozlemlenmektedir. Bu durum, lisans
egitiminin genellikle meslek yliksekokulu
egitiminden farkh bir odaklanisa sahip
olmasindan kaynaklanmaktadir. Ancak,
sektor ihtiyaglari  gozetilerek  teknik
derslerin oraninin artirilmasi, 6grencilere
daha gigli  bir  sektérel  hazirlik
sunabilmektedir (Tlzln, 2023, s. 8).

iletisim fakdilteleri mezunlarinin egitim
slirecinde zorunlu derslerin disinda genel
diinyaya bakis agisini genisletecek kiltirel
¢alismalar, ekonomi ve siyaset bilimi gibi de
disiplinlerin okutulmasi yararl
olabilmektedir. Bunun disinda iletisim
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fakulteleri mezunlar en az bir yabanci dil
bilmeleri gerekmektedir (Ozer, 2006, ss.
74-75).

iletisim egitimindeki eksiklikleri gidermek
amaciyla, iletisim fakiltelerine sektor
profesyonellerinin ders vermesi 6nerisi 6n
plana c¢ikmaktadir. Sektor temsilcileri,
isbirligi yapmaya ve destek olmaya hazir
olduklarini  belirtirken,  profesyoneller
mifredat hazirhgina katilip ders
programlarinin olusturulmasinda
akademisyenlerle birlikte calismak
istediklerini vurgulamaktadir (Can, 2018,
ss. 68—71).

1.1. Kirgizistan’da iletisim Alaninda Egitim

Kirgizistan'da iletisim alani hem kuramsal
hem de uygulama acisindan gelismekte
olan nispeten vyeni bir sektoérdir. Bu
alandaki ilerleme, Sovyet Birligi'nin 1991
yilinda ¢cokmesinden sonra baslamistir.

Kirgizistan Universitelerinde iletisim
alaninda egitim, tlkenin bagimsizhgini ilan
ettigi donemden sonra, yani 1991'den
itibaren baslamis ve gelismistir. Ancak
gazetecilik egitimi Sovyetler Donemi’nde
1959 yilinda Cusup Balasagun Kirgiz Milli

Universitesi Filoloji Fakdiltesi’nde
Gazetecilik ~ boliminin  kurulmasiyla
baslamistir.  Bolimin  temel amaci
Kirgizistan’da  profesyonel  gazetecilik

yuksek 6gretimin gelistirilmesi olmustur.

1991 yilindan sonra Kirgizistan’da diger

Orta Asya (lkelerindeki gibi siyasal,
ekonomik ve sosyal vyapilandirmalar
gerceklestirilmistir.  Yeni medya alani

olusmus ve iktidardan bagimsiz olan yeni
gazeteler ve medya kuruluslar ortaya
ckmistir.  Ote vyandan  Kirgizistan’in
bagimsiz Ulke olarak birgcok uluslararasi
kuruluslara Uye olmasi yerel medyanin
dinyaya acilmasina neden olmustur
(Ibraeva & Kulikova, 2002, ss. 3—-6).

Medya alaninin gelismesi ile tlkede halkla
iliskiler alani da gelismeye baslamistir. 1994
yilinda Kirgizistan’in Ulusal Bankasi acik
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kapi glinleri ve gazeteciler igin egitim
seminerlerini diizenlemistir. Sirketler Grin
ve hizmetlerinin tanitilmasinin  6nemini
algilamaya baslamistir. Bu baglamda halkla
iliskiler ve reklam ajanslari ortaya ¢ikmistir
(Turdubaeva, 2009). Bu slirecte ozellikle
1999 yilindan sonra Amerika ve Avrupa
Ulkelerinin destegiyle Ulkede birgok sivil
toplum kurulusu kurulmus ve gesitli
alanlarda faaliyet géstermeye baslamistir.

Bu faaliyetler, demokratiklesme, insan
haklari, toplumsal cinsiyet, egitim gibi
konulara duyarli insanlarin  katilimini
saglayarak Ucretsiz danismanlik, seminerler
ve forumlar gibi etkinliklerle
gercgeklestirilmistir.  Bazi  sivil toplum

kuruluslari, vyerel vyonetimlerle isbirligi
yaparak toplumsal sorunlara yonelik sosyal
projeler vyiritmustlir  (Artysheva &
Yurdigiil, 2021, s. 1574). Bu gelismeler
isiginda  sektorde  iletisim  alaninda
profesyonel uzmanlara ihtiya¢c duyulmaya
baslamistir.

Bagimsizlik dénemi Kirgizistan’da “iletisim
Fakiltesi” adi altinda egitim vermeye
baslayan ilk kurum Kirgizistan — Tirkiye
Manas Universitesi olmustur. Kirgizistan —
Tirkiye Manas  Universitesi iletisim
Fakiltesi 1999 yilinda kurulmustur. 1999-
2000 egitim-6gretim vyilindan itibaren
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Reklamcilik,
Radyo Televizyon ve Sinema bdlimleri
blinyesinde egitim verilmeye baslamistir.
Su an Universitenin  Sosyal Bilimler
Enstitiisi’nde iletisim Bilimleri dalinda
ylksek lisans ve doktora programlar da
mevcuttur  (Kirgizistan-Tiirkiye  Manas
Universitesi Resmi Web Sitesi.,, 2023).
Gunimizde Kirgiz Milli Universitesi’nde
Gazetecilik Fakultesi blnyesinde
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Reklamcilik,
Televizyon boélimleri egitim vermektedir.
Bunun disinda Gazetecilik ve Halkla iliskiler
ve Reklamcilik dallarinda yuksek lisans
programi  bulunmaktadir (Kirgiz  Milli
Universitesi Resmi Web-Sitesi, 2023).
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Kirgizistan’in diger  Universitelerinde
iletisim alaninda egitim farkh fakilte ve
bolimlerde yuratilmektedir. Biskek Devlet
Universitesi'nde iletisim egitimi Gazetecilik

ve Bilgi Sistemleri fakiltesinde
verilmektedir. Fakiltede Gazetecilik ve
Halkla  iliskiler,  Sosyal  Bilgi ve

Dokimantasyon, Enformatik ve Matematik
Bolliimleri bulunmaktadir (Biskek Devlet
Universitesi Resmi Web-Sitesi, 2023).
Kirgiz-Rus Slavyan Universitesi’nde iletisim
egitimiiki farkh fakiiltede yer alan bélimler
blinyesinde yaritilmektedir. Halkla
iliskiler ve Reklamcilik bélimi Edebiyat
Fakultesi’'nde, Uluslararasi Gazetecilik
bélimi ise Uluslararasi iliskiler
Fakiltesi'nde bulunmaktadir (Kirgiz — Rus
Slavyan Universitesi Resmi Web — Sitesi.,
2023). Orta Asya Amerikan
Universitesi’'nde iletisim alaninda egitim
Gazetecilik ve Kitle iletisimi ve Televizyon,
Sinema ve Media Sanati programlarinda
verilmektedir. Bunun disinda Universitede
Uluslararasi Gazetecilik ve Kitle iletisimi
dalinda yiiksek lisans programi Master of
Arts derecesini vermektedir (Orta Asya
Amerikan Universitesi Resmi Web — Sitesi,
2023). isenaali Arabayev Kirgiz Devlet
Universitesi’nde gazetecilik ve halkla
iliskiler alanlarinda boélim bilnyesinde
egitim sdrdaridlmektedir.  Kirgizistan’in
ikinci buyik sehri olan Os sehrinde Os
Devlet Universitesi Kirgiz Filolojisi ve
Gazetecilik fakiltesinde gazetecilik
alaninda egitim verilmektedir (Os Devlet
Universitesi Resmi Web-Sitesi., 2023). Kirgiz
Devlet Kiiltir ve Sanat Universitesi’'nde
2014 yihinda Telekomiinikasyon fakiltesi
kurulmustur. 2018 yilinda fakilte Sinema

ve Televizyon fakiltesine
donlstirialmustir (Kirgiz Devlet Kiltlr ve
Sanat Universitesi Resmi Web-Sitesi.,
2023).

2. Yontem

Bu calismanin temel amaci Kirgizistan —
Tirkiye Manas  Universitesi iletisim
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Fakiltesi Gazetecilik, Halkla iliskiler ve
Reklamcilik ve Radyo, Televizyon ve Sinema
bolimi egitim programlar ile sektor
talebindeki egilimleri karsilastirmaktir. Bu
kapsamda Egitim programlarinda yer alan
dersler ile sektérde uzmanlardan talep
edilen nitelik ve beceriler karsilastirilarak,
onlarin ne kadar uyum sagladigl tespit

edilmistir.  Bugline  kadar bagimsiz
Kirgizistan'da, iletisim Fakiiltelerinin ders
programlari ile  sektor  egilimlerini

karsilastiran herhangi bir akademik ¢alisma
yapiimamistir.

Calismanin amacina uygun olarak asagidaki
sorular belirlenmistir:

1. Sektorde uzmanlardan talep edilen
sorumluluk ve beceriler nelerdir?

2. Kirgizistan — Tiarkiye Manas
Universitesi iletisim Fakiiltesi egitim
programlari ile sektor talepleri ne
kadar uyum gostermektedir?

Arastirmanin evrenini iletisim Fakilteleri
ders programlari ve sektor egilimleri
olusturmaktadir. Kirgizistan-Tirkiye Manas
Universitesi (KTMU) iletisim Fakdltesi'nin,
Kirgizistan'da iletisim egitimine baslayan ilk
kurum oldugundan, arastirmanin
orneklemi olarak KTMU iletisim Fakdltesi
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Reklamcilik ve
Radyo Televizyon ve Sinema boélimlerinin
ders programlarn ile Kirgizistan ve
Tirkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen is ilanlari
web  siteleri ve  Onemli medya
kuruluslarinin web sitelerindeki Agustos —
Eylul 2023 is ilanlari ele alinmistir. Toplam
93 is ilani ele alinmistir. Siteler asagidaki
gibidir:

www.kariyer.net

www.eleman.net

www.headhunter.kg

https://newjob.kg/
https://www.cumhuriyet.com.tr/
https://www.sabah.com.tr/
https://kariyer.aa.com.tr/

www.ktrk.kg
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Kirgizistan-Tirkiye  Manas  Universitesi
iletisim Fakdiltesi Ders programlarinin is
ilanlari ile kargilastirilmasi 6rnek olay (vaka
analizi) incelemesi yontemi ile
gercgeklestirilmistir. Analiz birimi olarak
iletisim Fakiiltesi'nin secilmesi, fakiltenin
Ulkede “iletisim” adi altinda egitim veren
tek kurum oldugu, Ulkede iletisim
egitiminde 6nci eden ve hem yerel hem de
uluslararasi standartlara gore egitim
surecini gergeklestirdigi i¢in, arastirma
sonuglarinin diger egitim kurumlarinda
egitim faaliyetlerini gelistirmede destek
saglayabilecegi dusUnlilmektedir. Web
sitelerindeki is ilanlan iletisim uzmani,
gazeteci (muhabir, editér), halkla iliskiler
uzmani, reklam uzmani, radyo ve televizyon
uzmani (yénetmen, yapimci, sunucu, teknik
eleman) pozisyonlarinda ele alinmistir.
ilanlarin  incelenmesi sonucunda her
pozisyon icin ortak gorev ve beceriler
belirlenmistir. Bu gorev ve beceriler analizi,
iletisim sektoriindeki gereksinimleri
belirleyerek bu gereksinimlere uygun
kategorilerin olusturulmasini icermektedir.
Analiz, mevcut ders programlarinda bu
kategorilere uygun dersleri tespit etmeyi
hedeflemektedir. Sinema alani, sanatla siki
bir sekilde baglantih oldugundan, bu
analizde sinemaya 06zgl gorevler ve
beceriler ele alinmamistir.  Ayrica,
Kirgizistan-Tiirkiye  Manas  Universitesi
(KTMU) iletisim Fakiiltesi'nde, uzun siiredir
sinemanin ayri bir egitim birimi olarak
degerlendirilmesi, hatta bu birimin Guzel
Sanatlar Fakiltesi'nde yer almasi gerekliligi
Uzerine birgok tartisma yirittlmektedir.

is ilanlarinin giincel olmasi gerekliligi
dislincesi ile Agustos-Eylil 2023 tarih
araliginin dikkate alinmasi ve Kirgizistan-
Tirkiye Manas Universitesi (KTMU) iletisim
Fakltesi'nin, Kirgizistan'da iletisim
egitiminde 6ncu bir rol Gstlendigi ve iletisim
ve medya sektoriinde énemli bir konuma
sahip oldugu duslintlerek, bu fakiltenin
ornek olarak secilmesi arastirmanin
sinirhliklarini olusturmaktadir.

34

3. Bulgular

3.1. Egitim Programlari, Yeterlilikler ve
Dersler

Kirgizistan-Tirkiye Manas  Universitesi
iletisim Fakiltesi 1999 vyilinda egitime
baslamistir. Fakiltede Gazetecilik, Halkla
iliskiler ve Reklamcilik ve Radyo, Televizyon
ve Sinema adi altinda 3 ayri bolim
bulunmaktadir. Egitim siresi 4 yildir.
Fakiltenin lisans mufredat programlar iki
Ulkenin yliksek 6gretim kurumlarinin talep
ettigi standartlar, uluslararasi standartlar
ve sektorlin taleplerini g6z o©ninde
bulundurarak  hazirlanmistir.  Mevcut
miufredat programlari en son 2022 yilinda
revize edilerek 2022-23 egitim-0gretim
yilinda uygulamaya gecmistir. Her bolimiin
mifredat programinin amaci ve
yeterlilikleri tespit edilmistir.

Boylece Gazetecilik boéliminiin amaci:
“iletisim ve gazetecilik alaninin bilgi ve
becerilerine sahip, iletisim ortam ve
araclarini yetkin kullanabilen, iletisimin
uluslararasi ve kiltarlerarasi boyutlarini
degerlendirebilen, gazeteciligin
demokrasideki rollini gelistirmek icin alani
ile ilgili sorunlari bilimsel, elestirel ve
analitik olarak analiz edebilen, adalet bilinci
ile arastirmaci gazeteci sorumluluguna
sahip, milli ve evrensel degerlerin
bilincinde, insan haklarina ve mesleki etik
degerlere uygun davranan gazeteciler
yetistirmektir” olarak belirlenmistir
(Kirgizistan-Tirkiye  Manas  Universitesi
Senato Karari Eki, 2022a).

Halkla iliskiler ve Reklamcilik bélimii amaci
da: “yerel ve kiiresel diizeyde halkla iliskiler
ve reklamcilik alaninin temel bilgi ve
becerilerine sahip, sektoriniln ihtiyaglarina
cevap verecek bilgi teknolojilerini yetkin bir
sekilde kullanabilen, kampanya
planlamalarini analitik bir distince yapisiyla
inceleyen, lreten ve problemlere ¢6zim
oOnerisi sunan, mesleki etik ve kurallara
uygun hareket eden, icerisinde yasadigl



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) |28-50

topluma duyarli, milli duygulari 6ne gikan
halkla iliskiler ve reklamcilik uzmanlar
yetistirmektir” (Kirgizistan-Turkiye Manas
Universitesi Senato Karari Eki, 2022b).

Radyo Televizyon ve Sinema BolUimi
amaci: “iletisim, TV ve sinema alaninin bilgi
ve becerilerine, ulusal ve evrensel
degerlere sahip, yeni teknoloji araclarini
yetkin bir sekilde kullanabilen, uluslararasi
platformlarda galisabilen, medya ve sinema
icerikli problemleri bilimsel yontemi temel
alarak inceleyip objektif ve butincil
¢Ozlimler Uretebilen, toplumsal sorunlara
duyarli, sorumluluk alabilen, yenilige acik,
insan  haklarina  saygili, vatansever,
sektorde  uzmanlagsmis iletisimci  ve
sinemacilar yetistirmektir” (Kirgizistan-
Turkiye Manas Universitesi Senato Karari
Eki, 2022c).

Her (ic bolimiin miifredat programinda yer
alan dersler beseri, sosyal ve iktisadi
bilimleri dersleri, matematik ve fen bilimleri
dersleri, mesleki dersler, stajlar, devlet
sinavlari ve tez savunma sinavi olarak 5
kategoriye ayrilmaktadir.

Tablo 1. Gazetecilik Bolimu Dersleri

Kategoriler | Dersler

Beseri, Kirgiz Dili ve Edebiyati / Rusca I-ll,

sosyal ve | ingilizce, Beden Egitimi ve Spor,

iktisadi Manassinashik/Tark  Uygarliklari,

bilimleri Felsefe, Sosyal Psikoloji, Hukuka

dersleri Giris, Ekonomiye Giris, Siyaset
Bilimine Giris, Atameken Tarihi
(K.C. Tarihi/T.C. Tarihi)

Matematik | Enformatik, Temel jstatistik,

ve fen | Bilimsel Arastirma Yontemleri,

bilimleri Kirgizistan Cografyasi

dersleri

Mesleki iletisim Bilimine Giris, iletisim

dersler Tarihi, Yazill ve So6zli Anlatim,
Temel Gazetecilik, iletisim
Sosyolojisi, Uygulamali Gazetecilik,
Basin Tarihi, iletisim Hukuku,
Mesleki ingilizce I-l, Haber
Toplama ve Yazma Teknikleri,
Gazetecilikte Kamera ve Kurgu
Uygulamalari, Radyo TV

Gazeteciligi, Yeni iletisim
Ortamlari, Medya Okuryazarhgi,
Medya ve Etik, iletisim Kuramlari,
Uluslararasi iletisim ve Haber
Ajanslari, Sayfa Tasarimi,
Kiltirlerarasi iletisim,

Medya Ekonomisi ve isletmeciligi,
Gazete Tasarimi ve Uretimi, Dijital

Kiltir, Toplum ve iletisim,
Multimedya Uygulamalari,
Arastirmaci Gazetecilik,

Veri Gazeteciligi, Sosyal Medya,
insan Haklar, Demokrasi ve
Medya, Medya ve Kamuoyu
Arastirmalari, Cevre Sorunlari ve
Gazetecilik, Medya ve Propaganda,
Haber Editorligli, Gazete Yazl
Tirleri, Uzman Gazetecilik,
Uluslararasi Gazetecilik, Belgesel
Fotografcilik, Kamu Diplomasisi ve
Gazetecilik, Kultlr Sanat
Muhabirligi, Yerel Gazetecilik,
Roportaj Teknikleri, Cocuk Odakl
Habercilik, Medya Metinlerinin
Analizi, Saghk lletisimi, Medya,
iktidar ve ideoloji, Fikir
Gazeteciligi, internet Gazeteciligi,

Dergi Yayincihigi, Politika
Mubhabirligi, Dijital Hikaye
Anlatimi,  Bilim ve Teknoloji

Muhabirligi, Toplumsal Cinsiyet ve
Medya, Magazin Haberciligi, Spor
Haberciligi, Toplumsal Farkindalik
Projeleri, Kriz  ve  Catisma
Haberciligi, Veri  Analizi ve
Raporlama

Stajlar

Oryantasyon Staji, Uygulama Staj,
Proje ve Arastirma Staj

Devlet
sinavlari ve
tez
savunma
sinavi

Atameken Tarihi, KC Cog., Kirgiz
Dili ve Ed. Devlet Sinavi, Genel
Uzmanlik Devlet Sinavi, Bitirme
Tezi Savunma Sinavi

Tablo 2. Halkla iliskiler ve Reklamcilik B&limii

Dersleri
Kategoriler | Dersler
Beseri, Kirgiz Dili ve Edebiyati / Rusca I-I,
sosyal ve | ingilizce, Beden Egitimi ve Spor,
iktisadi Manassinashk/Turk  Uygarliklari,
bilimleri Felsefe, Sosyal Psikoloji, Hukuka
dersleri Giris, Ekonomiye Giris, Siyaset
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Bilimine Giris, Atameken Tarihi
(K.C. Tarihi/T.C. Tarihi)

Matematik
ve fen
bilimleri
dersleri

istatistik,
Yontemleri,

Enformatik, Temel
Bilimsel  Arastirma
Kirgizistan Cografyasi

Mesleki
dersler

iletisim Bilimine Girig, lletisim
Tarihi, Yazili ve Sozli Anlatim,
Temel  Fotografcilik, iletisim
Hukuku, Mesleki ingilizce I-II,
Medya ve Etik, iletisim Kuramlari,
Halkla iliskilerde Temel Kavramlar,
Yonetim ve Organizasyon,
Reklamcilik  Tarihi ve Temel
Kavramlar, Grafik Tasarim, Cagdas
Pazarlama  YoOnetimi,  Siyasal
iletisim, internet ve Yeni Medya,
Grafik Animasyon, Medya
Okuryazarhgl, Kamuoyu ve Medya
Arastirmalari, Kurumsal iletisim,
Halkla iliskilerde  Kampanya
Planlama, Reklamcilikta Yaraticilik,
Kurumsal  Kimlik ve Marka
Yonetimi, Reklamcilikta Kampanya
Planlama, Metin Yazarligi, Proje
Gelistirme, internet Reklamciligi,
Dijital Halkla iliskiler, Kamu
Diplomasisi ve Algl YoOnetimi,
Etkinlik ve Protokol Yonetimi,
Haber Yazim Teknikleri, Kamera ve
Kurgu, Reklam Sosyolojisi, Stratejik
Halkla iliskiler, Popiler Kltir,
Tiketim Toplumu, Dijital icerik
Uretimi, Multimedya
Uygulamalari, Reklam
Fotografcihgl, Sunus Teknikleri,
Sosyal Medya Yonetimi, Reklam
incelemeleri, imaj ve Itibar
Yonetimi, Etkili Anlatim ve Sunum,
Bitiinlesik Pazarlama iletisimi,
Web Tasarimi Uygulamalari, ikna
Edici iletisim ve Retorik, Sosyal
Sorumluluk Stratejileri, Kriz ve Risk
Yonetimi,  Uluslararasi  Halkla
iliskiler, insan Kaynaklari Yonetimi,
Miisteri iliskileri Yénetimi, Medya
Planlamasi, Medya Dramaturjisi,
Dijital Pazarlama Stratejileri

Stajlar

Oryantasyon Staji, Uygulama Staji,
Proje ve Arastirma Staji

Devlet
sinavlari ve
tez
savunma
sinavi

Atameken Tarihi, KC Cog., Kirgiz
Dili ve Ed. Devlet Sinavi, Genel
Uzmanlik Devlet Sinavi, Bitirme
Tezi Savunma Sinav

Tablo 3. Radyo, Televizyon ve Sinema Bolima

Dersleri

Kategoriler

Dersler

Beseri,
sosyal ve
iktisadi
bilimleri
dersleri

Kirgiz Dili ve Edebiyati / Rusca,
ingilizce, Beden Egitimi ve Spor,
Manassinashk/Turk  Uygarliklari,
Felsefe, Sosyal Psikoloji, Hukuka
Giris Ekonomiye Giris, Siyaset
Bilimine Giris, Atameken Tarihi
(K.C. Tarihi/T.C. Tarihi)

Matematik
ve fen
bilimleri
dersleri

istatistik,
Yontemleri,

Enformatik, Temel
Bilimsel Arastirma

Kirgizistan Cografyasi

Mesleki
dersler

Ses ve Gorlintl Teknikleri, Sinema
Tarihi, iletisim Bilimine Giris, Yazili
ve S6zIU Anlatim, TV Gazeteciligi,
Gorinti Estetigi, Temel
Fotografcilk, Radyo Program
Yapimi, Kameramanlik Sanati,
Grafik Tasarimi, Film Senaryo
Yazimi, Kurgu Teknikleri, Grafik
Animasyon, TV Senaryo Yazimi,
Kurgu Sanati, Film Kuramlari,
Medya Okuryazarhg, Medya ve
Etik, iletisim Kuramlari, Temel
Sinema Yonetmenligi, Televizyon
Program Yapimi, Film Yapimi,
Sinema Yonetmenlik Sanati,
Televizyon Yoénetmenlik Sanati,
Medya Elestirisi, Gorsel Sanat ve
Sinema, Film Elestirileri ve Analiz,
Medya ve Tiketim Kiiltlrd, Dinya
Edebiyat Tarihi, Yapimcilik
(Producer), Roportaj Teknikleri,
Sinema Dramaturijisi, Ses
Yonetmenligi, Istk  Teknikleri,
Edebiyat ve Sinema, Belgesel Film
Yapimi, Televizyon Yonetmenligine
Giris, Edebiyat Akimlar, TV
Yayincilhig, Metin  Coéziimleme,
Kirgiz  Sinema  Tarihi,  Veri
Gazeteciligi, Toplumsal Cinsiyet ve
Medya, Belgesel Fotografcilik,
Gostergebilim, Televizyon
Sunuculugu, Turk Sinema Tarihi,
Animasyon Film Yodnetmenligi,
Medya ve Cocuk, Reklam Film
Yapimi, Oyuncu Yonetimi, Bilgi
Toplumu

Stajlar

Oryantasyon Staji, Uygulama Staji,
Proje ve Arastirma Staji

Devlet
sinavlari ve

Atameken Tarihi, KC Cog., Kirgiz
Dili ve Ed. Devlet Sinavi, Genel
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tez Uzmanlik Devlet Sinavi, Bitirme
savunma Tezi Savunma Sinavi

Ssinavi

1. ve 2. sinifta 6grenciler genel kuramsal
dersleri ve Kirgiz Cumbhuriyeti Egitim
Bakanligi standartlarinda belirtilen dersleri
almaktadirlar. 3. ve 4. sinifta daha ¢ok
uzmanlig ile ilgili kuramsal ve uygulamali
dersleri almaktadirlar. Ayrica 6grenciler
l.sinifta Oryantasyon Staji, 3. Sinifta
Uygulamali Staj ve 4.sinifta Arastirma ve
Proje Stajini yapmaktadir.

iletisim  Fakiiltesinde her 3 bélim
ogrencileri 1. ve 2. sinifta iletisim alani ve
ilgili disiplinlere yonelik kuramsal bilgiler ve
genel formasyona sahip olmak icin iletisim
Bilimine Giris, iletisim Kuramlari, Sosyal
Psikoloiji, iletisim Tarihi, iletisim Sosyolajisi,
Ekonomiye Giris, Siyaset Bilimine Giris ve
Felsefe gibi dersleri almaktadir.

3.2. Egitim Programlarinin Sektor Talepleri
ile Karsilastiriimasi

Web sitelerinde vyer alan is ilanlan
incelendiginde, bircok ortak talebin
gozlemlenebilecegini ifade etmek

mumkundir. Bunlar:

- Adaylarin ilgili ylksek 06gretim
birimlerinden mezun olmasi

- Mukemmel dil bilgisi (ana dili)

- Microsoft (MS) Office bilgisi

- Yabanc dil bilgisi (ingilizce)

- Analitik dislince, problem ¢6zme,
planlama ve organizasyona yatkin
olmasi

- Etkiliiletisim becerileri

- Ekipte ¢alismaya yatkin olmasidir.

3.2.1. Egitim Programlarinin iletisim Uzmani
Pozisyonu Gorev ve Becerileri ile
Karsilastiriimasi

iletisim uzmani  pozisyonuna iliskin
adaylardan Tablo 4.teki gorevleri yerine
getirmeleri talep istenmektedir:

Tablo 4. iletisim uzmani gérevleri

Gérevler iligkili dersler

iletisim stratejilerini iletisim Bilimine Giris;

gelistirmek iletisim  Sosyolojisi;
Kurumsal iletisim

iletisim iceriklerini, Bilimsel Arastirma

mesajlari ve yeni fikirler | Yontemleri; Medya ve

tretmek Kamuoyu

Arastirmalari;
Kampanya Planlama;
Metin Yazarhg

Etkinlikleri diizenlemek Etkinlik ve Protokol

ve koordine etmek Yonetimi
Sirket degerlerinin ve Kurumsal iletisim;
vizyonunun dogru Kurumsal Kimlik ve

yansitilmasi ve Marka Yonetimi
algilanmasi icin gerekli

calismalar yapmak

iletisim Tarihi;
Kurumsal iletisim

iletisim faaliyetleri ve
araglarini organize
etmek ve yénetmek

Sosyal medya Yeni iletisim Ortami;

stratejilerini gelistirmek | Multimedya

ve denetlemek Uygulamalari; Sosyal
Medya Yoénetimi;
internet ve  Yeni

Medya; Dijital Icerik

Uretimi; internet
Reklamcilig
Biitge olusturmak Medya  Planlamasi,

Kampanya Planlama

Basin ve sosyal
medyanin takibi ve
raporlamak

Medya ve Kamuoyu
Arastirmalari; Veri
Analizi ve Raporlama

iletisim kampanyalarini Kampanya Planlama
gelistirme ve hayata

gecirmek

Web sitesi iletisim Web Tasarimi, Dijital
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uygulamalarina destek | icerik Uretimi
olmak
iletisim uzmani pozisyonunda c¢alisan

uzmanlar genel olarak kurumun iletisim
stratejisini  gelistirmek ve uygulamaya
yonelik gorevleri Ustlenmektedir. Bu
gorevlere ilgili dersler daha ¢ok Halkla

iliskiler ve Reklamcilik bdlimi ders
programinda yer almaktadir. iletisim
uzmani gorevlerinden “sosyal medya
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stratejilerini gelistirmek” gorevine ders

programlarinda daha  ¢ok ders denk
gelmektedir.
Tablo 5. iletisim uzmani becerileri
Beceriler iliskili dersler
Problem ¢6zme, Yonetim ve
organizasyon ve Organizasyon;
planlama Stratejik Halkla
iliskiler; Musteri

iliskileri Yénetimi

iletisim kurma

iletisim Bilimine Giris;
iletisim  Sosyolojisi;
iletisim Kuramlari;
Kultirlerarasi iletisim

Metin yazarhdi ve
gorsellestirme

Metin Yazarhig; Sayfa
Tasarimi; Grafik
Tasarim; Kamera ve
Kurgu; Yazili ve Sozlu
Anlatim; Gorsel Sanat
ve Sinema

Etkili sunum yapma

Yazil ve S6zIU Anlatim;
Sunus Teknikleri; Etkili
Anlatim ve Sunum;
ikna Edici iletisim ve
Retorik

Yeni iletisim

Dijital Kiltur, Toplum

teknolojileri ve sosyal ve iletisim;  Yeni

medya becerilerine iletisim Ortamy;

hékim olma Multimedya
Uygulamalari; Sosyal
Medya Yonetimi;
internet ve  Yeni
Medya; Dijital icerik
Uretimi; internet
Reklamciligi; Dijital
Hikaye Anlatimi

Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji; Stajlar
ve derslerde grup
calismalari

Analitik diisiinceye Bilimsel Arastirma

sahip olma Yontemleri; Medya ve
Kamuoyu
Arastirmalar;; Temel
istatistik

MS Office bilgisi Enformatik

Yabanci dil bilgisi ingilizce [; ingilizce II;

(ingilizce) Mesleki Ingilizce |;
Mesleki ingilizce |1

Yaraticilik ve yenilikgilik | Reklamcilikta
Yaraticilik; Popiiler
Kaltdr;
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iletisim  uzmanindan talep  edilen
becerilerle genel olarak baktigimizda
(Tablo 5) uzmanlardan daha cok analitik
disinme, problem ¢ézme, iletisim kurma,
planlama, etkili sunum, ekipte calisabilme,
yaraticilik ve vyenilikgilik gibi yoneticilik
beceriler beklenmektedir. Bu becerilere
Halkla iliskiler ve Reklamcilik ve Gazetecilik
bolimleri dersleri uygun gelmektedir.

3.2.2. Egitim Programlarinin Gazeteci
Pozisyonu Goérev ve Becerileri ile
Karsilastiriimasi

Gazeteci pozisyonuna adaylarin asagidaki
gorevleri  yerine  getirmeleri  talep
edilmektedir:

Tablo 6. Gazeteci uzmani gérevleri

Gorevler iliskili dersler

Haber yazmak, | Haber Toplama ve

gériismeler Yazma Teknikleri;

hazirlamak Temel Gazetecilik;
Uygulamali Gazetecilik;
Gazete Yazi Tirleri;
Haber ve Roportaj
Teknikleri; Uygulamali
Gazetecilik

Metinsel, gérsel ve | Haber Toplama ve

isitsel (foto, video) | Yazma Teknikleri;

materyaller Temel Fotografcilik;

hazirlamak Gazetecilikte Kamera
ve Kurgu;  Gazete

Tasarimi ve Uretimi;
Basin Fotografcihigi;
Belgesel Fotografcilik
Haber ve Roportaj
Teknikleri; Uygulamali
Gazetecilik; Kaltar
Sanat Muhabirligi

Etkinliklere katilmak
ve réportaj yapmak

internet, sosyal | Yeni lletisim Ortami;
medya ve gérintiilii | Dijital Kaltir, Toplum
haber alanlarinda | ve iletisim; Multimedya
calisabilmek Uygulamalari;  Sosyal
Medya ve Vatandas
Gazeteciligi; Dijital

Hikaye Anlatimi; Radyo,
TV Gazeteciligi
Radyo, TV Gazeteciligi;

Muhabir, canl radyo

yayincisi, Sosyal Medya ve
kameraman,  SMM | Vatandas Gazeteciligi;
(sosyal medya | Gazetecilikte Kamera
uzmani) uzmanini | ve Kurgu; Uygulamali
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icerik tretiminde | Gazetecilik; Haber ve
ybnlendirmek Roportaj Teknikleri
Analitik materyalleri | Bilimsel Arastirma
hazirlamak Yontemleri; Medya ve
Kamuoyu Arastirmalari;
Arastirmaci Gazetecilik;
Medya Metinlerinin
Analizi; Veri Analizi ve
Raporlama; Temel
istatistik
Metinleri redakte | Haber EditorlGgu;
etmek Gazete Yazi Turleri
Giincel yayin | Medya Ekonomisi ve
politikasini isletmeciligi
hazirlamak
Giindem takibini | Uluslararasi iletisim ve
yapmak Haber Ajanslari; Medya
Metinlerinin Analizi
Sektorde gazetecilerden yoneticilik
gorevlerden ziyade daha c¢ok teknik
gorevleri  yerine  getirmeleri  talep

edilmektedir. Bu gorevlerin ¢cogu metinleri
yazmak, redakte etmek, roportajlar
hazirlamak ve gorsel-isitsel materyalleri
hazirlamaya vyoneliktir. Diger taraftan
uzmanlardan gindem takibi yapmak,
analitik materyalleri hazirlamak, vyayin
politikasi hazirlamak gibi analitik distnce,
glcli altyapt ve genel formasyonu
gerektirecek sorumluluklar Ustlenmeleri
de talep edilmektedir. Bu baglamda KTMU
iletisim Fakiltesi Gazetecilik Bélimii
programinda tim goérevlere denk gelecek
yeterli miktarda ders bulunmaktadir.

Tablo 7. Gazeteci uzmani becerileri

Beceriler iliskili dersler
Miikemmel dil | Yazili ve S6zlt Anlatim;
kullanimi  (yazili ve | Kirgiz Dili ve Edebiyati;
so6zlii) Rusca
Editoryal yetenekler | Yazili ve S6zIU Anlatim;
Haber EditorlGgu
Dijital ~ teknolojilere | Yeni lletisim Ortami;
hékim olmak, | Dijital Kaltir, Toplum
Multimedya becerive | ve iletisim;
deneyimine sahip | Multimedya
olmak Uygulamalari;  Sosyal
Medya ve Vatandas
Gazeteciligi; Dijital
Hikaye Anlatimi

Arastirma yapabilme

Bilimsel Arastirma
Yontemleri; Medya ve
Kamuoyu
Arastirmalari;
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Arastirmaci
Gazetecilik; Veri Analizi

ve Raporlama; Veri
Gazeteciligi; Temel
istatistik
Gazetecilik etik | iletisim Hukuku;
kurallarini bilmek Medya ve Etik
Anayasa ve diger | insan Haklari,
mevzuatlari bilme Demokrasi ve Medya;
iletisim Hukuku;
Medya ve Etik
Kaynak taramasi | Haber Toplama ve
yapabilme Yazma Teknikleri;
Arastirmaci
Gazetecilik; Medya
Metinlerinin  Analizi;

Veri Gazeteciligi
Yazili ve S6zIii Anlatim;

Diizgiin diksiyon

Radyo Televizyon
Gazeteciligi
MS Office bilgisi Enformatik
Yabanci dil bilgisi | ingilizce |; ingilizce II;
(ingilizce) Mesleki ingilizce |;
Mesleki ingilizce |1
Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji; Stajlar
ve derslerde grup
¢alismalari
Fotografeilik, video | Gazetecilikte Kamera
cekimi ve  kurgu | ve Kurgu;  Temel
becerisi Fotografcilik; Belgesel
Fotografcilik; Basin

Fotografcilig

Gazetecilerden beklenen becerileri ele

aldigimizda  becerileri  dil  kullanimi,
teknoloji kullanimi ve analitik beceriler
olarak ayirmak mimkindir. Gunidmiz
gazetecileri diizgiin haber yazmanin

disinda, hem yeni iletisim teknolojilerine
hakim olmalari, hem de arastirma ve
analitik materyaller hazirlamayi bilmeleri
gerekmektedir. Gazetecilik Bolimu
programinda yer alan dersler bu becerileri
gelistirmek agisinda oldukga yeterlidir.
Hem her bir beceri icin farkh dersler denk
gelmektedir.
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3.2.3. Egitim Programlarinin Halkla iliskiler
Uzmani Pozisyonu Gorev ve Becerileri ile
Karsilastiriimasi

Halkla iliskiler ~uzmani  pozisyonuna
adaylarin Tablo 8.deki gorevleri yerine
getirmeleri talep edilmektedir:

Tablo 8. Halkla iligkiler uzmani goérevleri

Gérevler iliskili dersler
Kurum i¢i iletisimi | Kurumsal iletisim
koordine etmek
Kurumsal iletisim | Kurumsal iletisim;
stratejisini gelistirmek | Kurumsal Kimlik ve
Marka Yoénetimi;
imaj ve itibar
Yonetimi; Stratejik
Halkla iligkiler
Halkla iliskiler | Halkla iliskilerde
kampanyalarini Kampanya
ylirtitmek Planlama; Medya
Planlamasi
Sirket hedef | Halkla Iiliskilerde
kitleleriyle iliskileri | Temel Kavramlar;
saglamak ve | Halkla iliskilerde
stirdiirmek Kampanya
Planlama; Kurumsal
iletisim;  Musteri
iliskileri Yonetimi
Basin biiltenleri, | Metin Yazarhgi;
pazarlama Dijital icerik
materyalleri,  sosyal | Uretimi; Reklam
medya ve sirket web | Fotografcilig;
sitesi icin ilgi ¢ekici ve | Sosyal Medya
bilgilendirici igerikler | Yonetimi; Grafik
olusturmak Tasarim; Grafik
Animasyon; Web
Tasarimi
Uygulamalan
Kurumun dijital | internet ve Yeni
medya iletisim | Medya; Dijital icerik
stratejilerini Uretimi; Web
belirlemek Tasarimi
Uygulamalari;
internet
Reklamciligi; Dijital
Halkla iliskiler;
Dijital  Pazarlama
Stratejileri; Sosyal
Medya Yonetimi
Etkinlikler Etkinlik ve Protokol
diizenlemek ve | Yonetimi
koordine etmek
Kriz durumlarinda | Kriz ve Risk
etkili iletisim | Yonetimi

stratejilerini

gelistirilmek

Basina yonelik | Haber Yazim
aciklamalar, Teknikleri; Yazili ve
makaleler ve igerikleri | S6zIU Anlatim; Etkili
olusturmak Anlatim ve Sunum
Sosyal sorumluluk | Sosyal Sorumluluk
projeleri hazirlamak Stratejileri

Siurekli basin, piyasa

Kamuoyu ve Medya

ve  sektor  takibi | Arastirmalari;

yapmak Tuketim Toplumu;
Uluslararasi  Halkla
iligkiler

Pazarlama GCagdas Pazarlama

stratejilerini

Yoénetimi;

gelistirmede yardimci | Bitinlesik

olmak Pazarlama iletisimi;
Dijital ~ Pazarlama
Stratejileri

Halkla iliskiler ve | Halkla iliskilerde

pazarlama Kampanya

kampanyalarini Planlama; Bilimsel

degerlendirmek Arastirma
Yontemleri;

Kamuoyu ve Medya
Arastirmalari

GuUnumuz

sektorinde

halkla

iliskiler
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uzmanindan Ustlenmesi beklenen gorevler
cok kapsamlidir ve uzmanlardan hem
stratejik yonetim hem pazarlama hem de
kurumsal iletisim alanlarina  yonelik
sorumluluklan yerine getirmeleri
beklenmektedir. KTMU iletisim Fakdiltesi
ders programinda ¢ogu goérevlere uygun
gelen dersler bulunmaktadir. Bu dersler
esit oranda uzmanlarin yoneticilik ve teknik
gorevlerine denk gelmektedir. Ancak “kriz
durumlarinda iletisim stratejilerini
gelistirmek” ve “sosyal sorumluluk projeleri
hazirlamak” goérevlerine birer ders denk
gelmektedir. Bu durumu herhangi bir
eksiklik olarak kabul etmek dogru olmazdir.
Cunki, diger derslerde (Orn: Kurumsal
iletisim, Halkla iliskilerde Kampanya
Planlama, Misteri iliskileri Yénetimi gibi)
kriz iletisimi, kriz durumlarinda halkla
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Temel istatistik

41

iliskiler, kurumsal sosyal sorumluluk Miikemmel dil | Yazih  ve  Sozli
konulari ele alinmaktadir. bilgisi ~ (s6zIlii  ve | Anlatim; Kirgiz Dili
yazili) ve Edebiyati; Rusca
Tablo 9. Halkla'iliskiler uzmani becerileri ,\\/Aciac?r?z/cesil//glzli/gisi :Enn;(rirzr:eat:l‘( ngilizce
Beceriler iliskili dersler (Ingilizce) I Mesle.k'i ir?gilizce
Gliglii organizasyon | Yonetim ve l; Mesleki Ingilizce Il
ve planlama | Organizasyon;
yetenegine  sahip | Etkinlik ve Protokol Halkla iliskiler ~uzmanindan sektérde
olma L?SZriﬂgk”z:rate“k istenilen becerilere baktigimizda
letisim, ikna ve | Sunus  Teknikleri; uzmanlarin glicli iletisim ve organizasyon,
problem ¢6zme | ikna Edici iletisim ve analitik beceriler ve teknik beceriler olarak
yetenegine  sahip | Retorik; Kamu kategorilestirmek  mimkindir.  Ancak
olma Diplomasisi ve Algi teknik beceriler daha c¢ok dijital medya ve
:onetlml, Etkili web reklami bilgilerine yoneliktir. Halkla
nlatim ve Sunum L o
Halkla iliskiler | Metin Yazarlig); liskiler ve Reklamcilik bollimu
metinlerini Yazill  ve  Sézlii programinda da dijital medya, sosyal
yazabilme Anlatim medya, web tasarimi ve internet
Dijital - medya ve | Internet ve Yeni reklamciligina yonelik dersler diger ders
Sosya/.. medya '.\./'ed.yaf Dijital Icerik kategorilerine gore daha ¢ok sayida yer
becerisi ve | Uretimi; Web
deneyimine  sahip | Tasarimi almaktadir.
olma Uygulamalar; 3.2.4. Egitim Programlarinin Reklam Uzmani
anternEt - Pozisyonu Goérev ve Becerileri ile
eklamcaihg:; Dijital
Halkla iliskiler; Karsilagtiriimasi
Dijital ~ Pazarlama Reklam uzmami pozisyonuna adaylarin
Stratejileri; Sosyal . Lo . . . )
Medya Yonetimi asagidaki gorevleri yerine getirmeleri talep
Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji; edilmektedir:
Stajlar ve derslerde Tablo 10. Reklam uzmani gorevleri
grup calismalan
Pazarlama Cagdas Pazarlama Gorevler iliskili dersler
d/fn{m/k/er/ne Y?n_'_et'm'f Kurumun reklam | Reklamcilikta
hékim olma Butunle§|k. L planlamasini yapmak Kampanya Planlama;
Pazarlama lletisimi; Medya Planlamasi
Dultal__ f’azarlama Kurumun kurumsal | Kurumsal Kimlik ve
Stf,atejllen — tanitim materyallerini | Marka Yonetimi;
Goo-f”e Ads, SEO ve ?'J'tél ) Ierik hazirlamak Kurumsal iletisim; imaj
grafik tasarim | Uretimi; Web ve Itibar Yénetimi;
programlarina Tasarimi Grafik Tasarim
hakim olma pygulamalarl; Kurumun reklam | Multimedya
Internet . . stratejilerini dijital | Uygulamalari; internet
Reklamailigi; Graf!k platformlara  adapte | Reklamciligi; Dijital
Ta§ar|m; Grafik etmek Pazarlama Stratejileri;
Anlmasyon; Sosyal Medya
Multimedya vénetimi
Uygulamalarl Miisteri profili | Musteri iliskileri
Amf“_””f’ . B!!lmsel Aragtlrma olusturmak, takip | Yonetimi; Medya
becerilerine  sahip | Yéntemleri; etmek ve gelistirmek Planlamasi;
olma Kamuoyu ve Medya Reklamailikta
Aragtirmalari; Kampanya Planlama
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Medya rekabetini takip

Kamuoyu ve Medya

etmek, medya ile | Arastirmalari;; Medya
iliskiler siirdiirmek Planlamasi

Reklam ajanslariyla | Reklamcilikta
calisabilmek Kampanya Planlama

Yillik reklam biitcesini

Medya Planlamasi

hazirlamak

Sirketin pazarlama | Cagdas Pazarlama

stratejisinin olusumuna | Yonetimi;  Butinlesik

katilmak Pazarlama lletisimi;
Dijital Pazarlama
Stratejileri

Reklam ve pazarlama | Reklamcilikta

etkinlikleri diizenlemek | Kampanya Planlama;
Bltiinlesik Pazarlama
iletisimi; Etkinlik ve

Protokol Yonetimi;

Reklam metinlerini | Metin Yazarhgi; Yazil
yazmak ve S6zIU Anlatim
Reklam Reklamcilikta
kampanyalarini Kampanya Planlama
diizenlemek

Piyasa edilimlerini | Reklam incelemeleri;
takip etmek ve | Kamuoyu ve Medya
pazarlama Arastirmalari; Bilimsel

Arastirma Yontemleri;
Temel istatistik
Medya Planlamasi

arastirmalari yapmak

Medya planlamasi

yapmak

Sektorde halkla iliskiler uzmanlari kurumun
tum hedef kitleleriile calisirken ve daha ¢ok
kurumun Ust dizey stratejik yonetimine
bagliyken, reklam uzmani daha ¢ok kurum
musterileri ile irtibatta olup, pazarlama
departmani ile yakindan temas
kurmaktadir. Dolayisiyla reklam
uzmanlarindan Uzerine almasi beklenen
gorevler arasinda daha ¢ok “piyasa
arastirmalari yapmak”, “pazarlama
stratejisini gelistirmeye katilmak”, “piyasa

egilimleri  takip etmek”, “pazarlama
etkinlikleri diizenlemek” gibi sorumluluklar
daha ¢ok yer almaktadir. Fakat bu
gorevlerin ¢oguna ayni dersler denk

gelmektedir. KTMU iletisim Fakiiltesi’nde
reklamcilik alaninda egitim halkla iliskiler
ile verilmektedir. Ders programinda yer
alan derslerin ¢ogu da halkla iliskiler alanin
aittir. iki alan birbirine ¢ok yakindan bagli
oldugu icin cogu dersler hem halkla iliskiler
uzmanina hem de reklam uzmanina bilgiler

sunabilmektedir. Fakat ¢agimiz reklamcilik
alaninin da hizla gelismesini goéz 6ninde
bulundurarak, reklamciliga ait spesifik
derslerinin de programda yer almasi yararl
olabilmektedir.

Tablo 11. Reklam uzmani becerileri

Beceriler iligkili dersler

Pazarlama bilgisine | Cagdas  Pazarlama

sahip olma Yonetimi; Butunlesik
Pazarlama iletisimi;
Dijital Pazarlama
Stratejileri

Ulusal ve global | Uluslararasi

edilimleri takip etme Reklamcilik; Reklam
incelemeleri

Etkili iletisim  kurma

ikna Edici iletisim ve

becerisine sahip olma Retorik; Sunus
Teknikleri; Etkili
Anlatim ve Sunum

Yaratici  bakis agisina | Reklamcilikta

sahip olma Yaraticilik

Ekipte calisabilme Sosyal Psikoloji;

Stajlar ve derslerde
grup calismalari

Google, Sosyal medyada
reklam yéntemlerine
hdkim olma

Multimedya
Uygulamalari;
internet Reklamcihig;
Dijital Pazarlama
Stratejileri;  Sosyal
Medya YOnetimi

ikna ve analiz yetenegine
sahip olma

ikna Edici iletisim ve
Retorik; Reklam
incelemeleri; Temel
istatistik

Grafik

programlarina
(Photoshop, Corel Draw,
Premiere Pro, Illustrator,

tasarim

Grafik Tasarim;
Grafik  Animasyon;
Web Tasarimi

Uygulamalari

After  Effects) hdkim

olma

Web-analizi  bilgilerine | Multimedya

sahip olma Uygulamalari; Dijital

Pazarlama Stratejileri

Fotograf, video, kurgu
bilgisine sahip olma

Temel Fotografcilik;
Kamera ve Kurgu

Miikemmel dil bilgisi | Yazili ve Sozlu

(s6zlii ve yazih) Anlatim; Kirgiz Dili ve
Edebiyati; Rusca

MS Office bilgisi Enformatik

Yabanci  dil  bilgisi | ingilizce 1; ingilizce 1I;

(ingilizce) Mesleki ingilizce I;

Mesleki ingilizce |1
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Reklam uzmanindan beklenen beceriler ise
esit oranda analitik ve organizasyon
becerileri ve teknik becerilere ayirt etmek
muiUmkindir. Analitik ve organizasyon
becerilerinin ortak yani musterilerde etki
yaratmaya dayali olmasidir.  Teknik
becerilerin ¢cogu ise dijital medyada gorsel
iceriklerin olusturmasina yéneliktir. KTMU
iletisim  Fakiltesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik bolimi ders programinda
sektorde talep edilen becerilerin ¢oguna
denk gelecek dersler yer almaktadir. Fakat
reklam uzmanlarindan beklenen
gorevlerdeki gibi her bir beceriyi de asagi
yukari ayni dersler karsilamaktadir.

3.2.5. Egitim Programlarinin  Radyo
Televizyon Uzmani Pozisyonu Gorev ve
Becerileri ile Karsilastiriimasi

Radyo televizyon uzmani pozisyonuna
adaylarin  asagidaki gorevleri yerine
getirmeleri talep edilmektedir:

Tablo 12. Radyo televizyon uzmani gorevleri

Gorevler iliskili dersler
Canli yayin | Radyo Program Yapimi;
hazirlamak Televizyon Program
Yapimi; TV Yayincilig
Yaratici  konsept, | Yapimcilk; Sinema
koleksiyon ve | Yonetmenlik  Sanati;
fikirleri Gostergebilim; Bilgi
gelistirmek Toplumu; Medya ve
Tiketim Kaltard
Teknik araclarin | Temel Fotografcilik;
calisma Kameramanhk Sanati;
prensiplerine Kurgu  Sanati;  Ses
hakim olmak Yoénetmenligi; TV
Yayincilig; Isik
Teknikleri
Cesitli TV Gazeteciligi; Bilimsel
kaynaklardan Arastirma Yontemleri;
gelen haberlerin | Metin Cozimleme;
analizini yapmak Medya Elestirisi; Veri
Gazeteciligi
Program fikirleri | Radyo Program Yapimi;
olusturmak ve | Televizyon Program
gelistirmek Yapimi; Medya ve
Tuketim Kaltard;

Yapimcilik; Televizyon
Yonetmenlik Sanati

Dijital platformlar | Grafik Animasyon;

igin (sosyal | Animasyon Film

medya, web sitesi | Yonetmenligi

v.d.) yenilikgi

stratejiler

olusturmak

Radyo ve | TV Yayinchg; Temel

Televizyonda istatistik

etkilesim,

ybnlendirme

trafigi ve reyting

gostergelerini

Olcebilmek

Gorsel ve isitsel | Temel Fotografcilik;

icerik projeleri | Grafik Tasarimi; Grafik

tretmek,  farkli | Animasyon; Animasyon

icerikler Film Yonetmenligi;

tasarlamak Gorunti Estetigi;
Belgesel Fotografeilik;
Reklam Film Yapimi

Stop motion ve | Grafik Animasyon;

animasyon Animasyon Film

calismalari Yoénetmenligi

yapmak

Fotograf ve video | Temel Fotografcilik;

cekimi, ses kaydi | Belgesel Fotografcilik;

yapabilmek Kameramanlik Sanati;
Ses Yonetmenligi

Kurgu Kurgu Sanati; Kurgu

yapabilmek, Teknikleri; Temel

fotograf Fotografcilik; Belgesel

editlemeyi bilmek | Fotografcilik; Grafik
Tasarimi

Sosyal medya | Temel Fotografcilik;

icerik tretimi icin | Belgesel Fotografcilik;

fotograf veya | Kameramanlk Sanati;

video cekmek, | Kurgu Sanati;; Kurgu

video kurgusu | Teknikleri

yapmak, tanitim

videolari

hazirlamak ve

gelistirmek

Radyo Televizyon uzman

elemanlarindan diger uzmanliklara kiyasla
sektére en cok teknik gorevleri yerine
beklenmektedir.

getirmeleri
iletisim alaninda

Dolayisiyla

sektorde

radyo

Medya ve
radyo ve televizyon
sektorl diger alanlara gore daha c¢ok bilgi
teknoloji ve ekipmanlarina hakim olma ve
kullanabilme bilgilerini talep etmektedir.
televizyon
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alaninda is ilanlarini gézden gegirdigimizde
canli yayin hazirlama, gorsel-isitsel icerik
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Uretme, animasyon ve tasarim iceriklerini
Uretme, video kurgusu, web ve dijital
medya icin. icerikler tasarlama gibi
sorumluluklar daha gok talep edilmektedir.
Ancak, ayni zamanda radyo televizyon
uzmanlari vyaratict dusinme, yenilikgi
fikirler Gretme ve sektori takip etmeye de
yatkin olmalari gerekmektedir. KTMU
iletisim Fakiltesi Radyo Televizyon ve
Sinema bolimi ders programinda yer alan
derslerin cogu sektor taleplerini
karsiladigini  belirtmemiz ~ mimkinddr.
Fakat dersler ile sektorde talep edilen
yaratici ve analitik distinme ile teknik
sorumluluklari kiyasladigimizda,
uzmanlarin daha ¢ok teknik donanimini
gelistirecek derslerin daha ¢ok oldugunu
saptamak mimkuanddr.

Tablo 13. Radyo televizyon uzmani becerileri

Beceriler iliskili dersler

Radyo-Televizyon Temel Fotografcilik;

teknik Kameramanlik Sanati;

ekipmanlarinin Kurgu Sanati; Ses

kullanim  bilgisine | Yonetmenligi; TV

sahip olma Yayincilig; Isik
Teknikleri

Adobe Kurgu Sanati; Kurgu

Programlarina Teknikleri

hdkim olma

Yeni iletisim | Bilgi Toplumu

teknolojilerine

hdkim olma

Diizgiin  diksiyona | Yazili ve Sozla

sahip olma Anlatim, Televizyon
Sunuculugu; Oyuncu
Yonetimi

Analitik diistinceye | Bilimsel Arastirma

sahip olma Yontemleri; Metin
Coziimleme; Film
Elestirileri ve Analiz;
Bilgi Toplumu

Teknik araglarin | Temel Fotografcilik;

calisma Kameramanlik Sanati;

prensiplerine hdkim | Kurgu Sanati; Ses

olma Yoénetmenligi; TV
Yayincilig; Isik
Teknikleri; Televizyon
Sunuculugu

Yaratici fikirler | Yapimcihk;  Sinema

liretebilme Yonetmenlik Sanati;
Gostergebilim;  Bilgi
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Toplumu; Medya ve
Tuketim Kaltara;
GOriuntu Estetigi
Yazili ve Sozli
Anlatim; Kirgiz Dili ve
Edebiyati; Rusca
Enformatik

ingilizce I; ingilizce Il

Miikemmel dil
bilgisi ~ (sézIlii  ve
yazili)

MS Office bilgisi
Yabanci dil bilgisi
(ingilizce)

Radyo Televizyon uzmanlarindan istenilen
becerileri inceledigimizde uzmanlardan
teknik bilgiler, analitik disince, yazih ve
sozli dil bilgisi, diksiyon ve yeni iletisim
teknolojilerine  hakim olma becerisi
istenildigi  ortaya  cikmaktadir. Bu
becerilerin cogunu gelistirebilecek dersler
de vyeterlidir. Fakat yeni iletisim
teknolojileri ve yabanci dil becerilerine
denk gelecek sadece birer ders
bulunmaktadir. Radyo Televizyon ve
Sinema bollimu ders programinda Mesleki
Ingilizce dersi yoktur.

Sonug

Bu calismanin temel amaci, Kirgizistan ve
Turkiye'deki iletisim ve medya sektoriinde
uzmanlardan istenilen temel bilgi ve

becerileri tespit etmek ve Kirgizistan-
Tirkiye Manas  Universitesi iletisim
Fakiltesi ders programlarini

karsilastirmaktir. Kirgizistan-Tarkiye Manas
Universitesi, iki Ulke arasinda resmi bir
anlagsmaya dayali olarak kurulan stratejik
dneme sahip bir egitim kurumudur. KTMU
iletisim Fakdltesi ise bagimsiz Kirgizistan'da
iletisim alaninda profesyonel
yliksekogretim sunan ilk  kurumdur.
Kurulusundan bu yana (1999 yili), iletisim
Fakdiltesi lisans programindan toplam 1425
O0grenci mezun olmustur.

GUndmlzde Kirgizistan ve Tirkiye'de
iletisim uzmani, gazeteci, halkla iliskiler
uzmani, reklam uzmani ve radyo-televizyon
uzmani pozisyonlari icin is ilanlarini
inceledigimizde, bu pozisyonlarda ortak
gorevler ve beceriler talep edildigini
gozlemleyebiliriz. Tim pozisyonlarda ortak
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olarak talep edilen bilgi ve beceriler
sunlardir: yiksek dizeyde iletisim, ikna,
organizasyon. ve planlama vyetenekleri,
analitik  ve arastirma  yetenekleri,
muikemmel dil kullanimi; yeni iletisim
teknolojilerine hakimiyet; grafik tasarim
programlarinda yetkinlik, MS Office bilgisi
ve icerik Uretme yetenegidir. Ozellikle her
pozisyon icin Ustlenilmesi gereken ortak
gorevlerden biri, dijital medya, sosyal
medya ve web siteleri igin yaratici
stratejiler gelistirmek, icerik Gretmek ve
metinler hazirlamaktir. Bu, son vyillarda

dijital medyanin geleneksel medyanin
onine gecmesi, geleneksel medyanin
dijitale  donldsmesi,  sosyal medya

kullanicilarinin artmasi ve sirketlerin dijital
medyanin sundugu firsatlari fark etmesi ile
aciklanabilmektedir. Bu nedenle ders
programlarinda yeni iletisim teknolojileri,
dijitallesme ve multimedya uygulamalarina
yonelik dersler yeterince bulunmaktadir.

iletisim uzmani pozisyonuna daha cok
Halkla iliskiler ve Reklamcihk bolimi
dersleri uygun gelmektedir. Ancak diger
bolim mezunlari da temel kuramsal ve
arastirma derslerini ve genel iletisim
becerilerini teknik acisindan gelistirmeye
dayali dersleri aldiklari igin bu pozisyonda
¢alisabilmektedir. Bu pozisyon
uzmanlardan daha ¢ok planlama,
organizasyon, analitik dasinme, igerik
Uretme, iletisim stratejilerini gelistirmeye
yonelik becerileri talep etmektedir.

Gazetecilik alaninda uzmanlardan ise hem
kuramsal hem de teknik bilgi beceriler
ortalama esit oranda talep edilmektedir.
KTMU iletisim Fakiiltesi Gazetecilik bélimii
programinda yer alan dersler de bu bilgi ve
becerileri vyeterli derecede gelistirecek
potansiyele sahiptir. Her bir gérev ve beceri
icin farkli dersler denk gelmektedir. Bu
pozisyona yonelik sektor egilimleri gézden
gecirilirken ortak genel gostergeler ele
alinmistir.  Ancak bazen is ilanlarinda
adaylardan  spesifik  konularda  (tip,
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mihendislik, moda gibi) bilgi ve tecribeye
sahip olmalarini talep edilmektedir. Bu
durumda Gazetecilik bolimu programinda
Uzman Gazetecilik, Kalttr Sanat
Mubhabirligi, Magazin Haberciligi, Spor
Haberciligi, Bilim ve Teknoloji Muhabirligi,
Saghk iletisimi gibi dersler &grencilerin
farkli alanlarda bilgi ve beceri edinmesine
altyapi olusturmaktadir.

Halkla iliskiler ve Reklamcilik alanlarinda
uzmanlardan benzer diizeyde yoneticilik,
analitik ve teknik beceriler ve deneyimler
beklenmektedir. Halkla iliskiler uzmanlari,
genellikle kurumun yonetim, itibar ve
iletisim stratejilerini gelistirmeye dayali

gorevleri Ustlenirken, Reklamcilik
uzmanlarn sirket Griin ve hizmetlerini
tanitmak, pazarlama stratejileri

gelistirmek, masteri iliskilerini slirdirmek
gibi gorevleri yerine getirirler. Ancak, ders
programinda reklamcilik alanina gore daha
fazla halkla iliskiler dersleri yer almaktadir.
Bu eksikligi gidermek icin reklamcilikla ilgili
dersler artirilabilir veya gelecekte fakiiltede
ayri bir Reklamcilik bolimi kurulabilir, ki
Turkiye'deki bircok liniversitede bu sekilde
yapilandirilmistir.

Radyo televizyon uzman ve elamanlari
diger uzmanlara kiyasla daha ¢ok teknik

bilgi ve donanima sahip olmalan
gerekmektedir. Ayni  zamanda onlar
yaratici  fikirler gelistirme, analiz ve

degerlendirme becerilerine de sahip
olmalidir. Fakat KTMU Radyo Televizyon ve
Sinema bolim ders programinda daha ¢ok
teknik bilgi ve becerileri gelistirmeye
yonelik dersler gériinmektedir.

Turkiye'de iletisim egitim programlari,
sektor beklentileri ile en iyi uyumu
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Tanitim ile
Reklamcilik bélimlerinde goéstermektedir.
Ozellikle dijitallesmenin etkisiyle, sektdrde
aranan nitelikler arasinda dijital pazarlama,

dijital icerik Uretimi ve sosyal medya
pazarlamasi 6ne c¢ikmaktadir. Radyo,
Televizyon ve Sinema bolimi ise bu
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taleplere daha az uyum gostermektedir
(Ucler & Biiyiikcelikok, 2021, s. 1267)

Sonug olarak, Kirgizistan-Tlrkiye Manas
Universitesi iletisim Fakiltesi Gazetecilik,
Halkla iliskiler ve Reklamcilik ile Radyo
Televizyon ve Sinema Bolimi ders
programlarinin, ginimiz Kirgizistan ve
Turkiye'deki sektor taleplerini karsilayacak
bilgi ve becerilere odaklandigini
gozlemlemek mimkindir. Genel olarak,
iletisim  Fakiiltelerinde egitim siireci
sirasinda sektori strekli olarak takip etmek
onemlidir. Clinkd iletisim alani hizla gelisen
ve degisen, ¢ok disiplinli bir alandir. Bu
nedenle iletisim Fakdlteleri, her bes yilda
bir egitim programlarini gbézden gegirip
glincellemek gerekliligini tasimaktadir.

Kirgizistan-Tirkiye  Manas  Universitesi
iletisim Fakdltesi, Kirgizistan'da iletisim ve

medya alaninda oOnemli bir konuma
sahiptir. Bu fakilte, Ulkenin iletisim
sektoriine nitelikli profesyoneller

kazandirmak amaciyla kurulmus olup,
bolgede iletisim egitimi konusunda Onci
bir rol Ustlenmektedir.

iletisim Fakiiltesi'nin Kirgizistan'da ilk
olmasi, Ulkedeki iletisim alanindaki
ihtiyaglara uygun bir egitim ve arastirma
ortami olusturdugunu gostermektedir. Bu
fakilte, Ogrencilere c¢agdas iletisim
teknikleri, medya uretimi ve dijital iletisim
konularinda gl¢li bir temel saglamayi
amaclamaktadir. Ayni zamanda,
ogrencilere kiltlrlerarasi iletisim,
habercilik etigi ve medya yo6netimi gibi
konularda genis bir perspektif sunarak
uluslararasi  standartlarda bir egitim
sunmaktadir.

iletisim Fakiiltesi ders programlari ile
sektor egilimlerini karsilastiran bu ¢alisma,
sadece Kirgizistan-Tlrkiye Manas
Universitesi icin degil, ayni zamanda diger
Universitelerde iletisim  Fakdiltelerinin
kurulmasi ve gelecekteki benzer
calismalara 1sik tutacak 6nemli bir kaynak
olabilecektir.
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Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Bu galisma igin etik kurul
onayi gerekmemektedir.

* Yazar Katki Orani: Tek yazarli galismadir.
* Cikar Catismasi: Herhangi bir cikar
catismasi bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Bu calisma
herhangi bir finansal destek almamistir.
*Yazar Beyani: Calisma herhangi bir tezden
Uretilmemistir, kongre, sempozyum ya da
konferansta bildiri olarak sunulmamustir.

Structured Extended Abstract
Problem

In the field of communication education, it
is essential to take sector trends into
account, in addition to theoretical and
academic advancements when designing
curricula.

Today, the field of communication is
experiencing rapid and dynamic growth.
This progress is driven by the emergence of
new communication technologies, the
adaptation of media tools to the internet
and social media, and intense competition
in the free-market economy.

Today, there is a pressing need for a closer
integration of the theoretical and practical
aspects within communication faculties'
educational processes. lIssues such as
communication graduates' adaptability to
industry needs, the education level of
faculty members, and the effectiveness of
scholarly publications have garnered
attention in the field of communication
education. Undoubtedly, it is crucial to
continuously consider sector requirements
when developing communication training
programs  because the field of
communication is constantly evolving with
the development of new information
technologies.  Moreover, educational
strategies in the field of communication are
also influenced by the phenomenon of
globalization.

Purpose of the Study
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The main purpose of this study is to
compare the undergraduate curricula of
the Faculty of Communication at Kyrgyz-
Turkish Manas University (KTMU) with the
prevailing industry demand trends. To
achieve this, the curriculum was evaluated
in relation to the most frequently visited
job posting websites in Kyrgyzstan and
Tirkiye, as well as an examination of the
duties and competencies outlined in job
listings on the websites of significant media
organizations.

Methodology

Job postings for positions such as
communication specialist, journalist, public
relations specialist, advertising specialist,
and radio and television specialist were
analyzed. During this review, common
responsibilities and skills associated with
each position were identified.
Subsequently, these identified tasks and
skills were compared with the courses
included in the curriculum of the respective
departments.

The study's questions were formulated in
accordance with its purpose, and they are
as follows:

1. What are the specific
responsibilities and skills expected
from professionals in the sector?

2. To what extent do the education
programs at the Faculty of
Communication at Kyrgyz—Turkish
Manas  University align  with
industry demands?

In pursuit of answers to these questions,
the curricula of the Journalism, Public
Relations and Advertising, Radio Television
and Cinema departments at KTMU Faculty
of Communication were analyzed.
Additionally, job posting websites from
both Kyrgyzstan and Tlrkiye, along with job
postings on significant media

47

organizations' websites, were reviewed.
These websites include:

www.kariyer.net

www.eleman.net

www.headhunter.kg

https://newjob.kg/
https://www.cumhuriyet.com.tr/
https://www.sabah.com.tr/
https://kariyer.aa.com.tr/

www.ktrk.kg

Job postings on the websites were
reviewed for  positions such as
communication  specialist,  journalist
(reporter, editor), public relations
specialist, advertising specialist, and radio
and  television specialist (director,

producer, presenter, technical staff). As a
result of this examination, common
responsibilities and skills were identified
for each of these positions. It's worth
noting that the field of cinema was not
included in this analysis due to its close
connection to the arts. Furthermore, there
has been an ongoing discussion at KTMU
Faculty of Communication for years,
suggesting that Cinema should be
considered as a distinct educational unit,
possibly within the Faculty of Fine Arts.

Results and Conclusion

When examining job postings for
communication specialists, journalists,
public relations specialists, advertising
specialists, and radio and television
specialists in Kyrgyzstan and Turkiye,
common tasks and required skills can be
identified. The common knowledge
required for all these positions includes a
high degree of communication and
persuasion skills, strong organizational and
planning abilities, analytical and research
skills, excellent language proficiency,
proficiency in mastering new
communication technologies, graphic
design  programs, Microsoft  Office
knowledge, and content production
capabilities.


http://www.kariyer.net/
http://www.eleman.net/
http://www.headhunter.kg/
https://newjob.kg/
https://www.cumhuriyet.com.tr/
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It can be observed that one of the common
tasks for each position is to develop
creative strategies, produce content, and
prepare texts for digital media, social
media, and websites. This trend is driven by
the fact that digital media has surpassed
traditional mediain recent years, with even
traditional media transitioning into digital
formats. The user base of social media
platforms has increased significantly, and
companies have recognized the
opportunities presented by digital media.

Consequently, the curriculum includes a
comprehensive range of courses covering
new communication technologies,
digitalization, and multimedia applications.
The courses offered by the Public Relations
and Advertising department are
particularly relevant to the role of a
communication specialist. In the field of
journalism, both theoretical knowledge
and technical skills are equally in demand
on average. The courses offered by the
KTMU  Faculty of Communication's
Journalism department program are well-
suited to developing these knowledge and
skills effectively. Different courses are
available for each specific task and skill set.

Similarly, experts in Public Relations and
Advertising are expected to possess an
equal level of managerial, analytical, and
technical skills and experience.

Professionals in radio and television
require more technical knowledge and
equipment compared to other fields.
Additionally, they need to have the skills to
generate creative ideas, analyze them, and
evaluate their effectiveness.

In conclusion, the curriculum at Kyrgyz-

Turkish  Manas University, Faculty of
Communication, Journalism; Public
Relations and Advertising; and the

Department of Radio, Television, and
Cinema is well-aligned with the knowledge
and skills demanded by the current sector
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requirements
Tirkiye.
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Using Qualitative Data Analysis Software
(QDAS) in Communication Studies:

A Systematic Review

Nitel Veri Analiz Yazilimlarinin iletisim

Calismalarinda Kullanimi: Sistematik Bir Analiz

Esra TANI-YILDIZ2
Mehmet Sinan TAM?

Abstract

This paper aims to explore how qualitative data analysis programs
are used by Turkish researchers in communication studies and the
value software programs add to the research. Studies included in
this systematic review were gathered from DergiPark, Web of
Science Core Collection, and Scopus scientific databases. A total of
120 studies were identified. It has been determined that only
MAXQDA, NVivo, and Atlas.ti programs are preferred in media and
communication studies published by Turkish academics. According
to the findings of the study, Turkish communication researchers
benefiting from QDAS programs primarily target nationally indexed
journals rather than internationally indexed ESCI and SSCI journals.
A significantly large proportion of reviewed articles do not use a
well-articulated methodology for the analysis process. Reliability
and validity were ignored in almost half of the sample. QDAS
programs are used for reasons such as facilitating data
management, data visualization, and working on different data sets.
A notable observation made in this study was that programs are
mostly used in the social media field. Universities should provide
opportunities for graduate students and academic staff to spread
QDAS programs, it was suggested in the research.
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Bu makale, iletisim ¢alismalarinda nitel veri analiz programlarinin
Tark arastirmacilar tarafindan nasil kullanildigi ve aragtirmaya kattig
degeri kesfetmeyi amaglamaktadir. Bu sistematik analize dahil
edilen c¢alismalar DergiPark, Web of Science Core Collection ve
Scopus bilimsel veri tabanlarindan toplanmistir. Toplam 120 ¢alisma
belirlenmistir. Turk akademisyenler tarafindan yayinlanan medya ve
iletisim c¢alismalarinda yalnizca MAXQDA, NVivo ve Atlas.ti
programlarinin tercih edildigi belirlenmistir. Arastirma sonucunda
QDAS programlarindan yararlanan Tirk iletisim arastirmacilarinin,
uluslararasi indeksli ESCI ve SSCI dergileri yerine, daha ¢ok ulusal
indeksli dergileri hedefledikleri tespit edilmistir. incelenen
makalelerin buyuk bir kisminin analiz stirecinde seffaf bir metodoloji
kullanmadigi anlasiimistir. Orneklemin vyarisinda giivenilirlik ve
gecerlilik gbz ardi edilmistir. Arastirmacilarin veri yonetimini
kolaylastirma, veri gorsellestirme ve ayni anda farkli veri setleri
lizerinde ¢alisabilme gibi nedenlerle QDAS programlarini kullandigi
belirlenmistir. Bu ¢alismada dikkat ¢eken bir baska gozlem ise nitel
veri yazilimlarinin daha ¢ok sosyal medya alaninda kullaniimasidir.
Arastirmada Universitelerin QDAS programlarinin yayginlastiriimasi
adina gerek akademik personel gerekse lisansiistli 6grencilerine
olanaklar sunmasi 6nerilmistir.
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Introduction

Communication studies, like many other
fields in the social sciences, have two main
approaches. The techniques used in these
approaches are categorized as either
guantitative or qualitative. Numerous
statistical tools, particularly software like
SPSS, R, AMQS, and LISREL, are available
especially for quantitative analyses.
Software programs referred to as CAQDAS
(Computer-assisted gualitative data
analysis software), QDA (Qualitative Data
Analysis), or QDAS (Qualitative Data
Analysis  Software) have  become
increasingly popular in qualitative studies
in recent years. These programs are most
frequently used by researchers to support
analyses of data gathered through
interviews, focus groups, documents, field
notes, and open-ended survey questions.
Researchers use QDAS to support a variety
of research designs (Woods et al., 2016).
The software programs are also used in
mixed-method designs.

Before the advent of QDAS, Excel or SPSS
were used for conducting qualitative
studies, particularly those employing the
content analysis method. These software

programs merely assist the wuser in
identifying variations or connections
between frequency and variables.
However, QDAS offers researchers

additional features beyond these basic
functionalities. It enables the creation of
word clouds, design of models, data
retrieval, and automated coding based on
phrases. This has significantly enhanced
convenience. Except for the QDAS
interfaces, almost most of its aspects are
prepared with the same logic. Instead of
the user's prior knowledge and experience
with the program, the efficiency offered by
these programs to the researcher is limited
by the researcher's ability to use analysis
knowledge (Oliveira et al., 2013).
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Because qualitative data analysis software
has gained popularity, researchers are
increasingly interested in using various
software tools (Woods et al., 2016).
However, epistemological discussions
related to the use of qualitative software
programs have been in social science for
quite a long time. In the early 1990s, there
were researchers concerned about the use
of computer software in qualitative
research. Some researchers questioned the
use of such tools and stated that computer
software could manipulate the research
and the researcher (Morison & Moir,
1998). One of the main concerns is that
researchers could design and tailor their
data according to the needs of their
projects (Woods et al., 2016). Additionally,
the software may distance the researcher
from the data and impose some rigid
outlines on the analytic process (Bourdon,
2002). Despite all these concerns, as of the
2020s, the use of qualitative data analysis
software (QDAS) has become a necessity,
leaving no room for doubt. In the last two
decades, the important development of
computer programs has supported the
researcher in carrying out the analysis
process (Peters & Wester, 2007).

The well-known QDA programs can be
listed as MAXQDA, NVivo, and Atlas.ti,

Dedoosei, Elan, F4 analyse,
HyperRESEARCH, QDA Minerx, Quirkos and
Transana (Paulus & Lester, 2020).

However, the frequency of preference for
these programs varies according to
disciplines, countries, and years. Hoover &
Koerber (2011) highly point out that
software called NVivo, Atlas.ti, and
MAXQDA are the three predominant
brands of QDAS that are available,
although alternatives do exist. It is clear
from the literature review and the review
of studies in Web of Science (WoS) that a
similar trend is observed in communication
studies as well.
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The number of studies using QDAS in the
field of communicationis increasing in the
national (Basev, 2022) and international
literature (Hille & Bakker, 2014; Lempp &
Testa, 2022; A. P. B. Oliveira & Angeluci,
2019). However, the practicality of QDAS
for the communication field has not been
sufficiently discussed. Although there are
studies that provide guidance on how to
use QDAS (Hoover & Koerber, 2011; Lewins
& Silver, 2007) it has not been specifically
examined how communication
professionals approach and benefit from
these software programs. The study's main
contribution in this context has been to
clarify how QDAS programs are applied in
the field of the communication discipline.

It was observed that some questions
remained unanswered; which sub-
branches of communication sciences
prefer these programs? Do researchers use
QDAS when extracting data from media or
analyzing media content? This study aims
to find answers to these questions and to
contribute methodically to the field. The
innovations that QDAS programs have
brought to the field as well as their
advantages and drawbacks are discussed in
the theoretical portion of the study. The
studies pertaining to the communication
discipline in DergiPark, Web of Science, and
Scopus were analyzed within the
parameters of the research questions
during the application phase.

1. Utilizing Qualitative Data Analysis
Software in the Discipline of
Communication

Scholars of communication are always
interested in knowing research trends,
including which methods are used most in
their areas (Kamhawi & Weaver, 2003).
Communication scholars mostly prefer
qualitative research designs (Croucher &
Cronn-Mills, 2014; Lombard et al., 2002).
Schreier (2014) specifically points out that
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the communication field has a crucial role
in the origin of qualitative research.
According to Schreier, during the first half
of the twentieth century, qualitative
research developed in the context of mass
media, the social effects of media, and
propaganda as governmental
communication. Qualitative research has
been steadily advancing ever since. In
recent years, the use of computer software
in qualitative analysis has been an
increasing trend (Sanchez-Gémez et al,,
2019; O’Kane, 2020; Karcher et al., 2021;
Niedbalski & Slezak, 2022). Communication
scholars also benefit from methodological
trends for their field studies. Media and
communication field use QDAS to analyse
interview transcripts, blog or web pages,
social media posts, images (e.g., magazine
or billboard ads, political caricature), audio
and video (e.g., television news), media
content, surveys, articles (Allen, 2017;
Marjaei et al.,, 2019). In terms of media
studies, the programs are quite useful in
framing cases or events. It provides crucial
tools for the researcher to examine the
speech and discourse in media content
(Leimbigler, 2021).

The grammatical structure of language is
the basis for qualitative research in the
field of communication. Interpretive and
critical approaches to the language
influenced the qualitative methods. These
methods are ethnography, discourse, and
content analysis (Lewins & Silver, 2007). At
the same time, masterpieces of the hymn
and literature field have undoubtedly
influenced the shaping of these three
methods of communication science
(Jensen, 2002).

QDAS programs such as MAXQDA and
NVivo are ideal for the content analysis
method, which is commonly used in
communication studies (Lombard et al,,
2002). However, the software does not
provide communication researchers with a
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methodological or analytic framework
(Lewins & Silver, 2007). For example, it is
not possible to obtain results by only
introducing the data extracted from social
media to NVivo, MAXQDA, or other
computer-assisted programs. Quick and
automatic analysis cannot be performed
with commands such as run or start into
these programs. Researchers who are in
the field of communication or other need
to perform a series of operations on these
programs to extract meaningful and useful
information from the data set. Humble
(2012) points out that the program does
not do analysis in the name of any
researcher, and automated aspects of the
programs should be approached with
suspicion.

Using QDAS allows patterns to emerge
from large-scale textual data, transcription,
and field notes that are sometimes
impossible to reveal manually. News, social
media data, scenes from movies, or
discourses in political communication
usually consist of quite large texts or
images. QDAS creates an extraordinary
opportunity for communication scholars to
collect, clean, integrate, and analyze this
type of data. These powerful tools enable
large volumes of data to be processed
more efficiently with less effort (Allen,
2017). It is important for communication
researchers to become aware of the
possibilities of using qualitative software
(Zamawe, 2015).

As datasets are increasingly larger and
messy in the communication field, QDAS
also offers researchers a much more
manageable analysis process (Allen, 2017).
The software programs allow for exploring
emerging ideas and testing questions and
theories more quickly and safely (Richards
& Richards, 1991). However, it needs to be
pointed out that although the software
accelerates the progress of a project, the
data mining phase is still quite intensive,
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dedicated, and time-consuming (Holbrook
& Butcher, 1996). A single step of the
analytical process is not possible, but after
all, periods last much shorter than manual
means.

In communication research, the relevant
data set, which could be written, visual, or
audio is encoded in QDAS programs. If
encoded data is text, it can be encoded
more quickly with advanced options in
MAXQDA or NVivo. Although audio and
image have a remarkable place in
communication studies, it can be argued
that these programs are better suited for
written content retrieving from websites,
Twitter, and YouTube than for video and
visual content. It is still possible to work on
audio, video, or image, but resources are
limited.

Because of the nature of qualitative
research, generalization of findings is
avoided, unlike qualitative and statistical
methods. However, a gualitative
examination is appropriate to narrow the
focus and identify the latent variables
underlying a phenomenon (Neuman,
2014). Communication studies also avoid
generalizing research results because they
focus on social issues, the effects of mass
media, or the perception of media
messages. Therefore, these subjects are
not eligible for quantitative methods such
as surveys, where results are generalized.
The survey is not enough for in-depth
research because it collects data within a
predetermined questionnaire. Therefore,
techniques such as interviews, case
analyses, and discourse analyses are
preferred more than questionnaires for the
communication discipline.

Because QDAS could provide more
transparent analytical processes (Jakobsen
& Mclaughlin, 2004; Woods et al., 2016), it
became easier to ensure validity and
trustworthiness. The fundamental
innovations brought about by QDAS
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software in the field of communication,
and thus in academia, can be classified into
five categories.

Efficiency: Using QDAS software can
significantly reduce the costs, time, and
effort associated with manual coding,
particularly in content analysis. Interviews
used to be manually transcribed, but with
MAXQDA, NVivo, or Atlas.ti, audio or video
recordings of interviews can be added to
the system without being transcribed
(Chimeva, 2022). Thus, the software
eliminates the time needed for
deciphering. The software also makes it
simple for researchers to add notes to
subcodes and transfer the codes of all
coded data to them (Garcia-Horta &
Guerra-Ramos, 2009). Traditionally,
studying social media data has taken a long
time. However, data from the Twitter and
YouTube platforms can be instantly
obtained with the QDAS programs.
Additionally, coded data with an Excel
extension can be taken and transferred to
SPSS to conduct an analysis.

Diversity: In semiotic studies, related
photos or videos can be imported into
programs, and both can be analyzed. Focus
groups, interviews, etc.,, can define
conversations in written and audio forms.
As a result, the research's data set can
become more diverse. The simultaneous
use of multiple methods is made possible
by the QDAS software. For instance, a
semiotic study can combine content
analysis and discourse analysis techniques.
Therefore, it can be said that diversity is
one of the most fundamental benefits that
it provides to researchers. The
aforementioned diversity can be explained
using the following terms: data set, sample,
codes, themes, analysis, and method.
Social media data's aspect of sharing can be
automatically coded. In communication
studies, sampling is unquestionably one of
the most crucial methodological issues.
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This software also offers the researcher a
variety of sample sizes, which is an
advantage (Cypress, 2019).

Transparency: Another researcher can view
the entire dataset, code, and themes
encoded by the researcher. The Kappa test
can be used to gauge the dependability of
data encoded using the compatibility menu
between coders. Since encoding to another
encoder is the only way to provide data
reliability in the traditional sense, the QDAS
also allows for statistical analysis of this
process.

Theory/Model Generation: The QDAS is not
only for data analysis but also allows the
user to visualize a theory with the model
features it offers to the researcher (Cayir &
Saritas, 2017). This feature, which enables
the researcher to innovate the theory, is
particularly supported by theoretical
studies in the field of communication.

The use of QDAS in academic writing has
two significant drawbacks in addition to all
these  benefits. These are data
manipulation  issues and technical
shortcomings.

Data Manipulation: To a certain extent, the
QDAS can prevent data manipulation
(Garcia-Horta & Guerra-Ramos, 2009).
However, the researchers' obsession with
codes or the notion of coding everything in
this software undermines the internal
validity of the research (Marshall, 2002).
The opposite of this circumstance results in
data manipulation. On the other hand, it
automatically encodes this data by sifting
through irrelevant and meaningless tweets
or comments, which can lead to data
manipulation. The software's inability to
automatically encode almost all content,
except for a few titles, in social media data
is its biggest drawback. A significant time
efficiency burden is also placed on the
researcher by this circumstance. The
researcher may purposefully manipulate
data while the data are being coded.



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 51-68

Technical Restrictions or Deficiencies: The
most glaring shortcoming of QDAS
software is that it is unable to receive data
from all social media platforms and that the
data it does receive is only valid for a
limited amount of time. For instance, you
can only access content that was shared on
Twitter up to one week ago. It has a 10,000-
tweet limit and does not automatically
receive the video and photo content
shared here. The maximum number of
comments that can be made on YouTube
content is 10,000. The wide use of QDAS
software is restricted by the fact that it is a
paid product. Additionally, there are some
restrictions on the analysis performed in
the QDAS software's menus. As an
illustration, the MAXQDA-created two-case
model displays up to 20 codes.
Additionally, the program's models under
the MaxMap tab do not have font sizes, line
widths, or satisfactory  readability
resolutions.

2. Aim and Methodology

2.1. Aim

The main purpose of the study is to explore
how qualitative software programs are
used and what they are used for by the
academic communication community in
Turkey. Little is known about how
communication researchers' experiences
differ and how they benefit from QDAS.
Data collection, data management, coding,
and reporting experiences through QDAS
may differ. For this reason, scholars may
encounter various issues. We conducted
this review to fill a critical gap. Although
there are technical books (Dereli, 2023;
Glven & Tekindal, 2022; Saglam & Kanadli,
2019) in the Turkish literature that explain
how to use the software, it is unclear
whether  the  software make a
methodologically meaningful contribution
to research and what kind of data they
enable to work with in communication
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studies. Since this study examines all
existing  studies in  the  Turkish
communication literature, it will be able to
present the general and current situationin
detail. It can serve as a guide for
researchers who are working with or
planning to work with the software.
Because both authors have their own
experiences of using such programs, it is
considered that it could provide a
significant  benefit in making the
determinations.

The following questions were attempted to
be answered within the framework of this
fundamental query.

RQ1: What is the relationship between the
variables in the communication studies in
DergiPark, WoS, and Scopus?

RQ2: Are there any diverging and similar
aspects in terms of analysis in studies
conducted in the MAXQDA, NVivo, and
Atlas.ti programs?

RQ3: Do the reviewed articles use a
transparent and well-articulated
methodology?

2.2. Research Design

Due to the nature of the research questions
and the intention of the study, a qualitative
approach was adopted. This study
conducted a systematic review of 120
empirical studies. A systematic review
differs from a traditional literature review
by, as far as possible, generating a
comprehensive picture of the current state
of knowledge, paying careful attention to
the quality of included studies, and taking a
systematic and transparent approach to
the synthesis of the data (Victor, 2008;
Volk, 2016). It focuses on research that
reports data rather than concepts or
theories. More clearly, it centers on the
methodological segment of the research. A
systematic review consists of clear
objectives and questions, inclusion and
exclusion criteria, a comprehensive search
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to identify all appropriate studies, and a
protocol to determine the eligibility of
studies (Aromataris & Pearson, 2014). The
technique used in this study was based on
the protocol of Aromataris & Pearson
(2014), Hossler & Scalese-Love (1989), and
Ke (2009).

2.3. Search Methods

The publication pool was created by
searching the electronic databases Web of
Science, Scopus, and DergiPark. Since
DergiPark hosts Turkish journals of social
science, it plays a critical role in taking a
more comprehensive scan of Turkish
communication literature. All three
databases oblige publishers to comply with
some criteria to improve the quality of
articles, such as the blind peer review
system and the transparent publishing
process. Therefore, the quality of the
articles in the data pool maintains certain
standards.
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Figure 1. Systematic Review Diagram of This Study
(Moher et al., 2009)

2.4. Inclusion Criteria

For a comprehensive search, it is not
limited to journals in the field of
communication, but all journals in the field
of social sciences are included. The studies
included in this systematic review are
publicly available literature.  While
obtaining published studies, the search had
all types of publications (e.g., articles,
reviews, conference papers) with no
limitation of date span.

We included publications that met the
following set of criteria: (1) written in
Turkish or English language, (2) dedicated
to the broad field of communication
(journalism, cinema, public relations,
advertising, media studies, and marketing
comm), (3) studies that used QDAS, and 4)
written by Turkish academics. We excluded
publications that did not meet the four
criteria listed above.

The search strategy depended on
critical/key terms which were determined
by considering (Paulus & Lester, 2020). To
ensure higher sensitivity, the phrases were
scanned electronically in titles, abstracts,
and keywords. Search terms comprised
“QDAS”, “QDAS programs”, “Qualitative
software programs”, “MAXQDA”, “NVivo”,
“Atlas.ti”, “QCA”, “Orbis”, “Tabletop”,
“HyperRESEARCH”, “Transana”,
“QDAMiner” and “Leximancer”.

2.5. Sample

In this study, all the programs listed by
Paulus & Lester (2020) were searched and
indexed as keywords in DergiPark, Web of
Science, and Scopus. According to the
detailed scan, it was determined that
MAXQDA, NVivo, and Atlas.ti were applied
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in communication-related articles written
by Turkish scholars. For this reason,
MAXQDA, NVivo, and Atlas.ti are the
research samples of the study. This result is
consistent with the literature, which
highlights MAXQDA, NVivo, and Atlas.ti as
the three leading, most preferred, and
longest-used software programs (Cypress,
2019; Hoover & Koerber, 2011; Humble,
2012; Lewins & Silver, 2007). All three
programs have similar features and tools in
common, but they also have a few
distinctive features that are partly unique
to them (Peters & Wester, 2007).

It should be noted that the number of
studies excluded in this study is larger than
the number of the sample. Therefore,
inferences are limited to the data
examined.

2.6. Data Coding and Analysis

All data were coded in the MAXQDA 2020
program by two different coders from the
communication field. The coding process
involved more than one coder for more
consistent and valid results. While
determining the themes and categories,
there was some consensus and
disagreement, but the final decision was
made with discussion. The dataset was split
into two parts, and coders were coded for
the different blocks of data. After the
coding process was completed separately,
the entire coding process was mutually
rechecked to ensure reliability. According
to Miles et al. (1994) between-coder
agreements for higher initial code-recode
reliability should be closer to 80%. In this
study, internal consistency is up to 97%.

3. Findings

RQ1: What is the relationship between the
variables in the communication studies in
DergiPark, WoS, and Scopus?

Media Stadizs
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Public Relations

Figure 2. The Intensity of the Relationship between
the Prominent Variables in the Programs Used.

Communication articles that have used
QDAS programs methodologically in the
last 10 years are predominantly in Turkish.
While 96 studies are in Turkish, only 21 are
in English. A total of seven research topics
have been identified, and the coding on
these topics varies according to the year,
language, and software program. Excluding
the two bibliometric studies written,
Turkish articles were written on new media
(23), marketing (24), public relations (22),
journalism (21), TV Cinema (5), and media
studies (4). English articles are limited only
to the field of new media (10), public
relations (6), marketing (2), and media
studies (1). While both MAXQDA and NVivo
are most used in new media and public
relations topics, Atlas.ti has only been used
in journalism and marketing topics.
Researchers benefited only from NVivo in
research on media studies (5).

While the first study suitable for the scope
of this research was found in 2014, a
different rate of articles continued to be
published every year until 2022. The fact
that the first articles belong to after 2010
indicates that the programs are still being
discovered in Turkish media and
communication literature. There has been
a clear and visible increase in the number
of publications since 2020. On a yearly
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basis, the most obvious increase is in the
MAXQDA program. Compared to NVivo
and Atlas.ti, MAXQDA is most preferred by
Turkish communication researchers.

While 71 articles were published in journals
scanned with TR Index, nine articles were
published in ESCI or Scopus Indexes, and
only two were in SSCI journals. 29 articles
were published in journals scanned with
Copernicus, EBSCO, DOAJ, etc., which are
called other international indexes that are
not influential as ESCI and SSCI for the
international visibility of an article. The
remaining nine studies were published in
journals that were not indexed.

In program usage preference according to
academic titles, the highest title seems to
have made the Ileast number of
publications. Articles with Prof. title use
both MAXQDA (2) and NVivo (2), but no
publications were found with Atlas.ti. In
other titles, the order is as follows; Assoc.
Prof. MAXQDA (14) and NVivo (5), Atlas.ti
(2); Asst. Prof. MAXQDA (21) and NVivo
(16), Atlas.ti (1); PhD MAXQDA (12) and
NVivo (6); Postgraduate MAXQDA (22) and
NVivo (14), Atlas.ti (2). The number of
authors varies between one, two, or three,
except for a study with 5 authors. 46
articles were written with a single author,
55 articles were written with two authors,
and 18 articles were written with three
authors. Thus, it can be said that most of
the articles examined were created
through teamwork.

RQ2: Are there any diverging and similar
aspects in terms of analysis in studies
conducted in the MAXQDA, NVivo, and
Atlas.ti programs?
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Figure 3. The Main Difference and Similarities
between the Software

When the key differences and similarities
between the programs are compared, it
becomes clear that the researchers
utilizing MAXQDA employ different study
methodologies than those using the other
two systems. The MAXQDA program was
found to be the program of choice by the
researchers for the use of an interpretive
approach, framing, metaphor, and
sentiment analysis, whereas Atlas.ti and
NVivo were favored for netnography
studies. They added that the MAXQDA
application is used by researchers to
maintain objectivity. When we examine the
comparable points, we can see that, Atlas.ti
is not often used by Turkish researchers.
Because Atlas.ti articles are very limited in
this systematic review, no unique feature
was identified compared to the other two
programs. Instead, MAXQDA and NVivo are
commonly prioritized, and in this case, the
MAXQDA program is one click ahead in
terms of the number of studies conducted
as well as similar codes.

RQ3: Do the reviewed articles use a
transparent and well-articulated
methodology?
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Figure 4. Analysis, Data Collection and Validity and
Reliability According to the Methodology Used.

It was determined that ten different
methods were used in research articles.
Among these methods, content analysis
(96) is clearly the most used method. It is
followed by mixed methods (6), discourse
analysis (6), phenomenological analysis (4),
and netnography (4). Metaphor analysis,
sentiment analysis, interpretive approach,
and framing are not as much used in
communication research together with
QDAS programs. In two studies, no
statements describing the method of the
research were found. The data is mostly
collected from social media platforms (34),
interviews (32), newspapers (16), and web
pages (9). New media is on the frontline as
a research topic and data collection
medium. TV, document, and observation
are data collection fields that are rarely
used with QDAS programs in Turkish
communication literature.

The most used analysis technique is the

frequency analysis (76). Except for
netnography and metaphor analysis, all
methods have benefited from the
frequency technique. Secondly, the

guotation technique (69) was preferred.
The quotation is a technique that
researchers often use in qualitative data
analysis. Thirdly, the model technique (37)

"“'V‘ X - ~— Data Collection Medium
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was preferred. Models are a kind of
simplified figures or tables in which related
themes are brought together. Fourth, the
word cloud (29) formed from the concepts
was preferred. Fifth, matrices (17) were
created in some studies. Matrices express
complex relationships that connect
information that is revealed or newly
discovered with the help of coding in QDAS
programs. The least used technique was
the document portrait, which was found in
only two studies. This technique can only
be created with MAXQDA.

Not every article contains both reliability
and validity at the same time. In studies
using  discourse  analysis, framing,
metaphor analysis, and sentiment analysis
methods, no information, expression, or
calculation was found regarding reliability
and validity. Reliability was observed in 33
of the studies using the content analysis
method, and validity in 16 of them. Only 15
of 120 studies ensured both validity and
reliability.

Twenty-one communication researchers
stated that they used qualitative software
to analyze data. This was followed by the
methodological compatibility of the
program's own work (9) and the easy
management of data (9). Users also stated
that they appreciated the practicality of the
program (7), its ability to visualize data (6),
its ability to study multiple data sets at the
same time (4), the reliability of the data (4),
obtaining meaningful findings (2), and
being objective (1).

Discussion and Conclusion

This paper aims to examine how qualitative
data analysis programs are used by Turkish
researchers in communication studies. The
research attempts to close a significant gap
in this regard. Although the use of QDAS
program in communication research has
increased significantly, the reasons for this
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increase have not been studied in a local
context. For those who have no idea what
QDAS software is and how it is used in
communication studies, this research can
also be a guide. In summary, it can be said
that the most important gap that the study
brings to the communication literature is to
provide a data set about the local use of the
NVivo, MAXQDA and Atlas.ti to researchers
interested in the subject and to raise
awareness about the use of software in the
field of communication.

Although there are more than twenty
software programs in the sector, as a result
of this study, it was determined that the
academic community in Turkey tended
towards only three programs. The reasons
for this situation can be listed as follows;
The lack of Turkish language support,
limited after-sales support opportunities,
limited or no written or online educational
content, lack of simple interfaces and high
price policy. On the other hand, MAXQDA,
NVivo, and Atlas.ti are more preferred due
to the abundance of educational resources,
the availability of affordable prices or free
services provided by universities, simple
and understandable interfaces, and after-
sales support.

No study has been found in the Turkish
literature about the use of QDAS software
or how these programs are used in the
communication discipline. However, it has
been determined that the local studies on
QDAS at this point are in other disciplines.
Birkok (2008) and Konan & Yilmaz (2019)
study on its use in educational sciences and
Gulli (2016) and Zengin (2012) study in
religious sciences were the first studies in
this sense. Apart from these studies, there
are also studies by Mete (2022) and (ilgar &
ilgar (2014), which present an exemplary
application on how to use the program in
the fields of social sciences. These studies
focused heavily on the technical use of
QDAS software.
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When the current studies on QDAS
software in the literature and the findings
of the research in question are evaluated,
it has been determined that the conclusion
of the research that the academic use of
QDAS software is increasing day by day is
also supported by other studies in the
literature (O’Kane et al., 2023; Vasquez,
2022).

According to the research findings, the
number of articles written with teamwork
is higher than the studies with a single
author. It is advisable for decision-makers
to increase the accessibility of QDAS for
researchers. Such software may also be
designed with domestic and national
segments. Such a development may
increase the potential access of more
researchers. Here, it is also suggested that
using QDAS software in studies in the field
of communication should involve using
more than one program and understanding
each one's key features (Wilk et al., 2019).

The analysis function of the software has
been the most fundamental task that
researchers assigned to QDAS programs.
The ease of use that the program provides
the user when managing the data
encouraged the researchers to have it. It
enables the analysis process to be
accelerated and more  controlled,
especially when working with complex and
large-sized data. As Allen (2017), highlights
these powerful tools enable large volumes
of data to be processed more efficiently
with less effort. Among the articles
reviewed, especially in the studies working
on social media data, the benefits of the
data editing and cleaning feature of the
programs were emphasized. These
applications were also favored to ensure
the compatibility of the method and data
set.

Assignificantly large proportion of reviewed
articles do not use a transparent or well-
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articulated methodology for the analysis
process. In fact, in two studies, findings
were presented without explaining the
method of the research. While some
studies describe every step of the analysis
process in detail, some studies do not
provide any information about what kind
of processes they performed.

Ethnography, discourse, and content
analysis is the basis for qualitative research
in the field of communication (Lewins &
Silver, 2007). As revealed in the findings,
the use of QDAS was found in all three
method types. For example, eighty percent
of the articles used the content analysis
method. As (Lombard et al., 2002) reveal
that QDAS programs such as MAXQDA and
NVivo are ideal for the content analysis.
Some researchers mentioned that the
processes such as coding and data
clustering techniques offered by software
are more useful than manual processes
when conducting content analysis.
Therefore, the trend of preference of
software in the communication discipline
may continue to rise.

In some cases, studies are offering NVivo,
MAXQDA, and Atlas.ti as a method, not an
analytical tool. These obvious problems
raise  questions both about the
competence of some authors and about
the editorial process. This situation
indicates that the articles did not go
through a good peer review process.

Reliability and validity were ignored in 52
studies in total. This number represents
almost half of the sample. In other words,
some researchers using QDAS methodically
in the Turkish communication literature did
research without ensuring reliability and
validity. This finding indicates the existence
of an important issue. Most of QDAS
studies examined do not sufficiently meet
the methodological standards. However,
Jakobsen & Mclaughlin (2004), state that
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QDAS could provide more transparent
analytical processes and make easier to
ensure validity and trustworthiness. This
shows that the authors are not fully aware
of the benefits of the software programs.

It can be emphasized that communication
researchers in Turkey who benefit from
QDAS programs mainly publish for national
literature. Turkish communication
researchers  benefiting from  QDAS
programs primarily target nationally
indexed journals rather than
internationally indexed ESCI and SSCI
journals. 29 studies were also published in
journals indexed by Copernicus, EBSCO,
DOAJ, etc., which are called other
international indexes. Only 11 studies in
the dataset were gathered from Web of
Science and Scopus databases. The fact
that the authors mostly prefer the Turkish
language can be seen as the reason for this
situation. Studies in English were mostly
published in 2021 and 2022. If this trend
can be observed to continue in future

studies, Turkish communication
researchers may gain significant
momentum.

The use of QDAS programs by academic
staff and graduate students is restricted by
the fact that it is a paid product. Although
some universities in Turkey offer free use
to their employees and graduate students,
many universities do not offer such an
opportunity. To popularize the use of
QDAS, universities should offer
opportunities for both students and
academic staff at this point. In educational
programs, the use of these software tools
should lead the way. Many researchers
need to buy these programs with their own
means and must be trained to use them.
Teamwork may be more prominent as
knowledge and skills are of critical
importance in the analysis to be made in
these programs.
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As the number of academic journals,
number per volume, and academic texts
within the issues increases day by day, the
demand for tools that enable researchers
to make sense of the existing literature is
also increasing (O’Kane et al., 2023; Zhang,
2021, p. 865). It can be argued that the
QDAS software examined in this study will
increase the publication quality of
academic journals and that researchers can
increase both the quality and quantity of
the number of studies they submit to
journals with such programs. On the other
hand, the thesis that studies and
methodological transparency in the field of
digital communication can be increased
through QDAS programs (Paulus, 2023) can
also be expressed in light of the findings
obtained in the study. At this point, it can
be argued that QDAS software can also
encourage relevant studies in the field of
digital communication, especially in the
communication discipline.

In this study, studies by Turkish authors in
DergiPark, WoS, and Scopus are included.
In addition to this study, the future use of
QDAS programs in the field of
communication outside Turkey can be
compared. Thus, from country to country,
which subjects are examined more in
communication studies, what kind of
tendency is in methodical approaches, etc.
situations may present.

QDAS software is used not only for data
analysis but also as a data collection tool
(Larsen, 2023). It has been determined that
those who are most averse to the use of
QDAS software are graduate students
(Tshuma, 2023). Future studies can be
conducted on the use of QDAS software in
postgraduate theses in Turkey, which is not
included in the scope of the research, and
the authors recommend that educational
content suitable for the postgraduate level
be added to the curricula of other
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disciplines, especially the communication
discipline.

Declarations

* Institutional Review Board Approval: The
study does not require approval from the
Institutional Review Board.

* Authors’ Contribution Rate: The first
author’s contribution rate is 50%, the
second author’s contribution rate is 50%.

* Conflict of Interest: The authors declared
no conflict of interest.

* Academic Financial Support Information:
The study is not supported financially by
any organization.

* Acknowledgements: The study has not
been derived from any conference paper,
thesis / dissertation, or any other kind of
publications.

References
Allen, M. (Ed.). (2017). The SAGE
Encyclopedia of Communication
Research Methods. SAGE
publications.

Aromataris, E., & Pearson, A. (2014). The
Systematic Review: An Overview.
The American Journal of Nursing,
114(3), 53-58.
https://doi.org/10.1097/01.NAJ.00
00444496.24228.2c.

Basev, S. E. (2022). The Impact of Social
Media on Children’s Consumption:
Instagram Example. OPUS Journal
of Society Research, 19(47), 462-
476 10 26466 1077103.

Birkdok, M. C. (2008). Egitim Bilimlerinde
Yeni Arastirma Araclari ve Katkilari:
Niteliksel (Kalitatif) Analiz
Yazilmlari ve Atlas.ti  Ornegi.
Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi,
5(2), 1-8.

Bourdon, S. (2002). The Integration of
Qualitative Data Analysis Software
in Research Strategies: Resistances
and Possibilities. Forum Qualitative
Sozialforschung/Forum: Qualitative



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 51-68

Social  Research, 3(2), 1-12.
https://doi.org/10.17169/fqgs-
3.2.850.

Cayir, Y., & Saritas, M. T. (2017). Nitel Veri
Analizinde Bilgisayar Kullanimi: Bir
Betimsel icerik Analizi (2011-2016.
Necatibey Egitim Fakiiltesi
Elektronik Fen ve Matematik EGitimi
Dergisi, 11(2), 518-544.

Chimeva, Y. (2022). Organization,
Implementation and Analysis of

Telecollaboration in Two
Educational Projects:
Methodological Challenges and
Contributions of MAXQDA

Software. TEISEL. Tecnologias Para
La Investigacion En Segundas
Lenguas, 1, 1-24.
https://doi.org/10.1344/teisel.v1.3
8362.

Croucher, S. M., & Cronn-Mills, D. (2014).
Understanding Communication
Research Methods: A Theoretical
and Practical Approach. Routledge.

Cypress, B. S. (2019). Data Analysis
Software in Qualitative Research:
Preconceptions, Expectations, and
Adoption. Dimensions of Critical
Care Nursing, 38(4), 213-220.
https://doi.org/10.1097/DCC.0000
000000000363.

Dereli, A. B. (2023). MAXQDA: Yaratici Veri
Analizi Uzerine Notlar. Karadeniz
Teknik Universitesi lletisim
Arastirmalari Dergisi, 13(1), 149—
152. https://doi.org/10.53495/e-
kiad.1319405

Garcia-Horta, J. B., & Guerra-Ramos, M. T.
(2009). The Use of CAQDAS in

educational Research: Some
Advantages, Limitations and
Potential Risks. International
Journal of Research & Method in
Education, 32(2), 151-165.
https://doi.org/10.1080/17437270
902946686.

64

Gulla, 1. (2016). Din Sosyolojisinde
Epistemolojik ve  Metodolojik
Degisimler: Nitel Analiz
Yazilimlarinin Katki imkani, Journal
of International Social Research,
9(43), 1232-1240.

Given, R., & Tekindal, M. A. (2022).
Bilgisayar Destekli Nitel Veri Analizi
Programi:  MAXQDA (4. Cilt).
Akademisyen Kitabevi.

https://doi.org/10.37609/akya.217
8

Hille, S., & Bakker, P. (2014). Engaging the
Social News User: Comments on
News Sites and  Facebook.
Journalism Practice, 8(5), 563-572.
https://doi.org/10.1080/17512786.
2014.899758.

Holbrook, A., & Butcher, L. (1996).
Software in Educational Research:
The Literature, the Hard Questions,

and Some Specific Research
Applications. Australian
Educational Researcher, 23(3), 55—
80.

Hoover, R. S., & Koerber, A. L. (2011). Using
NVivo to Answer the Challenges of
qualitative Research in Professional
Communication: Benefits and Best
Practices Tutorial. Transactions on
Professional Communication, 54(1),
68-82.
https://doi.org/10.1109/TPC.2009.
2036896.

Hossler, D., & Scalese-Love, P. (1989).
Grounded Meta-Analysis: A Guide
for Research Synthesis. The Review
of Higher Education, 13(1), 1-28.
https://doi.org/10.1353/RHE.1989.

0000.

Humble, A. M. (2012). Qualitative Data
Analysis Software: A Call for
Understanding, Detail,

Intentionality, and Thoughtfulness.
Journal of Family Theory & Review,
4(2), 122-137.



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 51-68

https://doi.org/10.1111/j.1756-
2589.2012.00125.x.

ilgar, S. C. &lgar, M. Z. (2014). Nitel Veri
Analizinde Bilgisayar Programlari
Kullanilmasi. izU Sosyal Bilimler
Dergisi, 3(5), 31-78.

Jakobsen, C., & Mclaughlin, W. (2004).
Communication in  Ecosystem
Management: A Case Study of
Cross-disciplinary Integration in the
Assessment Phase of the Interior

Columbia Basin Ecosystem
Management Project.
Environmental Management, 33,
591-605.
https://doi.org/10.1007/s00267-
003-2900-2.

Jensen, K. B. (Ed.). (2002). A Handbook of
Qualitative Methodologies for Mass
Communication Research.
Routledge.

Kamhawi, R., & Weaver, D. (2003). Mass
Communication Research Trends
from 1980 to 1999. Journalism &
Mass Communication Quarterly,

80(1), 7-27.
https://doi.org/10.1177/10776990
0308000102.

Karcher, S., Kirilova, D., Pagé, C., & Weber,
N. (2021). How Data Curation
Enables Epistemically Responsible
Reuse Of Qualitative Data. The
Qualitative Report.

Ke, F. (2009). A Qualitative Meta-Analysis
of Computer Games as Learning
Tools, Gaming and Simulations:
Concepts, Methodologies, Tools
and Applications. |Gl Global.

Konan, N., & Yilmaz, S. (2019). Egitim
Yoénetimi ve Denetimi Alaninda
Yapilan Lisansiistii Tezlerde Nitel
Arastirma ve NVivo. Current
Research in Education, 5(2), 70-87.

Larsen, F. (2023). Methodology: A
Qualitative Approach. In F. Larsen
(Ed.), Commodity Branding: A
Qualitative Research Approach to

65

Understanding Modern  Energy
Brands (pp. 29—-44). Springer Nature
Switzerland.
https://doi.org/10.1007/978-3-
031-29966-7_3

Leimbigler, B. (2021). Using MAXQDA for
Identifying Frames in Discourse
Analysis: Coding and Evaluating
Presidential Speeches and Media
Samples. In M. C. Gizzi & S. Radiker
(Eds.), The Practice of Qualitative
Data Analysis: Research Examples
Using MAXQDA (pp. 121-133).
MAXQDA Press.

Lempp, F., & Testa, M. (2022). A Qualitative
Study on the Experiences and
Strategies used by French
Professional Negotiators to Detect
Deception. International Journal of
Conflict Management, 33(5), 882—
908.
https://doi.org/10.1108/1JCMA-02-
2022-0039.

Lewins, A., & Silver, C. (2007). Using
Software in Qualitative Research: A
Step-by-step Guide. Sage
Publications.

Lombard, M., Snyder-Duch, J., & Bracken,
C. C. (2002). Content Analysis in
Mass Communication: Assessment
and Reporting of Intercoder
Reliability. Human Communication
Research, 28(4), 587-604.
https://doi.org/10.1111/j.1468-
2958.2002.tb00826.x.

Marjaei, S., Yazdi, F. A., & Chandrashekara,
M. (2019). MAXQDA and Its
Application to LIS Research. Library
Philosophy and Practice.

Marshall, H. (2002). What Do We Do When
We Code Data? Qualitative
Research Journal, 2(1), 56-70.

Mete, H. (2022). Bilgisayar Destekli Nitel
Veri Analizinde Goémdili  Teori
Deseninin Kullanimi: Calisma ve
Sosyal Glvenlik Bakanligi Dis
lliskiler Ebiltenleri Uzerine Bir



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 51-68

Arastirma. Journal of Management
& Economics Research, 20(1), 552-
568.
https://doi.org/10.11611/yead.103
0743.

Miles, M., B., & Huberman, A. M. (1994).
Qualitative Data Analysis:  An
Expanded Sourcebook. Sage

Moher, D., Liberati, A., Tetzlaff, J., Altman,
D. G., & Group, P. (2009). Preferred
Reporting Items for Systematic
Reviews and Meta-analyses: The
PRISMA Statement. PLoS Medicine,
6(7), 264-269.

Morison, M., & Mair, J. (1998). The Role of
Computer Software in the Analysis
of Qualitative Data: Efficient Clerk,
Research Assistant or Trojan Horse?
Journal of Advanced Nursing, 28(1),
106-116.
https://doi.org/10.1046/j.1365-
2648.1998.00768.x.

Neuman, D. (2014). Qualitative Research in
Educational Communications and
Technology: A Brief Introduction to
Principles and Procedures. Journal
of Computing in Higher Education,

26(1), 69-86.
https://doi.org/10.1007/s12528-
014-9078-x.

Niedbalski, J.,, & Slezak, . (2022).

Encounters with CAQDAS: Advice
for Beginner Users of Computer
Software for Qualitative Research.
Encounters, 4, 22—2022.

O’Kane, P. (2020). Demystifying CAQDAS: A
Series of Dilemmas. In Advancing
Methodological  Thought  and
Practice (pp. 133-152). Emerald
Publishing Limited.

O’Kane, P., Ott, D. L., Smith, A. D., & Brown,
T. C. (2023). Understanding
Computer-Assisted Qualitative
Data Analysis Software as a Tool to
Enhance Systematic Literature
Reviews in Human Resource
Development. Human Resource

66

Development Review, 22(2), 291-
307.
https://doi.org/10.1177/15344843
221144668

Oliveira, A. P. B., & Angeluci, A. C. B. (2019).
Competences and Skills in Data
Journalism: Perceptions on the
Profile of Brazilian Professionals.
Brazilian  Journalism  Research,
15(2), 381-399.
https://doi.org/10.25200/BJR.v15n
2.2019.1141.

Oliveira, M., Bitencourt, C., Teixeira, E., &
Santos, A. C. (2013). Thematic
Content Analysis: Is There a
Difference Between the Support
Provided by the MAXQDA® and
NVivo® Software Packages?
Proceedings of the 12th European
Conference on Research Methods
for Business and Management
Studies [Symposium], 304-314.

Paulus, T. M. (2023). Using Qualitative Data
Analysis Software to Support Digital
Research  Workflows.  Human
Resource Development Review,
22(1), 139-148.
https://doi.org/10.1177/15344843
221138381

Paulus, T. M., & Lester, J. N. (2020). Using
Software to Support Qualitative
Data Analysis. In M. R. M. Ward &S.
Delamont (Eds.), Handbook of
Qualitative Research in Education
(pp. 420-429). Edward Elgar
Publishing.

Peters, V., & Wester, F. (2007). How
Qualitative Data Analysis Software
May Support the Qualitative
Analysis  Process. Quality &
Quantity: International Journal of
Methodology, 41(5), 635-659.
https://doi.org/10.1007/s11135-
006-9016-8.

Richards, T., & Richards, L. (1991). The
NUD*IST Qualitative Data Analysis
System. Qualitative Sociology, 14,



Tshuma, N.

Vasquez, C.

Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 51-68

307-324.
https://doi.org/10.1007/BF009896
43.

Saglam, Y., & Kanadli, S. (2019). Nitel Veri

Analizinde Kodlama (2nd ed.).
Pegem Akademi Yayincilik.
https://doi.org/10.14527/9786053
185512

Sanchez-Gémez, M. C., Martin-Cilleros, M.

V., & Sanchez Sanchez, G. (2019).
Evaluation of Computer Assisted
Qualitative Data Analysis Software
(CAQDAS) Applied to Research.
Learning Technology for Education
Challenges:  8th  International
Workshop, LTEC 2019, Zamora,
Spain, July 15-18, 2019,
Proceedings 8, 474.

Schreier, M. (2014). Qualitative Content

Analysis. In U. Flick (Ed.), The SAGE
Handbook of Qualitative Data
Analysis  (pp. 170-183). Sage
Publications.
https://doi.org/10.4135/97814462
82243.

(2023). Reflecting on the
Knowledge-identity Nexus in the
Learning Design of an Online
Postgraduate Short Course. In T.
Jaffer, S. Govender & L. Czerniewicz
(Eds.), Learning Design Voice (pp. 1-
8). EdTech Books.
https://edtechbooks.org/Idvoices/
knowledge_nexus_identity

(Ed.). (2022). Research
Methods for Digital Discourse
Analysis (1st ed.). Bloomsbury
Academic.

Victor, L. (2008). Systematic Reviewing.

Social Research Update, 54, 1-4.

Volk, S. C. (2016). A Systematic Review of

40 VYears of Public Relations
Evaluation and Measurement
Research: Looking into the Past, the
Present, and Future. Public
Relations Review, 42(5), 962—-977.

67

https://doi.org/10.1016/j.pubrev.2
016.07.003.

Wilk, V., Soutar, G. N., & Harrigan, P.

(2019). Tackling Social Media Data

Analysis: Comparing and
Contrasting QSR NVivo and
Leximancer. Qualitative Market

Research: An International Journal,
22(2), 94-113.
https://doi.org/10.1108/QMR-01-
2017-0021.

Woods, M., Paulus, T., Atkins, D. P., &

Macklin, R. (2016). Advancing
Qualitative Research Using
Qualitative Data Analysis Software
(QDAS)?  Reviewing  Potential
Versus Practice in Published Studies
Using Atlas.ti and NVivo, 1994-
2013. Social Science Computer
Review, 34(5), 597-617.
https://doi.org/10.1177/08944393
15596311.

Zamawe, F. C. (2015). The Implication of

Zengin,

Zhang,

Using Nvivo Software in Qualitative

Data Analysis: Evidence-based
Reflections. Malawi  Medical
Journal, 27(1).

https://doi.org/10.4314/mmij.v27il
A,

H. K. (2012). Din Egitimi Bilimi
Arastirmalarinda Videolarin Nitel
Analizi: Nvivo8 Ornegi. Ankara
Universitesi  ilahiyat  Fakiiltesi
Dergisi, 53(1), 85-109.
https://doi.org/10.1501/IIhfak_000
0001097

T. (2021). Will the increase in
Publication  Volumes  “Dilute”
Prestigious Journals’ Impact
Factors? A Trend Analysis of the
FT50 Journals. Scientometrics,
126(1), 863-869.
https://doi.org/10.1007/s11192-
020-03736-7



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 51-68

Appendices
Appendix 1: Change of QDAS Studies Over Time

MAXQDA, NVivo ve Atlas.ti

B WMAXQDA = NVivo == Atlasti

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Total

68




Akdeniziletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi - 42) | 69-84

Reklamcilik Alaninda Yiiriitillen Akademik
Arastirmalarin Son 20 Yili:

Alanyazin Uzerine Bibliyometrik Bir Analiz
Last 20 Years of Advertising Studies:

A Bibliometric Analysis of the Literature

Mehmet TOKATLI

0z

Reklam, son 20 yilik stireg icerisinde ekonomik, toplumsal, siyasal ve
kiiltiirel bircok alani etkilemistir. Ozellikle son yillarda yasanan
teknolojik gelismeler ile birlikte etki alanini ve kullandigi araglari
gelistirme sansi bulan reklam gerek markalar ve reklam uygulayicilari
gerekse akademisyenler tarafindan da farkl alanlarda yogun olarak
arastirilan bir konu haline gelmistir. Bununla birlikte nicel anlamda
saylilari suirekli artmakta olan reklam arastirmalarinin derlenmesi ve
analiz edilmesi de alana ilgi duyan kisiler igin bir rehber olabilecektir.
Bu amagla alan yazinda yapilan arastirmalardan yola ¢ikilarak bu
alandaki bosluk goriilmiis ve reklam arastirmalarinin son 20 yilinin
analiz edilerek gerek var olan arastirmalara ait bir derleme yapilmasi
gerekse gelecege dair 6ngorilerde bulunulmasi bu ¢alismanin amaci
olarak belirlenmistir. Buna gére 2003-2023 vyillari arasinda
YOKTez'de taranan 639 tez ve DergiPark lizerinde yayinlanan 469
makale olmak tizere toplamda 1.108 akademik ¢alisma bibliyometrik
analiz yontemiyle incelenmistir. Sonuglar reklam alanina yonelik
akademik ¢alismalarin her gegen yil 6nemli bir artis kaydettigini
gostermektedir. Alana iliskin nicel anlamda en yiksek katkiyi veren
kurumlarin tezlerde Marmara Universitesi dergilerde ise istanbul
Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi oldugu goriilmektedir. Gerek
tezlerde gerekse makalelerde yogun olarak kullanilan anahtar
kelimelerden bazilari kiltlr, marka, pazarlama ve tiketici
davranislari gibi kelimeler olurken veri toplama teknikleri noktasinda
ise anket, icerik analizi ve gostergebilim gibi tekniklerin yogun olarak
kullanildigi anlasiimaktadir.
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Abstract

Advertising has influenced various economic, social, political, and
cultural aspects over the past 20 years. Especially with the
technological advancements in recent years, advertising has had the
opportunity to expand its scope and enhance the tools it uses. As a
result, it has become a subject of intensive research in various fields,
both by brands and advertising practitioners and by academics.
However, for those interested in the field, compiling and analyzing
the growing number of advertising studies in quantitative terms can
serve as a guide. To this end, starting from the research conducted
in the field, gaps were identified, and the aim of this study was
determined as compiling the last 20 years of advertising research
and making a compilation of existing research, as well as making
predictions for the future. Accordingly, a total of 1,108 academic
works, consisting of 639 theses scanned in YOKTez and 469 articles
published on DergiPark, were examined using bibliometric analysis
between 2003 and 2023. The results showed that academic studies
in the field were increasing each year. Marmara University stands
out as the most contributing institution to the field in the theses,
while Istanbul University's Faculty of Communication Journal takes
the lead in journals. Some of the frequently used keywords in both
theses and articles included culture, brand, marketing, and
consumer behavior. In terms of data collection techniques, it was
understood that techniques such as surveys, content analysis, and
semiotics were frequently used.
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Girig

Reklam alanina.iliskin yapilan tanimlamalar
incelendiginde kavramin genel olarak satis
odakli bir bakis agisi ile tanimlandig
gortlmektedir. Buna ragmen ginimuz
diinyasinda reklam gerek islev olarak
gerekse  biraktigi  etki olarak  bu
tanimlamalardan ¢ok daha kapsamli bir
kavram haline gelmistir. Buglin reklam
Uzerinden sadece markalar degil sivil
toplum orgutleri, siyasi partiler, sanatgilar
veya sporcular vb. bircok kurum veya Kkisi
etkilemek istedikleri gruplari etkilemeye
¢ahismaktadir. Reklam dogal olarak kendi
icerisinde yasadigi toplumdan beslenmekte
ve zaman zaman ayni  toplumu
beslemektedir. Bu sebeple reklama iliskin
en Onemli saptamalardan biri olarak
kavramin glinimiiz dinyasinda toplumsal,
ekonomik, kultirel ve hatta siyasal
anlamda etki birakan bir fenomen haline
geldigidir.

Boyle bir fenomene ise dogal olarak
akademik alanda uzun siire kayitsiz
kalmamistir. Reklam, dogasi geregi bircok
bilim daliyla girift bir iliski icerisinde
olabilmektedir. Hem halkla iliskiler,
gazetecilik veya radyo televizyon ve sinema
gibiiletisim alaninin diger dallariyla hem de
felsefe, psikoloji, sosyoloji, finans, kiltlrel
¢alismalar, edebiyat, dilbilim, sanat vb.
bircok bilim daliyla ortak ¢alismalarin
yuritilebilecegi bir alandir. Bu sebeple her
gecen vyil bircok farkli bilim alanindan
akademisyen, reklam Uzerine arastirmalar
yapmis ve bulgularini  alan yazinda
paylasmistir. Bu arastirmalara bagh olarak
zaman igerisinde reklam alan yazinda
bircok farkli bilim dalindan olusan biyik bir
veri havuzu olusmustur.

Buna bagl olarak bu veri havuzunun analiz
edilmesi ve bir anlamda resminin ¢ekilmesi,
alana ilgi duyan profesyoneller ve
akademisyenler icin 6nemli bir rehber
gorevi gorebilecektir. Bu amacla reklam
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arastirmalarinin  son 20 vyilinin analiz
edildigi bu calisma ile reklam
arastirmalarinin diini ve bugiiniine ait bir
durum analizinin ortaya konmasi ve
gelecegine  dair c¢esitli  6ngorilerde
bulunulmasi amaglanmaktadir. Bu amag
dahilinde reklam alaninda yazilmis 639 tez
469 makale olmak Uzere 1.108 galisma
bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmis
ve sonuglari bulgular kisminda
paylasiimistir.

1. Reklam ve Reklam Arastirmalari

insan topluluklan tarihin her déneminde
karsilikli bir ahsveris icerisinde
bulunmuslardir. Yerlesik hayata gecmeleri
ve tarimsal devrim ile beraber kendi
ellerindeki mallari takas yoluyla birbirlerine
sunan bu topluluklarin  bir anlamda
pazarlamanin ilk  adimlarini attig
soylenebilir. Tarihsel slire¢ icerisinde ise
toplumsal ve ekonomik gelisim devam
etmis ve buna uygun olarak pazarlama
alani ve pazarlamanin altinda olan reklam
alani da genislemis ve degismistir. Bugiin
gelinen noktada reklam, markalar ve hedef
kitleleri arasinda kopri kuran ve bag
olusturan olmazsa olmaz bir iletisim
ydntemi haline gelmistir. Oyle ki, reklamin
glnimiz dinyasindaki yerine gbndermede
bulunan Marshall McLuhan, kavrami 20.
ylzyilin magara sanati olarak tanimlamistir
(Richards & Curran, 2002).

Gerek tarihsel sureci gerekse glinimuzdeki
uygulanisi anlaminda ¢ok katmanh bir
icerige sahip olan reklami daha iyi
anlayabilmek adina bazi temel noktalarin
anlasilmasi gerekmektedir. Bu sebeple
oncelikle pazarlama karmasi ve ozellikle
tutundurma kavramlarina  deginmek
gerekmektedir. Pazarlama karmasi kisaca
markanin, satislari etkilemek amaciyla
kullandigi  araglar  toplulugu  olarak
tanimlanmaktadir. Bu araglar 4P olarak da
bilinen Uriin (Product), Fiyat (Price),
Tutundurma (Promotion) ve Dagitim
(Place) olarak kisaltilmistir(Kotler, 2005)
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Bununla beraber pazarlama karmasini
olusturan.  4P’ye  gesitli  kavramlar
baglaminda eklemeler yapilmis ve karma
7P olarak ifade edilmeye baslanmistir. Bu
dogrultuda 4P’ye ek olarak Fiziksel Belirtiler
(Physical Evidence), Hedef Kitle (People) ve
Sire¢ (Process) unsurlari  pazarlama
karmasina eklenmistir. Buna ragmen
pazarlama alani genisledikce konuya olan
yaklasimlar da degismistir. Ozellikle tiiketici
yonlli pazarlamanin 6ne ¢iktigl gliniimiz
diinyasinda 7P’nin yerine 7C’'ye biraktig
soylenebilecektir. 7C karmasi Musteri
Degeri  (Customer Value), Onaylama
(Confirmation), Maliyet (Cost), Kolaylik
(Convenience), Dikkate Almak
(Consideration), Koordinasyon
(Coordination) ve iletisim (Communication)
kelimelerinden olusmaktadir(Elden, 2009).
Reklam ise pazarlama karmasi icerisinde
kendisine 4P’ye gore promosyon ya da
tutundurma unsuru altinda 7C’ye gore ise
iletisim unsuru altinda yer bulmaktadir.

Reklam Amerikan Pazarlama Birligi'ne gore
belirli bir hedef pazarin veya hedef
kitlelerin Gyelerini belirli bir markanin, kar
amaci gltmeyen bir kurulusun, devlet
kurumlarinin, veya bireylerin sundugu
drinler, hizmetler, organizasyonlar veya
dislincelere dair bilgilendirmek ve ikna
etmek amaciyla hazirlanan mesajlarin
herhangi bir iletisim araci Gzerinde zaman
ve yer satin alinarak yerlestirilmesi olarak
tanimlanmaktadir(Amerikan Pazarlama
Birligi, 2007). Daha basit bir tanimla ise
reklam, tamamen satis ve karlilik odakl bir
bakis acisi ile, adi acik bir sekilde belli
olacak bir markanin Griin ve hizmetlerinin
satilmasi amaci ile vyapilan bir Gcretli
iletisim c¢abasi olarak tanimlanmistir
(Einstein, 2017). Her iki tanimda da
reklamin daha ¢ok satis tarafina yonelik bir
gonderme bulunmaktadir ki bu c¢ogu
reklam uygulamasina da uygun bir
tanimdir. Bununla beraber reklam farkh
amaglar dahilinde de yapilan bir iletisim
yontemidir. Bu sebeple reklam alanini ve
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dolayisiyla reklam alan yazini daha iyi
anlayabilmek adina reklamin amaglarina
deginmek faydali olacaktir.

Kotler vd. (2023), reklamin olasi amaclarini
Uce ayirmistir. Bunlar bilgilendirici reklam,

ikna edici reklam ve hatirlatict reklam
olarak  siralanmaktadir. Bilgilendirici
reklam, icerisinde marka veya (rlin

hakkinda imaj yaratimi, pazara sunulan
yeni bir Griinin bildirimi ve pazarin uriine
veya hizmete ait fiyat veya tasarim
degisikliginin  bildirilmesi vb. amaglar
tasimaktadir. ikna edici reklam ise
icerisinde tlketicileri marka degisikligi
yapmaya cesaretlendirme, tiketiciyi simdi
satin almaya ikna etme ve marka toplulugu
kurma vb. amaclar tasimaktadir. Hatirlatici
reklamsa mausteri iliskilerinin devamini
saglama, tiketicilere Griin veya hizmetlere
nerelerden ulasabileceklerini hatirlatma ve
tiketicilere ilgili Griin veya hizmete yakinda
ihtiyaci olabileceklerini hatirlatma vb.
amaclar tasimaktadir. Bununla beraber
Elden (2009)’'e gore reklam bu amaclarina
ek olarak ayni zamanda pekistirme amaci
da tasimaktadir. Tiketiciyi yaptigi satin
alma davranisinin dogruluguna inandirma
amaci da reklamin amaclarindan biridir.
Reklamin amacinin belirlenmesi dogal
olarak reklam kampanyasi tasarim siirecini
dogrudan etkilemektedir. Bu sebeple de
tasarlanacak bir reklam kampanyasinin ilk
basamaginda yer almaktadir. Reklam ajansi
da marka tarafindan kendilerine sunulan
ama¢ dahilinde  reklam  stratejisini
gelistirecek ve yaratici slireglerden medya
planlamasina kadar gecen siregleri bu

amaci gerceklestirme hedefiyle
yonetecektir.
Gerek reklam amacinin  belirlenmesi

slirecinde gerekse sonraki tlim siireclerde
pazarlama ve reklam arastirmalarinin
sundugu verilere ihtiya¢ duyulmaktadir.
Markalar, bir reklamveren olmadan ya da
reklam amacini belirlemeden 6nce belirli
pazar arastirmalari yaptirmakta ve boylece
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pazardaki konumlarini ve tiketicilerin
hangi markalari neden tercih ettikleri gibi
verilere erisebilmektedir. S6z konusu
verilere gore bir durum analizi yapilarak
daha gercekci ve ulasilabilir hedefler
belirlenebilmektedir. Benzer sekilde
reklamin tasarlanmasi sirecinde de yine
tiketici davraniglarina yonelik
arastirmalara  ihtiyac  duyulmaktadir.
Reklam mesajinin hazirlanmasi, mizigin
veya dis sesin dogru secilmesi, reklamin
hangi medya kanallarinda hangi
frekanslarla yayinlanacagi gibi bircok karar
arastirmalar sonucu elde edilen veriler
rehberliginde verilmektedir. Aksi bir
durumda ise reklamin beklenen hedeflere
ulasmasi oldukca zorlasmaktadir. Reklama
dair 6zellikle ajanslar tarafindan yogunlukla
tercih edilen arastirmalardan biri pre-test
ve post-testlerdir. Bu testlerde genellikle
hazirlanan reklam, markanin hedef kitlesi
ile ayni ozelliklere sahip bir grup izleyiciye
izletilmekte ve izleyici gorisleri gorisme,
odak grup, anket vb. yontemlerle alinarak
reklama son sekli verilmektedir. Bu yolla
hazirlanan reklamin tiketici Gzerindeki
etkinligi de olcimlenmis olmaktadir.
Bootwala vd. (2007) pre-test ve post-test
arastirmalarinin 6nemine deginmis ve pre-
test arastirmalarini reklam kampanyasinin
sinirlarini belirleyen ve reklamciya para ve
zaman kazandiran 6nemli bir arastirma
araci olarak tanimlamistir. Post-test ise
reklamin yayinlanmasini takiben elde ettigi
etkilesim ve etkilenmesi beklenen kitleler
Uzerinde yarattigl etkinin test edilmesini
icermektedir ve reklamin belirlenen amaca
ulasip ulagsmadiginin O0grenilmesini
saglamaktadir. Reklam arastirmalarinda
gerek ajanslar  tarafindan  gerekse
akademik alanda son do6nemlerde
kullanilmaya baslanan bir arastirma
yontemi de néropazarlamadir. Bir reklamin
izlenmesi esnasinda izleyicinin gozlerini
takip ederek odaklama sireleri, goz takip
yolu ve 1sI haritasi gibi verileri saglayan ve
bu yolla reklamin gorsel anlamda daha
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etkin  olacak sekilde kurgulanmasini
saglayan goz takip calismalari bu noktada
reklam arastirmalarina onemli bir arti
katmistir. Benzer sekilde izleyicilerin duygu
durumlarini  6lgmeye yogunlasan EEG
sistemi de bu alanda o6nemli icgoriler
saglayan bir baska néropazarlama alaninda
kullanilan arastirma yontemidir.
Noropazarlama sadece reklam
arastirmalarinda degil tliketici davranislari,
satin alma karar silirecleri, ambalaj
tasarimlan vb. bircok alanda da marka ve
ajanslara 6nemli icgoriler saglamaktadir.

Reklam ve pazarlama arastirmalarinda
birincil kaynak anlaminda yukarida bahsi
gegen calismalar sikhikla
gerceklestirilmektedir. Ayrica ikincil kaynak

olarak reklam alaninda gerceklestirilen
akademik cahsmalar da oldukca
kapsamhdir. Yayinlanan reklamlarin

tiketiciler Gzerinde nasil etkiler biraktigi,
reklamlarda kullanilan metin, dis ses ve
mziklerin analiz edilerek nasil daha etkin

bir sekilde hazirlanabilecegi, reklam
fotografciligi  Gzerine analizler, marka
calismalar,  kiltlir, cinsiyet, reklam

cekiciligi vb. calismalar ile reklam alani ile
ilintili olan bircok alanda yapilan akademik
¢alismalarin da reklam uygulayicilar ve
markalara yol gosterdigi bilinmektedir.

Bununla beraber sayilari binlerle ifade
edilebilecek arastirmalarin  belirli  bir
sekilde siniflandiriilmasi,  arsivlenmesi,

analiz edilmesi ve yorumlanmasi da
onemlidir. ilgili alan yazina bakildiginda
Ozellikle pazarlama alaninda bu amaca
uygun bircok ¢alismanin oldugu
gorilmektedir. Buna  karsin  reklam
alaninda yapilmis akademik c¢alismalara
bltlncul bir yaklasimla egilen bir calismaya
rastlanilmamistir. Bu sebeple (ilkemizde
gerceklestirilen reklam arastirmalarinin
son 20 yilinin analiz edilmesi ve gerek var
olan arastirmalara ait bir derleme yapilmasi
gerekse gelecege dair Ongorilerde
bulunulmasi  alan  uygulayicilart  ve
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akademisyenlere onemli bilgiler
sunabilecektir

2. Bibliyometrik Analiz

insanlik  tarihi  toplumlar (izerinden
incelendiginde genel olarak tarihsel siirecin
tarim  toplumu ile  basladigi  6ne
surilmektedir. Sonrasinda ise sanayi
devrimini  takiben insanhk  sanayi

toplumuna dénusmusgtir. Bununla beraber
su an icerisinde bulunulan déneme ise bilgi
toplumu adinin verildigi bilinmektedir.
Ekonomiden iletisime, tarimdan
muihendislige, uzaydan hayvanciliga kadar
hemen hemen her alanda her gegen giin
daha buylik miktarlarda bilginin Gretildigi
glinimiz bilgi diinyasinda bu elde edilen
bilgilerin nasil arsivlenecegi,
siniflandirilacagi ve gelecege dair nasil bir
ongorl birakacaklari da 6nemli bir soru
haline gelmistir. Bu noktada bibliyometrik
analiz bu soruna cevap verebilecek bir
yontem olarak 6ne ¢ikmistir.

Bibliyometrik kavramina iliskin ilk tanim
1934 vyilinda kendisi ayni zamanda
kiitiphanelerde kullanilan onlu siniflama
sisteminin yaraticilarindan olan Belgikal
Otlet tarafindan yapilmistir. Otlet’e (1934)
gore bibliyometrik, kitaplar ve
dokimanlarin tim yonleriyle incelenmesi
ve Ol¢imi olarak tanimlanmistir. Bu
tanimdan bir otuz yil sonra ise Pritchard
(1969) bibliyometrik kavramini,
matematiksel ve istatistiksel metotlarin
kitaplar ve diger iletisim araglari lzerine
uygulanmasi ve bilgi aktarim sirecinin
metrolojisi olarak tanimlamistir. Ona goére
bibliyometrik, kayith soylemin bilimsel
olarak incelenmesidir ve temel amaci
slrecin analizini ve kontrolini yapmaktir.

Bibliyometrik analizler, incelenen alana
yonelik mevcut durumun saptanmasina
olanak tanimaktadir. Bu saptamalar
Uzerinden ise incelenen alana veya bilim
dalina ait tarihsel sire¢ ve gelismelere
iliskin sonuclara ulasilabilecegi gibi alanin
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gelecegine dair ongorilerde de
bulunulabilmektedir (Sakar & Cerit, 2013).

Sosyal bilimlerin birgok alaninda
bagvurulan bir analiz yontemi olan
bibliyometrigin reklam alanina iliskin

yansimalari incelendiginde ise ©6ne g¢ikan
cok fazla ¢alismanin olmadigi
gorilmektedir. Becan (2019) reklamcilik
literatlirinde  egemen ve  elestirel
yaklasimlara yonelik karsilastirmali bir alan
calismasi yapmis ve tezler ve makaleleri
karsilastirmali  bir sekilde incelemistir.
Savas (2020) ise Dijital Reklamcilk
kapsaminda lisansiistl tezlere yonelik bir
arastirmada bulunmustur. Her iki ¢alisma
da literatire 6nemli katkilar sunmus olsa
da reklamcilik alaninin  bitinctl bir
yaklasimla analiz edilmesinin  6nemli
oldugu dislintilmis ve bu noktada alan
yazina katki saglanmasi amaclanmistir.

3. Yontem

Bu calisma kapsaminda Tirkiye’de reklam
alan yazinda vayinlanan ve YOKTez
sayfasindan ulasilabilen tezler ve DergiPark
sayfasi Uzerinden ulasilabilen makaleler
bitlincll bir bakis acisiyla bibliyometrik bir
analize tabi tutulmustur.

Arastirmanin ana kitlesini  YOKTez'de
bulunan yliksek lisans, doktora ve sanatta
yeterlilik tezleri ve DergiPark (zerinde
bulunan makaleler  olusturmaktadir.
Orneklemin belirlenmesi siirecinde ise her
iki alanda da taramalar 18.08.2023'te
baslamis son tarama ise 07.09.2023’te
yapilarak érnekleme son hali verilmistir.

YOKTez lizerinde gelismis tarama secenegi
kullanilarak baslhginda “Reklam” kelimesi
kullanilan, grup olarak sosyal alanda
yazilmis ve yil olarak ise 2003-2023
araliginda olan toplam 639 tez bu kapsama
dahil edilmistir. S6z konusu 639 tezin 503’
ylksek lisans, 130’u doktora ve 6 adet ise
sanatta vyeterlilik tezleri olarak dagilim
gostermektedir.
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DergiPark Uzerinde ise benzer bir sekilde
gelismis arama segenegi Uzerinden
baslhiginda “Reklam” kelimesi olan ve yil
olarak 2003-2023 vyili segili bir Ailtre
kullanilmistir. S6z konusu filtreye bagli
olarak toplamda 531 adet makale
gOsterilmistir. Bununla beraber arastirmaci
tarafindan yapilan analizler siresince bazi
makalelerin 2003 oOncesine ait oldugu
gorilmis ve buna uygun olarak ilgili
¢alismalar kapsam disina alinmistir. Buna
gore DergiPark Uzerinden analiz edilen
makale ¢alismasi son olarak 469 olarak
ortaya ¢ikmistir.

Sonug¢ olarak bibliyometrik analize dahil
edilen calisma sayisi 639’u tez,469’u ise
makale olmak (lzere 1.108 olarak
olusmustur. S6z konusu c¢alismalar
oncelikle 2003-2007;2008-2012;2013-2017
ve 2018-2023 olarak beser yillik periyodlar
halinde incelenmis ve arastirma
kapsaminda analiz edilmesi distnilen
parametrelere gore ilgili periyotlar bazinda
anlamli ~ farklihklarin ~ olup  olmadigi
incelenmistir. Buna gore ilgili calismalarin
yillara gore dagilimi disinda veri toplama
teknikleri, anahtar kelimeler, yazar sayilari
vb. noktalarda 6nemli  farkhliklarin
bulunmadigl gorilmis ve arastirmaya ait
veriler birlestirilmis ve raporlanmistir.

Analizlerin gerceklestirilmesi ve
raporlastiriimasi  sliresince  g¢alismanin
gecerligi ve glivenirligini arttirmak amaciyla
reklam alaninda uzman iki Dr. O. Uyesi de
sirece dahil edilmis ve analizlerin
saglamasini  yapmak (zere bulgular
kontrolden gecirilmistir.

Bulgularin analizi sonrasinda arastirma
amagclan  dogrultusunda cevaplanmasi
beklenen arastirma sorulari su sekildedir;

1. Reklam alaninda vyayinlanan tez ve
makalelerin  yillara goére  dagilimi
nasildir?

2. Reklam alaninda en fazla tez yayinlayan
Universiteler ve en fazla makale
yayinlayan dergiler hangileridir?

3. Reklam alaninda yayinlanan tez ve
makalelerde  6ne c¢ikan anahtar
kelimeler hangileridir?

4. Reklam alaninda vyayinlanan tez ve
makalelerde o6ne cikan veri toplama
teknikleri hangileridir?

4. Bulgular

Bu arastirmanin kapsamini, reklam alan
yazinda yer alan akademik ¢alismalar
olusturmaktadir. Bu kapsamda yer alan
calismalar  oOncellikle  yillara  gore,
sonrasinda Universitelere ve dergilere gore
dagilimi, ana bilim dallarina gore dagihm,
anahtar kelime dagilimlari ve veri toplama
tekniklerine  gore dagilhima iliskin
incelenmis ve Grafik seklinde sunulmustur.

Bu noktada arastirma kapsaminda sunulan
calismalarin genel olarak yillara dagilimi su
sekildedir;

Grafik 1. Calismalarin Yillara Gére Dagilimi
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Calismaya ait ilk bulgular incelendiginde
reklam alaninda yapilan akademik ¢alisma
sayllarinin gerek tez gerekse makale
anlaminda stirekli olarak yiksek bir ivmeyle
arttigl goérilmektedir. 2018 sonrasi veriler
incelendiginde ise bu slrecte vyazilan
makale sayilarinin ilk defa tez sayisini
gectigini gostermektedir. ilgili tarih aralig
ayni zamanda reklam alaninda yapilan
calismalarin en yliksek saylya ulastigi yillar
olmustur. Bu periyotta toplam 267 tez
yazilirken buna karsiik ayni periyotta
toplam 273 adet makale yayinlanmistir.

4.1 Tezlere Yonelik Bulgular
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2003-2023 vyillart arasinda yazilmis olup
YOKTez veri tabanindan ulasilan tezlerin
yogun olarak hangi Universitelerce
hazirlandigina iligkin dagilimi Tablo 1’de yer
almaktadir.

Tablo 1. Universitelere Yénelik Tez Dagilimi

Universite Frekans | Yiizde

(n) (%)

Marmara Universitesi 85 13,3

(Devlet)

Bahgesehir Universitesi 33 5,2

(Vakif)

Anadolu Universitesi 30 4,7

(Devlet)

Selguk Universitesi 28 4,4

(Devlet)

Gazi Universitesi 27 4,2

(Devlet)

Ege Universitesi 26 4

(Devlet)

istanbul Giniversitesi 26 4

(Devlet)

istanbul Arel Universitesi 20 3,1

(Vakif)

Dokuz Eyliil Universitesi 17 2,7

(Devlet)

Akdeniz Universitesi 17 2,7

(Devlet)

Ankara Universitesi 16 2,5

(Devlet)

Diger 314 49,1

Toplam 639 100

Tablo 1 incelendiginde reklam alaninda en
fazla tez vyayinlayarak alana katkida
bulunan Universitenin bir devlet
Universitesi olan Marmara Universitesi
oldugu goriilmektedir. Universite, bu
alanda yazilmig tim tezlerin %13,3’Gn0
yayinlamis ve bu alanda  diger
Universitelere oranla oldukgca farkh bir
sekilde onde cikmistir. Marmara
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Universitesi’ni sirasiyla Bahgesehir
Universitesi (%5,2), Anadolu Universitesi
(%4,7) ve Selcuk Universitesi (%4,2) takip
etmektedir. Tablodan da anlagilacagi lizere
alana iliskin en fazla sayida tez yayinlayan
Universitelerden dokuzu devlet Gniversitesi
olurken ikisi ise vakif tiniversitesidir.

Reklam alaninda yazilmis tezlere iliskin bir
diger analiz ise tezlerin hangi ana bilim
dalina ait oldugu tzerine yapilmistir. ilgili
verilere iliskin dagilma Tablo 2’den
ulasilabilir.

Tablo 2. Tezlerin Ana Bilim Dalina Yo6nelik Dagilimi

Ana Bilim Dali Frekans Yizde (%)
(n)
Reklamcihk 265 41,5
Glizel Sanatlar 71 11,1
isletme 68 10,6
Halkla iliskiler 62 9,7
iletisim Bilimleri 28 4,4
Hukuk 23 3,6
Gazetecilik 16 2,5
Radyo-TV-Sinema 13 2
Egitim-Ogretim 10 1,6
Muizik 9 1,4
Turizm 9 1,4
Mitercim- 8 1,2
Terciimanhk
Ekonometri- 6 0,9
Ekonomi
Alman Dili ve 6 0,9
Edebiyati
Dil Bilim 5 0,8
Bankacilik 5 0,8
Diger 31 4,8
Toplam 639 100

Ongoriilebilecegi tizere ilgili alanda yazilan
639 tezin %41,5inin reklamcilik alaninda
yazildigi gorilmektedir. Bununla beraber
reklami takiben Giizel Sanatlar (%11,1),
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isletme (%10,6) ve Halkla iliskiler (%9,7)
alanlarinin. da reklam alaninda yazilan
tezlere kayda deger oranda katki saglayan
ana bilim dallari oldugu anlasilmaktadir.
Bunun digsinda Hukuk (%3,6) ve Alman Dili
ve Edebiyati (%0,9) gibi genel olarak reklam
alaniile baglanti kurmakta zorlanilabilecek
alanlarda da tez g¢alismalarinin yapildig
verisi ilgi ¢ekici bir veri olarak ©ne
¢ikmaktadir.

incelenen tezlere iliskin &ne ¢ikan bir diger
veri seti ise anahtar kelimeler {zerine
olmustur. Anahtar kelimelerin analiz
edilmesi sadece nicel anlamda degil ayni
zamanda nitel anlamda da bazi dngoriiler
sunabilmektedir. One ¢ikan anahtar
kelimelere gore tezlerin yogun olarak hangi
amacla hazirlandigl, o6rnekleme kimleri
veya hangi reklamlari dahil ettigi gibi
icgorulere ulasilabilmektedir. Bu sebeple
tezlerin vyazarlari tarafindan sunulan
anahtar kelimeler, arastirmaci tarafindan
sayisal verilere dokilmis ve frekans
anlaminda en yiksek sayida tekrar edilen
anahtar kelimeler Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3. Tezlere Yonelik Anahtar Kelime Dagilimi

Anahtar Kelimeler Tez
Pazarlama 102
Reklam Etkinligi 77
Tuketici Davranisi 71
Televizyon 65
Reklamlar
Marka 65
Kaltar 59
Gorsel & Grafik 54
Tasarim
internet 53
Satin Alma 47
Davranisi
Sosyal Medya 46
Reklam Stratejisi 42
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Reklam 42
Coziimlemesi
Basili Reklamlar 41
Reklam Filmleri 31
Dijital Reklamcilik 30
Siyasal Reklam 20
Anahtar kelimelere iliskin  veriler
incelendiginde “pazarlama” kelimesinin

toplam 102 tez tarafindan kullanildigi
anlasiimaktadir. “Reklam Etkinligi”
toplamda 77 kez kullanilirken, “Tiketici
Davranisl” anahtar kelimesi ise toplamda
71 kez kullanilmistir. “Televizyon
Reklamlan” ve “Marka” anahtar kelimesi
ise toplamda 65’er kez kullanilmistir.

S6z konusu anahtar  kelimelerden
anlasilacagi lizere tezlerde islenen reklam
alaninin daha cok bir pazarlama unsuru
olarak gorildigi ve bu sekilde incelendigi
soylenebilmektedir. Ayrica tezlerin
cogunda reklamlarin etkinliginin
incelendigi ve ozellikle bu etkilerin tiiketici
davranislari Uzerinde vyarattig etkilerin
Olclildigli de yine ilgili anahtar
kelimelerden gikarilabilmektedir. Bununla
beraber tez vyazarlarinin incelemek ve
analiz etmek Uzere sectigi ana reklam
mecrasinin  ise ¢ogunlukla televizyon
mecrasi oldugu da gorilmektedir.

Ayrica reklam arastirmalari alanini daha
derin bir sekilde analiz edebilmek ve
anlayabilmek adina frekans anlaminda
tablodaki oranlar kadar tekrar edilmese de
kayda deger sayida tekrar alan bazi anahtar
kelimelere de rastlaniimistir. Bu kelimelere
iliskin veri ve yorumlamalara ¢alismanin
tartisma ve sonug¢ kisminda yer verilmesi
distntlmustdr.

Tezlerde kullanilan veri toplama teknikleri
de s6z konusu alanda ayrica analiz
edilmistir.  Kullanilan  veri  toplama
tekniklerine iliskin verilere Tablo 4’ten
ulasilabilir.
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Tablo 4. Tezlerin Veri Toplama Tekniklerine Gére Selcuk Universitesi iletigim 20 22
Dagilimi Dergisi
Veri Toplama Frekans Yiizde Erciyes iletisim Dergisi 13 2,6
Yéntemleri n) (%) _ .
Akdeniz Universitesi lletisim 11 2,3
Anket 188 29,4 Fakiiltesi Dergisi
icerik Analizi 119 18,6 Atatiirk iletisim Dergisi 10 2,1
Gostergebilim 85 13,3 Uluslararasi Halkla iliskiler 10 2,1
Derleme-Kuramsal 77 12 ve R(?kllam Calismalari
Dergisi
Gortsme >8 d Tirkiye lletisim 10 21
Ornek Olay 54 8,4 Arastirmalari Dergisi
Noropazarlama 12 19 G.Umijshane Universitesi E- 9 1,9
Gifder
Cozimlenemeyen 7 11 Turkish Online Journal of 7 1,5
Diger 39 6 Design Ar.t aer
Communication
Toplam 639 100 Journal of Yasar University 7 1,5
Diger 351 75
Tezlerde yogun olarak kullanilan veri
toplama teknikleri incelendiginde ise en Toplam 469 100

yogun olarak kullanilan teknigin anket
(%29,4) oldugu anlasilmaktadir. Anket
teknigini sirayla icerik Analizi (%18,6), ve
Gostergebilim (%13,3) takip etmektedir.
Tezlerin %12’lik bir kisminda ise daha ¢ok
kuramsal ve derleme c¢alismalara vyer
verdigi gorilmektedir. Coziimlenemeyen
¢alismalarin sayisi ise 7 olmustur. Bu
¢alismalarin  tamami  2002-2007 villari
arasinda yazilmis ve YOKTez {izerinde gerek
herhangi bir 6zete gerekse tam dosyaya
ulasilamamis ¢alismalardan olusmaktadir.

4.2 Makalelere Yonelik Bulgular

2003-2023 yillari arasinda DergiPark
Uzerinde yayinlanmis ve basliginda reklam
kelimesi iceren 469 makalenin dergilere
gore dagihimina iliskin veriler Tablo 5’te
sunulmustur.

Tablo 5. Makalelerin Dergilere Gére Dagilimi

Dergi Frekans | Yizde
(n) (%)
istanbul Universitesi iletisim 21 4,5
Fakultesi Dergisi

Tablo 5’te de goriilebilecegi lizere reklam
alaninda en fazla makale yayinlayan istanbul
Universitesi iletisim Fakdltesi Dergisi toplam
makalelerin sadece %4,5 kadarini
yayinlamistir. istanbul Universitesini, Selcuk
Universitesi iletisim Dergisi %4,2 ve Erciyes
iletisim Dergisi %2,6 ile takip etmektedir.
Bununla beraber toplam 277 dergide reklam
alanina iliskin  makalelerin  yayinlandigi
gorilmektedir. Bu dergilerin yogunlastiklan
konular ise tezlerdeki konulara benzer
sekilde oldukga ¢esitlilik gostermektedir.
Kapsam olarak bankacilik ve finans, egitim-
o0gretim ve hukuk gibi konularda yazilmis
makaleleri yayinlayan bir¢ok derginin en az
bir adet olsa bile reklam alaninda da makale

yayinladigi arastirma slirecinde ortaya
cikmistir.
ilgili tarihler arasinda yayinlanan 469

makalenin vyazar sayilarina iliskin veriler
Tablo 6'da gorilmektedir.
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Tablo 6. Makalelerin Yazar Sayisina Gére Dagilimi

Yazar Sayisi Frekans (n) Yiuzde (%)
1 265 56,7
2 172 36,5
3 25 5,3
4 6 1,3
5 1 0,2
Toplam 469 100

Reklam alaninda yazilan makalelerin yazar
sayilari incelendiginde ise yogun olarak tek
yazarli makalelerin yayinlandigi
gorilmektedir. Yazilan makalelerin
%56,7'lik bir kismi tek yazarli makalelerden
olusurken iki yazarli makalelerin orani ise
%36,5 olmustur. Buna gore cok vyazarl

makalelerin  reklam alaninda tercih
edilmedigi bu verilere bakilarak
soylenebilecektir.

Tablo 7’de ise 2003-2023 arasinda

DergiPark lizerinde yayinlanan toplam 469
makaleye ait anahtar kelimelere iliskin
sayisal dagilim verilmistir. ilgili makalelerde
birbirinden farkli olarak toplam 323
anahtar kelimeye ulagiimistir.

Tablo 7. Makalelere Ait Anahtar Kelime Dagilimi

Anahtar Kelimeler Makale
Kiltar 57
Marka 42

Pazarlama 37
Siyasal Reklam 33
Sosyal Medya 32

Tuketici Davranisi 27

Televizyon Reklamlari 26
Reklam Cekiciligi 22
Reklam Giderleri 18
Kadin 17

Satin Alma Davranisi 16
Reklam Etkinligi 16
Reklam Stratejisi 15

Cocuk 13
Dijital Reklam 13

Makalelere  ait anahtar  kelimeler
incelendiginde en vyiksek sayida tekrar
edilen anahtar kelimenin 57 tekrarla
“kaltir” kelimesine ait oldugu
anlasilmaktadir. Bu noktada Ozellikle
kiltarel farkhhklar, populer kiltir ve
tiketim  kdltGri  gibi  kelimelerinde
kullanildigr ayrica gorilmusttr.  Kaltar
kelimesini takiben “marka” kelimesi 42
tekrar alirken “pazarlama” kelimesi ise 37
tekrar almistir. Gerek tezlere ait anahtar
kelime tablosu gerekse makalelere ait
anahtar kelime tablosunun birlestirilmesi
ve karsilastiriimasina iliskin analizlere
arastirmanin sonug¢ ve tartisma kisminda
yer verilmesi uygun gorilmustir.

Makalelere ait analiz edilen son veri ise veri
toplama tekniklerine iliskin yapilmistir.
Buna gore makalelerde yogun olarak
kullanilan veri toplama tekniklerine iliskin
sayisal veriler Tablo 8'de sunulmustur.

Tablo 8. Makalelerin Veri Toplama Tekniklerine
Gore Dagilimi

Veri Toplama Frekans Yizde
Yontemleri (n) (%)
icerik Analizi 96 20,4

Anket 88 18,7
Gostergebilim 78 16,6
Derleme-Kuramsal 74 15,8
Ornek Olay 32 6,8
Gorugme 28 6
Noropazarlama 9 2
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Diger 64 13,6
Toplam 469 100
Toplam 469 makalenin veri toplama

teknikleri incelendiginde en yogun olarak
kullanilan veri toplama tekniginin igerik
analizi (%20,4) oldugu gorilmistir. Anket
teknigi (%18,7) ve Gostergebilim (%16,6) ile
ikinci ve Uglincl sirada yer almaktadir.
Derleme ve kuramsal calismalar ise (%15,8)
ile bu teknikleri takip etmektedir.

Tartigma ve Sonug

Bu calismada temel amag¢ reklam
arastirmalarinin  son 20 yilina iliskin
sistematik bir literatlir taramasi yapmak ve
reklam arastirmalarinin mevcut durumunu
analiz etmek olarak belirlenmistir. Boylece
gerek var olan arastirmalara ait bir derleme

yapilmasi gerekse gelecege dair
ongorilerde bulunulmasi bu calismanin
hedefleri arasindadir. Ayrica reklam

arastirmalarinda son yillarda popilerlesen
alanlar veya veri toplama teknikleri gibi
bazi bilgilere de ulasilmasi mumkin
olmaktadir. Bununla beraberilgili arastirma
ciktilart  Gzerinden reklam alaninda
gelecekte yapilmasi planlanan
arastirmalara iliskin bazi Oneriler de
sunulabilecektir. Bu amag¢ dogrultusunda
gerek YOKTez gerekse DergiPark lizerinden
sadece reklam alaninda yaziimis tez ve
makaleler indirilmis ve toplamda 1.108
calisma Universitelere/dergilere yonelik
dagihmlar, anahtar kelimeleri, veri
toplama teknikleri vb. parametreler
Isiginda bibliyometrik analiz yontemiyle
analiz edilmistir.

S6z konusu analizler 1siginda ilk olarak

gerek tez gerekse makale sayisi anlaminda
ozellikle 2018 sonrasi donemde oldukca

ylksek bir ivme yakalandigi
anlasilmaktadir. Bunun baslica sebepleri
olarak ilgili alanda c¢alisma yapan

79

akademisyen ve arastirmaci sayisindaki
artis ve yine dergilerin sayisindaki artis
oldugu o6ne surdlebilir. Bununla beraber
reklam alaninin  markalar ve ajanslar
tarafindan ozellikle yeni medya
ortamlariyla birlikte daha da yogun bir
sekilde kullanildigi da bilinmektedir. Dogal
olarak bu alandaki uygulama zenginliginin
artmasina  paralel olarak akademik
calismalarin da arttig soylenebilecektir.

Tezlere iliskin sayisal dagilimlarin yapildig
analizlere  gore  Ozellikle  Marmara
Universitesi’nin reklam alanina sundugu
katkinin diger Universitelere oranla ¢ok
daha yiksek oldugu goérulmektedir. Ayrica
alana en fazla katkida bulunan Gniversiteler
tablosunda yer alan Universitelerin
dokuzunun devlet ikisinin ise vakif olmasi
da o6ne c¢ikan bir baska veri olmustur.
Ozellikle vakif Gniversitelerinde reklamla
ilgili bolimlerin devlet (niversitelerine
oranla daha yakin tarihte kurulmus olmasi
bu durumun temel sebebi olabilecektir.

Makalelerin hangi dergilerde daha yogun
olarak yayinlandigina dair incelemenin
sonuclarinda 6ne cikan veri ise cesitlilik
Uzerine olmustur. Bu alanda en fazla yayini
yapan Istanbul  Universitesi iletisim
Fakiltesi Dergisi bile toplam vyayinlarin
sadece 21’ini yani %4,5luk bir kismini
yayinlamistir. Buna karsin toplam 227 farkl
derginin reklam alaninda en az bir makale
yayinladigi  gorilmustiir. Bu durumla
baglantili olarak gerek tezlerde gerekse
makalelerde islenen konularin ne kadar
cesitli alanlarda oldugu gorilmektedir.

Gerek tezlerde gerekse makalelerde
reklam hukuku ve diizenlemeleri gibi hukuk
alaninda yapilmis ¢alismalarin yani sira
reklam harcamalari, reklamin yatirm
anlaminda geri donisuni tespit etmek
amaciyla yapillan ROl (Return On
Investment) arastirmalari  gibi finans
alaninda vyapilan c¢alismalar da reklam
alanini zenginlestiren ¢alismalardan
olmustur. Bununla beraber reklamda
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kullanilan anlati ve dilin toplumsal etkilerini
veya cevirilerini inceleyen dilbilim; reklam
okuryazarhgr alaninda arastirmalari yapan
egitim ve 6gretim; reklamin gorsel ve grafik
anlamda ve ayrica fotografik anlamda
sanatsal yonind aciklamaya calisan glzel
sanatlar ve reklam mdziklerini inceleyen

muzik alani da reklam alan vyazini
zenginlestiren diger bilim alanlarindan
olmustur.

Bulgular kisminda tezlerde ve makalelerde
kullanilan anahtar kelimelerin ayri ayri
incelendigi gorulmuistir. Her iki tabloya
iliskin verilerin birlestirildigi g6z 6onilne
alindiginda 6ne gikan anahtar kelimeler ise
benzer sekilde yine Pazarlama (139), Marka
(107), Kiltlir (116) ve Tiketici Davranisi
(99) gibi kelimeler olmustur. Bununla
birlikte s6z konusu kelimelerin bir anlamda
alt grubu olarak gorilebilecek bircok
anahtar kelimeye de analizler siiresince
rastlanilmistir.  Ornek  olarak  kiltir
kelimesini takiben tliketim kltlr(, popiler
kiltr, kiltirel degisiklikler, kilturlerarasi
iliskiler gibi bazi anahtar kelimelere de
rastlanmistir. Marka anahtar kelimesinin
yani sira marka farkindahgi, marka
konumlandirma, marka degeri, kurumsal
marka vb. kelimeler de yine bu ¢alismalar
da gorllmdistur. Pazarlama anahtar
kelimesini takiben ise dijital pazarlama,

pazarlama vyontemleri, viral ve gerilla
pazarlama, vyesil pazarlama gibi farkli
pazarlama  tdrlerine  iliskin  anahtar
kelimeler de yazarlar tarafindan

kullaniimistir.

Bununla beraber bu kelimelerin yani sira
reklam etkinligi kelimesinin tezlerde 77
tekrarla ikinci sirada oldugu bir ortamda
ayni kelimenin makalelerde sadece 16
tekrarla 12. olmasi 6ne ¢ikan bir baska veri
olmustur. Her ne kadar tezlere benzer
sekilde makalelerde de reklamin etkisini
o6lgme anlaminda birgok ¢alisma olmasina
ragmen vyazarlarin anahtar kelime olarak
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s6z konusu
gorilmustir.

kelimeye yer vermedigi

Anahtar kelimeler incelendiginde ilgi ¢ekici
olan bir bagka kelime ise “Siyasal Reklam”
olmustur. Tez ve makalelerde toplam
olarak 53 tekrar alan siyasal reklam
Ulkemizde bu alanin popiler bir arastirma
alani  oldugunu kanitlar nitelikte oOne
citkmistir.

Siyasal reklama benzer sekilde 6ne gikan bir
baska veri ise “Sosyal Medya” anahtar
kelimesinin 6zellikle 2018 sonrasi donemde
yogun olarak kullanilmasi olmustur. Tezler
ve makalelerde toplam 78 tekrar alan
kelime, gelecekte reklam ve sosyal medya
alaninin  6nemli bir arastirma alani
olabilecegini gosterir niteliktedir. Benzer
sekilde “Yeni Medya”, “Dijital Reklam” ve
“Internet  Reklamlari” gibi  anahtar
kelimeler de yogun bir sekilde
kullanilmistir.

Anahtar kelimelere iliskin bir baska veri ise
televizyon reklamlarinin toplamda 91 kez

tekrar edilmesi olmustur. Bu durum
arastirmacilarin arastirma alani olarak
basili  mecralar veya Acikhava gibi
alanlardan c¢ok televizyon mecrasina

yoneldigini gosterir niteliktedir. Yapilan
analizlerde basil reklamlar toplam 48 kez
tekrar edilirken Agikhava ise 14 kez tekrar
edilmistir. “Afis” anahtar kelimesi de bu
alanda toplam 19 kez tekrar edilmistir.

Anahtar kelimelere iliskin 6ne c¢ikan bir
diger veriise “Kadin” ve “Cocuk” kelimeleri
olmustur. Kadin kelimesi toplam 28, ¢cocuk
kelimesi ise 23 kez tekrar edilmistir. Buna
karsihk “Erkek” kelimesi ise toplamda
sadece dort kez kullanilmistir. Bu da tez ve
makaleler de kadin ve ¢ocuklarin daha gok

konu edildigini gbstermektedir. Bazi
calismalarda kadin bedeni ve reklam
arasindaki iliski incelenirken bazi
reklamlarda ise reklamlarin  kadinlar
Uzerindeki  etkileri analiz  edilmeye
cahisilmistir.  Cocuk tarafinda ise ¢ogu
calismada reklam etigi Uzerinde
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durulmustur. Reklamlarda cocuk
oyuncularin kullaniimast veya reklamlarin
gocuk Uzerinde hiraktigl etkilerin etik
anlamda tartisilmasi lzerine ¢ogu ¢alisma
sekillenmistir.

Dinyamizin 6zellikle son g yilini yogun bir
sekilde mesgul eden bir konu olan Covid-19
pandemisi ise c¢ogunlukla toplumdan
beslenen reklamlar igin de bir arastirma
konusu olmustur. Tezler kapsaminda 6 kez
anahtar kelime olarak kullanilan “Covid-19”"
makalelerde ise toplam 10 tekrar almistir.

Anahtar kelimeler sonucu 6ne gikan bir
baska yorum ise “Noropazarlama” lizerine
yapilabilecektir. Gerek tezlerde gerekse

makalelerde genel olarak vyazarlarin,
calismalarinda kullandigi  veri toplama
tekniklerini  anahtar  kelime  olarak
belirtmedigi gortlmistir. Buna karsin

ozellikle néropazarlama alaninda yapilmis
calismalarin tamaminda bu durum farkli bir
sekilde gelismis ve ilgili kelime toplamda 20
kez tekrar edilmistir.

Gerceklestirilen analizlerden biri de tez ve
makalelerde yogun olarak kullanilan veri
toplama teknikleri Uzerine vyapilmistir.
Sonuglara gore reklam alaninda
arastirmacilarin en yogun kullandigi teknik
toplamda 276 ile nicel bir teknik olan anket
teknigi olmustur. Onu takiben icerik analizi
(215) ve gostergebilim (163) teknikleri de
reklam alaninda yogun olarak kullanilan
tekniklerden olmustur. Anket teknigi yogun
olarak tuketici davranisi ve satin alma
davranislarini 6lgmek Uzere kullanilirken
icerik analizi ve gostergebilim ise daha ¢ok
reklamlarin  ¢6ziimlenmesi  noktasinda
kullaniimistir.

Gerek tez gerekse makaleler de derleme ve

kuramsal c¢alismalar da yogun olarak
yayinlanmistir.  S6z konusu yodntemle
toplam 151 c¢alismanin  hazirlandigi

gorilmektedir. Bu c¢alismalar igerisinde
Turkiye veya Avrupa Birliginde yurirlikte
olan reklam diizenlemeleri, reklam hukuku
ve yasaklarina iliskin derlemeler
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bulunmaktadir. Ayrica haksiz rekabeti
Onleyecek vyasalar ve ortili ya da gizli
reklamlara  yonelik  dizenleme ve
denetlemeler incelenmistir. Ayrica reklam
tarihi ile ilgili yapilan ¢alismalarin ¢ogu da
derleme alaninda olmustur. Bununla
beraber ozellikle son 10 yillik periyotta
bircok reklam ve pazarlama tirl ortaya
cikmistir.  Bu noktada herhangi bir
arastirma olmadan s6z konusu bu yeni
yontemlere iliskin literatlr incelemesi veya
olasi avantaj ve dezavantajlarin derlendigi
bircok calisma da bulunmustur.

Reklam arastirmalarinda kullanilan 6ne
citkan diger teknikler ise gorisme, ornek
olay galismalari ve 6zellikle son donemde
popllaritesini arttiran goz takip ve EEG gibi
analizleri iceren noropazarlama arastirma
teknikleri olmustur. Bunun yaninda “diger”
baslig altinda yer alan tekniklerden bazilari
olarak 6zellikle reklam harcamalarini analiz
etmekte kullanilan panel veri testleri,
reklama yonelik algi ve tutum calismalari
Ozelinde odak grup gorismeleri, reklam
metin ve soylemleri analizinde kullanilan
metin ve soOylem analizi, edin bilimsel
analiz, dokiiman analizleri vb. teknikler
siralanmaktadir.

Sonug olarak reklam arastirmalarinin son
20 vyih incelendiginde wyillar igerisinde
popilerlik anlaminda surekli artan sayida
akademik calismalarin gergeklestirildigi ve
bircok Universite ve dergi tarafindan alana
katkinin sunuldugu goérilmektedir. Ayrica

alana ait c¢alismalarda gerek reklam
etkinligi gerekse reklam icerik
¢Ozimlemeleri yapilarak batancil  bir
yaklasimla alanin incelendigi de

anlasilmaktadir. Arastirmalar kapsaminda
gerek nitel ve nicel tekniklerin kullanildigi
ve bununla beraber néropazarlama gibi
yeni nesil arastirma dinamiklerine de hizli
bir sekilde adapte olunabildigi de bir baska
sonug¢ olmaktadir.

Bu calisma iletisim egitimi ve
arastirmalarinin reklam alaninda son 20
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yilda nasil bir dizlemde gerceklestigi ve
hangi  konularin  hangi yodntemlerle
islendigini saptayarak bir anlamda reklam
arastirmalarinin genel bir resmini ¢ekmek
amaciyla gergeklestirilmistir. Bu anlamda
gerek tezleri gerekse makaleleri kapsama
ekleyerek batlincl bir yaklasim
sergilemeye ¢alisiimistir. Bununla beraber
s0z konusu arastirmanin bazi kisithliklari da
bulunmaktadir. Oncelikle analiz edilen
¢alismalarin tamami ulusal alan yazina
aittir, bu sebeple reklam arastirmalarinin
uluslararasi boyutta nasil bir durum
icerisinde olduguna iliskin herhangi bir veri
sunamamaktadir. Bu sebeple gelecekteki
calismalara  Oneri  olmasi  acgisindan
kapsama uluslararasi calismalarin da
eklenmesi reklam alani icin 6nemli bir arti
katma potansiyeli barindirmaktadir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Calisma etik kurul izni
gerektirecek  tlirden  bir  arastirma
icermemektedir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.

* Cikar Catismasi: Calismada herhangi bir
yazar veya kurumla ilgili bir ¢cikar catismasi
bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma;
herhangi bir akademik finansal destek
kurulusu (TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi,
Birlesmis  Milletler, vs.) tarafindan
desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Calisma bir tezden
Uretilmemistir; herhangi bir kongre,
sempozyum veya konferansta sunulmamis
ve herhangi bir projeden Uretilmemistir.

Structured Extended Abstract
Literature Review

When we examine the definitions related
to the field of advertising, it is generally
seen that the concept is defined with a
sales-oriented perspective. However, in
today's world, advertising has become a

much more comprehensive concept, both
in terms of its function and the impact it
leaves. Today, advertising is used not only

by brands but also by civil society
organizations, political parties, artists,
athletes, and many institutions or

individuals who want to influence the
groups they want to reach. Advertising
naturally draws from the society it exists
within and, from time to time, also feeds
back into that same society. Therefore, one
of the most important observations
regarding advertising is that in today's
world, it has become a phenomenon that
has social, economic, cultural, and even
political impacts.

Inevitably, such a phenomenon has not
gone unnoticed in the academic field.
Advertising, by its very nature, can be
intertwined with many fields of science. It
can involve collaborative efforts not only
with other fields of communication such as
public relations, journalism, radio,
television, and cinema but also with
disciplines like philosophy, psychology,
sociology, finance, cultural studies,
literature, linguistics, art, and many others.
As a result, every year, researchers from
various academic disciplines  have
conducted advertising research and shared
their findings in the academic literature.
Over time, these research efforts have
created a vast reservoir of data in the field
of advertising literature, encompassing
many different scientific disciplines.

Research Background & Problem

In line with this, analyzing this data
reservoir and, in a way, drawing a picture
from it can serve as an important guide for
professionals and academics interested in
the field. With this purpose, this study,
which analyzes the last 20 years of
advertising research, aims to present a
situational analysis of the past and present
of advertising research and make various
predictions about its future. Additionally,
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when the reflections of bibliometrics,
which is a widely used analysis method in
many social sciences fields, on the field of
advertising are examined, it can be seen
that there are not many prominent studies.
Becan (2019) conducted a comparative
field study focusing on dominant and
critical approaches in advertising literature,
comparatively analyzing theses and
articles. Topuz Savas (2020) researched
postgraduate theses in the scope of Digital
Advertising. Although both studies have
made significant contributions to the
literature, it is believed that it is important
to analyze the field of advertising with a
comprehensive approach, aiming to
contribute to the field literature in this
regard.

Research Methodology

Within the scope of this study, the theses
and articles related to advertising in
Turkey, which are indexed in YOKTez and
DergiPark bibliometric analysis, from a
multidimensional perspective. The main
dataset of the study consists of master's
theses, doctoral theses, and proficiency in
art theses found in YOKTez and articles
found on DergiPark. In the process of
determining the sample, searches were
conducted in both databases, starting on
August 18, 2023, and the final search was
conducted on September 7, 2023. A total of

1,108 works were included in the
bibliometric analysis, comprising 639
theses and 469 articles. Within the

research scope, these included works were
first examined in terms of their distribution
by years. Subsequently, their distribution
was analyzed based on universities and
journals, subjects, keyword distributions,
and data collection techniques, and the
results were presented in tabular form.

Research Results

The results indicate that academic studies
in the field have been increasing
significantly year by year. In terms of
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institutions contributing the most to the
field, Marmara University stands out
prominently in theses, followed by
Bahgesehir University, Anadolu University,
and Selcuk University. In journals, Istanbul
University's Faculty of Communication
Journal is followed by Selcuk University's
Communication Journal and Erciyes
Communication Journal in terms of
contributions. Some of the frequently used
keywords in both theses and articles
include terms like culture, brand,
marketing, and consumer behavior.
Regarding data collection techniques, it is
apparent that methods such as surveys,
content analysis, and semiotics are heavily
utilized. These findings provide valuable
insights into the academic landscape of the
advertising field in Turkey and highlight the
growing interest and research
contributions in this area.

Conclusion & Discussion

In conclusion, when examining the last 20
years of advertising research, it is observed
that academic studies in the field have
been increasing each year, indicating a
growing popularity in the field over the
years. Many universities and journals have
made contributions to the field.
Additionally, a comprehensive approach is
taken in the studies related to the field,
examining both advertising effectiveness
and advertising content analysis. One other
noteworthy result is that within these
research efforts, both qualitative and
guantitative techniques are employed, and
there is also a rapid adaptation to new-
generation research dynamics such as
neuromarketing. However, there are some
limitations to this research. Firstly, all the
analyzed studies are from the national
academic literature; therefore, they cannot
provide any data on the international
status of advertising research. For this
reason, in  terms  of  providing
recommendations for future studies,
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adding international research to the scope
has the potential to be a significant
enhancement for the field of advertising.
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Lutfi Tolga GELIK?

0z Abstract
Dil araciligiyla kurulan ve iletisim sirecindeki s6zin Gtesini ifade Discourse, established through language and expressing beyond the
eden sdylem, toplumdaki yapilarin birbirine gére konumlarini insa word in the communication process, constructs the relative
eder. Bu insa slirecinde soylem alani ise hegemonik micadele positions of structures in society. In this construction process, the
alanina dondsir. Toplumda spor 6nemli bir aktivite alani olup, bu field of discourse turns into a field of hegemonic struggle. Sports is
alanda yaratilan séylemler spor sektoriine bagh kurumlar igin bir an important field of activity in society, and the discourses created
mucadele alanina donlisebilmektedir. Sadece fiziksel ve zihinsel in this field can turn into a struggle for institutions affiliated with the
micadelenin yapildigi spor ve 6zellikle futbol, glic ve iktidar olma sports sector. Sports, especially football, where physical and mental
micadelesine donilisebilmektedir. Séylemin insa ettigi futboldaki struggles are made, can turn into a struggle for force and power. The
iktidar olma ¢abasi iletisim alaninda siklikla kullanilan nitel effort to become power in football built by the discourse was
¢6zimleme yontemi sdylem analizi ile ¢6zimlenmeye ve attempted to be analyzed and understood by the qualitative analysis
anlasiilmaya calisilmistir. Bu kapsamda galisma zaman araligi olarak method, which is frequently used in the field of communication. In
2021-2022 sezonunda futbolda yasanan yonetim krizi slrecinde, this context, the study aims to examine the reproduction and
sporda denetimin yeniden Uretimi ve konumlandirilmasini basin positioning of control in sports within the framework of force and
actklamalari ve sosyal medya paylasimlarinin glg ve iktidar iliskileri power relations in press releases and social media posts during the
cercevesinde incelemeyi amaglamaktadir. Futbol alaninda Uretilen management crisis in football in the 2021-2022 season. The
soylemler post-Marksist soylem yaklasiminin dagim noktalari, discourses produced in the field of football were examined within
eklemlenme, dikisleme gibi kavramlari izerinden metinlerarasiligin the framework of the relationship between intertextuality and
hegemonya ile iliskisi ¢ercevesinde incelenmistir. Kulipler Birligi hegemony through the concepts of post-Marxist discourse approach
Vakfi ve Tirk Futbol Federasyonu ile siyasi aktorler ve uluslararasi such as nodal points, articulation, and saturation. It was observed
spor federasyonlari olarak belirlenen 6znelerin, spor yonetimine that the subjects determined as the Clubs Union Foundation and the
eklemlendigi goriilmistir. Spor yonetiminin siyasal alana ¢ekilmesi Turkish Football Federation, as well as political actors and
ile siyasi iktidarin bu alanda da hegemonyayi ve egemenligi ele international sports federations, were articulated into sports
gecirmek icin kanunlar yoluyla denetimi yeniden Urettigi ve management. As a consequence of the withdrawal of sports
konumlandirdig saptanmistir. management to the political arena, it was determined that the

political power reproduces and positions control through laws to

Anahtar Kelimeler: Spor, Futbol, Post- Marksist séylem, Hegemonya. seize hegemony and sovereignty in this field.
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Girig

Soéylem alani dilin gok boyutlu yapisindan
ortaya cikan ve nihayetinde dili de kusatan,
oldukc¢a genis bir alani ifade eder. Medya
alaninda yer alan haber, video icerikleri,
dizi, reklam, kamu spotu, belgesel ve diger
yapimlarda yer alan cesitli bagsliklardan
bahsettigimizde aslinda her bir igerigin
soylem yapisi da bu basliklarin icindedir.
Her bir baslk igindeki sosyal olgudan
bahsettigimizde aslinda her birinin séylem
insasindan da bahsediyoruz demektir.
Dolayisiyla, séylem alani gesitli disiplinler
tarafindan ele alinabilen ve alinmis olan,
tanimlanmaya ve c¢ergevesi ¢izilmeye
calisilan bir alandir. Reisigl ve Wodak
(2009) soylemi dort oOzellik kapsaminda
cercevelendirmistir. Bu dort ozellik;

o Makro bir konunun olmasi,

) Sosyal olarak kuran ve kurulan
olmasi,

) Sosyal eylemlerin belli

alanlardaki baglamlariyla iliskili
semiyotik uygulamalar kiimesi,

) Dogruluk konusunda farkli bakis
acilarina sahip sosyal aktorlerin
konu hakkindaki tartismalan
olarak sayilabilir.

Reisigl ve Wodak (2009) bu cercevede
makro-konu iliskisini, ¢ok yonli bakis
agisini ve tartismanin olmasini séylemin
kurucu unsurlari olarak ifade etmislerdir.
Arastirmacilara gore; bir “sdylemin”
sinirlarini ~ belirleme ve onu diger
“soylemlerden” ayirt etme sorunu
karmasiktir: Kiresel 1sinma veya iklim
degisikligi gibi bir “sdylemin” sinirlar
kismen akiskandir. Analitik bir yapi olarak
bir “sdylem” her zaman sdylem analistinin
bakis acisina baghdir. Bir inceleme nesnesi
olarak soylem, kapali bir birim degil,
yeniden yorumlanmaya ve streklilige acik,
dinamik bir gosterge bilimsel varliktir.

Soylemi psikoloji baglaminda ele alan
Parker (2014) ise soylemin yedi temel, Uc¢
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yardimci 6zelligi oldugunu vurgulamigtir.
Bunlari ise su seklide siralamistir;

° Temel ozellikler
o Soylem, metinler iginde var
olur.

o Soylem, bir nesneyleilgilidir.

Soéylem, bir konuyu kapsar.

o Soylem, birbiri ile uyumlu
anlamsal yapilardir.

o Soylemler diger soylemlere
atif yapar.

o Soylem, kendine
tarzini yansitir.

o Soylem, tarihsel bir konuma

o

ozgu

sahiptir.
. Yardimci ozellikler
o Soylemler kurumlar
destekler.
o Soylemler gli¢c iliskilerini

yeniden yapilandirir.
o Soylemler ideolojik etkilere
sahiptir.

Parker (2014) soylemin ne oldugunu
tanimlamak  icin  gelistirdigi  temel
niteliklerin 6nemli oldugunu ancak politik
calismalardaki kurumlar, iktidar ve glic
iliskilerini ele almadan yapilan soylem
calismalarinin anlamsiz oldugunu ifade
eder. Bu iliskileri agiga ¢ikarmak igin post
yapisalci yaklasimi kullanan Parker (2014),
distincenin dile bagh oldugunu ve
distnumselligin  strekli  olarak  dil
tarafindan vyakalanip carpitildigini iddia
eder.

Séyleme dair bir tanim arayisina geri
donildigiinde, Van Dijk’in (2009) soylemi,
dil ile ilgili nesne, eylem, sosyal etkilesim
bicimi, sosyal uygulama, zihinsel temsil,
etkilesim ve iletisimi barindiran bir olay
veya etkinlik, kaltarel bir Grin vyani
ekonomik bir meta olan ¢ok boyutlu
toplumsal bir olgu seklinde nitelendirdigi
gorilmektedir. Diger taraftan, Wodak ve
Meyer (2009) ise Michel Foucault, Jirgen
Habermas, Chantal Mouffe, Ernesto Laclau,
Niklas Luhmann gibi bircok ismin
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disinceleri  Gzerinden soylemi, dilin
temelinden herhangi - bir konuya dair
yapilan yazili. metinler, sézel ifadeler ve
bunlara ek olarak tarihi eserler, politikalar,
stratejiler, gorsel simgeler gibi genis bir
alana yayilmis her sey olarak tanimlamistir.
Soéylemin bu kapsayiciligi farkh yaklagimlar
tarafindan incelenmesi, aciklanmasi, soz
konusu yaklasimlara entegre edilmesi gibi
sonuclar dogurmustur. Bu yaklasimlar
arasinda bilgi temelli, metin temelli,
sozceleme, toplum ve ideoloji temelli,
politik temelli, dil felsefesi temelli, iletisim
temelli, hermeneutik temelli, 6zne temelli,
metinlerarasilik temelli sdylem yaklagimlari
sayilabilir (Elbirlik ve Karabulut, 2015)

Yukarida verilen yaklasimlar arasindan bilgi
temelli soylem yaklasimi, sozceleme,
toplum ve ideoloji temelli séylem yaklasimi
ve metinlerarasilk  temelli  sOylem
yaklasimi, bu calismaicin uygun yaklasimlar
oldugundan diger yaklasimlara
deginmeden s6z konusu {i¢ yaklasimi
aciklamak gerektigi disUnllmustir. Bilgi
temelli soylem yaklasiminda, bilginin yapi
sokimiini  yapan Foucault kurdugu
‘soylemin dizeni’ icinde sOylem oOncesi
olusumlardan beslenerek gelen sistem ile
soylemin birlikte var olacagini, dolayisiyla
sistem haline gelmis olusumlarin séylemsel
boyut icinde kaldigini belirtir. Foucault,
tarihsel sireg icinde farkh yazili ve so6zlu
ifadelerden beslenerek kurulmus mevcut
yapilarin  tasidigr  iktidar formlarinin
mesruiyetlerini kurmasinda bilginin rollni
soylem Uzerinden ortaya c¢ikarmak igin
arkeolojiyi kullanmak gerektigini ifade eder
(Foucault, 1999; Foucault, 2001).

S6zceleme, toplum ve ideoloji temelli
soylem vyaklasimi, Benveniste, Martinet,
Halliday, Laclau, Mouffe, Kress, van Dijk,
Fairclough, Wodak, Mills, Eagleton, Potter,
Tonkiss, Punch gibi bircok ismin séyleme
dair yaklasimlarini icerir. Bu yaklasimlar
icinde Laclau ve Mouffe (2017) tarafindan
gelistirilen yaklasim, soylem disinda bir
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alaninin varligini reddetmesi, toplumsala
dair tarihsel, kiltiirel, ekonomik unsurlari

iceren her tirli indirgemeci anlayisa
karsilik toplumun olanaksizligini
savunmasi, antagonizma kavrami

Uzerinden demokrasiyi temellendirmesi,
ylizer-gezer 6znelerin diigim noktalarinda
eklemlenme yoluyla hegemonya
miuicadelesine dahil olmasini ifade etmesi
bakimindan dikkat cekmekle birlikte bitin
bunlari neo-liberal sisteme bir alternatif,
bir ¢6zim olarak radikal demokrasi
seklinde sunmaktadir.

Metinlerarasilik temelli sdylem yaklagimi,
Bahktin’in soylesimcilik (dialogism)
kavraminda karsilik bulsa (Bahktin, 1981)
da Bahktin’in calismalarinin farkh dillere
gec cevrilmesi nedeni ile kavramin es
degeri olan metinlerarasiligin kullanilmasi
(Fairclough, 1992; Elbirlik ve Karabulut,
2015) gibi bir sdrecten gecen bir
yaklasimdir. Bu yaklasimin temelinde yer
alan metinlerarasilik kavrami, Kristeva
(1980) tarafindan siklikla yanhs anlasilan bir
kavram olarak nitelendirilmis ve kavramin
asil anlaminin “bir veya daha fazla gosterge
sisteminin eklemlenmeler esliginde yeni bir
ifade konumuna ve anlamsal konuma
dogru yer degistirmesi” oldugu
belirtilmistir. Diger taraftan, Beaugrande
ve Dressler (1981), Kristeva’'nin kavrama
dar bir acgidan baktigini belirtmis ve
metinselligin  yedi standardi arasinda
saydigi metinlerarasilik kavramini, farkh
metinlerin karsilikl iliskisi, bir metnin diger
metinlerle arasindaki iliskiyi ayni soylem
icinde  konumlandirma ifadeleri ile
acitklamistir. Bazerman (2003), bir metnin
etrafindaki diger metinlerle olan iliskisi

olarak  metinlerarasiligi  tanimlamistir.
Baska bir metne atifta bulunmanin
metinlerarasiligin temeli olmadigini

belirtmis, metinlerin nasil kullanildigi, ne
icin kullanildigi, yazarin kendi yazisinda bu
metinleri nasil konumlandirdiginin énemli
oldugunu ifade etmistir. Bunlari ustaca
uygulayan kisilerin metinlerarasi baglamda
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yaptiklari gecislerdeki ustaliklarinin fark
edilemeyecek diizeyde oldugunun
belirtiimesi (Bazerman, 2003) ise soylem
analizi noktasinda arastirmacilarin dikkat
etmesi gereken bir nokta olarak ifade
edilebilir. Fairclough (1992) ise
metinlerarasilik ile hegemonyanin
baglantisini kurma noktasinda 6nemlidir.
Bunu yaparken Foucault’nun sdylem, tarih,
bilgi/guc baglantilarindan ilham alarak hem
metinlerarasiligin hegemonya noktasindaki
sinirlarini gizer hem de olasiliklarini agiklar.
Metinlerarasilik ve hegemonya ortakliginin
glg iliskileri ile sosyal yapi ve pratiklerin
nasil sekillendigine dair noktalarda 6nemli
oldugunu belirtir (Fairclough, 1992).

1. Spor ve Séylem Calismalari

Soylem, medya iceriklerinde, edebiyat
eserlerinde, sinema calismalarinda, dini
metinlerde ya da sosyolojik calismalarda
inceleme konusu olan bir alandir. Ancak
soylem  kavrami,  birbirinden  farkh
alanlarda, her alanin kendi bakis acisiyla
farkli bicimlerde ele alinmistir. Soylem dilin
icindeki ifadelerde gizli olup dilin
yapilandirilmasidir. Tibbi soylem, politik
soylem ya da spor soylemi gibi. Gramsci,
Althusser, Sassuere ve Foucault gibi
dislnurlerin yardimi ile gelisen séyleme
iliskin  yaklasimlarin ~ spor  bilimleri
alanindaki  bilimsel ¢alismalarda da
kullanildigr gorilmdistir. Bu ¢alismalara
bakildiginda soéylem calismalarinin spor
alaninda Tirkiye 6zelinde cogunlukla futbol
bransi odakli oldugu séylenebilir.

Séylem ve sporu birlestiren c¢alismalarda,
soylemin kullanilmasi noktasinda onemli
bir ayrim bulunmaktadir. Bazi calismalarda
soylem bir analiz yontemi olarak
kullanilirken, diger ¢calismalarda ise séylem
bir yaklasim olarak kullaniimaktadir. Analiz
yontemi olarak kullanilan calismalar
arasinda medya ¢alismalarinin yogunlugu,
Van Dijk’in séylem ¢6ziimlemesinin siklikla
kullanilmasina neden olmustur. Bu
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cercevede yapilan calismalar
incelendiginde; cinsiyet ayrimcilig
konusunun spor gazetelerindeki séylemler
Uzerinden incelendigi (Blyukafsar, 2016),
milliyetgilik séyleminin 2008 Avrupa Futbol
Sampiyonasinda yapilan gazete haberleri
Uzerinden ele alindigi (Kuguk-Durur ve
Bakar, 2016), bir spor gazetesinde sunulan
haberler Gzerinden spor basinindaki
cinsiyet¢i  yaklasimin  degerlendirildigi
(Kaplan, 2018), Turk asilli Alman futbolcu
Mesut Ozil'in Uygur Tirkleri ile ilgili
paylasimlarinin  geleneksel medyadaki
yansimalarinin incelendigi (Sentiirk-Kara ve
Nisan, 2020), bes aylik bir siire icinde yazili,
gorsel ve sosyal medyada sunulan
haberlerin futbol seyircilerinin saldirganlik
ve siddet eylemlerinin olusumundaki
etkisinin incelendigi (Ylice ve Kandaz-
Gelen, 2021) gorulmastar.

Sporu konu edinen séylem calismalarinin
cogunda sporda nefret soylemine (Ciltas,
2019; Demir ve Talimciler, 2014; Erdem,
2018; Erol, 2012; Katirci, Caliskan, Yiice ve
Blyukakgdl, 2018; Kirli, 2020; Mil ve Sanli,
2015; Ozsoy ve Yildiz, 2013; Sabahgi, 2018)
odaklanilmistir. Bu calismalardan bazilari
sadece geleneksel medya (Basmaci, 2020;
Blylikafsar, 2016; Durur ve Bakar, 2016;
Dagh Ekmek¢i ve Sonmezoglu, 2019;
Kaplan, 2018; Katirci ve ark, 2018; Kose ve
Arslan, 2008; Mil ve Sanli, 2015; Ozsoy,
2014; Ozsoy ve Yildiz, 2013; Talimciler,
2005) bazilari sadece yeni medya (Ay, 2019;
Ciltas, 2019; Demir ve Talimciler, 2014;
Dogan, 2019; Erdem, 2018; Erol, 2012;
Kahya, 2018; Kara ve Nisan, 2020; Kirli,
2020; Sabahgi, 2018) bazilari da hem
geleneksel hem de yeni medyaya (Ylce ve
Gelen, 2021; Yiicel, 2014)
odaklanmaktadir. Nefret sodylemine dair
calismalar disinda futbol ve ideoloji iliskisi
(Talimciler, 2005), sosyal medyada
kullanilan mizahi dil (Kahya, 2018), kullp
baskanlarinin séylem analizi (Dagh Ekmekgi
ve Sonmezoglu, 2019), cinsiyet ayrimciligi
(Buyukafsar, 2016), futbol ve milliyetgilik
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iliskisi (Durur ve Bakar, 2016), spor ve
milliyetgilik iligkisinin ulusal spor
federasyonlari tarafindan beslenip
beslenmediginin incelenmesi (Kdse ve
Arslan, 2008), futbol taraftarlarinin
olusturduklari kitlesel sdylem (Dogan,
2019), gazetelerin spor sayfalarinin dil
bakimindan incelenmesi (Ozsoy, 2014),
Turk asilli Alman futbolcu Mesut Ozil'in
Uygur Turkleri ile ilgili paylagimlarinin
geleneksel medyadaki yansimalari (Kara ve
Nisan, 2020), toplumsal cinsiyet (Basmaci,
2020; Kaplan, 2018), medyanin sporda
siddete etkisi (Ylce ve Gelen, 2021), futbol
kiiltiriinden dogan yeni medya icindeki
sosyal ag vyapisi ornegi (Ay, 2019), 3
Temmuz sike slirecine dahil kriz yonetim
stratejileri ve soylemlerinin incelenmesi
(Ylicel, 2014) gibi konularin arastirildig
gortlmustir.

Séylem ile ic ice degerlendirilen
gostergebilim kendi icinde bir dal olsa da
soylem analizi icinde siklikla kullanilan bir
diger analiz teknigi olarak kullaniimaktadir.

Gostergebilimin  kullanildigr  calismalar
tarandiginda; futbol, tenis ve satrang
branslarinin bes farkli Ulkedeki
federasyonlarinin web sayfalarinin

incelendigi (Kése ve Arslan, 2008), bir

internet  sitesinde  sunulan mizahi
gorsellerin incelendigi (Kahya, 2018),
basketbol milli  takimi  reklamindaki
hegemonik erkeklik  ve cinsiyetgi

soylemlerinin incelendigi (Bastlirk ve Sakar,
2020) gorulmustir. Talimciler’'in  (2005)
yaptigl calismada ise hem gdstergebilim
hem de elestirel séylem analizinin

kullanildigr goértlmuistir. Bu c¢alismada
futbol ve ideoloji iliskisi once tarihsel
baglamda incelenmis, sonra futbolun
toplumsalin insasindaki konumu

medyadaki gazete basliklari, kdse yazilari,
antrendrler, futbolcular, yoneticiler ve
siyasilerin basin aciklamalar {izerinden
siddet, milliyetcilik, cinsiyetcilik
baglamlarinda degerlendirilmistir.
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Yontem olarak sdylem analizi ve igerik
analizini birlikte kullanan calismalar oldugu
goriilmis ve bu calismalar incelendiginde;
Caliskan, Buyukakgul, Yiice ve Katirci (2018)

tarafindan  yapilan ¢alismada, Tirk
futbolundaki derbi misabakalari sonrasi
spor gazetelerinin  kbdse yazilarinda
suglama, asagilama, onemsememe
temalari  Uzerinden  (retilen  nefret
soylemini icerik ve sdylem analizi

cercevesinde incelemistir. Sabahgi (2018),
¢ farkh spor haber web sitesinde on bes
ginlik bir siure iginde sunulan haberleri
nefret ve ayrimci soylemler ekseninde
icerik ve sdylem analizi ile incelemistir. Mil
ve Sanli (2015), tek bir maca odaklanarak
bu mac¢ ekseninde bes gazete Uzerinden
gerceklestirilmis  soylemleri icerik ve
soylem analizini kullanarak ¢éziimlemistir.

Séylemi bir analiz yontemi olarak kullanan
calismalar arasinda herhangi bir teori,
teknik, model, yaklasim belirtmeyen
calismalarin da oldugu gorilmustir. Bu
calismalar tarandiginda; Mesut Ozil’e 2018
Diinya Kupas! sirecinde yoneltilen nefret
soylemlerinin sosyolojik, politik
kapsamlarini da icerecek sekilde bir web
sitesinde yapilan paylasimlar Gzerinden
incelendigi (Yucetlirk ve Akyol, 2019),
futbol kullip baskanlarinin  Urettikleri
soylemlerin incelendigi (Dagh-Ekmekgi ve
Sénmezoglu, 2019), futbol fan
sayfalarindaki nefret sodyleminin aidiyet
duygusu ve sanal cemaatler ile iliskisinin
incelendigi (Ciltas, 2019) gozlemlenmistir.

Bu calismalarin disinda Kirl'nin (2020)
yaptigl c¢alismada, igerik ¢ozimlemesi
kullanilmis ve 6222 sayili Sporda Siddet ve
Diizensizligin Onlenmesine Dair Kanun
baglaminda Twitter Uzerinden
gerceklestirilen nefret sdylemlerinin igerik
¢O6ziimlemesi yapilirken biz-onlar ayriminin
cinsel kimlik, etnik kimlik, dini kimlik gibi
unsurlar lzerinden gerceklestigi ifade
edilmistir. Ozsoy ve Yildiz (2013) ise
dokuman analizi yo6ntemi ile spor
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basinindaki futbol  temelli nefret
soylemlerini Tlrkiye kamuoyunda ve Tirk
sporunda gerceklesmis birtakim olaylar ve
spor  miusabakalari ile  eslestirerek
incelemistir.  Erdem  (2018), sosyal
medyadaki nefret soyleminin futboldaki
tezahlirine dair bir tarama g¢alismasi
yapmis ve geleneksel medyada gorilen
ayrimci, cinsiyetci, milliyetgi soylemlerin
benzer sekilde sosyal medyada da devam
ettigini belirtmistir. Erol (2012), vyeni
medyada taraftarlar tarafindan (retilen
nefret sdyleminin gergeklestigi bazi olaylari
ele almis ve nefret sdylemi iginde yogun
sekilde cinsiyetgi, milliyetgi, antisemitist
dilin kullanildigini ifade etmistir.

Soylemi bir yaklasim olarak ele alan
calismalara gelindiginde, literatiir oldukca
daralmaktadir. Diger taraftan sporda
soylem calismalar icinde bunu yapan
calismalarin oldugu da inkdr edilemez.
Talimciler’'in 2005 yilindaki c¢alismasi
Saussure Uzerinden yaklasimini
actklamaktadir. Ozgiir (2018) ise dilbilimsel
bir yaklasimla spor gazetelerindeki dil
kullanimini incelemistir. Dogan’in (2019)
yaptigl calismada ise futbol taraftarlarinin
olusturduklari kitlesel soylemi sosyo-politik
bir yaklasimla incelemistir.

Sporcularin sosyal medya kullanimina dair
literatlr taramasi seklinde tasarlanmis bir
calismaya (Unver ve Kése, 2020) ve yildiz
statustindeki sporcularin sosyal medya
kullanim pratiklerini inceleyen bir baska
cahsmaya (Berk ve Bayrak, 2019)
rastlanmistir. Talimciler tarafindan yapilan
farkh calismalar, futbola odaklansa da
sporun ideoloji, iktidar ve hegemonya ile
iliskisini Turkiye baglaminda degerlendiren
en onemli ¢alismalar olarak
nitelendirilebilir. Bu c¢alismalarda futbol,
tuketim kadltird ve medya (zerinden
esitsizliklerin  nasil  olustugu, yeniden
Uretildigi ve esitsizliklere nasil riza verildigi
(Talimciler, 2016), futbolun iktidarinin
hegemonik erkek kaltird ile iliskisi
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(Talimciler, 2017) gibi konulara
deginilmistir.  Ozellikle 2005 yilindaki
doktora tezinde futbol ve ideoloji iligkisini
once tarihsel baglamda inceleyip sonra
futbolun toplumsalin insasindaki
konumunu medyadaki gazete baslklar,
kose vyazilari, antrenorler, futbolcular,
yoneticiler ve siyasilerin basin aciklamalari
Uzerinden siddet, milliyetgilik, cinsiyetgilik
baglamlarinda degerlendirmistir. Burada
siddet kiltlrinin, milliyetgiligin,
cinsiyetciligin nasil tekrar ve tekrar
Uretildigini, ‘biz’ ve ‘onlar’ ayriminin nasil
islendigini, hegemonik erkek kaltirinin
nasil  dayatildigini  ortaya koymustur.
Futbolun bir iktidar alani yarattigi, yaratilan
iktidar alaninin diger iktidarlarla ve iktidar
mekanizmalari ortlstigl ifade edilmistir

(Talimciler, 2005). Saussure’nin
terminolojisinden gOsteren-gosterilen-
gosterge kavramlarina odaklanan
Talimciler (2005), ayrica sporun

panoptikon bir yapiya sahip oldugunu ifade
etmistir. Panoptikon, denetim ve gozetim
kavramlari ile olduk¢a vyakin bir iliski
icindedir. Spor yapilan alanlarda sportif
rekabeti yonetenler, oynayanlar, izleyenler
devamli sekilde birbirinin gozetimi ve
denetimi altindadir. Ornegin,
musabakalara giriste zorunlu hale getirilen
PassoLig karti uygulamasi icin Tokatloglu
(2020), siyasi otoritenin futbol i¢in Urettigi
bir panoptikon kulesi tanimini yapmistir.
Misabakanin hakemleri ve oyun alanindaki
herkes artik VAR (Video Assistant Referee-
video yardimci hakem) teknolojisi ile daha

fazla denetim ve goOzetime maruz
kalmaktadir (Petersen-Wagner &
Ludvigsen, 2019). Dolayisiyla strekli

denetimin oldugu spor alaninda denetimin
ve gozetiminin incelenmesi gerekliligi
ortaya ¢tkmaktadir.

2. Calismanin Amag ve Yéntemi

Calismanin amaci: Soylem analizi hem s6zI{
hem de yazilh dilin sosyal ve kiltlrel
perspektifleri ve kimlikleri nasil
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canlandirdigini ele alir. Séylem analizi
dilbilim, “egitim, psikoloji, antropoloji,
iletisim gibi gesitli disiplinlerden

perspektifler ve yaklasimlar igerir. Sporda,
Ozellikle bir endistri haline donisen futbol

dinyasinda siddet yoluyla hegemonik
baskiya dayali soylemlerle
karsilasilabilmektedir. Bu kapsamda

calismanin amaci, spor alanindaki glic,
hegemonya ve iktidar iliskilerini futbol
bransi o6rneginde ortaya koyabilmektir.
Futbolda 2021-2022 sezonunda yasanan
yonetim krizi stirecinde, sporda denetimin
glg iliskileri baglaminda yeniden uretimi ve
konumlandirilmasi incelenmesi gereken bir
konu olmustur. Spor alanindaki taraftar ve
izleyicisi ile futbolun yonetici taraftarlarinin
hegemonyay! sdylemde (iretme bicimleri
nasil gerceklesmektedir? Ozne olarak
kendilerini nasil konumlandirmaktadirlar?
Bu amac¢ dogrultusunda, spor soylemi
alaninda yer alan o0zneler tarafindan
uretilen metinlerdeki dil kullanimi ve
sozcik secimleri ile var olan gl iliskileri
incelenecektir.

Calismanin Orneklemi: Calismada Kuliipler
Birligi Vakfi olarak bilinen, Turkiye Futbol
Super Liginde yer alan futbol kulliplerinin
Uye oldugu ve baskanlik seviyesinde temsil
edildigi bir olusumun 8 Temmuz 2021
tarihinde TFF’'ye ilettigi metin ve bu metinle

iliskili olarak geg¢mis doénemde Spor
KulGpleri ve Spor Federasyonlari
Kanunu’nun ‘mimarlarindan’ biri olan

Milliyetci Hareket Partisi milletvekili ve eski
bir futbolcu olan Saffet Sancakli’nin kanun
hazirligi Oncesi ve sonrasi 2019 ve
2022'deki ifadeleri ve 22 Nisan 2022'de
Spor Kullipleri ve Spor Federasyonlari
Kanunu yurirlige girmesi ile KulGpler
Birligi vakfinin basin actklamasi
incelenecektir.

Calismanin Yontemi; Ongiin ve Ozer (2023)
elestirel soylem ¢o6ziimlemesinin toplumda
esitsizligi yapilandirmada giiciin  nasil
kullanildigini agiga ¢ikarmakta 6nemli bir
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yontem oldugunu belirtir. Elestirel sdylem
¢ozimlemesi, farkh yaklasimlar olsa da
konu olarak sosyal sorunlari (irkgilk,
ayrimcilik, cinsiyet esitsizlikleri gibi), glic
iliskilerini, hegemonyayi, ideolojiyi
inceleme imkani saglayan bir arastirma
yontemi olarak kisaca 6zetlenebilir. Post-
Marksist soylem yaklasiminin kuruculari
Laclau ve Mouffe’a gore ozneler soylem
aracihgiyla  kurulur.  Yaklasima  gore
ekonomi, siyaset ve ideoloji bagimsiz
olmakla birlikte dikisli bir butlindir ve
soylem araciligiyla bir araya gelmektedir.
Séylem yoluyla hegemonya kurulmaktadir.
Ozne, sdylem yoluyla insa edilmektedir.
Marksizm’in ~ sinif ~ temelli  anlayiginin
Ozellikle Soguk Savas sirecinde pratikte
uygulanamayacaginin anlasiimasi ile Sol
ideolojilere yakin olan arastirmaci ve
disiintrleri kendi teorileri ve ideolojilerine
yonelik 6z elestiri yapmaya yoneltmistir.
Ozellikle Gramsci’'nin hegemonya
anlayisinda yarattig1 degisim 6nce yapisalci
sonra post-yapisalcilik akimlari icinde
Marksizmin farkli yorumlamalarinin
gelismesini saglamistir. Laclau ve Mouffe
ise  Marksizmin 0Onemli bosluklarindan
sayllan dil ve sdylemi merkeze yerlestiren
bir yaklasim gelistirmistir. Bu yaklasimda
soylem disinda bir alan olmadig gorusi
hakimdir. Dolayisiyla her sey soylemsel
alan igindedir. Bu alanda yer alan
birbirinden kopuk halde bulunan yani sabit
olmayan Ozneler, birbirlerine
eklemlenebilmek icin soylemlerin
olusturdugu sabit noktalara tutunmaktadir.
Bu sabitlik ddgim noktasi olarak
adlandiriimaktadir. DUgum  noktalarina
eklemlenen 06zneler bu sayede hem
soylemin yayillmasina hem de bu alan
icinde hegemonya kurulmasina yardimci
olurlar. Ancak diigiim noktalarinin yarattigi
sabitlik, toplumsalin olusmasinin olanaksiz
olmasi  nedeniyle yani antagonizma
nedeniyle belirli bir slire sonra bozulur.
Zaten diguim noktalar da sabitsizligin
istisnasi  olarak  kisa  omdurltddrler.
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Oznelerin sdylem ile sabitlendigi yani
digim noktasina eklemlendigi anda
moment durumuna gectikleri,
eklemlenmeyenlerin ise 6ge olarak kaldigi
bir durum ortaya ¢ikar. Her 6ge moment
olmak istese de bu talep yerine gelmez ki
bu talebin yerine getiriimemesi sabitsizlik
ve antagonizma ile dogrudan ilgilidir
(Laclau ve Mouffe, 2017).

Bu ¢alismada farkh metinlerden
soylemlerin kullanilacak olmasi,
metinlerarasiligin da bir yontem olarak
actklanmasi  ihtiyacini - dogurmaktadir.
Metinlerarasilik ile hegemonya arasindaki
iliskinin 6Gnemini belirten Fairclough (1992),
bu birlikteligi soylem alanindaki hegemonik
slrecleri etkileyen, soylem dizenlerine
karsi koyan ve bu dizenleri yeniden insa
eden metinlerarasi sdéylem silirecleri olarak
kavramsallastirmistir. Hansen (2006) dis
politika  soylemleri  Gzerine  yaptigi
calismada, metinlerarasiligin metodolojik
boyutunda iki 6nemli siniflandirma
yapmistir. Birincisi, metinlerarasilik
turleridir. Metinlerarasihgl acik ve ortuk
olmak Uzere iki kategoride ele almis;
metinlerarasiligin acik tirl icin alintilar ve
referanslari  metinlerarasi  baglantilar
olarak degerlendirmis, ortik turd igin ise
ikincil kaynaklar, kavramsal, meshur s6z ve
sloganlari metinlerarasi baglantilar olarak
konumlandirmistir. ikinci siniflandirmasi ise
metinlerarasilik gercevesinde vyapilacak
arastirmalara dair modellerdir. Burada (g
temel model belirlemistir. ilk model analiz
hedefi olarak resmi sdylemin metinlerarasi
baglantilar yardimi ile istikrara
kavusturulmasi ve resmi sdylemin elestirel
sdyleme tepkisi ile ilgilenmektedir. ikinci
model, resmi soylemin hegemonyasina,
resmi soylemin degisimlerine ve medya

soylemlerinin ic istikrarina
odaklanmaktadir. Uglincii model ise analiz
hedefi noktasinda kendi icinde ikiye

ayrilarak, bir yanda kdltirlerde kimliklerin
yerlesmesi ve degisimine, diger yanda
demokrasinin olmadigi rejimlerdeki
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direnise, ilk iki model icindeki muhalefetin
tavrina ve akademik tartigmalara yogunluk
vermektedir (Hansen, 2006). S6z konusu

modeller icinde ikinci model,
metinlerarasilig§i hegemonyayl igerecek
sekilde, donlsimleri inceleme imkani

verecek sekilde analiz etme hedefinde
oldugu icin bu c¢alisma icin daha uygundur.
Buna ek olarak, incelenebilecek metinlere
dair genis bir yelpaze imkani vermesi ile de
metinler 6zelinde esnek davranilarak farkli

kanallardan metinlerin segilmesini
mumkiin kilmaktadir.

Yukarida sunulan metodolojik bilgiler
Isiginda  ¢alismanin  yontemini  kisaca
Ozetlersek: Soylemsel alan iginde yer alan
ve digim noktasi olusturan farkl
metinlerden  sOylemleri  eklemlenme

pratikleri olarak yapi bozumuna ugratip,
elde edilen cerceveyi metinlerarasilig
kullanarak incelemek ve bu inceleme ile
hegemonik miicadele icindeki Oznelerin
konumlarini belirlemek, sabitlik
olusturmak isteyen glic iceren vyapilar
ortaya c¢ikarmak, Ozneler arasinda bir
hiyerarsinin  sabitlesip sabitlesmedigini
belirlemektir.

3. Post-Marksist Soylemde Glig,
iktidar ve Hegemonya

Post-Marksist terminoloji icinde gug,
iktidar ve hegemonya kavramlari ayri ayri
0zel anlamlara sahip olsa da ayni zamanda
birbirini tamamlayan, birbirini destekleyen
kavramlardir. Bu kavramlar iginde en
kapsayict  olani  ise  hegemonyadir.
Hegemonya, anlam itibariyle ortaya ciktigi
doneme kiyasla ¢ok daha genislemis ve
Ozellikle post-Marksizm icinde merkezi
konumu itibariyle 6nemi ¢ok daha artmis
bir kavramdir. Kavramin tarihsel sureci
Antik Yunan’a kadar uzansa da oOzellikle
Gramsci tarafindan ortaya atilan gorusler,
hegemonya kavraminin mevcut konumuna
ulasmasinda en blylk paya sahiptir.
Marksizm icin onemli isimlerin sikca
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kullandigi hegemonya kavrami, Gramsci’ye
gelene kadar basit ve indirgemeci
elestirilerine . maruz kalan bir slirecten
gecmistir. Bu sureg, genel olarak Laclau ve

Mouffe’nin Hegemonya ve Sosyalist
Strateji kitabi Uzerinden agiklanacaktir.
Cunki bu calismada kullanilacak

hegemonya kavrami, bu kitaptaki anlami
Uzerinden islenecektir.

Hegemonya, Marksizm 0Ozelinde ilk
anlamini Plekhanov ve Axelrod ile
kazanmistir. Bu iki isim hegemonyayi,
Rusya’daki burjuva unsurlarinin
olaganlasan siyasi miicadelesinin hedefe
ulasmadaki etkisizliginden dogan isci sinifi
tarafindan azimle gerceklestirilen
mudahale silireci olarak tanimlamislardir.
Daha sonraki sirecte, isci sinifinin esasen
gorevi olmayan bu ise girismesinden dogan
yeni gorevleri ile dogrudan isci sinifi
arasindaki iliskiyi kavramsallastirmak icin
hegemonya kavraminin kullanildigi bir
déneme gecilmistir. Rus Sosyal
Demokrasisinin olusturdugu séylem icinde
hegemonya, iki farkli alani ifade etmek icin
kullanilmaya baslanmistir. Bunlardan ilki,
“hegemonize edilen gorev ile onun ‘dogal’
sinif faili arasindaki iliski” olarak; ikincisi ise
“hegemonize edilen gorev ile onu
hegemonize eden sinif arasindaki iliski”
olarak ifade edilmistir. Bu ikili alan tanimi,
hegemonyanin kapsami agisindan onemli
olsa da hegemonyanin nasil olustuguna
dair bosluklari olmasindan dolayi eksiktir.
Lenin bu tanimin Uzerine yeni bir goris
ortaya koyarak siyasi alanda gilice ulasmak

isteyen  siiflarin  goérevlerinin  degil
cikarlarinin birlikteligini 6ne ¢ikarmis, bunu
partiler aracihgr ile temsil yoluyla
gerceklestirmeleri gerektigini ileri

sirmustlr. Bu baglamda farkh siniflardan
olusacak ittifaka hegemonya adini
vermistir. ittifak icindeki farkli siniflarin
kendilerine 6zgl ozelliklerini, kimliklerini
koruyacaklarini, ¢lnki ittifakin temelinin
cikarlar oldugunu ileri stirmdstir ki Lenin’in
siniflar arasi gecirgenlige, sinif kimliginin
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korunmasina olan bakis acisini gosterme
acisindan 6nemlidir. Hegemonya kavrami
acisindan 6nemi ise yukarida verilen ikili
alan tanimi igindeki hegemonyanin isgi
sinifinin evrenselligine bagli olmasindan
dolayl olanaksizlasmasini gdstermesidir
(Laclau ve Mouffe, 2017). Bu noktadan
itibaren Gramsci’'nin hegemonya
kavramina getirdigi yaklasima geg¢mek
yerinde olacaktir.

Gramsci, sivil toplum ve siyasi toplum
(devlet veya politik toplum olarak da
adlandiriimakta) ikiligini ortaya koymus, ek
olarak  ekonominin  dahil  edilmesi
gerekliligine karsi  ¢itkmigtir.  Bu da
Gramsci’nin hegemonya kavramina dair en
onemli katkisini, indirgemeci anlayisi
reddetmesinin arka planini olusturur. Bu
katki ayrica farkli kimliklere sahip 6znelerin
kendi rizalari ile eklemlenerek hegemonya
kurmasinin da yolunu acmistir (Laclau ve
Mouffe, 2017). Bunu yaparken de Ggilkenin
altini gizmistir:

. “Tim 6zneler sinifsal 6znedir.

. Sosyal siniflar kendilerine ait
ideolojik paradigmalara
sahiptir.

. Tim ideolojik unsurlarin

zorunlu bir sinif aidiyeti vardir.”
(Mouffe, 1979)

Bu ilkelerin yani sira Lenin’in politik
liderlikte aradigi ideolojik birlestiriciligi
entelektiiel ve ahlaki liderlik kapsaminda
ele almistir. Entelektiiel ve ahlaki liderlik
olusturdugu kollektif irade ile tarihsel blok
adi verilen siniflari/topluluklar birbirine
baglamaktadir (Laclau ve Mouffe, 2017).
Bunu yapabilecek siniflarin sadece temel
bir sinif olabilecegi belirtilmekte, bu sinifin
toplumun geneline niifuz etmis ideolojinin
ulusal ve popiler unsurlarini séylemine
eklemleyebilmesi hegemonyaya ulasma
basarisi olarak ifade edilmektedir (Mouffe,
1979).

Butler, Laclau ve Zizek (2009) tarafindan
yazilan Solda Gincel Diyaloglar kitabinda,
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Zizek, Gramsci'nin katkilarini hegemonya

kavramina. yon vermenin  Otesinde,
yapisalcilik “sonrasi  Marksizmin  yeni
formlarina  imkan  veren, radikallik

saglayabilen, Marksizmin dile dair olan
boslugunu doldurma imkani taniyan bir
donistiricd seklinde degerlendirmistir. Bu
doénisim sonrasi ortaya cikan formlardan
biri olan, kendisini Radikal Demokrasi
teorisi seklinde konumlandiran Laclau ve
Mouffe ise hegemonya kavrami igin
Gramsci'den 0Ozellikle beslendiklerini ifade
etseler de belli alanlarda Gramsci'den
ayrildiklarini ifade etmiglerdir ki en 6nemli
ayrismalardan biri, 6zne konusundadir.
Laclau ve Mouffe, Gramsci’nin
indirgemecilikten kurtardigi ama temel
siniflara hapsettigi 6zneyi soylemsel alan

icindeki eklemleyici pratiklere
tutunabilenler olarak konumlandirarak,
O0zneyi hem onemsizlestirmis hem de
kimliksizlestirmistir. Ozneler artik
eklemlenme pratikleri Gzerinden farkh
kimliklere  sahip  olabilmekte vyani
kimliklerinin  her sdylemde yeniden

Uretilmesine izin vermektedir. Diger bir
ayrisma ise organik kriz donemleri
haricinde, toplumsal gruplarin tek bir
hegemonik merkeze cekilip yapilandirildigi
savinda ortaya ¢ikmaktadir. Bu savin
temelinde yer alan ‘mevzi savasl’ kavrami,
her zaman iki kampi isaret ederken
buradaki hegemonik micadele glinimize
gelindikge hem ikiden daha c¢ok tarafi
ilgilendirmesi hem de iki tarafi ilgilendirdigi
zamanlarin her zaman gibi zamansal bir
kesinlikten uzaklasmasi ile gecerligini
kaybetmistir. Hegemonya artik soylemsel
bir alan icinde eklemlenme pratikleri ile
kimliklerini yeniden {ireten Ozneler ve
eklemlenme pratiklerinin Urettigi
antagonizmalarin sonsuz defa degistigi
miicadele alani, “politik bir iliski tipi”dir
(Laclau ve Mouffe, 2017). Smith’in (1998)
Laclau ve Mouffe’ye dair okumalarinda da
hegemonyanin sonsuz degisimine vurgu
yapilmis, ayrica demokrasi lizerinden
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Foucault’'nun iktidar iligkilerine  dair
getirdigi yaklasimlarla olan baglantisina
deginilmistir. Foucaultcu anlayis igindeki,
iktidarin farkli yerlerden gelme durumunun
yaninda iktidar gibi giicl elinde tutanlara
karsi direnisin de tim bu sonsuz degisimle
uyumlu sekilde ilerleyerek siyasilestiginin
alti gizen Smith (1998), bu sonsuz degisimin
iticisi olarak da antagonizmay! isaret
etmistir. Antagonizma ayrica demokrasi ve
politik olabilmenin olmazsa olmazi olarak
konumlandiriimaktadir.  Diger yandan
iktidarin eylemleri, toplumsal nesnelligin
kurucu unsurudur (Mouffe, 2000). Bu
baglamda antagonizma ile hayal etme
imkanina ulasabilen bireyler, daha 6nce
hayal etme imkanini ellerinden alan veya
online set c¢eken mekanizmalar, glic
iliskilerini arayip anlayacak ve bu gl
iliskilerinin sahip oldugu iktidar noktalari ve
sosyo-politik sistemlerine (kapitalizm gibi)
karsi bir kokten bir degisimi saglayacak
bitlincil  bir  hareketin  asamalarini
planlayabilecektir (Smith, 1998). Gig
iliskilerini arama noktasinda Laclau ve
Mouffe’'nin  semiyolojik yaklasimlarinin
Saussure’den beslendigini ifade eden Smith
(1998), bu yaklasimi kurumsallasmis glicleri
ortaya ¢ikarabilmenin 6nemli bir yolu
olarak da kabul eder. Bu yolla iktidar ve gli¢
iliskilerine dair soylemsel kural ve
kimliklerin  Gretilmesinin saglandigl, bu
baglamda da hem 06znenin olusumu hem
de hegemonyanin kurulmasi igin iktidarin
bir etki-tepki slirecinin bir pargasi oldugu
ifade edilmektedir. Bu c¢ercevede de
hegemonik micadelenin, gl¢ iliskileri,
Oznelerin konumlarinin analiz birimi olarak
ele alindigl belirtilmistir.  Bu analiz
kapsaminda  her  tarli  kaliplasmis
davranisin, kurumun, normallesen olgunun
incelenmesi radikal demokrasi teorisinin
hegemonyayi bozma stratejisinin
kurulmasi icin de ayri bir 6nem arz eder
(Smith, 1998).
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4. Futbolda Hegemonik Micadelenin
Post-Marksist S6ylem Analizi ile
incelenmesi

Futbol, taraftarlari, izleyicileri, oyunculari,
kurumsal yapilari, dernekleri, vakiflari ve
birlikleri ile devasa bir organizasyona
donlismis, sosyal, ekonomik ve psikolojik
birgok  sonucun  dogmasina  neden
olmustur. Bu durum futbolun en 6nde
gelen dal oldugu ulkemizde futbol 6zelinde
iktidar, gic gibi konularda da kendini
gostermektedir. Bu nedenle futbol kultbi
yOneticileri taraftarlar lizerinde hakimiyet
kurma istegini gergeklestirirken onlara
siyasi topluluklar gibi vaatlerde bulunma
egilimindedirler (Talimciler, 2008).

Bu calismada Tirkiye’de spor branslari
alaninda futbol hegemonik micadele alani
olarak kabul edilmis ve bu alandaki 6zneler
ve micadele stratejileri post-Marksist
soylem c¢oOziimlenmesinin  teorik arka
planiyla birlikte ¢O6ziimlenmeye
calisilmistir.  Calismada iki temel 6zne
bulunmaktadir. Bu o6zneler futbol alanin
temel  aktorleridir.  Tiarkiye  Futbol
Federasyonu ve Tirkiye Futbol Siiper
Liginde yer alan futbol kulliplerinin Uye
oldugu ve baskanlik seviyesinde temsil
edildigi KullUpler Birligi Vakfidir. Tirkiye
Futbol Federasyonu, Turkiye’deki her tirli
futbol faaliyetini teskilatlandirmak,
dizenlemek ve denetlemek igin ilgili
kanunun verdigi yetkilerle futbol sporunu
ulusal dizeyde yiriten ve diizenleyen tek
kurulustur.

KulUpler Birligi veya resmi adiyla Tirkiye
Super Lig Profesyonel Futbol Kullpleri
Vakfi, 2000 yilinda Super Lig'deki takimlarin
birlik ve beraberliklerini saglamak ve
meydana gelen sorunlara ortak bir ¢6ziim
bulma gayesiyle Siuper Lig takimlarinin
olusturdugu bir futbol vakfidir.

Turkiye’de 1990 Spor Surasi’'nda uzun bir
sire sonra ilk kez spor kullplerinin
ozerklesmesinden bahsedilmis, Tdrkiye

95

Futbol Federasyonu (TFF) genel ilkelerini,
kurulus, teskilatlanma, gorev ve yetkilerine
iliskin Turkiye Futbol Federasyonu Kurulus
ve Gorevleri Hakkindaki Kanun ile 1992'de
futbol 6zerk bir yapi haline getirilmistir.
Tirkiye Futbol Federasyonunun,
demokratik ve ozerk bir yapiya
kavusturulmasi, amatoér futbolun TFF
yonetimine devredilmesi, Merkez Hakem
Kurulu ile ilgili bir tegkilatlanmaya vyer
verilmesi, kullplerin futbol ile ilgili
televizyon, radyo, basili yayin ve reklam
konularinda, ticari ve mali haklarinin
diizenlenmesi ve eksikliklerin giderilmesi
amaciyla Federasyonun Ozerkligi tam
anlamiyla ve ac¢ik olarak bu kanun
kapsaminda tanimlanmistir.

KulGpler Birligi Vakfi'nin 8 Temmuz 2021
tarihinde TFF'ye ilettigi metinde, hakem
atamalari ve hakemlik sistemi ile yayin
haklarinin da dahil oldugu dort konuda

taleplerini iletmistir (KBV, 2021). Bu
metindeki soylemler oznelerin
konumlarinin anlasiimasi acisindan

onemlidir. Kaleme alinan metinde bircok
hegemonya devreye girerken TFF ve
KulGpler Birligi vakfinin kimligi
eklemlemelerle ortaya ¢ikar. Post-
Marksizm’de antagonizma bir micadele
alanidir.  Kesin  cizgilerle  kimliklerin
ayrilamayacagi bu alanda yer degistirmeler
olur. Bu gercevede, her iki 6zne inceleme
kapsamindaki metne eklemlenir.

Tiim bu gelismelerden étiirii asagida imzasi
bulunan Siiper Lig Kuliipleri olarak Tiirkiye
Futbol Federasyonu’nun Kuliipler Birligi’nin
uygunlugu olmadan alacagr kararlari kabul
etmeyecegimizi bildiririz.

Bu taleplerimizin kabul gérmemesi halinde,
Tirk futbolunun siirdiiriilebilirlikten uzak
olacadi gercedi géz éniine alinarak asagida
imzasi olan kuliipler olarak miisabakalara

ctkmama dahil tim secenekleri
degerlendirecegimizi  bilgilerinize  arz
ederiz.

ilk cimlede TFF'nin alacag kararlarin
Kullpler Birligi Vakfinin uygun goérmesi
halinde kabul edilecegi yani TFF'nin
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kararlarinin KulUpler Birligi denetiminden
gecmesi gerektigi ifade edilmistir. Bu ifade
ile Kultpler Birligi, kendi mevcudiyetlerinin

birlesiminden dogan bir spor
federasyonunu ayrica denetleyerek
kulGplerin ¢ikarina aykiri  yapilabilecek
dizenleme ve uygulamalari minimize

etmek istemektedir. TFF'nin karsisinda
kulGpler birlesmis ve temelde kendi
mevcudiyetlerinden  dogan  federatif
olusuma yonelik muhalif kollektif bir kimlik
sergilemistir. Diger taraftan Kullipler Birligi
Vakfi sadece Super Lig takimlarindan
olusmaktadir ki bu metinde de
vurgulamislardir. Bu nedenle alt liglerin
yani sira hakemler, antrenorler, sporcular
ya da kadin futbolu, engelli futbolu gibi
futbol semsiyesi altindaki diger unsurlarin
varhgina yonelik bir vyetkisi ya da
sorumlulugu bulunmamakta ve zaten
metinde de bu unsurlarn da icerecek bir
talepleri yoktur. Dolayisiyla buradaki
hegemonik miicadele, TFF ile Kulilpler
Birligi Vakfi arasinda olsa da Kultpler Birligi
futbolun diger unsurlarini dikisleyemedigi

icin futbolun icindeki diger unsurlar
otekilestirmektedir.

ikinci climlede ise taleplerin kabul
gérmemesine karsilik yapilabilecek

yaptirimlar ifade edilmistir. Buradaki cimle
diplomatik bir dille yazilmis olsa da yaptirm
tehdidi icermektedir. Bu tehdit 6znenin
kendi hegemonyasini kabul ettirme istegi
ile Federasyon ve Vakfi yan yana getirme ve
iktidara eklemlenmedir. Bu noktada farkh

degiskenler devreye girmektedir. TFF,
kanunla kurulmus, yetkisini kanundan alan
bir kurumdur. Bu kanunda TFF'nin
bagimsizligi garanti altina  alinmstir.

Dolayisiyla devlet lzerinden mesruiyetini
saglasa da devlete karsi dogrudan bir bagi
bulunmamaktadir. Diinyada spor hukuku
yaklasimlari geleneksel ve modern olarak
ikiye ayrilmaktadir. Bu yaklasimlardan
geleneksel yaklasim, devletin olusturdugu
dikey yapilanmasi olan bir sistemi icerirken;
modern yaklasim, farkh tirevleri olsa da
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Ozetle vyatay vyapillanmayl destekleyen
sporun ulusal ve uluslararasi
orgutlenmelerinin devletle ya da devletsiz
spor hukukunu yaratmasi gerektigini
savunur (Galantic, 2016). Bu
yaklasimlardan modern yaklasim giniimiz
spor ortaminda gittikce daha fazla
yayginlagsmaktadir. TFF ve ilgili kanunu da
modern yaklasimin bir ornegini
olusturmaktadir. Bu cercevede, Kullipler
Birligi, diplomatik bir dil iceren tehdidi ile
TFF'nin hem federatif yapisindan hem de
devletten gelen mesruiyetini ve giicini
test etmektedir.

Sol temelli bir parti olan Cumhuriyet Halk
Partisi’nin (CHP) genel baskani ve ana
muhalefet partisi lideri olan Kemal
Kihgdaroglu, futbolun yonetim dizeyine
karst  yapilan ‘isyan’’  destekledigini
belirtmistir. Kullpler Birligi'nin  TFF'ye
yonelik yazdigi metne destek veren ana
muhalefet partisi lideri sosyal medyada
yaptigl paylasimda sunlari soylemistir:
TFF ydénetimine ve Katarl Bein'in satin
aldigi Digiturk’e takimlarimizin hakli isyani
devam ediyor. Iktidarin Katarli ortaklariyla
dokunup bozmadigi hangi degerimiz kaldi?
Takimlarimizin -~ ve  Tiirk  futbolunun

yanindayim, miicadelelerine elimden gelen
destegdi verecegim. (16 Temmuz 2021)

Marksizm’in temelinde olan isyan, devrim
gibi kavramlar, Sol temelli bir parti igin
onemlidir. Bu isyanin tabandan gelmesi ise
Marksist devrim icin onemlidir. Diger
taraftan  futbolun bitiin  unsurlarini
icermeyen bu ‘karsi cikis-isyan’, futbolun
burjuvasi diyebilecegimiz bir noktadan
baslamistir. Rus Devrimi’'nin basarisiz
oldugu dusinilirse bu ‘isyan’in baslangic¢
noktasi olarak futbol burjuvasi, futbolda
devrimin bir habercisi olarak gorulebilir.
Diger taraftan ana muhalefet partisi lideri
olarak  konuyu futbol baglamindan
cikartacak  sekilde  ‘iktidarin  Katarli
ortaklariyla’ ifadesinde bulunmasi, bu
destek mesajinin yaninda siyasi bir séylem
kurma istegini de go6stermektedir. Post-
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Marksist teoriye gore, soylemsel yapi bir
eklemlenme pratigidir. Ancak tam da bu
ihtimale karsihk KulUpler Birligi yeni bir
actklama yapmustir:
Kuliipler Birligi Vakfi olarak futbol ile alakali
problemlerimizi ilgili paydaslarla ¢6zme
gayesiyle hareket etmekteyiz. Bugiin
geldigimiz noktada futbol disi kurum ve
kuruluslarin futbolla alakali olarak gériis
bildirmeleri ~ konuyu  farkli  yerlere
tasimaktadir ve bu durumu sorunlarimizin
¢6ziimiine yonelik faydali bir davranis
olarak gérmemekteyiz. Futbolun
problemlerinin yine futbolun paydaslari
tarafindan ¢oziilmesi gerektigine
inanmaktayiz.  Kamuoyunun  bilgilerine
sunariz. (16 Temmuz 2021)

Bu aciklama, spor hukukundaki modern
yaklasimin Kulipler Birligi Vakfi 6zelinde
benimsendigini  gostermekle  birlikte,
paydaslarin  dahil oldugu yOnetisim
kavramina da referans vermektedir. Ayrica
futbol ile siyaset arasindaki bagin
koparilmasi noktasinda cesur bir hareket
olarak tanimlanabilir, ancak muhalefet
hegemonya kurmada eksik kalan bir siyasi
unsur olarak sdylemlerine karsi ¢citkmanin
da iktidara kiyasla daha kolay oldugu bir
siyasi unsurdur. Yine de bu aciklama spor-
siyaset iliskisine karsi atilmis 6nemli bir
adim, kendi alanini belirleme hareketidir.
Disaridan gelebilecek her tirli girisime
karsl bir  Onleyici  saldin  olarak
nitelendirilebilir. Buna ek olarak, daha 6nce
dikisleyemedigi futbol unsurlarini ve
karsisina aldigi TFF'yi yaninda gostermek
amaci ile futbol paydaslan ifadesinde
bulunmasi dikkat cekicidir.

KulUpler Birligi Vakfi’'nin Stper Lig kultpleri
haricindeki futbol unsurlarini
dikisleyemedigi gibi kendisine destek veren

farkh alanlardan unsurlari da
eklemlememe yoluna gitmistir. Bu da
verdigi micadelede Kullipler Birligi

Vakfi’'nin yalnizlasmasina neden olmustur.
Tam da bu noktada, siyasi unsurlardan
farkli bir gorise yer vermek gerekmektedir.
2022 vyilinda meclisten gecip ylrirlige
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girecek olan Spor KullUpleri ve Spor
Federasyonlari Kanunu’nun
‘mimarlarindan’ biri olan Milliyetci Hareket
Partisi milletvekili ve eski bir futbolcu olan
Saffet Sancakl’'nin 2019 yilindaki ifadeleri
su sekildedir:

Gegen sene  'Federasyona  kayyum
atayalim. Boyle olmayacak.' dedim. Tepki
gésterdiler. Oysa ki bes yil 6nce FIFA
kayyum olarak atandi zaten. Kuliiplerimizin
harcamalarini  yénetiyorlar ve Avrupa
kupalarina katilmama cezasi, para cezalari,
kadro kisitlamalari, transfer yasaklari gibi
cezalar veriyorlar. Tiirkiye'nin en zengin
adami Fenerbahge'ye baskan oldu ama
miidahale edemiyor. ilk defa bir kuliip
baskani cebinden yiiklii miktarda para hibe
etti. Ali Ko¢ daha da verecek ama UEFA’si
FIFA’si 'Olmaz' diyor. Sonra sponsorluk
devreye giriyor, bu kez de 'Gegen sene 30
ise bu sene 35 olabilir, 135 degil." diyorlar.
Yani 5 yildir Tiirk futbolunun basinda
kayyum. lyi de neden elin isvigrelisi bizi
ybnetsin ki. Biz 82 milyon kisiden Tiirk
futbolunu yénetecek insanlar bulamiyor
muyuz? (12 Aralik 2019)

Olimpiyatlar bir ilkenin spor seviyesini
belirler. Tiirkiye tarihinin en kéti 3
olimpiyati son 12 yildakiler. En az madalya
aldigimiz organizasyonlar. Hem de Tlirkiye
tarihinin en bliylik tesis atiiminin yapildigi
dénemde yasandi. Su anda diinya ¢apinda
tesislerimiz  var. Her sey var ama
olimpiyatlarda  tarihimizin en  kétii
derecelerini aliyoruz. Bir tane nedeni var;
Peygamber Efendimizin dedigini
dinlemiyoruz. Peygamber Efendimiz, 'Isi
ehline verin.' demis. Isi ehline vermedigimiz
icin bu durumdayiz. Ne zaman ehil ellere
gérev verirsek bakin o zaman nasil
degisiyor her sey. (12 Aralik 2019)

Her ikisi de Sag temelli ideolojileri savunan
Adalet ve Kalkinma Partisi ile Milliyetgi
Hareket Partisi’'nin olusturdugu siyasi
ittifak, 2018 yilindaki secimleri kazanmis ve
hikimeti kurma goérevini Ustlenmistir. Bu
ittifakin icinde bulunan Milliyet¢i Hareket
Partisi’nin milletvekillerinden olan Saffet
Sancakl’'nin ‘federasyona kayyum atama’
Onerisinde bulundugu goriilmektedir. So6z
konusu yaklasim, kanun ile bagimsizlig
garantiye alinmis  bir federasyonun
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isleyisine, yapisina, mevzuatina aykir
olmakla birlikte spor hukukunda geleneksel
yaklasimin gidebilecegi noktalari,

uluslararasi sporun neden bu konudan
uzaklastigini da goOstermektedir. Kayyum
Onerisine gosterilen bir tepki oldugu ise
Kultpler Birligi Vakfi'nin ana muhalefet
partisi liderine karsi takindigi tavirla
benzerlik tasimaktadir. Boylece spor
ortaminda sadece muhalefet partilerine
degil iktidar partilerine karsi da bir direng
noktasi olusturulabildigi séylenebilir. Ne
yazik ki Saffet Sancakl’nin kayyum
sdylemine kimin tepki verdigi net degildir.

Saffet Sancakh, FIFA'nin 5 wyildir Tirk

futbolunun kayyumu oldugunu ifade
ederek, Tirk futbolunun disaridan
yonetildigi, insa edildigi, yargilandig

imalari ile bu argiimanini destekliyor. “lyi
de neden elin isvicrelisi bizi yénetsin ki”
ifadesi ile dzellikle ‘elin isvicrelisi’ ifadesi ile
milliyetcilik duygular  Uzerinden Tirk
futbolunun yonetiminin tekrar Tirklerin
eline gecmesi gerektigini savunuyor. “Biz
82 milyon kisiden Tirk futbolunu
yonetecek insanlar bulamiyor muyuz?"
seklinde bir soru yonelterek hem Tirk
toplumunun gerekli yoneticiyi bulabilecek
insan kaynagina sahip oldugunu belirtiyor
hem de 6z kaynaklara 6nem vermeyenlere
bir elestiri getiriyor. Buna ek olarak da
olimpiyat sonuglari Uzerinden her tirld
tesislesmeye ragmen kotl sonuglar alindigi
ifade edilip islam dini Peygamberine atifta
bulunarak 'isi ehline verin.' sdzii Gizerinden
liyakatin ~ 6nemi  vurgulanmistir.  Bu
baglamda metnin tamaminda hem dini
hem milli duygulara yonelik bir sdylem
gelistirildigi sdylenebilir. Bu sayede milli ve
dini duygulara 6nem veren kamuoyunun
destegini alma amaci glduldugi ifade
edilebilir.

Turk kullplerinin ceza aldigini ifade eden
Saffet Sancakli, FIFA’'nin kayyum olarak
islev gordigliini ifade ettiginde ayni
zamanda uluslararasi spor kurumlarinin

98

gerekli denetim ve yaptirimlari yaptigini da
kanitlamaktadir. Bu baglamda sadece
ulusal, yerel denetleme mekanizmalarinin
calismadig sdylenebilir. Dolayisiyla sporun
‘ehil’  kisiler  tarafindan  yonetilmesi
gerektigi sonucuna ulasabiliriz. Ancak
burada 6nemli bir tezat ortaya ¢ikiyor. ‘Ehil’
olan FIFA, UEFA, TFF gibi uluslararasi ve
ulusal spor kurumlari degilse kim? Ulusal
diizeyde spor federasyonlari, spor kultipleri
ve hatta spor bakanhgi, ‘ehil’ Kkisiler
tarafindan yonetilmiyorsa o kademelere
‘ehil’ kisilerin segilmesi, hatta bazen
atanmasi noktasinda sorumlu kisiler kim?
Bunun cevabini yine Saffet Sancakli
Uzerinden verebiliriz.
Higbir yasa kusursuz degildir, higcbir yasa
miikemmel degildir. Yasayr ¢ikartiyoruz
simdi, bakariz sonra; daha fazla bir seyler
eklememiz  gerekiyorsa, azaltmamiz
gerekiyorsa, Tiirk sporunu diizene sokmak

icin hepimiz buradayiz, gene miidahale
ederiz. (22 Nisan 2022- Saffet Sancakli)

Tirk sporunun 6nemli kurumlari olan kuliip
ve federasyonlari ilgilendiren bir yasanin
maddeleri gorisialirken, yasa koyucu
kisiler yasanin kusursuz olmadigini, yasanin
slire¢ icinde duzenlenebilecegini itiraf
ediyorsa, burada iki 6nemli soru ortaya
¢ikiyor: Birincisi, bir devleti olusturan (g
onemli erkten biri olan yasama, gorevini
kusursuz bir sekilde yerine getirmiyor ise
diger iki erk olan ylritme ve yarginin zaten
kusurlu olan yasalari uygulayip yaptirima
baglarken sorun yasamasi, sorun tretmesi
ihtimali ne olacaktir? ikinci soru ise spor
konusunda yasa yapmakta ‘ehil’ olan kisiler
nasil olur da kusurlu yasa yapar? ilk
sorunun cevabi, yasamada yapilan hatalar,
yurirlige giren kusurlu yasalar, yuritme ve
yargl baglaminda bosluk olusturacak,
keyfiligi arttiracak, hukuk yerine sistem
yerine kisilerin 6nemi artacak, bu da
toplumsal anlamda hukuka olan glveni
zedeleyecektir. ikinci soruyu cevaplamadan
Saffet Sancakli’'nin spor yasasl
yapilmasinda neden ehil oldugunu
acikladig! ifadesine deginmek gerekir. Bu
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ifadesinde milliyetgilik, basarili olmak gibi
kriterler - lzerinden  ‘ehil” oldugunu
actklamistir.

istiklal Marsi’ni onlarca defa okutturmus
diinyanin her yerinde hem de, yurt disinda
temsil etmis ve altin harflerle yazilmis.
Onun igin bir spor yasasi yazilirken ¢ok
dodaldir ki bu yasada Saffet Sancakli ve
Alpay Ozalan’in katkisinin cok olmasi, bu da
herhélde garipsenemez. Eder biz burada
avukatlarla ilgili bir yasada 6n plana
¢iksaydik o zaman belki séylediginizde hakli
olabilirdiniz. (20 Nisan 2022, Saffet
Sancakl)

ikinci sorunun cevabini ise kusurlu bir yasa
yapilmasi ve hatta bunun yasama organi
icinde dillendirilmesi, yasa koyucunun ‘ehil’
olma dizeyinin  vyetersiz  oldugunu
gostermektedir. Bu baglamda egemenlik
hakkinin temsil yoluyla yarGtildiaga bir
devlet rejiminde, devletin kademelerinin
en Ustinde olusan sikintilar, kartopu gibi
yamactan asagiya vyani toplumun en
Ustinden en altina kadar blylmektedir.
Dolayisiyla eksik ¢cikan bir spor yasasi, spor
alaninda vyasa c¢lkartma konusundan
kendine gorev, sorumluluk gobren vyasa
koyucularin aslinda kendilerinin zannettigi
kadar ‘ehil’ olmadigini da gostermektedir.
Ayrica FIFA ve UEFA gibi uluslararasi
kurumlarin yaptirnmlari, denetimleri yerine
ulusal kurumlarin yaptirim ve denetimlerini
konumlandirmak gibi bir amaca da sahip
oldugu gorilen yasanin, metnini hazirlayan
‘ehil’ yasa koyucular ulusal seviyede
verilecek cezanin uluslararasi cezaya engel
olusturmayacagini  bilmiyorlar. Her ne
kadar bu durum bir suca iki farkli ceza
olmamasi gerektigi anlamina gelen ‘non bis
in idem’ ilkesi (Ozen, 2010) ile catissa da
spor hukukunun yapisi icinde bu tip disiplin
islemleri hentiz genel hukuk ilkeleri ile
entegre olmadigl icin spor hukukundaki

uygulamalari gecerliliklerini
kaybetmemektedir. Yine de sireg
denetimin yeniden Uretilmesi  ve
konumlandiriimasi  agisindan  devletin

vesayeti seklinde sonuclanmistir. Kullipler
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Birligi Vakfi, Spor Kullpleri ve Spor
Federasyonlari Kanunu daha meclisten
gecmeden yaptigl aciklamada bu durumu
isaret etmistir.

En genel ifadeyle, spor kuliipleri tizerinde
¢ok giclii  bir  Bakanlik  vesayeti
kurulmaktadir.  Ayni zamanda,  spor
kultiplerinin “Sivil Toplum Kurulusu” olma
6zelligi tiimden yok edilmekte; kamu
kurumlarinin, mali ve idari konularda,
kuliiplerin  yénetimine miidahale etme
yetkileriyle birlikte sporun 6zerk yapisi
zedelenmektedir. Haksiz rekabete meydan
verebilecek sayisiz diizenleme barindiran
Kanun Teklifi metninde Bakanlk ve Spor
Federasyonlarina 6lgiisiiz takdir yetkileri
taninmistir. Spor kuliiplerinin belli bash
gelirlerinden federasyona pay verilmesi
éngodriilerek, federasyonun adeta spor
kuliiplerinin ortagi haline gelmesinin 6nii
agilmustir. (8 Nisan 2022)

Ayrica, FIFA, UEFA vb. uluslararasi spor
otoritelerinin lilkemiz sporunun
bagimsizhigina olan bakis agilarinin  ne
sekilde etkilenecedi tartisma konusudur. (8
Nisan 2022)

Meclis goriismeleri 6ncesi Kullpler Birligi
Vakfi tarafindan yapilan acgiklamada, spor
kulliplerinin Genglik ve Spor Bakanligi’'nin
dogrudan altinda konumlandirildigi,
toplumla baglarinin zedelenme olasiligl,
sporun Fair-Play odakli rekabeti igin gerekli
O6zerk  yapinin zarar  gorebilecegi,
uluslararasi spor kurumlarinin, ki bunlar
ulusal spor federasyonlarina karsi belli

yetkilere sahiptirler, sporun
bagimsizligindan kuskulanip belli
yaptirimlari  uygulama ihtimali  gibi
endiseler belirtiimis, Genglik ve Spor

Bakanligl ve spor federasyonlarina verilen
takdir yetkilerinin genigligi elestirilmistir.
Buradaki en onemli konu, spor kulliplerinin
ve federasyonlarin artik resmi ideolojiye
yani iktidarin ideolojisine bagli olacagi, bir
nevi merkezilestirmeye maruz birakildigi
seklinde yorumlanabilir. Sag temelli
ideolojilerin bir tavri olan merkezilestirme,
Ozellikle milli, dini duygularin manipile
edilmesi ile devlet iktidarinda, devletin
ideolojik aygitlarindan kilttrel basligi
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altinda yer alan sporu (Althusser, 2016) da
kullanarak amaca ulagmada kullanilan bir
araca donusmustir. Bunu yaparken de
spor kultplerinin ‘Sivil Toplum Kurulugu’
kimliklerine son verilmesi, resmi ideoloji ile
baglarini glclendirme noktasinda 6nemli
bir adimdir. Ayrica spor hukukunun
uluslararasi  bir Gretiminin olmasindan
kaynakh olarak uluslararasi spor kurumlari
ile sorun yasanabilecegine dair endiseler,
resmi ideolojiye baglaniimasi ile cesitli
yaptirimlara donisebilecektir. Bu duruma
ornek olarak, 2008 yilinda Haluk Ulusoy’un
TFF Baskani oldugu donemde, FIFA ile
yasanan olayda; siyasi alandan gelen
baskilar ile yapilacak segim, FIFA'nin
dikkatini cekmis ve TFF'yi ihra¢ edecegine
dair bir uyarida bulunmustur. ihrag uyarisi
sonras! futbolun paydaslar kendi icinde
konuyu ¢6ziime baglamistir.

Son olarak ise futbolun paydaslar disinda
kimsenin konuya dahil olmasini istemeyen
KulGpler Birligi Vakfi, kanunun ¢ikmasi ile
rizasini twitter hesabindan su sekilde
sunmustur:

Gegmiste kuliip y6netimlerinin zaaflar
yaninda Tiirk futbolunda amir kurumlarin
gérevleri  olan  gerekli  denetimleri
yapmamasi ve dolayisiyla yaptinmlari
uygulamamasi sebebiyle iginde bulundugu
stkintil ortam olusmustur. Bu sebeple
Siiper Lig kuliipleri olarak yasanin
gerekliligi ve ¢ikmasi hususunda daha
evvelde defalarca ifade ettigimiz gibi
hemfikiriz. (22 Nisan 2022)

Bakanlik vesayeti kurulmasi noktasinda
endiselerini dile getiren Kullpler Birligi
Vakfi, yasanin ¢ikmasi sonrasi yaptigl
actklamada, ‘hemfikir’ olduklarini beyan
etmistir ki bu nokta hegemonyanin
kurulmasinda nzanin da  alindigini
gostermektedir. Ayrica mevcut durumdaki
sikintilarin ~ sorumlulart  olarak  kullp
yonetimlerini zaaflari ile ‘“Tiirk futbolundaki
amir  kurumlarin®  yeterli  denetimi
yapmadigini belirtmesi, yaptirimlari
uygulamadigini belirtmesi hegemonyanin
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Otesinde daha fazla denetim ve gézetime
de riza verildigini gostermektedir.

Ozetle, tikel taleplerinden fedakarlk
yaparak daha adil daha iyi bir futbol
yonetimi talebinde bulusan 20 Siper Lig
kulGblinin olusturdugu Kullpler Birligi
Vakfi, drettigi soylemlerde karsisinda
sadece TFF’'nin olacagina dair bir kanun
glivencesi ile hareket etmis, ancak diger
futbol  unsurlarini  Urettigi  sdyleme
eklemleyememis, dikisleyememis ve hatta
kendisine destek veren ana muhalefet
partisi liderine de tepki gostererek futbol
disindaki  unsurlari  séylemsel alanda
istemedigini ifade etmistir. Ancak siyasal
alandan gelen bu destek, gecmiste konuya
mudahil olmak isteyen ama tepki goren
iktidarin konuya dahil olmasini saglamistir.
iktidar ise elindeki yasama giiciini
kullanarak spordaki denetim vyetkisini
tekrardan konumlandirmak icin bir aralik
yakalamistir. Bu araligi cok iyi
degerlendiren iktidar, spor Uzerindeki
denetim yetkisini yeniden konumlandirdigi
gibi yeniden Ureterek arttirmis hatta
vesayet olarak ifade edilen bir sisteme riza
verilmesini saglamistir.

Sonug

2021-2022 sezonunda futbolda yasanan
yonetim krizi siirecinde sporda denetimin
yeniden dretimi ve konumlandirilmasini
incelemeyi amaglayan bu c¢alismada,
sporun soylemsel alani icine giren farkh
metinlerden belli bir digim noktasi
etrafinda olusan eklemlenme pratikleri,
dikislemeler, 0Ozneler yapi sékimia ile
anlasilmaya galisiimistir.

Post-Marksist séylem ¢oziimlemesinde her
kimligin anlami Ust belirlenmistir. Clnki
bitlin diz anlamhlik bozulmus ve asiimis
olarak ortaya cikar. Laclau ve Mouffe
kimliklerin kararsiz karakterde oldugunu ve
anlamlarini herhangi bir diiz anlamda
sabitlestirmenin mimkin olmadigi
gorlsinl eklemlenme ile bagdastirir. Spor
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Yonetimi  olarak  belirlenen  diUgim
noktasina . eklemlenen 06zneler Kulipler
Birligi Vakfi, diger futbol unsurlari, TFF,
siyasi iktidar, siyasi muhalefet, uluslararasi
spor federasyonlari olarak belirlenmistir.
KulUpler  Birligi  Vakfi, ulusal spor
federasyonlarindan olan TFF'yi karsisina
alirken kendisine destek verebilecek diger
futbol unsurlarini dikisleyecek bir séylemde

bulunmamis, destek veren siyasi
muhalefeti de  otekilestirmistir.  Bu
otekilestirmede esnasinda futbolun

paydaslari ifadesinde bulunmasi daha 6nce
dikisleyemedigi futbol unsurlarini ve hatta
karsisina aldigi TFF'yi yaninda gostermek
amaci glitmektedir. Futboldaki yénetimsel
sorunlarin siyasal alana tasmasi ile iktidar,
spor alaninda daha 6nce cesitli kanunlarla
verdigi yetkisini, egemenligini,
hegemonyasini tekrar ele almak ve
genisletmek icin  birtakim  soylemler
gelistirmis, bu sdylemlerin neredeyse
bitilin spor paydaslari (TMOK ve diger spor
federasyonlari, Universiteler, taraftarlar,
antrenorler gibi) tarafindan sessizlikle
karsilanmasi ise bir riza olarak algilanmis ve
iktidari harekete gecirmistir. Kullipler Birligi
Vakfi tarafindan vyapilan birtakim karsi
soylemler spor alanindaki paydaslar
tarafindan yine sessizlikle karsilanmistir. Bu

da devletin yasama glclini elinde
bulunduran siyasi iktidarin spor
ortamindaki denetimi yeniden

konumlandirmasi ve vyeniden (retmesi
noktasinda genel bir rnizanin verildigi
seklinde ifade edilebilir. S6z konusu riza
ayrica devletin spordaki hegemonik
miicadelede yer almasi bakimindan da
onemlidir. Cunkii modern spor hukuku
yaklasimina karsi bir devrim vyapiimis,
devlet spor hukukunda s6z sahibi olmustur.
Dolayisiyla 2008 yilindaki olaya benzer bir
durumun ortaya c¢ikmasi ihtimali de
artmaktadir. Bu da spor ortamindaki ulusal
seviyedeki hegemonik miuicadelenin
uluslararasi spor kurumlarinin etkisi altinda
oldugunu goéstermektedir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Galisma etik kurul izni
gerektirecek  tlirden  bir  arastirma
icermemektedir.

* Yazar Katki Orani: Bu ¢alismada birinci
yazarin katki orani %40, ikinci yazarin katki
orani %35, Uglincl yazarin katki orani %25
olarak belirlenmistir.

* Cikar Catismasi: Calismanin yazarlari
arasinda cikar ¢catismasi bulunmamaktadir.
*  Akademik Finansal Destek: Calisma;
herhangi bir akademik finansal destek
kurulusu (TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi,

Birlesmis  Milletler, vs.) tarafindan
desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Calisma bir tezden
Uretilmemistir; herhangi bir kongre,

sempozyum veya konferansta sunulmamis
ve herhangi bir projeden Uretilmemistir.

Structured Extended Abstract
Research Background & Problem

The area where sports and discourse
intersect includes many different studies
that include many topics with ideological
connections such as gender (Blyikafsar,
2016; Kaplan, 2018), nationalism (Durur &
Bakar, 2008), and religion (Ylcetliirk &
Akyol, 2019). While some of these studies
(Talimciler, 2005; Tokathoglu, 2020)
examine the strengthening, protection, or
reproduction of the hegemony of the
power holders in the sports environment;
they stated that the physical areas of sports
show panopticon characteristics. This
shows the existence of a continuous
control in the field of sports, which has
produced a need to seek answers to
questions such as how this control is
formed and what are the discourses that
affect the process of supervision. In this
context, the aim of this study is to
determine  the reproduction and
positioning of control in sports in the
context of force relations, while examining
the force, hegemony, and power relations
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in the field of sports in the context of the
management crisis in football in the 2021-
2022 season.

Research Methodology

One of the qualitative research methods,
critical discourse analysis is the method
chosen to examine the field of interest of
the study. Critical discourse analysis is a
research method that is carried out with
very different approaches and techniques
and offers the opportunity to examine
areas such as power relations, hegemony,
and ideology as well as social problems
(Parker, 2014; Wodak & Meyer, 2009). One
of these approaches, the post-Marxist
discourse approach, is an approach
developed by Laclau and Mouffe.
According to this approach, discourse plays
a central role in establishing hegemony or
constructing subjects while connecting
different and independent fields such as
economy, ideology, and politics (Laclau &
Mouffe, 2017). Although it plays a central
role, discourses are now produced and
circulated in different fields and texts. The
existence of different texts in the
production of discourses, on the other
hand, made it possible to wuse
intertextuality as a methodology (Hansen,
2006) and made it necessary for this study.
Therefore, it is thought that after the
deconstruction of the oral or written texts
coming from different sources in the
discursive field and the determination of
the nodal points, the subjects involved in
the struggle for hegemony and the power-
based structures between these subjects
within the framework of intertextuality can
be revealed and used as a method. At the
point of application of this method, the
written and oral texts of legal entity such as
sports institutions and natural persons who
have been involved in the field of sports for
a long time, before and during the
administrative crisis in the 2021-2022
football season, were determined as
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samples and analyzed with the techniques
offered by the post-Marxist discourse
approach and intertextuality.

Research Results

In this study, it was accepted as the
hegemonic struggle area of football; the
struggles for hegemony, which started with
the administrative issues in football at the
beginning of the 2021-2022 season of two
important actors in the field of football,
such as Turkish Football Federation (TFF)
and Clubs Union Foundation (CUF), points
to this area where antagonism is produced.
In response to the hegemony of TFF, which
is the basis of its force and power in
football, CUF has produced a resistance as
the football bourgeoisie. However, this
resistance could not saturate other
stakeholders of football. On the other
hand, when this resistance was seen, it was
determined that a leader of a political party
opposing the government in the political
arena supported the resistance in question,
but this support was rejected by CUF by
referring to other stakeholders of football,
which is a situation that shows that the
subjects are in a floating structure in the
discursive field. This support also served as
a call for the power to enter the discursive
field of sports. Despite the autonomy
granted to the football management by law
in 1992, there are explanations showing
the existence of the government's desire to
reproduce the control area from 2019. The
government, which has always wanted to
be an actor in the said discursive field, has
seized an opportunity to enable the state
tutelage in sports management by realizing
the reproduction and positioning of the
control with the Law on Sports Clubs and
Sports Federations. While CUF warns the
political bodies on guardianship and other
issues before the law comes into force; but
they approved the establishment of
hegemony by consenting after the law
came into force. This situation shows that
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the state has an informed control over the
sports field.

Conclusion & Discussion

The results obtained indicate a process that
yielded in the government's reproducing
the control over sports, with the hegemony
struggle of the two actors in football
spreading to the political arena, which are
consistent with the literature (Talimciler,
2016). On the other hand, the fact that
none of the sports stakeholders other than
CUF has even made a statement regarding
the reproduction of control is a sign of
consent against the hegemony of the state
over sports. The consent in question is a
representation of the transformation of
sports into an ideological device of the
state (Althusser, 2016). This shows that
state control is accepted in sports
management. This situation, which shows
that a path has been taken against the
concept of autonomy adopted by the
modern approach in sports law (Galantic,
2016), raises the possibility that the
problems experienced with FIFA in 2008
may reoccur. Therefore, it can be said that
the struggle for hegemony at the national
level in the field of sports depends on the
international sports institutions and the
sports law and sports management
understandings produced by these
institutions, regardless of the results.
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Universitelerin  yeniden yapilanmasi baslamistir. Bu
baglamda kalite glivencesi ve akreditasyon stregleri
glindeme gelmis, Avrupa Ylksekogretim Alani (AYA)
kapsaminda 2015 yilinda Yiksekogretim Kalite Kurulu
(YOKAK) olusturulmustur. YOKAK tarafindan 2018 yilinda
yetkilendirilen iletisim Arastirmalari Dernegi (iLAD),
ILEDAK eliyle Tiirkiye'de iletisim egitimi alaninda program
akreditasyonu vermektedir. 2023 wyili itibariyla 29
Universitenin 69 programi akredite edilmistir. Tark
ylksekogretim sisteminde iletisim egitimi akreditasyon
siirecleri gorece yeni olmakla birlikte giderek yayginlastigi
gorilmektedir.  Kalite glivencesi ve akreditasyon
sireglerine alandaki akademisyenlerin elestirel bir
perspektifle katiimi bu slireglerin daha ussal ve gergekgi
islev kazanmasini saglayabilecektir.

Anahtar Kelimeler: iletisim egitimi, Akreditasyon, Kalite
glivencesi, Yiiksekégretim, ILEDAK.

Abstract

This article addresses the development and current
practice of accreditation processes in the field of
communication in Turkiye. It is based on the author's
experiences as an evaluator of the Communication
Education Evaluation Accreditation Board (ILEDAK) and in
departments that have undergone ILEDAK accreditation.
In this context, the article uses a reflexive method in which
the researcher approaches the process she participated in
from an ethnographic perspective. With the neoliberal
understanding that has become widespread since the
1980s and the signing of the Bologna Declaration in 1999,
the restructuring of universities has started. In this
context, quality assurance and accreditation processes
came to the agenda, and the Higher Education Quality
Board (YOKAK) was established in 2015 within the scope of
the European Higher Education Area (EHA). Authorised by
YOKAK in 2018, Association for Communication Research
(ILAD) provides programme accreditation through iLEDAK
in the field of communication education in Turkiye. As of
2023, 69 programmes from 29 universities have been
accredited. Although communication education
accreditation processes are relatively new in the Turkish
higher education system, they are becoming more
widespread. The participation of academics in quality
assurance and accreditation processes with a critical
perspective will enable these processes to function more
rationally and realistically.

Keywords: Communication education, Accreditation,
Quality assurance, Higher education, ILEDAK.
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Girig
Bu makalede Turkiye’de iletisim alani
akreditasyon slreglerinin  gelisimi  ve
mevcut uygulamasi ele alinacaktir. iletisim
Egitimi Degerlendirme Akreditasyon Kurulu
(ILEDAK) tarafindan gesitli Gniversitelerde
“degerlendirici” sifatiyla yapilan
gorevlendirilmelerim ve daha oOnce
calistigim Yasar Universitesi ile halen
¢ahistigim Akdeniz Universitesi’'nde
ylritilen akreditasyon sireclerindeki
“akreditasyon sorumlusu” sifatiyla
yaptigim  c¢alismalardaki  gozlem ve
deneyimlerim  bu  makaleye temel
olusturmaktadir. Hem hizmet veren iLEDAK
hem de hizmet alan fakilteler
perspektifinden elde ettigim bu gozlem ve
deneyimlerin saghkli bir degerlendirmeye
olanak verecegini umuyorum. Bu baglamda

makale, arastirmacinin  kendi katildigi
siirece  etnografik  bir  perspektifle
yaklasirken distnimsel (reflexive) bir

yontemle (Bourdieu & Wacquant, 2021)
degerlendirmelerde bulundugu bir calisma
olarak nitelendirilebilir.

Oncelikle, bu makalenin kapsaminin
“program akreditasyonu” oldugunu
belirtmeliyim. Daha genis bir kapsami
bulunan kurumsal akreditasyon tim bir
yuksekogretim  kurumunu  kapsarken
program akreditasyonu yilksekodgretim
kurumlarindaki boélimlerin verdigi lisans
programlarina yoneliktir. Program
akreditasyonu Yiksekogretim Kalite
Kurulu'nca (YOKAK) “bir akreditasyon
kurulusu tarafindan belirli bir alanda
onceden belirlenmis, akademik ve alana
O0zgl standartlarin  bir yliksekdgretim
programi tarafindan karstlanip
karsilanmadigini 6lgen degerlendirme ve
dis kalite glvence siireci” seklinde
tanimlamaktadir (YOKAK, 2023). Bu tanima
gore program akreditasyon sireci, yetkili
bir akreditasyon kurulusunca belirlenmis
alana 06zgl  standartlarin, basvuran
program tarafindan karsilanip
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karsilanmadiginin saptanmasidir.
Dolayisiyla program akreditasyon
sirecinde o©ncelikle vyetkilendirilmis bir
akreditasyon kurulusunun olmasi
gerekmektedir. ILEDAK Turkiye'de
ylksekodgretim diizeyinde iletisim alani igin
YOKAK tarafindan yetkilendirilmis
kurulustur. Bu kurulus, Tirk yiksekogretim
sisteminde yer alan iletisim egitiminin
alaninin gesitli programlari igin standartlari
belirler ve basvuran bolimleri bu
standartlar saglayip saglamadigina gore
degerlendirir.

Akreditasyon, Latince inanmak, glivenmek
anlamlarina gelen credere fiilinden
tiremistir ve ingilizce degerlendirme,
onaylama, tanima anlamlarina gelen
accreditation  sOzciginden  Tirkceye
gecmistir. Tark Dil Kurumu cevrimigi
s0zIGgu akreditasyonun Tirkge karsihigini
“denklik” olarak vermektedir (TDK, 2023).
Ancak, bu s6zcigin akreditasyon sirecini
amag, yontem ve kapsam bakimindan tam
anlamiyla kapsamadigini  belirtmeliyiz.
Turkiye’de denklik, Yiksekogretim Kurulu
(YOK) tarafindan vyiritilen ve yurtdisi
yliksekogretim programlarindan alinan 6n
lisans, lisans  ve ylksek lisans
diplomalarinin Glkemizdeki programlarla
esdegerligini saptayan bir slregctir. Ayrica,
Universitelerarasi Kurul (UAK) yurtdisindan
alinan doktora, sanatta yeterlik, dogentlik
ve profesorlik unvanlarinin  denkligini

saptamakla  yetkilendirilmistir  (Dolek,
2017). Bu islemlerde denklik kavrami
ingilizce  equivalence  karsiig  olarak

kullanilmaktadir. Her iki kurumun denklik
verme sireci ilgili mevzuat hikimlerine
gore yuratalar ve yasal agidan idari islem
niteligindedir. Bu nedenlerle, denklik
islemleri akreditasyon slrecinden amag,
yontem ve kapsam bakimindan farklilik
gostermektedir.

Bu baglamda, akreditasyon kavramiyla
iliskili olan ve bazen bu kavramla karistirilan
derecelendirme (ranking) ve denetim
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(auditing, inspection, control) kavramlarina
da kisaca. deginmek yerinde olacaktir.
Akreditasyon bir derecelendirme slreci
degildir.  Akredite olan  kuruluslarin
arasinda bir hiyerarsi olacak sekilde bir
derecelendirme vyapilmaz. Bir kurum
akredite edilmisse bu belirli standartlar
sagladigi anlamina gelir. Akredite olmus bir
kurumun diger akredite olmus kurumlara
gore bir Ustlinliik saglayacak sekilde puan
verilerek  derecelendiriimesi ya da
siralanmasi sOz konusu degildir.
Uluslararasi diizeyde Academic Ranking of
World Universities (ARWU), Times Higher
Education World University Rankings (THE
WUR), QS World University Rankings (QS
WUR), Webometrics Ranking of World
Universities,  University  Ranking by
Academic Academic Performance (URAP)
gibi  derecelendirme  vyapan  cesitli
kuruluslar  bulunmaktadir. Cogu 0zel
isletme statistinde olan bu kuruluslar,
belirli  kantitatif verilere dayali bir
puanlama ve derecelendirme sistemi
gelistirerek uygulamaktadirlar. Ne var ki,
bu derecelendirme sirecindeki amag,
yontem ve kapsam akreditasyondan
farkhdir. Akredite olan kurumlarin tim@,
akredite olmayan kurumlara gore daha
yuksek bir kalite glivencesi sunmaktadir.
Ancak, akredite olan kurumlarin kendi
aralarinda bir kalite farki belirlenmemistir
ve akredite edilen kuruma salt “akredite
edilmistir”  belgesi verilmektedir. Bu
belgede herhangi bir derecelendirme
ifadesi yer almaz. Ote yandan, akreditasyon
ve derecelendirme surecleri dogal olarak
birbiriyle iliskilidir ve her iki kavram da
kalite slreglerinin temel kavramlaridir
(Nandi & Chattopadhyay, 2012). Nitekim,
bir ylksekégretim kurumunun akredite
olmus programlarinin sayisi genellikle o
ylksekogretim kurumunun daha yiksek bir
derecelendirme degeri elde etmesini
saglamaktadir. Ornegin, Williams (2021) ve
Rybinski ~ (2020) tarafindan  yapilan
arastirmalar akreditasyonda elde edilen
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basariyla derecelendirme basarisi arasinda
pozitif  bir iliski oldugunu ortaya
koymaktadirlar.

Benzer nedenlerle, akreditasyon salt bir
denetim siireci de sayllamaz. Denetim
sOzclUgi eski Turkcede teftis s6zcligliniin
karsihgl olarak kullanilmaktadir. Denetim,
genel olarak kurum ve kuruluglarin
donemsel olarak yasal mevzuat
cercevesinde isletilen ve sonucunda yasal
yaptirimlar bulunabilen bir siirectir. Tirk
ylksekodgretim sisteminde denetim
slirecleri 2547 sayili yasa kapsaminda
Yiksekogretim Denetim Kurulu tarafindan
gerceklestiriimektedir (Ada & Baysal,
2020). Ayrica, 2547 sayih yasa kapsaminda
ylksekogretim kurumlarinin i¢ denetim
mekanizmalari da bulunmaktadir. Ancak,
denetim  sirecleri  donemsel, vyasal
mevzuata ve vyaptirma dayali iken
akreditasyon siirecleri istege bagh ve bir
akreditasyon veren kurulusca belirlenmis
standartlara gore vyapilir. Bu nedenle,
denetleme ve akreditasyon amag, yontem
ve kapsam bakimlarindan farkhdir. Buna
karsin gerek akreditasyon veren kurulusca
gorevlendirilen degerlendiricilerin gerekse
de akreditasyona talip olan kurumun
ogretim elemanlari kendilerini bir denetim
slireci igindeymis gibi hissetmekte ve bu
sekilde davranabilmektedirler. Nitekim,
lisanslistl  Ogrencileri arasinda  Yiksel
(2013) tarafindan yapilan arastirmaya gore,
akreditasyon sozctigiyle iliskili olarak ikinci
sikhkta akla gelen sozcik “denetim”
sozclgudir. Ote yandan, saglik hizmetleri
alaninda akreditasyon faaliyetlerini
ylriten Turkiye Saglik Hizmetleri Kalite ve
Akreditasyon Enstitiis (TUSKA),
akreditasyon sirecinde gorev alanlar igin
Saghkta Akreditasyon Denetgisi (SAD)
unvanini kullanmaktadir. Ancak, TUSKA
hastaneler ve benzeri saglhk kuruluslarinin
akreditasyon sirecini yuritmektedir. Tip
egitimi alaninda YOKAK tarafindan yetkili
akreditasyon kurulusu olan Tip Egitimi
Programlarini Degerlendirme ve



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 107-122

Akreditasyon Dernegi (TEPDAD) ise diger
tim akreditasyon kuruluslari gibi, siirecte
gorev alanlar.icin “degerlendirici” unvanini
kullanmaktadir.

Yineleyecek olursak, akreditasyon sireci
amag, yontem ve kapsam bakimlarindan
derecelendirme ve denetim siireglerinden
farklidir. S6z konusu iki slirecle cesitli
boyutlarda  iliskili  olmakla  birlikte
akreditasyon sireci, dis kalite glivence
slirecinin 6nemli bir parcasi olarak Tirk
yliksekogretim sisteminde 06zglin yerini
almstir.

1.Dlnyada ve Turkiye'de
Akreditasyonun Gelisimi
Diinyada yuksek 0gretim alaninda

akreditasyon calismalari ilk olarak Amerika
Birlesik Devletleri yuksekogretim
sisteminde baslamistir (Harcleroad, 1980).
ABD’deki ilk akreditasyon calismalar 1787
yilindan itibaren Association of American
Universities (AAU) tarafindan akredite
okullar listesinin yayinlanmasi seklinde
glindeme gelmistir (ASHE-ERIC, 1980). Bu
listeleme calismasinin glinimiz
akreditasyon sirecleri gibi kalite glivencesi
kiiltiriine ve geliskin bir sistematige dayali
olmadigini belirtmeliyiz. 1948 yilina degin
bazi degisikliklerle siren bu uygulama,
AAU’nun  akreditasyon  silreglerinden
cekildigini aciklamasiyla sona ermis ve
bircok bolgesel akreditasyon kurumu
ortaya c¢ikmistir. Ayrica, farkli egitim
alanlar igin ¢esitli yeni kurumlarin siirece
girmesiyle akreditasyon vermeye yetkili
kurumlarda buayuk bir cesitlilik ortaya
¢ikmistir.  Ancak, ©nce Council on
Postsecondary Accreditation (COPA) 1974-
1993 wyillari arasinda, daha sonra da
Commission on Recognition of
Postsecondary  Accreditation  (CORPA)
1993-1997 yillan arasinda kuruluslar tlke
capinda akreditasyon sureglerini hikimet
disi (non-governmental) kurulus statlstyle
koordine etmisler ve yetkili akreditasyon
kuruluslarini belirlemislerdir. Son olarak,
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1997 yilinda kurulan Council on Higher
Education Accreditation (CHEA) hikiimet
disi bir kurulus statlisiinde olup halen
ABD’de federal diizeyde yliksekdgretim
akreditasyon sireglerini koordine etmekte
ve egitim alanlarina  goére  yetkili
akreditasyon kuruluslarini belirlemektedir.

ingiltere’de ise akreditasyon siireci uzun
yillar  Universitelerin  goénulli  olarak
uyguladiklari akran degerlendirmesi (peer
review) agirhkli  bir slre¢ seklinde
ylritilmekteydi. Uzun bir tarihi gegmise
dayal geleneksel yapilariyla
kurumsallasmis ingiliz Gniversiteleri icin bu
yontemle vyeterli bir kalite glvencesi
saglandigl dusliniliyordu. Ancak, 1990°h
yillarda Thatcher politikalari ¢ercevesinde
politeknik okullarina da Universite statlisi

verilmesiyle hizla blylyen ingiliz
ylksekogretim sisteminde kalite
glivencesini  saglamak amaciyla vyeni
dizenlemeler vyapilmis ve mali olarak
cogunlukla kamu kaynaklarina dayal

Quality Assurance Agency for Higher
Education (QAA) 1997 yilinda kurulmustur
(Brown, 2004; Brennan & Williams, 2007).
2011 yilinda hikiimetin yiksekogretimde
ogrenci merkezli bir politika
benimsemesine paralel olarak QAA kalite
glivencesi sisteminde de 6grenci katilimini
iceren birtakim degisikliklere gitmistir
(NIAD-UE, 2015). Glinimizde kurumsal ve
program akreditasyon siregleri QAA
gozetiminde ¢esitli kuruluslar eliyle ve 2018
yilinda glincellenmis kalite standartlari
(quality code) cercevesinde
ylritilmektedir.

Kita Avrupa i(lkelerinde ise akreditasyon
slireglerinin ~ genel olarak  Bologna
Bildirisi’'nin 1999 yilinda 29 (lke temsilcisi
tarafindan imzalanmasindan sonra
basladigi kabul edilmektedir (Schwarz &
Westerheijden, 2007). Bologna sireci
kapsaminda Avrupa Yiksekogretim Alani
(AYA) olusturulmaya karar verilmistir. AYA
kapsaminda Ulkeler arasl
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karsilastirilabilirligi ve transfer edilebilirligi

hedefleyen bir Avrupa Yeterlilikler
Cercevesi (AYC) olusturulmustur. AYC,
Ulkeler tarafindan Ulusal Yeterlilikler

Cergevesi (UYC) hazirlanabilmesi igin bir
model olarak islev gorecektir. Boylelikle
AYA, tim Avrupa ulkeleri arasindaki
yliksekogretim kurumlarindaki programlar
arasinda karsilastirilabilirligi ve transferi
ongoren ve kalite glivencesi anlayisinin
yerlesmesine olanak veren bir sistem
olarak kabul edilmistir. Siphesiz bazi
Avrupa (lkelerinde Bologna sirecinden
once de kalite glivencesine ydnelik bazi
mekanizmalar bulunmaktaydi. Ozellikle
Fransa, italya, Hollanda ve Almanya gibi
koklu tGniversite gelenegine sahip (lkelerde
kalite glvencesini saglamaya yonelik
geleneksel birtakim mekanizmalar
bulunmaktaydi. Benzer sekilde SSCB’de ve
daha sonra da Rusya Federasyonu’nda
ylksekogretimde kalite glivencesi
saglamaya yonelik mekanizmalar Bologna
siirecinden o6nce de bulunmaktaydi
(Motova & Pykko, 2012). Ancak, AYA'da
kalite glivencesi ve akreditasyona yonelik
sistematik ve kapsamli calismalarin genel
olarak Bologna sirecinde sekillendigi
gozlenmektedir. Halen AYA kapsaminda 47
Ulke bulunmaktadir ve bu (lkelerin
¢ogunda yeterli dlizeyde kalite glivencesi
ve sistematik akreditasyon siiregleri
isletilmektedir.

Tirkiye’de de ylksekogretimde kalite
glivencesi ve kalite kltlrinin
gelistirilmesine yonelik sistematik
¢alismalarin Bologna stireci kapsaminda hiz
kazandigl gorilmektedir (Ozer, Gir &
Kigukcan,  2010). Ancak, Bologna
sirecinden dnce de Turkiye’de mihendislik
alaninda program akreditasyonu
calismalarinin gerceklestirildigi
bilinmektedir. ilk kez 1993 yilinda ODTU
kimya ve maden mihendisligi programlari

icin ABET (Accreditation Board for
Programs in Engineering and Technology)
adli ABD merkezli kurulusa program

akreditasyonu  basvurusu  yapilmistir
(Birand, 2006). Bu galismalarin daha sonra
2002 yilinda kurulan MUDEK (Mihendislik
Egitim Programlari Degerlendirme ve
Akreditasyon Dernegi) tarafindan diger
muihendislik programlari igin de ulusal
diizeyde genisletildigi gorilmektedir. Tark
ylksekodgretim sisteminde akreditasyon
calismalari gorece yeni bir olgudur ve bu
alandaki sistematik ¢alismalarin 2015
yiinda Yiksekogretim Kalite Kurulu'nun
(YOKAK) kurulmasiyla hayata gecirildigi
séylenebilir. YOKAK’In kurulmasina giden
sireg, 22 Ekim 2002 tarih ve 24914 sayih
Resmi Gazete'de Yiiksekogretim
Kurumlarinda Akademik Degerlendirme ve

Kalite Kontrol Yonetmeligi'nin
yayimlanmasiyla baslamistir. Bu
yonetmelige gore kurulan
Yiiksekogretimde Akademik
Degerlendirme ve Kalite  Kontrolu

Komisyonu, tamami Universitelerarasi
Kurul tarafindan secilen 7 tiyeden olusur.
Boylelikle, 2002 yilinda yayimlanan bu
yonetmelikle Tirk Yiiksekogretim
sisteminde ilk kez kalite glivencesi kavrami
kullanilmaya baslanmistir. Bu yonetmelik,
Komisyon tarafindan belirlenen ilkeler
cercevesinde kalite gilvencesine yonelik
degerlendirme vyetki ve sorumlulugu
ylksekodgretim kurumlarinin  kendilerine
birakmistir. Dolayisiyla bu yénetmelik bir
tir i¢c degerlendirme siirecine dayali kalite
glvencesini amaglamaktadir.

Daha sonra, 20 Eylal 2005 tarih ve 25942
saylli Resmi Gazete’de yayimlanan
Yiksekogretim Kurumlarinda Akademik
Degerlendirme ve Kalite Gelistirme
Yonetmeligi ile Onceki komisyonun adi
“Yiiksekogretim Akademik Degerlendirme
ve Kalite Gelistirme Komisyonu” olarak
degistirilmistir. Komisyonun yapisinin da

her birisi farkli yliksekogretim
kurumlarinda goérev vyapan, akademik
degerlendirme ve kalite gelistirme

uygulamalari konusunda deneyimli, temel
bilimler, mihendislik bilimleri, sosyal
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bilimler ve saglk bilimleri alanlarinin her
birinden en az bir Gye olmak lzere toplam
dokuz Uyeden olugmasi kurali getirilmistir.
Bu yeni y6netmelik ayrica ic
degerlendirmenin yani sira dis
degerlendirme  anlayisini da  Turk
yliksekogretim sistemine yerlestirmistir.
Ancak, bu yonetmelik de 23 Temmuz 2015
tarih ve 29423 sayili Resmi Gazete'de

yayimlanarak yururlige giren
“Yuksekogretim Kalite Gulvencesi
Yonetmeligi” ile degistirilmis ve
Yiksekdgretim  Kalite Kurulu (YOKAK)

olusturulmustur. Bu yeni yonetmelikle artik
kalite  glivencesi ve  akreditasyon
kavramlari, Turk yliksekogretim sistemine
tam olarak yerlesmistir. Son olarak, 1
Temmuz 2017 tarih ve 7033 sayili
“Sanayinin  Gelistiriimesi ve Uretimin
Desteklenmesi Amaciyla Bazi Kanun ve
Kanun Hikminde Kararnamelerde
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” ile 2547
sayili Yiksekodgretim Kanunu'na eklenen Ek
Madde 35 hiikiimleri cercevesinde YOKAK
yiksekogretim kurumlarinin egitim-
Ogretim ve arastirma faaliyetleri ile idari
hizmetlerinin kalite dizeylerine iliskin
ulusal ve uluslararasi kalite standartlarina
gore degerlendirmeler yapmak, i¢ ve dis
kalite glivencesi, akreditasyon sliregleri ve
bagimsiz dis degerlendirme kurumlarinin
yetkilendirilmesi  slreglerini  yiridtmek
Uzere idari ve mali 6zerklige sahip, kamu
tlzel kisiligini haiz ve 0zel bitgeli bir
kurulus olarak yeniden yapilandirilmistir.
Ayrica Uye sayisi biri 6grenci olmak lzere
13 kisi olarak belirlenmistir. Boylelikle
YOKAK’In gorev ve yetkileri genisletilirken
yapisi da idari ve mali agidan o6zerk bir
statiye kavusturulmustur.

2547 sayili yasanin ek 35. Maddesi uyarica
cikarilan Yonetmelige gore her
yuksekogretim kurumu ilk mezun verdikleri
egitim ve oOgretim yilini izleyen en geg
besinci yil icerisinde Kurumsal Dis
Degerlendirme  Programina  katilmak
zorundadir. Kurumsal dis degerlendirme
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programi kapsaminda degerlendirmesi
gerceklestirilen ylksekogretim kurumlari
ise bu degerlendirmeyi izleyen en geg
besinci yil Kurul tarafindan yuritilen
Kurumsal Akreditasyon Programina
basvuru yapmak zorundadir. Kurumsal
akreditasyon islevinin yani sira YOKAK,
program akreditasyonu icin alanlara gore

ulusal akreditasyon kuruluslarinin
yetkilendirmesini de yapmaktadir.
Uluslararasi akreditasyon kuruluslarinin
Turk  ylksekogretim  sistemi icinde

taninmasi siireci de yine YOKAK tarafindan
gercgeklestirilmektedir. 2023  yih  basl
itibartyla  YOKAK tarafindan  taninan
uluslararasi akreditasyon sayisi 11’dir. Yine
2023 yili basi itibariyla YOKAK tarafindan
ulusal program akreditasyonu vermeye
yetkilendirilmis 22 kurulus bulunmaktadir.
Bu kuruluslar arasinda bulunan iLEDAK,
iletisim alanindaki programlara ulusal
akreditasyon vermeye yetkili kurulus olarak
belirlenmistir.

2. ILEDAK ve iletisim Alaninda
Akreditasyon Calismalari

ILEDAK’In  kurulusuna giden siireg, ilk
toplantisini 1999 yilinda Gazi Universitesi
iletisim Fakiiltesi ev sahipliginde yapan
iletisim Fakiiltesi Dekanlari Toplantisi
(ILDEK) ile baslamistir (Varol & Cetin, 2004).
ILDEK, ev sahibi fakilte dekani Prof. Dr.
Alemdar Yalgin oOnderliginde once bir
dekanlar toplantisi serisi olarak tasarlanmis
ve YOK nezdinde iletisim egitimiyle ilgili

konularda muhatap kabul edilmeyi
amaclamistir.  Siire¢ igerisinde  ILDEK
toplantilarina Tarkiye'deki iletisim
fakiltelerinin  yani  sira  KKTC ve

Kirgizistan’da YOK sistemi icindeki iletisim
ylksekogretimi  veren  kurumlar da
katilmislardir. ilk toplantidan itibaren
toplantilarin raportorligu gorevini
Ustlenen Prof. Dr. Asaf Varol ve yine ilk
yillardan itibaren c¢esitli diizeylerde aktif
katilimda bulunan Prof. Dr. Aysel AziZ'in
cabalariyla ILDEK, iletisim egitimi alaninda
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akreditasyon konusunu surekli glindemde
tutmustur.

2015 yilinda Ankara Universitesi iletisim
Fakiiltesi ev sahipliginde yapilan 23. iLDEK
toplantisinda Prof. Dr. Aysel AziZ'in
teklifiyle Tirkiye’de iletisim fakiltelerinin
ve programlarinin degerlendirilebilmesi ve
gelistirilebilmesi amaciyla bir “iletisim
Egitimi ve Akreditasyon Kurulunun”
(ILEDAK) kurulmasina ve sorumlulugunun
iletisim  Arastirmalarit  Dernegi (iLAD)
tarafindan Ustlenilmesine karar verilmistir.
ILAD iletisim egitimi veren yiiksekégretim

kurumlarn  ile iletisim  sektériinden
gazeteciler, halkla iliskiler uzmanlari,
reklamcilarin  katkisi ile 1989 yilinda
kurulmustur. ILEDAK tarafindan

akreditasyon sorumlugu verilen iLAD, ayni
yil TazGglunde “iletisim egitimi ile ilgili
akreditasyon calismalari yapmak” hikma
konarak gerekli degisiklik yapilmistir
(Besbudak, Ozmelek Tas & Nazl, 2022).
Hazirhk slrecinin bir geregi olarak ilk
“Degerlendirici Egitimi Calistayl” 2016
yilinda istanbul’da gerceklestirmistir. Diger
islemlerin de tamamlanmasinin ardindan
2017 yilinda iLAD Baskani Prof. Dr. Aysel
Aziz ve ILEDAK Baskani Hilya Yegin
YOKAK’a tescil belgesi basvurusunda
bulunmuslardir. YOKAK tarafindan verilen
ilk tescil belgesinin 30 Ocak 2018 tarihinde
alinmasiyla artik ILEDAK Tiirkiye’de iletisim
egitimi alaninda akreditasyon vermeye
yetkili kurulus olarak ILAD biinyesinde
c¢ahsmalarini  baslatmistir (Aziz, 2020).
ILEDAK tarafindan yiritilen akreditasyon
siirecinde nihai akreditasyon karari iLAD
Yonetim Kurulu tarafindan verilmektedir.
Boylelikle, Tirkiye’de ILEDAK tarafindan
yuritilen akreditasyon sirecini basariyla
tamamlayan 4 Universitenin 10 programi
(Bahgesehir Universitesi Halkla iliskiler;
Ankara Universitesi Gazetecilik, Radyo,
Televizyon ve Sinema, Halkla iliskiler ve
Tanitim; Uluslararasi  Kibris Universitesi
Reklamcilik ve Halkla filiskiler; Yasar
Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik,
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Radyo, Televizyon ve Sinema, Gorsel
iletisim  Tasarimi; istanbul  Aydin
Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim ve
Sakarya Universitesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik) 2019 yilinda ilk ILAD
akreditasyon belgelerini almislardir. 2023
yili itibariyla 29 Universitenin 68 programi
ILAD  tarafindan  akredite  edilmis
durumdadir. Tablo 1’in incelenmesinden
de gorilecegi gibi Turkiye'de iletisim
alanindaki yliksekdgretim  kurumlarinin
akreditasyon sireglerine katilimi hizli bir
artis gostermistir. ILAD, YOKAK tarafindan
2020 yilinda ikinci kez 2 yilhk, 2022 yilinda
da 5 wyillik olmak Uzere vyeniden
yetkilendirilmistir.

Tablo 1. Tirkiye’de iletisim Alaninda Akreditasyon

Alan Programlarin Sayisal Gelisimi

Yil 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023
Katilan 6 14 17 21 29
Universite

sayisl

Akredite 10 24 40 53 68
Program
sayisl

3. Akdeniz Universitesi iletisim
Fakiltesi Akreditasyon Calismalari

Akdeniz Universitesi’'nin kalite giivencesi
kiltlrini gelistirme ¢alismalan 2007-2012
Stratejik Plani’'nin hazirlandigi yillara degin
uzanmaktadir (Akdeniz Universitesi, 2007).
Bu calismalarin ilk somut sonucu Akdeniz
Universitesi’nin 2020 yilinda 2 vyil sireli
YOKAK Kurumsal Akreditasyonu almasidir.
Akdeniz Universitesi ayrica, Turk
Standartlari Enstitlisi (TSE) tarafindan
yonetsel siregler icin verilen 1SO 9001
Kalite Yonetim Sistemi belgesine sahiptir.

Universitede kalite glivencesi ve
akreditasyon sirecleri ¢esitli  birimler
tarafindan  desteklenmektedir.  Rektor
baskanhginda olusturulan Kurumsal

Gelisim ve Kalite Kurulu Universite ¢apinda
kalite glivencesi ve akreditasyon
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slreclerinin esgidimini  saglamaktadir.
Ayrica, birimler diizeyinde de Akreditasyon
Kurullart  olusturulmustur.  Boylelikle,
Akdeniz  Universitesi kalite glivencesi
kiltirinu gelistirme konusunda belirli bir
ilerleme saglayabilmistir.

Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi
kalite  glivencesi ve  akreditasyon
calismalari da bu ortamda gelismistir. ilk
olarak Radyo, Televizyon ve Sinema
Bolim{, 2022 yilinda ILEDAK
akreditasyonuna basvurmak icin bolim
karari alarak dekanliga gondermis ve siireci
baslatmistir. ilk olarak B&lim Danisma
Kurulu  olusturularak  toplanmis ve
glindemli toplanti tutanaga baglanmistir.
Boliimdeki tim akademisyenlerin
katihmiyla yapilan toplantida sire¢ ve
isleyis hakkinda ayrintih bilgi verilmis, belirli
konularda is bolimi yapilmistir. OBS
sisteminde bolim programlariyla ilgili
eksiklikler giderilmis ve giincellemeler
yapilmistir. Benzer sekilde, OBS sisteminde
ders paketleriyle ilgili eksiklikler
tamamlanmis ve giincellemeler yapilmistir.
Bolim  o6grencileriyle ve mezunlarla
toplantilar dizenlenerek tutanaga
baglanmistir. Bolim ve Fakiilte web
sayfalarinda eksik bilgiler tamamlanarak
glncellemeler yapilmistir.  Bu  siireg
ilerlerken taslak Oz Degerlendirme Raporu
tamamlanmis ve Bolim
akademisyenleriyle paylasiimistir.
Revizyonlarla son halini alan Oz
Degerlendirme Raporu 2022 Agustos
ayinda ILEDAK’a gonderilerek siireg
ilerletilmistir. ILEDAK tarafindan incelenen
Raporda gerekli degisiklikler vyapilarak
tekrar gonderilmis ve ziyaret takvimi
belirlenmesi asamasina gelinmistir.

Ziyaret takviminin belirlenmesi asamasinda
Rektorlik, Dekanlik ve Kurumsal Gelisim ve
Kalite Kurulu’'na gerekli bilgilendirmeler
yapilarak is birligi icinde ziyaret takvim
onerisi  hazirlanmistir.  Onerilen ziyaret
takviminin ILEDAK tarafindan
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onaylanmasindan sonra 2022 Aralik ayinda
ILEDAK degerlendirici ekibi ziyareti 4 giin
sure ile gergeklesmistir. Degerlendirici ekip
baskan ve Uyelerinin Boliim, Fakilte ve
Rektorlik dizeyinde gergeklestirdikleri
gorlisme ve calismalardan sonra Cikis
Bildirisi’nin okunmasiyla ziyaret
tamamlanmistir. Ekip tarafindan hazirlanan
ayrintil Akreditasyon Raporu, daha sonra
ILAD’In cesitli komisyonlarinda
degerlendirilerek son halini almis ve 27
Subat 2023 tarihli yaziyla 10.03.2023-
10.03.2025 tarihleri arasinda 2 yil siire igin
gecerli Akreditasyon Belgesi gonderilmistir.
Akreditasyon sonucunun OSYM
katalogunda yer almasi icin YOK’e bilgi
verilmis ve sistem girisi saglanmistir.

Radyo, Televizyon ve Sinema Bolimiinin
bu olumlu sonucu diger bélimleri de
harekete gecirmis, bolimlerin calismalarini
hizlandirmak lzere Dekanlik tarafindan
onlemler alinmistir. Dekanlik ayrica Fakilte
diizeyinde yapilmasi gerekli diizenlemeleri
hizlandirmis, glindemli Fakiilte Danisma
Kurulu  toplantilarini  gerceklestirerek
tutanaga baglamis ve birimlerle
paylasmistir. Bu slirec icinde ayrica Fakiilte
ve Bolimlerin web sayfalarinda da
dizeltmeler ve glncellemeler
gerceklestirilmistir. Fakllte Akreditasyon
Kurulu bolimlerin akreditasyon
¢alismalarina destek vererek bir takvim
icinde basvurularin yapilmasini planlamaya
¢alismaktadir. Radyo, Televizyon ve Sinema
Bolimiu ise bir yandan Akreditasyon
Raporunda “g6zlem”, “kaygl” ve “zayiflik”
diizeylerinde belirtilen sorunlari
iyilestirmeye calisirken diger yandan da 2
yil sonraki akreditasyon ara degerlendirme
slirecine hazirliklarini sirdiirmektedir.

Degerlendirme ve Sonug

Tirk ylksekodgretim sistemi icin gérece yeni
bir slire¢ olan kalite glivencesi ve kurumsal
dis degerlendirme anlayisinin giderek
gelistigi ve yayginlastigl gérilmektedir. Bu
durum iletisim alaninda ylksekogretim
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veren kurumlar arasinda da
gozlenmektedir. Olduk¢a yeni olan bu
slirecin giderek gelisecegi ve olgunlasacagi
ongorlebilir. Ancak, bu sirecte bazi
onemli sorunlarin bulundugu gérmezden
gelinmemelidir ve elestirel bir perspektifle
konu irdelenmelidir.

Genel olarak, akreditasyon konusunda
akademik diinyada “akreditasyonun bir ise
yaramadigi ve sadece gereksiz is yuki artisi
getirdigi” seklindeki bir toptanci gorisiin
iletisim akademisyenleri arasinda da zaman
zaman dile getirildigi gorilmektedir. Bu
gorise ylksekogretim sisteminde yasanan
bazi olumsuz sireglerin neden oldugu goz
ardi edilmemelidir. Birgok yazar, akademik
sistemin giderek bir sanayi diizenegi haline
geldigini, 6zellikle 1980 sonrasi yayginlasan
neoliberal ekonomi politik anlayisin
Universiteleri salt birer isletme olarak
sekillendirmeye calistigini, 6zellikle 6grenci
sayisindaki kitlesellesmeye baglh olarak
yiksekogretimin  bir rekabet piyasasi
seklinde isletilmesinin onlnidn acildigini
belirtmektedirler (6rnegin Slaughter ve
Lesiue, 1997; Timur, 2000; Nalbantoglu,
2003; Minch, 2014). Bir yandan fildisi
kulelerde toplumdan uzak yasamakla
elestirilen akademisyenler diger yandan da
giderek bir tlir akademik fabrika haline
gelen Universitelerde Uretim hatti isgisine
doniismektedir (Barry, Chandler ve Clark,
2001). Bu elestiriler stiphesiz o6nemli 6l¢lide
haklidir ve akademisyenlerce dile getirilen
sorunlarin ¢oézimleri bu tir elestiriler goz
ardi edilerek ele alinmamalidir.

Neoliberal gorlisin Universiteleri de
etkilemesine paralel olarak, esas itibariyla
Japon sanayi icin gelistirilen Toplam Kalite
Yonetimi (TKY) sisteminin, akademik
kurumlar icin de aynen gecerli olacagi
dislincesi Gniversitelerde kabul gérmistir.
Bu yeni isletmecilik anlayisinin
Universitelerde etkili olmasinda OECD,
Diinya Bankasi gibi uluslararasi kuruluslar
da rol oynamislardir (Deem, 2020). Bunun
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sonucu olarak, glinimizde (niversitelerde
kalite  glivencesi ve  akreditasyon
konularinin daha ¢ok isletme alanindaki
akademisyenlerce sahiplenildigi ve bu
konulardaki literatirde de daha ¢ok TKY
kavramlarinin egemen oldugu
gorilmektedir. Ozellikle 1980’lerden sonra
ortaya ¢kan bu  kosullarin  Tirk
ylksekogretim sistemini de etkiledigi
aciktir (Uysal & Pegsteli, 2022). Nitekim
Duman  (2021) tarafindan  yapilan
arastirmanin bulgularina gore, Turkiye’'de
akreditasyon konusunda yazilan lisansustu
tezlerin  ¢ogunlugu isletme alaninda
gerceklestirilmistir. Bu durumun bir dl¢tde
olagan karsilanmasi gerektigi savunulabilir.
Ancak, diger alanlardaki akademisyenlerin
kalite glivencesi ve akreditasyon
konularina sanki bu egitim alanlarinda
herhangi bir kalite glivencesi sorunu
bulunmuyormus gibi ilgisiz kalmalar dikkat
cekicidir. Yiuksekogretim sisteminde egitim
kalitesi  konusunda  nerdeyse  tim
akademisyenlerin sikayetci oldugu
dislintldtgiinde, bu durumun 6nemli bir
soruna isaret ettigi aciktir. Yiiksekogretim
diizeyinde egitim verilen tim alanlardaki
akademisyenlerin sahip ctkmasi
durumunda kalite glivencesi ve
akreditasyon konulari daha gergekgi,
kapsamh  ve nitelikli ~ bir  sekilde
ylritilebilecektir.  Boylelikle,  eksikligi
gorilen yenilik¢i ve elestirel perspektifler
de kalite glivencesi ve akreditasyon
uygulamalarina yansitilabilecektir.
Ulkemizde iletisim programlari
akreditasyon surecleri konusunda iletisim
alanindan akademisyenlerce yayimlanmis
sadece iki calismanin (Besbudak, Ozmelek
Tas & Nazli, 2022; Kaygusuz, 2023) oldugu

goriilmektedir. Bu baglamda, iletisim
alanindan akademisyenlerin de kalite
glivencesi ve akreditasyon konularina

egilmesi, iletisim alaninin 6zglinliiklerinin
uygulama slireclerine aktarilmasi
bakimindan biylk 6nem tasimaktadir.
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Akreditasyon siireci uygulamalarina karsi
akademisyenlerin gesitli tepkiler gelistirdigi
gozlenmektedir. Her ne kadar Tirk
yuksekodgretim kurumlarinin kalite
yonetimine uyumunun genel olarak yiksek
oldugu ifade edilse de bu uyumun
genellikle normatif (kuralci) bir uyum
dizeyinde kaldigl, hatta cogu Universite
icin salt torensel (gosterisci) dizeyde bir
uyum dlizeyinin s6z konusu oldugu
gozlenmistir (Tagstan & Yilmaz, 2022). Bu
durum, siirecin yeterince rasyonel diizeyde
benimsenmediginin  bir  gostergesidir.
Yapilan bazi arastirmalar akademisyenlerin
akreditasyon silirecinin salt lst yonetim
istedigi icin baslatildigini  distindUguni
gostermektedir (Eryilmaz vd., 2016).
Akademisyenlerin bu yonde bir kanaat
edinmelerinin  temel nedeni olarak
akademik vyoneticilerin yeterli diizeyde
onderlik yapamamalari sayilabilir. Bolim
baskanlarindan baslayarak fakilte
dekanlarinin ve (niversite rektorlerinin
kalite glivencesi slrecine gosterecekleri ilgi
ve adanmishk, akreditasyon siireclerine
mesafeli duran akademisyenlerin siirece
katiminin artmasi bakimindan buyik
onem tasimaktadir. Ne yazik ki akademik

yasamda bazi akademisyenlerin  tim
olumsuzluklari salt ust  akademik
yOneticilere atfetmesi 0z elestiri

geleneginin zayifliginin bir sonucudur. Bu
durum karsisinda her diizeyde akademik
yoneticilerin ~ onderligi  biylik ©6nem
tasimaktadir. Program akreditasyonun
oncelikle bolimleri ilgilendirmesi
nedeniyle, bolim baskanlarinin tim sireg
boyunca birinci derecede sorumluluk
almalari gerekmektedir. Kalite glivencesi ve

akreditasyon streglerinin salt
gorevlendirilmis “akreditasyon
sorumlular””nin degil  tim bolim

akademisyenlerinin katilimini ve ¢abasini
gerektirdiginin benimsenmesine yonelik bir
kiltlrin gelistirilmesi yasamsal
onemdedir.
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Akreditasyon silirecine yonelik bir diger
elestiri surecin agiri is yuki getirdigi ve
zaman kaybettirdigi yonlindedir.
Akademisyenlerin bu yondeki algilari birgok
glincel arastirma tarafindan da
bulgulanmistir (Hail vd., 2019; Fidan, Biyikh
& Ozkara, 2022; Alpaydin & Topal, 2022).
Bu elestirinin haklilk payr olmakla birlikte,
kendi  deneyimimizde asil  sorunun
akreditasyon silirecinden Once zaten
yapilmasi  gereken islerin zamaninda
yapilmamis olmasindan  kaynaklandigi
gézlenmistir.  Ornegin, Ogrenci  Bilgi
Sistemine (OBS) girilmesi gereken program
ve ders bilgi paketlerinin tamamlanma
diizeyinin distk olmasi akreditasyon
slirecinde en ¢ok zaman gerektiren sorun
olmustur. Her ders acildiginda
tamamlanmasi gereken bilgiler ders
ciktilan, icerik, kaynaklar ve 0Ogrencilerin
sorumluluklari vb. bilgiler 6grencilerin bir
dersten yeterli dizeyde fayda
saglayabilmesi icin yasamsal onemdedir.
Bu bilgilerin girilmesi ve giincellenmesi,
ilgili ogretim elemaninin  yetki ve
sorumlulugunda olup bu konuda ortaya
cikabilecek eksikliklerin bolim baskaninin
gozetiminde ivedilikle giderilmesi
zorunludur. Ogretim elemanlarinin salt
glincel ilgileri nedeniyle ¢ok sik yeni ders
Onerip bir siire sonra bu derslere yeterince
ilgi gostermemeleri sonucunda,
mifredatta bircok islevi kalmamis ders
kaydinin yer almasi da yine bu sorunla
ilgilidir ve sisteme bilgileri eksik girilmis cok
sayida ders nedeniyle akreditasyon
siirecinde 6nemli bir zaman kaybi
yasanmaktadir. Benzer sekilde, diger
bolimlere verilen dersler ile diger
bolimlerden alinan derslerin bilgilerinin
eksiksiz  girilmesi, AKTS kredilerinin
uyumlastiriimasi vb. sorunlar da boélimler
arasi is birligi ile zamaninda ¢6zilmelidir.
Ne yazik ki Universitelerimizde bolimler
arasi akademik is birliginin yeterince
saglanabildigi séylenemez. Bu durumun
iyilestirilmesinde de yine bolim
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baskanlarinin inisiyatif almasi biyiik 6nem
tasimaktadir. Tim bu sorunlarin
akreditasyon siirecinden once giderilmesi

icin  bolim baskanlarinin  ve 6gretim
elemanlarinin kendi yetki ve
sorumluluklarinin geregini yerine

getirmeleri gereklidir. Bu tir sorunlar,
dekanlik, rektérliik ya da YOK diizeyinde
degil dogrudan bolimde ¢oziilmesi
gereken sorunlardir. Bolimlerin mevcut
yasa ve yonetmeliklerdeki  sekliyle
isletiimesi ile akreditasyon sirecinde
zaman kaybi olarak nitelenen birgok
sorunun 6nceden giderilebilecegi agiktir.

Akreditasyon slirecine yoneltilen bir diger
elestiri de sire¢ yonetiminin kurumlarin
kimlik  farkhhklarini  giderecek seklide
standardizasyona zorladigidir (Gillen, 2020;
Romanowski, 2022).  Siiphesiz  bu
elestirilerde de belirli 6lcide hakhlik payi
bulunabilir. Ancak, c¢ogu akreditasyon
kurulusunun kriterlerinin uygulanmasinda
slirece giren programlar icin sanildigindan
cok esneklik saglanmaktadir. Ornegin,
ILEDAK  kriterlerinde programlardaki
kuramsal ve uygulamali derslerin AKTS
kredisi icin sadece alt sinirlar belirlenmis
olup her programin kendi tercihine gore
daha kuramsal agirlikh ya da daha
uygulama agirlikh egitim vermelerinin
akredite edilmeye bir engel olusturmamasi
saglanmistir.  Kuramsal ve uygulamal
derslerin iletisim egitiminde ne olglide
gerektigi konusunda farkl perspektiflerden
farkh gorisler savunulabilmektedir (Atabek
& Sendur Atabek, 2014). Tirkiye'de
iletisim Fakdiltelerinin 1992 yilinda meslek
yuksekokullarindan fakilteye
donusturilmesiyle olusturulduklarini
animsayarak iletisim egitiminde uygulama
derslerinin tarihsel bir gelenegin sonucu
oldugunu soyleyebiliriz. Ayrica,
ogrencilerin bu konuyu sirekli glindemde
tuttuklart  ve  yeterince uygulama
yapamadiklan sikayetini cesitli dizeylerde
dile  getirdikleri  bilinmektedir.  Tirk
yliksekogretim sisteminin  de giderek
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meslek egitimini 6nemsedigi, YOKAK
Uyeleri arasinda Mesleki Yeterlik Kurumu
temsilcisine yer vererek kalite slreclerinde
meslek perspektifini icerdigi
gozlenmektedir. Bilindigi gibi kamu hizmeti
sunan Universitelerin ¢ temel islevinden
birincisi egitim-6gretimdir. Bu nedenle,
yliksekogretim  programlarinin  egitim
hizmetlerini kamunun beklentilerini goz
ardi etmeden sunabilmeleri kurumsal
surdirdlebilirlikleri  agisindan  6nemlidir.
ILEDAK akreditasyonu béliimlerin lisans
diizeyindeki egitim-6gretim programlarina
yoneliktir ve diger UGniversite islevleri olan
arastirma ve kamuyu bilgilendirme
bakimlarindan bolimlerin kurumsal
kimliklerini farklilastirabilmeleri icin genis
olanaklar bulunmaktadir.

Universitelerde  1980’lerden itibaren
yasanan degisim, internet teknolojilerinin
hizla gelismesinden sonra 2000’lerden
sonra yeni bir asamaya gelmis, bu kez
Universiteleri bliylk bir donlisimiin esigine
getirmistir.  Universitelerin, temeli 19.
Yizyll Humboldt modeliyle atilmis bulunan
mevcut sistematigiyle glinimizde
toplumsal mesrutiyetlerini  sirdiirmede
zorlanacaklari genel kabul goérmektedir.
Yukarida dile getirdigimiz elestirilere karsin
kalite glivencesi ve akreditasyon suregleri,
s6z konusu donlsimin daha saghkli
yasanmasi bakimindan bir alternatif
perspektif olarak islev kazanabilir. Bu
nedenle, kalite glivencesi ve akreditasyon
slireglerinin ussal bir islev gérebilmesi icin
elestirel bir perspektifle igsellestirilmesi
onemlidir. Ancak, unutulmamalidir ki
ihtiyacimiz bulunan elestirel perspektif 6z
elestiriyi dislamamaktadir. Aksine, kalite
glvencesi ve akreditasyon sireglerinin
ussal dizeyde gercek¢i bir islev
kazanabilmesi icin 6z elestiri yasamsal
onemdedir.
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Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Galisma etik kurul izni
gerektirecek  tlirden  bir arastirma
icermemektedir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.

* Cikar Catismasi: Calismada herhangi bir
yazar veya kurumla ilgili bir ¢ikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.

*  Akademik Finansal Destek: Calisma;
herhangi bir akademik finansal destek
kurulusu (TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi,
Birlesmis  Milletler, vs.) tarafindan
desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Galisma bir tezden
Uretilmemistir; herhangi bir kongre,
sempozyum veya konferansta sunulmamis
ve herhangi bir projeden Uretilmemistir.

Structured Extended Abstract

Quality assurance and accreditation in
higher education institutions in Tlirkiye is a
relatively new issue in academic circles.
This article addresses the development and
current practice of accreditation processes
in the field of communication education in

Turkiye. It is based on the author's
experiences as an evaluator and in
departments that have undergone

accreditation processes.
Research Background & Problem

Accreditation studies in the field of higher
education in the world first started in the
higher education system of the United
States of America (Harcleroad, 1980).
Quality assurance and accreditation issues
have started to be adopted by European
higher education institutions with the
influence of the Bologna process since late
1990s (Schwarz & Westerheijden, 2007).
Within the scope of the Bologna process,
Turkiye has been included in the European
Higher Education Area (EHEA) and quality
assurance and accreditation issues have
been introduced to the Turkish higher
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education system (Ozer, Gir & Kiigiikcan,
2010). In 2015, after the foundation of the
Higher Education Quality Board (YOKAK),
Communication Education Evaluation
Accreditation  Board  (ILEDAK)  was
authorized within the legal body of the
Association for Communication Research
(ILAD) in 2018 and accreditation processes
in the field of communication in Tirkiye
started. As a new agenda topic,
accreditation has started to be followed
with interest and discussed extensively in
Turkish communication academic circles.
This article aims to shed light on these
debates.

Research Methodology

Author’s own observations and
experiences from the perspective of both
ILEDAK as a service provider and the
faculties as a ILEDAK service recipient are
expected to provide a sound assessment. In
this context, the article uses a reflexive
method (Bourdieu & Wacquant, 2021) in
which the researcher approaches the
process she participated in from an
ethnographic perspective.

Research Results

In 2015, with the foundation of YOKAK, it
can be said that a certain level of quality
assurance culture has started to be
established in Turkiye. Following the
foundation of ILEDAK in 2018, the issue of
program competencies in the field of
communication has started to be
addressed with the support of the Council
of Communication Deans (ILDEK) and the
Association for Communication Research
(ILAD). After the completion of the
evaluator’s trainings, ILAD has started to
award accreditation since 2019. As of 2023,
69 communication higher education
programs from 29 universities have been
accredited. Akdeniz University Faculty of
Communication has also initiated the
accreditation process in recent years and
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was awarded accreditation for the Radio,
Television.and Cinema program in 2023.

Conclusion & Discussion

Following the neoliberal understanding
that has become widespread since the
1980s and especially after the signing of
the Bologna Declaration in 1999, the
restructuring of universities has started
throughout Europe and Turkiye. This
process has been criticized for turning
universities into businesses and academics
into industrial workers (Slaughter & Lesiue,
1997; Timur, 2000; Nalbantoglu, 2003;
Minch, 2014). Although these criticisms
are justified to a great extent, it is also a
necessity for universities to keep up with
the transformation in the world. In this
respect, guality assurance and
accreditation can be an opportunity for
universities to adapt to the transforming
world. Communication education should
also get its share from these
developments. Current problems faced by
communication education reveal the
importance of quality assurance and
accreditation. Although communication
education accreditation processes are
relatively new in the Turkish higher
education system, they are becoming more
widespread. In  this  process of
popularization, criticism is also rising. It is
widely criticized that accreditation
processes overburden academics (Hail et
al., 2019; Fidan, Biyiklh & Ozkara, 2022;
Alpaydin & Topal, 2022). It is also stated
that accreditation forces faculties to
become uniform (Gillen, 2020;
Romanowski, 2022). Probably, all these
criticisms are substantially justified.
However, the problem cannot be solved by
rejecting these processes altogether. The
participation of academics in quality
assurance and accreditation processes with
a critical perspective will enable these
processes to function more rationally and
realistically. Yet, this perspective must also
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include self-criticism. Otherwise, the
endless complaints of communication
academics about the quality of education
will be useless. As it is known, there are
different views from different perspectives
on how communication education should
be (Atabek & Sendur Atabek, 2014).
Especially with the development of
internet technologies, serious
transformations have started in
communication education needs. It is clear
that the 19th century Humbolt university
model does not meet the needs of the 21st
century. For this reason, communication
academics should take an active role in the
transformation by  turning  quality
assurance and accreditation processes into
prospects.
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Ziyaeddin Fahri Findikoglu’nun Tiirk
iletisim Arastirmalarina Katkilari
Ziyaeddin Fahri Findikoglu's Contributions

to Turkish Communication Studies

Mahmut AKGUL!
0z

Bu calisma Tlrk dislince hayatinin 6nemli aktérlerinden Ziyaeddin
Fahri Findikoglu’'nun iletisim alanina vyaptigi katkilari  konu
etmektedir. Erken Cumhuriyet dénemi sosyologlarindan Findikoglu,
¢agdasl diger duslince adamlari gibi uzmanlik alaniyla ilgili gérugsler
ortaya koyarken dogrudan veya dolayli olarak iletisim bilimine dair
degerlendirmelerde de bulunmustur. Findikoglu’nun katkilarinin
basinda kentlesmeyle beraber ele aldigi gazetecilik alani
gelmektedir. Sehir gazeteciligi baglaminda ele aldigi Erzurum,
Sakarya ve Karabik basiniyla ilgili yaptigi degerlendirmelerde
toplumsal gelismede gazetelerin roli Uzerinde durmustur. Yine
basin tarihi ve gazetecilik egitimiyle ilgili ¢calismalariyla hem Tirk
basin tarihi literatlirine katki da bulunmus, hem de Turkiye’de
henliz baslayan gazetecilik egitiminin ¢agin gereklerine uygun
sekilde yiritiilmesine katki saglamistir. Ozellikle Tarsusizade Miinif
Bey'in gazetecilik hayatini konu alan monografisi, basin tarihi
acisindan kiymetli bir kazanim olarak gérilmektedir. Yazarin folklor
ve aydinlar Uzerine ortaya koydugu gorusler de iletisim alanina
dolayh olarak katki saglamaktadir. Toplumu anlamada folklorik
Urunlerin 6nemine dikkat ceken Findikoglu’na gore aydinlar ancak ve
ancak kulturel ve folklorik kodlari ¢6zerek toplumsal sorunlari
¢Ozebilirler. Tim bunlar gbéz o6niinde bulundurularak vyiritilen
arastirmada semptomal okuma yonteminden yararlaniimis,
Findikoglu’nun iletisim alanina katkilari saptanmaya calisiimistir.
Elde edilen bulgular birlikte distintldiginde Findikoglu’'nun
calismalarinin iletisim alani igin isaret fisegi rolti Gistlendigi sonucuna
ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Ziyaeddin Fahri Findikoglu, Gazetecilik Egitimi,
Tarsusizade Miinif Bey, Sehir Gazeteciligi, letisim Sosyolojisi
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Abstract

This study focuses on the contributions of Ziyaeddin Fahri
Findikoglu, one of the important actors of Turkish intellectual life, to
the field of communication. Findikoglu, one of the sociologists of the
early Republican period, made evaluations directly or indirectly on
the science of communication while expressing opinions on his field
of specialization like other contemporary thinkers. At the forefront
of Findikoglu's contributions was the field of journalism, which he
was concerned about along with urbanization. He emphasized the
role of newspapers in social development in his evaluations of the
press in Erzurum, Sakarya and Karabik, which he dealt with in the
context of urban journalism. He also contributed to the Turkish press
history literature with his studies on press history and journalism
education and contributed to the journalism education that had just
begun in Turkiye to be carried out in accordance with the
requirements of the age. Especially his monograph on the
journalistic life of Tarsusizade Munif Bey is considered a valuable
achievement in terms of press history. The author's views on folklore
and intellectuals also indirectly contribute to the field of
communication. According to Findikoglu, who emphasizes the
importance of folkloric products in understanding society,
intellectuals can only solve social problems by decoding cultural and
folkloric codes. Considering all these, the symptomatic reading
method was utilized in this study and Findikoglu's contributions to
the field of communication were attempted to be determined.
When the findings obtained are considered together, it is concluded
that Findikoglu's works have assumed the role of a flare for the field
of communication.

Keywords: Ziyaeddin Fahri Findikoglu, Journalism Education,
Tarsusizade  Miinif Bey, City Newspapers, Sociology of
Communication
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Girig

Kimilerine gbre bir anlam {retimi ve
degisimi, kimilerine goreyse salt bir
enformasyon aktarimi olan iletisim edimi
hic sUphesiz ki insanhkla vyasittir.
Baslangictan bugline degin insan gerek
turdesleriyle, gerek hayvanlarla, gerekse de
dogayla iletisim icerisinde olmustur.
Bilimsel bir diizlemde ele alinip incelenmesi
ise 20. Yuzyihn baslarina gergeklesmistir.
Felsefe, sosyoloji, psikoloji, antropoloji,
halk bilimi, dilbilim, siyaset bilimi ve iktisat
gibi bircok toplum bilim alt disiplininin
kesisme noktasinda bulunan iletisim,
baslangic evrelerinde bir bilim olarak kabul
edilmemis ve bahse konu disiplinlerin catisi
altinda irdelenmistir. Batida vydritilen
erken dénem iletisim calismalarinda da
cesitli disiplinlerden  gelen  sosyal
bilimcilerin izleri, bu gercegi
percinlemektedir.  Zamanla  gliclenen
kuramsal temelleri ve zenginlesen
literatlriyle mustakil bir disiplin statlstne
evirilen iletisim bilimleri, olusturdugu
egitim kurumlariyla kurumsal bir hale
gelmistir.

Turkiye’de de batidakine benzer bir siireci
takip eden iletisim bilimleri farkh disiplinler
altinda ilk tomurcuklarini vermistir. Her ne
kadar Turkiye’'deki iletisim ¢alismalari
1970’lerde baslamis gibi goriilse de bu
durum iletisim arastirmalarini iletisim
egitimiyle bir tutmaktan ileri gelmektedir.
1965 vyilinda UNESCO’nun katkilariyla
kurulan Ankara Universitesi Basin Yayin
Yiksek Okulu’nun ilk mezunlarini vermesi
ve ¢cogunlugu Siyasal Bilgiler Fakaltesi ¢ikisli
bir grup 6grencinin yurtdisina lisansisti
egitimi gonderilmesi bu yanilginin temel
sebebini olusturmaktadir. Oysa Tirkiye’de
erken Cumhuriyet déneminde bile farkh
alanlarda calisan toplumbilimcilerin
zihninde iletisim duslincesinin  oldugu
bilinmektedir. iletisim egitimiyle iletisim
arastirmalarini  6zdeslestiren bakis acisi
nedeniyle uzun yillar bu bilim insanlarinin
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gorusleri kimsenin dikkatini gekmemis ve
unutulmaya ylz tutmustur. Bununla
birlikte son yillarda artan c¢alismalarla
Turkiye’deki iletisim biliminin gelisimine
bakis agisi degismis ve erken Cumhuriyet
donemi yapilan toplumsal arastirmalar
iletisim bilimciler tarafindan yeniden ele
alinmaya baslanmistir. Bu anlamda Ciler
Keles’in (1999) toplumsal yapi ve toplumsal
degisme, ulasim ve haberlesme
baglaminda Behice Boran’in iletisim
alanina katkilarini ortaya koyan arastirmasi
bir ilki olusturmaktadir. Serdar Oztiirk’iin
(2001) Siyaset Bilimci Nermin Abadan-
Unat'in secim doénemi arastirmalarinda
kitle iletisim araglarinin etkilerine deginen
calismalarini yeniden ele almasi ise ilk
calismalardan bir tanesidir. Yine Serdar
Oztiirk’tin (2006c) Pertev Naili Boratav'in
folklorik ve halkbilimsel c¢alismalarini
iletisim tarihi acisindan yeniden deginen
makalesi; s6zli anlatimi bir sosyal gosterim
olarak ele alip iletisim baglaminda
actklamaya calisan ilhan Basgdz’iin folklor
ve halkbilimi  ¢alismalarini  yeniden
inceleyen makalesi (2006b) ve iktisatcl
Sabri Ulgener’in (Oztiirk, 2006a), ulasim
yollari ile iletisim 6zdesligini ortaya koyan
bakis agisina odaklanan makalesi 6ncu
¢alismalar arasindadir. Fatma Girses
(2008) tarafindan kaleme alinan ¢alismada
ise Niyazi Berkes’in kitle iletisim tarihine
dogrudan ve dolayli katkilari ortaya
konmustur. Raci Tascloglu’'nun (2011)
makalesi Hilmi Ziya Ulken’in gérislerini
matbaacilik ve basin tarihi yoniyle konu
etmektedir. Selda Bulut (2012) ise
arastirmasinda Mibeccel Kiray'in iletisim
araglari ve alanina iliskin gorislerine
odaklanmaktadir. Son donemle ise
Mahmut Akgiil ve Zeynep Giltekin Akgay’in
calismalan dikkat c¢ekmektedir. Akgull’ln
(2020) sosyal psikolog Mimtaz Turhan’i
konu alan makalesinde Turhan’in sozsiz
iletisim, kiltlrlerarasi iletisim ve
modernlesmeye iliskin gorisleri ortaya
konmustur. Akcay (2021) ise ismayil Hakki
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Baltacioglu’'nun dilin
gazetelerin toplumsal
goruslerini ele almstir.

sadelesmesi ve
islevlerini iceren

S6zU edilen arastirmalar iletisim alaninin
zenginlesmesinde 6nemli katkilar saglayan
onct calismalar niteligindedir. Bununla
birlikte gerek sosyal bilimler alanindan
gerekse diger alanlardan gelen birgok
erken Cumhuriyet donemi entelektielinin
gorlsleri de glin ylzine ¢ikariimayi
beklemektedir. Bu isimlerden biri de
Sosyolog Ziyaeddin Fahri Findikoglu’dur.
Doneminin en Uretken bilim adamlarindan

biri  olan  Findikoglu,  sosyolojiden
metodolojiye, hukuk felsefesinden
toplumbilim kuramlarina,  folklordan
tiyatroya, kooperatiflesmeden

sanayilesmeye kadar cok genis bir skalada
eserler  vermistir.  Bununla  birlikte
onomastik ve dil bilimi, kooperatifcilik,
folklor ve basin ile ilgili gorusleri mustakil
bir inceleme konusu olarak (Diizgiin, 1997,
s. 18) ele alinacak niteliktedir.

Bu gerceklikten hareketle kaleme alinan
calisma Findikoglu’nun basin calismalari ile
iletisim bilimi ve folkloru bir iletisim olayi
olarak ele almasina odaklanmaktadir.
iletisim bilimi agisindan Findikoglu’nun bir
arastirmaya konu edilmesinin birden ¢ok
nedeni bulunmaktadir. Oncelikli olarak
Findikoglu, iletisim olayinin bir bilim olayi
olarak ele alinmasini dillendiren ilk bilim
insanlarindan biridir. Orgiitli yapilarda
isveren isci, yonetici c¢alisan iliskilerinin
saglikli yaraGtilmesi igin tiyatro, miinazara
ve hitabet araglarinin 6nemini konu alan
yazisinda Findikoglu, ‘beseri minasebet
prensipleri’nin teori haline geldigini kabul
ederek bir nevi iletisim artik bir bilim
oldugunu ilan eder (1961b, ss. 35-36).
Hatta iletisim problemlerini  6rgitli
yapilarla sinirh tutmanin hata olacaginin
altini cizerek bunun biiyik 6l¢lide bir sosyal
problem olduguna dikkati ceker. ikincisi ise
Findikoglu’nun basinla ilgili teorik ve pratik
Uretimidir. Hem gazetecilik yapan hem de
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gazeteciligi bilimsel bir zemine oturtmaya
calisan  Findikoglu'nun 1924 yilindan
baglayarak c¢esitli gazete ve dergilerde
slirekli olarak yayinda bulundugu gorildr.
Bu gazete ve dergiler arasinda Anadolu'nun
Ucra koselerinde cikanlar da vardir; Varlik
(Sarikamig), Mesuliyet  (Agn), Hiirs6z
(Erzurum),  Hdkimiyet  (Kayseri), Son
Telgraf, istiklél, Halk, Hakimiyet-i Milliye
(Ankara), Kizilirmak (Sivas), Ulus (Ankara),
Cumbhuriyet, Tasvir-i Efkdr, Yeni istanbul ve
Inkildp¢i Genglik Findikoglu’nun yazilarinin
yayinlandigi  gazete ve dergilerden
bazilaridir (Erkal, 1975). Findikoglu’'nun
gazetecilikle iliskisinin  sadece yayin
organlarina yazi gondermekle sinirh
olmadigi, sahada aktif bir sekilde strdigi
de Gazetecilik Enstitlisi Dergisi Yillik'in
1963 yilinda yayinlanan 3 ve 4. sayilarinda
yer almaktadir. Dergide yer alan yazida
“Enstitli Mudurid Ziyaeddin Fahri Findikoglu
1922’de Sarikamis-Erzurum’da intisar eden
ve Milli Micadele Matbuati tarihinde yeri
olan Varlik Gazetesi'nde muharrirlige
baslamis, o tarihten beri fasilasiz olarak
memleket gazeteciliginde aktif olarak
calismistir. Bu kirk yilhk gazetecilik hayatini
géz oOnline alan Basin—Yayin—Turizm
Bakanligl, Findikoglu’'na serbest gazeteci
sifatiyla ‘basin seref karti’ verilmesini
kararlastirmistir”  (Yilhk, 1963, s. 122)
ifadelerine yer verilmistir. Bakanlktan
gelen tezkirenin de ek olarak konuldugu
gozlenen metinden Findikoglu’'nun aktif
gazetecilik hayatinin strdigi
anlasilmaktadir. Gazeteciligi ikinci meslegi

olarak goren Findikoglu Yeni Delhi'de
toplanan uluslararasi kongredeki
gozlemlerini anlatirken, “kongrede Hint
Ekonomik Kalkinmasi hakkinda

gordiiklerimi, yerinde dinlediklerimi ve
o0grendiklerimi hikaye edecegim. Hikaye
edecegim diyorum, zira ilmi bir incelemeiile
degil, ikinci meslegi gazetecilik olani bir
arkadasinizin basit anlatmasi ile
karsilasacaksiniz” (1963, s. 172) ifadesini
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kullanarak gazetecilikle olan iligkisini bizzat
teyit etmistir.

Findikoglu’nun. gazetecilik alanina katkisi
mesleki pratikle sinirli kalmamistir. “ilim,
miusahedeci ve hadisecidir, miisahede ve
hadisenin tekzip ettigi bir dislince ise olsa
olsa felsefi ve metafizik kiymeti tasir”
(1956, s. 13) sozleriyle bilime bakis agisini
ortaya koyan Findikoglu, gazetecilige de bu
saikle yaklasmis ve bilimsel bir diizlemde
ele alinmasi gerektigini dile getiren ilk bilim
insanlarindan  biri  olmustur.  Nitekim
istanbul Universitesi biinyesinde kurulan
Gazetecilik Enstitisd’nilin kurulus
asamasinda gerek Avrupa ve Amerika’da
inceledigi gazetecilik okulu mifredatlariyla,
gerekse okutulacak derslerin icerigiyle ilgili
ortaya koydugu gorisleri, gazeteciligin
bilimsel bir  zeminde irdelenmesi
gerektigini acikca belirtmektedir. Diger
yandan basta basin tarihi olmak Uzere
gazetecilikle ilgili vyaptigi tarihsel ve
toplumsal arastirmalar literatiirlin
zenginlesmesine katki saglamistir. Ozellikle
1962 yilinda istanbul’da yayimlanan “XIX.
Asirda Tiirkiye Disinda Tiirk Gazeteciligi ve
Tarsdsizdde Miinif Bey: Hayati ve Nesrettigi
Gazeteler (1873-1930)” adli kitabi ¢igir acici
bir monografidir (Tutengil, 1975, s. 25).

Findikoglu’'nu iletisim agisindan ele almanin
bir diger zarureti ise alana sagladigi dolayli
katkilardir. Folkloru bir iletisim olgusu
olarak degerlendiren Findikoglu, ozanlar,
halk sairleri ve masalci gibi folklorik tGretim
yapan kisileri ait oldugu zimrenin sesi,
halkin s6zclUsu olarak gorir. Bu kisiler
Findikoglu’'na gore gecmisten bugiine bilgi
tasiyan, dikey iletisim  araglaridir.
Urettikleri sézli kiiltiir unsurlariyla hafizayi
aktaran ve diri tutan islevsel bireylerdir.
Yine aydin sinifin toplumsal islevleri ve
aydin-halk iletisimi ile ilgili ortaya koydugu
gortsler ise  Findikoglu’'nun iletisim
baglaminda ele alinmasini gerektiren bir
diger olgudur.
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Calismada Findikoglu nun eserleri
semptomal okuma yontemiyle
incelenmigstir. Farkli disiplinlerden gelen
disundrlerin eserlerinin semptomal okuma
yonetimiyle iletisim  bilimine  katki
saglayabilecegini ileri siren Oztiirk’iin
(2009, s. 277) sozuni ettigi ‘semptomal
okuma’ Louis Althusser ve arkadaslarinin
(2017, s. 43) ‘Kapital’i Okumak’ adh
eserinde  kullandiklari  bir  kavramdir.
Semptomal okuma, metinlerde satirlarin
arasi okunmadan teorik belirsizliklerin
ortadan kalkmayacagindan hareket eder.
Metinde yer alan sakli 6gelere odaklanarak
bu 6gelerin ylizeydeki izlerini yakalamak
mumkiin olur (Akcay, 2021, s. 389). Ancak
bu sayede metinlerde goérinmeyen
yonlerinin ele alinmasi ve gézden kacan
ayrintilarin  yakalanmasi mimkiin hale
gelir.

1. Sehirlesme ve Gazetecilik

Findikoglu, kendisini ferdiyetcilige daha
yakin konumlandirir. Bunun icin ferdi
girisimi 6onemser ve egitim sisteminin de
ferdiyetciligi besleyecek sekilde islah
edilmesi gerektigini ileri slirer. O’'na gore
bir Glkede ekonomik ve kiltiirel bakimdan
kendi icine kapali kdylerin fazlaligi, o tilkede
cemaatgi bir karakterde oldugunu gosterir
(Bilgiseven, 1987, s. 52). Cemaat 6zelliginin

baskin  oldugu toplumlarda fertler,
yeteneklerini acgiga ¢lkaramaz veya
dislinceden eyleme gegiremezler. Bu

toplumlarda tirkiler, siirler anonimdir,
kimin vyazdigi belli olmaksizin kitlenin
mahdir. Hukuk yazisizdir, yani 6rf ve adetler
yazili kanunlardan daha fazla kitleye
hakimdir. Toplumsal is bolimi zayiftir.
Dolayisiyla yeni duslincelerin  ortaya
¢ikmasina imkan tanimayan gérenekgi ve
tutucu bir yapi vardir (Bilgiseven, 1987, s.
53). Sehir toplumlari ise tam ters 6zellikte,
yani cemiyetci bir 6zellik gosterir. Modern
donemde ferdiyet¢i zihinden beslenen
sehirler ekonomik ve toplumsal is
boliminin en ylksek seviyede oldugu,
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yogun toplumsal etkilesime imkan veren ve
sosyolojik sinirlari olan yerlegim birimleridir
(Simmel vd., 2004, s. 23). Ferdiyetgilik
sehirlesmeyi besledigi gibi sehirlesme de
ferdiyetciligi  besler.  Findikoglu ilkel
toplumsal orgltlenme bicimlerini
zayiflatan ve cemiyetci toplumlari ortaya
¢ikaran sehirlesme ile gazetecilik arasinda
da dogrusal bir iliski oldugunu ileri siirer.
Gazeteyi modern bir sosyal tezahtir (1968,
s. 7) olarak degerlendiren Findikoglu'na
gore sehirlesme ile gazetesi bulunan sehir
olma arasinda bir sebep-sonug iliskisi
vardir.  Bu iliskiyi  aciklarken  de
kamuoyunun ortaya ¢ikisi ve belirti sekilleri
Uzerinde duran toplumbilimcilere
gondermede bulunur. So6zli bildirimler,
okuyucular vasitasiyla haber yayininin
yaninda yazih haber vermenin
sehirlesmeyle ilgili oldugunu (Findikoglu,
1968, s. 8) kabul eden anlayis,
Findikoglu’'nun da goruslerini dayandirdigi

temel noktadir. Bununla beraber her
sehirlesme hareketi de kesin kez
kamuoyunu  dogurmaz.  Gazeteciligin

gelisimi ile sehirlesmenin seyri paralellik
gosterse de kamuoyunun olusumu yeni
toplumsal iklim ve teknik gelismelere bagl
bir neden sonug iliskisidir (Findikoglu, 1968,
s. 8). Yani gazetecilik ve gazeteciligin ¢iktisi
olan kamuoyunun ortaya c¢ikisi geleneksel

sehir toplumundan ziyade modern
anlamda sehirlesme  anlayisinin  bir
drinuddr. Gazeteciligin - gelismesi  her

zaman sehirlesmenin beklenen dogal bir
sonucu da olmaya bilir. Kimi zaman da
‘sosyal taklit’lerin etkisiyle ortaya cikar.
Sehir, kendisi gibi olan baska sehirlerde
gazetecilik faaliyetlerini gorir ona bu
yonden de benzemek ister. ihtiyac olup
olmadigini, entelektiel degerini ve
toplumsal rollinii o kadar da dikkate almaz
(Findikoglu, 1968, s. 9). Son tahlilde ister bir
ihtiyactan cikmis olsun isterse de bir sosyal
taklidin sonucu olsun, kesin olan nokta
sudur ki, sehirlesme siirecine paralel olarak
once matbaacilik, sonra gazetecilik ve
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dergicilik en son da ise risalecilik ve
kitapgilik faaliyetinin ortaya ¢iktigi bilinen
bir gergektir.

2. Turkiye'de Sehir Gazeteciligi

Sehirlesme ile gazetecilik arasindaki
dogrusal iliskiyi betimleyen Findikoglu,
Turkiye’deki sehir gazeteciligine de 6zel bir
onem atfeder. Sehir gazetelerinin kendi
bolge ve cevrelerinin sorunlarini ele almasi
gerektigini duslinen Findikoglu, Ulkeyi bir
organizmaya benzettigi analojisinde nasil ki
organlar hayatin idame ettirilmesinde
onemliyse sehirler de toplumsal, ekonomik
ve politik agidan tlkenin ayakta kalmasi igin
onemli oldugunu savunur. Ozellikle de
merkeze uzak sinir boylarindaki tasra
sehirlerinin  seslerinin  duyulabilmesinin
hayati 6nem tasidigina vurgu vyapan
Findikoglu, bu sehirlerde yayin vyapan
gazetelerin ulusal haberlerden ziyade bolge
haberlerini yayinlamasinin 6nemine dikkat
ceker. Bununla birlikte ulusal ¢apta yayin
yapan  blylksehir  gazetelerini ise
ticarilesme nedeniyle elestirir,
soysuzlasmis, ticari kaygilari olan kot ve
zararli bir kapitalist anlayisin araci olarak
konumlandirir (Findikoglu, 1968, s. 9).
Hatta ulusal basini Ulkenin tamamini
kusatacak yayinlar yapamayan gazeteler
olarak goéren Findikoglu’'na gore teknik
bakimdan mikemmel olmalarina ragmen
henliz memleket gazetesi olmamislar ve
heniiz istanbul sehrinin gazeteleri (1968, s.
14) olarak kalmislardir.

Findikoglu’'nun sehir gazeteciligi ile ilgili
yaptigl c¢alismalar arasinda Erzurum,
Sakarya ve Karabuk gazeteciligi 6n plana
¢ikmaktadir. Erzurumlu olmasi hasebiyle
folklordan kentlesmeye sivil toplum
orgitlerinden sanayilesmeye kadar
memleketinin dinamiklerini cok boyutlu ele
alan Findikoglu, Erzurum basinini da
tarihsel ve toplumsal yonleriyle
irdelemistir.  Kentlesmeye  gazetecilik
arasindaki  dogrusal iliskiyi  savunan
Findikoglu’'nun Karabiik Basini da bu
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dizlemde ele aldigi séylenebilir. Bolgede
kurulan demir gelik fabrikalarinin sonucu
olarak hizli kentlesme slrecine giren
Karabiik’te basin hayatinin da kentlesmeye
paralel seyredip seyretmedigi Findikoglu
acisindan incelemeye deger bir konu
olmustur. Sakarya gazeteciligi ise cok daha
baska bir motivasyonun triiniidiir. istanbul
Universitesi'nde kurulan Sakarya Sosyal
Arastirmalar Merkezi (S.S.A.M) biinyesinde
ylritilen arastirmalardan birinin konusu
da Sakarya Basini olmustur. Karabik
orneginde oldugu gibi sehirlesmeyle
gazetecilik arasindaki simbiyoz iliski burada
da arastirmanin merkezinde yer
almaktadir. Nitekim Findikoglu’ndan sonra
Adapazari’nin kentlesme slrecine
odaklanan Cavit Orhan Titengil'in de
Findikoglu’'nun izinden gidip Adapazari
Basin'na dair monografik arastirmalar
yapmasi bu simbiyotik iliskiyle aciklanabilir.

2.1. Erzurum’da Gazetecilik

Ziyaeddin Fahri Findikoglu’'nun Erzurum’u
merkeze alan arastirmalarinda gazetecilik
faaliyetlerine de 0Ozel bir 6nem atfeder.
Sehirlesmeyle gazetecilik arasindaki
dogrusal iliskinin de etkisiyle basin yayin

faaliyetlerine odaklanan Findikoglu,
gecmisi ¢ok eskilere dayanan, hatta
Anadolu’nun en eski gazetesi Envar-i

Sarkiye'ye ev sahipligi yapan Erzurum basin
hayatina dair tarihsel ve toplumsal
tespitlerde bulunur. Oncelikle Erzurum
basin tarihini askeri, politik ve toplumsal
nedenlere dayandirarak dénemsellestirme
yoluna  giden Findikoglu Erzurum
gazeteciligini bes déneme ayirir
(Findikoglu, 1968, s. 11);

Birinci Dénem 1867-1908: Bu ddnem
Anadolu’nun en eski vilayet gazetesi olma
ozelligi tastyan Envar-1 Sarkiye’nin yayin

hayatini slirdlrdigl donemdir. Gazete
yayin hayatina Findikoglu’'nun
dénemsellestirmesiyle sinirli  kalmayip,

Mesrutiyet ve Cumhuriyet déneminde de
devam  etmis, 1960’larin  sonunda
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kapanmistir. Findikoglu’'na goére Envar-i
Sarkiye’nin yari resmi bir vilayet gazetesi
olsa da icerik yonilinden zengin bir fikir
gazetesi formundadir.

Ikinci Dénem 1908-1915: Findikoglu bu
donemi idealize edilmis bir kentlesme
sirecinin geregi olan fikir gazeteciliginin
ortaya c¢iktigi donem olarak tanimlar.
Mesrutiyet’in  Grind olan bu vyeni tip
gazetecilige, “sehirlesmenin
gerektirebilecegi siyasi fikir bagkaliklarini
da aksettirecektir” demektedir. ittihat
Terakki Partisi’nin gorislerine yakin duran
Albayrak Gazetesi, Ahrar ile Hirriyet ve
itilaf Partilerine daha yakin bir yayin cizgisi
benimseyen Farik ve Seda-yi Sark
gazetelerinin  varligini  modern  sehir
yapisinin bilesenleri olarak degerlendirir ve
cok sesliligi kiymetli bulur.

Ugiincii Dénem 1919-1921: Erzurum’un
isgal wyillari gazetecilik adina da kayip
yillardir. Erzurum’da gazetecilik 1919 yili
itibariyle tekrar canlanir. Findikoglu bu
donemin gazetecilik faaliyetlerini sahlanma
ve teskilatlanma ideolojisini yayma cabasi
olarak betimler. ikinci kez cikarilan ve
donemin tek gazetesi olan Albayrak, yalniz
Erzurum ve civari icin degil, butlin Tirkiye
icin imit kaynagi olan bir fikir gazetesidir.
Findikoglu’'na gore Albayrak Gazetesi Milli
Micadele ruhunu diri tutan temel besin
kaynagidir. Zira vyayincihik anlayisiyla
sadece bir haber verme araci olmakla
kalmamis, glcli bir kaltir kurumu olarak

modern Cumbhuriyetin insasinda
aydinlatma  feneri islevi  gormistir
(Findikoglu, t.y., s. 107).

Dérdiincii Dénem 1923-1938:

Cumbhuriyetin ilaniyla birlikte Erzurum
basin hayatinda da duraganlik meydana
gelmistir. Bu donemde gazetecilik yeni
rejimin bircok sehirde uyguladigl gibi
merkezin glidimiinde sliren bir ugrasi
haline gelmistir. GUdimllu gazetecilik
anlayisinin Grtind olarak yayina baslayan
Dodu Gazetesi baslangicta haftalik olarak



Akdeniz lletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi - 42) | 123-141

yayinlanirken 1937’den itibaren ginlik
yayinlanmaya baglamistir. Etkili yazar ve
yonetici kadrosuyla dikkat ¢eken gazete
teknik arac¢ gere¢ bakimindan da zamanin
ilerisinde imkanlara sahiptir. Findikoglu
gazeteyi, donemin istanbul ve Ankara
gazeteleriyle rekabet edebilecek nitelikte
tarif eder.

Besinci Dénem 1946-1967: ikinci Diinya
Savasl yillari da Erzurum basini igin kayip
yillardir. Her ne kadar Ulke savasa girmemis
ve Erzurum da bir isgale ugramamis olsa
bile doénemin olaganisti  tedbirleri,
gazetecilik  faaliyetlerini de sekteye
ugratmistir. Cok partili hayata gegisle
birlikte canlanan Erzurum basini, resmi ilan
yardimlarinin da etkisiyle sayilari 5 ila 12
arasinda degisen gazeteye sahip olmustur.

Cok partili hayatin rekabet ortaminda
Erzurum gazetelerinin cesitli partilere
eklemlenmesini  enerji  kaybi  olarak
degerlendiren Findikoglu, Erzurum’daki
gazete patronlarina parti taraftarligini ve
ideolojilerini  bir kenara birakmalari,
tamamen iktisadi bir girisim olarak hareket
ederek birlesip siyaset Ustl bir gazetecilik
sirketi kurmalari tavsiyesinde bulunur.
Cogulcu demokrasilerde filozoflarin ‘siyasi
hayvan’ olarak degerlendirdigi insanin
siyasi vasfinin goz ardi edilemeyecegi, hatta
demokrasi havasi iginde insanlardan boyle
bir feragat beklemenin gi¢ligini de kabul
eden Findikoglu, tim bunlara ragmen asil
yliksek siyasetin herkesi birlestirici bir
gazetecilik faaliyetiyle Erzurum sehrinin
ekonomik ve toplumsal agidan gelismesini
saglamak oldugunu savunur. Gergek bir
sehirlesmenin de kendi meselelerini, yalniz
cevreye degil, tim Ulkeye vyayabilecek

2 Findikoglu’nun daha sonra Sakarya gazeteciligi icin
de Onerecegi Erzurum gazetelerinin birlesmesi, bu
oneriden yaklasik 45 yil sonra hayata gegirilmis veiilk
gazete birlestirme uygulamasi da ilging bir tesaduf
sonucu olarak Erzurum’da baslamistir. 16 Ocak
2012'de gerceklesen birlestirme uygulamasiyla
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glcli bir gazetecilige sahip olmakla
mimkiin olacagini iddia eder.

Bltldn bunlarin yaninda gazete sayisinin
fazlaligiyla nitelikli gazetecilik veya saglikli
kentlesme arasinda dogrusal bir iliski de
yoktur. Nitekim Erzurum basini iginde bu
gerceklikten s6z etmek mimkindar.
Sayilari  12’ye kadar ¢ikar  Erzurum
gazeteleri, bircok Anadolu sehrinde oldugu
gibi arzu edilen vyurt capinda etki
uyandirma yetenegine sahip degildir. Hicbir
anlam ifade etmeyen gazete sayisi fazlahgi
karsisinda ‘birleserek kuvvet kazanma’?
yontemi makul gériinmektedir (Findikoglu,
1968, s. 8). Tek bir Erzurum gazetesi olmasa
bile ikili bir gazetecilik enerji kaybinin
Oonline gececektir. Bu sayede Erzurum’da
gazete cikarma pesinde kosan ve belki
bircok maddi glicliklerle miicadele eden
fedakar girisimciler icin de daha karh

olacaktir.  (Findikoglu, 1968, s. 9).
Erzurum’da gazete sayisindaki azalmanin
meslek etigine de katkida bulunma

ihtimalinin Gzerinde duran Findikoglu’na
gore, belki de sehrin toplumsal ve
ekonomik sorunlarini devlet merkezine
iletme islevini yerine getiren Erzurum
basini; gittikce ticarilesen ve meslek
etiginden gitgide uzaklasan istanbul
gazeteciliginin esaretinden kurtulmay! da
(1968, s. 9) miimkin hale getirebilir.

2.2. Sakarya’da Gazetecilik

Ziyaeddin Fahri Findikoglu’'nun Sakarya

basini ile ilgilenmesi Sakarya Sosyal
Arastirmalar  Merkezi’'nin  kurulmasiyla
baslamistir. 1965  vyilinda istanbul

Universitesi iktisat Fakiiltesi biinyesinde
Findikoglu’'nun 6nderliginde bir grup bilim
adami  tarafindan  kurulan  Merkegz,
ekonomik ve toplumsal boyutlari baska

Erzurum’da 16 olan gazete sayisi 4’e distrilmustar.
Uygulama sonucu 2021 yilina kadar 27 sehir
merkezinde yayimlanan 323 gazete birlestirilmis ve
sayl 120'ye distrtlmdastir (ayrintih bilgi icin bknz.
Isik & Esitti, 2014, s. 61)
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olmak Uzere Sakarya ilinin dinamiklerini
batincul  bir  yaklasimla  incelemeyi
hedefler. Sehrin yerel yoneticilerinin ve
miinevverlerinin de birer parcasi oldugu
Arastirma Merkezi’nin ilgi alanlarindan
birini sehirdeki basin hayati
olusturmaktadir. Ozellikle merkez baskani
Ziyaeddin Fahri Findikoglu ve Cavit Orhan
Tutengil’'in odaklandig Sakarya Gazeteciligi
tarihsel sireci kapsayacak sekilde ele
alinmis  ve kent dinamigindeki vyeri
saptanmaya calisilmistir. Findikoglu’nun
tespitlerine gore Sakarya’daki gazetecilik
faaliyetlerini konu eden ilk g¢alisma 1937
yilinda Filibe’de basilan ‘Adapazari’nda
Basin’® adli kitapgiktir. Kitapcgigin - kim
tarafindan kaleme alindigi ve nigin
Bulgaristan’da basildigi sorularinin
cevaplarinin heniz verilemedigini belirten
Findikoglu, bahse konu kaynaga gére 1919
yil mart ayinda Adapazari’nda bir haftalik
gazete ¢ctkmis. 18 yil devam etmis olan bu
gazete mitareke (1918) sonrasinda
Adapazari’'nin heniz bir kasaba oldugu bir
yilda yayina baslamis ve simdilik bilinen ilk
Adapazari gazetesidir (Findikoglu, 1966, ss.
56-59). 1919-1937 yillari arasinda ¢ikan bu
gazetenin yerel veya ulusal arsivde hicbir
sayisina rastlanmadigini belirten
Findikoglu, vaktiyle merkezi Adapazari’nda
bulunan Turk Ticaret Bankasi arsivinde
bankanin genel kurul raporunu yayinlamasi
nedeniyle bir sayisinin bulundugunu ifade
eder. Findikoglu'na goére 1919 vyilindan
1967 yilina kadar gegen 48 yillik zaman
zarfinda Sakarya basin tarihine
bakildiginda, Sakarya ilinin kendini bir
gazete araciligiyla ifade etmeye calismasi,
tim zahmetlere ragmen bircok gazetenin
¢ikmasi veya kapanmasi, geng bir il olan
Sakarya icin takdire sayan bir durumdur.
Hele hele ilk gazetenin ciktig 1919 yih ile
1923  yih arasindaki  devreyi de

3 Findikoglu’nun bahsettigi eser dénemin Filibe
Baskonsolosu ismail Hakki Tevfik Okday tarafindan
kaleme alinmis ‘Adapazari Gazeteleri’ adli eserdir.
Okday’in diplomatik gorevi nedeniyle 1937 yilinda
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Cumhuriyetin hazirlayict  safhasi olarak
degerlendirildiginde Sakarya’nin birgok il
gibi Osmanl’dan miras bir basina sahip
olmayip tamamen Cumbhuriyet Gridnl bir
gazetecilige sahip olmasi o6nemli bir
basaridir. 1919°da tek gazetesi olan
Adapazar’'nin 1967 yilinda 10 gazeteye
sahip olmasini takdir eden Findikoglu, 1919
Turkiye’sinde kendi olgeginde birgok
sehirde gazete ¢ikmazken Adapazari’nda
ctkmasi  fark yarattigi  gibi; 1967
Tiurkiye’sinde de ayni  kategorideki
sehirlerde Adapazari basini kadar gugli bir
sehir gazeteciliginin olmamasinin
Adapazari agisindan buiyik basari oldugunu
belirtir. Her ne kadar gazete sayisindaki

nicel c¢ogunlugun bir anlam ifade
etmeyecegini soylese de sehirlesme
acisindan  tamamen de g6z ardi
edilemeyecegini belirten Findikoglu,
Erzurum gazeteciligine getirdigi Oneriyi
Sakarya’da da yineler. Gazetelerin

birleserek gazete sayisinin bir veya ikiye
diusirilmesinin enerji kaybini 6nleyecegini
ileri siiren Findikoglu son zamanlarda izmir,
Bursa, Adana, Konya ve Sivas'ta bu tir
‘birleserek kuvvet kazanma’ girisimlerinin
basarili sonuclar verdigini, Sakarya’da da
bu tir girisimlerin olmasi gerektigini
vurgular. Gazetelerin birleserek
blylimesinin Tirk Gazeteciligi ile ilgili iki
idari mekanizma olan, Turizm Bakanhgi’'nin
i¢ Basin Davasiile ilan Kurumu temsilcilerini
de memnun ettigini belirten Findikoglu, bu
Onerisini de idealizm bakimindan degil,
ekonomik gergeklikten hareketle yaptiginin
altini gizer (1966, ss. 56-59).

2.3. Karabik’te Gazetecilik

Findikoglu nun sehir gazeteciligi
baglaminda ilgilendigi bir diger 6rnek ise
Karabik’tir.  Karabik’in  sanayilesme
slirecini konu eden arastirmasinda, dogal

Filibe Tefeyylz Matbaasi’nda Tiirk¢e olarak basilan
eser, Sakarya Basin tarihi acisindan giinimuzde dahi
bilinen en eski kaynaktir (Okday, 1937)



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 123-141

olarak . sehirlesme ve  sehirlesmenin
yansimasli-olan basin hayatinin gelisimine
odaklanan Findikoglu, dénemin Karabik
ilcesinin 67 ilin belki 62’sinde bile
goriilmeyen bir gazetecilik hareketine ev
sahipligi yaptigini séyler. Hig stiphesiz ki bu
hareketlilik 1937 ile baslayan sanayilesme
ve onun sonucu sayillan sehirlesmeyle
(Kara, 2021, s. 42) dogru orantilidir.
Findikoglu Karabuk incelemesine
Cumbhuriyet’in ilk yillarindan baslar. Bu
nedenle o vyillarda henlz bir kdy olan
Karabik’e ilave olarak, bagh oldugu
Safranbolu ilgesi ve Zonguldak ilini de
kapsayan genis bir cografyayl ele alir.
Karabik gibi  hizhh  sehirlesme ve
sanayilesme icerisinde olan Zonguldak’ta
gazetecilik 1923’te Zonguldak isimli bir
glinlik gazete ile baslamis, Kémiir,
Karaelmas, Karainci ve Dogu mecmualari
ile devam etmistir. Zonguldak Maden
Mihendisleri Dernegi’nce cikartilan Maden
adli bilimsel dergi ve Ocak, adli gazete
cikmis, cok partili donemde ise parti
taraftari birka¢ gazete daha yayinlanmistir.
Bugiin ise Yeni Zonguldak, Yeni Ses, Sabah,
Millet, Sancak, Kiiciik Gazete gibi siyasi,
Sendika adli mesleki ve sendikal gazeteler
yayin hayatini strdirmektedir. Bartin’da
1924 yiinda kurulan ve yayin hayatini
sirdiiren Bartin Gazetesi ile Devrim ve
Ekspres Bartin gazeteleri, Kivilcbm ve Yeni
Mefkire dergileri; Safranbolu’da Seyyah
Gazetesi ile Sule ve Nazikter mecmualari,
Caycuma’da Caycuma Gazetesi ile Amasra
Gazetesi Zonguldak gazeteciliginin diger
aktorleridir (F. Findikoglu, 1961, ss. 23-27).

Karabik’te ise basinin gelisimi beklenenin
aksine bir gazete ile degil, edebi bir dergi
olan Karablik Dergisi ile baslamistir. Henliz
koy oldugu dénemde bir dergiye sahip
olmasini Findikoglu takdire sayan bulur.
Gazete sahibi olmak icin ise cok partili
dénemi beklemesi gerekecektir.
Karabiik’'te ilk gazete 1950 yilinda yayin
hayatina baslamistir. Bu baslangi¢ Karabik
basinini  dogurdugu gibi Demir Celik

isletmeleri’nde calisan miihendis ve iscilere
yonelik  mesleki  yayin  organlarinin
¢tkmasina da zemin hazirlamigtir. Henlz
ilce dahi olmamis bir nahiye durumundaki

Karabik’te mesleki gazeteciligin
baglamasini  Findikoglu, sanayilesmenin
gazetecilige dogrudan etkisi olarak
yorumlar. Bu donemde Karabiik, Yeni

Karabiik, Demokrat Karabiik, Karabiik

Postasi, Okul Sesi ve Gen¢ Kalemler
gazeteleri  Karablik'te vyayin  yapan
gazetelerdir. Karablk  Agir  Sanayi
Mihendisler Dernegi tarafindan

yayinlanan Demir Celik Dergisi de mesleki
nitelikte yayin vyapan bir yerel basin
organidir (Findikoglu, 1961, ss. 23-27).
1961 vyilinin  toplumsal kosullari  ve
Karabiik’'in de heniz ilgce olmus bir
yerlesim birimi oldugu gercegi gbz 6niinde
bulunduruldugunda Karabik yerel
basininin hayli gicli oldugunu soéylemek
mumkindir. Sanayiye dayali gelisim
gazeteciligin  gelisimini de tetiklemis,
kentlesmeyle basat giden bir gazetecilik
dogurmustur. S6z konusu yillarda kimi il
merkezlerinde bile bu sayida yayin
organinin olmamasi, Karabiik basininin
gelisimini gostermesi acgisindan 6nem arz
etmektedir.

3. Turk Basin Tarihinde Tarsusizade
Mnif Bey

Findikoglu’'nun Tiirk basin tarihine katkilar
sehir gazeteciligi ile sinirh kalmamistir.
Donemin kosullari geregi yurt disina ¢ikan
ve orada gazetecilik yapan son dénem
Osmanli aydinlarinin gazetecilik hayatlarini
da mercek altina almistir. Bu baglamda
Findikoglu'nun 1962 vyilinda istanbul'da
yayinlanan “XIX. Asirda Tiirkiye Disinda
Tiirk Gazeteciligi ve Tarsdsizdde Miinif Bey:
Hayati ve Nesrettigi Gazeteler (1873-
1930)” adli monografisi basin tarihi
acisindan blyldk 6nem arz etmektedir.
1897 yilindan baslayarak Kahire’de Osmanli
ve Yildiz gazetelerini ¢ikaran Tarsusizade
Minif Bey, Osmanli Gazetesi’nin cikisini
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“Meslegi, yolsuz hareket eden Hiklmet-i
Osmaniye’den adalet, mesveret ve hiirriyet
talebinden ibaret olmak Uzere ‘Osmanl/’
isminde bir gazete nesrine basliyoruz.
Simdilik on bes glinde bir defa olmak Uzere
Kahire’'de tab ve nesredecegiz”
(Findikoglu, 1962, s. 13) seklinde
duyurmustur. Gazetenin Misir da bile olsa
cikisini degerli bulan Findikoglu, zamanin
ulasim ve iletisim kosullarinda yasanan
degisimin mesafe engellini 6nemli oranda
astigini, hatta ve hatta vyazili iletisim
araclarinin da zaten zamani ve mekani
asmasi icin ortaya ciktigini hatirlatir. O’na
gore sozli kiltlr toplumlarinda tarihsel
olaylar hafiza da tutulsa da bu gercek
toplumun tamamini kusatacak boyutlara
¢ogu zaman ulasmaz. Toplumun tamamini
ilgilendiren olaylar yazih iletisim
ortamlarina ihtiyac duyarlar. Haberlesme
ihtiyaclarini kahve koselerindeki
konusmalarla, ya da zaman zaman dolasan
tellallarla, bazen davul zurnali ihbarlarla
karsilayan toplumlar yazili kiltiire gecerek
gazetelere yazilmis haberleri elden ele,
sokaktan sokaga dolasmasi sayesinde kalici
bilgilerle haberdar edilmektedir. Bu gecis,
tarihsel bir 6neme sahiptir ve bir defa
baslamis ise (Findikoglu, 1961c, s. 115)
durdurulmasi da imkansizdir. Dolayisiyla
Findikoglu, Miinif Bey’in Misir da bile olsa
gazete ¢ikarmasi toplumsal tarih agisindan

anlamli  bulmaktadir.  Munif  Bey’in
gazetelerini Tanzimat déneminde ortaya
¢ikan kalem ile micadele etme

dislincesinin 6rnegi olarak degerlendiren
Findikoglu, bu ¢abalarin bosa olmadiginin
altinl gizer. Zira o donemde gazeteyi ve
gazeteciyi destekleyen, hatta gazeteyi bir
miicadele araci sayan kamuoyu zayif da
olsa vardir. Bu kamuoyu imparatorlugun
payitahtiyla da sinirh  degildir. Uzak
vilayetlerden Misir gibi eski vilayetlere
kadar imparatorlugunun etkisinin
hissedildigi tim cografyada gazete ve
gazeteci taraftari bir kamuoyu mevcuttur
(Findikoglu, 1961c, s. 115). Findikoglu'na
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gore Tarsusizade’nin gazeteleri toplumsal
islevi yaninda igerigi agisindan da birtakim
yenilikler icermektedir. Munif Bey’in
cikardigl Osmanli ve Yildiz gazetelerinin her
ikisinde de vyazi dili dikkat cekicidir.
Gazetelerde halkin geneline hitap eden
konularda yerel halk dili olarak
tanimlanabilecek sade bir Tirkge tercih
edilmistir. Bu tercihi konu ile dilin sempati
ile kucaklagsmasi olarak degerlendiren
Findikoglu, s6z konusu Ozelligi ‘0z
Tirkgecilik’ yapan ve tamamiyla temelsiz,
ruhsuz ve anlamsiz bir sekilde Tirkgeyi
berbat edenlere ders verir nitelikte bulur.
Daha ¢ok donemin aydin sinifina hitap eden
yazilarda ise agdali bir dil tercih edilmistir.
Bununla birlikte Tarsuzizade’nin halk
Tirkcesini ustaca kullanma becerisi,
Osmanl eda ve uslubu ile yani agdal
Tirkce ile vyazdigi vyazilarda da
sezilmektedir. Mesela yabanci
istismarciligini konu eden yazisi ne kadar da
aydin sinifa seslense de “nalini sokmek igin
O0lmis esek arayan divel” ifadesini
(Findikoglu, 1962, ss. 19-20) kullanmaktan
geri durmaz. Findikoglu, Tarsusizade Munif
Bey’'in 1897'de, zamanin agdali Tirkgesi
kadar sevimli halk Tirkgesini de ustalikla ve
benimseyerek kullanmasini Turkge
politikalari igin yol gosterici (1961c, s. 131)
olarak niteler.

4. Gazetecilik Egitimine Dair Gorusleri

Ziyaeddin Fahri Findikoglu, Turkiye'de
iletisim egitiminin  baslamasina  katki
saglayan isimlerin basinda gelmektedir.
1950 vyilinda  istanbul  Universitesi
blinyesinde basin sektoérinin nitelikli
eleman ihtiyacini karsilayacak ve meslegin
kalitesini arttiracak gazetecilerin yetismesi
icin bir Gazetecilik Enstitist kurma fikri
ortaya atildiginda, gazetecilik egitimin
kurumsallasmasi ve miustakil bir disipline
donlismesi  yoninde goéris  bildiren
akademisyenlerden biri de Findikoglu’dur.
Her ne kadar agilmasi yoninde olumlu
gorlis bildirse de Gazetecilik Enstitlisi’ni
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kurarken boyle bir ihtiyacin olup olmadig,
gazete ve dergilerin ‘mektepli gazeteci

istihdam edip etmeyecekleri, tasra
vilayetlerinde bulunan resmi gazete
temsilciliklerinin  bdyle bir talebi olup
olmayacagi yoniinde arastirilma
yapilmasini  sart kosar. Teklifin Tark
basininin merkezi konumundaki
istanbul’'un  Gazeteciler ~Cemiyeti'nden

gelmesinin istihdam kaygisini azalttigini
belirten Findikoglu, girisimin istanbul’la
sinirh kalmamasini, Anadolu sehirlerinde
de enstitu diizeyinde olmasa da gazetecilik
mektebi kurslari seklinde egitim kurumlari
yaratmanin yerinde olacagini vurgular. Bu
sayede bir slire sonra Anadolu sehirlerinin
gazetecilik bilgisine ve teknigine hakim
yetismis insan glicine sahip olacagini ve
istanbul, Ankara gazetelerine duyulan
glinlik ihtiyacin azalacagini  varsayar.
(Findikoglu, 1950, s. 36).

Gazetecilik egitiminin mustakil bir formda
ve uygulamaya donuk bir mifredatla
yapilmasi  gerektiginin  altini  ¢izen
Findikoglu'na gore acilacak Gazetecilik
Enstitlisi  sayesinde gazeteci profili
degisecegi gibi c¢ikan gazetelerde de
niteliksel bir sicrama yasanacaktir. Bu
minvalde gazetecilik egitiminin usul, esas
ve mifredat agisindan nasil siirdiiriilecegi
konusunda ©Onclu arastirmalar yapan
Findikoglu, Missouri Gazetecilik Okulu,
Viyana Gazetecilik Enstitlsu ile
Almanya’daki Nesriyat Enstitlleri,
Gazetecilik ilmi Enstitiileri ve Gazetecilik
Arastirmalar Enstitllerinde incelemelerde
bulunmustur.

Almanya’daki gazetecilik enstitllerinde
ogrencilerin arastirmaci yonini besleyen
bir mifredat uygulanmasini yerinde bulan
Findikoglu, Turkiye’de de bu yodnde bir
egitim verilmesinin fayda saglayacagini ileri
sirer (1961a, s. 310). Hatta enstitl
blnyesinde kurulmasi dislintlen ‘Anket ve
Arastirma Blirosu’nun Turkiye’'de
gazeteciligin gelismesinde hayati bir rol
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Ustlenecegini iddia eder. Viyana Gazetecilik
Enstitlsid’niin egitim politikasini ise mesleki
acidan ziyade akademik agidan degerli
bulur. Findikoglu, Enstiti’nin uyguladig
mezuniyet tezlerini gazetecilik mesleginin
disiplin olarak oturmasina katki saglamasi
bakimindan kiymetli (Findikoglu, 1961a, s.
312) gérmektedir. Findikoglu Almanya’daki
Nesriyat Enstitllerini betimlerken
glnimuzdeki iletisim egitimiyle ilgili bir
ongodrii de ortaya koymaktadir. istanbul
Gazetecilik Enstitlisi’nde sadece matbuata
yonelik  gazetecilik egitimi  verilmesi
Ongoriliirken Nesriyat enstitdleri
gazetecilik yaninda film, radyo, televizyon,
hatta mecmua ve kitap yayini ile ilgili

konulari iceren bir egitim miufredati
uygulamaktadir. istanbul  Gazetecilik
Enstitisi’'nde de zamanla radyoyu,

televizyonu ve sinemayi kapsayacak bir
miufredat uygulanmasi (Findikoglu, 1961a,
ss. 308-309) temennisinde bulunur.

Findikoglu’'nun iletisim egitimine katkisi
Gazetecilik Enstitlisi’ntin kurulus siireciyle
sinirh kalmamistir. Uzun zaman enstiti
mudurligl yapan ve sosyoloji derslerini
ylriten Findikoglu, enstiti miufredatina

iliskin  goris sunmaktan da  geri
durmamistir. Enstitlinin kurulus
asamasinda  sosyoloji  dersleri  igin

kendisinin ve Cavit Orhan Tutengil'in
gorevlendirilmesi (izerine Titengil’le ortak

bir dilekceyle Mudurlige basvurarak
dersler igin uzmanlagsma tavsiyesinde
bulunmustur. Sosyoloji ders saatinin

artirllmasini yerinde bulan Findikoglu ve
Tutengil’e gbére Avrupa ve Amerika'daki
gazetecilik enstitilerinde okutulan
sosyoloji dersleri  klasik  sosyolojiden
ayrilmaktadir. Bu ylzden de Fulbright
programindan gazetecilik  sosyolojisi
alaninda vyetismis bir akademisyenin
gelecek ders yili planina dahil edilmesi
yerinde bulmuslardir. Daha kokli bir ¢6ziim
olarak da gazetecilik sosyolojisi alaninda bir
akademisyenin yetistirilmesinin (Titengil &
Findikoglu, 1962, s. 119) enstitiinin
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gelecegi adina onemli

belirtmislerdir.

oldugunu

5. Folkloru ‘iletisim Baglaminda Ele
Alan Gorusleri

Findikoglu’ nun iletisim bilimiyle ilgili ortaya
koydugu gorisler, gazetecilik gibi alanin
merkezinde yer alan konulara sagladigi
dogrudan katkilarla sinirli  kalmamistir.
Folkloru bir iletisim ve bellek meselesi
olarak ele alan Findikoglu gorisleriyle
henliz adi bile olmayan iletisim disiplinine

dolayll  katkilarda da  bulunmustur.
Fndikoglu,  folklor ilgili  gorlslerini
Tlrkiye’deki folklor arastirmalarinin

tarihini ortaya koymayla baslar. Folklor

arastirmalarinda anket yonteminin
uygulanip uygulanamayacigini  tartisan
Findikoglu, ozellikle edebiyat
folklorculugunda anket yonteminin

uygulanmasini tavsiye eder. O’na gore,
uygulanacak anket formlariyla salt giincel
olan tespit edilmekle kalmaz, tirk
muziginin  toplumsal kokenleri  ve
islevlerinin algilanis bicimleri de ortaya
konur. Zira halk miizigi sadece bir mizikten
ibaret degildir, gecmisi bugline tasiyan bir
iletisim aracidir (1952, ss. 50-51);

Anadolu melodileri, Asya Tiirklerine has
orjinaliteyi muhafaza ediyor. Demek oluyor ki
hareket,  Anadolu Tirkligiini,  Asya
Tirkligiine baglayacak bir tarih suuri icinde
dogmustur. Bu arastirmalar yalniz diiniin
tecesslisli icin degildir: Anadolu melodilerinin
tespit edildigini, zeybek havalarinin en
miikemmel serait altinda armonize edildigini,
yanik Anadolu motifleri ile yanik musikiler
bestelendigini gérmek yasamsal arzudur.

Halkin hafizasinda ve sosyal cevresinde
yasayan esya ve varliklarin; bir taraftan eski
Tirk kaltarind, diger taraftan da buglini
Ogretecegini ileri siiren Findikoglu’'na gore
(1949, s. 7), bu hazineyi ortaya c¢ikarmak
icin ise olay ve gercekleri yerinde
arastirmak ve arastirma nesnesini bitlincl
olarak incelemek gerekmektedir. Botanikgi
bitki analojisinden yararlanan Findikoglu,
bir cicegi saksisindan ve kokiinden ayirip
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kopararak inceleyen bir botanikgi olmaktan
ziyade onu yerinde ve tim boyutlariyla

icinde bulundugu kosullarla beraber
arastiran bir botanikgi roliiniin
Ustlenilmesinin (Findikoglu, 1949, s. 8)

saglikli sonuglar vereceginiileri surer. Zaten
icinde bulunulan kosullar folklor Grlinleri
Uzerinde de glicli etkilere sahiptir.
Turkdler, besteler, orf ve adetler icinde
dogdugu dogal kosullar ve iklim
sartlarindan (Findikoglu, 1949, s. 35)
beslendigi bilinen bir gergektir. Findikoglu
toplumu anlamanin yolunun da kilturel ve
folklorik kodlara hakim olmaktan gegtigini
One sirer. O’na gore nasil ki gelismis
toplumlar sahip oldugu misbet bilgilerle
dogaya  hiikmedebiliyorsa, toplumsal
gercekligi ylkseltmek, degistirmek
iddiasinda olanlarin da halkin kdiltirel
kodlarini iyi bilmesi beklenir. Zira fen
bilimlerinde genel gecer yasalar ne kadar
hayati 6nem tasiyorsa toplumbilimlerinde
de halk bilgisi oyle bir 6nem tasimaktadir
(Dazglin, 1997, s. 127). Gelismis
toplumlarin  bu  gercgekligin  farkinda
oldugunu ileri siren Findikoglu, Almanya
ornegiyle iddiasini destekler. Almancanin
konusuldugu her toprak parcasini ayni
devlet hududu iginde birlestirmek isteyen
Almanya, amacina ulasmak igin sik sik
folklor sergileri, folklor bayramlari diizenler
ve Almanligin halk bilgisi alanina giren
konulari arastiran folkloristleri tesvik eder
(Dlzgiin, 1997, s. 128).

Folkloru iletisim olgusu etrafinda tartisan
Findikoglu, halk sairlerine/ozanlarina o6zel
bir onem atfeder. Halk
sairlerinin/fozanlarinin, halkin  mahseri
vicdanindan dogdugu, bunlarin siirlerinin
de halkin ruhunu vyansittigi goérisini
savunan Findikoglu, halkin temsilcisi, halkin
ruhuna terciiman olarak kabul ettigi bu
sairlerin, toplumda 6nemli islevleri
oldugunu sik sik hatirlatir. 1925 vyilinda
yaptigl Tortum gezisi sirasinda yérenin Gnli
ozani Simmani’nin toplumsal sorunlara
nasil egildigini gdstermek icin onun Tortum
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cevresinde meydana gelen bir depremi
konu edengiirlerini de (Dlizglin, 1997, s. 85)
referans olarak gosterir. Findikoglu’nun
halk ozanlarina yukledigi anlam c¢agdasi
diger halkbilimcilere paralel
gortilmemektedir. Geleneksel toplumlarda,
henliz genis kitleleri mesgul edecek
sanatkarlarin  bulunmadigi  zamanlarda
astklarin ‘halkin gazetesi’ rolini Ustlendigi
(Boratav & Firatl, 1943, s. 1) gorisu erken
Cumhuriyet doénemi halkbilimcileri
arasinda karsilasilan bir bakis agisidir. Bu
bakis acisi kendi icinde tutarl oldugu gibi
sOzlU kulttr unsurlarini zamani asan medya
araclari olarak géren Kanadali bilim insani
Harold Innis’in (Innis, 2006, ss. 95-112)
gorusleriyle de ortiismektedir. Findikoglu,
gecmisten bugiine bilgi tasiyan boylamsal
iletisim araclari olan sozIU kiltiir Grinlerive
bu driinlerin yasamasini saglayan ‘halkin

gazetecileri’ olan ozanlar ele alirken
goruslerini  o6rneklerle  destekler.  Bir
toplumsal olgu olan vurgun olayinin

edebiyata yansimasini incelerken yine bu
halk tercimanlarindan birinin, Erzurumlu
Serifi'nin  vurgun hakkindaki siirlerini
nakleder ve sairi, XIX. Asirda yasanan olayin
bir cesit vakanuvisi ilan eder (Findikoglu,
1942, s. 2). Yine Dadaloglu’nun “Ferman
Padisahin  daglar bizimdir” misrasini
inceleyen ve onu “Btlin bir Osmanli tarihi,
o tarihin gosterdigi ve anlattigi saltanat ile
hakkiyla gosterip anlatmadigi bir memleket
halki sanki bu misrada karsi karsiya”
seklinde ozetleyen (Dizgiin, 1997, s. 85)
Findikoglu ornekleri c¢ogaltarak devam
eder; “Tapduk Emre, Yunus Emre daha
sonra Sileyman Celebi... gibi sairler
kendilerinden ziyade mensup olduklari
toplumsal grubun duygularina terciiman
olmuslardir. Dizdikleri muisralar, butin
Anadolu’nun ufuklarinda yankilaniyordu.
Bu oylesine glgli bir sestir ki, asirlar
gecmesine ragmen, Yunus’un, Siileyman’in
siirleri ve kendileri hala aramizda yasiyor”
(Duzgiin, 1997, s. 85). Findikoglu, halkin
gazetecileri olarak ilan ettigi halk sairleriyle
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ilgili arastirmalarin saghkli bir sekilde
ylritilebilmesi  icin  sairle  toplum
arasindaki iliskilerin incelenmesini zorunlu
goriir. “Sair ile blyiuk adam ile kamuyu
birbirine  yaklastirmaya yarayan bir
dislince ile...” (Dlizglin, 1997, s. 85) yola
cikilmasini 6nerir.

6. Aydinlarla ilgili Gorusleri

Ziyaeddin Fahri Findikoglu’nun degindigi
konulardan  birisi de aydin sinifin
odevleridir. Ozellikle az gelismis veya
gelismekte olan (lkelerde aydin sinifa
bicilen rolin  6nemi g6z o©nlnde
bulunduruldugunda gen¢ Cumhuriyet’in
gelisme  evresinde aydin  sinfindan
beklentilerinin olmasini  yadirgamamak
gerekir. Nitetim Findikoglu’da aydin
sinifindan halka karsi sorumlulugu oldugu
anlayisindan hareketle o6zellikle kultirel
Uretim noktasinda aydinlardan
beklentilerini siralar. Findikoglu ise 6nce
aydin islevi gorecek bireyi tanimlamakla
baslar-ki bu aydinlar hem Turkiye’'nin bati
medeniyetine katkida bulunmasi, hem de
manevi ihtiyaclarin tatmini yodnilinden
onemli buldugu kiltir yaratma gorevini
Ustleneceklerdir- ve ‘iyi adam’, ‘ahlakh
adam’ gibi kavramlarla ifade ettigi yeni bir
insan tipi tasarlar (Glingor, 1991, s. 93).

Findikoglu’'na gore iyi adam, ayni zamanda
hasbi, kendini 6n sirada gérmeyen, kendi
menfaatini ¢ignemese bile baskalarinin
zararina  gergeklestirmeyen bir tiptir
(Glngor, 1991, s. 95). Halkin iyi adami
algilayis bicimi de benzerdir; harekete,
hasbilige, bilgiye yonelen kisiyi halk iyi
adam olarak tanimlar. Felsefi bir yaklasimla
ele alindiginda da iyi adam, hareketi, bilgiyi
ve hasbiligi ozleyen kisidir. Sokrates,
“kendimizi bilmekle, kendimizde Allah’i
bulacagiz ve iyi isleri gerceklestirecegiz”
sozlyle iyi adamin nefis duygsundan
soyutlanmis bir varlik olarak tarif eder.
Sokrat felsefesinin temel diislincesini teskil
eden bu fikir, ayni zamanda iyi adami
vasiflandiran ana unsurlardan  biridir



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 123-141

(GUngor, 1991, s. 96). Nefsinden uzaklasan
iyi adam ise yonelir. Bu noktada iyi adamin
yerini dogru.  tayin etmek sorumlulugu
dogar. Findikoglu’'na goére, iyi adamin
kendisinde bir nefsi, bir de yapilacak isin
plani ve haritasi vardir. Modern ¢agin
istedigi iyi adam, nefsinde nefsini degil, iste
bu plani gorip bilen kimsedir. Bunun igin iyi
adam, tipki fizikgi ve kimyac gibi
‘kendinden ¢ikma’li, fizik  dlnyasinin
kendisini yoklamaldir (Glingdér, 1991, s.
97). Tim bunlari yaparken de ‘ortak iyi’ icin
Uretilen kurallar cercevesinde hareket
etmelidir. Findikoglu ahlakli adam ile iyi
adami es anlamh olarak kullanir. Bu
noktada Fransiz Filozof Frederic Rauh’un
Findikoglu tzerindeki etkisi hissedilir. Zira
Rauh’un iyi adam tipi ile Findikoglu'nun iyi
adam tipi ve bu iyi adama bictigi rol
benzesmektedir. Diger yandan
Findikoglu’'nun aydin konusuna egilen ve
aydinlarin toplumsal rollerini betimlemeye
calisan Antonio Gramsci'ye denk diisen
gorusleri dikkat c¢ekmektedir. Aydinlar
geleneksel ve organik aydin olmak Gzere iki
kategoriye ayiran Gramsci (akt. Bagla,
1977, s. 85), geleneksel aydinlari burjuva
toplumunun alt vyapisini (st yapiya
baglayan ve ‘tarihsel blok’a egemenligini
garanti eden 0Ogeler olarak gorirken;
kentsoylu teknokrat sinifi kapsayan organik
aydinlan topluma karsi sorumlulugu olan,
inisiyatif almasi gereken bireyler olarak
tasarlar. Findikoglu’nin ‘iyi adam’, ‘ahlakli
adam’ olarak kavramsallastirdigl aydin tipi
de Gramsci’'nin  organik aydinlarina
benzemektedir. O’'na gore kisisel hirslarini
bir kenara birakmis, toplumun oniinde
giden aydinlar, her toplumda, o toplumun
her bakimdan yiiksek bir diizeye ulasmasini
saglayan seckin kisilerdir. Fakat, aydin
olabilmenin sadece bilgi sahibi olmakla
elde edilecek bir  sifat oldugu
zannedilmemelidir.  Aydin  bireylerin,
toplumu gercekten aydinlatarak, iyiye,
glizele ve miilkemmele ulastirabilmesinin

asgari kosulu ahlaken iyi yetistirilmis
olmalaridir (Bilgiseven, 1987, s. 93).

Findikoglu, zihnindeki aydin karakterini
betimledikten sonra, tlirk toplumundaki
aydin sinifi ve bu aydin sinifin 6devlerini ele
alir. Findikoglu séze aydin sinifin halk ile
iletisim kurmasi gerektigiyle baslar. Bu
tavrini kisisel olarak uyguladigl da bilinen
bir gergektir. Zira 1927 yilinda kurdugu Halk
Bilgisi Dernegi’'nin kisa faaliyet siresinde
basta kendisi olmak lizere bilim adami ve
aydinlarin halka yonelmesini ve ondaki
degerleri kesfetmesini (Dlzglin, 2010, s.
113) tesvik ettigi bilinmektedir. Findikoglu
Tiark toplumunun kdltirel ve toplumsal
problemlerini ‘iyi adam’, ‘ahlakli adam’
olarak tanimladigi bu yeni aydin insan
tipinin ¢Ozecegine inanir. QO’na gore
“Turkiye’de milli kaltar davasi, herseyden
once ahlakh insan, iyi adam tipinin
mevcudiyeti ve cogalmasi demektir. Bu
alandaki basari, bu tipin sayisi kadar
kalitesine de baghdir” (Glingor, 1991, s.
98). toplumsal problemlerle bu
problemlere ¢6zim Uretecek aydinlar da
birbirinden ayrilmaz iki olgu olarak ele alir.

A B
Kaynak + Turkiye halki
yaratacak ve sosyal
kisiler meseleleri
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(Guingor, 1991,92)

Aydinlarla  Tark toplumu ve Turk
toplumunun ¢6zmesi gereken sosyal
problemlerini bir bitin olarak ele alan
Findikoglu, Turk toplumunun aydin sinifinin
kimlerden olustugunu agiga ¢ikarmak igin
ise koyulur. Ne kadar gelisirse gelissin her
toplumun, madde ile temasinin bir diizene
sahip oldugunu belirten Findikoglu’na gore
madde ile en yakindan temas edenler ‘alt’,
hi¢ ugrasmayanlar ‘Gst’, ikisinin arasinda
kalanlar ise ‘orta’ sinifi olusturur. Sosyal
siniflarin sadece bu Ggll ayirim ile kalmayip
bir takim alt boélimlere de ayrildigini
belirten Findikoglu, Tirkiye'de ki sinifsal



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 123-141

yapiyi koyluler, burjuvazi, memurlar, isciler
ve aydinlar (Tas, 2000, s. 615) olmak lzere
bes kategoriye ayirir. Bu noktadan sonra
asil mesele aydin kategorisinde kimlerin
oldugudur. Findikoglu, bu noktada bir
ayrima giderek Cumbhuriyet Trkiye’sinin
aydin sinifini kendi iginde gruplara ayirir.
Findikoglu'na goére Cumhuriyet aydini
kamu yonetimini saglayan memurlar,
devlet kadrosu disindaki avukat ve
doktorlar ile islami vaizler grubunu
(Bilgiseven, 1987, s. 117) temsil edenlerden
olusmaktadir. Findikoglu 6zellikle islami
vaizler gubunu Cumhuriyet’e giden sirecte
ve milli micadelede toplumsal bitlnlUGgi
saglamada hayati roller Ustlenen aydinlar
olarak niteler. Findikoglu, Tirk aydinini
olusturan bahsekonu orta sinifin, halki
bilinclendirme oldugu kadar kamusal bir
denetimn goérevi oldugunu da hatirladir.
O’na gore 6zellikle hukukta atilan adimlarin
toplumsal gerceklikle ortlslip
ortiismedigini tespit etmek ve bu baglamda
karar yapicl aksiyon adamlarini
aydinlatmak da (Findikoglu, 1946, s. 12)
Turk aydininin  gorevleri  arasindadir.
Findikoglu'nin ~ Turk  aydin  sinifinin
beslenmesi ve aydin birey sayisinin
artirlmasinda da bastan beri benimsedigi
ferdiyet¢i tutumun izleri gorulir. Birey
olarak yetistirilemeyen c¢ocuklarin aydin
olarak vyetistirilmesini imkansiz gorir
(Bilgiseven, 1987, s. 93). Zira kitle insani
olarak vyetistirilen c¢ocuklarin bireysel
ozelliklerini ortaya c¢ikarma konusunda
¢cekingen davranacaklari evrensel bir
gergeklik olarak karsimizda durmaktadir.

Sonug Yerine

Erken Cumhuriyet doneminin  6nci
sosyologlarindan biri olan Ziyaeddin Fahri
Findikoglu, yaptig calismalarla Tirkiye'de
iletisim biliminin kurumsallasmasindan ¢ok
¢ok oncesinde iletisim olgusuna deginen
entelektiiellerinden biri olmustur.
Findikoglu, cagdasi diger toplumbilimciler
gibi donemin kosullarindan etkilenmis,
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toplumun sorunlarini anlamaya galismis ve
yeni bir toplum yaratma c¢abalarina katki
saglamistir. Cumhuriyet’in toplumsal insa
donemine denk gelen Findikoglu'nun
bilimsel hayatinda da toplumsal gergekligin
izleri gorilmektedir. Modern bir toplum
yaratma sirecinde ferdiyet¢i bir tutum
sergileyerek geleneksel cemaat
toplumlarinin karsisinda duran Findikoglu,
kentlesmenin tesvik edilmesi gerektiginin
altini gizmis, bu baglamda kentlesmenin bir
kosulu ve sonucu olarak degerlendirdigi
gazetecilige de oOzel bir 6nem atfetmistir.
Ozellikle Erzurum, Sakarya ve Karabik

gazeteciligi Ozelinde degindigi
sehirlesmeyle gazetecilik iligkisine dair
gorisleri bugiin bile gecerliligini
korumaktadir. Hatta yerel gazetelerin
yapisal orglitlenmeleriyle ilgili Onerisinin
glinimizde hayata gecirilmis olmasi,
tespitlerinin ne kadar yerinde oldugunu
ispat etmektedir. Benzer sekilde
Tarsusizade Miunif Bey’'in  gazetecilik

hayatini konu eden monografisi, Tlirk Basin
Tarihi agisindan bir son dénem Osmanli
aydini ve gazetecisinin unutulmasini
onlemis bir calismadir. Hele de Minif
Bey’in donemin sartlarinin ¢ok Otesinde
halka ayri yonetici sinifa ayri seslenen ikili
bir gazetecilik dili tutturmasi literatire
kazandirilmis sira  disi  bir gazetecilik
anlayisidir.  Findikoglu’'nun  gazetecilige
iliskin gorusler ortaya koydugu doénemin
Tirkiye’de ilk  gazetecilik  enstitlsu
kurulmasi fikrinin ortaya atildigi déneme
denk gelmesi de sans olarak
nitelendirilebilir. ~ Zira o  ddnemde
gazetecilik alaninda uzmanlasmis bir bilim
insaninin eksikligi, Findikoglu’nun
¢abalariyla giderilmeye calisiimistir. Gerek
alayl gazeteci olusu gerekse de Avrupa ve

Amerika’daki gazetecilik okullarinin
mifredat ve  uygulamalarina  dair
incelemelerde bulunmasi, Tirkiye'deki

iletisim egitiminin ¢agin gereklerine uygun
sekilde baslamasina katki saglamistir.
Findikoglu’'un folkloru merkezine alan
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¢ahsmalarn ve Tiurk toplumundaki aydin
sinifin 6devlerine odaklanan yazilarinda da
iletisim olayma degindigi gézlenmektedir.
Halk sairlerini/ozanlarini gegmisin sesini
bugiline tasiyan gazeteciler olarak goéren
Findikoglu, bu gorisleriyle  cagdasi
duslintrlerle uzlasmaktadir. Zira donemin
halkbilimcileri de Findikoglu gibi halk
ozanlarini  halkin  gazetecileri olarak
gormektedir. Halkin sorunlarini, acilarini,
sevinglerini s6ze doken ozanlar hem tarihe
not dusmektedirler hem de yodnetici
ziimreye seslerini duyurmaktadirlar. Yine

Harold Innis’in sozIi kiltlr Grinlerini
boylamsal iletisim araci olarak goéren
gortsiiyle  Findikoglu’'nun  gorislerinin

ortlismesi donemin Tirk entelektiiellerinin
batidaki cagdaslarindan geri olmadigini
ortaya koymaktadir. Halkin  kulttrel
kodlarinin bilinmesinin toplumsal
rehabilitasyonda ©6nemli bir yere sahip
oldugunu ileri siiren Findikoglu, aydin-halk
iliskisinde de folklorik ve kiiltlirel kodlarin
aydinlar icin anahtar islevi gorecegini ileri
strer. Aydinlarin halka karsi odevlerinin
oldugunu belirten Findikoglu, bu 6devleri
yerine getirmede toplumu tanimanin
basariyi artiracagi géristindedir.

Tim bunlar bir arada degerlendirildiginde
iletisimin  hentz bilim olarak kabul
edilmedigi bir dénemde Findikoglu’'nun
gazeteciligi ve iletisimi merkeze alan
arastirmalar yapmasi Tirkiye’deki bilim
tarihi agisindan anlamli durmaktadir. Zira
dénem itibariyle Batida da iletisim biliminin
henlz kurumsallasma asamasinda oldugu
gercegi gbz oOninde bulunduruldugunda
Findikoglu’'nun calismalarinin degeri daha
saglikl tayin edilecektir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Calisma etik kurul izni
gerektirecek  tlirden  bir  arastirma
icermemektedir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.
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* Cikar Catismasi: Calismada herhangi bir
yazar veya kurumla ilgili bir ¢ikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.

*  Akademik Finansal Destek: Calisma;
herhangi bir akademik finansal destek
kurulusu (TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi,

Birlesmis  Milletler, vs.) tarafindan
desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Calisma bir tezden
Uretilmemistir; herhangi  bir  kongre,

sempozyum veya konferansta sunulmamis
ve herhangi bir projeden Uretilmemistir.

Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

This study focuses on Ziyaeddin Fahri
Findikoglu, one of the intellectuals of the
early republican period who made direct
and indirect contributions to the science of
communication. With his academic life
coinciding with the proclamation of the
Republic and Turkey's modernization
process, Findikoglu, like other scholars of
his time, put forward views on a wide range
of issues from Turkey's modernization
process to development plans, from
cultural revolution to urbanization efforts.
When Findikoglu's research centered on
communication science is evaluated, the
relationship between urbanization and
journalism, the history of the press and
journalism education, which he directly
contributed to, come to the fore. In the
relationship between urbanization and
journalism, which he examined in Erzurum,
Sakarya and Karabiik, Findikoglu reveals
the dynamics that feed the urbanization
process. Findikoglu, who analyses the
history of the cities, not only limited to
today's journalistic life, also makes
meaningful contributions to the
development process of the local press
with  his  descriptions.  Findikoglu's
recommendation for all city newspapers in
the country in terms of the cities he
analyzed is noteworthy as it has been
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implemented recently. Again, Findikoglu,
who analyzed various communication and
journalism schools in the West on the eve
of the beginning of journalism educationin
Turkey, made meaningful contributions to
communication and journalism education
in Turkey. Suggesting that the quality of city
newspapers could be improved not only
with a journalism institute to be
established in Istanbul but also with
journalism courses to be opened in
Anatolian cities, Findikoglu also
contributed to the academic development
of communication education by serving as
an administrator and lecturer at the
Journalism Institute. Another direct
contribution of Findikoglu to the field is his
uncovering of forgotten newspapers and
journalists in the history of the Turkish
press. He contributed to the history of the
press by writing about the newspapers and
journalistic life of Tarsusizade Munif Bey, a
late Ottoman intellectual who had to go
abroad due to the political conditions of his
time. Findikoglu made direct as well as
indirect contributions to the field.
Findikoglu, who deals with folklore in terms
of communication, examines the role of
folkloric products in the formation of
collective memory. Again, Findikoglu, who
evaluates folk minstrels as the carrier of
oral culture that brings the past to the
present, says that minstrels are the
journalists of the people. Findikoglu also
makes the relations of the Turkish
intellectual with the society an issue.
According to him, intellectuals, whom he
conceptualizes as 'good men' and 'moral
men', have responsibilities in solving the
problems of the people. Intellectuals
should take the initiative and walk in front
of society.

Research Methodology

In this study, symptomatic reading method
was utilized based on Serdar Oztiirk's
argument that the works of thinkers from
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different disciplines can contribute to
communication science through
symptomatic reading management. The
symptomatic reading method proposed by
Louis Althusser and his colleagues is based
on the fact that theoretical uncertainties
will not disappear without reading
between the lines in texts. By focusing on
the hidden elements in the text, it is
possible to capture the traces of these
elements on the surface. Only in this way,
it becomes possible to address the invisible
aspects of the texts and to capture the
overlooked details.

Conclusion & Discussion

As aresult of the study, it was revealed that
Ziyaeddin Fahri Findikoglu was an early
intellectual who conducted research on
communication at a time when
communication was not yet accepted as a
science. The works of Findikoglu, who dealt
with the phenomenon of communication,
which has become an independent
discipline over time starting from the
1970s, on a scientific level much earlier
than the dates in question, make it
necessary to go back further in the history
of communication research in Turkey. With
his studies, Findikoglu reveals that the
phenomenon of communication was
handled under different disciplines in
Turkey as in the West. In the future, a
similar rereading of the early republican
scholars will make it possible to enrich the
field of communication and to reveal the
forgotten thinkers.
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Abstract

In this study, the status of the courses of history of public
relations in public relations education at undergraduate
(B.A.) and graduate (M.A./M.Sc. and PhD) levels in
Turkiye, the position and scope of these courses in the
curricula, and the way in which these courses are
structured are examined within the framework of a two-
phase quantitative and qualitative research design. In the
quantitative research, which constitutes the first stage,
the courses of history of public relations offered in
undergraduate and graduate public relations programs in
Turkiye were identified, and the structures of the courses
were examined through content analysis. In the
qualitative research, which constitutes the second stage,
based on the data obtained in the first stage, structured
written interviews were held with the academics
instructing the courses. In this regard, evaluations and
suggestions were presented from a holistic perspective
for different levels of the related courses. The study
revealed that these courses are very limited in public
relations education curricula. The opinions and
suggestions of the academics leading the courses shed
light on how to ensure interest in and support for the
related courses.
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Bu ¢alismada Turkiye’de lisans ve lisans Ustl diizeylerde
yuratllen halkla iliskiler egitiminde, halkla iliskiler tarihi
ile ilgili derslerin mevcut durumu, bu derslerin egitim
mifredatlarindaki yeri ve kapsami, halkla iliskiler tarihi
derslerinin yapilandirilma bigimi nicel ve nitel olarak iki
asamali arastirma tasarimi gergevesinde ele alinmaktadir.
ilk asamayi olusturan nicel arastirmada, Tiirkiye'de halkla
iliskiler egitimi veren lisans ve lisansisti programlarinda
yuratilen halkla iliskiler tarihi dersleri belirlenmis ve
derslerin yapilar igerik analizi ile incelenmistir. ikinci
asamayi olusturan nitel arastirmada ise, ilk asamada elde
edilen verilerden hareketle, belirlenen dersleri yiiriten
akademisyenlerle yapilandinimis  yazili  goriismeler
gercgeklestirilmistir. Bu cercevede halkla iliskiler tarihi
derslerinin farkli diizeylerine yonelik bitlncil bir bakis
acisiyla degerlendirmeler ve Oneriler sunulmustur.
Arastirmada halkla iliskiler egitim mufredatlarinda halkla
iliskiler tarihi derslerinin oldukga sinirh bir sekilde yer
aldig ortaya konmustur. Dersleri yuriten
akademisyenlerin gorlsleri ve Onerileri, halkla iliskiler
tarihi derslerine yonelik ilgi ve destegin saglanabilmesine
151k tutacak niteliktedir.
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Introduction

For a long time, US-based public relations
historiography has dominated
international public relations scholarship.
Structured as evolutionary and
progressive, standardized historical
narrative of public relations, which also
provides guidance for the practice, has
been based on the models of public
relations. More recently, in addition to
theoretical discussions and critiques of the
dominant paradigm, the standard historical
narrative of public relations and its basic
assumptions have been challenged. As the
number of studies analyzing public
relations from the perspective of the social,
economic, cultural and political context in
which public relations practice takes place
has increased, it has been argued that the
roots and historical development of public
relations differ from country to country,
and that these different public relations
practices shape the understanding and
practice of public relations in different
countries. Since then, academic interest in
the history of public relations has grown;
international conferences have been held
specifically on the subject, public relations
history has been included among the
conference topics at leading conferences
and symposia, international research
networks and study groups have been
established, the number of special issues
on the history of public relations in
international academic journals, books and
international academic sources dealing
with the subject from different contexts
has increased.

The history of a field of activities is one of
the principal conditions of its legitimacy
and likewise it should similarly be
evaluated as an inseparable part of its
identity. The increase in research, studies,
publications, and events about public
relations history, especially in the last 20
years, can be understood as a revisiting of
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the field of public relations. Nevertheless,
this revisiting has remained in the scope of
work of academics and has not reflected
fully on the curriculum of public relations
education in different levels.

There is a debate about whether public
relations should be considered an applied
field or an interdisciplinary one while there
is a continued disagreement about public
relations education, which leads to greater
professionalism in the sector. Public
relations education and curricula are being
evaluated from various perspectives and
many studies have proposed revisions to
the related education. In addition, there
are ongoing calls for public relations
education to be standardized on a global
scale (Watson, 2023). However, Gizelcik
Ural (2012, p. 180) believes that the reality
and cultural elements of each country
should be taken into account when
ensuring such standardization.

Many stakeholders in the field contribute
to the public relations education
framework with articles on the subject,
book chapters, a journal such as the Journal
of Public Relations Education that focuses
directly on public relations education,
issues dedicated to public relations
education in the Public Relations Review -
another major publication in the field,
reports sponsored by the Public Relations
Society of America, proposals from
accreditation bodies, as well as sector
expectations that accompany public,
cultural, economic and political changes.
Recently, there has been a strong
consensus in favor of the inclusion of topics
on the wider scope of the digital age for the
future of the sector.

This study maps out the public relations
history courses at different levels in
Tlrkiye, with the premise that the identity
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of the. public relations field can be
enhanced by increasing and disseminating
the knowledge base of public relations
history. In this context, the research
guestions of the study are as follows: How
prevalent is public relations history course
in public relations education? How are
public relations history course contents
structured by lecturers? How public
relations history courses could be designed
to engage students and promote better
learning? What are the opinions and
suggestions of academics who teach
history of public relations courses to
encourage the participation of the students
and interest and support of the academic
community to these courses?

In addressing these questions, this study
aims to draw attention to the need to
revise history of public relations courses in
line with new debates and perspectives in
the literature, to promote the identity and
legitimacy of public relations education at
all levels, and to generate
recommendations for these courses.
Accordingly, the research follows a two-
phase  design based on mixed
methodology. In the quantitative first
phase, the undergraduate and the
graduate public relations education
programs in Tirkiye were identified and a
content analysis was conducted by taking
account the characteristics of these
courses. In the qualitative second phase,
written interviews were conducted with
the academics who carried out the courses
identified in the first stage. The structured
written interview form (see Appendix A),
which was designed to gather the
experiences and suggestions of the
academics about their history of public
relations courses, was sent to the
respondents online via Google Forms, and
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the responses were then received in a
written format. Ten open-ended questions
were grouped under three main headings
to assess the content and scope of the
history of public relations courses, student
interest and the department’s approach to
these courses.

1. General View of PR Education in
Turkiye

Academic awareness of the public relations
field in Tiurkiye has gained prominence
within the context of relations between the
governing and the governed in public
management (Kazanci, 2016). The chapter
on  “Halkla  Miinasebetin  Tanzimi”
[Regulation of Public Liagisons] from
Marshall Dimock’s (1954) book on the The
Principles of Public  Administration
translated by Nermin Abadan Unat
introduced the concept of public relations
into the academic literature for the first
time and it was defined it as relations with
the public. In 1955, Abadan Unat’s (1955)
first article on the subject entitled “Amme
Idaresi ve Halkla Miinasebet Mefhumu”
[“Public Administration and the Concept of
Public Relations”] was published in the
Faculty of Political Sciences journal. A
decade after this article, the first four-year
university program began in 1965 at the
Ankara University Faculty of Political
Sciences School of Press and Broadcasting.
With this approach, public relations was
evaluated as an important factor in mass
communication and began its journey
under journalism education (Aktas
Yamanoglu et al., 2013, p. 63). Alaeddin
Asna gave the first public relations course
at Ankara University, Faculty of Political
Sciences, School of Press and Broadcasting
in 1967, and his book titled Public
Relations, one of the first Turkish books in
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the field, was published in 1969 (Asna,
1969).

Until 1992, public relations programs were

offered in five higher education institutions
and experienced a significant quantitative
increase with the restructuring of
undergraduate education in
communication faculties. Currently there
are a total of 70 departments under Public
Relations and Publicity departments as well
as Public Relations and Advertising in state
and foundation universities in Tirkiye that
offer 4-year (8 semesters) and minimum
240 European Credit Transfer and
Accumulation System  (ECTS) public
relations undergraduate education.

Graduate programs were offered under
various faculties until 1982 in Tirkiye. In
this context, the first doctorate thesis with
public relations in its title was presented by
Uysal (1974) in the field of public
administration at the Ankara University
Faculty of Political Sciences. The first
dedicated department was established at
the Istanbul University Social Studies
Institute as the Journalism and Public
Relations Department, and Demirel (1982)
was the first to complete a master thesis in
1982. After 1984, Gazi University and
Anadolu University and from 1986 Ankara
University and Ege University initiated
graduate programs, and Ankara University
starting from 1989 and Anadolu University
and Ege University started PhD programs
and continued with graduate education
under public relations and publicity
departments after 1993 (Tokgoz, 2006, p.
3). Today there are a total of 34 M.A.
(/M.Sc. programs and 17 PhD programs.
M.A./M.Sc. programs without thesis are
defined as 3 semesters and 90 ECTS,
M.A./M.Sc. programs with theses are
defined as 4 semesters and 120 ECTS and
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PhD programs are defined as 8 semesters
and 240 ECTS.

UNESCO began to develop public relations
programs within the framework of press
and broadcasting or mass communication
education and has been at the forefront of
activities to develop this field in Tirkiye.
James Orrick from UNESCO was given the
task of developing the Public Relations
Department curriculum of the Faculty of
Political Sciences School of Press and
Broadcasting for the 1966-1967 academic
year (Abadan Unat, 1972, p. 76). In line
with UNESCO’s general tendency, the
proposed program included courses that
effectively provided social sciences
formation defined as general knowledge.
The proposal was structured in two phases
as general and vocational courses but
unfortunately the program that was
implemented did not take these into
account in the first two vyears, with
compulsory and certificate courses in the
program diminishing the vocational
aspects (Aktas Yamanoglu et al., 2013, p.
73). Public relations education was
combined with journalism education and
was shaped by the academic staff from the
University’s Faculty of Political Sciences
and the tendencies of this input were
reflected in the curriculum. Since,
especially in the early years, the lecturers’
areas of specialization were political
science and public administration, this
defined the framework of press and
broadcasting education and teaching in
general and public relations education in
particular. This tendency continued to
dominate public relations education in
Tlrkiye for many years. According to Deren
van het Hof and Tuncer (2011, p. 138), the
fact that public relations education in the
West and in Tirkiye has developed under
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the dominance of journalism education in
press and broadcasting schools has led to
the neglect of art and creativity in public
relations education.

Deren van het Hof and Tuncer (2011, p.
142) state that public relations educationin
Turkiye should focus on management
sciences as in the USA and Europe, reflect
the communication between the academy
and the sector, and define creativity as a
part of public relations education. Today,
as in the rest of the world, it is highly
recommended that artificial intelligence,
big data, and contemporary media within
the framework of the digital age are
incorporated  into  public  relations
programs in Tirkiye. However, as Auger
and Cho (2016, p. 65) highlighted, this
suggestion “may be temporary and
illusionary” since technology is
transforming academia more rapidly and
the gaps in between show us that some
demands are transitional. There are
varying approaches to the placement of
public relations history in the curriculum,
as a non-transitory requirement for the
identity of the field. In the May 2015
Industry Educator Summit on Public
Relations Education Summary Report of the
Commission on Public Relations Education
Industry (Commission on Public Relations
Education, 2015, p. 8) the participants
presented varying approaches about public
relations history, underlining that the entry
knowledge required for creating a career
plan for students included network and
chaos theory while public relations theory
was reported as a basis for influencing
persuasion and behavior. Some of the
participants stated that public relations
history was not worth teaching, while
others took the approach that public
relations history was “valuable” in
providing a tangible understanding and
connection for the evolving of public
relations. On the other hand, the 2016
Omnibus Survey highlighted the
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importance of public relations history
knowledge (Commission on  Public
Relations Education, 2018, p. 53).
Moreover, one of the findings of the
research, conducted by Bahgesehir
University and Communication
Consultancies Association of Turkey (2018,
p. 56) on public relations education in
Tlrkiye, is that the participants state that
public relations history is one of the
required subjects for public relations
education.

In view of these proposals, the
Communication  Research  Association,
which accredits programs related to
communication education in Turkiye, did
not make any suggestions regarding the
history of public relations for the programs
gains in public relations and publicity and
public relations and advertising programs.
Overall, one of the most substantial studies
in related literature that considers and
guestions public relations history in the
curriculum was presented by Fitch and
L’Etang (2020). Unfortunately, besides the
above-mentioned study public relations
history has not been the direct focus or
concern of academic studies regarding
education.

Fitch and L'Etang (2020, p. 703) tracing the
presentation of the history of public
relations in public relations textbooks,
state that the functional approach, which
claims that public relations advances over
time, takes a superficial view of history and
uses it as a way to legitimize public
relations practice. In their study, Fitch and
L’Etang (2020, pp. 708-711) suggest that
although there is greater academic interest
in public relations history, this subject is
squeezed into the introduction of public

relations books often as descriptive
summaries of leading names and
institutions, and that public relations
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curriculum is planned according to the
needs of the industry. According to Fitch
and L’Etang (2020, p. 172) public relations
needs a less corporate focus, a more
variety of historical examples and a greater
prominence of public relations history in
textbooks so that students can better
understand the ethical aspects of strategic
communication. This approach has the
potential to give students a better idea of
the epistemology and ethics of public
relations on the one hand, while helping
them to develop research, interpretation,
and critical thinking skills on the other hand
(Fitch & L’Etang, 2020, pp. 711-712). For
this reason, Fitch and L'Etang (2020) argue
that the inclusion of related history should
be considered an important "intervention”
for public relations curricula. Within this
framework, Fitch and L’Etang (2020, p. 703)
suggest that public relations education
should be reshaped according to the
insights provided by historical approaches
and methodologies and call for a
“milestone revision” of public relations
education that currently presents related
history as background information limited
to introductory courses.

There have been some responses to this
milestone revision in various ways in
academic research and platforms. The
increase in academic interest in public
relations history has become more
noticeable with the organization of
international conferences focused directly
on the subject, the consideration given to
public relations history as a separate
subject category in leading international
sector conferences and symposiums, the
prevalence of international research
networks and work groups, the special
issues dedicated to the subject and the
increase in the number of international

147

sources with different approaches. The
International History of Public Relations
Conference (IHPRC) is organized annually
by Bournemouth University. European
Public Relations History Research Network
has been set up under the European Public
Relations  Education and  Research
Association by Tom Watson. Journal of
Communication Management 12/4 (2008),
15/3 (2011; Public Relations Review 38/3
(2012), 39/2 (2013), 40/4 (2014), 42/5
(2016), (2018); Journal of Public Relations
Research 27/3 (2015), 29/1 (2017);
International Journal Corporate
Communications 25/4 (2020) which have
all published special issues on public
relations history are among the most
prominent on the subject. Besides, several
books have been published on this subject.
Especially, the studies published in the
seven volume book series titled National
Perspectives on the Development of Public
Relations edited between 2014 and 2017
by Tom Watson (2014b, 2014a, 2015b,
2015a; 2017) emphasize the importance of
public relations history by examining it in
its unique context from a socio-cultural and
economic perspective. In this framework, it
seems necessary for public relations
curricula to be reviewed in such a way that
they correspond to new theoretical
approaches in public relations history.

2. Methodology

This study has been carried out in the
frame of two-phase mixed methodology
research design to trace the significance
and current status of public relations
history courses in different levels of public
relations education in Tirkiye. In the
qguantitative first phase, a content analysis
of history of public relations courses at
undergraduate and graduate programs in
Turkiye was conducted. For this end,
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initially, the Council of Higher Education
Atlas (YOK Atlas, 2021) was reviewed for
undergraduate programs; and for graduate
public relations education, the programs of
the institutes of universities offering the
relevant degrees were scanned in May
2022. Subsequently, the curricula of the
identified programs were examined
through information packages on their
websites or other related links to
determine the history of public relations
courses. Following the determination of
the history of public relations courses in
the programs, content analysis was
conducted by including “the name of the
courses”, “the grade (first/ second/third/
fourth grade), or the level (undergraduate
and graduate) that the courses were
taught”, “the type (compulsory/elective)”,
“the inclusion of four models of public
relations” as the main categories for the
analysis. It was also examined whether the
history of public relations courses included
the four models of public relations and
whether alternative public relations
narratives were discussed in the courses. In
addition to those categories, the reading
lists proposed in the courses were also
reviewed.

The second phase of the study was based
on the data obtained in the first phase. In
this second qualitative phase, written
interviews in Turkish were conducted with
academics who teach history of public
relations courses at various levels. The
main reason for conducting interviews with
academics was to obtain in-depth,
comprehensive and rich data and to
evaluate their unique experiences and
recommendations. The reason why web-
based and written interviews were favored
is that written interviews are a more
"practical alternative" to traditional face-
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to-face or telephone interviews (Opara,
Spangsdorf & Ryan, 2023, p. 562). As
Opara, Spangsdorf and Ryan (2023, p. 562)
point out, this method is especially
preferred to overcome financial, temporal
and geographical limitations; it eliminates
the necessity of audio recording and
transcription and the possibility of data
loss; and it can be used synchronously or
asynchronously. However, when used
asynchronously, as adopted in this study, it
allows participants more time to reflect
and develop their responses.

For the web based written interviews in the
second stage of the study, the ethical
approval was received from the
Institutional Review Board of Baskent
University, Tirkiye on 25.09.2023 with the
17162298.600-225 numbered decision. At
this stage, a total of nine academics
teaching history of public relations courses
were identified and all of them were
contacted by phone or e-mail, informed
about the purpose and method of the
study and invited to participate in the
study. All academics agreed to participate
in the study in a written interview format.
Then, an informative text about the
research process and a structured
interview form consisting of ten open-
ended questions in Turkish (see Appendix
A) were sent to the participants online via
Google Forms and the participants were
asked to answer the questions individually
and in a written format. Eight out of nine
academics  submitted their written
responses within the specified one-month
period during October 2022. The written
responses were analyzed within the
framework of the categories on which the
questions were based. Responses were
translated into English for this study.
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The study designed with this mixed method
aims to present suggestions for public
relations history courses, while reflecting
the views of the related academics to
produce a collective understanding.

3. Findings

According to the findings of the content
analysis in the first phase of the study,
there are 70 universities in Tirkiye offering
four-year undergraduate public relations
courses (YOK Atlas, 2021), 34 universities
with 45 programs (with thesis and without
thesis) offering master's level public
relations courses and 17 universities
offering doctoral level public relations
courses based on university websites
search of information packages in May
2022. Only five of the 70 universities
provide public relations education at the
undergraduate level, and only 7 of the 45
programs providing graduate public
relations education offer history of public
relations courses. In addition, 4 courses at
the undergraduate level and 8 courses at
the graduate level were included in the
analysis as they were available in the
information packages. Since only 1
program out of the 17 programs at the
doctoral level had a course on public
relations history, this course was not
included in the content analysis, but its
lecturer was included in the qualitative
second phase of the research.

Communication education programs in
Turkiye that also include public relations
programs incorporate communications
history as a core subject, while the history
of media such as cinema, television, radio,
and printed press is also taught in the
programs. Only five out of 70 universities
with undergraduate level public relations
education, and only 8 out of 45 graduate
programs in Tlrkiye offer public relations
history courses. However, it is interesting
to note that there are more advertising
history courses than public relations
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history courses in the public relations
undergraduate level. There are eight
undergraduate programs that include
advertising history courses. Given the fact
that there are fewer public relations history
courses than advertising history courses at
undergraduate level, it could be said that
this reflects the conservative approach that
the unseen power of public relations does
not allow for an in-depth study of its history
from a historical perspective. From this
point of view, the tangible visibility of
advertising allows researchers to study on
the field. As far as graduate degrees are

concerned, there are less advertising
history courses in comparison with
undergraduate degree programs. Two

graduate degree programs offering public
relations education include advertising
history courses. This finding may be related
to the fact that public relations and
advertising are considered as two separate
departments at graduate level in Tirkiye.

In all the undergraduate programs that
offer public relations history courses, the

courses are titled “Public Relations
History”. On the other hand, public
relations history courses in graduate

degree programs have different names. 4
courses name the course as “Public
Relations History” and the other 4 courses’
names are as follows “History, Theory and
Practice of Public Relations”, “Public
Relations and Advertising History” and “The
Progress History of Public Relations in
Tirkiye”, “Single-Party Period And Public
Relations Activities”. The amalgamation of
history with theory, application or
advertising in the course titles gives the
impression that public relations history
cannot stand on its own but needs to be
positioned as a subject that accompanies
theory and application. In addition,
expressions such as “development” and
“progress” in the course titles reflect the
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understanding that history in these courses
is evolutionary.

The types of courses in the public relations
history courses of undergraduate programs
are offered as compulsory or electives. In
this manner, 2 undergraduate courses
include «PR history» course as a
compulsory course in 1st and 4th grades
and 2 undergraduate courses as an elective
course in 3rd and 4th grades. The public
relations history courses are scattered in all
grades, which implies that public relations
history could not find its position or place
in curriculum. Out of 8 graduate courses, 2
courses are offered as a compulsory
course, and the other 6 courses as elective.
The fact that these courses are elective at
undergraduate and graduate level suggests
that the history of the discipline is not
highly valued. Moreover, an elective
course in public relations history seems to
indicate a secondary or lesser position.

Although public relations history courses
are not numerous in Tirkiye, they have
been included in the curricula since the mid
2000’s. The public relations history
lecturers have stated that their suggestions
on the subject for courses were supported
by their departments. Only one of the
surveyed lecturers interviewed
encountered some resistance, being told
that it was sufficient for public relations
history to be included as part of other
courses, but that eventually the course was
accepted with the support of other
lecturers.

The lecturers of the courses state that
public relations history courses are a sine
qua non of public relations education,
underlining that these history courses
shape the identity of the field and support
knowledge related to the practice and
theory of public relations:
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Along the lines of the idea that public
relations history enhances the identity of
the field of public relations, | was convinced
that public relations history courses should
be included in the graduate curriculum. My
main motivation in proposing this course
was not only to provide examples of public
relations history in Tiirkiye, but also to
provide examples of public relations history
that are not covered by the prevailing
trends in different countries of the world,
and to enable students to discuss these
examples of the public relations history. [...]
| believe that courses in public relations
history should be offered in undergraduate
and graduate programs, and that they
should be structured as compulsory
courses. Like communication history, which
is compulsory in these programs, public
relations history courses should be included
as compulsory courses in the curricula of
students graduating from these programs.
(Participant 1)

Without a doubt, | believe that public
relations history courses should be included
in the curricula. This is necessary to grasp
the paradigm shifts in the application of
public relations. (Participant 2)

The main reason for my proposal to include
courses on public relations history in the
curriculum is that these courses are not
available at undergraduate or graduate
level in many Communication Faculties. |
believe that this course is essential for
students to strengthen their theoretical
knowledge of the field of public relations.
(Participant 6)

From this perspective, public relations
history is a requirement for the identity of
the field while enabling students to gain a
deeper knowledge of the field. Studies
indicate that the identity problem of public
relations field is mostly related to the USA-
based history of public relations.
Furthermore, Vercic et.al. (2001) state that
there are more institutions offering public
relations in the USA compared to the rest
of the world, that Public Relations Society
of America (PRSA) and International
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Association of Business Communicators
(IABC) have more members than
International Public Relations Association
(IPRA), that books on the subject come
from the USA - even that Americans author
the chapters related to public relations in
Europe-, that most of the agencies in the
sector are based in the USA, and conclude
that that the field of public relations and
the related education has been dominated
by North America in the 20th century.

This is in live with Sriramesh’s (2002) view
that Asian universities have looked to the
US as an ideal model in developing their
curricula and have often invited academics
from the US on Fulbright scholarships to
help develop their programs. Likewise,
Kazanci (2006, p. 5) states in a critical
manner that “almost all of the books
written in Turkey on public relations, take
the history of this profession as the history
of public relations practices in USA.”

In accordance with Kazanci’s
considerations, it could be said that the
public relations education still follows USA-
based narrative in Tirkiye, which also
shapes the public relations history courses.
In that, this research finds out that 2 B.A.
courses include the 4 models of public
relations, while the other 2 courses do not.
While 5 M.A./M.Sc. and PhD courses
include the 4 models of public relations,
the other 3 do not.

Certainly, the four model is a USA-based
narrative with the models providing a
specific framework for the applications of
public relations, and historically
representing a theme related to the USA
and its history. Nevertheless, the centric
progressive-evolutionary narrative of this
model that has influenced public history for
a long time, has been challenged with
extensive analyses in studies regarding

public relations history with growing
criticism of this dominant paradigm of
public relations (Aktas Yamanoglu et al.,
2013). The standard narrative of the public
relations history is being challenged not
only by recent publications on experiences
in different countries and the revelation of
PR-oriented studies prior to the 19th
century, but also by the examination of
different contexts and social groups that
have not been addressed in previous
studies of the history of public relations
(Aktas Yamanoglu et al., 2013, p. 22). Thus,
it is necessary for institutions that provide
public relations education in different
countries to incorporate and disseminate
their individual history narratives in their
public relations history courses. In this
manner, when more of these individual
history narratives are examined together,
the holistic and historical nature of public
relations history will be enhanced.

A few lecturers have stated that they do
not only teach Turkish public relations
history in their courses, but also include the
related history of different contexts and
countries and include examples of proto-
PR applications from around the world in
their public relations history courses from
this perspective:

In my lectures, before we look at the
understanding of Public Relations in the
20th century, we first examine persuasive,
educational, and informative
communication activities starting with
proto-PR and the impact of
communications technologies in this
process. (Examples from the Museum of PR
website have been most useful in these
past weeks). In this context, we look at
power relations and influence mechanisms
from the perspective of the historical
framework of different countries around
the world. When we study the 20% century,
we examine propaganda  activities
effective in the World Wars from a PR
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perspective, we carry out a critical
evaluation of Gruning & Hunts 4 model
questioning whether the history of each
country can be classified from this
perspective and then we look at examples
of the PR history of different countries.
Finally, we break down PR history in
Tiirkiye according to different periods and
discuss these in detail. (Participant 3)

Even though they are not labelled as public
relations, | first address what can be
considered as public relations practices in
ancient times (Greek-Roman civilizations
and historic Tiirkiye). | explain why these
can be considered public relations
practices. (Participant 5)

One of the lecturers interviewed evaluates
this particular context as a social and
economic structure as follows:

(...) | believe that for public relations
students to have a better understanding of
their subject, they need to have a good
grasp of the political, economic, and social
dynamics that gave rise to this field. | am
convinced that students of the field need to
know the past related to public relations,
otherwise they will not be able to come up
with new perspectives for the future. Thus,
students have a better grasp of how public
relations came to be and why we need this
field. (Participant 4)

None of these courses attempt to discuss
history as a discipline. Since most of the
sources at undergraduate level are mostly
sources from “Introduction to Public
Relations” courses, public relations history
are only chapters squeezed into these
sources. As a result, the standard narrative
is repeated in this context, signifying a lack
of attention to new and original studies.

On the other hand, half of the courses in
the undergraduate programs have reading
lists from different areas of public relations
history. These lists include Gustav Le Bon,
Etienne de La Boétie and Veblen Thorstein,
among others, as texts that allow different
perspectives on public relations history.
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With regard to the reading list at graduate
level, it is notable that the studies of
lecturers and academics working on the
history of public relations are more
prominent:
[In the courses], | evaluate cases and
situations from a critical historical
materialistic epistemological perspective
(...) using articles and book chapters

referring to other primary sources.
(Participant 8)

Although not numerous, there are courses
that use sources with distinctive
approaches to public relations history and
encourage related discussion. The diffused
nature of the reading lists makes it more
difficult to understand the narrative and
understanding of courses in relation to
public relations history and can be seen as
a reflection of the lack  of
institutionalization of public relations
history in public relations education. This
situation also indicates that the courses
related to public relations history in Turkiye
are carried out with the efforts of
academics in the field and consequently
that related history courses carry less
weight in terms of institutionalization
within public relations education. The
lecturers interviewed indicated that their
main motivation for proposing and
teaching the course was related to their
own studies in the history of public
relations:

The main motivation was the lack of
academic interest and information about
the history of public relations - both in
terms of mainstream and critical historical
literature - throughout the undergraduate
public relations education in Tiirkiye.
Considering that perspectives on public
relations history also clarify the definitions
of the field, the fact that research on public
relations history provides important
contributions to students is another
motivating factor. (...) Public relations
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history courses must be included in the
curricula of both  undergraduate and
graduate levels of communications
faculties. As  for our department, this
shortcoming must be addressed to ensure
that undergraduate students have a more
complete understanding of the field.
(Participant 2)

The lack of a course on PR history in the
department where | teach and my
conviction that a historical approach of the
field is necessary for students led me to
propose a course on the subject. As an
academic who contemplates, works, writes
and follows academic publications in the
field, it was my main motivation and aim
was to share and discuss my knowledge
with students. (...) It must be included in
the curriculum as an elective course. It
should be at least a 3rd year course. It
should not be limited to PR departments,
but should also be open to interested
students in other departments such as
business administration, political science,
international relations, and psychology. It
could also be an elective course for
students in the field at doctorate level
faculties. If such a course is structured
around the conceptualization and ethical
issues of PR, | believe that it would be most
useful for doctorate level education to
break out of mainstream understanding
and broaden the perspectives of students.
(Participant 3)

Many of the lecturers interviewed shared a
similar view that students are reluctant to
take courses in the history of public
relations because of their generally
unfavorable view of history and history
lectures:

Students have a preconceived notion that
history is a stale field that has nothing new
to offer, and this is a major obstacle in
students' approach to the course that
needs to be overcome. (Participant 1)

It was also noted that such aversion can
even lead to the abandonment of public
relations courses:
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The undergraduate public relations history
course, which was deemed compulsory by
the curriculum commission, was later
allocated as an elective course and finally
removed from the undergraduate
curriculum with the decision to be included
in the two-semester public relations course.
(...) The young run away from the word
“history” but the problem is solved when
we call it development process” [instead of
“history”]. (Participant 7)

The lecturers of these courses have stated
that  students ‘interest  in  the
course/subject could be increased by using
different materials such as documentaries,
films and interactive applications. In this
respect, the surveyed lecturers believe that
preconceptions can be overcome. Tools
and approaches to change students’
attitudes towards “history” were identified
as follows:

| think that in order to make the history of
public relations more attractive to
students, it is necessary for them to first
change their perception of history and that
this can only happen if students dabble in
history materials. In other words, courses
should not be limited to history related
reading materials but contents such as
museum visits and films should be added to
the course to increase interest. (Participant

1)

Some of the students perceive the course as
a history lesson and first approach it
hesitantly. So an effort is required
especially during class to make use of
visuals and documentaries related to the
field of public relations thereby making the
course more interesting. (Participant 2)

The majority of students are interested in
the course. Removing the preconception
that history is a boring subject makes the
lectures more fluid. Giving students sources
to use in preparation for the weekly class
discussions increases interactivity. It is
important not to limit courses to basic
lecturing, but to allow students to think
and comment  through  discussion
questions. Online quiz tools such as
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Kahoots allow students to have fun while
testing their knowledge. (Participant 3)

I can only say that giving examples with a
story behind them increase interest. (1926
Mobile Exhibition, Singer s first marketing
drives, population control etc.) (Participant
5)

Among the participants’ suggestions on
how to increase students’ academic
interest in the course, there are also
suggestions on the necessity on more
books, articles, symposiumes, or
conferences include case studies on the
subject. These suggestions have the
potential to make public relations history
“visible” and thus increase academic
interest in the subject.

Conclusion

Although there is a growing academic
interest in the history of PR in Tirkiye, it
cannot be said that the same interest is
reflected in PR education. In fact, many of
the undergraduate and graduate programs
in Tlrkiye do not include a course of public
relations history. The few public relations
history courses taught by lecturers who
produce academic material on the subject,
have begun to find a place in the education
curricula in Turkiye since the mid-2000’s.

Public relations history courses are
provided mainly as elective courses in the
programs. On the one hand, this

positioning as an elective course indicates
a secondary role for history, and on the
other, it translates into a negative
interpretation of students ’approach to PR
history. Thus, the low student demand for
PR history has provided a basis for the
elective status of these courses.

The negative opinion of students towards
public relations history courses and its
secondary position within the discipline are
among the issues that lecturers of public
relations history in Tirkiye agree on. In
fact, course lecturers hold the common
belief that public history is a sine qua non
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of public relations education and that
public relation history courses are
necessary for enhancing the identity of the
public relations field. However, under the
circumstances it can be said that the few
public relations history courses available
are not sufficient to strengthen the identity
of the field. On the other hand, the courses
that also include different contexts and
examples of public relations history in
other countries often do not go beyond the
mainstream USA-based version of related
history and the reading lists in these
courses are similar to sources of
“Introduction to Public Relations” courses,
signifying that public relations history
courses do not show much variation.

Despite the individual efforts of course
lecturers, it is noteworthy that students
show a reluctance towards public relations
history courses. This lack of interest can be
seen as the result of the structure of the
field on a “progress and development”
basis. In fact, it could be said that the lack
of interest towards public relations history
leads to this subject being interpreted as a
“primitive” application that is falling
behind.

To raise awareness of public relations
history in Tirkiye and nurture related
interest, the necessity of including
alternative history perspectives as well as
periods, people and examples that are
omitted in the dominant narrative can be
highlighted especially in public relations
history textbooks. The reluctance and lack
of interest of students in public relations
history courses can be overcome with the
application of digital tools in particular.
While the digital age and related trends are
shifting student focus towards digital skills
and away from interest in history, these
same trends can also be useful in shaping
interest in  public relations history
education. This type of approach to public
relations history can increase interest in
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the field especially at undergraduate level,
while promoting enthusiasm, curiosity and
an appetite for new research at graduate
levels.

The existence of public relations history
courses is not sufficient to strengthen the
identity of the field or provide a platform to
further legitimize the field. “Public relations
history “may be national, regional, cultural,
governmental, institutional,
organizational, professional, biographical
and autobiographical” (L’Etang, 2008, p.
319). Public relations history should
address public relations in a social,
economic, political, cultural context and be
evaluated with an intertextual approach
that involves people, institutions, and
events. As L’Etang (2008, p. 323) expresses
in reference to Levi-Strauss, the historian
joins alternative voices and opinions like a
bricoleur.

The placement of public relations history
courses as a prerequisite for public
relations programs at different academic
levels as well as the structuring of course
content, should be the responsibility of
primarily academics, professionals, sector
institutions and accreditation councils as
well as all stakeholders. In parallel, the
prominence of the course in different
countries needs further research and a
comparative discussion. Thus, we can
move on to policies related to public
relations education.
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Appendix A

Written Interview Form in Turkish and Its
English Translation

Sayin Hocam,

Halkla iligkiler tarihi egitimi Uzerine bir
arastirma yurutmekteyiz. Arastirmamizin
ilk asamasinda Tirkiye’de lisans ve
lisanstistli dizeyde halkla iliskiler tarihi
Uzerine yapilandinlmis az sayida ders
oldugunu belirledik. ikinci asamada ise, bu
dersleri  veren  Ogretim dyelerinin
goruslerini almak istiyoruz. Bu kapsamda
sizin halkla iliskiler tarihi konulu dersinizle
ilgili bilgilere, Turkiye'de halkla iliskiler
tarihi egitiminin gelistiriimesi konusunda
gorlslerinize ve Onerilerinize ihtiyag
duymaktayiz.  Sorulara  yazili  yanit
verebileceginiz gibi dilerseniz yliz ylize veya
cevrimici goriisme ile de degerlendirmenizi
alabiliriz. Arastirmamiz sonucunda
hazirlayacagimiz  yayinlarda  verdiginiz
bilgiler, goéris ve Onerileriniz isim
belirtiimeden anonimlestirilerek
degerlendirilecektir. Zamaninizi ayirarak
kiymetli  gorislerinizle  arastirmamiza
destek vermenizden mutluluk duyacagiz.
Selamlar.

[Dear Sir/Madam,

We are conducting research on public
relations history education. In the first
phase of our research, we found out that
there are few courses on public relations
history at undergraduate and graduate
levels in Tiarkiye. In the second phase, we
would like to get the opinions of academics
who teach these courses. In this context,
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we need information about your public
relations history courses, and vyour
opinions and suggestions on the
development of public relations history
education in Turkiye. You can answer the
questions in writing, or if you wish, we can
also receive your answers through a face-
to-face or online meeting. The information
you provide, your opinions and suggestions
will be evaluated anonymously in the
publications we will prepare at the end of
our research. We would be happy if you
can spare your time and contribute to our
research with your valuable opinions. Best
wishes].

Questions in Turkish and Their Translations
into English

1) Adinizi ve soyadinizi yaziniz. [Write your
name and surname.]

2) Halkla iliskiler tarihi Uzerine vermis
oldugunuz dersin ismi, yer aldigi program
ve diizeyi nedir? [What is the name,
program, and level of your public relations
history course?]

3) Halkla iliskiler  tarihi  Gzerine
gelistirdiginiz  ders iceriginde  hangi
kaynaklardan vyararlandiniz? Ve ders
kapsaminda baska hangi kaynaklar

kullaniyorsunuz? [What sources did you
use in the public relations history course’s
content? And what other resources do you
use in the course?]

4) Yiratmekte oldugunuz halkla iliskiler
tarihi konulu dersi yapilandirmaya nasil
karar verdiniz? Bu konudaki temel
motivasyonunuz ve amaciniz neydi? [How
did you decide to structure your public
relations history course? What was your
main motivation and purpose?]

5) Halkla iliskiler tarihi konulu dersinizin
bolimiintzde/anabilim dalinizda agilmasi
karari nasil verildi? Bu konuda herhangi bir
muhalefet veya destek ile karsilastiniz mi?
[How was the decision made when you



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 142-158

offered your public relations history course
in your department? Did you encounter
any opposition or support on this issue?]

6) Halkla iliskiler tarihi dersinizin kapsami
nedir? Uzerinde gérece az durulan konu,
tema, kisi veya incelemelerden
yararlaniyor musunuz? Yararlaniyorsaniz
bunlar hakkinda kisa bilgi verebilir misiniz?
[What is the scope of your public relations
history course? Do you draw on relatively
ignored topics, themes, people or studies?
If you do, can you give brief information?]

7) Halkla iliskiler tarihini konu edinen
derslerin  mifredatlarda yer almasi
gerekliligi konusundaki gorlsiniz nedir?
[What do you think about including public
relations  history courses in the
curriculum?]

8) Ogrencilerinizin derse ilgisini nasil
degerlendirirsiniz?  Ogrencilerin  halkla
iliskiler tarihine yonelik ilgisini arttirmak
icin kullandiginiz bir yontem ya da yaklasim
bulunuyor mu? [How do you evaluate your
students’ interest in public relations history
courses? Is there a method or approach
you use to increase students’ interest in
public relations history?]

9) Halkla iligkiler tarihi konulu derslere
akademik ilgiyi  arttirmaya  yonelik
onerilerinizi paylasabilir misiniz? [Can you
share your suggestions for increasing
academic interest in public relations
history courses?]

10) Dersinizin igerigi, haftalik ders akisi
ve/veya okuma listesi bulunuyorsa bizimle
paylasmanizdan mutluluk duyariz. Varsa
sorularinizi, Onerilerinizi  ve iletmek
istediginiz belgelerinizi bize iletebilirsiniz.
[If you have a course content, syllabus or
reading list, we would be happy if you can
share it with us. You can send us your
questions, suggestions and documents you
want to share if any.]
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Gazetecilik, halkla iligskiler uzmanhgi, reklamcilik, radyoculuk ve
sinema basta olmak lizere iletisimle ilgili mesleklere yonelik diller,
bu meslekleri temsil eden profesyonellerin meslek ilkeleri ile etik
degerlere baghhginin 6ne ¢iktigi birtakkm anlamlan  temsil
etmektedir. Bununla birlikte her meslegin kendine 6zgl kultlrinin
ve bunda tretilen deneyimlerin kusaklar arasindaki aktarimi, temsil
edilen anlam kimelerini pekistirmektedir. Turkiye’deki iletisim
profesyonellerinin 50 yili askin deneyim ve bilgi birikimini kutlamak
ile meslegin sayginligini giiclendirmek tzere Ankara Universitesi
iletisim Fakiiltesi Mezunlari Vakfi (ILEV) tarafindan geleneksel olarak
diizenlenen Meslekte 50 Yil Onur GUni etkinligi bu kapsamda
degerlendirilebilir. ilk kez 2000 yilinda Ankara Universitesi iletisim
Fakiiltesi Uygulama Gazetesi Goriinim tarafindan gergeklestirilen,
2003 yilindan itibaren ise ILEV’in geleneksellestirdigi Meslekte 50 YiI
Onur Gun, iletisim mesleklerindeki basarilari onurlandirmak
amacini tasimaktadir. Bu 6zel etkinlik, iletisim alaninda uzun yillar
suren hizmetin saygideger bir simgesi haline gelmistir. Bu kisa degini
yazisinda Meslekte 50 Yil Onur GinU etkinlikleri ve oddlleri konu
edinilmekte ve tanitiimaktadir. Ayrica bu etkinligin meslek agisindan
neler ifade ettigine iliskin yazarlarin gorusleri paylasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Meslekte 50 Yili Onur Giinii, ILEV, iletisim
Meslekleri, iletisim Profesyonelleri

Meslegi Onurlandirmak: ILEV Meslekte 50 Yil Onur Giinii Odiilleri.
Akdeniz iletisim, (20. Yil Ozel Sayisi - 42), 159-162.
https://doi.org/10.31123/akil.1360189.

Abstract

Awards for communication professions, particularly journalism,
public relations, advertising, broadcasting, and cinema, represent a
range of meanings that emphasize the commitment of professionals
representing these professions to professional principles and ethical
codes. Furthermore, the transmission of the unique culture of each
profession and the experiences produced in this culture among
generations consolidate the represented sets of meanings. The 50
Years in the Profession Day of Honor Ceremony, which is
traditionally organized by Ankara University Faculty of
Communication Alumni Foundation (iLEV) to celebrate more than 50
years of experience and knowledge of communication professionals
in Turkiye and to enhance the reputation of the profession, can be
considered in such a context. First organized in 2000 by Goriiniim,
the newspaper of Ankara University Faculty of Communication, and
made traditional by ILEV since 2003, the ceremony aims to honor
outstanding achievements in the communication profession. This
significant celebration has become an esteemed symbol of long-
term contribution to communication. In the notes, we briefly
mention and introduce the 50 Years in the Profession Day of Honor
Ceremony and share our views on what this event means for the
profession.

Keywords: 50 Years in the Profession Day of Honor Ceremony, ILEV,
Communication Profession, Communication Professionals
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“Yasamda izler

vardir”

unutulamayacak

Profesyonellerin yasamlarinda
unutulamayacak  bazi  izler  vardir.
Bunlardan bir kismi mesleki kariyerin gesitli
basamaklarini bireysel olarak ¢ikmakla ilgili
olsa da diger kismi meslegin kendisine
iliskindir. Sanatta, bilimde ve 0&zellikle
iletisimle ilgili mesleklerde bu izler, azim ile
tutkunun, etik ile o6zverinin, sabir ile
kararliigin kesisim noktalarindadir ve bir
omre yayildigi igin kolay silinemezler.

iletisim alanina giren meslekler séz konusu
oldugunda, alaylisindan okullusuna kadar
her bir meslek insaninin yillara yayilan
deneyimi, silinemez izlerin mevcut
bileskesini toplumun kendisine karsi blyuk
bir sorumlulukla tasir. Daha farkl deyisle,
toplumun kendisine toplumu gostermek
bir iletisimcinin dolayli eregi oldugundan
bu isler icin harcanan emek, bir bakima
toplumun degerini yansitir. Bu nedenle
yillarin deneyimine, bilgi birikimine ve
meslege baghliga sahip profesyoneller,
kendi alanlarindaki en degerli varliklardan
birisi haline gelir. Oyleyse mesleklerin

onurlandiriimasi ve sayginliklarinin
korunmasi gereklidir. Bu ise ¢ok cgesitli
yollarla vyapilabilir, ki odiller bunlar
arasindan en vyaygin uygulamalardan
biridir.

iletisimle ilgili mesleklere yonelik édiiller,
en temelde iletisimcilerin  uzmanlik
bilgisinin onaylandigi, etik degerlere ve
mesleki ilkelere baglihginin yinelendigi ve
topluma katkilarinin  gérinir  kilindig
kiymetli anlam kiimeleri olusturur.

Turkiye’deki iletisim profesyonellerinin 50
yih askin deneyim ve bilgi birikimini
kutlamak ile  meslegin  sayginhgini
giiclendirmek (izere Ankara Universitesi
iletisim Fakiltesi Mezunlari Vakfi (iLEV)
tarafindan geleneksel olarak dizenlenen
Meslekte 50 Yil Onur Gunu etkinligi bu
kapsamda degerlendirilebilir. Bu etkinlikte
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her bir katilimciya sunulan belge ustalik,
deneyim ve toplumsal katkinin bir kargihgi
olarak verilir ve iletisimciler agisindan
unutulamaz yeni bir izi temsil eder.

“Isi  meslek yapan ustalk ve
deneyimdir”

iletisim ustalari, meslegi butiin
incelikleriyle, geregi gibi yapan ve
uygulayan profesyonellerin en
deneyimlileridir;  yillarin  birikimi  ve
deneyimiyle iletisim alaninda
uzmanlasmislardir. Bu alandaki ustalik,
uzun vyillar siren oOzverili galisma ve
O0grenme sirecinin sonucudur. Nitekim

uzun vyillar siren calisma ve 06grenme
slireclerinin bir aradaligi, profesyonellerin
meslekteki ustaligini yansitir. Bunun degeri
ise oldukca aciktir. ILEV Meslekte 50 Vil
Onur Ginl baglaminda disindldiginde,
mesleklerinde yarim asri tamamlamis
olanlar, ki bu hic ama hi¢ azimsanamaz,
yalnizca kendi kariyer basarilari dolayisiyla
degil mesleklerindeki emek nedeniyle
odillendirilir. Meslekte 50 Yil Onur Gind,
ustalarin  emeklerinin  ve  meslege
katkilarinin mitevazi bir kutlamasidir. Bu
ayni zamanda onlara  buylik bir
tesekkirddr...

Nasil basladi, nasil devam ediyor?

ilk kez 2000 yilinda Ankara Universitesi
iletisim Fakiiltesi Uygulama Gazetesi
Gériiniim biinyesinde Ogretim Gorevlisi
Suleyman Coskun ile 6grencileri tarafindan
gerceklestirilen, 2003 yilindan itibaren ise
ILEV’in geleneksellestirdigi Meslekte 50 Yil
Onur Gun, ustalarla 6grencileri bir araya
getirme amacini  tasiyordu. Vakfin o
donemdeki yoneticileri ve akademisyenler,
gazetecilik alaninda uzun vyillar ¢alismis
deneyimli gazeteciler ile gen¢ kusak
gazetecileri bir araya getirerek bilgi
paylasimini tesvik etmek ve meslege olan
sevgiyi/ilgiyi pekistirmek istediler.
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2000 yilinda dizenlenen ilk Onur Gininde
gazeteciler Ali ihsan Gogls, Altan Oymen,
Cemal Saltikk, Cezmi Basar, Ciineyt
Arcayiirek, Fahrettin Gilseven, ilhan Cevik,
Musrref Hekimoglu, Orhan Tokath ve
Turgut Yilmaz Glven bu odili alan ilk
profesyoneller oldular. Bu ilk adim bir

gelenegi baglatti ve gelenegi yogun
cabalarla sirdiren, Ankara ILEF'in de
destegiyle Ankara Universitesi iletisim

Fakultesi Mezunlar Vakfi oldu.

Etkinligin ilk yillarinda Basin Yayin Genel
Mudurligl, Anadolu Ajansi ve Gazeteciler
Cemiyeti gibi kuruluglar da etkinligi 6énemli
Olgiide destekledi. Ancak zaman iginde
etkinlik Gazeteciler Cemiyeti'nin destegiyle
sirdirtldi. Cemiyet, zamanin zorlu
kosullarina adeta meydan okuyarak Vakfa
ve meslege katki sunmaya devam etti.
Kusku yok ki bu destek etkinligin bagimsiz
bir sekilde devam etme istegini ve iletisim
toplulugunun birlik ruhunu vurguladi.

izleyen yillarda ise &6dilin  kapsami
genisledi. Baslangicta yalnizca gazetecilik
alanini  ve meslegini ilgilendiren bir
etkinlikken sonralari iletisim alanindaki
genislemeyle birlikte odulin kapsami
gazetecilik  disindaki iletisimle ilgili
meslekleri -sinemadan radyoya,

televizyondan prodiiksiyon alanina kadar-
icine alacak sekilde gelistirildi.

Yakin geg¢miste tim dlnyay! etkisi altina
COVID-19 pandemisinde ise etkinlige
zorunlu bir ara verildi. 2019 yilinda 18’incisi
diizenlenen toren 2020 ve 2021 yillarinda
yapilamadi fakat 2022’den itibaren kaldigi
yerden devam etti.

Hatirlanmali ki Meslekte 50 Yil Onur GUnd,
adini, alaninda duayen ya da uzun yillarin
profesyoneli olan ustalara yonelik onur
6duli sunmasindan alir. Oddil, iletisimle
ilgili meslegine olan katkilari ve basarilari
tanimak amaciyla verilir ve meslekte 50
yilini doldurmus iletisimcilere sunulur. Bu
ozel etkinligin temel amaci, iletisim
meslegindeki biriken deneyimi ortaya

koymak ve bunu vyaratan meslek
profesyonellerini  kutlamaktir. iletisimle
ilgili mesleklerin olgunlagmasi ve gelismesi,
uzun vyillarin  emeginin bir Grdnaddar.
insanlar, gengliklerinden itibaren
mesleklerini 6grenmeye baslarlar ve yillar
icinde ustalik seviyesine ulasirlar. Bu
nedenle etkinlik ayni zamanda, iletisim
mesleklerinin  sayginhgini  ve 6nemini
vurgulama amacini tagir.

Meslegin ustalarindan talebelerine
“iletisimci” olmak

Bir meslek dalinda uzmanlasmak ve gercek
bir ustalik seviyesine ulasmak, vyillarin
emegini, deneyimini ve ozverili ¢alismayi
gerektirir. Bu slirecte, genc¢ nesillerin
ustalardan 6grenecegi cok sey vardir. Bu
nedenle Meslekte 50 Yil Onur Giniinde
usta iletisimcilerle birlikte genc iletisimciler
ve iletisim Ogrencileri de yer alir. Bu,
meslek icindeki kusaklar arasi bagi
glclendirir  ve  meslegin  gelecegini
sekillendirmeye yardimci olur.

Torenlerde ustalar, sahip olduklar bilgi ve
deneyimi gelecek nesillere aktararak
mesleklerinin gelecegini de bir anlamiyla
sekillendirmis olurlar. Nitekim meslegin
sayginhgini  giglendirmenin  6nemli  bir
asamasi, onun gerektirdigi beceriyi
kusaktan kusaga tasimakla mimkinddr.
iletisimin ustalari ile iletisim
programlarindaki  6grenciler  arasinda
deneyim aktarimi amaciyla kurulmaya
calisilan bagla birlikte bu etkinlik, iletisim
bilimlerinin kendisi icin de bir zenginlik
kaynagi sunar.

Kaldi ki 6grenciler ustalarin 6gretilerinden
faydalanarak gelecekteki mesleklerine
iliskin fikirlerini yeniden ve kapsamli sekilde
yapilandirabilme olanagi bulurlar. ILEV
Meslekte 50 Yil Onur Gind, ayni zamanda
iletisim alanindaki gelisimi de tesvik eder.
Ustalar, etkinlikte gen¢ 06grencilere
yonlendirme yapabilmekte ve mesleklerini



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 159-162

daha da ileri tasimak igin yeni fikirler
gelistirmelerine yardimci olabilmektedirler.

Deneyim aktarimi, anlam ortakhigi ve
iletisim meslekleri

ILEV Meslekte 50 Yil Onur Gini gibi
etkinlikler ustalarin ve “ciraklarin” bir araya
gelerek mevcut deneyim mirasini paylastigl
O0zel zamanlardir. Pekala, deneyimlerin
aktarilmasini gerekli kilan nedir?

Kitaplarda veya siniflarda 6grenilen bilgiler
onemlidir, ancak gercek toplumsal
diinyadaki sorunlari ¢ézmek ve karmasik
gorevleri yerine getirmek icin deneyim
gerekir. Ustalar vyillarin deneyimi ile
karsilastiklart  zorluklari, olasi  ¢6zim
yollarini ve pratik ipuclarini 6grencilere
aktararak onlarin gelecekteki
mesleklerinde daha etkili ve basarili
olmalarina yardimci olurlar.

Bununla birlikte her meslegin kendine 6zgi
bir kulttrd vardir ve bu kiiltir deneyimlerin
kusaktan kusaga aktariimasiyla strdarildr.
Meslek icindeki terminoloji, gelenekler ve
en iyi uygulamalar ustalarin Ogrencilere
aktardigi bilgilerle yasatilir. Bu, bir meslegin
sadece teknik yonlerini degil ayni zamanda
o meslegin ruhunu ve derinligini 6grenmek
anlamina gelir.

Acikhkla soylemek gerekir, ustalar kendi
kariyerlerinde karsilastiklari  hatalardan
mutlaka yeni seyler 6grenmislerdir. Hatalar
deneyim kazanmanin dogal bir pargasidir
ve bu hatalardan ders ¢ikarmak, bir
meslekte ustaliga dogru giden vyolda
onemlidir.  Ogrenilenlerin  paylasiimasi
meslekte verimliligi ve glvenilirligi artirir.

Meslegin uygulamalarini igermesinin yani
sira ona 6zgu kiltlrd, incelikleri ve sirlarida
blnyesinde tasiyan deneyimin kusaklar
arasinda tasinmasi gerekir. Bu gerekle
karsimiza ¢ikan ILEV Meslekte 50 Yil Onur
Gund, sadece bir 6dil toreni degildir, o ayni
zamanda ustallk mirasinin  aktarimini
simgeler.
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Gelistirerek stirdiirmek...

ILEV Meslekte 50 Yil Onur Gind, yeni
mezun iletisimcilerin ve meslegin usta
profesyonellerinin gelecegi i¢in bir kilavuz
ve ilham kaynag olarak 6nemli bir rol
oynamaya devam edecek, kuskusuz.
Gecmisten gelen mirasi gelecege tasiyan bu
etkinlik, iletisim alaninin siirekli gelisimiyle
uyum icindedir ve sonraki profesyonellerin
mesleklerini daha derinlemesine
kavramalarina yardimci olur. Bu sayede
iletisim yalnizca teknik bilgiyle sinirl kalmaz
ve yalnizca ona indirgenemez; kiiltlr, etik
degerler ve meslek sevgisi gibi unsurlarla
birlikte degerlendirilebilir.

Sonucta bu etkinlik, iletisimle ilgili
mesleklerin 6nemli dl¢lide ortak hikayelere
sahip oldugunu hatirlatmak konusunda
essizdir. Umarniz ki gelecekteki iletisimciler
meslegin mirasini ve inceliklerini yasatacak
enerjiyi kendilerinde bulurlar.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Calisma etik kurul izni
gerektirecek  tirden  bir  arastirma
icermemektedir.

* Yazar Katki Orani: Sorumlu ve birinci
yazar katki orani %35; ikinci yazar katki
orani %35; Uglincl yazar katki orani %30.

* Cikar Catismasi: Calismada herhangi bir
yazar veya kurumla ilgili bir ¢ikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.

* Akademik Finansal Destek: Calisma;
herhangi bir akademik finansal destek
kurulusu (TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi,

Birlesmis  Milletler, vs.) tarafindan
desteklenmemistir.

* Yazar Beyani: Calisma bir tezden
Uretilmemistir; herhangi bir kongre,

sempozyum veya konferansta sunulmamis
ve herhangi bir projeden uretilmemistir.
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Calismanin  amaci iletisim egitim konusunda Tirkiye'deki
arastirmalari tespit etmek ve bu arastirmalarin genel durumunu
temalara gore degerlendirmektir. Arastirmada betimsel igerik analizi
yapilmistir. Aragtirmada DergiPark internet sitesinde iletisim egitimi
konusunda vyayinlanan 52 makale o6rneklem olarak segilmistir.
Makaleler “iletisim egitimi” anahtar kelimesi kullanilarak elde
edilmistir. Makaleler Wilson ve arkadaslarinin (2023) belirledigi,
egitmen kaynaklari, egitmen davranigi, K-12 egitimi, etik ve 6zgir
konusma, kamu onitinde konusma ve tartisma, teknoloji, iletisim
etkilesimi, kimlik ve kltur ile degerlendirme temasi Gzerinden analiz
edilmistir. Makalelerin neredeyse yarisinin degerlendirme makalesi
oldugu sunucuna varilmistir. 1998 yilindan 2023 vyilina kadar
yayinlanan makalelerde genel olarak 70 yillik iletisim egitimi
degerlendirilmistir. Temel sorunlarin fakilte ve mezun sayisinin
fazla oldugu, kaynaklarin yeterli diizeyde olmadigl, tespit edilmistir.
Ozellikle iki konu Uzerinde tartisiimistir. ilki medya sektoriine
personel mi yetistirmek yoksa toplumu analiz eden genel kultiri
kapsamli olan, sorgulayan bir birey mi yetistirmek. ikinci olarak
mifredatlarin hazirlanmasi ve glincellenmesi konusu makalelerde
tartistimistir.  Ayrica  YOK' {in akreditasyon ve vyeterlilik
uygulamalarinin iletisim egitimini etkiledigi disliniilmektedir. Bu
¢alisma yazarlarin iletisim egitimi konusunda ge¢misten glinlimiize
kadar ortaya koydugu fikirlerin degerlendirilmesi agisindan dikkat
cekicidir.

Anahtar Kelimeler: iletisim Egitimi, iletisim, Tematik Analiz,
DergiPark

Abstract

The objective of this study is to catalogue and assess research
pertaining to communication education in Turkiye, categorising
them according to thematic focus. A descriptive content analysis
method was employed for this research. From the DergiPark
platform, 52 articles concerning communication education were
chosen for analysis. These articles were procured using the search
term “communication education” and subsequently scrutinised
based on themes posited by Wilson et al. (2023), namely: educator
resources, teacher behaviour, K-12 education, ethics in conjunction
with free speech, public oration and debate, technological advances,
communicative interaction, cultural and individual identity, and
evaluative methods. Our findings suggest that nearly half of these
articles centred around evaluative methodologies. The body of work
published between 1998 and 2023 predominantly reflects upon
seven decades of evolution in communication education. The
prevailing challenges identified encompass an overabundance of
faculties and alumni and a palpable deficiency in requisite resources.
Two salient issues emerged from the discourse: firstly, the debate
over whether the emphasis should be on training individuals for
media-specific roles or cultivating critically-minded individuals
enriched with a comprehensive cultural understanding capable of
societal analysis. Secondly, there was significant deliberation
regarding the formulation and periodic revision of curricula.
Moreover, the accreditation and qualification protocols as
mandated by YOK are perceived to have a consequential impact on
communication education. This study is remarkable in terms of
evaluating the ideas put forward by the authors on communication
education from past to present.

Keywords: Communication Education, Communication, Thematic
Analysis, DergiPark
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Girig

iletisimin 6nemi sosyal, orgiitsel ve is
dinyasinda ©6nemli bir konu haline
gelmistir. insanlar kelimeleri ve sembolleri
tam olarak olusturamadiginda “burada
iletisim problemi var” veya “iletisim
kopuklugu var” gibi ifadeler yaygin olarak
kullanilmaktadir. Siiphesiz ki insanoglu
konusmaya basladigi ilk glinden itibaren
basarisizliklar yasamistir. iletisim (izerine
en eski metinlerden bazilari konusma
konusunda tavsiyelerde  bulunmaktir.
iletisim zorluklarn oldugu siirece insanlar
sorunlarini nasil ¢ozeceklerini ve
basarilarini nasil yukselteceklerini
dgrenmek icin motive olmuslardir. iletisim
egitimi bu motivasyondan dogmustur.
Hatta antik diistintirlerin birbirlerine “Bir de
su sekilde diusiinmeyi denedin mi?” gibi
onerileri hayal edilebilir (S. Morreale vd.,
2014, s. 345).

Tim Dunya’da iletisim  teknolojileri
gelismekte ve neredeyse her alanda
kullanimi artmaktadir. Son yillarda sosyal
medya teknolojileriyle birlikte bireyler
sayisiz iletisimde bulunmaktadir. iletisim
teknolojilerinin artmasi, tim bireylerin
etkin iletisimde bulunmasi iletisim ve
iletisim egitiminin gerekliligini
gostermektedir.

ilk olarak Amerika’da baslayan iletisim
egitimi  son elli wyildir Turkiye'deki
Universitelerde farklh programlarda dizenli
olarak verilmektedir. iletisim egitimi alan
ilk ogrenciler 1969 vyilinda Gazetecilik,
Halkla iliskiler, Radyo Televizyon Bélimleri’
nden diplomalarini almislaridir (Tokgoz,
2003, s. 22). iletisim egitimi konusunda
lisans egitimi yaklastk 1969 yilindan
itibaren verilmektedir. Gecgcmisten
glinimize oOnlisans, lisans, lisanslsti ve
acikogretim programlari icerisinde farkh
alan isimleri ile iletisim egitimi verilmeye
devam etmektedir.

iletisim egitiminin amaci iletisim sektoriine
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donanimh medya profesyoneli
yetistirmektir (Ozkanal & Ozgiir, 2017, s. 7).
Ayni zamanda genel kiltir konularinda
yeteri kadar bilgiye sahip ve sorgulayan bir
insan vyetistirmek ozellikle fakiltelerin
temel hedeflerindendir.

Bu calismada Tirkiye’de verilen iletisim

egitimi ile ilgili yayinlanmis makaleler
tematik  olarak ortaya  konulmaya
cahisiimigtir. Elde edilen bilgiler

dogrultusunda iletisim egitimi konusunda
temel sorunlar ve c¢o6ziimler ortaya
konulacaktir.

1. Literattr Taramasi

Birgok insan sozli iletisimde akademik,
kisisel ve mesleki basarinin temel oldugu
konusunda hemfikirdir. Fakat insanlar
seslenme yetenegi ile dogsalar bile iletisim
yetkinligini olusturan bilgi, tutum ve
yeteneklere sahip olarak dogmazlar. Etkili
ve nitelikli iletisim kurma becerisi
ogrenilmeli ve dgretilmelidir. iletisim bilimi
ogrencilerin, kisisel mesleki ve egitsel
gelisimleri icin iyi bir konumdadir. Kisaca
iletisim bilimi egitim sisteminin hedefleri ve
toplumun gelismesi icin merkezi bir 6Gneme
sahiptir (S. P. Morreale & Pearson, 2008, s.
225).

GuUndmiuzde iletisim biliminin gelismesini
kurumsal olarak Universiteler
tstlenmektedir. Universite bir toplumun
her alanini etkileyen, bireyler ile toplumun
fertlerini bulusturan, topluma yoén veren
kurumlardir. Sireklilik arz eden bu egitim
kurumlarinda iletisim egitimi de bulyuk
onem arz etmektedir.

iletisim egitiminde ®ncelikle toplumu
aydinlatacak entelektiel ogrenci
yetistirilmelidir. Bu entelektiiel amator

ruhlu, yaratici ve yeniliklere acik olmalidir.
Teorik bilgilerini pratik agirlikh ders veren
O0gretim Uyelerine tasiyarak yeni bir bakis
acisi ortaya koyabilir. Boylelikle teorik ve
pratigin sentezi olusturulmus olur (Oztiirk,
2011, s. 155).
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iletisim._egitimi ile ilgili temel sorunlara
bakildiginda en buylk eksikliklerin pratik
alanlarda  oldugu ortaya  ¢ikmistir.
Ogrencilerin iletisim alanlarinda kendilerini
deneyimleyecegi firsatlarin sunulmasi son
derece énemlidir. Ogrenciler ilk yillarda
okul laboratuvarinda deneyimler
kazanmasi, ilerleyen vyillarda ise staj ve
isyeri egitimi verilerek kendini gelistirmesi
gerekmektedir (Can, 2018, s. 2).

iletisim egitimi konusunda bir baska nokta
ise aclk ve uzaktan egitim alaninda cok
sayida programlarin bulunmasidir.
Ogrenciler érgiin programlara goére daha
disuk puanla bu acikogretim
programlarina girmektedir. Programlarin
alan vyeterliliklerine bakildiginda, cikti ve
ogrenmelerde benzerlik bulunmaktadir.
Turk Yiksekogretim Alan Yeterlilikleri'ne

gore programlarin gozden gecirilmesi
gerekmektedir. Ayrica iletisim egitimi
konusunda aidiyet duygusunun

gelistiriimesi gerekmektedir (Ozkanal &
Ozgiir, 2017, s. 21).

Dagtas (2011, s. 46) iletisim egitiminde
kuram/uygulama tartismasindan
uzaklasiimasi gerektigini vurgulamaktadir.
Ders mufredatlarinin belirlenmesini
iletisim fakdltelerine birakilmalidir. iletisim
alaninda elestirel yaklagimlari ele alan
arastirmalarin yapilmasi liberal galismalarla
etkilesimler kurarak toplumun anlasiimasi
ve onu etkileyen, degistiren, donistliren
arastirmalar yapilmasi gerekmektedir.

Alemdar (2018, s. 12) ise iletisim egitiminin
ilk dénemlerini 6zetlemektedir. iletisim
egitimi ilk yillarinda SBF’ nin (Siyasal
Bilimler Fakdiltesi) nitelikli kadrolariyla
desteklendi. Fakat, bu donemde mesleki
egitim yeteri kadar ilerlemedi. SBF’ nin
yogunlastigl kuramsal dersler 6grencilere
aktarildi, uygulamali  dersler kismen
kiiciimsendi. iletisimi temellendirecek olan
tarih ve sosyoloji dersleri de tam olarak
verilmedigi icin iletisim egitiminde Bati
Toplumlarinin fikirleri 6n planda oldu.
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Gecmiste iletisim egitimi konusunda bircok
calisma yapilmistir. Ancak son yillarda cok
sayida iletisim fakiltesinin acilmasi ile
fakiltelerden  mezun olan iletisim
ogrencilerinin farkli alanlarda ¢alismasi,
ayrica yeni iletisim teknolojilerinin ortaya
ctkmasi ve etkin kullanilmasi, iletisim
egitiminin  nasil  yapilmasi  gerektigi
konusunu tekrar gilindeme tasimistir. Bu
calisma iletisim  egitimi  konusunda
yazarlarin gorlis ve Onerilerini ortaya
koyarak iletisim egitiminin nasil bir egilim

gizmesi noktasinda blyiuk ©Onem arz
etmektedir.
2. Yontem
Bu calismada verilerin toplanmasinda
literatlir ve belge analizi, verilerin

yorumlanmasinda ise betimsel icerik analizi
kullanilmistir. icerik analizi genel olarak,
insan iletisimlerinin formlari Gzerinden
yapihr.  Bu formlar vyazih  belgeler,
fotograflar, filmler ya da ses kayitlari
olabilir (Berg & Lune, 2019, s. 344). icerik
analizinin amaci  metinlerdeki igerigin
anlamini, temel vurgusunu, anlamak ve bu
baglamda yorumlamak icin yapilir (Bal,
2016, s. 258). Betimsel icerik analizleri ise
sistematik ¢alismalardir. Farkli ¢calismalarda
kullanildig! icin literatlrin sistematik bir
sekilde sunulmasi gerekmektedir. Sunulan
bilgiler dogru ve sistemli bir sekilde ortaya
konulmasi, yorumlanmasi ve elde edilen
bilgilerin net bir sekilde degerlendirilmesi
gerekmektedir. Betimsel icerik
analizlerinde incelenen calismalar
amaclarina uygun bir sekilde tema/kategori
seklinde sergilenebilir. incelenen
¢alismalar C1, C2,.. seklinde kodlanarak
okuyucuya sunulur (Ultay vd., 2021, ss.
190-192).

Buradan hareketle, farkli temel 6geler konu
ile ilgili temalara ayrilarak olusturulan tema
matrisi dogrultusunda bulgular
belirlenmistir. Her tema kendi baglaminda
sistematik bicimde incelenmistir.
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Galismanin amacina uygun olarak veriler
elde etmek icin asagidaki Olgltler
kullanilmistir;

- incelenen makalelerin DergiPark
internet sitesinde olmasi,

- lletisim egitimi alaninda yapilmis
olmasi,

- Tam metinlerine ulasilabilir olmasi

Bu arastirmanin  6rneklemini, iletisim
egitimine iliskin  internet  sitesinde
akademik hakemli makalelerin bulundugu
DergiPark internet sitesinde yayinlanan
makaleler olusturmaktadir. Makalelerin
taranmasinda onceden belirlenmis olan
“iletisim  egitimi” anahtar kelimeleri
kullanilmis ve elde edilen makaleler calisma
kapsamina dahil edilmistir. Arastirma
Agustos 2023 tarihinde gerceklestirilmistir.
Veriler arastirmanin amaci dogrultusunda
elde edilmistir. Bu cercevede herhangi bir
yil kisitlamasi olmaksizin 52 makale bu
calisma kapsaminda incelenmistir.

Bu arastirmada iki  temel

cevaplanmaya calisiimistir:

soru

Soru 1: Turkiye’de DergiPark Uzerinden
yayinlanan makalelerde ¢ogunlukla iletisim
egitiminin  hangi  konularn  Uzerinde
durulmustur?

Soru 2: Yayinlanan makalelerde iletisim
egitimi ile ilgili temel sorunlar nelerdir?

Arastirmada uygulanan temalar Wilson ve
arkadaslari (2023) ile Hendrix ve Wilson’ In
(2014) ¢alismalarina dayanilarak
yapilmistir. Wilson ve arkadaslarinin (2023)

yaptigi arastirmada 10 kategori
bulunmaktadir. Yapilan inceleme
sonucunda iletisim egitimi konusunda

yazilmis 8 makalenin yukarida belirtilen
kategori disinda oldugu ve farkh bir konu
cercevesinde birlestigi tespit edilmistir.
Yazar tarafindan bir (1) tema daha
eklenerek arastirma son hali ile 11 tema
Uzerinden incelenmistir.
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Bunlar; egitmen kaynaklari, mental saglk
ve pedagoji, egitmen davranisi, etik/ozgur
konusma, kamuya acik konusma/tartisma,
teknoloji, iletisim etkilesimi, kimlik ve
kiltiir, degerlendirme ve medya-istihdam-
staj temalandir. Bazi durumlarda bir
makale birden fazla temayi
ilgilendirmektedir. Analiz makalenin en ¢ok
odaklandigl temaya gore yapilmistir. Elde
edilen makaleler M1, M2, M3 ... olarak
analiz edilmistir. Yapilan tematik analizler
Tablo 1’ de gosterilmistir.

3. Bulgular ve Analiz

Her bir tema ayn ayn analiz edilip
yorumlanmaya cahsiimistir. Ayrica
degerlendirme temasinin makale sayisi
fazla olmasi nedeniyle bu tema konulara
ayrilarak aciklanmistir.

3.1.Egitmen Kaynaklari ve Profili (2)

Egitmen kaynaklari ve profilini temasi
incelendiginde toplamda iki arastirma olup,
makalelerin % 4’tinii temsil etmektedir. ilki

Tokgoz’ Gn (2003) vyaptigl tarihsel bir
arastirmada, iletisim  egitimi  veren
kadrolarin ~ kurumsal  bir lisansUsti
egitiminden gecmedigini vurgulamistir.
Akgll ve Akdag ise (2018, s. 18) iletisim
fakiltelerindeki akademisyen  profilini
degerlendirerek, fakiltelerdeki 6gretim

Uyelerinin ¢ok cesitli ve melez bir yapiya
sahip olduklarini ortaya koymuslardir.

3.2.Mental Saglik ve Pedagoji (6)

Bu temada da 6 makale yer almaktadir.
Elde edilen arastirmalar toplam
makalelerin % 11’ ini olugturmaktadir. Bu
temanin alt konularina bakildiginda muzik
ve basina olan ilgi, gazetecilik egitim tarihi,
bitlnsellik, bati disincesi ve entelektiel
bir kisi olusturulmasi tizerine makaleler yer
almaktadir.

Gokbudak ve Gokbudak’ in (2003, s. 40) ele
aldigi makalede radyo, televizyon ve
sinema 6grencilerinin mizige olan ilgi ve
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birikimlerinin az olmasi ve g¢ogunlukla
popliler muzik tlrlerini  dinledikleri
belirtilmistir. Ayrica 6grencilerin % 70 inin
herhangi bir enstriman calmadigl tespit
edilmistir.

Kogak ve Yiksel (2003, s. 49) Anadolu
Universitesi iletisim Fakiiltesi
Ogrencilerinin  basina  duyduklari ilgi
diizeylerini arastirmislardir. Fakiltenin ilk
ve son donem o6grencilerin karsilastiriimasi
seklinde olan arastirmada elde edilen
bulgularin birbirine yakin olduklarini tespit
etmislerdir. Ogrencilerin haber takip etme
yontemleri, gazeteye ayirdiklari zaman,
gazete okuma sikliklari ve okumayi tercih
ettikleri gazetelerin birbirinde net bir
bicimde farkhihk gostermedikleri fakat
cinsiyet ve gelir degiskenlerinde farklilik
gosterdigini ifade etmislerdir.
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Tablo 1. Makalelerin Tematik icerik Analizi

Temalar Konular Makale | Maka | Makale Kodlari Makale Sayisi
Sayisi le ve Yiizde
Sayisi
Egitmen Kaynaklari Akademisyen kadrosu 2 2 M6, M29 2 (% 4)
Mental Saglk ve Miuzik ve basina olan ilgi 2 6 M3, M4, M10, 6 (% 11)
Pedagoiji M11, M18, M31
Gazetecilik egitim tarihi 1
Entelektiel yaratmak 1
Bitlinsellik ve bati 2
distincesi
Egitmen Davranisi 0
K-12 Egitimi Anne ¢ocuk iletisimi 2 4 4 (% 8)
Derslerin degerlendirilmesi 1 M14, M21, M37,
— — M48
Iletisim becerisi ve cocuk 1
edebiyati
Etik ve Ozgiir Konusma | Medya etigi 1 1 M33, 1(%2)
Kamu Oniinde imaj ve iletisim becerisi 1 1 M46, 1(%2)
Konugma ve Tartisma
Teknoloji Cevrimici dersler ve uzaktan | 2 4 M22, M27, M30, 4(%7)
Ogretim M45,
Blog kullanimi 1
Artirllmis gerceklik 1
iletisim Etkilesimi 0 0
Kimlik ve Kultur Toplumsal cinsiyet 1 2 M15, M20 2 (% 4)
Kilturlerarasi iletisim 1
Degerlendirme Beklenti, genel sorun ve 8 24 M35, M40, M43 24 (% 47)
Oneriler M 24, M1, M7,
Akreditasyon ve yeterlilik ve | 6 M12, M16, M25,
Kalite glivencesi M32, M36, M49
Mifredatlari tekrar 3 M42, M13, M17
degerlendirme M28, M38, M41,
Diger Degerlendirmeler 7 M50, M51, M52
Fakilte/dgrenci sayilari ve M34
Materyaller M5
Ders ciktilari M9
Universite-sanayi isbirligi
Bibliyometrik analiz
Kavramsal tartisma
iletisim tarihi
Medya/istihdam/Staj* | Medya sektérii 5 8 8 (% 15)
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istihdam 2 M19, M23, M26,
Staj 1 M44, M47,
M2, M8
M39
Toplam 52 52 52 52 (%100)

*Yeni Tema
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Uzun’ ~un (2011, s. 131) ele aldig
arastirmada  gazetecilik  bolimlerinin
Universitede giderek daha az tercih edildigi
yoninde egilimler oldugu ayrica, haber
kuruluslarinda bilginin toplanmasi
asamasinin artik yurttaslara birakildig
vurgulanmistir

iletisim egitimi konusunda en dikkat cekici

aciklamayr  Oztirk (2011, s. 155)
yapmistir:

“lletisim  editiminin asil amaci, yeni
entelektiieli  yaratmak olmalidir.  Bu

entelektiiel, teori ve pratigi bulusturan,
soyut ve somut arasinda gidip gelen, bilgiyi

uygulayabilen ve uygulamalardan,
deneyimlerden teorik genellemeler
citkarabilen, yamuk bakabilen, hayati

sorgulayan, elestiren ve gerektiginde onu
déniistiirmek icin miicadele edebilen,
hayatin tarafli olarak insa edildiginin bilinci
icerisinde olan ve bu nedenle de tarafsiz
olarak kalmanin kendisinin bile taraflilik
anlamina geldigini kavrayan bir konumda
olmalidir. Ancak yeni entelektiielin dogusu
icin énce bizlerin, 6gretmenlerin, kendimizi
evriltmemiz gerekiyor”.

Tasbas’nin (2015, s. 9) Unsal Oskay
Uzerinden  vyaptigl  arastirmada  dar
uzmanlagsmanin tuzagina dusilmemesi,
disin  ve bilimin  belli  alanlarinin
daralmamasi ve teori yoksunlugunun
olmamasi alanda bitilinselligi ortaya
koyacagini ifade etmektedir. iletisim
fakilteleri iletisim  bilimleri alaninda
dislincel temelde iki konu Uzerinde
tartismaktadir. Bunlardan birincisi

liberalizm etkisiyle, birey, bireycilik ve
bireyin secim o6zglrlGgind tanimlayan
iletisimsel sorunlari ele alan yaklasimdir.
ikincisi ise, tarihsellik cercevesi icinde birey
ve Ozglrlik mitoslarint  bos olarak
degerlendirerek  kusurlu bir dilnyada
kusursuz iletisim olamayacagl yoninde
bakan elestirel bir bakis agisi sunmaktadir.
Oskay da iletisim bilimleri alaninda elestiri
gelenegini baslatan isimlerden biridir.
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Bu temadaki son galisma ise Korkmaz
Alemdar’ a aittir. Alemdar (2018, ss. 26-27)

Bati distncesinin egemenliginden
siyrilarak iletisim ve iletisim egitimi
alaninda  Tuirkiye’de  gerekli  6zgln

yayinlarin yapilmasi ve toplumun bu
noktada Amerikan etkisinden kurtulmasi
gerektigini vurgulamaktadir.

3.3. Egitmen Davranisi (0) ve iletisim
Etkilesimi (0)

Yapilan arastirma sonucunda egitmen
davranisi ve iletisim etkilesimi konusunda
herhangi bir arastirmaya rastlanmamistir.

3.4. K-12 Egitimi (4)

ilk ve orta dgretimi kapsayan bu baslikta 4
makale  bulunmaktadir. Bu  bolim
makalelerin toplam makaleyi oran % 8’ dir.
Bunlarda ilki annelere uygulanan iletisim
becerileri egitiminin etkisi ne oldugu
Olclilmeye cahlisiimistir.

Yalcinin (2013, s. 191) yaptigi arastirmaya
gore annelere  uygulanan iletisim
becerilerini ortaya koyan iletisim egitim
programinin annelerin c¢ocuklari izerinde
olumlu etkisi oldugunu gostermistir.

Ataizi ve Sever (2017, s. 139) Merrill
(2002) ve Kirkpatrick’in (1976) 6gretiminin
temel ilkeleri dogrultusunda bir arastirma
yapmislardir. Ele alinan konular iletisim
fakiltesi ogrencileri Uzerinde
arastirlmistir.  Bu ilkelerden ilki olan
“0grenenler gercek diinya sorunlari ile
calistiklarinda 6grenme gerceklesir”
iddiasina 6grencilerin aldigi derslerin gok
azi hedefini gergeklestirmistir. Ayrica
Ogrencilerin neredeyse yarisinin
akademisyenlerin vyeterliligini sorguladigi
vurgulanmustir.

ildan Calim ve Saruhan (2019, s. 118)
kisilerarasi iletisim egitiminin ebelerin
iletisim becerilerine ve annelerin dogum
memnuniyetine etkisini Travelbee
Kurami’na gore arastirmislardir.
Arastirmada ebe 6rneklem grubu ve lohusa
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orneklem grubundan olmak tizere 127 kisi
bulunmaktadir. Kisilerarasi iletisim egitimi
Oncesi ve sonrasinda yapilan analizlerde
Travelbee  Kurami'na  gore  verilen
kisilerarasi iletisim egitiminin ebelerin
iletisim becerilerini gelistirdigi, annelerin
dogum memnuniyetini artirdigl sonucuna
ulasiimistir.

Bolimin son makalesinde Akkaya ve
arkadaslari (2021, s. 405) c¢eviri cocuk
edebiyatinda yer alan iletisim ¢atismalarini
orneklerle ortaya koymuslardir. ‘Bunun Adi
Findel’, ‘Hayvanlar Toplantis’, ‘icimdeki
Blylkanne’ ve ‘Kugik Cadi Yesil’ adl
eserlerde iletisim gatismalari incelenmistir.
Eserlerde diyaloglar olmasi nedeniyle cok
sayida iletisim catismasi oldugu, bunlarin
cogunlugunun timden reddetme ve aktif
catismalar oldugu tespit edilmistir.
Bunlarin sebeplerinin de kusak farkhligi
oldugu tespit edilmistir.

3.5. Etik ve Ozgiir Konusma (1)

Bu tematik analizde 1 makale tespit edilmis
olup toplam makaleye orani % 2’dir. Caph
ve Tas’ In (2018, s. 74) Uzerinde durdugu
arastirma medya etigini aciklamaktadir.
“Sloganlara dayali ahlak” anlayisinin
varoldugunu, o0grencilerin  kendilerinin
“ahlaki akil ylritme becerisinin” yetersiz
olduklarini vurgulamislardir.

3.6. Kamu Oniinde Konusma ve Tartisma (1)

Elde edilen bu makale yizde % 2’lik bir payi
olusturmaktadir. Kendilik tutarlihgi, beden
imaji ve iletisim becerileri arasindaki iliskiyi
inceleyen bu calismada kendilik
tutarhiiginin iletisim becerisi lzerinde
dislik bir etkiye sahip oldugu tespit
edilmistir (Sezgin & Giiler, 2021, s. 225).

3.7. Teknoloji (4)

Toplamda 4 makale tespit edilmis olup,
iletisim egitim ile ilgili %7 lik bir dilimi
olusturmaktadir. Bu temada c¢evrim igi
dersler, acik ve uzaktan ogretim, blog

kullanimi ve artinlmis gergeklik konulari
bulunmaktadir.

Bakan ve Bakan’in yaptigl arastirmaya gore
(2017, s. 14) Kitlesel Agik Cevrimigi Dersler
(KACD) gelismis ulkelerin tarafindan da
yaygin bir sekilde kullanilarak zamanla
bagimsiz  platformlara  dontgmiustar.
ilerleyen zamanlarda acik Universitelerin
yerini alacag disinilmektedir

Turkiye'deki Yiiksekogretim’de acik ve
uzaktan égretime iliskin Ozkanal ve Ozgiir’
in (2017, s. 21) iletisim egitimine iliskin
yaptigl arastirma dikkat cekicidir. Yazarlar
asagidaki sonucu elde etmislerdir;

“programlarda program ¢esitliligi - ve
uzmanhk séz konusu degildir ve genel
egitimler olarak dedgerlendirilebilir. Bu
acidan  bakildiginda  sektériin  ihtiyag
duydugu uzmanlklara yénelik olarak
programlar yeniden diizenlenebilir. lletisim
egitimi ayni zamanda da belirli teknik
yeterliliklerin ~ bilinmesini gerektiren bir
alandir. Bu nedenle programlarda teknik
yeterliliklere iliskin  olanaklarin  sanal
ortamlarda 6grencilere sunulmasi gerekir”.

Kurumlarin hizmetici egitimi baglaminda
yeni medya araglarindan  bloglarin
kullanimini arastirilmistir. Yapilan
arastirmaya gore iletisim  egitiminin
amacina ulasabilmesi i¢cin yeni medya
platformlarinin kullaniimasi
gerekmektedir. Cok sayida ozelligi icinde
barindiran, kullanim kolayhgi, ulasilabilir
olmasi ve herkes tarafindan bilinmesi bu
gerekliligi dogurmustur  (Ciftci, 2018, s.

58).

Teknoloji temasi konusunda artirilmis
gerceklik ve iletisim egitimi Uzerinde
yapilmis  bir makale bulunmaktadir.

Kinicen ve Demirci’'nin (2021, s. 98)
derleme tiri olarak yazdigl bu calismada
artinlmis  gercgeklik teknolojisinin egitim
alaninda  kullanilmasi  icin  6ncelikle
kullanilacak donanimlara karar verilmesi,
gerekli yazilim alt yapisinin olusturulmasi,
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egitim . iceriginin  artinlmis  gergeklik
teknolojisine  uyarlanmasi  gibi  bazi
asamalardan gecmesi gerektigini

vurgulamiglardir.

Yeni medyanin etkin olarak kullanildig
glinimizde iletisim egitimi konusunda
teknoloji temasinda sadece dort adet
arastirmanin yapilmasi bu alanin yeteri
kadar incelenmedigini gostermektedir.
Facebook, Instagram, Twitter, Tiktok ve
Youtube gibi biylik platformlar kullanilarak

iletisim  egitimine  destek  verildigi
bilinmektedir.

3.8. Kimlik ve Kultar (2)

Bu tema altinda 2 adet makaleye
rastlanmistir. Makalelerin toplam

makaleye orani % 4’ tir.

Makalelerden ilki Cang6z’ Gn (2014, s. 62)
ogrencilerin toplumsal cinsiyet farkindalig
ve cinsiyetci siddetle ilgili gorusleri ele
alinmistir. Calismada gazeteci adaylarinin
bilgi yetersizligi ve ataerkil toplumun norm
ve ilkelerini  tekrarlayan  yanitlara
ulasilmistir. - Bu  durum da vyazari
kaygilandirmaktadir.

Temanin ikinci makalesinde kdltirlerarasi
iletisim dersi kapsaminda 6grencilerin
kiltirlerarasi duyarhilik konusunda algilari
sorgulanmistir. Yapilan arastirma
sonucunda katilimcilarin kendilerini
¢ogunlukla kulttrlerarasi duyarlihgin kabul
etme basamaginda olduklar  tespit
edilmistir (Aksoy, 2016, s. 49).

3.9. Degerlendirme (24)

iletisim egitimi ile ilgili elde edilen
makalelerin neredeyse vyarisi bu tematik
alanda yazilmistir.

Degerlendirme temasi altinda 8 makale
“beklenti, genel sorun ve oOneriler”, 6
makale “akreditasyon, yeterlilik ve kalite
glivencesi”, 3 makale “mufredatlarin tekrar
degerlendirilmesi” alt konu basliklarindan
olusmaktadir. Kalan 7 makalede iletisim
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egitimine yonelik farkli degerlendirmeler
yapimistir.

3.9.1. Beklenti, Genel Sorun ve Oneriler

Dagdas ve Kaymas (1998, s. 109) ile Gliz ve
arkadaslarinin (2017, s. 1555) derleme
seklinde vyaptigi  makalede iletisim
egitiminin 5 yil olmasini dnermektedir. ilk
yil yabanci dil hazirhlk olmasi, lisans
egitiminin ilk iki yilinin iyi bir entelektiel
yetistirmek icin temel kiltlr derslerinin
agirlikta olmasi, son iki yil ise meslek
derslerine 6nem verilmesini 6nermektedir.

Ozer (2006, s. 73) Ankara’da ulusal
medyada ¢alisan 120 kisilik muhabir grubu
Uzerinden gazetecilik egitimi 6zelinde
iletisim egitimini gelistirmek icin
dislinceler ortaya koymaya calismislardir.
Yazar, derslerin genel formasyon haricinde
%70 oraninda iletisim kuramlari % 30
oraninda uygulamaya ayrilmasini, iyi bir
yabanci dil bilinmesi icinde hazirlik sinifinin
zorunlu tutulmasini 6nermistir.  Ayrica
yazar kapsaml bir staj egitiminin olmasi
gerektigini vurgulamistir.

Seker ve Seker (2011, s. 117) fakilte ve
O0grenci  sayilan Uzerinden  yaptig
degerlendirmede mezunlarin temel
sorunlarinin istihdam oldugunu tespit
etmislerdir. Mezun sayisindaki artis ile
istihdam Uretimindeki artisin  paralel
olmadigini, nitelikli 6grencilerin iletisim
fakultelerini tercih etmemeleri sonucunda,
fakilteler niteliksiz egitim kurumlarina
dontsmektedir. Ayrica Ogretim elamani,
donanim eksikligi ve parasal olarak yeteri
kadar desteklenmemesi, yenilikleri
fakiltelerin takip etmekte zorlanmasina
neden olmaktadir.

Atabek ve Sendur Atabek (2014, s. 160)
iletisim egitiminin nasil olmasi gerektigini
Ogrenciler, akademisyenler ve meslek
mensuplari Uzerinden arastirmayi
amaclamislardir. Ug paydas da uygulamali
dersler, teknolojik olanaklarin ve yabanci
dil egitimi derslerinin artirilmasi konusunda
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hem fikirdirler. Ogrenciler akademisyen ve
meslek mensuplarinda fikir alinmasini
olumlu karsilamislar, fakat akademisyenler
ogrencilerden go6ris alinmasi konusunda
¢ok fazla istekli degildir. Ayni zamanda
paydaslarin timi mevcut egitim sistemini
begenmemektedir.  Yazarlarin  Onerisi
paydaslarin fikirlerine o6nem verilmesi,
farkh olan fikirlerin akilci bir sekilde
degerlendirilerek iletisim egitimi
konusunda ilerleme katedilmesidir. Ayrica
yazarlar “Tiirkge egitim iletisimi
literatiiriiniin yeni ¢alismalarla gelismesi ve
bu gelismenin iletisim egitiminin
iyilesmesine katki saglayacagin’”
dilemektedirler.

iletisim fakiltesi akademisyenleri ve sektor
temsilcileri ile yapilan gorliismelerde (Can,
2018, s. 71) taraflar ortak hareket etme
arzusunda olduklarini bildirmislerdir. ilk

yildan itibaren teknolojik  araclarin
kullaniminin  6grenilmesi, dijital ortam
olanaklarinin iletisim fakiltesi

ogrencilerine sunulmasi/saglanmasi

gerekmektedir.

Yiiksel ve arkadaslari (2019, s. 33) Anadolu

Universitesi iletisim Fakdltesi
ogrencilerinin fakilte ve bolimleri ile ilgili
beklentileri lizerine bir makale ele
almiglardir.  Yazarlara goére iletisim

egitiminde Ug¢ farkli boyut bulunmaktadir.
Ya kuramsal derslere agirlik verilmesi ya
uygulamali derslere agirlik verilmesi ya da
ikisi arasinda esit bir dagilim olmasi
boyutudur. Literatiirde bu tartismalar
devam ederken asil problem “hedefin
bulunmamasidir”. 10 yil 6nce de benzer bir
c¢alisma vyapilmistir. 10 yil  6nceki
memnuniyet dizeyi ile glnimuizdeki
memnuniyet diizeyi arasinda negatif yonde

artis devam etmektedir. is bulma
konusundaki umutsuzluk ve yurt disina
gitme isteklerindeki artis da devam
etmektedir.

Tanaci ve Balci (2021, s. 425) akademisyen,
ogrenci ve sektor temsilcileri ile gérisme
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yaparak iletisim egitimini
degerlendirmislerdir. Kadinlarin erkeklere
oranla meslege daha fazla istek duyduklari
erkeklerin ise bolime daha az istek
duyduklari ve c¢ok fazla beklenti icine
girmedikleri ortaya c¢ikmigtir. Yapilan
miulakatlara gore akademisyen ve sektor

temsilcilerinin  gorislerinin - benzestigi
tespit edilmistir. istihdam konusunda
nitelikli ~ personel  eksikligi  oldugu,

teknolojinin gazetecilige buyuk bir etkisi
oldugu Ulzerinde durulmustur. Derslerin
yeterli  goriilmesi  hemfikir  olmasina
ragmen, sektor temsilcileri uygulamali ders
sayisinin artirilmasi gerektigini
vurgulamistir.

3.9.2. Akreditasyon, Yeterlilik ve Kalite (6)

iscan ve Ayhan’ in (2017, s. 163) ele aldigi
makalede Avrupa Yeterlilik Cercevesi
Referans Seviyeleri esas alinarak Kirgizistan
iletisim egitimi degerlendirilmistir. Biskek
Beseri  Bilimler  Universitesi  (BGU),
Kirgizistan Milli Universitesi (KGNU) ve
Kirgizistan Tirkiye Manas Universitesi
(KTMU)  arasindaki  degerlendirmeler
medya temsilcileri tarafindan yapilmistir.
Yapilan anketin “beceri” (gbrsel tasarim
becerisi, mesleki teknik beceri, metinsel
beceri, isitsel beceri ve sozel beceri) ve
yetkinlik  (bagimsiz  calisabilme  ve
sorumluluk alabilme yetkinligi, 6grenme
yetkinligi, iletisim ve sosyal yetkinlik ve
alana 0zgli yetkinlik) ana basliklarindaki
degerlendirmelere gére KTMU’niin diger
Universitelere gore daha fazla basaril
oldugu tespit edilmistir.

Aziz ise (2020, ss. 26-27) Tirkiye'de
Yiksekogretimde kalite glivencesi ve
iletisim egitim akreditasyonu konusunda
yaptig arastirmada Tlrk
Yiksekogretiminde kalite ve akreditasyonu
ve iletisim egitiminde akreditasyon
konulari Gizerinde odaklanmistir. iletisim
egitimi konusunda akreditasyon yetkisinin
ILAD’In (iletisim Arastirmalari Dernegi)
2018 yilindan itibaren bu gorevi
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ustlendigini  vurgulamistir.  Yazar her
yliksekogretim kurumunun kendi bilimsel
dzglrltguni koruyarak YOKAK
(YUksekogretimde Kalite Kurulu) ile birlikte
uluslararasi olgutler c¢ergevesine sahip
olmasini vurgulamistir.

Avrupa  Yuksekogretim  Alani  (AYA)
cercevesinde Tirkiye'deki iletisim egitimini
degerlendiren Erdenir (2021, s. 59)
istanbul Universitesi iletisim Fakdltesi ile
Ankara Universitesi iletisim Fakdltesi’ ni
nicel yontemlerle analiz etmislerdir.
Yapilan analizlerde istanbul Universitesi
iletisim Fakdltesi’ nin alan derslerinin fazla,
Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi’nin
alan derslerinin az oldugunu fakat AYA
sonrasi iki ders grubunun derslerinin
birbirlerine  yaklastigi  vurgulanmustir.
Ayrica Dinya’yi etkisi altina alan salginlar
nedeni ile uzaktan egitim ve pedagojik
yeniliklere acik olunmasi ve dijital
platformlarda surdiriilmeye baslanilan
iletisim egitiminin daha da gelistirilmesi
gerektigi ifade edilmistir.

Baska bir arastirmaylr Besbudak ve
arkadaslari (2022, S. 118)
gerceklestirmistir. Yazarlar iletisim

Arastirmalari Dernegi (iLAD) ve Avrupa
iletisim Arastirmalari ve Egitim Dernegi
(ECREA) nin karsilastirmali tema analizinde
bazi farkhliklar oldugunu tespit etmislerdir.
ILAD programlarin bilgi, beceri ve yetkinlik
Uzerine kurarken, ECREA ise bolimlerini
farkli ve 6zglin iletisim calismalari alani
gelistiren, medya ve iletisim calismalari
icinde olan fakat vyeterince temsil
edilmeyen alanlara yonlendirmistir.

ince’nin (2022, s. 422) ele aldigi calisma bir
goris niteligindedir. iletisim Fakiilteleri
Dekanlari Konseyi’nin (ILDEK) 2022 Mayis
ayinda Isparta’ da gerceklesen toplantiyi
degerlendirmistir. Toplantida 6zellikle yerli
ve vyabanc iletisim fakiltelerindeki
gelismelerin takip edilmesi ve
dijitallesmeye uygun olarak yeni medya
bolimlerinin acllmasi ve mevcut
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boélimlerin de buna gore giincellenmesinin
tartisildigini ifade etmistir.

Kaygusuz’ un (Kaygusuz, 2023, s. 147) ele
aldigir  ¢alisma  Tiarkiye’deki iletisim
egitiminin  akreditasyonu Uzerinedir.
Calismada akredite programlardaki idareci
akademisyenlerin gorislerine
basvurulmustur. 11 akademisyen ile
yapilan goriismede iletisim egitimindeki
akreditasyonun temelinin
ylksekogretimde yayginlasan akreditasyon
uygulamasinin  neden  oldugunu ve
akreditasyonun iletisim fakilteleri arasinda
rekabeti artirdigi sonucu elde edilmistir.
Ayrica akreditasyonun kurumlar igin bir
yenilenme, organizasyon semasinda
dizenleme, miifredatlari glincelleme,
kadrolarin gelistirilmesi, fiziksel ortamlarin
ve finansal kaynaklarin iyilestirilmesine yol
actigl tespit edilmistir.

3.9.3. Miifredatlarin
Degerlendirilmesi

Polat ve Seyfi’ (2019, s. 32) nin ele aldigi
makalede hizmet sektoriindeki iletisim
teknolojilerinin kullanildigi Cagri Merkezi
boélimlerinin mifredatlari

Tekrar

degerlendirilmistir. Yapilan
degerlendirmede mifredatlarin iletisim,
pazarlama ve bilgisayar bilgisi ve
yetkinliklerinin ~ 6n  plana ¢ikarilarak

glncellenmesi gerektigi vurgulanmistir.

Kilig" 1n (2020, s. 375) ela aldigi makale
devlet okullarindaki iletisim programlarinin
mifredatlarini  incelemektedir. iletisim
egitimi, yliksekogretimde fakilteler
tarafindan  verilirken,  ortadgretimde
meslek liseleri tarafindan verilmektedir.
Meslek liselerindeki mifredatlar genellikle
meslek derslerinden olusmasi 6grencilerin

Universite sinavlarindan basarisiz
olmalarina neden olmaktadir. Kendi
alanlariylailgili bir bolim tercih ettiklerinde
ek puan verilmemektedir. Meslek
liselerinde iletisim  egitiminde arag

gereclerin yetersiz olmasi 6zellikle radyo
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televizyon bolimlerinde derslerin sadece
teorik  olarak  yapilmasina neden
olmaktadir.

Baritci (2021, s. 700) ise iletisim egitimi
konusunda 1992 yili 6ncesi Basin Yayin
Yliksekokulu mifredatlar ile 1992 vyili
sonras! lletisim Fakiltesi mifredatlarini
karsilastirmali analiz seklinde incelemistir.
istanbul Universitesi  ve  Ankara
Universitesi’ndeki iletisim  egitiminin
incelenmesi sonucunda her iki basin yayin
yliksekokulunun genel kiltiir derslerinin
alan derslerinden daha fazla oldugu tespit
edilmistir. Yazar 1992 yilindan sonra basin

yayin yuksekokullarinin fakilteye
donustirilmesiyle birlikte istanbul
Universitesi iletisim Fakdltesi’nin alan

derslerini gittikce artirdigini vurgulanmistir.

3.9.4. Diger Degerlendirmeler

Arik ve Bayram’in (2011, s. 97) ele aldigi
makale iletisim fakultelerindeki oOgretim
dyelerini sayisal olarak
degerlendirmektedir. Toplam 700 6gretim

Uyesinin gbrev yapmakta, 44 iletisim
fakiltesinin yaridan fazlasi istanbul ve
Ankara’” da  bulunmaktadir.  Ayrica

“televizyon haberciligi ve programciligl”,
“fotograf ve video”, “yeni medya”, “bilgi ve
belge yoOnetimi”, “sanat yoOnetimi” ve
“kiltar  yonetimi”  gibi  bolimlerde

mifredata dahil edilmistir.

Elpeze Erge¢’in (2014, s. 23) ele aldig
makalede 48 Universitenin  iletisim
fakiltelerinin web siteleri igerik analiz
yontemiyle incelenmistir. Ylksekogretim
hizmetlerindeki  uluslararasilasmak ve
akademik hareketlilik cercevesinde iletisim
fakultelerinin %50’sinin bu yapiya uydugu
geri kalaninin ise uymadig tespit edilmistir.

Cubukcu ve arkadaslan (2017, s. 337)
fotografcilik  uygulamalarinin iletisim
egitimi Uzerindeki etkisini ele alan bir
calisma yapmstir. Yazarlar 30 6grenciden
elde ettigi verileri iceriz yontemi ile analiz
etmislerdir. Arastirmaya katilan
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Ogrencilerin tamaminda, “gbzlem
merakinin artmast”, “kendini
anlama/kesfetme”, “dikkat ve odaklanma
sirelerinin artmasi”, “farkh agilardan (gok
yonli) bakabilme”, “empati kurabilme” ve
“Onyarginin”  azaltilmasi  gibi  olumlu
davranislar tespit edilmis. Elde edilen
bulgularin YOK’ {n kabul ettigi TYYC
(Thrkiye  Yiksekogretim Temel Alan
Yeterlilikleri) ciktilari ile ortlisti sonucuna
varilmigtir.

Dagtas’in (2011, s. 45) ele aldigi makalede
Universite sanayi isbirligi perspektifinden

Turkiye’deki iletisim egitimi
degerlendirilmisgtir. ~ Yazar yeni sag
siyasalarin  Universiteleri sekillendirdigi,
sadece kar/zarar analizine dayanak
sirketler gibi yonetilmek istendigini
elestirmektedir. Bilimsel egitimin

kendisinin bir meta haline getirildigini
vurgulamistir. “Her liniversiteye bir iletisim
fakiltesi” yaklasimina karsi olan vyazar,
Universite egitiminin akademik bir egitim
oldugu, zanaatin 6gretilmemesi gerektigi,
Ogretilecek  her  tlrli  uygulamanin
kavramsal bakis acisiyla ortaya konulmasi
gerektigini vurgulamistir.

Ko¢’ un (2021, ss. 689-694) ele aldigl
makalede, Radyo, Televizyon ve Sinema
(RTS) Anabilim Dalina ait 260 doktora tezi
incelenmistir. inceleme sonucunda RTS
alaninda yazilmis tezlerin %37’lik bir oranla
nitel yontemle arastirma
gerceklestirilmistir. Sinema Uzerine
uretilen tezlerin %19” unun teorik bilgiye
dayandigi diger %80’ lik bolimin ise veri
incelemelerine (film ¢o6zimlemesi,
gorlisme sonuglari, anket degerlendirmesi
gibi) dayandigi tespit edilmistir. Doktora
tezlerinin 06zellikle 2016 vyilindan sonra
ylkseldigi, sosyal medyanin yaygin
kullanimi ile gorsel kiltir 6n plana gikarak,
sinema ve yeni medya ¢alismalarina ilginin
arttigl tespit edilmistir.

Oksiiz ve Gorpe (2019, s. 15) ise “halkla
iliskiler ~mi  kurumsal iletisim mi”
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tartigmasini  ortaya atan bir c¢alisma
yapmislardir. Arastirma istanbul ve izmir’
deki  halkla iligkiler-kurumsal  imaj
uygulayicilart  ve Universitelerde gorev
yapan akademisyenlerden veri alinarak
analizler yapilmistir. Sonucta ise sektorde
¢ahsanlarin halkla iligkiler yerine kurumsal
iletisim tercih ortaya ¢ikmistir. Kurumsal
iletisim daha kapsayicidir ve isletmenin
fonksiyonlarina daha vyakindir, gorevi
fazladir ve (st yonetimden daha fazla
destek almaktadir.

Son olarak Tokgdz (2003, s. 9-32)
Tlrkiye’deki iletisim egitiminin son 50 yillik
bir degerlendirmesini yapmistir. Medya,
sermaye, teknoloji ve egitim politikasi
Uzerinde durmustur. Gazetecilik egitimi,
Basin Yayin Yiksekokulu, dogentlik gibi
bircok  konulara  deginerek iletisim
egitiminin kurumsallastigini vurgulamistir.
Baslangictan itibaren, medya, sermaye,
teknoloji, egitim politikasi gibi
degiskenlerin iletisim egitiminde etkili
oldugunu fakat yillara gore bu etkinin
farklilastigini ifade etmistir. Lisans iletisim

egitiminin  kurumsallasmasina ragmen
lisanstistli  iletisim  egitiminin  heniiz
kurumsallasmadigini vurgulamistir.
3.10.Medya, istihdam ve Staj (8)

Bu temada 8 makale olup, toplam
makalelerin  ylzde 15’lik  dilimini
olusturmaktadir.

Medya sektord ile ilgili 5 makale

bulunmaktadir. Ezber ve Sayar (2016, s. 81)
akademi disinda medya ve iletisim egitimi
veren cesitli kamu ve 0Ozel kuruluslari
incelemistir. Akademi disindaki kurumlarin
iletisim egitimi vermelerinin fakilte ve
sektdér kurumlan arasinda o6nemli bir
etkilesim oldugunu, bilgi ve deneyimin
birbirini tamamladigini ifade etmislerdir.

Blylikaslan ve Mavnacioglu (2017, s. 231)
ele aldigi makalede iletisim fakiiltesi ders
miufredatlari ile nitelikli isglicini analiz
edilmistir.  Yazarlar yaptigi analizde
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uygulamali iletisimin ve mesleki beceri
derslerinin ~ 6nemini  vurgulamiglardir.
Ogrencileri  sektére  hazirlamak igin
mifredatlar Uzerinde yapilmasi gereken
degisikliklere dikkat cekmisgtir.

iletisim egitim ve medya sektodrini
inceleyen derleme niteligindeki
arastirmada ise Cankaya ve Koktener
(2017, s. 240) iletisim 6grencilerinin is
bulma firsatlarin  ve  “okullu-alayh”
kavramlarini ele almistir. iletisim egitimin
ilk yillarinda mezun sayisinin azligi avantaj
olmus, fakat sonraki yillarda mezun
sayisinin ¢ok olmasi 6grencilerin is bulma
konusunda problem yasamasina neden
olmustur. Bu durumun da mezunlarin

dislk tGcretle calismasina yol agmistir.

Kaderoglu Bulut ve Hacisalihoglu’ nun
(2021, s. 291) vyaptigl arastirmaya gore
iletisim fakiltesi Ogrencilerinin  medya

emek piyasasina yonelik beklentileri
asagida belirtilmektedir:
“Arastirmanin  bulgulari,  6grencilerin

egitim aldiklari alanda c¢alismaya istekli
olduklari fakat bu alanda is bulma
konusunda umutsuzluk yasadiklarini isaret
etmektedir. Yani sira, 6grencilerin bliyiik
cogunlugu sektérde ¢alisma kosullarinin
kétiu ve lcretlerin yetersiz oldugunu
diisiinmektedir. Mesleki vasiflara déniik
kanaatleri ise sektérde teknik becerilerin
6nde oldugu fakat meslegin niteligini
artirmak igin entelektiiel donanimin da
gerekli oldugu yéniindedir”.

iletisim fakiltesi mifredatlar ile medya
sektori is alanlarini karsilastiran Ugler ve
Blyikcelikok (2021, s. 1268) genellikle
mifredatlarda  dijitallesme  olmasina
ragmen se¢meli ders olarak bulundugunu
ve kuramsal agirhgin korundugunu ifade
etmislerdir. Ayrica sektor beklentilerinin
cogunlukla dijitallesme ve dijital
teknolojide oldugunu vurgulamislardir.

istihdam konusunda 3 makale
bulunmaktadir. Bunlardan ilki 2000 yilinda



Akdeniz iletisim | 2023 (20. Yil Ozel Sayisi= 42) | 163-184

Atabek ve arkadaslarinin® (2000, s. 17)
yazdigl makaledir ve g¢ok dikkat c¢ekicidir.
Yazarlar Anadolu - Universitesi iletisim
Faklltesi mezunlari Gzerinde vyaptiklari
arastirmada mezunlarin %80’inin mezun
olduktan 6 ay icerisinde bir is bulduklarini
ve daha ¢ok kendi bolimlerine uygun bir
iste calistiklarini vurgulamistir. Mezunlarin
en cok yaptiklari isler de muhabirlik, halkla
iliskiler uzmanhgi, akademisyenlik, musteri
temsilciligi, metin yazarhigl, yapimcilik,
insan kaynaklan uzmanhgi, kameramanlik,
egitim uzmanhg, medya planlamacihgi,
fotografcilik olarak tespit edilmistir.

Eger Turkiye’de 2000 vyilindaki iletisim
fakiltesi mezun 6grenci sayilan ile 2023
yilindaki mezun o0grenci sayilari
karsilastirilsa glinimizdeki mezunlarin is
bulamamalarinin en énemli sebeplerinden
birine ulasilacag! distnilmektedir.

Girel ise (2009, s. 124) istanbul’daki 5
yildizli  otellerin iletisim yoneticilerinin,
otellerde calisan halkla iliskiler bolimi
mezunlarina iliskin gorislerini
degerlendirmistir. Degerlendirmede;
yabanci dilin 6nemi, medya baglantisi,
Diinya’daki akimlarin takibi, prezantabl
olunmasi, bireysel basvurularin énemi ve
iletisim fakilteleri ile otellerin isbirligi
konularinin 6nemini vurgulamistir.

Staj konusunda ise Coskun ve Girer (2020,
s. 962) bir arastirma gerceklestirmistir.
Calismada sektor temsilcileri, akademi,
sektor ve devlet ishirliginin gerekliligi
vurgulanmistir. Cok sayida stajyerin olmasi,
sigorta maliyetlerinin ylksek olmasi staj
uygulamasini zorlastirmaktadir.

Sonug
Turkiye’deki iletisim egitiminin
gelistirilmesi konusunda ¢ok sayida metin
yazilmistir. Bu c¢alismada iletisim egitimi
konusunda 52 adet makale 11 tematik
alana gore degerlendirilmistir. Makalelerin
neredeyse yarisinin (% 47) iletisim egitimini
degerlendirme makalesi oldugu tespit
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edilmistir. Bunlardan da 8 adet makalenin
de “beklenti, genel sorun ve oneriler”
Uzerinde vyazildigi goérilmektedir. Yine
degerlendirme temasi icerisinde
kreditasyon, yeterlilik ve kalite glivencesi
konusunda 6 adet makale yazilmistir.
Egitmen davranisi, iletisim etkilegsimi
Uzerine herhangi bir makale yazilmamistir.

Medya istihdam ve staj konusunda 8
makalenin (ylzde 15) vyazildigi tespit
edilmistir.

iletisim egitimi lzerine yapilan bu

calismada oncelikli kaygilarin fakilte ve
Ogrenci sayilari oldugu gortlmustir. 2000'li
yillardan mezun olanlar fakiltelerden ve

medya sektorinden bekledigini
gerceklestirmesine ragmen, son vyillarda
mezun olanlar icin ayni ifadeyi
kullanamayiz.

Universite sektér tartismasi haricinde
akademik egitim tartismasi da

degerlendirilen 6nemli konular arasindadir.
Ozellikle iletisim fakiltelerinin iyi bir
entelektiiel yetistirmeleri, batinin
hegemonyasindan uzaklasan kendine ait
fikirler Ureten 6grencilerin vyetistirilmesi
beklenmektedir. Ayni zamanda YOK'’in
uygulamalari ile akreditasyon ve yeterlilik
konulari da iletisim egitiminde etkin
olmaktadir. lletisim egitimi konusunda
yazilmis makalelerin tematik
degerlendirmesi ile yeni arastirmacilarin
kendilerine yon verecegi diisinilmektedir.

iletisim egitmenleri Ogrencilerin
gelecekteki yasamlarinda kritik bir rol
oynadiklarinin  farkinda olmahdir. Bu
Ogrenciler iletisim bolimu  o6grencileri
olabilir ya da birkag iletisim dersi almis
bolim disi dgrenciler olabilir. insan hayatini
etkileyen pek cok faktor olabilir, fakat
yetkin iletisim, 06grencilerimizin hayatin
zorluklarina karsi nasil micadele edecegi
konusunda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Basta dekan olmak lizere bolim baskanlari,
O0gretim elemanlari ve memurlar iletisim
alaniicindeki ve disindaki calisanlar iletisim
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disiplininin ve iletisim egitiminin zorlugunu

kabul etmelidir. Bazi durumlarda
Universitenin. ve ~ faklltenin  gorevi
kampusteki ~ 6grenciler igin iletisim
egitimine sadece gostermelik hizmet

saglamaktadir (S. P. Morreale & Pearson,
2008, s. 236).

Ayrica 2020 yilinda gunimize Kovid 19
pandemisi ve yasanan depremler nedeniyle
egitim belli bir sire uzaktan yapilmistir.
GUnumuzde ise bazi dersler uzaktan
yapilmaya devam  etmektedir. Bu
dogrultuda Morreale ve arkadaslar (2021,
s. 1) egitmenlere “gevrimici pedagojisi” ve
“kriz pedagojisi” egitimlerinin verilmesini
onermektedir. Gergekte iletisim egitimi ile

ilgili. temel sorunlara  bakildiginda
mifredatlar, egitmenin  egitimi ve
mezunlarin  calisma alanlarn Uzerinde

duruldugu fakat pedagoji egitimi Uzerinde
durulmadigi gorilmistir. Ayrica iletisim
egitiminden sorumlu kisilerin kendisinin
kuruma aitlik hissi, meslegine deger
vermesi ve meslegini sevmesi noktasinda
degerlendirmelerin olmadigi tespit
edilmistir.

Spraque’ ya gore iletisim egitiminin dort
temel hedefi bulunmaktadir (2009, ss. 19-
20). Bunlar, kiltirel bilgiyi aktarmak,
ogrencilerin entelektiel becerilerini
gelistirmek, 6grencinin kariyer becerilerini
gelistirmek ve toplumun temel degerlerini
yeniden sekillendirmektir.

Son olarak Walter Ong’ un (2018, s. 97)
S6zIU ve Yazili Kiltiir Kitabi’'nda ifade ettigi
gibiyazi, insan bilincini en ¢ok degistiren ve
gelistiren bulustur. iletisim egitimi alaninda
yazilmis kapsamli makalelerin artmasi,
insanlarin iletisim egitimi  konusunda
bilinclerinin de artacagi ve buna bagl
olarak daha nitelikli egitimin verilecegi
dislnulebilir.

Gelecek ¢alismalar icin denilebilir ki, icinde
bulunulan hiz ve haz toplumunda,
miufredatlarin  glincellenmesi, egitmen
davranisi, iletisim egitiminde pedagoji ve
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yeni temalar (zerine arastirmalarin
yapilmasi iletisim egitimi literatirine
blyuk katkilar sunacagi disinilmektedir.

Aciklamalar

* Etik Kurul Onayi: Bu calisma etik kurul
onayi gerektirmemektedir.

* Yazar Katki Orani: Uygun degildir.

* Cikar Catismasi: Bu g¢alismanin yazari
herhangi bir c¢ikar gatismasi olmadigini
beyan etmektedir.

* Akademik Finansal Destek: Bu calisma,
herhangi bir finansal destek almamistir.

*Yazar Beyani: Calisma herhangi bir tezden
Uretilmemistir, kongre, sempozyum ya da
konferansta bildiri olarak sunulmamistir.

Structured Extended Abstract
Objective of the Study

Communication technologies are
advancing globally and have seen an
upsurge in usage across numerous fields. In
recent years, individuals have increasingly
utilized social media technologies for
communication. The proliferation of these
technologies and the emphasis on effective
communication underscore the
importance of communication education.
This study aims to thematically present
published articles on communication
education in Turkiye.

Originating in the United States,
communication education has been a
staple in various university programs in
Tirkiye for the past fifty years. The initial
graduates in this field earned their
diplomas from the Departments of
Journalism, Public Relations, Radio, and
Television in 1969 (Tokgbz, 2003, s. 22).
Since then, undergraduate programs in
communication have been established.
Throughout the vyears, communication
education has been delivered under
various titles across associate,
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undergraduate, graduate, and

education programs.

open

The primary purpose of communication
education is to produce media
professionals well-suited for  the
communication industry (Ozkanal & Ozgiir,
2017, s. 7). Furthermore, these institutions
emphasize nurturing individuals with a
deep understanding of general culture and
a propensity to question.

In this study, articles related to
communication education in Tirkiye are
presented thematically. Based on the
gathered information, the primary
challenges and potential solutions within
communication education are highlighted.

Literature Review

An analysis of the challenges in
communication education indicates that
the most significant gaps exist in practical

areas. Providing students with
opportunities to engage directly in
communication fields is of utmost

importance. Initially, students should hone
their skills in the school laboratory, and in
subsequent years, internships and on-the-
job training should be made available to
further their experience (Can, 2018, p. 2).

A notable aspect of communication
education is the prevalence of open and
distance education programs. Entry scores
for these programs tend to be lower than
those for traditional programs. However,
when reviewing the program
qualifications, similarities in outcomes and
learning objectives become evident. These
programs should be evaluated in
accordance with the Turkish Higher
Education Field Qualifications. Moreover,
fostering a sense of belonging within
communication education is imperative
(Ozkanal & Ozgiir, 2017, p. 21).

Methodology
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The research focuses on articles concerning
communication education in Tirkiye. The
specific sample for this study comprises
articles on the DergiPark website published
as of August 21, 2023. This sample is
restricted to 52 articles that feature the
keyword "communication education” on
the DergiPark platform.

This research seeks to address two
fundamental questions:

Q1: Which aspects of communication
education receive the most emphasisin the
articles published on DergiPark in Turkiye?

Q2: What are the predominant challenges
associated with communication education
as highlighted in these articles?

The thematic analysis utilized in this study
draws from the methodologies of Wilson et
al. (2023) and Hendrix and Wilson (2014).

In this study, an additional theme was
incorporated into the categorization
proposed by Wilson et al. (2023), resulting
in the analysis of 11 themes. These
encompass teacher resources, mental
health and pedagogy, teacher behavior,
ethics/free speech, public
speech/discussion, technology,
communication interaction, identity and
culture, and evaluation.

Conclusion
Numerous texts have been penned
addressing the enhancement of

communication education in Turkiye. In
this present study, 52 articles pertaining to
communication education were assessed
across 11 thematic domains. The findings
revealed that nearly half of these articles
(47 %) focused on evaluations of
communication education. Out of these, 8
articles centered on "expectations, general
challenges, and recommendations."
Furthermore, within the evaluation theme,
6 articles were dedicated to topics like
accreditation, competence, and quality
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assurance. Notably, there were no articles
that addressed teacher behavior or
communication interaction. Meanwhile, 8
articles, representing 15 percent of the
total, concentrated on media employment
and internships.

This study on communication education
highlights concerns primarily about the
number of faculties and students.
Graduates from the 2000s had their
expectations from faculties and the media
sector met, but this is not the case for more
recent graduates.

Beyond debates about the university-
private sector collaboration, there is also
significant discussion around the quality of
academic  education. Communication
faculties are under pressure to nurture
deep thinkers and encourage students to
develop unique ideas, free from Western

influences. Moreover, decisions and
practices from the Council of Higher
Education (YOK), especially regarding

accreditation and qualifications, greatly
impact communication education.
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