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Ozet

Turizm denildiginde akla ilk gelen tiirlerden deniz turizmi, degisen ekonomik kosullar ve
tiiketici aligkanliklarina bagh olarak son yillarda daha az ragbet gormeye baslamistir. Dolayisiyla;
tiiketiciler, daha 6zgiin ve bireysel turizm arayisina girmislerdir.

Bir yerin dogal giizelligi, kiiltiirel 6zellikleri veya Ozgiin karakterlerinin deneyimlenmesi
tizerine kurulu alternatif turizm hareketleri son donemlerde gelismis ve daha ¢ok tercih edilir hale
gelmistir. Gastronomi turizmi de alternatif turizm bicimleri kapsaminda degerlendirilmektedir.

Gida ve mutfak kiiltiirii, turistik bir deger olarak fark yaratan unsurlarin basinda gelmektedir.
Son yillarda nitelikli yerel gida ve yore mutfaginin 6ne ¢ikarilarak pazarlandig: turistik bolgeler,
biiytiik bir ivme ile popiilerlesmektedir. Kirsal nitelikli bolgelerdeki yemek kiiltiirii yorenin ekonomik
gelisimine fayda ve rekabet avantaji saglamaktadir. Ancak, bu alanlarin ekonomik, kiiltiirel ve
cevresel acgidan kalkinabilmesi igin gastronomi etkinliklerin stratejik olarak planlanmasi
gerekmektedir.
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Gastro kelimesi, mide veya sindirim sistemi ile olan iliski anlamina gelmektedir. Edebi bir
ifadeyle “mideyi diizenleyen sanat veya yasa” seklinde tanimlanabilir. Gastronomi sadece ne yiyip
igilecegine dair rehberlik veya tavsiye degil, ayn1 zamanda belirli bir sosyal grupta yasama sanat1 ve
yiyecek bilimidir.

Bu ¢alisma kapsaminda Karaburun, Cesme ve Urla ilgeleri 6rnekleme alani olarak segilmistir.
Bu ilgelerdeki gastronomi turizminin gelistirilmesine ve desteklenmesine yonelik mevcut durum ve
ihtiyaglarin belirlendigi bir SWOT analizi ¢alismasi gergeklestirilmistir. Calismanin temel amaci,
iilkedeki alternatif turizmin siirdiiriilebilirli§ini saglamak {izere stratejik amag¢ ve hedeflerin
gelistirilmesine yardimci olabilecek mevcut durumun ¢ok paydash bir sekilde belirlenmesini ve
oncelikli hale gelmesini saglamaktir. Gastronomi turizmi ile sinirlandirilmis bu ¢alismanin, alternatif
turizm bigimleri hakkinda yapilmas: muhtemel ¢caligmalara referans olmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Turizmi, Stratejik Planlama, Swot Analizi



Abstract

When tourism is mentioned, marine tourism, which comes to mind first, has started to be
less popular in recent years due to changing economic conditions and consumer habits. Therefore;
consumers have sought more specific and individual tourism.

Alternative tourism movements based on the natural beauty, cultural features or the unique character
of a place have recently developed and become more preferable. Gastronomy tourism is also
considered within the scope of alternative tourism forms.

Food and culinary culture is one of the elements that make a difference as a touristic value. In recent
years, the tourist areas where qualified local food and local cuisine are emphasized and marketed are
becoming popular with great momentum. Food culture in rural areas provides benefit and
competitive advantage to the economic development of the region. Gastronomic activities should be
strategically planned for economic, cultural and environmental development of these areas.

Gastro refers to the relationship with the stomach or digestive system. In literary terms, it can be
defined as the art or law that regulates the stomach. Gastronomy is not only guidance or advice about
what to eat and drink, but also the art of living and food science in a particular social group.

In the scope of this study, Karaburun, Cesme and Urla districts were selected as study case. A SWOT
analysis was conducted to identify the current situation and needs for the development and support
of gastronomic tourism in these areas. The main objective of the study is to identify and prioritize the
current situation in a multi-stakeholder manner that can help develop strategic goals and objectives
to ensure the sustainability of alternative tourism in the country. This study, which is limited to
gastronomy tourism, is expected to be a reference to possible studies on alternative tourism forms.

Key Words: Gastronomy Tourism, Strategic Planning, Swot Analysis.
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1. Giris

Turizm denildiginde akla ilk gelen tiirlerden deniz turizmi, degisen ekonomik kosullar ve
tiikketici aligkanliklarina bagh olarak son yillarda daha az ragbet gormeye baslamistir. Buna
ek olarak, doga bilincine sahip tiiketiciler, siradan bir hale gelen bu turizm tiirtine ilgisini
kaybetmistir. Dolayisiyla; tiiketiciler, daha 6zgiin ve bireysel turizm arayisina girmislerdir.

Deniz, kum ve giines tigliisiinden olusan turizm faaliyetleri genellikle kitle turizmine
dontiisen uygulamalar olarak hayata gegirilmektedir. Buna karsilik daha ¢ok bir yerin dogal
giizelligi, kiiltiirel ozellikleri veya 6zgiin karakterlerinin deneyimlenmesi tizerine kurulu
alternatif turizm hareketleri son donemlerde gelismis ve daha ¢ok tercih edilir hale
gelmistir.  Gastronomi  turizmi de alternatif turizm bigimleri kapsaminda
degerlendirilmektedir. Dogal ve kiiltiirel kaynaklar iizerinde hissedilir baskilar yaratan ve
giderek cazibesini yitiren kitle turizmine karsi gelisen alternatif turizm, ekonomik ve
ekolojik stirdiiriilebilirligin saglanmasi agisindan da giderek Onem kazanmaktadir.
Siirdiirilebilirligin saglanmasi; dncelikle mevcut durumun, ihtiyaglarin tespit edilmesi ve
ileriye yonelik amag, hedef ve stratejilerin olusturularak yonetilmesi gereken ¢ok kapsaml
bir stirectir. Bu ¢alisma kapsaminda Karaburun, Cesme ve Urla ilgeleri 6rnekleme alani
olarak secilmistir. Bu ilgelerdeki gastronomi turizminin gelistirilmesine ve desteklenmesine
yonelik mevcut durum ve ihtiyaglarin belirlendigi bir SWOT analizi ¢alismast
gerceklestirilmistir. SWOT analizi sonucunda elde edilen tespitler stratejik planlarin ve
eylem planlarinin hazirlanmasinda 6nemli girdileri teskil etmektedir. Stratejik planlama ise
mekansal planlamanin gergeklestirilmesinde esas alman temel c¢ergeveyi ortaya
koymaktadir. Bu kapsamda, calismanin temel amaci, iilkedeki alternatif turizmin
sirdiiriilebilirligini saglamak {izere stratejik amag ve hedeflerin gelistirilmesine yardimci
olabilecek mevcut durumun ¢ok paydasl bir sekilde belirlenmesini ve Oncelikli hale
gelmesini saglamaktir. Gastronomi turizmi ile smirlandirilmis bu ¢alismanin, alternatif
turizm bicimleri hakkinda yapilmast muhtemel c¢alismalara referans olmasi
beklenmektedir.

2. Genel Kavramlar

Bu boliimde, ¢alismanin kavramsal temellerini olusturan stratejik planlama, gastronomi ve
gastronomi turizmi hakkinda literatiirden yararlanilarak derlenmis kuramsal temeller
aktarilmigtir. Ozellikle gastronomi turizmi konusu, bdliimiin bir alt baghig halinde daha
detayli ve agiklayici bigimde aktarilmistir. Tiim bu kuramsal bilgiler, ¢alisma alam olan
Karaburun, Cesme ve Urla ile birlikte degerlendirilmistir (Sekil 1).
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Sekil 1. Calisma alani (Anonim-1, 2019).

Gida ve mutfak kiiltiirii, turistik bir deger olarak fark yaratan unsurlarin basinda gelmektedir. Son
yillarda nitelikli yerel gida ve yore mutfaginin 6ne c¢ikarilarak pazarlandig turistik bolgeler, biiyiik
bir ivme ile popiilerlesmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda orneklem alan olarak belirlenen Urla,
Karaburun ve Cesme’de de oldugu gibi kirsal nitelikli bolgelerdeki yemek kiiltiirii yorenin ekonomik
gelisimine fayda ve rekabet avantaji saglamaktadir. Bu alanlarin ekonomik, kiiltiirel ve gevresel
acgidan kalkinabilmesi igin gastronomi etkinliklerin stratejik olarak planlanmas: gerekmektedir (Lee,
2012).

Karaburun, Cesme ve Urla; sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik parametreler goéz oniine alindiginda
kirsal alan olarak degerlendirilmektedir. Mihailovi¢ ve Moric (2012), “The Role of Marketing
Philosophy in Rural Tourism Development” isimli makalede; geleneksel tarim, kiiltiir, dogal ve yerel
kaynaklari igine alan ¢ok fonksiyonlu bir turizm tiirlinden bahsetmektedir. Bu ¢alismada 6rneklem
alan olarak belirlenen {ig ilge, tam da bu tanimda karsilik bulmaktadir. Bu ii¢ ilce sadece deniz
turizmine dahil olmakla kalmayip, sahip olduklar diger dogal ve kiiltiirel 6zelliklerden dolay:
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dikkat gekici bir katma deger olusturmaktadir. Dolayisiyla; bu tip bir turizm gesidi kirsal
kiiltiir, dogal cevre ve tarimla biitiinlesebilmekte, ayrica diger turizm tiirleriyle kolay bir
sekilde entegre olabilmektedir (Kesici, 2012). Chuang (2010), konuyu siirdiirtilebilirlik
agisindan da degerlendirmekte, kirsal alanlardaki turizm cesitliliginin, yerel halkin
kiltirinii ve yasam tarzim1 korumasina, ayrica geleneksel tarim faaliyetlerinin
sirdiiriilebilirligine destek oldugunu belirtmektedir. Yerel halkin, geleneklerini koruyup
siirdiirebildigi bir ortamda ise gastronomi turizmi de nitelikli ve degerli bir firsat haline
dontisebilmektedir.

2.1. Gastronomi Turizmi

Deniz, kum ve gilines unsurlarina dayali turizm aktivitelerine alternatif olarak gelisen
turizm tiirleri giderek yayginlasmaya ve cesitlenmeye baslamaktadir. Kitle turizminin
neden oldugu olumsuz etkilerin asgariye indirilmesi i¢in alternatif turizm tiirlerinin ve
kaynaklarinin gesitli hale getirilmesi ve devam etmesi son derece 6nemlidir. Bu kapsamda,
gida ve belirli bir yoreye/bolgeye ait mutfak kiiltiiriiniin deneyimlenmesi, alternatif turizm
icin onemli firsatlar sunmaktadir. Bu boliimde, konuyla ilgili olarak gastronomi ve
gastronomi turizmi hakkinda bilgi aktarilmistir.

Santich (2004), “gastronomi kelimesinin kokenini, muhtemelen Akdeniz mutfagini ve sarap
cesitliligini temsil eden, ilk olarak Sicilyali Yunan Archestratus (M.O. 4. yy.) tarafindan
yazilmis olan mutfak kitabina dayandirmistir. Gastro kelimesi, mide veya sindirim sistemi
ile olan iliski anlamina gelmektedir. Edebi bir ifadeyle “mideyi diizenleyen sanat veya yasa”
seklinde tanimlanabilir (Solomon, 2003). Gastronomi sadece ne yiyip icilecegine dair
rehberlik veya tavsiye degil, ayn1 zamanda belirli bir sosyal grupta yasama sanat1 ve yiyecek
bilimidir (Santich, 2004). Bir baska tanima gore ise gastronomi, iyi yemek yeme ve
biitiiniiyle yemek yeme ile ilgili mutluluk arayis1 seklindedir (Kalinia, 2013).

Yemek, insanoglunun diizenli ve yerlesik yasama geg¢mesiyle paralel olarak gelisim
gostermigtir. Belirli bir toplulugun sosyal iligkileri, yasama diizeni, giindelik yasam
dinamiklerine bagh olarak yemek yeme aliskanliklari ve mutfak kiiltiirii de farklhilik
gostermektedir. Genel Olgekteki toplumsal diizen ve aliskanliklar, yeme-igme
aligkanliklarin1 da dogrudan etkilemistir. Zaman igerisinde meydana gelen degisiklikler
insanlarin yemek diizenlerinde ve aliskanliklarinda yeniliklere neden olmustur (Akman,
1998).

Bu tanimlar dogrultusunda gastronomi turizmi; ana motivasyon kaynag1 6zel bir yemegin
tadimini veya bir yemegin iiretim asamalarimi gormek amaciyla, yoresel veya kirsal alanlari,
yiyecek {ireticilerini, restoranlari, yemek festivallerini ve 6zel alanlar1 ziyaret etmektir
(Yiincii, 2010). Harrington ve Ochenbacher (2010) gastronomi turizmini, daha once
yasanmamuis bir yiyecek ve icecek deneyimi yasamak i¢in seyahat motivasyonu yaratan ve
seyahat davranislarinin giidiilenmesine 6nemli 6l¢iide yardimci olan turizm sekli olarak
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tanimlamaktadir. Sicilya’daki Kempinski Oteli Konuk Iligkileri sorumlusu Maria Teresa
Mauro, gastronomi turizmi hakkinda: “Benim i¢in gastronomi turizmi, essiz ve akilda kalic1
bir yeme ve igme deneyiminin pesinde, bunun yaninda kiiltiirel turizmin bir parcasi olarak
da kabul edilebilir ¢linkii mutfak, kiiltiirlin veya medeniyetin aynasidir.” ifadelerini
kullanmistir. Ayni otelin Genel Miidiirii ise konu hakkinda “Gastronomi turizmi kesinlikle
bolgeyi, tarihini, mirasini ve yerel yasam tarzini kesfetmenin yeni bir yoludur. Yerel
diriinleri ve spesiyaliteleri tadarak; turistler, kiiltiir ve yerel geleneklerle temasa ge¢me
konusunda egsiz bir imkana ulagir.” ifadeleriyle gastronomi turizminin sadece yemek ile
kisith olmadigina, ayni zamanda kiiltiirel karsiliklar1 olduguna da vurgu yapmustir
(Kalinina, 2013). Tikkanem (2007) turizm ve gastronomi ile ilgili dort belirgin etkilesimi
ortaya koymaktadir. Bu etkilesimler; gastronominin turizm {iriiniiniin bir pargasi olmasi,
turistik yerin tanitiminda gekici bir unsur olmasi, yeme igme deneyiminde yerel mutfagin
kullanilmas: ve yerel Kkiiltiiriin bir pargasi olmasidir (Caliskan, 2013). Tikkanem’in
tanimladig1 bu dort etkilesim g6z oniinde tutulursa, calisma alani olarak segilen Karaburun,
Cesme ve Urla ilgelerinin gastronomi turizmi agisindan uygunlugu agik¢a goriilmektedir.
Baska bir deyisle Karaburun, Cesme ve Urla ilgeleri, sadece denize kiyisi olan bolge 6zelligi
ile kalmay1p ayn1 zamanda kirsal alan niteliklerini de tasimaktadir. Bolgenin kendine ait
cografi ve kiiltiirel 6zellikleri, gastronomi turizmi agisindan degerlendirilmeye uygun bir
yapidadir.

Bir sonraki boliimde; Karaburun, Cesme ve Urla ilgelerinden paydaslarla gergeklestirilen
SWOT analizi ¢alismasi ve bu galismaya ait sonuglar paylasilmistir.

3. Materyal -Yontem

Bu calisma, Izmir ili Karaburun, Cesme, Urla ilgeleri ve ilceye bagh otuz bes (Mordogan,
Eski Mordogan, Ardig, Catalkaya, Eglen Hoca Koyii, Kosedere Koyii, Inecik Koyti,
Kaynarpinar, Ovacik, Ovacik Yaylasi, Esendere, Ambarseki Koytii, Saip, Saipalti, Yayla Koy,
Kiigiikbahge, Bozkdy, Tepeboz, Yeni Liman, Haseki, Sarpincik, Hamzabiikii, Parlak,
Badebiikii, Salman, Denizgiren, Egri Liman, Karareis, Gerence, Ildir1, Barbaros, Kadiovacik
Koyti, Germiyan, Giilbahge ve Balikliova) yerleskede gerceklestirilmistir.

Calisma kapsaminda, Izmir’in Seferihisar ilcesinde, Karaburun Yarimadasi’'nda gastronomi
turizmi firsatlarinin belirlenmesi icin yerel halkin, konuya vakif kisilerin ve alan uzmani
akademisyenlerin katilimiyla bir calistay gerceklestirilerek alanin gastronomi turizm
olanaklar1 SWOT analizi ile ortaya konmustur. SWOT analizi bir¢ok alanda kullanilmakla
birlikte, bir bolgenin planlamasinda hedefleri basarmak igin o bdlgenin giiglii ve zayif
yanlari ile mevcut firsat ve tehditlerinin bir matris seklinde ya da bolgeyi gosteren haritada
konum bilgisi verilerek 6zetlenmesidir (Hay ve Castilla, 2006; Bell, 2008). SWOT analizi,
oncelikli olarak strateji ve eylem planlarmin gelistirilmesi, sonrasinda rekreasyon/turizm
i¢in hazirlanacak mekansal planlarin {iretilmesi asamalarinda ¢oziim iiretilecek temel
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konularin ve ihtiyaglarin belirlenmesi, 6nceliklerin saptanmasi igin yol gosterici bulgular
ortaya koyabilecek bir analiz ¢alismasidir.

3.1.SWOT Analizi Calismasi

Bu proje kapsaminda Seferihisar Belediye Baskanliginin ev sahipliginde 28 Ekim 2016
tarihinde Dokuz Eyliil Universitesi Seferihisar Fevziye Hepkon Uygulamali Bilimler
Yiiksekokulu'nda Seferihisar Belediye Bagkani Tun¢ SOYER, Anadolu Universitesi Ogretim
Uyesi Yrd. Dog. Dr. Hilmi Rafet YUNCU ve Ege Universitesi Proje Danismani Prof. Dr. Umit
ERDEM'in énciiliigiinde “Izmir 1li Gastro-Turizm Olanaklar1 ve Isbirliklerinin
Gelistirilmesi ve Ortak Akil Arama Calistay1” gerceklestirilmistir.

Calistay, belediye temsilcileri, 6grenciler, Seferihisar Fevziye Hepkon Uygulamali Bilimler
Yiiksekokulu yoneticileri, Anadolu Universitesi, Dokuz Eyliil Universitesi, AREL
Universitesi, Kirklareli Universitesi ve Ege Universitesi akademisyenleri, gastronomi
firmalar yetkilileri, yerel {ireticiler ve endiistri temsilcileri, kent konseyi temsilcileri, sivil
toplum kuruluglar1 temsilcileri ve bolgede yasayan calistay konusuna ilgi duyan yerel
halkin katilimiyla Prof.Dr. Ebru Giinlii KUCUKALTAN moderatérliigiinde “Zeytincilik ve
Zeytin Rotast”, Prof.Dr. Derman KUCUKALTAN moderatérliigiinde “Ciftlik Uriinleri ve
Ciftlik Turizmi” ve Dog Dr. Mehmethan ERGUVEN moderatorliigiinde ise “Bag Rotast ve
Bagcilik Turizmi” baslikli temalar seklinde {i¢ farkli salonda gergeklestirilmistir.

Her bir tema igin, ayr1 seminer salonlarinda etkin katilimlar ile alaninda uzman
moderatorler baskanliginda SWOT analizi yapilmistir. SWOT analizi, analizi
gerceklestirilen temaya yonelik giiclii ve zayif yonler ile firsat ve tehditlerin ¢ok paydash
bir grup tarafindan ve ¢cogunlukla beyin firtinas1 yontemine uygun olarak belirlendigi bir
calismadir. Bu calisma ile analiz edilen konuya/kuruma/organizasyona yonelik ig
kaynaklardan meydana gelen giiclii ve zayif yonler objektif bir sekilde belirlenirken, dis
kaynaklardan olusan firsat ve tehditler de tespit edilir. SWOT analizi ekip ¢alismasi ve farkh
paydas temsilcileriyle gergeklestirilmesi sayesinde farkli bakis agilarini ortaya koyan,
kapsayia ve gercekgi tespitler yapilabilmesini saglayan nispeten kolay uygulanabilen bir
yontemdir. SWOT ile mevcut durum tespit edildikten sonra firsatlarin degerlendirilmesine,
zayif yonlerin iyilestirilmesine, tehditlerin ortadan kaldirilmasina ve giliclii yonlerin
iyilestirmelerin saglanmasinda kullanilmasina yonelik stratejiler daha kolay sekilde ortaya
koyulabilmektedir. Dolayisiyla SWOT, strateji gelistirmek amaciyla kullanilan
yontemlerden biri olarak degerlendirilmektedir (Hill ve Westbrook 1997, Pickton ve Wright
1998, Dyson 2004).

3.2. Arastirma Ciktilar1 - Bulgular

Calistay kapsaminda olusturulan SWOT ekipleri akademisyenler, profesyoneller, yerel
halk, sivil toplum Orgiitii temsilcileri ve Ogrencilerin dengeli katiimiyla olusturulacak
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sekilde belirlenmistir. SWOT analizi gergeklestirilecek temalar ise, ¢alisma alaninin temel
faaliyet alan1 ve 6zgiin karakterini de yansitacak sekilde asagidaki gibi belirlenmistir:

1. Bag Rotas1 ve Bagcilik Turizmi
2. Ciftlik Uriinleri ve Ciftlik Turizmi
3. Zeytincilik ve Zeytin Rotas1

SWOT analizi temelde 4 asamada gergeklestirilmis olup bu asamalar asagida 6zetlendigi
gibidir:

1. SWOT analizi yonteminin ve gergeklestirilecek galismanin tamitilmasi (amag, yontem,
siire ve siirec)

2. Her bir SWOT temasina ait ekip calismalarinin gerceklestirilmesi (giiclii yonler, zayif
yonler, firsatlar ve tehditlerin tespiti ve dnceliklendirilmesi)

3. SWOT bulgularina bagli olarak 6nerilerin gelistirmesi
4. Ekip bulgularinin tiim katilimcilara sunumu ve kapanis

Calistay sonunda belirlenmis tiim temalara ait ¢iktilar toplu bir sekilde biitiinciil bir bakis
agisiyla tiim katilmailar tarafindan tartisilmistir. Gergeklestirilen bu galistay sonunda,
bolgedeki alternatif turizm tiirlerinin, 6zellikle gastronomi turizminin gelistirilmesine 1s1k
tutacak katkilar elde edilmistir. Elde edilen ¢iktilar sayesinde gastronomi turizmi agisindan
en fazla potansiyeli olan {irtinlerin gelistirilmesine ve turizm agisindan degerlendirilmesine
yonelik mevcut durum tespitleri yapilmis ve buradan elde edilen sonuglar sahada hangi
gastronomi turizmi firsatlarinin ele alinmasi gerektigini de ortaya koymustur. Bu ¢alistay
ile her kesimden katilimcinin destegi alinarak ¢alisma bagliklar1 (temalar) elde edilmis ve
bolgedeki faaliyetlerin siirdiiriilebilirli§inin saglanmasinda baslica rolii {istelenecek
taraflarin cesaretlendirilmesi saglanmistir.

Calisma kapsaminda gerceklestirilen SWOT analizi neticesinde gastronomi turizm firsatlar:
kapsaminda oncelikli sektorler asagidaki gibi belirlenmistir;

e Bagalik,

e Baharat (bolgeye has otlar),

e Bal,

e Balikgilik faaliyetleri,

e Firinalik (ev yapimy, kara firin)
e Meyve Sebze faaliyetleri,

e Sarap yapimu faaliyetleri,

e Zeytincilik faaliyetleri,

e Zeytinyag liretimi faaliyetleri
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3.3. SWOT Analizi Bulgulan

Calistay kapsaminda, li¢ ekip ve her bir ekibin basinda siirecin yonetimini iistlenen
moderatorler tarafindan gerceklestirilen SWOT analizine ait bulgular Cizelge 1-3'te

Ozetlenmistir.

Cizelge 1. Bag Rotast ve Bagcilik Turizmi SWOT Bulgular:

i¢ Cevre/Kaynaklar
Strenghts / Giiclii Yoénler (S§/G)

G1. Cografi kosullarin bagcilik faaliyeti ve turizm igin
uygun olmasi

G2. Bolgede farkli turizm tiplerinin bulunmasi (farkl
turizm giizergahlari {izerinde yer almasi)

G3. Bolgede yiiksek standartta/kalitede {iretim yapiliyor
olmasi

G4. Bolgede olusturulan ilk bag rotasinin, ¢alisma alani
iginde bulunmasi (Yarimada Kalkinma Stratejisi)

G5. Bagaligin geleneksel kiiltiiriin bir parcasi olmasi

G6. Bolgedeki {ireticilerin BR ve BT'ye
yapabilecek gii¢lii ekonomik ve fiziksel imkanlarinin

yatirim

bulunmasi

G7. Bolgedeki iiretimin markalasmis olmasi/markalarin
ulusal ve uluslararas: diizeyde tanmirligi

G8. Butik isletmecilik uygulamalarinin bélgede yaygin
olmast

G9. Bolgede yerel iiztim cesitlerinin yetistirilmesi

G10. Bolgedeki {ireticilerin bir¢ogunun alaninda

uluslararasi 6diiller almis olmasi

G11. Bolgedeki iireticilerin yerel yetistiricilere rol model
olmast

Weaknesses / Zayif Yonler (W/Z)

Z1. Kimelenme c¢alismalarnin yetersizligi (sektor,
tiniversite, kamu, STK) ve 6grenen isletme yapisinin
olmamasi - Rekabet anlayisindaki konservatif diisiince

yapisi
Z2. Bolgedeki mevcut bagcilik isletmelerinin BR ve

BT’ye yonelik altyapilarinin yetersizligi (konaklama
tesisi, yeme-i¢cme isletmesi, organik/yerel iiriin satis vb.)
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Di1s Cevre/Kaynaklar

Opportunities / Firsatlar (O/F)

F1. Bolgenin tercih edilen bir turistik destinasyon olmasi

F2. Bolgedeki ulasgim imkanlarmin yeterli olmasi
(havalimaninin bulunmasi, karayolu, denizyolu ve tren
yolu ulagim imkanlarr)

F3. Komsu iilkelerin (Yunanistan'in) bolgeye ilgi
gostermesi

F4. BTye yonelik talebin yiiksek olmasi

F5. BR ve BT'nin gelistirilmesine yonelik tesvik
olanaklarinin bulunmasi

F6. Yerel yonetimlerin BR ve BT ye olan destegi

F7. Farkli tarimsal faaliyetlerin (gastronomi turizmi
potansiyelinin) BR ve BTyi desteklemesi

F8. Markalagsmanin saglanabilecek ve cografi isaretin
aliabilecek olmas1

Threats / Tehditler (T)

T1. Alkollii icecek piyasasmna yonelik mevzuat ve
diizenlemelerin BR ve BTye olumsuz etkileri

T2. Alkollii icecek algis1 nedeniyle olusan Onyargi
(kiltir, dini inang vb.)

T3. Alandaki uluslararas: rakiplerin giiglii ve gelismis
olmasi
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7Z3. Bagalik isletmelerinin kolay
ulagilabilir olmamasi (konum bilgisi, yonlendirme
yetersizligi)

erisilebilir ve

Z4. BR ve BT sektoriinde hizmet verebilecek nitelikli
hizmet personelinin eksikligi / hizmet eksikligi, egitim
eksikligi

7Z5. Bagalik  sektoriindeki isletmelerin  temel
kaynaklarinin (uzman personel, sise, mantar, fici, kiip
vb.) disa bagimlilig1

Z6. Yarimada Kalkinma Stratejisi gergevesinde yapilan
projedeki BR verilerine iliskin hata wve eksiklerin
bulunmasi

Z7.BR ve BT ile ilgili Tiirkge literatiiriin yetersiz veya az
olmasi

Eylem Onerileri

alinmasi (Z6)

7. ikna edici iletisim calismalarinmn yapilmasi (T8)

T4. Bolgedeki BR ve BT’ye yoénelik turizm hizmet
paketinin tanimlanamamis olmasi

T5. BR ve BT ye yonelik bilgi ve biling diizeyinin yetersiz
olmasi

T6. Yerli turistlerin BT ve BR’ye yonelik beklentilerinin
¢ok yiiksek olmasi (5 y1ldizli otel konforu beklentisi)

T7. Cografi kosullara uygun iiriin deseni saptanmasi
konusundaki arastirmalarin eksikligi

T8. Turizme yonelik ulusal ve uluslararasi risklerin
varlig1 (terorizm, miilteci krizi, komsu tilkelerdeki savas
ve catismalar, ekonomik kriz, Tiirkiye'ye yonelik dini
onyargilar, Tiirk sarap sektoriine yonelik 6nyargilar vb.)

T9. Turizm acentalarrin BR ve BT faaliyetlerini
sahiplenmemesi, yeterli destegi vermemesi

1. Yatay ve dikey kiimelenmelerin gelistirilmesi (sektorel drgiitlenme, sektor-iiniversite, STK, kamu is birliklerinin
kurulmasi, bagcilik sektorii- diger 6zel sektor is birlikleri vb.) (Z1, Z2, T7, T9, T4, Z5, Z7)

2. BR ve BT'nin gelistirilmesi i¢in ulusal ve uluslararasi stratejilerin, ortakliklarin gelistirilmesi (21, T3)

3. BR ve BT kapsaminda siirdiiriilebilir egitimin zorunlu hale getirilmesi (sektor temsilci ve ¢alisanlarinin egitimi,
turistin egitimi, yerel halkin egitimi vb.) (T2, T5, T6, Z4, Z5)

4. Sektorde inovasyon ve know-how kapsaminda bilimle birlikteligin saglanmasi ve tesvik edilmesi (T3, T7, Z5)
5. iletisim (sosyal medya vb.), ulasim (haritalama, yonlendirme vb.) ¢dziimlerinin gelistirilmesi (Z3)

6. Alandaki mevcut projelerin gozden gecirilmesi ve devamliliginin saglanmasi i¢in profesyonel danismanlik

BR: Ba§ Rotasi, BT: Bagcilik Turizmi, STK: Sivil Toplum Kurulusu

Cizelge 2. Ciftlik Uriinleri ve Ciftlik Turizmi SWOT Bulgular:

i¢ Cevre/Kaynaklar
Strenghts / Giiglii Yonler (S/G)

G1. Yerli halkin turizme ve turiste bakis a¢isinin olumlu
olmasi, misafirperverligi, otantik kiiltiirtiniin zenginligi,
dayanisma (imece) kiiltiiriine yatkinlig:

G2. Bolgedeki klimatolojik uygunluk, giinesli giin
sayisinin fazlalig

G3. Guivenlik riskinin az olmasi
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Di1s Cevre/Kaynaklar

Opportunities / Firsatlar (O/F)

F1. Kisilerin doga ile biitiinlesme arzulari, yogun ve
carpik sehirlesme ile giiriiltiiden uzaklagsma egilimleri

F2. Geng niifusun egitim diizeyinin yiiksek olmasinin
internet araciligryla tanitimda avantaj saglamasi

F3. S1gacik-Kaleigi evlerinin turizme agilmasinin kirsal
turizmin tanitilmasina ve kirsal turizm girisimciligine
yonelik katkist
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G4. Uretim agisindan elverisli bir topraga sahip olmasi
nedeniyle tarimsal iiriin ¢esitliliginin fazlalig

G5. Ulasim kolaylig1

G6. Seferihisar'mm  SlowCity
tanmirligina olan olumlu etkisi

olusunun  bdlgenin

G7. Seferihisar yerel yonetiminin vizyoner 6zelligi

G8. Konaklama olanaklarinin internet ortaminda daha
¢ok bilinir olmasi

G9. Bolgede antik kentin ve miizenin var olmasinin
yarattig1 tanmirlik

Weaknesses / Zayif Yonler (W/Z)

Z1. Yerli halkin turizm, girisimcilik, organik tarimsal
iiretim, saghkli gida iiretimi konusunda yeterince
bilingli olmamasi

Z2. Tarmmsal ugrasin gii¢ olmasi ve kazancinin
diisiikliigii ve belirsizligi
73. Ciftlik evlerinin yeterince bakimli olmamasi

Z4. Kirsal turizm ile ilgili girisimcilige yonelik makro
politikalarin ve siibvansiyonlarin yetersizligi

Z5. Bolgedeki jeotermal potansiyelin yiiksek maliyet
nedeniyle yeterince degerlendirilememesi

Z6. Aricihigin yeterince desteklenmemesi
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F4. Yoresel festivallerin fazlaliginin kirsal turizme
tetikleyici ve yoresel ekonomiyi giiglendirici etkisi

F5. Bolgedeki jeotermal potansiyelin zenginligi

F6. Bolgedeki popiilaritesi yiiksek destinasyonlarin
(Alagati, Cesme, Urla gibi) kirsal turizmi ve kirsal
iiretimi tetikleyici etkisi

F7. Dizi ve Film endistrisinin (Kavak Yelleri)
Seferihisar’in taninmasina etkisi
F8. Organik pazarmn, yerel f{iretici {izerindeki

yetistiricilige yonelik olumlu etkisi

F9. Biiyiiksehir’e olan yakinligin 6zellikle geng niifusun
koyden kente gociinii Onleyici etkisi

F10. Ata tohumculugunun boélgede gelismis olmasi,
tohum-takas senligi gibi etkinliklerin yapilmasi

Threats / Tehditler (T)

T1. Bolgedeki baglant1 yollarinin gelismis olmasinin ve
SlowCity olmasinin ziyaret¢i sayisi agisindan ve ikinci
konut yapimina ydnelik bolgenin fiziksel tasima
kapasitesini zorlayic1 yonii (Bozcaada, Bodrum, Alagati,
Cesme Ornekleri)

T2. Bolgedeki baglant1 yollarin gelisiminin sanayiye
yonelik rant alani olusturma riski

T3. Sigacik-Kaleigi evlerinin turizme agilmasinin kirsal
turizme olumsuz etkisi (Alagat1 6rnegi riski)

T4. Ulkemizde girisimcilige yonelik risk ve
belirsizliklerin kirsal turizm isletmeciligine de olumsuz

yansima egilimleri

T5. Ciftcide ¢ok kisa siirede yiiksek kar elde etme
beklentisinin kirsal turizm isletmeciligine olumsuz
yansimast

T6. Sanayilesmenin bolgeyi tehdit edici yonii

T7. Denetim eksikligi nedeniyle, dogal {iriinlerin yerine
fabrikasyon (sahte  dogal
kullarilabilir olmas1

iriinlerin uriinlerin)

T8. RES'lerin (Riizgar Elektrik Santrali) plansizlik ve
yogunlugunun tarimsal {iretim iizerinde yarattig1 risk

T9. Balik iftliklerinin plansizlik ve yogunlugunun
yarattig1 risk, Aritma tesislerinin yetersizligi

T10. Bolgede deprem riskinin bulunmasi
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Eylem Onerileri

1. Yerli halkin turizm, girisimcilik, organik tarimsal {iretim, saglikli gida tiiretimi konusunda yeterince
bilinglendirilmesinin saglanmasi (Z1; Sorumlular: Yerel yonetim, Kamu kuruluslari, Halk Egitim Merkezleri)

2. Denetim eksikliginin giderilerek dogal {iriinlerin tescil ve pazarlanmasinin desteklenmesi (T7; Sorumlular:
Belediye, Ilgili Bakanlik)

3. Tarim dis1 kullanilan tarim arazilerinin yine tarim arazisi olarak kullanimimnin 6zendirilmesi, kullanmayanlara
cezai yaptirim uygulanmasi (Sorumlular: Yerel Yonetimler, Tlgili Bakanliklar)

4. El sanatlari, yoresel sanat ugraslarinin tesvik edilmesi ve korunmasinin saglanmasi (G1; Sorumlular: Belediye)

5. Universiteler ve belediye tarafindan yerli halkin profiline yénelik (turizme bakis agisi, turizme y&nelik sosyolojik
yapisi gibi) bilimsel ¢alismalarin (arastirmalarin) yapilmasi

6. Universite gencliginin bolgedeki kirsal yasamla biitiinlesmesini tesvik etmek (Sorumlular: Kaymakamlik,
Belediye, Yiiksekokul)

7. Tarimsal iiretime ve gida {iretimine yonelik kooperatiflesmenin tesvik edilmesi (Tire siit kooperatifi 6rnegi)

8. Girisimcilige yonelik farkindaligin olusturulmas: (Sorumlular: Belediye)

Cizelge 3. Zeytincilik ve Zeytin Rotast SWOT Bulgular:

I¢ Cevre/Kaynaklar Di1s Cevre/Kaynaklar

Strenghts / Giiglii Yonler (S/G) Opportunities / Firsatlar (O/F)

G1. Yarimadanin cografi konumu F1. Cografi konum ve iklim ozelliklerinin avantajlar
saglamasi

G2. Mevcut isgiiciiniin nitelikli olmas1

F2. Ambalaj ve t oniinden al bakir ol
G3. Yarmmadadaki zeytin iiretiminin pazar paymin fibataj ve tasarim yonunden aiain bakir ofmast ve

yiiksek olmast girisimciler acisindan gekici olmasi
F3. Yerli turist dan hareketli bir bolge ol

G4. Yarimadanin zeytin tiretimi agisindan bilinirliginin erit tunist acismdan hareket bir bolge oimast
ytiiksek olmasi F4. Gastronomi turizmi ve turistik triin gesitliligi

d tajli bir bolge ol
Gb5. Zeytin rotasmin olusturulmus olmasi agisindan avantajli bir bolge olmas:

F5. Degisen tiiketici tercihlerini ig
G6. Urla'nin ilk zeytin isleme merkezi olmasi egigen tuketicl ferciierinii varist

F6. Urla’d tincilik miizesini 1 1
G7. Yarimadanin ulagim imkanlarinin yeterli olmasi ra da zeyHclik Muzestiim aciyor ofmast

R F7. Hurma zeytinin yarimadanin tanitiminda ana iiriin
G8. Zeytin tiirli agisindan ayricalikli olmasi ve hurma Y y

L . olmast
zeytininin bolgede yetisiyor olmasi
G9. Zeytin anlaminda tarihi ve kiiltiirel acidan zengin
olmasi
Weaknesses / Zayif Yonler (W/Z) Threats / Tehditler (T)

Z1. Yarmmadanin bazi koylerinde zeytinciligin | T1. Gog ve kentlesme

1
yaprimamast T2. Arazilerin rant degerinin yiiksek olmast

79 Nicel olarak is eficiini tersiz ol
1cet ofarakc 1y gucunun yetersiz ofmast T3. Sermayenin ve sanayinin bolgeye olan talebi
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Z3. Zeytincilikten saglanan gelirin yetersiz olmasi T4. Yerli turistin talebinin kentten kirsala kaymasiyla

t k itesinin ol tkil i
Z4. Yore halkinin farkindaliginin az olmasi agiina kapastiestiift oumstz etrenmest
T5. RES t g tiriml kolojik d i
Z5. Yarimadanin zeytincilikteki 6neminin bilinmemesi Ve tasocagl yatliiariniit exofojic dengeyt
olumsuz etkilemesi

Z6. Ureticilerin olumsuz tecriibeler —nedeniyle
. . . Y T6. Merkezi  yOnetimlerin  yerel  yOnetimleri
motivasyonlarmin diismesi .
desteklememesi

77 Y sloeleri | véneticileri _
) a”rlmadanm baz1 bolgelerinde yerel yoneticilerin T7. istimlak ve kamulastrmalar
ana turiine odaklanma sorunu

T8. Merkezi pl litikal 1

7Z8. Marka kimliginin ve paketlemenin O6neminin ericezl plan ve politikdiatin ofhamast
bilinmemesi

Z9. Destinasyon is birliklerinin yetersiz olmasi

710. Akademinin ve 6zel sektoriin is birligi yetersizligi

Eylem Onerileri

1. Destinasyon is birliklerinin saglanmasi (Z7-Z9-Z10-T6; Sorumlular: Devlet, ilgili Bakanliklar, Belediyeler,
Universiteler, Ziraat Odalari, Girisimciler)

2. Hedef kitlenin isabetli tespiti ve kitleye yonelik tutundurma galismalar: (F3-F4-F5-F6-F7-7Z5-Z8; Sorumlular:
Girisimciler, Yerel Yonetimler, STK'lar)

3. Zeytin odakli etkinliklerin rotalara yonlendirilmesi (G4-G5-G6-G7-G9-F4-F5-F6-F7; Sorumlular: Girisimciler,
Yerel Yonetimler, Acenteler, Universiteler)

4. Gegici isgiicli ile iretimin siirdiiriilebilirligini artirmak (Z2-Z6-Z10-F1-F7; Sorumlular: Yerel Yonetimler,
Girigimciler, Meslek Odalari, Universiteler)

5. Bolgesel kalkinma icin {iretimin iletisim kanallarinin entegrasyonuyla tanitimmin yapilarak siirdiiriilebilirligin
saglanmasi (Z4-Z5-Z8-F4-F5-F6; Sorumlular: Yerel Yonetimler, Girisimciler, Meslek Odalari, Universiteler)

6. Merkezi planlama yaparken zeytin alanlarinin zarar gérmeyecekleri sekilde politikalar olusturmalari (Z3-Z6-T2-
T3-T5-T6-T7; Sorumlular: Merkezi Yonetim, Yerel Yonetimler)

7. Belediyelerin bolgedeki ana iiriin konumunda olan zeytine yonelik duyarliligini artirmas1 (Z6-27-Z8-Z10-F4-F5-
F7; Sorumlular: Yerel Yonetimler, STK'lar, Universiteler)

8. Kooperatif¢iligin tesvikiyle marka kimligi olusturmak (Z1-Z6-Z8-Z9-F2-F4-F5-F7; Sorumlular: Girisimciler,
Kooperatifler)

9. Urla- Cesme zeytin mirasinin envanter analizinin yapilmasi (G5-G6-G8-G9-F1-F4-F6-F7; Sorumlular:
Universiteler, Yerel Yonetimler, Girisimciler)

10. Diger iilkelerin know-how ve ¢dziim Onerilerimden yararlanarak kiyaslama yapmak (Z4-Z6-77-79-710-T6-T§;
Sorumlular: Universiteler, Devlet, Yerel Yonetim, STK lar, Girigimciler)

11. Pirinanin yakit olarak gevreye olumsuz etkisinin kontrol altina alinarak kullanimin yayginlastirilmasi (G1-G8-
T5-Z3-Z4-7Z7-210-T5; Sorumlular: Girisimciler, STK'lar, Universiteler, Yerel Yonetimler, Kooperatifler)

12. Zeytin rotalarmin etkin olarak tanitiminin yapilmasi (Z4-Z5-G5-G8-G9-Z4-75-F1-F3-F5-F6-F7; Sorumlular:
Universiteler, Meslek Odalari, Acenteler, Medya)
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3.4.SWOT analizi calismasinin degerlendirilmesi

Calisma ekiplerinin ortaya koydugu SWOT analizi bulgulari, calisma alaninda bazi ortak
glgclii ve zayif yonler ile firsat ve tehditlerin var oldugunu ve bunlarin her 3 SWOT temasi
icin de ortak iyilestirme Onerilerinin/eylemlerin gelistirilmesine althk olusturdugunu
gostermektedir. Bununla birlikte SWOT yaklasiminda giiglii ve zayif yonlerin ig, firsat ve
tehditlerin ise dis kaynaklardan meydana gelenler sekilde belirlenmesine yonelik temel
yaklasimin uygulanmasinda bazi sikintilar oldugu goriilmektedir. Bunun temel nedeni
SWOT analizi uygulanan unsurun bir sirket/kurum degil, farkli bilesenleri ve paydaslar1
biinyesinde barindiran kapsaml faaliyetler olmasidir. Ornegin, tarim galiganlari i¢ kaynak
olarak degerlendirilip giiclii ve zayif yon agisindan analiz edilebilecegi gibi, faaliyetin
gelismesine etki eden bir dis potansiyel olarak da ele alinabildiginden firsat veya tehdit
kategorisinde de degerlendirilebilmektedir. Bu nedenle c¢alisma ekiplerinin bulgular:
oldugu haliyle verilmis olup bulgular genel itibariyle konsolide edilmistir. Ozellikle ortak
bulgular1 da igerecek sekilde her 3 tema igin temel degerlendirmeler asagidaki gibi
Ozetlenebilir:

1. Calisma alani; ulasim imkanlar: yeterli ve kolay, cografi konumu ve iklim 6zellikleri
itibariyle zeytincilik, bagcilik, tarim ve hayvancilik faaliyetlerinin gerceklestirilmesinde
onemli uygulama ve potansiyele sahip bir bolgede yer almaktadir. Ayrica yerel kiiltiir ve
insanlarmin misafirperver karakteri bolgede gelistirilecek kirsal turizm faaliyetleri igin
onemli bir girdi olusturmaktadir.

2. Ulagimin artmastyla birlikte sanayi ve ikinci konut uygulamalar: gibi taleplerin de artiyor
olmasi gastronomi turizmi ve kirsal kalkinma olanaklarmin saglanmasina yonelik 6nemli
bir tehdit olusturmaktadir. Ayrica bolgenin sahip oldugu riizgar enerjisi potansiyeli RES'ler
acgisindan da bolgeyi cazip bir destinasyon haline getirmekte ve bu konuda baz: risklerin
ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Bolgedeki tas ve maden ocaklar1 da benzer
tehditleri olusturmaktadir. Rant, tasima kapasitelerinin asilmasi, gevresel tehditler vb. bu
riskler arasinda yer almaktadir.

3. Bolgede yer alan Seferihisar, Cesme, Alagat1 vb. turizm merkezlerinin varli§1 ve sahip
olduklar1 6zellikler, ayrica cesitli festivaller, film ve dizi ¢ekimleri 6zellikle i¢ turizm igin
bolgenin taninmasina ve tercih edilmesine olanak saglamaktadir.

4. Tanmirlikla birlikte bolgeye yonelik artan turizm talebi, yerel halkin bu alandaki
egitimsizligi ve bilingsizligi nedeniyle kisa siireli tiiketim kiiltiiriiniin gelismesine, dogal
olandan ziyade fabrikasyon {iriinlerin satisina yonelinmesine, turizm talebini yaratan
kaynak ve kiiltiiriin yitirilmesine ve dolayisiyla gastronomi turizminin stirdiiriilebilirliginin
saglanamamasina neden olacak riskleri beraberinde getirmektedir.

5. Bolgedeki tarim faaliyetlerinin turizme entegrasyonunu kolaylastiracak projeler/rotalar
(bag rotasi, zeytin rotasi vb.) bulunmakta ve bu rotalar ve bilgiler erisilebilir sekilde kamuya
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sunulmaktadir. Bununla birlikte rotalarda eksiklik ve hatalarin bulundugu, bilinirliginin ve
kullaniminin artirilmasina yonelik calismalarin gerceklestirilmesi gerektigi goriilmektedir.

6. Bolgede ozellikle zeytincilik agisindan nitelikli isgiicti bulunmaktadir. Ancak bu isgiicii
sayica yetersizdir. Bagcilik faaliyetleri igin ise alaninda uzmanlasmis sayica yeterli
isgticlinlin temin edilmesine ihtiya¢ bulunmaktadir.

7. Bolgedeki farkli paydaslarin is birliklerinin (yerel halk, STKlar, {iniversiteler, girisimciler
vb.) gelistirilmesine, egitim ve farkindalik diizeyinin artirilmasina, kooperatiflesme gibi
araclarla yerel kalkinmanin desteklenmesine ihtiya¢ bulunmaktadir. Bagcilik alaninda
faaliyet gosteren girisimcilerin giiglii fiziksel ve maddi olanaklarmin bulunmasi, sektérde
oncii rol model uygulamalarin gelistirilmesi, yatirnmlarin yapilmasi ve is birliklerinin
kurulmas: agisindan 6nem arz etmektedir. Bu altyapi, imkan ve is birlikleri gastronomi
turizmi firsatlarinin siirdiiriilebilir sekilde gelistirilmesinde, markalasmanin saglanmasinda
ve cografi isaretlerin alinmasinda kolaylastirici etkenler arasinda yer almaktadir.

8. Zeytincilik, baglilik ve ciftlik tirtinlerinin gelistirilmesine ve daha stirdiiriilebilir sekilde
pazarlanabilmesine yonelik bilimsel destekli arastirma ve gelistirmelerin gerceklestirilmesi
gerekmektedir.

S6z konusu ortak tespitlerin yani sira, bagcilik alaninda bazi yasal diizenlemelerin neden
oldugu kisitliliklar, gesitli girdilerin (mantar, fig1 vb.) temininde disa bagimlilik ve alkollii
iceceklere karsilik kiiltiirel Onyargilarin varligy, ciftlik tiriinleri agisindan denetimlerin
yetersizligi, balik ciftliklerinin gevresel riskler igeriyor olmasi ve aricilik faaliyetlerinin
heniiz yeterince gelistirilmemis olmasi; zeytincilikte yoreye 6zgii hurma zeytinin sagladig:
avantajlara karsin zeytincilik faaliyetlerinden yeterli ekonomik gelirin elde edilemiyor
olmas1 SWOT bulgular: arasinda 6n plana ¢ikan diger tespitler arasinda yer almaktadir.

Tiim bu bulgular 1s181nda ¢alisma alaninda gastronomi turizmi firsatlarinin desteklenerek
kirsal kalkinmanin gergeklestirilmesini, ayn1 zamanda mevcut dogal ve kiiltiirel
kaynaklarin korunarak kullanilmasini saglamak tizere temel iyilestirme Onerileri/eylemleri
asagidaki gibi 6zetlenebilir.

1.Politika ve Yaklasim: Calisma alani, dogal ve kiiltiirel kaynaklar agisindan oldugu kadar
riizgar enerjisi ve madenler acgisindan da cazibe bolgesidir. Dolayisiyla bolgeye artan bir
talep ve bu taleple birlikte meydana ¢ikabilecek tehditler s6z konusudur. SWOT analizi
yapildig tarihten daha sonra Karaburun Yarimadasi ve Ildir1 Korfezi'nin bir kismini igine
alan bolgenin 14 Mart 2019 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan Cumhurbagkanhg:
Kararnamesi ile Ozel Cevre Koruma Bolgesi ilan edilmesi ¢alisma alaninda tiim bu unsur
ve tehditlerin varligini daha iyi degerlendirebilecek objektif stratejilerve plan politikalarmin
gelistirilmesini gerekli kilmaktadir.Bu cercevede, mevcut kaynaklarin
karakterlerini/kimliklerini koruyarak ve gevresel stirdiiriilebilirligi de esas alan gastronomi
turizmi yaklagimlarinin bu politika ve stratejiler icerisine ulusaldan yerel 6lgege kadar dahil
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edilmesi ve uygulanmalarinin saglanmasi gerekmektedir. Bu gergevede devletin ilgili iist
diizey birimleri, bakanliklar, yerel yonetimler etkin rol oynamali, politika ve strateji
belirleme siirecinin katilimc1 gsekilde gergeklestirilmesini saglamalidirlar. Politika ve
stratejiler mekansal planlama siirecinde dogal ve kiiltiirel stirdiiriilebilirligi, mevcut tarim
alan ve uygulamalarini ve ¢evre korumayi saglayici kararlar alinmasini, uygulanmasin ve
bunlarin denetlenmesini kolaylastirmalidir. Nihayetinde bolge icin turizm master planlari
bu politika ve stratejilerle uyumlu sekilde gelistirilmelidir.

2.Hizmet/Turizm Paketlerinin Tanimlanmasi: Bagcilik, zeytincilik, ciftlik {riinleri igin
mevcut proje ve aragtirmalar giincellenerek gelistirilmeli, bu bolgeye yonelik bu rotalar:
kapsayan farkli gesitlilikte turizm paketleri tasalanmali ve pazarlanmalidir. Bu cergevede,
yerel halkin, iireticilerin ve girisimcilerin oldugu kadar turistlerin de siiregteki rolleri ve
sorumluluklar: ortaya koyulmali, bolgenin kirsal potansiyelinin ve bunun siirdiiriilebilir
kullaniminin/tiiketiminin  0nemine vurgu yapilmalidir. Boylelikle sorumlu/bilingli
halk/yerel tiretici ve sorumlu/bilingli turist profilleri olusturulmalidir. Olusturulan paket ve
rotalarin acenteler tarafindan benimsenmesi ve yeterligi destegin verilmesi saglanmalidir.
Bu sayede etkin bir ulusal ve uluslararas: tanitim yapailabilir ve bolgenin turistler icin vaat
ettikleri gercekgi bir bicimde ortaya konulabilir.

3.Tanitim ve Iletisim: Hazirlanan hizmet/turizm paketlerinin dogru ve etkili sekilde
tanitilmasina yonelik farkli medya olanaklarindan yararlanilmali, iletisim saglama
konusunda ¢oziimler olusturulmalidir. Marka olusturma anlaminda girisimler
gerceklestirilmelidir.

4.Egitim ve Farkindalik: Oncelikli olarak yerel halk ve {ireticiler gastronomi turizm ve
tarim-hayvancilik faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligi konusunda bilinglendirilmeli ve
sektorde nitelikli ve politika ve stratejilere uygun bi¢cimde faaliyet gostermelerini saglayacak
bigimde egitilmelidir. Uzman/egitimli isgilicliniin yetistirilmesinde oncelikli olarak yerel
halk esas alinmali, hatta verilen tesviklerle biiyiik sehirlere go¢ eden geng niifusun yeniden
bolgeye kazandirilmasi hedeflenmelidir. STK'lar, tiniversiteler, meslek orgiitleri ve yerel
yonetimler egitim/6gretim ve farkindalik gelistirme icin is birlikleri yapmalidirlar.
Egitim/0gretim belirli meslek becerilerinin kazandirilmasi (el sanatlari, zeytincilik, bagcilik,
aricithik vb.) kadar girisimciligin desteklenmesine yoOnelik konular1 da igermelidir.
Turistlerin egitimi de siirece dahil edilmelidir.

5.Aragtirma ve Gelistirme Faaliyetleri: Ozellikle iiniversiteler ve yerel yonetimler is birligi
ile aragtirma ve gelistirme faaliyetleri desteklenmeli, sektdrdeki tecriibe ve yetkinlikler
bilimsel yaklasim ve tekniklerle entegre edilerek gelistirilmelidir.

6.Veritaban1 Uygulamalari: Bolgeye yonelik mekansal ve sozel envanter bilimsel
yontemlerle temin edilmeli, stirekli  glincellenmeli, bolgedeki faaliyetlerin
siirdiiriilebilirligini destekleyecek sekilde diizenli olarak analiz edilmelidir. Bu veritabanlar:
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farkli kesimlere yonelik tanmitim faaliyetlerinin gergeklestirilmesi, bolgeye yonelik giincel
verilere kolay erisimin saglanmasi, hedefe yonelik kullanici rotalarinin olusturulmasi,
sorgulama ve aramalarin yapilmasi i¢in de kullanilabilir olmalidar.

7. Kooperatifcilik Faaliyetleri ve Tesvikler: Kirsal kalkinmanin siirdiiriilebilir sekilde
gelistirilmesini destekleyecek bicimde kooperatif¢ilik faaliyetlerinin gelistirilmesi ve tesvik
edilmesi gerekmektedir. Bolgedeki politika ve stratejilerle uygunlu tarim ve hayvancilik
faaliyetine verilen tesvikler arttirilmasina yonelik ¢oziimler gelistirilmelidir. ig,gijcﬁ
yetistirilmesi ve istihdam1 konusunda politikalar belirlenmeli ve destekler olusturulmalidur.

8.Altyapr: Tarimsal faaliyetlerin gastronomi turizmi cergevesinde gelistirilmesine
saglayacak ¢oziimler tiretmek iizere tasarim, uygulama ve altyap: projeleri gelistirilmeli, bu
projeler 0Ozgiin kimligi, gastronomi turizminin hedefini ve kirsal kalkinmanin
surdiiriilebilirligini  saglayacak yaklasimlarla  olusturulmalidir. Bu  cergevede
iiniversitelerden destek ve danismanlik alinmalidir.

9.1s birlikleri: Tiim iyilestirme eylemleri boyunca gok paydash is birlikleri kurulmal,
sektorel is birlikleri yatayda oldugu kadar dikeyde de olusturulmalidir (ayn1 sektor iginde
ve sektorler arasinda). Bolgede faaliyet gosteren iiniversitelerin 6grencilerinin bolgedeki
kirsal yasam ve halka biitiinlesmesini saglayacak faaliyetler planlanmalidir.

10.Performans Olgiimii ve Denetim: Eylem planlari cercevesinde 6ngoriilen faaliyetlerin
etkinligini Olgmeye yonelik performans gostergeleri belirlenmesi ve diizenli olarak
Olclilerek iyilestirme firsatlarmin belirlenmesi saglanmalidir. Ayrica ulusaldan yerele
politika ve yasal gerekliliklere uygun faaliyetlerin gosterilmesine yonelik etkin denetim
mekanizmalar gelistirilmeli ve isletilmelidir.

5. Sonug — Tartisma

Tiirkiye, ge¢misten giintimiize bir¢ok farkli medeniyete ev sahipligi yapmistir. Farkli
medeniyetlere ait kiiltiirler zamanla birikerek giintimiize kadar miras getirilmistir. Bu
miraslar arasinda, turizm agisindan da oldukga 6nemli bir konu olan gastronomi
bulunmaktadir. Ulkemizin 6zellikle kirsal alanlarnda yeme-igme kiiltiirii ¢ok gesitli ve
turistik acidan dikkat cekici 6geler barindirmaktadir. Bu kiiltiirtin siirdiiriilebilirligi ve
yayginlasmasi, ancak belirli bir planlama ¢alismas1 dahilinde miimkiindiir. Hem bu kiiltiirii
korumak hem de turistik agidan potansiyellerini agiga ¢ikartmak adina belirli stratejiler
gelistirilmelidir. Bu ¢alismada yapilan SWOT analizi ile birlikte, drnekleme alanimnin
gastronomi turizmi agisindan giiglii & zayif yonleri ve firsat & tehditleri belirlenmistir.
Yapilan analizler sonucunda ise, yorenin gastronomi turizmi icin 6ncelikli sektorleri ortaya
konmustur. Ulkemizin kiiltiir gesitliligi g6z oniinde bulunduruldugunda, her bélgenin her
yorenin kendine ait yeme —i¢me aligkanliklarinin bulundugu goriilmektedir. Bu ¢caligsmanin,
Tiirkiye’nin her alaninda potansiyele sahip gastronomi turizmi ve planlamasi adina katki
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saglamas1 beklenmektedir. Ayrica ileride farkli drnekleme alanlar1 ig¢in yapilacak olasi
calismalara Ornek tegkil edecegine inanilmaktadir.
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