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0z MAKALE TARIHI

Gelig tarihi: 01.06.2020
Bu makale ile Tirkiye Cumbhuriyetinin 100 yillk gegmiginde,  Kabul tarihi: 02.12.2020
Cumbhuriyetimizin evrensel edinimlerinin logolar ile nasil  vaym tarihi: 31.12. 2020
gorsellestirildigi _ele alhnmigtir. llk kez 50. yil logosuyla
ﬁbrsellestirilen Cumhuriyetimiz, ilerleyen vyillardaki logolar ile  ANAHTAR KELIMER
angi evrensel edinimlerin konu edildigi arastiriimistir. Logolarda Tiirkiye Cumhuriyeti, 100.yil
ele alinan temel konularin, yillara gore degisip degismedidi, lodo. bilincaltr. arketio
hangi renk ve formlarla vurgulandl?l, ogo dizgelerinin 90, catt, P
uluslararasi okunurlugunun hangi boyutlarda basarili oldugu
Uzerinde durulmustur. Cogumuzun farkinda bile olmadlgl u
garip imgelemlerin, toplumun bilingaltini nasil sekillendirdigi
orneklendirilmigtir. Ornekler ve arastirmalar ile elde edilen
bulgular dogrultusunda sonuglara ulasilmis ve Onerilerde
bulunulmustur. Degerlendiriimeye alinan Cumhuriyet logolari,
yuzuncu yil logosuyla taclanmis, olgusal ve algisal anlamda ele
alinarak sonuglar c¢ikartiimistir. Cumhuriyetimizi anlatan tiim
logolarda ilk bakigta nelerin gorildigu ve logo tasarlayicilarinin
izleyicisine ilk once hangi olgusal kavramin verilmesini
hedefledikleri ortaya koymaya calisiimigtir.
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Arketip against the foundation of the Republic of Turkey is
unconscious messages logo

Gultekin Erdal

Technical Sciences Vocational School, Graphic Design Program, Bursa Uludag University, Bursa,
16300, Turkey

ABSTRACT ARTICLE HISTORY

This article by the Republic of Turkey's 100-year history, with the logos of the Received: 01.06.2020
universal acquisition of our republic, was discussed how to visualize. Our Accepted: 02.12.2020
republic, which was visualized for the first time with the 50th anniversary logo,

has been investigated in which universal acquisitions are being discussed with KEYWORDS

the logos in the following years. It has been focused on whether the main Republic of Turkey, 100 th,
issues in logos have been changed by years, which colors, and forms are 1090s, subconscious, arketip.
highlighted, and in what dimensions the international legibility of the logo

strings are successful. It is exemplified how these strange images, which 1YPe of the Paper
most of us are not even aware of, shape the subconscious of society. Results zftsiifgc;t?rt'de’ Review
and suggestions were made in line with the findings obtained through :

examples and researches. The Republic logos, which were taken into

consideration, were crowned with the centenary logo, and the results were

drawn by considering them in terms of fact and perception. It has been tried to

reveal what is seen at first glance in all logos describing our republic and

which factual concepts they intend to give to the audience of the logo

designers.

Giris

Logo, kurumsal yapimin en temel tanitim araclarindan biridir. Cogu zaman gériinen yiiz
olmas1 nedeni ile logo, 6n bilgi gibi dnemli bir farkindalik yaratir. Hatta 6nyargilar ile dolu
arketipleri bile yikabilecek etkin bir grafik imgelemdir. Tasarim, renk ve form
Ozglinliiklerini konu biitinliigii ile tamamlayabilen logolar, estetik bir goriiniim
kazandiklarinda hem akilda kalici olabilir hem de taslasmus kotii igerikli arketipleri
yumusatabilir. Glinlimiiz modern yasaminda, modern imge dizgelerini ve hatta gecmisin
gidimlii yargilarini, logo gibi evrensel gorsellige sahip tani1 ve ifadeler ile gercegi
belgelemek bir yana, akilda kalicilig1 ve inandiriciligr yiiksek edinim olusturulabilir. Bu
bakimdan logo, faydali bilgi kaynagi olabilecegi gibi tam aksi yonde istenmeyen sonuglar
da verebilir. Nazizm ve Bolsevizmin logolarinda oldugu gibi goriildiigiinde dahi
diismanliklari, karsitliklari, dolaysiz ve nedensiz siddeti besleyebilir. Savignac’in da
belirttigi gibi tasarim diinyasinda “gergeginde, gercekeiliginde higbir Snemi yok™tur
(Séguéla, 1997:16). Keskin ¢izgili, ince esprili, herkesin dikkatini ¢ekebilecek farkindalikli
kiiciik kiiciik dokunuslar, her zaman gergegi anlatmayabilir. Tiirk kiiltiiriinde “Oz, Og, Og
ve Ok ” seklinde isimlendirmelerle “Tengri-Tanr1” damgasi olarak “Tanriya ulasmay1
temsil ettiine inanilan, “cark: felek, gamali hag veya sivastika” olarak isimlendirilen motif
(Duran, 2019: 686), amacindan saptirilarak, siddeti ve korkuyu yansitir hale getirilmistir.
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Daha ¢ok sembollerin anlatilariyla algi tasarlayan grafik iletisimin temelleri Almanya’da
atilmistir. “Van de Velde 1898’den baglayarak, afislerden ambalajlara ve Tropon’un
tanitma ilanina kadar kamei1 hareketleri bigiminde dekoratif bir ¢izgi gelistirmesi, ilk grafik
ornek olarak gosterilir (Weill, 2007:11). Zira kisa bir siire sonra Berlin’de Lucian Bernhard,
Monoli sigaralari icin eksiksiz bir grafik cizgi yaratir. Ik zamanlarda tiim bu yaratilarm
altinda dekoratif gorsellik yatmaktadir. Ancak daha sonralar1 dekoratif gorselligin algiyr
cesitlendirdigi fark edilince bu aliskanlik terk edilir. Artik yazidan sonra en biiyiik anlasma
aract haline doniismeye baslayan bu garip sembol ve cizgiler, algi diinyasinin lideri
olacaktir. Ciinkii kullanimlar1 sirasinda genellikle kendi baslarina bir varlik ve deger
kazanarak, temsil ettiklerinden ¢ok daha giiglii bir 6zellige sahip olurlar. Dekoratif
gorsellikten uzak, yalin haliyle ait olmanin belgesi olan damgalar Tiirk kiiltiiriinde 6nemli
yer tutmakla birlikte “logo” kavramindan ¢ok daha dnceleri kullanilan kiiltiirel gostergeler
olma oOzelligine sahiptirler. Ancak damga kiltirid ile logolar aym c¢ergevede
degerlendirilemez. Logolarda tek tarafli ticari sahiplik varken, damgalarda karsilikl aitlik-
sahiplik bag1 vardir. Ticari hi¢bir kaygi yoktur. Bu nedenle tasarim denilen bu dili tanimak
onemlidir. Giiniimiiz modern diinyasinda logolar, 6zellikle ticari kimlik algis1 yaratma
baglaminda giiclii enstriimanlar olarak goriilmektedir. Giinliikk hayatimizin hemen her
aninda karsimiza ¢ikan logo ve amblemler, ¢ogu zaman fark edilmeseler de mitolojik bir
alginin izini tagirlar. Bu algmin anlatilma sekli gorsel sekiller, anlatilma yolu ise gizli
dillerdir. Zira alg ile bilgi aynm seyler degildir ve algilar yaratilirken bilgi verilmesi gibi
zorunluluk yoktur. Algi tamamuiyla psikolojik bir etki iken, bilgi kanitlanmis inanglardir. Bu
nedenle logolarda uzun uzun bilgi anlatilmayarak dogrudan veya dolayli olarak algilar
hedef alinir.

Bati toplumunda yeni ve gelisen endiistriyellesmeyle kendini gosteren modernlesme; bigim,
stire¢ ve teknik tizerine odaklanmistir. Modernizmin ekonomik, sosyal ve politik sartlar
sanat, mimari, edebiyat, dini inan¢ diinyasini, sosyal orgiitlenmeyi ve giinliilk hayat1 bile
etkilemistir. Mehmet Akif’in belirttigi gibi “tek disi kalmis canavar”, insanlarin algilarini,
fikirlerini, hatta bilgilerini, yaklagim ve davraniglarini istenilen yone odaklayabilmistir. Algt
savaglarmin yogun yasandigi modern diinyada, toplumsal birliktelik, hedef, kader ve gegmis
iilkiisii, sanat, tasarim, edebiyat, sinema ve hatta mimari gibi diislince yapitlar1 iizerinden
sekillenir olmustur. Ciinkii diistinceye dayali yapitlarin, bir anlat ve ifade seklinde ortaya
cikartilmasi, isaret, tasarim ya da goriintii olarak yapilirken sadece bes duyuyla degil, farkli
duyum kaynaklartyla, bilingalt1 (subliminal) duyumlarla da beslenmesinin kapilarini agar.
izleyicinin  gordiikleri ve duyduklarmin yaminda, hissettikleri ve inandiklar1 da
sekillendirilmis olur.

Iyi bir logo, duyulara ve gérselligin diger ifade yollarina gére farklilik yaratir. Logo, gérme-
merkezli modern zamanda olusturdugu imaj ile toplumsal kimligin ve benligin bozulmasinin
oniine gegebilir. Oyle ki bir ulusun hakli, gururlu ve istikrarl koklesme ideolojisine, o ulusa
tamamen yabanci bireyler de ortak edilebilir. Bdylece toplumsal hafiza canli ve diri tutulur.
Toplumsal hafiza ya da animsama ile topluma ait efsaneler, sdylemler, masallar, marslar,
tutkular, ilkiiler hatta mitler dogar. Tiim bunlarin atesleyicisi, akillica ¢izilmis birkag¢ ¢izgi,
renk, form ve lekelerin olusturdugu logo adi verilen imgelem oldugu sOylenebilir. Bu
bakimdan 6zellikle de toplumu yansitan logolarinin basarili bir kiiresel marka olmay1 temsil
ettigi diisiiniildiigiinde, imgesel ve simgesel anlatilarin tutarli, duygulu, benzersiz, uyumlu
ve hem bolgesel hem de yonetimsel ilkelerinin olmasi beklenir. Sonugta rekabet, sadece
iriinler veya firmalar arasinda gergeklesmez. Biitiin alanlarda rekabet artmaktadir.
Rekabetin ve tanitimin en belirleyici unsuru olan logo, Tas¢1’nin deyimi ile “tanitma isareti,
soyut bir kavrami somutlagtirma ve 6zellikle toplumlari tanimlama islevini de goriir” (Tasgt,
1985:5). O halde her cismin, seklin, kisacast her varligin bir manasi oldugu sdylenebilir.
Yani her bir sey, bir mesaj, hatirlattig1 bir sembol, bellekte veya kalpte bir imaj canlandirir.
Adeta her sey birbirine anlamlar yiikler. Bu anlamlarin goériinmeyen, deruni gergeginde ise
semiyotik bir iletisim kurulur. Semiyotik, Tiirk¢elestirilmis tanimiyla gostergebilim, bu



diinyay1 kesfetmeye, karmasik iligkileri tespit etmeye c¢alisir. Yine gostergebilim, dil-kiiltiir-
toplum-iletisim iligskisine genel bir yaklasim sergiler. Yazili veya sozlii metinler, grafikler,
miizik pargalari, resim, el isaretleri, filmler semiyotik degeri olan birer isarettir. Aslinda
logo, renk, c¢izgi ve hacimsel goriiniisiin icinde, her zaman gordiiglimiiz bildigimiz
ayritilarin  degisiklige ugramasindan baska bir sey degildir. Bu goriiniis bir logoya
donistiigiinde, salt bicimsel bir algilamanin sinirlarin1 asarak, konu ya da bilgi transferine
girmis olmas1 beklenir. Bu yolla olusturulan algi, ilkel niteliktedir ve kolaylikla kavranabilir.
Kavramaya etki eden faktorler arasinda form ve renklerin yaninda kiiltiirel birikimler de yer
alir. Yani bunlarin makam ve igeriklerini insanlarin davranig, tutum, inang ve diinya
goriigleri belirler.

Amac

Herhangi bir metin gibi logolar da kendine 6zgili bir dykiiyii, kurguyu, tasarimi, hatta
kendine 6zgii “tamamlanmis” bir séylemi igsellestirebilir (Erdal, 2017:688). Bu bakimdan
Cumbhuriyetimizin kurulus yildéniimii logolari, ilk olarak “olgusal” anlamda incelenerek,
dogrudan kullanilan gorseller incelenmigtir. Bu gorsellerin logoda “algisal” anlamda
cumhuriyetin degerleriyle oOrtiisiip Ortiigmedigi arastirilarak, logonun izleyicisine neler
anlattigy, iletilerinin hedefine hangi dogrulukla gonderilebildigi ve renk se¢iminin algisal
anlatim yapisiyla hangi oranda Ortiistiigii arastirilmistir.

Metodoloji

Bu ¢aligma ile Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulus yi1ldoniimii logolarindan 50. y1l, 60. y1l, 75.
yil, 92. yil ve 100. yil logolarina yer verilmistir. Ciinkii bu logolarm devlet kanaliyla
yaptirilmis ve kullanilmig olmasi 6zelligi vardir. Yine devlet kanaliyla yaptirilmis ancak ilk
yapilan logonun Oykiinmesi olarak uzun yillar kullanilan logolar ile 6zel kurum ya da
kuruluslarin yaptirdiklar1 logolar degerlendirilmeye alinmamustir.

Kurumsal Kimlik ve Kurumsal Yap1

En yalin haliyle “gorsel biitiinliik” olarak tanimlanabilen kurumsal kimlik ¢alismalart ilk
olarak 20. yiizyilin baglarinda (1907) Peter Behrens’in (Bektag, 1992:34-35) AEG’nin
gorsel kimligini tasarlamak icin yaptig1 isler ile baslar. Behrens, AEG i¢in logotaype, afis,
katalog, basin ilani, ambalaj tasarimi, font tasarimi gibi bir¢ok grafik tasarim yapmustir.
Tiim bu grafik tasarimlar Behrens’in kurumsal kimlik tasarimmin babasi olarak anilmasini
saglamigtir. Bahrens’in kurumsal kimlik ¢aligmalarinin ticari bir sirket i¢in yapmis olmast
ayn1 zamanda kurumsal kimlik ¢aligmalarin ticari sirketlere has durummus gibi
algilanmasina da neden olmustur. Ancak kurumsallasmanin ilk belirtilerinin bireylerin
kendilerini bir biitin olarak ve bir kimlik ile ifade etme ihtiyaglarinda goriliir. “Bu
bakimdan kurum kimliginin bazi Ogelerine ilk kez soylularin, krallarin ve sehirlerin
kullandiklar1 armalarda ve ordularin iiniformalarinda rastlanmaktadir (Okay,1999:17).
Bugiin degistirilmis de olsa sik¢a karsilagtigimiz Tirk damgalarini, kurumsallagsmanin
adimlar1 olarak degerlendirmek miimkiindiir. Tek basina kullanildiginda damga yerine dini
bir sembol tanimlamasina tabi kilmarak kullanilan (Miilayim, 1982:356) Tiirk motifleri,
sirali kullanildiginda geometrik kivrimlar yapan serit biciminde bir bezeme motifi
“meandir” olarak anilmaktadir.

21. ylizyihn rekabet anlayisinin devlet kurumlarini, devletleri ve hatta iilkeleri de
kapsamaya baslamasiyla kurumsal alg1 kapsaminda da degismeler olugsmustur. Eski Yunan
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siyasetgilikleriyle yasantimiza giren gilizel konusma ve etkileme (retorik) (Taburoglu,
2016:120) sanat1, giiniimiizde gorsel tasarimlar ile zenginleserek, iilkelerin cografi, fiziksel,
ekonomik ve bilim-sanat alanindaki istiinliiklerini sergileme rekabetine doniismiistiir.
Ulkelerin tanitim igin katalog, logo, amblem, afis, film, sosyal medya spotlar1 gibi cagn
ulasgim imkanlarina uygun tasarimlar kullanilmaya baslanmistir. Bu tiir ¢cabalari tiim tarih
icerisinde yeni kurulan uluslar da hiikiimdarlarin degismesinde veya somiirge devletlerin
somiirgeci devleti kabullenmesi surecinde sik¢a gormekteyiz (Okay, 1999:19). Toplumun
bu yapiy1 kabullenmis olmasi, kurumsal yapinin iilke prestiji iginde kullanilabilecegini
gostermistir. Ciinkii “yaratilan semboller, gelenekler, ritiieller ve mitler hep ‘“kendi
kimligini ispatlama” cabasmin, bir “biitiinlik ve aidiyet duygusu” yaratma isteginin
neticesinde olusmustur. Bununla birlikte kurumsal ¢aligmalarin 6niindeki en biiylik arketip,
tilkenin geleneklerinin, adetlerinin, yasam tarzlarinin hatta dini inanglarin bozulabilecegi
endigesi olmustur. Oysaki kurumsal kimlik tasarimlar1 da tipki motifler gibi, toplumlarin
sosyo-kiiltiirel yasantilarinin izlerini tasirlar (Sert, Susuz, 2018:155).

Fransizca bir sozciik olan arketip, kalip, sablon (wikipedia, E.T. 26.05.2020), anlamina
gelir. Bertolt Brecht’e gore ise, dzgiirce diisiinmeyi ve davranmay1 engelleyen kalip ya da
bicimlerdir (Taburoglu, 2013:101). Grafik tasarim i¢in algi tasarimi (Ambrose & Billson,
2013:100) tanmmimlamasi yapilabiliyor olmasi, algilarin ya da arketiplerin kolay
yikilabilecegi anlamina gelmeyebilir. Ancak bu konuda en giiglii silahin, grafik tasarim
oldugu soylenebilir. Cumhuriyetimizin ilk yillarinda grafik tasarimin yaygin olmayisi veya
bilinmiyor olmasinin egitimden endiistriyel gelisime, eski harf kullaniminin zorluklarindan,
uzman egitmen eksikligine kadar pek c¢ok neden siralanabilir.  Ancak en biiyiik
arketiplerden birinin yikilmasi, latin harflere gecisle miimkiin oldugu sdylenebilir. Latin
harfleri, Tiirkiye Cumhuriyet’inin Tirk kimliginin yeniden dogusunu gerceklestirmistir.
Cumhuriyet Tiirkiye’sini Thap Hulusi Gérey, Mesut Manioglu, Miinih Fehim, Kenan
Temizan, Mengii Ertel, Yurdaer Altintas, Sait Maden, Erkal Yavi, Aydin Erkmen ve Biilent
Erkmen gibi tasarimcilar eserlerinde yansitirlar (Candemir, 2011:2).

Sanayilesme ile birlikte 1940’11 yillar, kurumsal kimlik ¢aligmalarinin baglama yillaridir. Eli
Acmman, 1957 yilinda Arif Erdemir ve Nesim Matan’in da ortak olmasiyla sirketlesen
(ansiklopedi.vkv.org.tr., E.T. 25.09.20). Faal Reklam Ajansmi kurarak Kog¢ sirketinin
tanitim c¢aligmalarii yiiriitmiistiir (Vardar, 2012, grafikerler.org, E.T.27.05.2020). Grafik
tasarimi kiiltlir akisini sagalyan onemli bir etkinlik olarak goéren Sait Maden (Maden,
1985:58), bir ulusun kendi estetigini, kisilerini, kurumlarin1 ve nihayetinde tarihini, bu
kiiltiirel etkinlikle taniyip, sonraki kusaga aktabilecegini ileri stirer. Maden, Tiirk grafiginin
tarihi ile Tirk basimcilik tarihinin ayr1 tutulamayacagi ve 1950’lerden sonra sermeya
akisininda artmasiyla gercek anlamda tasarim-basim yapilabildiginden bahseder. Bu
yaksaminin, 1950 oOncesinde tasarim yapilmadigi anlamina gelmeyeccegi gibi
Cumbhuriyetimizin ilk 40 yilininda neden logo yapilmadiginin yanit1 da olamayabilir. Ancak
etkilerden sadece biri olarak goriilebilir.

Bulgular

Markay1 “ayirici gorsel ifade” olarak tanimlayan Ambrose (2012:46), gorsel kimlik igin
“kurumun 6ziinii yansitan tutarli imge” tanimlamasini yapar. Gorsel kimlik veya kurumsal
kimlik, “bir kurumun davranigsal ozelliklerine dair énemli noktalar1 ele alarak hedef
kitlesine ve diinya geneline sunulacak bir imge olugturmasini kapsar” (Ambrose & Harris,
2012: 46). Bu kapsam iginde, logo, logotaype, film, kiiltiir-sanat etkinlikleri, afis, katalog,
tipografi, renk ve hatta koku-tarz gibi algisal tasarimlar yer alabilir. Cumhuriyatin ilk
yillarinda yelpazenin bu kadar genis olmasi diigiiniilmezse de logo, yelpazenin ilk
perdesinde yer almistir. Ulkenin kurumsal yapismin, nasil yapilacag kadar neyin iizerine
yapilacagi da ¢ok Onemlidir. Geng Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk kurulus logosu olarak
tasarlanan 50. Y1l logosu, Tiirk ulusunun “kendi kiiltiir ve uygarligi, yani kok degerleri
izerine” (Cinar, 2018:12) kurulmus 6nemli bir imgedir. Bu imgenin, ulusun kok degerlerini
yansitmasinin bir ¢ok gostergesi olabilir ama en belirgin gosterge, logonun baska



kurumlarca da aynen kullaniliyor olmasidir. Ciinkil bir seyin aynen kullanilmig olmasi, o
seyin temsillerini de aynen benimsedigi anlami tagir. Imgeler genel amciyla “gdzde
canlandirmak” (Berger, 2006:10) amaciyla tasarlanirlar. Logo yada imge, bu
canlandirmanin dnemli aktorlerindendir. Imgeler, temelde bir iiriiniin bir digerinden ayirt
etmeye yonelik olarak yiiz yillardir kullanilagelen bir ayristirma yontemidir (Engin,
2016:278). Zira zamanla imge, canlandirdigi seyin yerini alir ve kendi zamanini
yorumlamak i¢in 6nemli vesika durumuna gelir. Berger, imgenin bir nesnenin ya da kisinin
bir zamanlar nasil goriindiigiinii, bdylece konunun eskiden basakalrinca nasil goriildiigiinii
ifade ederek “vesika” olgusunu destekmektedir. Ayn1 zamanda imge, bir zamanlar nesneyi
nasil gostermek istendiginin de yaygin bir yontemidir.

Tiirkiye Cumhuriyeti kurulus logolarinda kullanilan imgeler, cumhuriyetin degerler belgesi
olarak kayit altindadir. Cumhuriyetin nasil bir kavram oldugu ve bir ulus i¢in ne anlama
geldigi bu imgeler ile anlatilabilir. Logoyu olusturan her bir imge, renk, form ve font 6zenle
secilerek, cumhuriyetin degerlerine vurgu yapmalidir. Ancak son zamanlarda tasarlanan
kurulug logolarinin tartigmali olmasi ve hatta rakip logolara benzerlik oranlarmin gok
yiiksek olmasi, cumhuriyetin degerlerinden uzaklasildig: fikrini uyandirabilir.

Turkiye Cumhuriyeti Kurulus Logolarinin Cozumlenmesi:

Her metin gibi logolar da kendine 6zgii bir dykiiyii, kurguyu, tasarimi, hatta kendine
O0zgli “tamamlanmis” bir sOylemi igsellestirebilir (Erdal, 2017:688). Bu nedenle
logolarin olusturulmasinda, her toplumun kendi ge¢misinden bugiiniine tasidigi, tim
maddi ve manevi unsurlart kapsayan kiiltiirel degerlerinin  yeri goz ardi
edilememektedir (Koroglu & Yage1, 2018:64). Cumbhuriyetin kurulus yildontimii
logolar1 ¢6ziimlemesinde, kapsam bashgiyla, logolarin kullanildigi alanlar
belirlenmistir. Maddi ve manevi unsurlar i¢inde logonun uygunlugu “olgusal” anlamda
incelenerek, neler anlattigi, hangi gorsellerin kullanmildigi, kullanilan gorseller ile
verilmek istenen alginin ortak yonlerinin olup olmadigi ortaya konmaya calisilmustir.
“Algisal” anlamda logonun izleyicisine neler anlattifi veya c¢agristirdigi, kiiltiirel

"\‘,@ CUMQ%
& %
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degerler iletilerinin hedefine hangi dogrulukla gonderilebildigi ve renk segiminin
algisal anlatim yapisiyla hangi oranda Ortlistiigii arastirilmustir.

Coziimlenen Logolar:

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 50. Yil Logosu:

Figure 1. Turkiye Cumhuriyeti’nin 50. yil logosu

Yapim Yili : 29 Ekim 1973

Tasarimcisi : Bilinmiyor

Kullanilan Renk : Bayrak Kirmizisi

Kullanilan imge : 5 Hilal, y1ldiz, dairesel yazi

Kullanilan Font : Monotype Clarendon Std Regular, Barnera Fat, Clarendon LT

Pro
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veya Sagona Semi Bold

Kapsam :Logo 29 Ekim 1973 yilinda Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin 50. Y1l
kutlamalarinda kullanilmak tizere tasarlanmistir. Yurdun her tarafinda konferans, seminer
ve festival tertibi; kitap, brosiir, film ve &gretici malzeme yaymni, Tirk Bayragi, madalya,
pul, rozet dagitimi ve tedaviilii ile vs. hususlarin yaninda kullanilmustir. 29 Ekim 1973’te
dgretime baslamak {izere, Cumhuriyet Universitesi adiyle (Resmi gazete, 1973:243)
Sivas’ta kurulacak olan tiniversite de 50. y1l logosu, iiniversite logosu olarak kullanilmustir.
Cumbhuriyetin 50’nci y1l doniimiiniin hatiras1 olarak 25 milyon TL karsiligina kadar altin ve
giimiisten mamul (Resmi gazete, 1973:243) paralarda kullanilmustir.

Coziimleme:

Olgusal Coziimleme : Logo, dairesel bir yapi ile bes adet hilal kullanilarak
olusturulmustur. Hilallerin merkezine yerlestirilen yildiz, Tiirk bayragmi vurgular. Yine
dairesel yap1 ile yerlestirilen yazinin hangi fontla olusturuldugu tam anlasilamamakla
birlikte, tirnakli ve ayni zamanda hafif calkantili siyah goriintiisii dengeleyici bir unsur
olmustur. Hilallerin etrafinda kirmizi kontdr eklenerek, hilaller belirginlestirilmis olmakla
beraber, siireklilik de saglanmistir.

Algisal Cozimleme  : Logoda kullanilan hilallerin her biri, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin

10 yila denk gelir. Hilallerin dairesel yapisi diinyay1 anlatirken, tam ortaya yerlestirilen
yildiz ise Tiirkiye Cumhuriyeti’ni temsil eder. Hilallerin etrafinda kullanilmis olan kirmizi
kontor, sadece hilalleri vurgulamakla kalmaz, cumhuriyetin korundugunu ve siirekliligini
anlatir. Hilalleri ¢evreleyen kontoér, kenetlenme, birlesme, giic, ayni iilkii ve gelecek
anlamina da gelebilir. Kirmizi renk, Tiirk Bayragi’n1 anlatirken, siyah logotaype iyi bir renk
dengesi olusturmustur. Fontun biiyiikk harflerle olusturulmas: giiveni, ciddiyeti, tirnakli
yapist anlasilirhigi, calkantili kuyruk yapisi ile sanati, estetigi ve mutlulugu algilatir.

Tirkiye Cumhuriyeti’nin 60. Yil Logosu:

CUMKURIYETIN KURULUSUNUN 60. YILI

&0th Anniversary of the Republic

ANKARA , 29.10.198)

Figure2a. Para Uzerine Basiimig Figure 2b. Harita Uzerine Basilmig

Tuarkiye Cumhuriyeti’'nin 60. yil logosu Tarkiye Cumhuriyeti’nin 60. yil logosu
Yapim Yili : 29 Ekim 1983
Tasarimcisi : Bilinmiyor
Kullanilan Renk : Logo 2.a) Bilinmiyor, logo 2.b) Bayrak kirmizis1 ve mavi
Kullanilan imge : Logo 2.a) Tiirk Bayragi ve insan figiirleri, logo 2b) Tiirk

Bayragi, Tiirkiye haritas1 ve yazi

Kullanilan Font : Tam se¢ilememekle birlikte logo 2.a da Monotype Clarendon

Std Regular, Barnera Fat, Clarendon LT Pro veya Sagona Semi
Bold kullanilmis olabilir.

Logo 2.b) Maviyle yazilmis olan yazi net okunmamakla birlikte
Avenir Black olabilir.



Kapsam : Tirkiye Cumbhuriyeti’nin 60. yilina denk gelen 29 Ekim 1983
tarihinde, yilin 6nemine dair pek fazla bir sey bulunmamasma karsmn, iki farkli logo-
amblem kullanildig1 goriiliir. Her iki tasarimin da paralarda, pullarda, devlet evrak ve
yazigsma kagitlarinda kullanildig: s6ylenebilir.

Coziimleme:

Olgusal Coziimleme : Logo 2a)’da elleri havada kenetlenmis insanlar kiiresel bir
yapt olusturulmustur. Yapmin tepe noktasina ise Tiirk bayragmin simgesi ay-yildiz
yerlestirilerek, merkez nokta olusturulmustur.

: Logo 2b), acili bir sekilde konumlandirilmis Tiirkiye
haritas1 {izerinde dalgalanan Tiirk bayragi resmedilmistir. Haritanin giineydogu bdolgesine
denk gelen kismina yerlestirilen 60. y1l yazisi, haritayla ayni agida tasarlanmistir. Alt kisma
ise mavi ile “CUMHURIYETIN KURULUSUNUN 60. YILI” ibaresi Tiirk¢e, hemen altia
ise kiiciik harflerle ve siyah renkte Ingilizcesinin yazildig1 goriiliir.

Algisal Coziimleme : Logo 2a): Oldukga sade ve anlagilir sekilde tasarlanmis
olan logoda elleri havada kenetlenmis insan figiirleri goriiliir. Figiirlerin kiiresel bir yap1
olusturulmasi diinyayr hatirlatir. Kiirenin tepe noktasina yerlestirilen ay-yildiz, Tiirkiye
Cumbhuriyeti’ni temsilen, yiikselmeyi gosterir. Her gegen yil daha da gii¢lenen ve el iistiinde
tutulan cumhuriyeti, halkin benimsedigi ve etrafinda kenetlendigi anlatilir. Logonun
etrafina yine dairesel bir bant igine yazilmig olan logotaype, gii¢ ve sadakatin onemini
vurgular. Saglam yapist ile dis ve i¢ diigmanlara kars1 giiven duygusu olusturur.

Logo 2b): Tiirk devleti ve milliyetgiliginin 6ne ¢ikartildig1
goriilmektedir. Tirkiye haritasim1 kapsayacak ve kapatacak sekilde tasarlanmig Tiirk
bayragi ile ulus-devlet birlikteligi verilmek istenmistir. Mi | i kulture dayalt “milli

devlet” anlayisi yerine, devletin belirledigi bir kultire ve millet

¥
TURKIYE CUMHURIYETI'NIN YETMISBES YILI

anlayisina; millet-devliet (ulus-devlet) modeli (Sakli, 2011:10),

“devlet wvarsa ulus var” anlayisi verildigi gozlemlenebilir.
Haritanin giineydogu bdlgesine denk gelecek sekilde yerlestirilmis olan
60. Yil yazisi, 60 yillik kardesligi ve birlikteligi vurgular gibidir
60. Yil yazisinin haritanin agisina uygun sekilde konumlandirilImasi
daha da manali1 bir sekilde esitlik vurgusu yapiImis olabilir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 75. Yil Logosu:
Figure 3. Turkiye Cumhuriyeti’nin 75. yil logosu

Yapim Yili : 29 Ekim 1998

Tasarimcisi : Bilinmiyor

Kullanilan Renk : Bayrak kirmizisi, beyaz

Kullanilan imge : Ay-yildiz, 75 rakam, yazi

Kullanilan Font : Degistirilmis Myriad Pro Bold

Kapsam ¢ 75. Y1l etkinlikleri ¢ercevesinde gergeklestirilen film, basili

materyaller, projeler, ¢ocuk oyunlari, tv programlari, kiiltir sanat etkinlikleri
(milliyet.com.tr E.T. 28.05.2020) gibi iilke genelinde kullanilmistir. Ayrica yine {ilke
genelinde tiim ilkdgretim okullarinin i¢ ve dis duvarlarinda kullanilmustir.
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Coziimleme:

Olgusal Coziimleme : Logo olduk¢a sade ve anlagilir tasarlanmigtir. Tiirk bayraginin
yukariya yiikselen agili konumuna, 75 rakami yine ayni ag1 ile yerlestirilmigtir. Kirmizi alan
icine yazilan bilyiik harfli yazi, amblem boyunca uzatilarak, biitlinliik saglanmustr.

Algisal ¢6ziimleme : Logoda verilmek istenen tek bir algi vardir. Cumhuriyet,
yetmisbesinci yilinda da yiikselmeye devam etmektedir. Bu yiikselis ay-yildiz ile 75
rakamina verilen ag1 ile gosterilmistir. Bu yiikseligin verilme sekli, hedef kitleyi dogru ve
hizli bir sekilde kendine ¢ekerken, diger guruplari da yabancilastirmamaktadir. Kirmizi
renk, gorsel algiyr hizlandirirken, milli birlik duygusunu da pekistirmektedir. Logoyu
olusturan amblem ile hemen altindaki TURKIYE CUMHURIYETI’NIN YETMISBES
YILI logotaypenin dengeli bir sekilde gruplanmasi, sanat ve estetik vurgusu yaparken, ayni
alan igine ayni renkle kurgulanmis olmasi da birlik ve beraberlik vurgusu yapar. Saglam bir
kdiltiirii, ortak ge¢migin temelini anlatir.

Tirkiye Cumhuriyeti’nin 92. Yil Logosu:

C+

RSBy

h,
Uriyer gayraminV?

Figure4. Turkiye Cumhuriyeti’nin 92. yil logosu

Yapim Yili : 29 Ekim 2015

Tasarimcisi : Bilinmiyor

Kullanilan Renk : Bayrak kirmizisi, siyah, altin varak

Kullanilan imge : Ay-yildiz, 92 rakami, zeytin dali, yazi

Kullanilan Font : Snell Roundhand Bold, Adobe Caslon Pro

Kapsam : Cumhurbagkanligi kisisel sosyal medyasi, bakan ve biirokrat
sosyal medyalar1

Cozamleme:

Olgusal Coziimleme  : Dairesel yapiyla olusturulmus logoda, ilk gbze garpan Snell

Roundhand Bold fontuyla yazilmis olan 92.y1l yazisidir. Dairesel yapiy1 veren altin
varak zeytin dallar1 ve tistteki kirmizi ay-yildiz logoyu tamamlamis ve toplamustir. Alta
yerlestirilen dairesel kutlama mesajinin ayr1 bir katman olusturmasi, logonun son
goriinen kismuidir. Logo, ¢elenk goriintiisii olusturmaktadir.

Algisal Coziimleme : Logo ilk bakista gelenk havasi yaratmakla birlikte baris vurgusu
baskin bir sekilde verilmistir. Zeytin dallarinin altin rengiyle verilmis olmasi ise, barigin
degerini vurgular. Zeytin dallarmin tepe noktasi, yine dairesel yazilmis Tiirkiye
Cumbhuriyeti logotaypesi ile kapatilarak daire tamamlanmistir. Ayn1 zamanda diinya algis1
yaratan dairesel yapi, i¢ine yazilan 92.y1l yazisi ile son derece dikkat cekicidir. Yazinin
rahat ve calkantili yapisi, gecen yillarin onur ve gururunu mutlulukla vermektedir. Siyah



renk ise ayni zamanda ciddiyeti elden birakilmadigimi gosterir gibidir. Tiirk bayraginin en
tepeye yerlestirilmesi, el ustiinde tutuldugu fikri ile birlikte kirmizi rengi, biitiinsellik
yapisindan kopmasma neden olabilir. Ayni sekilde en altta yazilmis kutlama mesaj1 da
biitlinliik dengesini bozarken, logo i¢in bdyle bir mesajin uygunlugu da tartigmalidir.
Logonun ¢ok kisith alanlarda kullanilmis olmasi, verdigi kutlama mesaji ile ortiismeyebilir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100. Yil Logosu:

&/*

MiLLi MUCADELE'NiN YUZUNCU YILI
Figure5. Turkiye Cumhuriyeti’nin 100. yil logosu

Yapim Yili : 29 Ekim 2020

Tasarimcisi : Mehmet Kaya, Algoritma Iletisim

Kullanilan Renk : Bayrak kirmizisi, siyah

Kullanilan imge : 100 rakami, sonsuzluk isareti, ay-yildiz

Kullanilan Font : DIN Next LT Pro

Kapsam : Logo, 2019 yil1 boyunca tiim Tiirkiye’de genglik, spor ve kiiltiir

etkinliklerine iliskin, afis, duyuru, davetiye, ilan ve benzeri belge
ve gorsel dokiimanlar, 100. Yil Kutlamalari igin olusturulan
kurumsal kimlige uygun olarak kullanilacaktir
(wwwe.iletisim.gov.tr, E.T.29.05.2020).

Coziimleme:
Olgusal Coziimleme  : Logoda ilk bakigta 100 rakimi goriiliirken, sonrasinda sonsuzluk
isareti ve ay-yildiz goriiliir.

Algisal Calisma : Logoda ana govde, 100 rakamu ile olusturulmusken, sifir
rakamlarin sonsuzluk isareti olusturmasi, izleyiciye giiven verir. 100 rakaminin son sifir
yerine ay-yildiz konulmasi, tipografik olarak yenilik¢i bir yaklasim olmasa da Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin daha uzun yillar yasatilacagi giivencesini verir. Ciinkii bu yaklasimla
bayragin ve Tirkiye Cumhuriyeti’nin ilelebet muhafaza ve miidafaa edilecegini
haykirmaktadir. Rakamin oldukga kalin tasarlanmasi, cumhuriyetin saglam temelini, gligli
yapisini ve kararli durusunu gosterir. Bir rakaminin saga dogru kesilmis alt kismiyla olusan
duvar benzeri bariyer, sonsuzluk igareti ile olusturulan Tiirk bayragimi korur gibidir.
Logonun kirmizi rengi, Tiirk bayragina atif yaparken, renge verilen siyah gélge, bayragin
arkasmdaki gizli giice atif yapar. Siyah renkle yazilmis olan “Milli Miicadele’nin Yiiziincii
Y1l1” yazisi, bayragin kaidesi havasiyla, saglam bir yap1 olusturmaktadir.

Tartisma ve Sonuc

Yabanct sermayenin, Osmanli Devleti doneminden beri Anadolu topraklarinda bulunmast,
geng Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurumsal yapilanmasinda etkili olmustur. Cumhuriyetin
kurulug yildoniimlerine hitaben yapilan logolarin basarisinin altinda bu gercegi de aramak
gerekebilir. Cumhuriyetin olgunlasma donemleri, sadece devlet tecriibesiyle degil, kiiltiir,
sanat, egitim, ekonomi ve sanayide de gelismeleri saglamistir. Ticari kurumlar ile baslayan
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rekabetin, devlet kurumlarina, ilgelere, illere, bolgelere ve hatta {ilkelere sigramasiyla,
kurumsallasmanin 6nemi ortaya ¢tkmustir. 100. yilimin kutladigi Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin
bu gelisimden geri kalmis olmasi diigiiniilemezken, yiiz yillik tarihinde bes farkli kurulus
yildoniimii logosunun yapilmasi da diisiindiiriiciidiir. Ayrica 75. y1l logosunun 92. yillara,
92. yil logosunun 96. yillara kadar aynen kullanilmasi, elestirilere agiktir. Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin 100. yili i¢in tasarlanan kurulus yili logosunun, Azerbaycan Devleti
kurulus yili logosuna birebir benzemesinin tartigmalara neden olmasi kadar, son dort y1l i¢in
logo yapilmamig olmasi, ayrica diisiindiiriiciidiir. Dikkat ¢ekici bir baska konu ise 100. yil
logosuna kadar tasarimeilarinin isimlerinin bilinmiyor olmasidir.
Tiirkiye Cumhuriyeti kurulus yil1 logolarini olusturan 6gelerin basinda dogal olarak Tiirk
bayrag1 yer almustir. Ikinci olarak kullanilan sonsuzluk isareti, aliskanlik yaratmasi, asinalik
olusturmast ve sik tekrarindan kaynaklanan secicilik ozelligini yitirmesi gibi durum
yaratabilir. Bu tiir olumsuzluklar, sadece hedef kitlenen heyecanimi kirmakla kalmaz,
uluslararasi sayginliginda da sorunlar yaratabilir. Kurumsal yapmin 6ziine ters diisebilir,
hedeflenen amaglarin tam tersi bir durumla, onarilamaz zedelenmelere yol agabilir. 100
yillik hakli onurun, coskunun ve hak edilen sayginin yankilar1 hissedilemeyebilir.

Oneriler

Tirkiye Cumhuriyeti’'nin 100 yillik ge¢misini anlatan, ulusal kok degerleri, logo

gorsellerinin deruni hissiyati ile belleklere yerlestiren kurulus yili logolar segilirken;

1. Ulke genelinde logo yarismasi yapilmalidir

2. Yarismanin degerlendirme kriterleri, 6nceden duyurulmalidir

3. Yangmanin degerlendirme heyeti, alaninda uzman, kendini kanitlamig, kimsenin
etkisinde kalmayacak bireylerden secilmelidir

4. Heyet, ideolojik ve ayristiric1 yaklasimlardan uzak durmalidir

5. Bir ulusun tarihini sembolize edecek logonun, o ulusun ¢ikarlarini, onceliklerini,
degerlerini ve kimliklerini vurgulamali, secilen gorseller ve renklerle karsit goriisleri
zedelememelidir

6. Segilen logo, yarisma heyetince duyurulmali ve tiim ulusun kullanimina sunulmalidir

7. Secilen logo, ulusunu mutlu etmeli, logoyu benimsemelidir

8. Segilen logo calinti olmamali, rakip logolar1 hatirlatmamali, 6zgiin ve yaratici
yaklasimla tasarlanmalidir

9. Secilen logonun calinti oldugu anlagilmasi durumunda, yasal yollara bagvurulmali,
verilen 6diil geri alinmalidir.



Arastirmanin Sinirliliklar ve Gelecek Arastirmalar

Bu arastirmada nitel yontemler ile veri toplanmus, bilgilerin yorumlanmasi ile sonuca
varilmistir. Arastirmanin kapsami, meclis arsivi, gazete arsivleri ve resmi gazete
arsivlerini titiz bir sekilde inceleyerek, bahsedilen tarihlere ulagiimalidir. Gelecek
aragtirmada, 100 yilin1 doldurmus bir cumhuriyetin neden sadece 5 kurulus logosu oldugu
sorgulanmali, devleti yonetenlerin ideolojik yaklasimlarmin logolarda yer alip almadigi
belirtilmelidir.

Yazar Katkilar:

Giris, GTE, metodoloji, GTE, gegerlik, GTE analiz GTE arastirma GTE kaynaklar GTE very
iyilestirme GTE yazma ve taslak hazirlama GTE yazma, inceleme ve diizenleme GTE goriintiileme
GTE denetim GTE proje yonetimi GTE, fon edinimi GTE.” Tiim yazarlar makalenin yaymlanmig
halini okudular ve Kabul ettiler. Yazarlik, calismaya onemli 6lgiide katkida bulunanlarla sinirli
olmalidir.
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Arastirma ve Yayin Etigi'ne uyuldu
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Extended Abstract

Introduction

The logo is one of the most basic promotional tools of the corporate structure. Since it is the
face that appears most of the time, it creates an important awareness, such as logo and prior
knowledge. It is an effective graphic imagery that can destroy even archetypes filled with
prejudices. The logos, which can complement the design, color, and form originality with
the integrity of the subject, can both be catchy and soften petrified archetypes when they
gain an aesthetic appearance. In today's modern life, besides documenting the truth with
modern image strings and even the guided judgments of the past, universal visual
diagnostics, and expressions such as logos, it is possible to create a high level of catch-up
and credibility. In this respect, the logo may be a useful source of information or may give
undesirable results in the opposite direction.

In the modern world, where wars of perception are intense, social unity has been shaped
through works of thought such as goal, destiny, and past ideal, art, design, literature,
cinema, and even architecture. Because while revealing thought-based works in the form of
a narrative and expression, it opens the doors of feeding not only with five senses but also
with different sources of sensation, subliminal sensations. In addition to what the audience
sees and hears, what they feel and believe is also shaped.

Method

The fact that the logos of the establishment started with the 50th anniversary of the republic
can be considered as a structure that matures in every sense, but its irregular structure
cannot be given meaning. It is another matter that the foundation year logo for the 100th
anniversary of our republic caused controversy. Another remarkable issue is that the
designers are unknown until the 100th year logo.

With this study, the logo of the 50th anniversary of the Republic of Turkey, 60th
anniversary, 75 th anniversary, the place has been given to 92.y1l and 100th logo. Because
these logos have the feature of being made and used by the state channel. Logos made by
the state channel but used for many years as an emulation of the first logo and the logos
made by private institutions or organizations are not taken into consideration.

Purpose

Like, any text, logos can internalize a unique story, fiction, design, or even a unique
"completed" discourse (Erdal, 2017:688). The foundation anniversary logos of our republic
were first examined in the "factual" sense, and directly used images were explained. As
another method, logos will be evaluated in a “perceptual” sense. It has been investigated
what the logo tells its audience, how accurately its messages can be sent to its destination,
and to what extent the choice of color coincides with its perceptual expression structure.

Findings

Defining the brand as “visual expression,” Ambrose (2012: 46) defines it as a “consistent
image that reflects the essence of the institution” for visual identity. Visual identity or
corporate identity means “taking into account important points about an institution's
behavioral characteristics, creating an image that will be presented to the target audience,
and the world” (Ambrose G. P., 2012: 46). Within this scope, perceptual designs such as
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logo, logotype, film, culture-art events, posters, catalogs, typography, color, and even
fragrance-style can be included.
Designed as the first logo of the young Republic of Turkey 50th anniversary logo, the
Turkish nation “of their culture and civilization, namely on the root values” (Cmar,
2018:12) established an important image. There may be many indications that this image
reflects the root values of the nation, but the most obvious indicator is that the logo is used
precisely by other institutions. Because the fact that something has been used exactly means
that it embodies the representations of that thing. The images are designed in order to
“revive in the eye” (Berger, 2006: 10) for their general purpose. Logo or image are
important actors of this animation. Because over time, the image replaces what it portrays
and becomes an important document to interpret its own time. Berger supports the
phenomenon of “document” by expressing how the image once looked like an object or
person, so how the subject used to be seen before.

Discussion and Conclusion

Foreign capital in Anatolia since the Ottoman period, the structuring of the young Republic
of Turkey, has been an important institution. It may be necessary to look for this fact under
the success of the logos made for the founding anniversaries of the Republic. The maturing
periods of the republic enabled developments not only with state experience but also in
culture, art, education, economy, and industry. The importance of institutionalization has
emerged as the competition started with commercial institutions has spread to state
institutions, districts, provinces, regions, and even countries. While it is unthinkable that
our Republic, which we celebrate its 100th anniversary, is lagging behind this development,
it is thought-provoking to have five different institutional logos in its hundred-year history.
Primarily, it is almost a shame to match the same logo over the years with revisions. At
least as remarkable as this is the selection of logos based on tastes rather than expert
persons. Even if meaningful and memorable logos are laid out, their originality must be
verified.

Anniversary logos of the Republic of Turkey, most often the Turkish flag symbol is used
up. Second, the infinity sign used can create a habit, familiarity, and loss of selectivity due
to frequent repetition. It may contradict the essence of the institutional structure and vice
versa, and lead to irreparable damage. The echoes of 100 years enthusiasm and deserved
respect may not be felt.

Implication and Suggestions
While choosing the foundation year logos that describe the 100th year history of our
republic and place them in the memories with the national root values:
1. A logo contest should be held throughout the country
2. The evaluation criteria of the competition must be announced in advance
3. The evaluation committee of the contest should be selected from individuals who are
experts in their fields, have proven themselves, and will not be affected by anyone
4. The logo, which will symbolize the history of a nation, should emphasize the interests,
priorities, values, and identities of that nation, and should not damage the opposing
views with the selected images and colors
5. The selected logo must be announced by the delegation and presented to the whole
nation
6. The chosen logo should make the nation happy, and adopt the logo

Research Limitations and Future Research

In this study, data was collected with qualitative methods, and the conclusion was reached
by interpreting. The scope of the research must be meticulously examined by the



parliamentary archive, newspaper archives, and official newspaper archives. In the next
study, it should be questioned why a republic that has completed 100 years has only five
institutional logos, and whether the ideological approaches of the governments are included
in the logos.
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