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Bireylerin, yasamlart boyunca finansal kararlar almak zorunda kalmasi, bireylerin finansal
okuryazarlik konusunda gereken bilgiyi elde etmelerini gerektirmektedir. Bireyler kendi finansal
kararlarindan sorumludur ve bu bireyler modern diinyada daha karmasik finansal durumlarla kars1
karsiya kalmaktadirlar. Dolayisiyla, finansal okuryazarlik, o&zellikle gencler icin giderek daha
onemli hale gelmektedir. Bu ¢alisma, Tiirkiye’de Z kusagina mensup olan bireylerin finansal
okuryazarlik konusundaki bilgi seviyelerinden hareketle onlarin finansal algi ve tutumlarmm
harcama davranmiglarini nasil etkiledigini 6lgmeye caligmaktadir. Calisma, kolayda &rneklem
yontemiyle elde edilen 400 veri, yapisal esitlik modellemesi ile analiz edilmistir. Arastirma
sonuglari, Z kusaginin finansal konulardaki algi ve tutumlari, harcama Uzerinde negatif etkiye
sahip oldugu bulgusuna ulagilmistir. Elde edilen bu bulgu, Z kusaginin finansal konulardaki alg1 ve
tutum diizeyleri arttik¢a onlarin giinliik yasamlarindaki harcamalarini azalttigin gostermektedir.
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The fact that individuals have to make financial decisions throughout their lives requires that
individuals acquire the necessary knowledge about financial literacy. Individuals are responsible
for their own financial decisions, and these individuals face more complex financial situations in
the modern world. Therefore, financial literacy is becoming increasingly important, especially for
young people. This study attempts to measure how financial perception and attitudes of individuals
belonging to the Z generation in Turkey influence their spending behavior according to their level
of knowledge on financial literacy. The study analyzed 400 data obtained by easy sampling
method with structural equality modeling. The research results show that the Z generation's
perceptions and attitudes on financial issues have a negative impact on spending. This finding
shows that the Z generation has reduced their spending in their daily lives as their perception and
attitudes in financial matters have increased.
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1. Giris

Finansal okuryazarlik, bir bireyin kisisel, aile ve kiiresel topluluk hedeflerini en iy1 sekilde yerine
getirebilmesi i¢in finansal konularda etkili 6nlemleri giivenle aldig1 bilgi ve beceriler kiimesi olarak
tanimlanmaktadir (Arthur, 2012: 163; Kaur vd., 2015: 144). Finansal okuryazarlik, bireylerin
yasamlariin erken donemlerinde ortaya cikan ve bireylerin dis cevreleriyle etkilesimleri araciligiyla
onlari yagsamlar1 boyunca sekillenmektedir (Pesando, 2018: 488). Tiiketiciler i¢in finansal okuryazarlik
onemli bir konu olmakla birlikte 6zellikle gencler icin gerekli gortlmektedir. Clnki gencler, gunimuiziin
zorlu finansal ortamlarinda geng yasta finansal kararlar almaktadirlar. Bu da genglerin yasamlarinin erken
dénemlerinde karsilastiklar1 finansal hatalarin yiiksek maliyetle sonuglanmasina sebebiyet vermektedir
(Cameron vd., 2013: 201-202). Ozellikle genglerin, biiyiik miktarlarda 6grenci kredisi veya kredi karti
borglari endise kaynagi olabilmekte ve bu durum, onlarin birikim yapma yeteneklerini
kisitlayabilmektedir. Bu nedenle, geng borglularin finansal hatalara daha duyarli olabilmesi i¢in finansal
okuryazarligin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir (Agarwal vd., 2009: 53). Giiniimiizde genglerin, diisiik diizeyde
finansal okuryazarlik bilgisine sahip olduklarina dair kanitlar olmasina ragmen, bu genclerin uzun vadede
finansal okuryazarlik bilgiler1 aracilifiyla onlarin  yasamlarimi degistiren kararlar vermeleri
beklenmektedir (Lusardi vd., 2010). Bu kapsamda, 6zellikle teknolojik ¢agin merkezinde yer alan ve daha
hizli edindikleri bilgileri kullanabilme becerilerine sahip olan Z kusaginin harcama ve tasarruf
konularindaki tutum ve davranis diizeylerinin nasil oldugunu arastirmak bu calisma igin degerli bir
arastirma sorunsali1 olmaktadir.

2. Finansal Okuryazarhk
Artan kiiresel rekabet ve teknolojik gelismeler ile birlikte, piyasalara sunulan sayisiz finansal {iriin,
finansal farkindaligin degerinin anlagilmasini saglamistir (Worthington, 2006). Ozellikle diinyadaki artan
niifus dikkate alindiginda iilkelerin giderek tasarruf yapma bilincine sahip oldugu goriilmektedir. Bu
ulkeler, bireysel finansal sorumluluga oOncelik vermis ve finansal planlama yapmay: ihtiyag olarak
gormiislerdir. Boylelikle finansal sorumluluk ve tasarruf bilincinin giindemde olusu finansal okuryazarlik
kavraminin degerini ortaya ¢ikarmaktadir (Marcolin ve Abraham, 2006).

Finansal okuryazarlik, bireylerin para kullanimi ve yonetimi hakkinda bilingli kararlar verme becerisi
olarak ifade edilirken (Noctor vd., 1992: 4); baska bir tanimda, bir banka hesabii kontrollii kullanmak,
biitgeler hazirlamak, gelecege yonelik tasarruf yapmak ve bor¢ yonetmek igin stratejiler olusturmak
olarak tanimlanmaktadir (CBF, 2004: 1). Daha genis bir tanimda ise, bireylerin bitgeleme, harcama,
tasarruf, yatirim yapma ve gelecege yonelik planlamaya kadar tiim yonleriyle bilingli ve kendine glivenen
kararlar verilmesi olarak tanimlanmaktadir (Roy Morgan Research, 2014: 1). Bu ifadeler 1s1¢1nda finansal
okuryazarlik, finansal kaynaklar1 verimli ve etkin bir bigimde yonetmek icin bilgi ve becerileri kullanma
yetenegi oldugu anlasilmaktadir. Finansal okuryazarlik, bir bireyin tasarruf ve birikim yapmasi, sorunlara
¢Oziim bulunabilmesi finansal refahin artmasina sebep olmaktadir. Finansal refah, bir bireyin mevcut ve
devam eden mali yiikiimliiliiklerini tam olarak yerine getirebilecegi, finansal geleceginde gilivende
hissedebilecegi ve hayattan zevk almasma izin veren sec¢imler yapabilecegi bir durum olarak
tanimlanmaktadir (CFPB, 2017: 6).

Finansal okuryazarlik kavrami ilk olarak ABD’de 1787°de konu edilmektedir. John Adams’in (Amerika
Birlesik Devletleri tarihindeki ilk Baskan Yardimcisi ve 2. Bagkandir), Thomas Jefferson’a (Dis isleri
bakani) yazdigi bir mektupta, ABD’de yasayan bireylerin finansal bilgi eksikliginden kaynaklanan
sikintilarin iistesinden gelebilmek igin Ulkenin finansal okuryazarlik ihtiyacinin oldugunu belirtmektedir
(Garg ve Singh, 2018: 174). Oyle ki giiniimiizde bile, diinyanin dért bir yanindaki hiikiimetler, finansal
egitim i¢in ulusal stratejilerin olusturulmasi veya gelistirilmesi yoluyla niifuslarinin finansal okuryazarlik
dizeylerini iyilestirmek igin etkili yaklasimlar bulmakla ilgilenmektedir (Atkinson ve Messy, 2012).
Cunkd, finansal okuryazarlik yoluyla bireyler, gilinliik yasamlarinda tasarruf ve birikim yapabilme,
finansal problemlere ¢6zim bulabilme becerilerine sahip olmaktadir. Diger bir ifadeyle, bireylerin
finansal okuryazarlik diizeylerinin yiiksek olusu iilke refahini artirmaktadir ve iilkenin finansal sistemdeki
basarisina etki etmektedir. Dolayistyla, bir {ilkenin ekonomisinin biiyiimesinde o iilkenin finansal basarisi
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onemli olmaktadir. Finansal basarinin onciilii ise finansal okuryazarlik oldugu belirtilmektedir (Lusardi
ve Mitchell, 2007).

Finansal okuryazarlik kavraminin finansal bilgi kavramma gore daha derin bir anlam icermesi bahsi
gecen kavramlarin esanlamli olarak goriilmemesi gerektiginin alti ¢izilmektedir Daha kapsamli bir
ifadeyle, bir bireyin finansal bilgiye sahip olmasi onun finansal okuryazar oldugu anlamina
gelmemektedir. Yani, bireyin, finansal okuryazar oldugu diislintildiglinde, onun aldig1 karan
uygulayabilme ozgiivenine ve becerisine sahip olmasi gerekmektedir. Ozetle, finansal okuryazarlik,
bireyin sahip oldugu finansal bilgiler 1s18inda ¢esitli alternatifler arasindan uygun finansal hedefi se¢gme
ve harekete gecmedeki beceri siirecini icermektedir (Potrich ve Vieira, 2016: 358).

Finansal okuryazarlik, temel bir tliketici becerisi olarak belirtilmistir (Atkinson ve Messy, 2012) ve
ozellikle bireylerin kendilerini parasal sikintilara kars1 savunmasiz olduklar1 zor zamanlarda 6nemlidir
(Borodich vd., 2010). Dolayisiyla, finansal okuryazar olmak, etkili finansal kararlar vermeyi saglamakla
birlikte, finansal konularda yanlis yonlendirilmeyi engellemektedir yani, bireylerin finansal sorunlarla
karsilasma olasiligini en aza indirmektedir (Marcolin ve Abraham, 2006). Tuketicilerin finansal
okuryazarliklar1 arttirdikga tasarruf ve yatirim kararlarina daha duyarli hale gelmekte ve gunlik finansal
secimler yapmak i¢in daha becerikli olmalar1 beklenmektedir (Nejad ve Javid, 2018: 784-785). Koti
finansal okuryazarlik ise sadece kisisel mali islere olumsuz etki etmekle kalmaz, ayn1 zamanda kiiresel
finansal krizle iligkili agirlastirici faktorlerden biri olarak gosterilmektedir (Gerardi vd., 2010).

3. Z Kusaginda Finansal Okuryazarhk

Internet kusagi (Gen I) ya da gergek dijital yerliler olarak da bilinen Z kusagi, 2000 ve 2020 arasinda
dogan bireyleri kapsamina almaktadir (Frunzaru ve Cismaru, 2018; Lainer, 2017: 289; Koksal, 2019:
462). Z kusagmi temsil eden bireyler, hirsli ve materyalist karakterlere sahip olmalariyla birlikte bilgiye
daha hizl1 erisim saglayilp degerlendirme yapabilme becerilerine sahiptir (Patranabis, 2012: 97). Z
kusaginin yasamlarinin biiylik bir parcasi teknolojidir. Teknoloji araciligiyla bilgi ve etkilesim Z kusagi
icin son derece 6nemlidir. Bu sayede, Z kusagmin yaratici, yenilik¢i ve degisen bir ortamda ¢oklu
gorevleri yonetme becerilerinin oldugu varsayilmaktadir (Lainer, 2017: 289). Ayrica Z kusag iiyeleri
daha akilli, daha 6zgiivenli ve daha onceki kusaklara gore bilgileri daha hizli isleyebilmektedir (Igel ve
Urquhort, 2012: 16). Arastirmacilar, Z kusagini, cogunlukla oOnceki kusaklarin bahar1 olarak
gormektedirler. Bunun sebebini ise, internet, akilli telefonlar, diziistii bilgisayarlar ve dijital ortamin
neden oldugu degisiklikler sirasinda biiyiitiilmiis olmalariyla agiklamaktadirlar (Robinson ve Schénzel,
2019).

ABD'de, Z kusagi niifusun dortte birini olusturmaktadir. S6z konusu kusak, Amerikan ekonomisine 44
milyar dolar katkida bulunmakta ve bu kusagin aile harcamalarindaki karsiligi 600 milyar dolar oldugu
belirtilmektedir. Ayrica, Z kusag1 2020 yilina kadar ABD, Avrupa ve BRIC (Brazilya, Rusya, Hindistan
ve Cin) tilkelerindeki tiiketicilerin yiizde 40'in1 temsil edecegi ve bu kusagin en giiglii harcama yapan
bireyler olacagi &ngoriilmektedir (Robinson ve Schinzel, 2019). Ozellikle Z kusagi, yiiksek issizlik
oranlari, yliksek banka kredileri ve yasanan kiiresel ekonomik krizler nedeniyle finansal stres yasayan
ebeveynlerine tanik olmaktadirlar. Bu tiir stres yasayan ebeveynlerin davranislar1 Z kusagmi etkileme
potansiyeline sahiptir. Birgcok Z kusagi bireyleri, evlerinde yasanan mali sikintilar nedeniyle finansal
yonetim bilincine sahip olabilmektedir (Turner, 2015: 104).

Genglerin finansal okuryazarlik becerilerinin olmas1 gerektigi bilinci her gecen giin 6nem kazanmaktadir.
Ozellikle genglere sunulan krediler ve finans kuruluslarmin sundugu faizsiz 6deme segenekleri karsisinda
bu gengcler, finans sektdriine daha hizli maruz kalmalarina sebep olmaktadir (Artavanis ve Karra, 2020:
382-383). Dolayisiyla genglerin erken borca girmeleri yasam boyu potansiyel para birikimlerini
kisitlayabilmektedir. Bu tiir sorunlar, genclerin kisisel finans hakkinda ne bildiklerini ya da
bilmediklerini, bor¢lara karsi tutumlarinin ne oldugunu ve finansal kararlar alirken ne 6l¢iide ileri gortislii
olduklarini belirlemek énemlidir (Lusardi vd., 2010).

Mandell (2006), genglerin lise yillarinin finansal okuryazarlik gelisimi igin kritik 6nemde oldugunun
altin1 ¢izmektedir. Ciinkii bu yillarin birgok dnemli finansal kararlarin verildigi zamana en yakin donem
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oldugunu belirtmektedir. Ancak, alan yazin incelendiginde arastirmacilar, finansal okuryazarlig
gelistirmeye yonelik egitim desteginin etkisi konusunda farkli sonug¢lar bulmuslardir. Bazi arastirmacilar,
lise 6grencileri tizerinde gerceklestirdikleri ¢alismalarda, etkin bir finansal okuryazarlik i¢in finansal
bilginin gelistirilmesi ve bu bilginin uygulanmasinda olumlu sonuglarin ortaya ¢iktigini tespit etmislerdir
(Gellman, 2011; Walstad vd., 2010; Danes vd., 2013). Ancak, Mandell (2008) lise son sinif 6grencileri
iizerinde yaptig1 c¢alismada, para yonetimi ve kisisel finans alaninda egitim almis 6grencilerin finansal
okuryazarlik tutum ve davraniglarini olumlu etkilemedigi bulgusuna ulagsmistir. Diger aragtirmacilar ise
genclerin finansal davranislarinin degistirilmesinde finansal okuryazarlik egitimini sorgulamiglar ve
uygulanan egitim sonrasinda bu genglerde finansal tutum ve davramis degisikliginin olmadigini tespit
etmislerdir (Collins ve O’Rourke, 2010; Adams ve Rau, 2011; Hastings vd., 2013).

Alan yazinda yer alan ampirik ¢alismalardaki farkli sonuglara ragmen arastirmacilar, gengler iizerinde
finansal egitimi gelistirmek igin farkli teknikler onermektedirler. Tosey (2002), finansal okuryazarlik
egitiminde rol yapma, uygulamaya dayali 6grenme, simiilasyon egzersizleri, uygulamali karsilagmalar ve
grup caligmasi yapilmasmin deneyimsel 6grenmenin islevselligini vurgulamistir. Johnson ve Sherraden
(2007), 6grencilerin egitimlerde 6grendikleri finansal bilgileri uygulayabilmeleri igin finansal kurumlarla
isbirligi yapilmasi gerektigini belirtmektedir. Bu aragtirmacilar, genglerin finansal okuryazarlik egitimleri
konusunda bir eyleme ge¢cmeden Once onlarin biligsel ve duygusal durumlarini, tutumlarimi, kisilik
faktorlerini ve yas gibi ¢esitli unsurlar1 dikkate almalar1 gerektiginin alt1 ¢izilmektedir.

4. Arastirma Sorunsah

Genel olarak yukaridaki literatiirde, finansal okuryazarligin bireylerin finansal konularda daha basarili
kararlar vermeleri icin gerekli goriildiigii vurgulanmaktadir. Ozellikle, Tiirkiye gibi gelismekte ve geng
niifiisa sahip tilkelerin, gengler tizerinde finansal okuryazarlik ¢aligmalar1 yapmalari, genglerin tasarruf
yapabilme ve finansal sorunlara ¢6ziim bulabilme becerileri elde etmelerini saglar. Bu kazanim genglerin
uzun vadede finansal refahimi artirir. Bir iilkede yasayan fertlerin finansal refahlarmin yiiksek olusu o
iilke ekonomisinin biiyiimesine bagliyken, finansal ferah ise finansal okuryazarligin basarisina baghdir.
Boyle bir 6nem karsisinda, genclere finansal okuryazarlik becerileri kazandirmaya yonelik etkili egitim
politikalar1 ve miifredatin olusturulmasi gereklidir. Bu ¢aligma, Tiirkiye’deki Z kusag1 genglerinin mevcut
finansal alg1 ve tutumlarinin harcama davranislarini nasil etkiledigini 6lgmeye ¢alismaktadir. Kapsamli
literatiir ¢alismalar1 1s18inda bu calismada, diisiik finansal bilgi diizeyleriyle hareket eden Z kusagi
genglerinin gilinliik yasamlarindaki harcama davraniglariin yiiksek olacagi varsayilmaktadir.

5. Arastirmanin Metodolojisi
Arastirmanin sorunsalini incelemek {izere yapisal esitlik modelleme analizinden yararlanilmistir. Bahsi
gecen model ve ulasilan bulgular agsagida ifade edilmistir.

5.1. Arastirmanin Orneklemi

Bu aragtirmanin 6rneklemi, 2007 ve 2020 yillar1 arasinda dogan Tiirk gengleri olarak belirlenmistir. Z
kusagina ulagabilmek i¢in bu kusagin sosyal medyada daha fazla vakit gecirdigi platformlara ulagiimistir.
Bu platformlarin yoneticilerinden izin alinarak, anketler yerlestirilmis ve Z kusagindan anketi
doldurmalart istenmistir. Bu kapsamda, Z kusagina dijital ortamda kolayda ornekleme yontemi
uygulanmustir. Arastirma kapsaminda 417 bireye anket uygulanmis olup, 17 anket formunun eksik ve
hatali veriler icermesi sebebiyle analizler 400 anket iizerinden gerceklestirilmistir. Orneklemin
demografik profili Tablo 1 {izerinden 6zetlenmistir:
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Tablo 1: Arastirmanin Orneklemine Iliskin Bilgiler

n %
Cinsiyet ~ Erkesk 152 380
Kadin 248 62,0
Yas 13 yas 31 7,7
14 yas 41 10,2
15 yas 47 11,7
16 yas 52 13,0
17 yas 80 20,0
18 yas 62 15,5
19 yas 87 21,7
Aylik ne kadar 0-500 TL 240 60,0
harcwyorsunuz? 501-1000 TL 72 18,0
\(/g;lst food, oyun, alisveris 1001-1500 TL 38 95
1501 TL ve Uzeri 50 12,5

Katilimcilarin, %38,0,’1 (n=152) erkek iken, %62,0’si (n=248) kadindir. Yaslar1 %7,7’sini (n=31) 13 yas
iken, %10,2’sinin (n=41) 14, %11,7’sinin (n=47) 15, %13,0’{iniin (n=55) 16, %20,0’sinin (n=80) 17,
%15,5’inin (n=62) 18, %21,7’sinin (n=87) ise 19 yasindadir. Aylik harcamalari, %60,0’1nin (n=240) 0-
500 TL iken, %18,0’inin (n=72) 501-1000 TL, %9,5’inin (n=38) 1001-1500 TL, %12,5’inin (n=50) ise
1501 TL ve Uzeridir.

5.2. Veri Toplama Yontem ve Araci

Arastirmada nicel arastirma yontemi olan anket teknigi kullanilmistir. Anket, 6rneklemin finansal
okuryazarlik konusundaki dort temel (ilgi, algi, tutum ve harcama) performansini test etmeye ¢alismistir.
Ankette bulunan ifadelerin yanitlar1 “Kesinlikle katilmiyorum... Kesinlikle katiliyorum” seklindeki 5°li
Likert derecelendirme Ol¢egine gore hazirlanmistir. Anket, demografik sorular da dahil olmak tizere 18
sorudan olusmaktadir. Ankette cinsiyet, yas, gelir diizeyi gibi standart bilgilerden elde edildigi
demografik sorular bulunmaktadir. Bu arastirmada, anketin Olgek sorulari Sarigiil (2015) tarafindan
gelistirilmis 14 sorudan olusan “Finansal Okuryazarlik Tutum ve Davrams Olgegi: Gelistirme, Gegerlik
ve Gilivenirlik” isimli ¢aligmasindan almmustir. Bahsi gecen 0lcek, 14 soru 4 boyuttan olusmaktadir.
Arastirma yer alan verilerin demografik profillerini degerlendirmek i¢in frekans ve yiizdeler yontemi
kullanilmistir. Arastirma modelini test etmek i¢in dogrulayici faktér analizi yapilmis ve 6l¢iim modelinin
guvenilirligi ve gegerliligi test edilmistir. Daha sonra, 6nerilen model yapisal esitlik modeli kullanilarak
test edilmistir. Yapisal esitlik modelinin yapisal gecerliligini belirlemek i¢in 2 / sd orani, CFI, GFI,
AGFI, NFI, RMSEA ve RMR indeksleri kullanilmistir. Verilerin analizinde tanimlayic istatistikler i¢in
SPSS paket programi, SEM i¢in LISREL programi kullanilmistir.
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5.3. Bulgular
Tablo 2: Faktor Analizi Sonuglari

Faktor
Faktor _ Ozdeger \?;;;kz‘#sa?f’ %)
Y ikl y 0
Harcama
HAL. Aligveris yapmak mutlulugum i¢in ¢ok 6nemlidir. 593
2,697 29,971
HA2. Harcamalarimi kontrol etmekte zorlanirim. .840
HA3. Paramin nasil bittigini anlamam. .807
Tutum
TU1L.Planlanmamus harcamalarim icin kosede para .668
bulunduruyorum. 1,554 17,265
TU2. Algveris yaparken fiyatlar1 kiyaslarim. .805
TU3. Birsey satmn alirken finansal durumumu dikkate alirim. 758
Algi
AL1. Finansal planlama ve biit¢e ¢ok parasi olanlar i¢in gereklidir. 670
AL2. Giinlik ve haftalik gibi kisa donemler i¢in harcama plani 790 1,269 14,101

yapmak gereksizdir.

AL3. Ne yaparsam yapayim finansal durumumda bir degisiklik 792
olmaz.

Arastirmada kullanilan 6l¢egin orijinali, 4 faktorden (harcama, tutum, algi, ilgi) olusmaktadir. Bu
arastirmanin agiklayicit faktér analizinin faktér yiikii en az 0,30 olarak dikkate alinmistir. Faktor
analizinde kullanilan Temel Bilesenler Analizi ve Varimax Dik Dondirme yontemi neticesinde, faktor
yiikleri 0,30’un altinda ve binisik olan maddeler atilmistir. Dolayisiyla, ilgi faktortinde yer alan 3 madde,
harcama faktoriinde yer alan “Para, harcanmak ig¢indir, biriktirmek i¢in degil” maddesi ve tutum
faktoriinde yer alan “Haftalik ve aylik harcama planlar1 yaparim.” maddesi ¢ikarilmistir. Sonug olarak,
aragtirmada kullanilan 6lgek, 3 faktdr 9 madde ile arastirmaya devam edilmistir.

Tablo 2'deki aciklayici faktor analizi sonuglarina gére Harcama (HA), Tutum (TU) ve Algi (AL) olmak
lizere 3 faktorden olugmaktadir. Faktorlerin 6zdegerleri, varyans agiklama oranlar1 ve her bir maddenin
faktor yiikleri verilmistir. Bu ti¢ faktdriin toplam varyans agiklama orani 61,33 olarak hesaplanmistir. S6z
konusu 06lgegin faktor yiikleri incelendiginde, harcama faktorii 0,593 ve 0,807 arasinda; tutum faktori
0,668 ve 0,805 arasinda; alg1 faktorii ise 0,670 ve 0,792 arasinda oldugu tespit edilmistir.

Tablo 3: Olgegin i¢sel Tutarlilig

Finansal Okuryazarhk ifade Cronbach’s
Tutum Ovl(; :)gzilvranls Sayisi Alpha
Harcama 3 0,748
Tutum 3 0,753
Algi 3 0,766
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Yukarida yer alan Tablo 3’te arastirmada kullanilan “Finansal Okuryazarlik Tutum ve Davranis”
Olgeginin igsel tutarliliklarina iligkin Cronbach’s Alpha degerleri bulunmaktadir. Elde edilen degerlerin
kabul sinirlari igerisinde yer aldiklar1 tespit edilmistir.

Sekil 1: Yapisal Esitlik Modeli
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Aragtirmanin yapisal esitlik model sonuglar1 Sekil 1’de goriilmektedir. Buna ek olarak arastirmanin uyum
indeksi sonuclar1 Tablo 4’te verilmektedir.

Tablo 4: Uyum lyiligi Istatistikleri

Model oy fyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum  Model
RMSEA 0 < RMSEA < 0.05 0.05 < RMSEA < 0.08 0.06
NFI 0.95< NFI< I 0.90 < NFI < 0.95 0.92
CFI 0.97< CFI< 1 0.95 < CFI < 0.97 0.95
SRMR 0< SRMR < 0.05 0.05 < SRMR < 0.10 0.057
GFI 0.95< GFI< 1| 0.90 <GFI < 0.95 0.97
AGFI 0.90 < AGFI< 1 0.85 < AGFI < 0.90 0.93

Tablo 4 incelendiginde model ¢iktilarinin kabul edilebilir uyum ile miikemmel uyum arasinda oldugu
bulunmustur. Bu uyum iyiligi kriterlerinin yani1 sira, {y2/df} degeri 3'ten diisiikse, kabul edilebilir bir
uyum oldugu anlamima gelmektedir (Yaslioglu, 2017: 81). Bu model i¢in 64,90/24 = 2.70 olarak elde
edilmistir. Diger bir deyisle, arastirma modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugu tespit edilmistir.
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Finansal algi gizil degiskeni i¢in faktor yiikleri 0,53 ve 0,69 arasinda degismekte, finansal tutum gizil
degiskeni i¢in faktor yiikleri 0,43 ve 0,77 arasinda degismekte ve finansal harcama gizil degiskeni igin
faktor yikleri ise 0,36 ve 0,88 arasinda degismektedir. Standardize edilmis regresyon (Beta) katsayilari
incelendiginde, alg1 diizeyinin harcama iizerinde negatif bir etkiye sahip oldugu (B=-0,10; p<0,01), tutum
diizeyinin ise harcama lzerinde negatif bir etkiye sahip oldugu (B=-0,31; p<0,01) gorulmektedir. Ortaya
cikan bu bulgulardan hareketle, harcama degiskenini agiklamada algi degiskeninin tutum degiskenine
gore daha fazla etkiye sahip oldugu bulgusuna ulasilmistir.

6. Sonug ve Oneriler

Bu ¢aligmanin amaci, Tirkiye’deki Z kusagi genglerinin mevcut finansal algi ve tutumlarinin harcama
davraniglarii nasil etkiledigini 6lgmeye ¢alismaktadir. Bu calismada, diislik finansal bilgi diizeyleriyle
hareket eden Z kusagi genclerinin giinliikk yasamlarindaki harcama davranislarinin yiiksek olacagi
varsayilmistir. Diger bir deyisle, finansal konular hakkinda yeterince bilgi sahibi olmayan bu genglerin,
daha fazla harcama yapacaklar1 diisiiniilmiistiir. Arastirma sonuglari, Z kusaginin finansal konulardaki
mevcut alg1 ve tutumlar1 harcama tizerinde negatif etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Elde edilen bu
bulgu, Z kusaginin finansal konulardaki algi ve tutum diizeylerinin diisiik olmasi onlarmn giinliik
yasamlarindaki finansal harcamalarini artiracagina isaret etmektedir. Dolayisiyla aragtirma verilerinden
elde edilen sonug, arastirma sorusunu desteklemektedir. Bu sonug, Z kusagi genglerinin yenilik¢i, elde
ettikleri bilgileri daha hizli kullanabilme ve birgok gorevi Ustlenebilme gibi temel 6zellikleri g6z 6nune
alindiginda, bu genglere finansal okuryazarlik egitimi verilmesi onlarin finansal konularda daha bilingli
harcama ve tasarruf yapma davranislari gostermelerini saglayacaktir. Boylece, Tiirk Z kusagi gengleri
arasinda harcama ve tasarruf diizeyleri finansal refah basarisinin temel gostergeleri olacaktir. Bir tilkede
yasayan vatandaglarin refahi biiyiik Ol¢lide finansal refaha bagli olmaktadir. Bu sebeple, tiim niifusun
gelecekteki yagam kalitesinin gelismesinde finansal egitimin pay1 biiyiiktlir. Her birey i¢in gerekli olan
temel finansal bilgilerin sunulmas: finansal konularda egitimli yeni nesil bireylerin olugmasina olanak
saglayacaktir. Bu sayede, geng bireylerin kisisel finansal egitim almalar1 uzun vadede iilkenin finansal
sisteminin daha etkin islemesine katki saglayacaktir. Ozellikle bugiin sirketlerin giindeminden sosyal
sorumluluk faaliyetleri eksik olmamaktadir. Bu baglamda, sirketlerin toplum yararin1 goz Oniine alarak
ozellikle ortadgretim genclerine finansal okuryazarlik egitim girisimlerinde bulunmalar1 hem iilkemizin
uzun donemde finansal refahina katki saglayan adimlar olacak hem de sirket i¢in 6nemli bir sosyal
sorumluluk faaliyeti olacaktir. Bunun gibi kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarini etkin bir sekilde
uygulayan ve bunu topluma hissettirebilen sirketler, toplumun giivenini elde ederek kurumsal itibar algisi
olusturabilecektir. Buna ek olarak, bugiiniin Z kusagi gelecekte yonetici adaylar1 olacagi diistiniiliirse, bu
genclerin finansal okuryazarlik egitimlerini erken yasta almalar1 gelecekte sirket yOnetiminin
stirdiirtilebilirligine dolayli bir etkisi de olsa fayda saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu arastirmada
sorgulanan finansal alg1 ve tutumlarin harcama davranislarini nasil etkiledigi sorunsali, farkli kusaklardan
veri toplanarak karsilastirmali olarak incelenmesi gelecek calismalara onerilebilir.

Bu arastirmanin birtakim kisitlari mevcuttur. Arastirmanin verileri, kiiglk 6rneklem boyutundan elde
edilmesinden dolay1 kisithidir. Orneklem boyutu farkli demografik profildeki Z kusag1 genglerinin dahil
edilmesiyle artirilabilir. Bu arastirmadan elde edilen sonuglar, Tiirkiye’deki Z kusagnin finansal
okuryazarlik diizeylerini anlamada pilot bir ¢alisma olarak hareket ederken, tiim niifus i¢in daha kapsamli
sonuglar elde etmede smirlidir. Bu nedenle, iilke genelinde yapilacak hane halki arastirmasi, Tiirkiye’deki
finansal bilgi diizeyinin derinlemesine degerlendirilmesine imkan verecektir. Ulke genelinde yapilacak bir
arastirmadan ¢ikan sonug, ililkenin mali kapasitesini artirmak ic¢in programlar belirlenmesine ve tiim
niifusun Oncelikli hangi profillerine odaklanilmas1 gerektigine 1sik tutacaktir. Arastirma bulgulari,
arastirma verilerinin elde edilmis oldugu siire¢ Subat ve Mart 2020 ile kisithidir.
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