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Kiiltiirel- Ekonomik Model Cercevesinde Milli Iktisat Ve
Tasarruf Cemiyeti Halkla iliskiler Calismalar1 Uzerine Bir
Inceleme

OZET

1929 yilinda kurulan Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti,

1930°lu yillarda dénemin iktisat politikasina uygun olarak

vatandaslarda yeni tiiketim normunun ve aliskanliklarinin
e Melike Aktas benimsenmesini saglamak amaciyla, Tiirkiye halkla iliskiler
tarihi icin onem tasiyan iletisimsel ¢alismalar ytiriitmiistiir.
Bu ¢alismada Cemiyetin halkla iligkiler ¢calismalary, kiiltiirel
devinim yaklasimint temel alan kiiltiirel-ekonomik model
cercevesinde incelenmistir. Milli Iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti'nin 1930°lu yilarda yerli mali kullanimimin ve
tasarrufta bulunmanin tesvikini saglamak icin planladigi ve
uyguladigr halkla iliskiler ¢alismalart kiiltiirel devinimin
tiretim, temsil, diizenleme, kimlik ve tiiketim ugraklar
baglaminda tarihsel vaka incelemesi ydntemiyle analiz
edilmigtir.
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A Study Of Public Relations Practices Of National
Economy And Saving Society Based On Cultural-
Economic Model

ABSTRACT

Established in 1929, National Economy and Saving Society

realized important communicative efforts for public relations

history of Turkey, to sustain new consumption norms and

e Melike Aktas habits by citizens based on the economic polices during

Assoc.Prof.Dr. Ankara 1930s. In this study, public relations practices of National

Economy and Saving Society is examined in the frame of

cultural-economic model developed from circuit of culture.

National Economy and Saving Society’s public relations

practices during 1930°s to encourage the use of domestic

goods and thrift are analyzed by historical case study
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GIRIS

Halkla iliskiler calismalarinda hakim paradigma konumunda olan ydnetsel/islevsel
yaklagima elestiri olarak 2000’li yillardan itibaren gelisen halkla iligkiler literatiirlindeki
“sosyo-kiiltiirel ‘dontis’” (Edwards & Hodges, 2011, s. 3), halkla iliskilerin kurumsal odakl
aciklamalarinin yerine toplumla iligkisini kuran goriisleri yayginlastirmistir. Bu arastirma ilgisi
icerisinde halkla iligkiler tarihine iliskin calismalar da ¢esitlenmistir. Halkla iligkiler tarihine
iligkin standart anlatilarda ilk halkla iligkiler ¢aligmalarinin izi kurumsal uygulamalardan
striiliirken son yillarda halkla iligkiler tarihi lizerine gelisen literatiir, ilk halkla iligkiler
uygulamalarinin farkli baglamlar i¢cinden gelistigini ve alanin tarihinin kurumsal uygulamalarin
sekillendigi yirminci ylizyildan ¢ok daha uzun bir gegmise sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Ornegin L’Etang (2016, s. 27) halkla iliskiler faaliyetlerinin “degisimin, déniisiimiin ve
cekismenin ortaya ¢iktig tarihsel donemlerde” goriiniir oldugunu belirterek “halkla iligkiler
tarihinin daha denis toplumsal degisimler igerisinde yeniden konumlandirilmas: gerektigini”
savunur.

Sosyo-kiiltiirel perpektiften halkla iligkiler, kurumsal amaglara hizmet eden islevsel ve
yonetsel bir pratik olarak degil, “toplumun kendi sembolik ve materyal gercekligini kurdugu
iletisimsel siirecin bir pargasini olusturan kiiltiirel bir pratik” olarak tanimlanir (Daymon &
Hodges, 2009, s. 430). Bu baglamda halkla iliskiler, “anlamlarin iiretildigi, stirdiiriildiigii ve
diizenlendigi” bir siire¢ i¢cinde betimlenir (Edwards & Hodges, 2011, s. 3). Bu yaklasima gore,
anlam sabit degildir ve miizakere edilir; halkla iliskiler uygulayicilar1 anlamin miizakere
edildigi toplumsal baglami oldugu kadar mesaji liretenleri ve tiikketenleri de anlamalidir (Curtin,
Gaither, & Ciszek, 2015).

Curtin ve Gaither (2005; 2007)halkla iliskilerdeki kiiltiirel doniisii aciklamak i¢in Du
Gay, Hall, Janes, Mackay ve Negus (1997) tarafindan gelistirilen ‘kiiltiirel devinim”’ (circuit of
culture) yaklasimindan yararlanirlar ve halkla iliskilerin anlamin yaratildigi, diizenlendigi ve
yeniden kesfedildigi kiiltiirel siirecin bir parcgasi olarak ele alirlar. Yazarlarin halkla iligkilerin
kiiltiirel ve ekonomik modeli olarak tanimladiklar1 yaklasim, halkla iliskilerin anlamin
yaratilmast siirecindeki islevinin analiz edilebilmesi icin bir ¢erceve sunmaktadir.

Bu c¢aligmada, 1929 diinya ekonomik buhrani doneminde Tiirkiye’de uygulamaya
sokulan iktisat politikalarinin gerektirdigi tiiketim aligkanliklariin  ve kaliplarinin
benimsenebilmesi ve yayginlastirilabilmesi igin 14 Aralik 1929 tarihinde kurulan Milli iktisat
ve Tasarruf Cemiyeti’nin iletisimsel ¢alismalari, Tiirkiye halkla iligkiler tarihi i¢in 6nemli bir
tarihsel vaka (historical case) olarak ele alinmis ve Cemiyet’in ¢aligmalari, halkla iligkilerin
toplumsal-kiiltiirel perspektifi ¢ercevesinden analiz edilmistir. Milli Iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti, donemin politikalarina uygun olarak tasarruf etme ve yerli mali kullanimi konusunda
tiketim normu yaratmak iizere iletisimsel c¢aligmalar gergeklestirmistir. DoOnemin
terminolojisinde ‘propaganda’ olarak kavramsallastirilmis olan ikna edici iletisim temelli bu
calismalarla yerli mal1 ve tasarruf diisiincesi i¢in olumlu anlamlar olusturulmaya calisilmis ve
halk tesvik edilmistir. Milli iktisat Cemiyeti’nin faaliyetlerinde propaganda olarak
kavramsallastirilan iletisimsel ¢aligmalarin, déneminde propagandanin heniiz olumsuz igerik
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kazanmamasina bagli olarak, “ndtr bir anlam igerecek sekilde, bir diisiinceyi yayma olarak
kullanildig1” (Yagmurlu, 2018, s. 42) ve giiniimiiziin halkla iliskiler kavramsallagtirmasina
uygun sekilde yapilandirildigi goriilmektedir!.

Bu calismada donemin iktisadi politikalarina uygun tiikketim normunun yaratilabilmesi
ve yerlestirilebilmesi icin Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti tarafindan 1930’lu yillarda
planlanan ve yiiriitiilen halkla iligkiler ¢aligmalarinin incelenmesinde tarihsel vaka analizi
(historical case study) yontemi kullanilmistir.  Cemiyetin halkla iliskiler caligmalari
dolayimiyla yerli mali kullanma ve tasarruf etmeye iligskin liretilen anlamlar, kiiltiirel devinim
yaklasimina uygun olarak kiiltiirel-ekonomik model baglaminda incelenmistir. Bu amag
dogrultusunda, Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti tarafindan 1931-1936 yillar1 arasinda
yaymmlanan Iktisat ve Tasarruf dergileri ve Cemiyet tarafindan yayimlanan eserler incelenmis,
yerli mali kullaniminin ve tasarrufun tesviki i¢in planlanan ve uygulanan iletisimsel ¢alismalar
tematik olarak analiz edilmistir.

1. MiLLi IKTIiSAT VE TASARRUF CEMIYETI

1929°da patlak veren ekonomik buhranin, Tiirkiye ekonomisi tizerindeki etkisini kontrol
altinda tutabilmek i¢in “himayeci bir politika” glindeme gelmistir (Cavdar, 2003, s. 244). Bu
yillarda “Tiirkiye ekonomisinin disa kapanarak ve devlet eliyle bir milli sanayilesme” girisimi
gerceklestirilmistir (Boratav, 1999, s. 71). “1929 sonlarindan itibaren adim adim dis ticareti
denetleyen ve korumaci bir yeni yapiya gegen” Tiirkiye’de bu donemde, devlet dnciiliigiinde
sanayilesme stratejisi benimsenmistir (Boratav, 1999, s. 72). S6z konusu bu dénem, Tiirkiye
acisindan “ilk sanayilesme donemi” olarak ifade edilmektedir (Boratav, 1999, s. 71). Bu
donemdeki “yerli iriinlerin ihracat fiyatlarinin her tiirli olumsuz dalgalanmaya karsi
korunmasi1” ve “ithalatta segici bir kota uygulamas1” iki kavrami giindeme getirmistir: “ithal
ikamesi yaklagim” ile “yerli mali tiiketiminin 6zendirilmesi” (Cavdar, 2003, s. 245).

Donemin iktisat politikasina islerlik kazandirabilmek i¢in halkta milli ekonomi
bilincinin yaratilmasi, halkin tutumlu yasamaya ve yerli mali kullanmaya tesvik edilmesi
gerekmekteydi. Bu amag¢ dogrultusunda 12 Aralik 1929 tarihinde Ankara’da Milli iktisat ve
Tasarruf Cemiyeti kurulmustur?.

Cemiyetin kurulus ‘gaye ve maksadr’, nizamnamesinde (nizamname 4. Maddede) su
sekilde belirtilmistir (aktaran Tokgdz & Uygur, 2009, s. 7):

“A-Halki israfla miicadeleye, hesapli ve tutumlu yasamaya ve tasarrufa alistirmak”,
“B- Yerli mallarimiz1 tanitmak, sevdirmek ve kullandirmak”,

“C- Yerli mallarimizin miktarii ¢ogaltmaya cinslerini metanet, zarafet, nefaset ve sair
evsahi itibartyla yabanct miimasil mallar derecesine getirmeye ve fiyatlarim ucuzlatmaya
caligmak”,

! Propaganda ve halkla iliskiler arasindaki baga ve ortak yonelime iliskin kapsamli bir degerlendirme igin bkz.
Yagmurlu (2018).

2 Cemiyet’in ad1 1938°de Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu, 1947°de Milli Ekonomi ve Arttirma Kurumu
olarak degistirilmistir (Tokgoz & Uygur, 2009, s. 10).
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“D- Yerli mallarimizin siirtimiinii arttirmak suretiyle milletin iyi yasamasini temin
etmektir”.

Ulkenin ve diinyanin iginde bulundugu zor sosyo-ekonomik kosullar nedeniyle, tiim
vatandaslarin seferber edilmesi gerekliligini kavrayan yonetici kadrolar, drgiitlenme isini tim
il ve ilgelere yayginlastirmislardir. Kurulusu takip eden bir yil i¢inde sube sayis1t 273’e ¢ikmis
ancak Nisan 1931°de bu say1 171°e inmistir (Tokgdz & Uygur, 2009, s. 9).

Cemiyetin kurulus amacit ve c¢alisma prensipleri, kurulusun ikna edici iletisim
calismalar1 yapmak tizere kuruldugu gostermektedir. Cemiyet, donemin iktisadi gerekliliklerine
uygun olan tiiketim anlayisin {iretilmesine ve bu anlayisin benimsenmesine yonelik ¢alismalar
yiiriitecek, vatandasta yeni tilketim davraniglarinin sekillendirilmesi icin faaliyette bulunacakti.
Diger taraftan, yerli mallariin niteliginin ve niceliginin arttirilmasina yonelik olarak bir takim
pazarlama faaliyetleri de {istlenecekti. Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, déneminde
Tiirkiye’de vatandas-tliketicinin  kurgulanmasi, tiiketim aliskanliklarinin ve normlarinin
sekillendirilmesi, liretici ile tiiketici arasinda koprii kurulabilmesi i¢in iletisim ve halkla iligkiler
caligmalar1 yiirtitmistiir. Bu siirecte halkla iligkiler, “toplumsal ve kiiltiirel roller, kimlikler ve
pratiklerle ilgili degerleri ve tutumlar1 etkilemek icin tasarlanmis enformasyonun formiile
edilmesindeki ve yayginlastirilmasindaki roliiyle” one cikmistir (Edwards, 2012, s. 441).
Uretim ile tiiketimin arasinda baglanti kurulmasi, erken donemli uygulamalardan itibaren halkla
iligkilerin 6nemli bir iglevi olmustur (Negus, 2002; Edwards, 2012)

Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin halkla iliskiler cercevesinde degerlendirilebilecek
iletisimsel caligsmalar1 iki temel kategori altinda ele alinabilir. Bunlardan ilki tasarruf ve yerli
mali kullanimina yonelik biling olusturma faaliyetleridir. Bu kapsamda ¢esitli yayinlar
tiretilmistir. Cemiyetin en onemli yayinlarindan biri, 1930-1936 yillar1 arasinda aylik olarak
yayimlanan Iktisat ve Tasarruf dergisinin tiraji yirmi bin oldugu ve bu agidan “Tiirkiye’nin en
cok basilan ve en ¢ok yayilan propaganda vasitasi oldugu” belirtilmistir (Milli Iktisat ve
Tasarruf Cemiyeti, 1931a, s. 7). Genglere kooperatifciligi ve tasarruf diisiincesini aktarmak
amaciyla, donemin Ankara Ticaret Mektebi Midiiri Sevket Siireyya’ya, Mektep
Kooperatif¢iligi ve Tasarruf Terbiyesi (Sevket Stireyya, 1932) kitab1 yazdirilmigtir. Ayrica yine
Sevket Siireyya Aydemir’e halkin ekonomi bilincini yiikseltmek icin Halk I¢in iktisat Bilgisi
ve Tiirkiye Ekonomisi kitaplar1 hazirlatilmistir (Tokgdéz & Uygur, 2009, s. 25). Vatandas
Hesabin1 Bil! sloganiyla hesap defteri hazirlanmis ve Hesabini Bilenin Defteri olarak
basilmistir (Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, t.y.). Tasarruf ve yerli mali kullanmaya yonelik
biling olusturma faaliyetleri kapsaminda sloganlar yaratilmis, tasarruf cagrilar1 ve atasozleri
yayinlarda yer almistir.

Cemiyetin en 6nemli etkinliklerinden bir digeri ise Tasarruf ve Yerli Mal1 Haftalari’nin
diizenlenmesidir (Tokg6z & Uygur, 2009). 1930 yilindan itibaren 12-19 Aralik arasindaki hafta
Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi olarak kutlanmistir. Bu haftalar, Cemiyetin amaglari
dogrultusunda birer kampanya donemi olarak kullanilmistir. Yerli Mali ve Tasarruf
kutlamalarinin, gelenek haline getirilmesi i¢in ¢alismalar yiiriitiilmiis, bu haftalarin bir halk
bayrami olarak kutlanmasi saglanmaya calisilmigtir. Bu hafta dahilinde radyo konusmalari,
konferanslar, agik hava mitingleri, mahalli sergiler, vitrin yarismalar1 gerceklestirilmistir
(Tokgdz & Uygur, 2009).
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Cemiyet, yeni kusaga tiiketim bilinci asilayabilmek i¢in okullardaki etkinliklere biiytik
onem vermistir. Okul cagindaki ¢ocuklarda tasarruf ve yerli mali bilincinin olusturulmasi ve
yerlestirilmesinde bu etkinliklerden yogun olarak yararlanilmistir (bkz. Duman, 1999a).
Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi’nda miisamereler diizenlenmis, gegcit torenleri yapilmus,
okullarda tasarruf diislincesini ve yerli mali kullanimin1 vurgulayan afisler ve sloganlar
kullantlmistir (Duman & Varnali, 2013, s. 1533). Duman ve Varnali (2013, s. 1534), 1930’1u
yillarda, ¢ocuk piyeslerinden ve temsillerinden tasarruf etme ve yerli mali kullanma bilincinin
olusturulmasinda etkin olarak yararlanildigini belirtir.

Cemiyet’in halkla iligkiler ¢calismalar1 olarak degerlendirilebilecek ikinci kategori ise
yerli malinin tanitimina yonelik iletisimsel faaliyetlerdir. Cemiyet bu kapsamda sergilerden
yararlanmigtir (bkz. Duman, 1999b). Yerli mallarinin tanitilmasi ve {iretici ile tiliketicinin
bulusturulabilmesi i¢in belli bash biiyiik sehirlerinde yerli mallar sergileri agilmigtir. Ayrica
1930 Sanayi Kongresi ve 1931 Ziraat Kongresi diizenlenmistir. Cemiyet, Budapeste ve Leipzig
uluslararasi sergilerine de resmen katilim gostererek ihrag mahsullerine yeni pazarlar aramistir.
Sergilere verilen dnemin bir gostergesi olarak 1934 yilinda Sergi Evi yaptirilmistir.

Yerli mali kampanyalarindan, halkta satin alma yoluyla ulusal aidiyet hissi yaratmak ve
yerli iiretim ile gurur duyulmasimmi saglamak icin bagka iilkelerde de yararlanildigi
bilinmektedir. Kiihschelm (2020), 18. yiizyildan itibaren, ancak 6zellikle 20. yiizyilin artan
dinamizmi ile birlikte, tiim diinyada milli tirlinlerin satin alinmasina yonelik ¢agrilar yapildigin
belirtir. Yazara gore, yerli mali kampanyalari, idari koruma tedbirlerinin uygulanabilir olmadig:
ya da akiler bulunmadigr durumlarda alternatif olarak kullanilmis; bazen de korumacilik
yoniindeki sembolik bir asamayi temsil etmistir. Ekonomik kriz donemlerinde vatansever
tiikketim cagrilarinin arttigini belirten Kiithschelm’e gore (2020), 1920’lerdeki ve 1930’lardaki
kampanyalarin en 6nemli motivasyonunu ekonomik problemler olusturmustur ve bu dénemde
cok sayida iilkede yerli mali kullanimina yonelik ¢aligmalar ve kampanyalar diizenlenmistir.
Bu ¢aligmalarin bir kisminda yerli mali kullanimi talebi, siyasi, kiiltlirel ve ekonomik hedeflere
yonelik genis bir ulusal bir hareket ¢ergevesinde dile getirilirken bir kisminda ticari gruplarin
satiglar1 arttirma girisimlerinin bir pargast olarak giindeme gelmistir, ancak yerli mali
cagrilarinin ¢ogunda bu iki yaklagim bir aradadir (Kiihschelm, 2020).

Ekonomik kriz donemlerinde vatansever tiikketim ¢agrilarinin arttigin1  belirten
Kiihschelm’e (2020) gore, 1920’lerdeki ve 1930’lardaki kampanyalarin en Onemli
motivasyonunu ekonomik problemler olusturmustur ve yirminci ylizyilin baslarinda Amerika
Birlesik Devletleri, Ingiltere, Avusturya, isvicre, Hollanda, Danimarka, Cin gibi bir ¢ok iilkede
yerli mali kullanimina y6nelik caligsmalar ve kampanyalar diizenlenmistir.

2. HALKLA ILiSKiLER VE KULTUREL-EKONOMIK MODEL

Curtin ve Gaither (2005; 2007) Du Gay ve digerleri (1997) tarafindan gelistirilen
kiiltiirel devinim (circuit of culture) yaklasgimindan yararlanarak, halkla iligkilerin kiiltiirel-
ekonomik modelini gelistirmislerdir. Bu modelde Curtin ve Gaither (2007), “belirli sosyo-
kiiltiirel ¢cer¢evede anlamin ortaya ¢ikmasi, anlamin ¢esitli bi¢imlerde ele alinmasi ve yeniden
iretilmesi, ve bu siirecin toplumdaki ¢esitli aktorlerin kimligi i¢in sonuglari agisindan halkla
iligkiler pratigini anlayabilmekte kiiltlir dongiisiiniin nasil kullanilabilecegini agiklar” (Edwards
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& Hodges, 2011, s. 5). Buna gore halkla iliskilerde anlamin, dinamik ve akigkan bir siire¢
icerisinde birbiriyle etkilesimde bulunan iiretim, tiiketim, diizenleme, temsil ve kimlikten
olusan bes ‘ugrak’ (moment) igerisinde bi¢imlenmektedir. Anlam, tiim bu ugraklardaki siire¢
yoluyla ortaya ¢ikar, her bir ugrak digeri ile eklemlenir, bu yiizden de asla duragan degildir.
Halkla iliskiler isinde anlam yaratimi her bir ugrakta gergeklesir ama dongiisel siire¢ anlami
“akigkan, ¢ekismeli ve gecici” hale getirir (Edwards, 2018, s. 35).

duzenleme

Sekil 1: Kiiltiirel Devinim (Hall, 2017, s. 7)’den alinmistir.

Edwards’a gore (2018, s. 36) “anlamin halkla iligskiler kampanyas1 igerisinde nasil
hareket ettigini, hangi aktorlerin ya da eserlerin anlam1 somutlastirdigi, anlamin nasil terctime
edildigi ve tiim bunlarin toplumdaki ve kiiltiirdeki gii¢ dinamiklerini nasil etkiledigi” gibi
sorular halkla iligkiler tarafindan gercgeklestirilen dolasimla ilgili isleri anlamak i¢in 6nem tagir.

Hall (2017), anlam nerede {iretilir sorusuna kiiltiirel devinim yaklasimi ¢ercevesinde su
sekilde cevap vermektedir:

“Anlam nerede duretilir? Kiiltiirel devinimimiz anlamlarin birka¢ farkli alanda
tiretildigini ve birkag¢ farkl siire¢ ya da pratik yoluyla (circuit of culture) dolasima
girdigini One siirer. Anlam, bize kendi kimligimize, kim oldugumuza ve kime ‘ait
oldugumuza’ dair farkindalik kazandiran seydir. Bu yiizden kiiltiiriin gruplar ig¢inde ve
gruplar arasinda kimligi nasil belirginlestirdigine ve silirdiirdiigline dair sorularla
mesguldiir. Anlam, bir pargasini olusturdugumuz biitiin kisisel ve sosyal etkilesimlerde
stirekli olarak iiretilir ve degis tokus edilir. .... Kiiltlir ayn1 zamanda bir dizi medyada
dretilir. .... Ayrica anlam, kendimizi her ifade edisimizde, kiiltiirel ‘seyleri’
kullandigimizda, tiikettigimizde ya da kendimize mal etti§imizde, yani onlar1 glindelik
ritliellere ve gilindelik hayat pratiklerine farkli sekillerde dahil ettigimizde ve bdylece
onlara deger ya da anlam kattigimizda da iiretilir: onlarin etrafinda anlatilar, hikayeler
ve masallar dokudugumuzda. Anlamlar ayni zamanda davranig ve pratiklerimizi
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olusturur, diizenler; sosyal hayatin diizenlenmesini ve yonetilmesini saglayan kurallar,
normlar ve geleneklerin yerlestirilmesine yardimci olurlar. Bagka bir deyisle, anlam
sorunu, ‘kiiltiir devinimimiz’deki (kimlik ingasi ve farklarin isaretlenmesi, iiretim ve
tilkketim, sosyal davranislarin diizenlenmesi) farkli anlar ve pratiklerin hepsiyle iligkili
olarak ortaya ¢ikar ” (Hall, 2017, s. 10-11).

2.1.Uretim

Anlam, tretim pratikleri ve baglamlar1 yoluyla kiiltiirel eserlere (artifact) kodlanir.
Curtin ve Gaither’e gore (2007, s. 5) liretim ugragi, kodlama (encoding) olarak da tanimlanan,
kiiltiirel iiriinleri yaratanlarin bunlara anlam asilamasi siirecini anlatir. Belirli bir kiiltiirel
anlamin irline ya da bir fikre ilistirilmesi siirecinde, hedef kitlenin kiiltiirel baglami ve
deneyimleri ile uyum gosterecek kelimeler ve gorselleri dikkatlice secerek mesajlar olusturulur,
boylelikle mesajin kabul edilebilirligi arttirilir (Hodges & Edwards, 2014, s. 93). Halkla iliskiler
terimleriyle, bir kampanyanin planlanmasi ve uygulanmasi siirecini ifade ettigi diistiniilebilir.

Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin tiim iletisimsel faaliyetleri, cemiyetin kurulus
amaclarna uygun olarak tutarli olarak planlanmis ve yiiriitiilmiistiir. Ozellikle cemiyetin yayim
organi olarak ¢ikartilan Iktisat ve Tasarruf dergisinin, iletisim ¢alismalar1 icin énemli bir yere
sahip oldugu belirtilmelidir. Iktisat ve Tasarruf dergisi, Cemiyet’in halka ulasabilmekte islevsel
olabilmesini genis bir kitleye hitap edebilme imkan1 ve yaklasimi ile agiklamaktadir:

“Yilligi, yani 12 sayist elli kurus olan bu mecmua, Tiirkiyenin en ¢ok okunan
mecmuasidir.

Mecmuamiz sokakta satilmaz. Fakat onun sekiz bini asan abonesi vardir.

Bu sekiz bin abone, yurdumuzun en hiicra koselerine kadar yayilmistir.

Mecmuamiz genis halk yiginlarina hitap eden bir mecmua oldugu icin her
itibarla sade ve agik olmaga mecburdur. Dar bir okuyucu ziimresine hitap eden
mecmualar gibi agir mevzulara dalamaz” (Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti , 1933a,
s. 3)} [orijinal hali].

Cemiyet Tasarruf ve Yerli Mali Haftasi’ndan halki Cemiyet’in amaglarina uygun olarak
tesvik etmekte bir propaganda vasitasi olarak yararlandigini ve farkli iletisim mecralarini da
biitiinliiklii olarak bu hafta i¢inde kullandigini su sekilde belirtmistir:

“Iste buHafta, fikirlerimiz, gayretlerimiz etrafindaki miicahit sayilarim daha
genisletmek, daha siklastirmak igin biitiin propaganda vasitalarindan istifade edecegiz.

Biitiin bir hafta orduda, mektepte, camide, sinemada, radyoda, gazetede ve
sokakta soz, yazi, resim vasitalariile gayelerimizin propagandasi yaptlacaktir.

Propagandanin ne kuvvetli bir telkin silahi oldugu maliimdur. Iste diger medeni
milletlerin her sahada istifade ettikleri bu silahi biz de kullanmaga basladik” (Milli
Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, 1931a, s. 2) [orijinal hali].

3 Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti yayinlarindan yapilan alintilar, yazim hatalar1 ve ifadeleri degistirilmeden
orijinal hali ile kullanilmustir.
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Cemiyet’in ylriittiigii caligmalardaki iletisim mesajlarinin biitlinliiklii ve tutarl olarak
yapilandirilmig olmasin1  Gengtiirk Hizal (Gengtiirk Hizal, 2012, s. 159) bugiiniin
kavramsallastirmasiyla Cemiyet Miidiirii Vedat Nedim’in o donemde “360 derece iletisim
stratejisi” ile sagladigini belirtmektedir. Yerli mali kullanimi ve tasarruf etmeye iliskin mesajlar
birbirinden farkli mecralarda (cemiyet yayinlarindan sergilere, okul piyeslerinden atasodzleri ve
deyimlere kadar) siklikla yenilenerek tiretilmistir.

Cemiyet’in iletisim ¢aligsmalarinda amacini net olarak ortaya koymasi ve bu amaci farkl
platformlarda da duyurmasi, mesajlarin biitiinliiklii ve tutarli olabilmesini kolaylastirmistir.
[letisim ¢alismalarmin ilk dénem hedefi, iktisat ve Tasarruf dergisinin ilk sayilarindan birinde
su sekilde belirtilmistir:

“Artik bir ¢ok vatandaslar, yerli mali kullanmanin, tasarruf etmenin, hesapl
yasamanin, israftan kacinmanin, hem kendine, hem milletine karsi bir vazife oldugunu
anlamaga bagsladi. Fakat isin daha baslangicindayiz. Fikir daha iman haline gelmedi.
Daha biitiin vatandaslarimizin kafasini ve yiiregini kazanmis degiliz” (Milli iktisat ve
Tasarruf Cemiyeti, 1931a, s. 2)[orijinal hali].

Cemiyet, subelerinin c¢alismalarina tutarlilik kazandirmak icin 1931 yilinda
“Subelerimiz Nasil Calismalidir?” baglikli bir yayin hazirlamig ve subelerin cemiyetin
amagclarina uygun olarak nasil faaliyet gostermesi gerektigini ayrintili olarak agiklanmigtir. Bu
yayin igerisinde “halkla temas” baslikli bir boliimiin bulunmasi dikkat ¢ekicidir®. Subelerin
halkla iliskilerinde kisileraras: iletisimden ve basinla iligkilerden aktif olarak yararlanmasi
Onerilmektedir. Bu bolime ek olarak yayinda “tacirle temas” boliimii de bulunmaktadir.
Faaliyetleri bu sekilde kategorize ederek detaylandirilmasi, Cemiyet’in iletisim ¢aligmalarinda
farkli hedef gruplara yonelik planlamalar yaptig1 anlagilmaktadir.

Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti calismalarina devam ettigi siire icerisinde, iletisim
yoluyla amaglanan etkinin kapsami da genisletilmistir. iktisat ve Tasarruf dergisinin dérdiincii
tasarruf ve yerli mali haftasinda basilan sayisinda gecen ii¢ senede saglanan ilerleme su sekilde
aktarilmisgtir:

“Yerli mali kullanmanin bir memleket borcu, bir milli vazife olduguna herhangi
bir propagandanin duygular: harekete gecgiren gegici tesirile degil, hesap ve
suurumuzla inantyoruz. Bu inamgsimizin dort yillik bir temeli var.

Dort yil, bu inanisin milletin yiireginde ve kafasinda yerlesmesi ve koklesmesi
icin calistik” (Milli Tktisat ve Tasarruf Cemiyeti , 1933a, s. 2) [orijinal hali].

Yerli malinin kullaniminin tesvik edilmesi, tasarruf bilincinin ve aligkanliginin
kazandirilmasi1 hedefi, gecen yillar igerisinde yeni stratejiler ve yeni iletisim mecralarinin
kullanim1 yoluyla gergeklestirilmeye ¢alistimistir. Ornegin 1933 yilinda diizenlenen On Yil
Iktisat Sergisi i¢in hazirlanan sergi kilavuzu igerisinde, serginin de bir iletisim mecrasi olarak

4 Halkla temas, public relations terimi i¢in 6nerilen ilk Tiirkge karsiliklardan biri olarak 1950°1i yillardaki terciime
eserlerde yer almistir. Bu kavramin 1930’larda kullanilmis olmasi, halkla iligkilerin Tiirkiye’deki erken donemli
kavranist agisindan fikir verebilir.
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kavranmis olmasindan hareketle, cemiyetin calisma yollar1 6zellikle iletisim calismalarina
vurgu yapilarak sergiyi gezenlerle paylasiimistir (Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti , 1933b).

1935 yilinda diizenlenen Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu Kongresi’nde, yerli mali
kullanimina iligkin yapilan propagandanin yeni iktisat politikalariin yarattigi dontigiimle
birlikte degismesi gerekliligi ve yeni anlam odagi, iletisim mesajlari, tonu ve mecralarina iligkin
vurgu ile sdyle belirtilmistir (Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, 1935b, s. 3):

“...buhrandan onceki Tiirkiye’'de yerli mali kullan siart az ¢ok bir fedakarlig
icap ettiren passif bir telkindi. Passif bir telkindi, ¢iinkii yerli mallarimiz o kadar
sayiliydr ki, bu siyasanin en candan inananlari bile ¢ok kerre istedikleri seylerin
yerlisini bulamadiklar igin ihtiyaglarim kismak, yahut ta kendi istediklerine ragmen,
yabanct mali almak mecburiyetinde kalvyorlardi.

Ve bu telkinle el ele giden aktif ve genis bir sanayilesme siyasamiz yoktu. Ve o
zamanki acun okonomik durumu ve ulusal 6konomikerin karsilikli serbest alisveris
miinaseberleri i¢inde boyle bir siyasa gii¢liikle giidiiliirdii.

Buhrani ulusal okonomimizin yiiziinii degistirecek bir siyasa mevzu kilan yiiksek
ve ileri goriislii, ayni zamanda sarsilmaz iradeli hiikiimetimizin sanayilesme siyasasina
verdigi bu yeni yon ve yeni hiz sayesindedir ki, <<yerli mali kullan>> siari aktif bir
mahiyet alabilmistir.

Bu miispetlik yillar gectikce sanayilesme siyasamizin ilerlemesile artacaktir.
Artik bundan boyle (verli mali kullan) siarina verilecek anlamin da degismesi
gerekmektedir.

<<Yerli mali kullan>> demek dar anlamile sadece <<yabanci mall
kullanma>> demektir. Fakat sanayilesme planimizin tatbikati ilerledikce, yerli
mallarimizin ¢esitleri ¢ogaldik¢a (verli mali kullan) siarini (i¢ pazarlarimizi geniglet,
istihlakini arttir) anlaminda kullanacagiz.

I¢ pazarimizin alim kabiliyetine dayanan ve dayanacak olan ulusal sanayiimiz,
<<yerli mali kullan>> siari i¢in béyle miisbet ve aktif bir anlam istiyor.

Bu yiizdendir ki, kurumumuzun gelecek yillarindaki ¢calisma bicimlerinde de bir
degisiklik yapmag: faydali buluyoruz. ...

Bundan béyle ulusal sanayimizin gittikce artan ve c¢esitlenen Uriinlerini
tanitmak, sevdirmek ve onlara karsi yeni, yeni ihtiyag istekleri uyandirmak icin halk
tabakalarina hitap eden yeni bir progaganda sistemine ge¢mek geregi karsisindayiz.

Kurumumuzun ilk kuruldugu yillarda yabanci mallarinin akinint durdurmak icin
ortaya atilan yerli mali kullan siart bundan boyle ulusal iiriinlerimizin stiriimiinii
arttirmak icin bir manivela olacaktir.

Bu menfilikten miispetlige gecis, propaganda sistemimizin de degismesini
icabettirmektedir.

Itiraf edelim ki, bu yeni propaganda sistemi hem pahali hem de giictiir. Ciinkii
onda sézden ve yazidan ziyade sergiler, filmler ve plakatlar rol oynayacaktir.

Ulusun cesitli tabalart arasinda ¢esit ihtiyaglart uyandirmak ve bu ihtiyaglar
gidermek yerli mallarimizi gozle goriilebilecek, elle tutulabilecek ve degisik kullanma
bicimlerini anlatacak, faydalarini gosterecek tarzda takdim etmek, her seyden once
maddi vasita ve bu maddi vasitayr kullanmasini bilme isidir. Kurumumuz ulusal

REVIEW PAPER MELIKE AKTAS

976 |Sayfa



DERLEME MARALE SELCUK ILETISIM DERGISI 2020; 13(2): 967-986

DOL: 10.18094/JOSC.699461

sanayyimizin propaganda orgam olmak mecburiyetindedir” (Milli iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti, 1935b, s. 3)[orijinal hali].

Bu ifadelerden, Milli Iktisat Cemiyeti’nin iletisim calismalarmi stratejik iletisim
anlayisina uygun olarak planladigi, ¢alismalariin etkililiginin arttirilmasi igin yeni iletisim
mecralarini hedef odakli bi¢imde kullanmay1 hedefledigi anlasilmaktadir. Milli sanayinin
gelismesiyle birlikte yerli malina iliskin daha pozitif ve tiikketimi arttirmayi Onceleyen
mesajlarin verilmesi gerekliligi aktarilmaktadir.

Bu donem igerisinde yerli malinin kapsami ve igerigi de genislemistir. Cemiyet, yerli
mali kavramindan sadece endiistri mamullerinin anlagilmamasi gerektigi belirtmistir (Milli
Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, 1935a, s. 8). Yerli mali kapsaminda tiiketiminin arttirilmasi
hedeflenen iiziim, incir, findik gibi tarim {rilinlerinin talebinin arttirilmast i¢in kampanyalar
diizenlenmistir (Giiven Toker, 2019, s. 673).

2.2. Diizenleme

Diizenleme, anlamin kabul edilir siniflandirmaya uygunlugu ile ilgilidir. Yani
kampanyadaki sdylem belirli siiflandirmalara uyuyor veya uymuyor olabilir. Yaratilan
sOylem, yeni bir diizenlemeyi miimkiin kilabilir ya da buna denk diigebilir. Diizenleme ant,
kiiltiirel aktivitenin kontroliinii i¢erir, bunlar resmi ve hukuki kontroller olabilecegi gibi, gayri
remi ve kiiltiirel normlarin yerel kontrolleri ve yaygin anlamda kullanildig1 haliyle kiiltiirii
olusturan beklentiler olabilir. Bu anda anlam, kabul edilebilir olan1 ve neyin dogru olduguna
dair kabuliin yonetiminden ¢ikar (Curtin & Gaither, 2007, s. 4). Diizenleme ugragi, halkla
iligkiler faaliyetlerinin i¢inde gerceklestigi baglam olarak disiiniilebilir. Curtin ve digerleri
(2015, s. 42) diizenlemenin, halkla iliskilerin is gordiigli baglamin kurallarini sagladigini ve
caligmalara rehberlik eden “ortak duyuyu” ifade ettigini belirtir.

Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin calismalar;, Cumhuriyetin bu déneminde insa
edilmeye ¢aligilan ‘makbul yurttas’ profili ile uyum gostermektedir. Ustel’e gore (Ustel, 2014,
s. 175) Cumhuriyet’in ‘makbul’ yurttas profili, bir yandan ‘medenilik’, diger yandan
‘yurtseverlik” eksenleri iizerinde insa edilmek istenmistir. Milli Tktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin
calismalarinda yerli mali kullanmanin ve tasarruf etmenin anlammin da bu cergevede
diizenlenmistir. Cemiyet tarafindan kullanilan sloganlardan birinde “Tasarruf medenilik
alametidir: Vahsi biriktirmez!” denilmektedir (Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, 1931a, s. 14).

Karaaslan Sanli (Karaaslan Sanli, 2012, s. 241) Tek Parti donemi i¢indeki ulusal kimlik
insast kurgusu i¢inde yurttag kimliginin, “devlete-millete kars1 sadakat, 6denmesi gereken
borglar, yerine getirilmesi gereken ddevler” etrafinda cercevelendigini belirtir. Tyi yurttashk, bu
degerlere ve gorevlerin yerine getirilmesine génderme yapmaktadir. Cemiyet’in kullandig:
cagrt ve sloganlarda iyi yurttaglik ile yerli mali kullanma sorumlulugunun ve gorevinin
iligkilendirildigi goriilmektedir:

“Yurtdas!

Yerli mali kullanmak, yurda bagli olmak demektir”.
“Yurtdas!

Yerli mali kullanmak, milli ahlakimiz olmalidir”.
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“Yurtdas!
Her Tiirk, yerli mali kullanmak savasinda goéniillii bir propagandact olmalidir”
(Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti , 1933a, s. 10)[orijinal hali].

Millet iktisadinin gii¢lendirimesinin zorunlu kosulu olarak benimsenmesi
gereken “kendi kendine yetme davasi”nin, tiim vatandaslara sorumlulugu oldugu su
sekilde ifade edilmistir:

XL

Yerli mali,, kullanma isi, memleketimizin biiyiik kiiciik, insaninin hepsinin en
yiiksek ve en on miikellefiyetlerinden biri oluyor” (Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti,
1935a, s. 7) [orijinal hali].

2.3. Temsil

Temsil, “kiiltiirel anlamin yaratildigi ve bigimlendirildigi sdylemsel siirectir” (Curtin &
Gaither, 2005, s. 99). Hall (2017) anlam siirecindeki i¢indeki temsili su sekilde anlatmuistir:
“Seyleri kismen onlar1 nasil temsil ettigimize gore- kullandigimiz kelimeler, onlar hakkinda
anlattigimiz hikayeler, onlara dair lirettigimiz goriintiiler, onlarla iligkilendirdigimiz duygular,
onlar1 siniflandirma ve kavramsallagtirma sekillerimiz, onlara dair belirledigimiz degerler-
anlam veririz” (s.10).

Halkla iliskilerde temsil, sdylemin {iriinlere, hizmetlere, bireylere ve Orgiitlere deger
ilistirilmesi siirecini ifade etmektedir (Edwards L. , 2018, s. 37). Bu temsiller yaygin sekilde
dolagima girdiginde anlam belirli sekilde kurulur, alternatif temsiller géz ardi edilir (Edwards
L., 2018, s.37). Curtin ve Gaither’e gore (2007, s. 5) bir nesnenin bigimi ve o bigimde kodlanan
anlam, temsildir. Anlamin nesneye igkin olmadig1, toplumsal olarak kuruldugu hatirlanmalidir.
Ureticiler, belirli hedef gruplar1 gz éniinde bulundurarak kiiltiirel iiriine anlami kodlarlar
bdylece sunum bi¢iminin belirli bir anlami ileteceklerini varsayarlar. Temsil, i¢erik, bi¢cim hatta
dagitim yontemi ile birlikte {ireticinin amagladigi anlami iletir. Halkla iliskiler terimleriyle,
uygulayicilar kampanya materyallerine belirli hedef gruplari betimleyerek, anahtar mesajlari
yazarak, belirli iletisim kanallar1 vb. segerek anlami kodlamaktadirlar (Curtin & Gaither, 2007,
s. 5).

Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin calismalarinda, yerli mali kullanmanin ve
tasarrufta bulunmanin bagimsizlik miicadelesinin bir pargast olarak temsil edildigi
goriilmektedir. Tktisat ve Tasarruf dergisinde “Ilk hedef: Akdeniz di. ikinci hedef: iktisat..”
bashig1 altinda yerli mali kullanimimin Tiirkiye icin 6nemi agiklanmaktadir (Milli Iktisat ve
Tasarruf Cemiyeti, 1931a, s. 2). Millet iktisadinin “kendi kendine yetmek” demek oldugu
bunun da yerli mali kullanmakla yan1 anlama geldigi vurgulanmaktadir (Milli Iktisat ve
Tasarruf Cemiyeti, 1935a, s. 7). Gengtiirk Hizal, Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti reklam
metinlerinde “tasarrufun, milli ekonomiye destek olmak, ulusal bir sorumluluk ve yurt
sevgisinin bir gostergesi olarak yerli mali iizerinden yeniden iiretilerek mitlestirilmis” oldugunu
belirtir (2012, s. 160). Diger taraftan yerli mali kullanmamak ciddi elestirilerle karsilanmaktadir
(aktaran Giiven Toker, 2019, s. 666):
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“Vatandas! Yeni ictimai ahlak, yerli mali kullanmay: emrediyor, Kim ki yerli
malt kullanmiyorsa, O, i¢timai ahlaka karsi hareket ediyor demektir. Ona kem gozle
bak!’. ‘Yerli mali kullanmayanin diismana cephane satan hainden farki var mi?”

Cumhuriyet Tiirkiye’sinin yerli mali kullanabilme imkanina sahip olmasiyla onceki
donemlerden farklilastig1 belirtilerek, Cumhuriyet’e ve iktisadi bagimsizliga sahip ¢ikmak ile
yerli mali kullanmanin birbiriyle iliskisi kurulmaktadir:

“Saltanat  Tiirkiyesinde, kapitiildasiyon  Tiirkiyesinde,  giimriik  esareti
Tiirkiyesinde, miistemleke Tiirkiyesinde béyle bir karekete cesaret etmenin imkdni
yoktu.

Iktisadi istiklalimizin zaferini ozleyen her Tiirk vatandasi, gayelerimizin
<<goniillii propagandacisi>> olmak mecburiyetindedir. Iste <<Tasarruf ve Yerli Mali
Haftasi>> gayelerimiz etrafinda yeni, yeni goniilliiler toplamak igin yapilan iktisadi bir
seferberliktir” (Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, 1931a, s. 2) [orijinal hali].

Yerli mali kullanimi bir yandan milliyet¢i duygulara hitap edilerek desteklenmeye
calisilirken bir yandan da rasyonel temeller ile gerekg¢elendirilerek, iktisadi bagimsizligin 6nemi
anlatilmakta ve yerli mali kullaniminin ve tasarrufta bulunmanin vatandasin ¢ikarina da uygun
oldugu belirtilmektedir. Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti Miidiirii Vedat Nedim, lise miidiirleri
kongresinde verdigi bir konferansta su ifadelerle yerli mali kullanimini gerekgelendirmistir:

“... yerli mali kullanmak, dogrudan dogruya her Tiirk vatandasinin hususi
menfaatleri icabindandir.

Burada ferdin menfaati, milletin menfaatile tezat degil, bilakis tam bir ahenk
halinde bulunmaktadir.

O halde:

Her Tiirk, Tiirkiye mali kullanmali!

Milletce ve fertce menfaatlerimiz bunu icab ettiriyor” (Milli iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti, 1931a, s. 14) [orijinal hali].

2.4. Kimlik

Temsil, kimlik an1 ile eklemlenir ve belirli bir grup insanin belirli temsiller ile hangi
yollardan ortaklastigini anlatir (Du Gay, Hall, Janes, Mackay, & Negus, 1997). Halkla iligkiler
kampanyalari, kisilere ve kurumlara bir kimlik atfeder. Kimlikler, tilkeler, kurumlar ya da
kamular i¢in toplumsal aglarda biriken/biiyiiyen anlamlar olarak degerlendirilir (Curtin &
Gaither, 2007, s. 6). Curtin ve Gaither’e gore (Curtin & Gaither, 2007, s. 6) halkla iligkiler
kampanyalari i¢in buradaki zorluk, bir iiriin ve ya konu ile kamunun ortaklagabilecegi bir kimlik
tasarlamaktir.

Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin ¢alismalarinda yerli mali kullanimiin kisiye ‘iyi
vatandas’ ve ‘yurtseverlik® kimligi kazandiracagi mesaj1 verilmektedir. Ornegin Cemiyet’in
hazirladig1 Hesabini Bilenin Defteri’nde su ifadeler yer almaktadir:

“Vatandas Hesabini Bil!
Iyi vatandasg: hesabini tutan, ayagini yorganina gore uzatan vatandas.
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lyi vatandastan iyi aile, iyi ve tutumlu aileden zengin ve miireffeh millet meydana
gelir.

Iktisaden miistakil milletler, ancak zengin milletlerdir” (Milli Iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti, t.y.) [orijinal hali].

Cemiyet’in ¢aligmalarinda yaygin olarak kullanilan “Her Tiirk, Tiirkiye Mali
Kullanmali!” slogani, Tiirk kimligine yapilan olumlu atiflari, yerli mali kullanimu ile yansitilan
kimlige tasimaktadir. Yerli mali kullanabilmek, “Saltanat Tiirkiye’sinden kopusu” anlatan
onemli bir gdsterge olarak kullaniciya kimlik kazandirmaktadir:

“Saltanat Tiirkiyesi, sadece ham madde istihsal eden basit bir ziraat memleketi
ve yabanct malinin ve yabanci sermayesinin dolu dizgin cirit oynattigi bir meydandi.

Boyle bir memlekette, her hangi bir sanayiin dogmasina imkan yoktu ki, ‘Her
Tiirk, Tiirkiye Malr kullanmali’ siart atilabilsin!

Iste bu pek basit gibi gériinen hadise, tarihin yep yeni ve ¢ok miihim bir devrinin
baslangicina isarettir’ (Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, 1931a, s. 3) [orijinal hali).

2.5. Tiiketim

Eserin iiretiminden sonra izleyici/alict ile ilgili olan tiiketim asamasi gerceklesir. Bu an,
izleyicinin mesaji kod agimina ugratmasidir (Curtin & Gaither, 2007, s. 5). Halkla iliskilerin
hedefi, bu anda tiretim siirecinde amacglanan anlama uygun ¢odziimleme yapilabilmesidir.
Tiiketim an1, anlam ile ilgili olarak tiiketici/izleyici/vatandasin, iiriinleri/eserleri yorumlama ve
degerlendirme bi¢imine iliskindir.

Kiiltiir devinimi yaklagiminda, {iretimin bir dizi anlam olasilig1 sagladigr ama bunun
ancak tiiketim ile aktive oldugunu belirtilmektedir (Du Gay, Hall, Janes, Mackay, & Negus,
1997). Dolayisiyla tiiketim, anlamu tistlenen bir ugrak olarak iiretim kadar 6nem tasimaktadir.
Tiiketim ugraginin kendisi bir tiretim bi¢imi olur ve bu kullanimla birlikte {iriine yeni anlamlar
eklenebilir (Curtin & Gaither, 2007, s. 6)

Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin ¢aligmalarinin mesajin hedefindeki vatandaslar
tarafindan o donemde nasil alimlandigina yonelik inceleme yapilma imkani bulunmasa da,
tasarruf konusunda kaydedilen ilerleme bir veri olarak degerlendirilebilir. Buna gore 1928’de
22 milyon olan tasarruf hesabinin 1932°de 40 milyona yiikseldigi (Milli iktisat ve Tasarruf
Cemiyeti , 1933b, s. 8-10), 1934 yilinda birikimin 60 milyonu, 1935’te ise 70 milyonu astig1
belirtilmektedir (Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti, 1935a, s. 8).

Tokgdz ve Uygur (2009) Cemiyet’in diizenledigi Tasarruf ve Yerli Mali Haftasi’nin
anlam ve beklentileri toplumun hemen her kesimine ulastigini; Mustafa Kemal Pasa basta
olmak tizere devlet adamlarinin yerli kumaslardan yapilmis giysilerle halkin 6niine ¢iktigini;
yazarlar, ozanlar ve bestecilerin iktisadi bagimsizlig1 korumanin yollarini halka anlatmakta
seferber olduklarini; Cemiyet’in etkinliklerine Istanbul’daki yiiksek 6grenim gengliginin de
mitingler toplantilar ve konferanslar yoluyla destek verdiklerini belirtirler (Tokgoz & Uygur,
2009, s. 23-24)
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1938 yilinda Istanbul Milli Sanayi Birligi Nesriyati olarak yayimlanan ¢alismada,
Onuncu Yerli Mallar1 Sergisi’nin ‘Yerli Mallar Sergisi’ ismiyle agilacak son sergi oldugu
belirtilirken, yerli malina yapilan atiflarin zaman igerisinde degistigini bu nedenle de sergiye
ihtiyacin kalmadig1 belirtilmektedir:

“[O]n sene evvel, boyle bir sergiye ¢ok ihtiyag vardi. Ciinkii halkin yerli mallart
hakkinda hi¢bir fikri yoktu. Yerli olan her mal dayaniksiz, kotii zannedilirdi. .... Yerli
malt mefhumu, Avrupa malinin kotii bir taklidi ve az dayanan, rengi ¢abuk atan bir
matadan baska bir sey degildi” (Istanbul Milli Sanayi Birligi Nesriyatindan, 1938, s. 5-
7) [orijinal hali].

Yerli Mali Sergilerinin seneler igerisinde halka yerli mallarin1 tanitarak yerli malina
iliskin yaklagimlarin degismesine katkida bulundugu belirtilmis ve artik Yerli Mali sergileri
yerine Tiirkiye sanayisindeki ilerlemeyi ifade edecek sergilerin agilmasi gerekliligine isaret
edilmistir (Istanbul Milli Sanayi Birligi Nesriyatindan, 1938, s. 31).

SONUC

Kiiltiirel-ekonomik model, halkla iligkileri ¢izgisel iletisim modelinde varsayilan tek
yonlii anlam aktarimindan farkli olarak bir sdylem siireci i¢inde ele almaktadir (Curtin &
Gaither, 2005). Bu yaklagim temelinde iletisim, anlamin aktarimi olarak degil, diyalog siireci
olarak degerlendirilir (Du Gay, Hall, Janes, Mackay, & Negus, 1997, s. 10) ve sinerjik ve
dinamik bir siire¢ olarak kavramsallastirilir. Kiiltiirel-ekonomik model halkla iligkiler pratigini
anlamakta ve aciklamakta yardimci olabilecegi gibi, halkla iligkiler calismalarinin planlanmasi
ve uygulanmasi i¢in de yol gostericidir.

Milli Iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin 1930’lu yillardaki iletisimsel calismalari,
Tiirkiye’de halkla iligkilerin toplumsal doniisiim siirecinde kullanimina tarihsel bir 6rnek
olusturmaktadir. Cemiyetin c¢alismalarinda halkla iliskiler, kurumsal amaclara ulagmakta
islevsel olarak kullanilan bir ara¢ olmasmin Gtesinde, toplumda belirli tiiketim normlarinin
benimsenmesinin saglanmasi i¢in gerekli anlamlarin tiretilmesi siirecinin bir parcasidir. Bu
calismada Milli iktisat ve Tasarruf Cemiyeti’nin 1930’lu yillardaki iletisimsel ¢alismalari
anlam tretimi siirecinin farkli ugraklar1 temelinde incelenerek, tiim bu siire¢lere iliskin detayl
bir kavrayis gelistirebilmek hedeflenmistir. Ancak kiiltiirel devinim yaklasiminda, tim
ugraklarin karsilikli etkilesiminin “stirekli bir akista sinerjik bir biitlinii temsil ettigi” de gézden
kacirilmamalidir (Curtin & Gaither, 2005, s. 98).
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EXTENDED ABSTRACT

In this study, the communication activities of the National Economy and Saving Society,
which was established on 14 December 1929, in order to facilitate the adoption and enlargement
of the consumption habits and patterns required by the economic policies implemented in
Turkey during the period of the world economic crisis of 1929, are analyzed. These
communication activities are considered as an important historical case for public relations
history of Turkey and explored in the frame of public relations’ social-cultural perspective. In
accordance with the economic policies of the period, National Economy and Saving Society
realized public relations practices to promote a specific consumption norm based on thrift and
the use of domestic goods. The meanings produced regarding thrift and the use of domestic
goods through public relations practices are examined in the context of cultural-economic
model in accordance with the circuit of culture. With this aim, official publication of the
organization, Iktisat ve Tasarruf magazines which were published between 1931-1936 and the
other official publications of the Society are examined and communication efforts to promote
the use of domestic goods and thrift are analyzed thematically.

Curtin and Gaither (2005, 2007) benefit from circuit of culture approach developed by
Du Gay, Hall, Janes, Mackay and Negus (1997) to explain the cultural turn in public relations
and regard public relations as part of the cultural process in which meaning is created, organized
and reinvented. The approach defined by the authors as a cultural and economic model of public
relations provides a framework for analyzing the function of public relations in the process of
meaning making. In this model Curtin and Gaither (2007), “have articulated how the circuit of
culture may be used to understand public relations practice in terms of the way it generates
meaning within a particular socio-cultural framework, the way in which that meaning is taken
up and reproduced in various forms, and the consequences of this process for the identity of
various actors in society ” (Edwards and Hodges 2011, p. 5). According to this, meaning in
public relations is shaped within five 'moments' consisting of production, consumption,
regulation, representation and identity that interact with each other in a dynamic and fluid
process. The meaning emerges through the process of all these moments, each moment connects
with the others, so it is never static. “Public relations work is present in all five moments as a
locus of meaning creation, but also prompts their articulation because of its focus on the
dissemination of meaning, and is therefore fundamental to the circulatory processes that ensure
meaning remains fluid, contested and temporary”(Edwards 2018, p. 35).

All the communication activities of the National Economy and Saving Society have
been planned and carried out consistently in accordance with the target of promoting the use of
domestic goods and awareness and habit of saving. The messages and communication channels
were strategically structured based on the characteristics of the target groups. The works of
National Economic and Savings Society were in harmony with the 'acceptable citizen' profile,
which was tried to be built in this period of the Republic (Ustel, 2014). It is seen that using
domestic goods and saving was represented as part of the struggle for the independence. The
message that the use of domestic goods would provide the identity of 'good citizen' and
'patriotism' was given in the communication activities of the National Economy and Savings
Society. Although there is no opportunity to examine how the activities of National Economic
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and Savings Society was received by the citizens at the target of the message at that time,
significant progress in the use of domestic goods and savings can be evaluated as data.

Communication activities of National Economy and Savings Society during 1930s,
constitutes a historical case of the use of public relations for social transformation. Public
relations was a part of the process of generating the necessary meanings to ensure the adoption
of certain consumption norms in the society, beyond being a functionally used tool for
achieving corporate goals. In this study, it is aimed to present a detailed understanding of all
these processes by analyzing the communication efforts and public relations activities of the
National Economic and Savings Society in the 1930s on the basis of different moments of the
meaning production. However, it should not be overlooked that in the circuit of culture
approach, the interaction of all moments “represents a synergistic whole in constant flux”
(Curtin and Gaither, 2005, p. 98).
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