Cilt:28 Sayi:1
Volume: 28 Number: 1
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2020
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2020

SIYASAL TERCIHLERIN MEDYA TERCIHLERINE ETKiSi VE
BIREYSEL NIiTELIKLER ILISKISI

Birol GULNAR'
Selman Selim AKYUZ2
OZET

Kitle iletisim araclari kullanicilarinin televizyon kanali ve haber bilteni tercihleri, bir cok etken
tarafindan sekillendiriimektedir. Kisisel 6zellikler, demografi, ait olunan grup, kilttirel 6zellikler,
cinsiyet ve yas gibi etmenler medyayi kullananlarin haber izleme egilimlerine yon vermektedir.
Toplum ve medya yapisi kutuplasmis toplumlarda siyasal tercihlerin de medya tercihlerine
etkisi aciktir ancak bireysel niteliklerin bu anlamda ¢oklu iligkiselligi merak edilen arastirma
konulari arasindadir.

Bu calismada katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber bilteni secimindeki
etkisine dair goruslerinin onlarin bireysel niteliklerine gore farklilik gosterip gostermedigine
iliskin Turkiye genelinde 2235 se¢cmen Uzerinde bir alan arastirmasi gergeklestirilmistir.
Bulgular degerlendirildiginde egitim dizeyi, yas ve gelir dlizeyinin siyasal tercihlere gére kanal
ve haber bulteni segiminde dnemli bir etken oldugu, cinsiyetin ise bu tercihlere belirgin bir
yansimasinin olmadidi géralmuagtar.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Tercihler, Bireysel Nitelikler, Medya Tercihleri

INFLUENCE OF POLITICAL PREFERENCES ON MEDIA
PREFERENCES AND INDIVIDUAL ATTRIBUTES

ABSTRACT

The television channel and news bulletin preferences of mass media users have shaped by
many factors. Factors such as personal characteristics, demographics, belonging groups,
cultural characteristics, gender and age tend to lead to the tendency of media users to watch
news. Also the impact of political preferences on media preferences in polarized media
structures and societies is clear, but the multi-correlative nature of individual attributes is
among the subjects of the research.

In this study, a field survey of 2235 voters was conducted across Turkey on whether the
opinions of the participants on the impact of political preferences on the television channel and
news bulletin differ according to their individual characteristics. When the findings were
evaluated, education level, age and income level were an important factor in the selection of
channels and news bulletins according to political preferences and gender was not a significant
reflection on these preferences.
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1. GIRIS

Medya arastirmalarinin temel konularinin baginda bireysel niteliklerin  mesajlarin
alimlanmasini ne 6lgcide ve nasil etkiledigi gelmektedir. Kitle iletisim araglari kullanicilarinin
medya metinlerine ne tir tepkiler verdigi, etkilenme diizeyleri ana akim, elestirel ve kulturel
calismalar okullan tarafindan ¢ok sayida calismayla degerlendiriimistir. Gerek medya
kuruluslari gerekse medyay! kullanan reklamverenler ve siyasal odaklar, bu etkilerin
sonuglarini géz énitinde bulundurarak mesajlarini sekillendirmektedir.

Tarkiye’de de yapilan bir ¢ok arastirma; grup aidiyetleri, siyasal tercihler ve demografik
Ozelliklerin medya metinlerine okumadaki etkilerini ortaya koymaktadir (TSSEA-2018, Akyurek
ve Koydemir, 2014, TKBS-2017). Kitle iletisim araglari kullanicilari, edinilmis kanaatleri, iginde
bulunduklari sosyo-psikolojik sartlar, dénemsel sartlar, demografi gibi etmenlerle medya
tercihlerine yon vermektedir. Bu tercihler bazen araci farklilastirirken bazen de televizyon
kanallari ve haber bultenlerinin seciminde belirgin farklar ortaya koymaktadir.

Bireysel niteliklerin siyasal tercihlere gore televizyon kanali ve haber bilteni secimindeki
etkileri egitim dlzeyi, yas, cinsiyet, meslek ve gelir dlizeyi basliklari altinda incelenmistir.

2. MEDYA VE iZLEYiCi ARASTIRMALARI

Etki arastirmalari medya arastirmalarinin en énemli tartisma konularinin da ¢ikis noktalarini
olusturmustur. 20. yizyilhin basindan itibaren yapilan ¢alismalar ana hatlariyla Gi¢ akimin ortaya
cilkmasina neden olmustur. Ana akim ya da egemen arastirmalar, medya metinlerinin
kullanicilar Gzerinde etkilerinin ¢ok glg¢li oldugu varsayimindan yola ¢ikarak arastirmalarina
yon vermis ve sonuglari 6zellikle satinalma davraniglari ve propaganda faaliyetlerinin
sekillenmesine yonelik mesajlarin olusmasinda rol almigtir.

ikinci ekol olan elestirel yaklasimlar ise medyanin sahiplik iliskilerine odaklanmis ve kitle
iletisim araglarinin ydénetenlerin ve gii¢ odaklarinin hegemonya tesisinin, ideolojik yénlendirme
amaglarinin sac ayaklarindan biri oldugu vurgusuyla ¢alismalarina yén vermistir. Ekonomi
politik bu yaklagimin temel argimanlarini saglayan baslica alandir.

Elestirel yaklasimin sdzcilerine gére, medya gergegi yansitan bir arag degildir ve sahip oldugu
ideolojik icerikle alicinin algisina sekil vermektedir. Metaforlar igerigi yapilandirarak
populerlestirmekte ve enformasyon eksiltimine neden olmaktadir (Ozer, 2011: 160).

Schillere goére (1993: 50), o6zellikle televizyon, bireysel pasifligi tesvik eden araclarin
sonuncusu ve en etkin olanidir. Milyonlarca insan fiziksel agidan pasifizme itilmekte, insanlar
etrafina elestirel gozle bakamamakta, yasadigindan farkli olanin yasanabilmesinin bile
farkinda olamamaktadir. Medya metinleri, egemen sdylem icinde yapilanmis olsa da, elestirel
sOylemler nasil bir yapilasma icinde ve hangi sinirlarda olanak sagladigi ve bu soylemler
arasindaki iliski baglaminda, anlamlandirmanin nasil igledigi sorusuna buylk o6l¢clide cevap
verememektedir (Ozsoy, 2011: 18).

Bu noktada bir bagska arastirma cevresi ise medya mesajlarinin etkilerinin kullanicinin
Ozellikleri ve baglamin sekillendirmesiyle ortaya ciktigini, mesajlarin her zaman istenilen
sonucu olusturmayacagini savunan Kilttirel Calismalar gelenegi ile belirmistir.

1980’li yillarda ingiliz Kiiltirel Calismalar gelenegi icerisinde alimlama calismalarina
basvurulmus ve medya metinlerinde anlamin olusumunda izleyicilerin de aktif katilimi oldugu,
medya metinlerinin ¢ézUmlemesini izleyicinin yaptigi dusincesi yayginlik kazanmistir.
izleyiciler asla pasif olmadiklari gibi biitiin izleyiciler esit degildir ve bazilar digerlerine gore
daha aktiftir (Yaylagul, 2010: 133-135).
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Kulturel gcalismalar geleneginin Gzerinde fazlasiyla durdugu okuma alanlarinin basinda siyasal
aidiyetler, sinifsal yaplilar, bireysel nitelikler ve kultir gelmektedir.

2.1. Siyasal Tercihler ve Medya Tercihleri

izleyiciyi aktif olarak konumlandiran cevrelere gdre ana akim yaklasimlardan farkli olarak
medya metinlerinin kod agimlama veya anlamlandirma surecinde izleyici/okuyucunun sinifsal
konumlari da etkili olmaktadir. Kitle iletisim araclari kullanicilarinin metinleri okurken egemen
ideolojiyle iligkisinin boyutuna odaklanmayi 6ncelikleri arasina almaktadirlar (Yaylagul, 2010:
133).

Kilturel Calismalar kitle iletisim alanini toplumsal tahakkim igin ¢esitli siniflarin sdéylemsel bir
savasim verdigi uzamlardan biri olarak tanimlamaktadir (Uslu, 2000: 44).

Diger yandan elestirel gelenek, bu aktif gorigin aksine medya metinlerini yazan gucin sadece
yazma degil okuma Uzerinde de egemenlik kurdugunu savunmaktadir. Egemenlerin farkl
okumay! yasakladigini, cezalandirdidini ya da “okumada 6zgiirsiiniiz” diyerek alternatif
okumalari da belirleyerek kontrol mekanizmalari kurdugunu belirtmektedir (Erdogan, 2014:
80):

‘Boylece okuyanin/yorumlayanin éniinde birkag alternatif kalir: Yorumunu egemen
cercevelerle gegitli 6iglide Ortlisen veya drtiismeyen alternatif cerceveler iginde yapmak.
Istenmeyen alternatif gergeveler iginde yorum yapmak, mahalle baskisindan, vatan
haini, béliicti veya terérist diye infaz edilmeye kadar giden sonuclar getirir. Dolayisiyla,
arastirmalar, okuyanin nasil okudugu ve ybnelimi (izerine odaklanirlar. Arastirmaci
farkinda olsun veya olmasin, amag, okuyanin yazanlarin c¢ikarlari dogrultusunda
okumalar yapmasi igin nasil kontrol edilmesi gerektigini arastirma ve bilmedir”.

Caligsmanin odaklandigi siyasal tercihlerin okumaya etkisi Uzerine calismalarin ana
catisini kilttrel calismalarda agirlikli olarak gérebilmekteyiz. Hall’'a gore (aktaran Akytiz,
2018: 44) anlam dogasi geregi ¢ok anlamh ve baglamin ayrilmaz bir 6égesidir.
Enformasyon ve onu uretenler giiclidir ancak kaltirel boyutlari dnlemenin yolu yoktur.
Bu boyutlar mesaja farkli anlamlar katilmasiyla sonuglanir ve baglamin olugsmasini grup
dyeligi, inanclar, aile, kanaat dénderleri, siyasal aidiyetler, kalttrel farkhlik, yas, cinsiyet,
gelir diizeyi, konjonktir bazen de haber kaynadi, medya organi ya da mesajin icerigi
konusundaki 6nceki deneyimler saglamaktadir.

Eco, (aktaran Fiske, 2014: 172), burada daha ileri gitmekte ve baglamdan kaynaklanan
farkli okumalarin istisna degil bir kural oldugunu savunmaktadir. Kitle iletisim araglari
kullanicilari kendi icinde farkhlasan toplumsal 6zellikler tasimaktadir. Her biri hakim
ideolojik bicimler ve anlamlarla farkli sekillerde iligkili olan farkli toplumsal gruplarin
karisimindan olugsan bir kitleden bahsetmek mimkindir (Turner, 2016: 108-109).

Bireylerin grup iginde benimsedidi sosyo-kiltiirel etmenler, toplumsal degerler, dlcitler
ve bunlarin olusturdugu ideoloji, bireysel Ozelliklerden daha 6n plandadir. Bireyler
karsilagtiklari somut olmayan olaylar ve medya mesaijlar karsisinda siyasal aidiyetleri
ve ideolojilerini temel alarak kendisi ve grubuyla uyumlulugunu koruyacak sekilde
hareket etmektedir (Althusserden aktaran, Simsek vd. 2012: 57). Siyasal tarafgirlik
medya metinlerinin farkli okumalarina yol agabilmektedir. Tarafgirligi baskin bireylerin
davraniglari, grup icinde durduklari yer ve pozisyonun bir sonucu olmaktadir. Tarafsiz
kisilere medya metni sunuldugunda daha az karsit okuma yapmakta, siyasal aidiyetleri
gugla bireyler ise muhtemelen sunulan metinle ilgili daha fazla deneyime sahip olduklar
icin reaksiyon daha fazla olmaktadir. Bir toplumsal grup igindeki sinirlar hem haber
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iceriginin aciga c¢ikmasina hem de tarafli ve tarafsiz okumanin dizeylerinin
belirlenmesine neden olmaktadir (Madden, 2012: 16-17).

2.2. Bireysel Nitelikler ve Medya Tercihleri

Morley’e gore (akt. Yaylagil, 2010: 134), medya mesaijlari hazirlayanlarin niyetlerinin tesinde
toplumsal ve Kkdaltirel gruplar tarafindan farkli sekilde okunmaktadir. Metinler farkh
yorumlamalara aciktir. Medyanin kullanimi ancak alt kultir gruplarinin deneyimleri, yasam
tarzlari ve dislince kaliplari baglaminda anlasilabilir.

Bireysel 6zelliklerin de gerek medya metinlerini okuma gerekse arag ve kanal segiminde etkili
oldugu konusunda bir gok arastirma bulunmaktadir. Oz Siniflandirmanin Agiklamasi. Oz
siniflandirma teorisi (Turner vd, 1987) grup kutuplagsmasi, stereotip distinme, sosyal etki, grup
dayanigsmasi, liderlik onayi, ug¢incu sahis algisi, grup normlarinin islenmesi, cinsiyet-dil
baglantilari gibi kavramlara aciklk getirmektedir. Benlik kavrami yari-bagimsiz 6z-imajlardan
ortaya ¢ikmigtir ve benlik kavraminin énemli bir bilegeni de sosyal kimliktir. Birey kendini ve
baskalarini cinsiyet, yas, gelir ve egitim dizeyi, aidiyet duyulan siyasi partiler ve buna benzer
sosyal kimliklerle algilamaktadir (Reid, 2012: 384).

Gelir dizeyiyle iligkili sosyal refahin siyasal tercihler ve kutuplasma davraniglari tGzerindeki
etkisine odaklanan lyengar ve arkadaslari (2019: 422), Sosyal refahin kultirel tercihlerden
daha fazla partizanhg etkiledigini belirtmektedir.

Tarkiye’de yapilan calismalar da benzer sonuglara isaret etmektedir. Teyit Medya
Aragtirmalari Dernegi tarafindan yapilan ¢caligmada (2019), egitim duzeyinin medyaya glven
konusunda bir belirleyen oldugu, egitim seviyesi ylksek bireylerde internete, egitim dizeyi
dusuk bireylerde ise geleneksel medyaya glivenin daha fazla oldugu belirlenmistir. Yine yasa
yonelik yapilan testlerde 20 yas alti katilimcilarin internete olan gtiveninin 40 yas Ustl bireylere
nazaran daha vyiiksek oldugu goriilmektedir. internette gorillen haberlerin paylasma
endisesinin demografi ile baglantisini da dlgcen arastirma cinsiyetin ve belli dlglilerde gelir
duzeyinin etkili oldugunu, haberlerden sliphe duyma ve dogrulama davranisi sergilemede de
egitimin 6nemli bir belirleyen oldugu ortaya konmaktadir.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan yapilan “Televizyon izleme Egilimleri
Arastirmasi”’nda da (2018) egitim dlzeyi ylkseldikge TV izleme saatlerinin distigad, yasin da
TV izleme egilimlerinde énemli bir belirleyen oldugu gorulmektedir.

Calismada demografik o6zellikler ile siyasal aidiyetlerin birbiriyle ve medya tercihleriyle
iliskisinden anlamh sonuglar c¢ikacagi varsayimindan yola c¢ikilarak arastirma sonuclari
degerlendirilmistir.

3. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI
3.1. Arastirma Sorulari
ilgili literatiir taramasi 1s1§inda asagida yer alan arastirma sorularina yer verilmistir:

e Arastirma Sorusu 1: Katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber
seciminde etkisine dair gorisleri nasil dagihm gdstermektedir?

e Arastirma Sorusu 2: Katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber
seciminde etkisine dair gorusleri onlarin egitim dizeylerine gére anlamh farkllik
gostermekte midir?

e Arastirma Sorusu 3: Katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber
seciminde etkisine dair gorusleri onlarin cinsiyetlerine goére anlamli farkllik
gostermekte midir?

259



Cilt:28 Sayi:1
Volume: 28 Number: 1
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2020
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2020

e Arastirma Sorusu 4: Katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber
seciminde etkisine dair gorusleri ile yaslari arasinda anlami bir iligki var midir?

e Arastirma Sorusu 5: Katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber
seciminde etkisine dair gorusleri onlarin mesleklerine gére anlamli farklihk gostermekte
midir?

e Arastirma Sorusu 6: Katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber
seciminde etkisine dair gorusleri ile gelir dizeyleri arasinda anlami bir iligki var midir?

3.2. Yontem

Katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber segiminde etkisine dair gértslerinin
onlarin bireysel niteliklerine gore farklihk gosterip gostermedigine iliskin tim Turkiye'yi temsil
etme amaci guden 2235 segmen ile 2017 yilinda yapilan ve Turkiye’nin hikimet sistemini
degistiren Anayasa Referandumu éncesinde bir alan arastirmasi gerceklestiriimigtir.

3.3. Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Calisma tim Tarkiye'yi temsil eden bir érneklem Uzerinde gergeklestirilmistir. Bu baglamda
calismanin parametrik bir tasarima sahip oldugu soéylenebilir. Turkiye'nin farkli cografi
bdlgelerindeki se¢gmen yogunlugundaki dengesiz dagilim yizinden, tek basina basit tesadfi
(rastlantili) 6rneklem teknigi kullanilmamistir. Farkh cografi bodlgelerde yer alan segmen
sayllarinin evrendeki agirliklarina goére o6rneklemde temsil edilmesi fikrinden hareketle
orneklem seciminde “Kiime Orneklemi” yontemi de ayrica kullanilmistir. Kime 6rneklem
teknigi icerisinde ayrica érneklem segiminde amagli ve katmanl tekniklere de basvurulmustur.

Arastirmada veri ve bilgi toplama yontemi olarak, ylz yize anket yontemi kullaniimistir. Anket
formunun verilmesi sirasinda, gerekli agiklamalar yapilmigtir. Anketin cevaplanmasi sirasinda,
cevaplar kisa bir kontrolden gegirilerek eksik cevaplarin doldurulmasi saglanmistir. Buna
ragmen, kontrolde gdézden kagan anket formlari arasindan, eksik ve hatali doldurulan anketler
ile eleme sorularina istenilen cevaplari veremeyen katilimcilarin anket formlari elenmistir. Bu
baglamda ilgili bolgelerde, 2235 se¢men arasinda yliz ylze anket yapilmistir.

3.4. Olgiim Araglari

Anket formu temel olarak alti bélimden olugmaktadir. Birinci bdlim, katihmcilarin siyasi
glindemi takip ettikleri arag ve kanallari ortaya koymaya galisan sorulardan olusmaktadir. ikinci
bdlim ise katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber seciminde etkisine dair
tutumlarini dlgmeye calismaktadir. Calismanin Uglnci bolima ise kitle iletisim ara¢ ve TV
kanallarinin tarafgirligini sorgulamaktadir. Dérdincu bdlimde de katiimcilarin siyasal aidiyet
duzeyi dlgulmeye caligsiimistir. Besinci kisimda ise siyasal kutuplasmayi 6lgmeyi amaclayan
sorular yer almaktadir. Son bdélimde ise demografik sorular yer bulunmaktadir. Calisma
demografi, siyasal aidiyet dizeyi ve kanal ve haber tercihleri degiskenlerinin 6lgimuyle
sinirlandiriimigtir.

SOz konusu sorularin bir kismi literattr taramasi ve ilgili arastirma bulgularindan yola gikarak
bizzat arastirmaci tarafindan hazirlanirken, Tilo Hartmann ve Martin Tanis’in (2013) grup igi
kimliklendirme g¢alismasi kapsaminda gelistirdigi 6lcekten ve kutuplasma konusundaki sorular
icin Akyurek ve Koydemir'in (2014) calismasindan yararlaniimigtir.

Olgeklerin glvenilirlik degerleri .69 - ile .80 arasinda degismektedir. Calismanin gegerlilidi ise
ylzey (face) gecerliligi ile saglanmistir. Ayrica, siyasi tercihlerin kanal ve haber segimine etkisi
ile siyasi kutuplasma (r=.082, p< .01) ve siyasi aidiyet (r= .414, p< .01), boyutlar arasindaki
pozitif anlamli iliskinin ortaya konmasi yoluyla, dlgedin yapi gecerliligi de saglanmistir.
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3.5. Uygulanan Analizler ve istatistiksel Testler

Katihmcilardan elde edilen verilerin girisi, SPSS 17.0 adli program araciligiyla yapiimis ve
arastirma sorularini yanittamak ve hipotezleri sinamak i¢in uygun istatistiksel analizler
uygulanmistir. Arastirmada, betimleyici istatistikler, tek yonlu varyans analizi (ANOVA) ve
bagimsiz érneklem t testi kullaniimistir.

4. BULGULAR

Bulgular bashgdi kendi igerisinde alti alt basligi barindirmaktadir: Bu basliklar, (1) katilimcilarin
siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber sec¢iminde etkisine dair gorus diuzeyleri, (2)
katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber se¢iminde etkisine dair gorusleri ve
egitim didzeyi, (3) katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber segiminde
etkisine dair gorusleri ve cinsiyet, (4) katiimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve
haber seciminde etkisine dair gorusleri ve yas, (5) katihmcilarin siyasi tercihlerinin televizyon
kanali ve haber segiminde etkisine dair gérugleri ve meslek, (6) katilimcilarin siyasi tercihlerinin
televizyon kanall ve haber seciminde etkisine dair gorusleri ve gelir dizeyi.

4.1. Siyasi Tercihlerin Televizyon Kanali ve Haber Seg¢iminde Etkisine Dair
Betimleyici Analiz Bulgular

Oncelikle, katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber segiminde etkisine dair
gOrus duzeyleri iki farkh bicimde bu baslik altinda incelenmistir. Tablo 1’de géruldugu gibi
katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber sec¢iminde etkisine dair tutum
indeks ortalama degeri X= 2.97'dir. Bu deger, katihmcilarin s6z konusu tutum indeks
duzeylerinin “orta” seviyede oldugu anlamina gelmektedir (daha 6nce de belirtildigi gibi siyasi
tercihlerinin televizyon kanali ve haber segiminde etkisine dair géris dizeyini 6lgmek icin besli
likert 6lgegi kullaniimistir. Cevaplar, dogal olarak 1 ile 5 arasinda degismektedir, dolayisiyla
seviye belirlemede 0.80’lik (4/5) bir aralik kullaniimistir: 1,00-1,80 = ¢ok dusuk; 1,81-2,60 =
dusuk; 2,61-3,40 = orta; 3,41-4,20 = ylksek; 4,21-5,00 = ¢ok yuksek).

Tablo 1. Siyasi Tercihlerin Televizyon Kanali ve Haber Segimine Etki Tutum indeksine iliskin Merkezi
Egilim Istatistikleri

N En Dusuk En Yuksek Ortalama S.S.

Siyasi Etki Medya 2169 1.00 5.00 2.97 712

Katihmcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber seciminde etkisine dair tutum
duzeyleri ayrica kategorik bir bicimde frekans analizi araciligiyla da ortaya konmustur
(compute edilmis tutum indeksi daha &Onceki araliklar kullanilarak kategorik veriye
doénustirtlmastdr). Tablo 2'de de gérildigu gibi, katihmcilarin % 4.1°i ¢cok dusuk, % 25.8’i
dusuk, % 43.8’i orta, % 21.4°0 yuksek, % 4.9'u da ¢ok yuksek dizeyde ilgili tutuma sahiptirler.
Orta, yuksek ve cok ylksek kategorileri toplandiginda katilimcilarin % 70.1’i gibi dnemli bir
kisminin ilgili tutuma sahip olduklari gorilecektir.

Tablo 2. Siyasi Tercihlerin Televizyon Kanali ve Haber Segimine Etki Tutum indeksine iligkin Frekans
Analizi Sonuglari

Frekans Yiizde Gegerli Yuzde
Cok Dusuk 90 4.0 4.1
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Dusuk 559 25.0 25.8
Orta 950 425 43.8
Yiksek 464 20.8 21.4
Cok Yuksek 106 4.7 4.9
Toplam 2169 97.0 100.0
Cevapsiz 66 3.0

Genel Toplam 2235 100.0

4.2. Katilimcilarin Siyasi Tercihlerinin Televizyon Kanali ve Haber Segiminde
Etkisine Dair Tutum Diizeyleri ve Bireysel Nitelikler

Bu baslik altinda ise katilimcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber se¢iminde
etkisine dair tutum dizeylerinin onlarin sahip olduklari bireysel niteliklere gore farklilik gosterip
gOstermedigi  incelenmistir. Bu anlamda ilk inceleme egditim dizeyi temelinde
gerceklestirilmistir.

4.2.1. Katihmcilarin Siyasi Tercihlerinin Televizyon Kanali ve Haber Seg¢iminde
Etkisine Dair Tutum Diizeyleri ve Egitim Diizeyi

Katihmcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber seciminde etkisine dair tutum
duzeylerinin onlarin egitim duzeylerine gore farklilik gésterip gostermedigini ortaya koyabilmek
amaciyla tek yonla varyans analizi (ANOVA) uygulanmistir. Tablo 3’de de gdéruldiaga gibi
katilimcilarnin ilgili tutum duzeyleri onlarin egitim duzeylerine gore anlamli bigcimde
farkhlasmaktadir (F=9.424, p <.01).

Tablo 3. Siyasi Tercihlerin Televizyon Kanall ve Haber Se¢iminde Etkisine Dair Tutum Duzeyi ve Egitim
Duzeyi ANOVA Sonuglari

Egitim Diizeyi N Ortalama F Testi | Sig.
ilkokul 161 3.18
Ortaokul 161 3.07
Siyasi Etki Lise 534 3.05
Medya - 9424 | o090
Universite 1106 2.92
Lisansustu 166 2.83

Egitim duzeylerine gore yagsanan tutum duzeyindeki farklilagsmanin hangi alt gruplar arasinda
oldugunu tespit edebilmek i¢cin Tamhane testi uygulanmistir. ligili test sonucunda elde edilen
coklu karsilastirma tablosuna gére ilkokul (X=3.18), ortaokul (X=3.07) ve lise (X=3.05)
mezunu katilimcilar lisansistii (X =2.83) mezunlarina gore siyasi tercihlerine goére kanal ve
haber seciminde daha yiiksek bir tutuma sahiptirler. Yine ilkokul (X=3.18) ve lise (X=3.05)
mezunu katilimcilar Gniversite (X=2.92) mezunlarina gore siyasi tercihlerine gére kanal ve
haber seciminde daha yuksek bir tutuma sahiptirler.

Tablo 4. Egitimin Gruplari Arasi Tutum Dizeyi Karsilastirmalari igin Tamhane Testi Sonuglari
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Egitm Diizeyleri Ortalama Farki S.S. Sig.
ilkokul > Universite 0.267 0.070 .002
ilkokul > Lisans Ustii 0.353 0.083 .000
Ortaokul > Lisans Ustii 0.245 0.077 .016
Lise > Universite 0.132 0.039 .007
Lise > Lisans Ustii 0.218 0.058 .002

4.2.2. Siyasi Tercihlerinin Televizyon Kanali ve Haber Seg¢iminde Etkisine Dair
Tutum Diizeyleri ve Cinsiyet

Katihmcilarin siyasal etki medya tutumlarinin onlarin cinsiyetlerine gbre anlamli bi¢cimde
farklihk gosterip gostermedigini ortaya koyabilmek amaciyla, surekli lgim duzeyindeki tutum
indeksi ortalamalarinin kategorik (isimsel) 6lgim dizeyindeki cinsiyet degiskenine gore
farkhlasip farklilagsmadidi bagimsiz érneklem t testi araciligyla ortaya konmustur.

Tablo 5. Siyasal Etki Medya Tutumu ve Cinsiyet Bagimsiz Orneklem t Testi Sonuglari

Cinsiyet | N Ortalama | t Testi Sig.

Erkek 1220 2.98

Siyasal Etki Medya Kadin 892 597 .227 .820

Tablo 5'de yer alan sonuglara gore katilimcilarin siyasal etki medya tutumlari, onlarin
cinsiyetlerine gore anlamli bi¢cimde farklilik géstermemektedir (t=.227, p > .05).

4.2.3. Siyasi Tercihlerinin Televizyon Kanali ve Haber Seg¢iminde Etkisine Dair
Tutum Diizeyleri ve Yas

Bu baslik altinda ise ilgili arastirma sorusunu yanitlamak amaciyla siyasal etki medya tutumu
ile katilimcilarin yaslari arasinda iligkinin olup olmadigdi incelenmistir. Bu sonuglara gore
katilimcilanin ilgili tutumlari ile (r= .117, p< .01), yaslari arasinda pozitif anlaml iligki
bulunmustur. Diger bir ifade ile katilimcilarin yaglar arttikga televizyon kanali ve haber
secimine dair tutumlari siyasal gérislerinden daha ¢ok etkilenmektedir.

4.2.3.1. Katilimcilarin Siyasi Tercihlerinin Televizyon Kanali ve Haber Se¢iminde
Etkisine Dair Tutum Duzeyleri ve Meslek

Katihmcilarin siyasi tercihlerinin televizyon kanali ve haber seciminde etkisine dair tutum
duzeylerinin onlarin mesleklerine goére farklihk gdsterip gdstermedigini ortaya koyabilmek
amaciyla tek yonli varyans analizi (ANOVA) uygulanmistir. Tablo 6’da da gdéruldaga gibi
katilimcilarin ilgili tutum duzeyleri onlarin mesleklerine gére anlamli bicimde farklilagsmaktadir
(F=4.142, p <.01).

Tablo 6. Siyasi Tercihlerinin Televizyon Kanali ve Haber Segiminde Etkisine Dair Tutum Duzeyi ve
Meslek ANOVA Sonuglari

Meslek N Ortalama | F Testi | Sig.
Siyasi Etki Ciftci 22 3.01
Medya Emekli 131 | 3.20 4.1421.000
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Esnaf 161 | 3.10
Ev Hanimi 189 | 3.02
isci 249 | 3.08
Memur 261 | 2.93
Ogrenci 559 |2.89

Saglk Calisani | 68 2.97
Serbest Meslek | 164 | 2.93
Calismiyor 99 3.05
Diger 202 | 2.86

Mesleklere gore yasanan tutum duzeyindeki farklilagsmanin hangi alt gruplar arasinda
oldugunu tespit edebilmek i¢cin Tamhane testi uygulanmistir. ligili test sonucunda elde edilen

coklu karsilastirma tablosuna gére emekliler (X =3.20), memur (X=2.93), égrenci ( X=2.89)

ve diger (X =2.86) meslek grubundakilere gére kanal ve haber seciminde siyasal tercihlerinin
daha fazla etkisi altinda kalmaktadirlar.

4.2.3.2. Siyasi Tercihlerin Televizyon Kanali ve Haber Segimindeki Etkisine Dair
Tutum Diizeyleri ve Gelir Duzeyi

Bu baslik altinda ise ilgili arastirma sorusunu yanitlamak amaciyla siyasal etki medya tutumu
ile katilimcilarin gelir duzeyleri arasinda iligkinin olup olmadigi incelenmigtir. Bu sonuclara gére
katilimcilanin ilgili tutumlarn ile (r= -.075, p< .05), yaslan arasinda negatif anlaml iligki
bulunmustur. Diger bir ifade ile, katihmcilarin gelir dizeyi arttikgca televizyon kanali ve haber
secimine dair tutumlari siyasal gérislerinden daha az etkilenmektedir. DisUk gelir dizeyliler
ise kanal ve haber segimimde siyasal distincelerinin daha fazla etkisinde kalmaktadirlar.

5. SONUC VE TARTISMA

Bu calisma gercevesinde Turkiye genelinde yapilan alan arastirmasi ile demografik 6zelliklerin
siyasal aidiyetler ile medya tercihleri ve 6zelde televizyon kanali ve haber bllteni segimlerine
dair iliskisellik arastiriimistir. Omeklemde yer alan yas, cinsiyet, egitim dizeyi, gelir seviyesi,
meslek ve siyasal aidiyetler gruplarinin kanal tercihi egilimleri élgiimustar.

Katihmcilarin siyasi tercihlerinin medya tercihlerine etkisi yuksek dizeyde belirlenmistir. Hangi
siyasal yelpazede bulundugu fark etmeksizin katilimcilarin izledikleri kanali siyasal aidiyetleri
dogrultusunda se¢gme konusunda belirgin bir tutuma sahip oldugu tespit edilmigtir.

Egitim dizeylerine gére tutum tercihlerine bakildiginda anlamli farkhiliklar gérilmus, ilk, orta
okul ve lise mezunu katilimcilarin lisans ve lisans Ustl egitime sahip bireylere gore siyasi
aidiyetlerinin kanal ve haber bilteni se¢imini daha fazla etkiledigi belirlenmigtir. Cinsiyetin
anlamh bir farlilik ortaya koymadigi gérilirken yas degiskeninin etki diizeyinin ylksek oldugu,
yas arttikga katihmcilarin televizyon kanali ve haber kanali se¢imine iliskin tutumu siyasal
aidiyetlerinden daha fazla etkilenmektedir.

Meslek dediskenine bakildiginda emekliler siyasal aidiyetlerinden daha fazla etkilenirken bu
sonug yas verileriyle uyusmaktadir. Son olarak bakildiginda gelir dizeyinin siyasal aidiyetlerin
haber bilteni ve televizyon kanali segimine etkisi konusunda anlamli sonuglar elde edilmistir.
Gelir diizeyi arttikga siyasal goruslerin etkisi azalirken, gelir diizeyi dusuk katilimcilarin siyasal
aidiyetlerinin kanal ve haber bilteni se¢imine etkisi artmaktadir.
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Elde edilen sonuclara bakildiginda demografinin sosyal ve siyasal kimlik belirleyenleriyle iligkili
bir sekilde insanlarin medya tercihlerinde énemli bir belirleyen oldugu sdylenebilecektir.
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