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Oz

Bu c¢alismada, Canakkale ili Ayvacik ilgesinde bulunan organik kirmizi et Ureticileri birligine Uye
isletmelerin sosyo ekonomik yapisi ortaya konulmus olup, besi sigirciligi faaliyetleri degerlendirilmistir.
Calismada ayrica Ureticilerin organik tarima bakis agilari da degerlendirilmistir. Veriler, 2018 yilinda birlige Uye
olan 31 Ureticinin tamamindan elde edilmistir. Verilerin degerlendirilmesinde ortalama, standart sapma, ylizde
hesaplari gibi temel tanimlayici istatistiklerden vyararlanilmistir. Ureticilerin organik besi sigirciliginda
karsilastiklari sorunlar ve organik tarim yapma nedenleri belirlenmis ve degiskenler arasindaki iliskiler ve
benzerlikler ¢cok boyutlu 8lgcekleme analizi ile incelenmistir. Ureticilerin besicilik deneyimleri 29.52, organik
yetistiricilik deneyimleri ise 10.74 yil olarak belirlenmis olup, organik kirmizi et Ureticileri birliginden en ¢ok
yararlandig U¢ hizmetin sirasiyla soy katiigli, pazarlama ve girdi (yem) temini oldugu tespit edilmistir.
Besicilerin Uretim asamasinda karsilastiklari en énemli sorunun yiiksek girdi fiyatlari oldugu belirlenmistir.
Ureticilerin pazarlama asamasinda karsilastiklari en énemli sorunun pazar bulma oldugu, bunu sirasiyla disiik
et fiyatlarinin ve tanitim ve reklam faaliyetlerinin yetersizliginin izledigi belirlenmistir. Cok boyutlu 6lgekleme
analizi sonuglarina gore, Ureticilerin organik besi hayvanciliginda karsilastiklari en 6nemli iki sorunun disiik ve
istikrarsiz et fiyatlari ve tanitim ve reklam faaliyetlerinin yetersizligi oldugu ve bundan dolayi bu yargilarin birinci
boyutta diger yargilardan oldukca yiiksek deger aldig1 ve Ureticiler agisindan benzer 6zelliklere sahip oldugu
belirlenmistir. Ureticilerin organik tarimi 6ncelikli olarak sirasiyla, cevreye daha az zararli olmasi, organik tarimla
Ureticinin ylUksek gelire sahip olmasi ve gelecekte daha 6nem kazanacak olmasindan dolayr yaptiklari
belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Cok boyutlu 6lcekleme, organik besi sigirciligi, teknik analiz

Socio Economic Structure and Technical Characteristics of Cattle Enterprises Affiliated with
Organic Red Meat Producers Union: Case of Ayvacik District of Canakkale Province

Abstract

In this study, the socio economic structure of the enterprises affiliated with organic red meat
producers union in Ayvacik district of Canakkale province was revealed and cattle activities were evaluated.
Besides, the viewpoints of the producers to organic farming was evaluated. The data were obtained from total
of 31 producers affiliated to the union in 2018. On the evaluation of the data, it was utilized from main
descriptive statistics such as mean, standard deviation and percentages. The problems which the producers
encountered in organic cattle breeding and the reasons of applying organic farming were determined and the
relationships and the similarities between the variables were examined by multi-dimensional scaling analysis.
Cattle breeding and organic cattle breeding experiences of the producers’ were found as 29.52 and 10.74
years, respectively and it was determined that the three services which the producers most utilized were
determined as herd book, marketing and input (forage) supply, respectively. The most significant problem
which the producers encountered during the production process was determined as finding market and low
meat prices and inadequate promotion and advertisement activities followed this. According to multi-
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dimensional analysis results, it was determined that the most significant two problems which the producers
encountered in organic cattle breeding were low and unsteady meat prices and inadequate promotion and
advertisement activities and for this reason, these opinions had higher values than the others and had the
similar effects in terms of the producers. It was concluded that the producers applied organic farming due to
the reasons as it is less harmful to the environment, the producers have higher income by organic farming and

it will be more important in the future.

Key words: Multi-dimensional scaling, organic cattle breeding, technical analysis

Giris

Hayvancilik sektord, insanlarin
beslenmesinde ©6nemli bir yeri olan hayvansal
Urunleri Ureten bir sektor olmasinin yani sira,
istihdam saglayan, katma deger olusturarak (lke
ekonomisine katkida bulunan 6nemli bir tarimsal
faaliyet alanidir (Bas Hozman ve Akcay, 2016). Et,
sit ve yumurta gibi hayvansal Grlnlerin arzi ve

insanlar tarafindan ihtiya¢ duyulan hayvansal
proteinin  karsilanmasindaki  roli  nedeniyle
hayvancilik sektori tarimin  stratejik bir alt

sektorudir. Hayvancilik insanlarin besin ihtiyacini
karsilamasi  yaninda kirsal alanda istihdam
yaratmasi, sanayiye hammadde saglamasi, cayir ve
mera arazilerinin degerlendirilmesi gibi avantajlari
ile Gilke ekonomisine katki saglayan bir faaliyettir.
Hayvansal lretim icerisinde besicilik et Gretiminde
onemli bir rol Ustlenmektedir. Besicilik beslenmeye
katkisi ve kalkinma igin gerekli sermayenin
finansmanini  saglamasi bakimindan ©6nemli bir
sektordir (Eren, 2006; Ertek ve ark, 2016).
Konvansiyonel hayvancihigin  yol actig
sorunlar nedeniyle, son yillarda, toplumlarda hem
cevre koruma bilinci artmis, hem de hayvan
haklarina gosterilen ilgiyle birlikte, hayvan refahi
giderek 6nem kazanmistir. Sonugta, sorunlara g¢are
olarak organik hayvansal dretim onerilmektedir
(Ozen ve ark. 2010). Sentetik olarak dretilen
maddelerin direk veya dolayli olarak hayvansal

tretimde kullanilmadigi, kullanimi  zorunlu ise
minimum dlzeyde kullanildigl, organik yemle
hayvan beslemenin vyapildig, saglikh hayvan
yetistiriciligi prensibine sahip, her asamasinin

kontrollii ve sertifikali oldugu, hayvansal Uretime
organik hayvansal (retim denir (Demirylrek,
2016). Bu Uretim metodunda; hayvanlarin bakimi,
beslenmesi, barindiriimasi, glbre yodnetimi,
hastaliklarin 6nlenmesi ve veteriner miidahalesi
gibi konular organik tarim yonetmeliginde belirtilen
esaslara yore vyapilmakta, tim bu islemlerin
uygunlugu bagimsiz bir kontrol kurulusu tarafindan
denetlenmektedir (Bayram ve ark., 2013).

Dinyada et tiketimi oOnemli oranda
artmaktadir ve artmaya da devam etmesi
beklenmektedir. Artan bu ihtiya¢c ile birlikte

geleneksel Uretime alternatif olarak organik et
Uretimi de glinimizde popiler hale gelmistir.
Organik et Uretimi dogal meralarda suni glibre ve
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ilac kullanilmadan dogal yetistirilen yemlerle
yapilan bir Gretim seklidir. Bu Uretim seklinde
hayvanlar kapali ortamlar ve ahirlar yerine dogal
yasamlarina uygun bir bigimde yetistirilirler (Karl-
Ivar, 2002).

Glinimuzde bilingli insanlarin ¢ogu, diger
gidalarda oldugu gibi aldig1 etin hangi kosullarda
elde edildigini ve kalite sinifini 6grenmek
istemektedirler. Organik et iste bu anlayisin bir
sonucu olarak diinyada giderek yayginlasmaktadir.
Organik et Uretiminin yayginlasmasinin diger bir
nedeni ise Uretim maliyetlerinin konvansiyonel
Uretimden vyaklasik %2 daha yiksek olmasina
ragmen, yetistiricilerin daha fazla gelir elde
etmesidir.

Tlketicilerin organik et Urinlerine olan
taleplerini arttirmasindan dolayi dinyada organik
et endistrisi de gelisme gostermis ve organik
olarak (retilen bircok gida rlini yeterli miktarda
pazardaki yerini almistir (Wong ve Aini, 2017).
Organik et (lretimi, geleneksel kirmizi et
endistrisine kiyasla nispeten daha vyeni bir
sektordiir. Organik olarak vyetistirilen hayvan
sayilari birgok llkede artis gostermektedir. Fransa,
Avusturya, italya, Cek Cumhuriyeti ve ispanya en
fazla hayvana sahip Ulkelerin basinda gelmektedir
(Demirkol ve Azabagaoglu, 2018). Turkiye'de ise
organik kosullarda yapilan blyilikbas hayvancilikta
Kars, Canakkale, Erzurum illeri, organik kiglikbas
hayvan yetistiriciliginde Van, Canakkale, Kars illeri
on plana c¢ikmaktadir. Organik kosullarda yapilan
tavuk vyetistiriciliginde ise etlik pilic Gretiminde
izmir, Elazig ve Bilecik illeri; yumurta tavugu
Uretiminde ise Elazig, Samsun, Manisa, Konya ve
izmir illeri iyi durumdadir. Organik kosullarda
yaptlan aricilik Artvin, Sakarya, Erzurum, Van ve
Trabzon’da daha yaygindir (Aygiin ve Akbulak,
2017).

Literatiirde, besi sigircihgi ve sit sigirciliginin
sosyo ekonomik yapisi ve teknik ozelliklerinin
belirlenmesi tizerine yapilmis ¢calismalar mevcuttur.
Kése (2006) Usak ili Damizhk Sigir Yetistiricileri
Birligine kayitl isletmelerin genel yapisini, Yiicel
(2007) Ankara ilinde sigir Dbesiciligi Gretim
faaliyetinin teknik ve mali analizini, Demir ve Aral
(2009) Kars ilinde sat sigircihgr isletmelerinin
karsilastiklari sorunlari, Tugay ve Bakir (2009)
Giresun ilindeki stt sigircihgi isletmelerinin yapisal
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dzelliklerini, Aygil ve Ozkitiik (2012) Malatya
ilinde sit sigircihgr ve besi sigirciliginin yapisini,
Ozyirek  (2013)  Erzurum Damizlik  Sigir
Yetistiricileri Birligine Gye isletmelerin genel
yapisini, Das ve ark. (2014) Bingdl ili Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligine bagh sigircilik isletmelerinin
mevcut durumunu, Bas Hozman ve Akgay (2016)
Sivas ili Damizlik Sigir Yetistiricileri Birligine Gye sut
sigircihgl isletmelerinin bazi teknik ve ekonomik
ozelliklerini, Sahin ve Karadag Gulsoy (2016) Igdir ili
sit  sigircthigr  isletmelerinin - sosyo ekonomik
yapisini, Sever ve ark. (2017) Aksaray ilinde sigir
isletmelerinin Uretim ve pazarlama sorunlarini
belirlemislerdir. Organik hayvancilikla ilgili olarak
ise, Cukur ve Saner (2005) konvansiyonel ve
ekolojik hayvancilik sistemlerinin
stirdirilebilirligini, Alapala ve Unal (2009) sigir ve
koyun vyetistiriciliginde organik ve konvansiyonel
Uretimin baz ozellikler bakimindan
karsilastiriimasini, Bayram ve ark. (2013) organik et
ve sit sigin yetistiriciligini, Aygin ve Akbulak
(2017) Ardahan ili organik hayvancilik potansiyelini,
Ceyhan ve ark. (2017) Turkiye’de organik koyun ve
kegi yetistiriciliginin mevcut durumunu ve gelisim
stratejilerini incelemislerdir.

Bu calismada, Canakkale ili Ayvacik ilgesinde
faaliyet gosteren Organik Kirmizi Et Ureticileri
Birligine Uye olan isletmelerin sosyo-ekonomik
yapisi ve teknik 6zellikleri incelenmis olup mevcut
durum ortaya konulmus, karsilagilan sorunlar
saptanarak ¢6zim onerileri gelistirilmistir. Bunun
yaninda, c¢alisma kapsaminda Ureticilerin organik
tarima bakis agilari da irdelenmistir.

Materyal ve Metot
Calismanin materyalini Canakkale ili Ayvacik
ilcesinde organik besi sigircihigl yapan Ureticilerle
yapilan anket galismalari olusturmaktadir. Bunun
yaninda, ¢alismanin konusuyla ilgili olarak yapilmig
olan yerli ve yabanci literatirler ile istatistiklerden

de faydalaniimistir.
Canakkale Ayvacik ilgesi Organik Kirmizi Et
Ureticileri  Birligine lye olan 31 {reticinin
tamamiyla 2018 yilinda anket galismasi yapiimistir.

Ureticilerin  organik besi  sigirciliginda
karsilagtiklari sorunlar ve organik tarim yapma
nedenleri Likert Olgegi kullanilarak belirlenmis
olup, degiskenler arasindaki iliskiler ve benzerlikler
cok boyutlu 6lgekleme analizi ile incelenmistir.

Cok boyutlu dlcekleme analizi (CBO), yiiksek
boyutlu veri kiimesinde verilerin benzerlik
seviyesine gore boyut indirgemeyi amaglayan ve
grafiksel olarak daha basit sekilde yorumlanmasina
imkan saglayan bir yontemdir. Nesne ya da birimler
arasinda  gozlemlenen benzerlikler ya da
farkhhklardan olusan uzaklik degerlerine dayal
olarak bu nesnelerin tek ya da c¢ok boyutlu
uzaydaki gosterimini grafiksel olarak elde etmeyi
amaglar.

Ozellikle birim veya nesnelerin aralarindaki
iliskinin net olarak agiklanamadigi durumlarda
kullanilan bu yontemde, bu birim veya nesnelerin
birbirlerine olan uzaklklarini belirlerken Oklit
uzakliklarindan yararlanilir. Boylece birim veya
nesneler bu vyakinlik veya uzakhklara goére, k
boyutlu bir ortamda grafiksel olarak gosterilir
(Ozdamar, 2004).

CBO analizinde veri tiplerine gore iki grup
analiz teknigi vardir. Bunlar metrik CBO teknigi ve
metrik olmayan (nonmetrik) CBO teknigidir.
Nonmetrik CBO teknigi, daha az varsayima ihtiyag
duyuldugu icin metrik CBO yéntemine gére daha
cok tercih edilmektedir (Ozdamar, 2004).

Analizde, ¢ok boyutlu gercek sekil ile
tahminlenen indirgenmis boyutlu sekil arasindaki
farkhhgin bir ifadesi olan Stress degeri hesaplanir.
Stress degerinin sifira yakin olmasi arzu edilir.
Kruskal (1964) tarafindan hazirlanan stress
degerleri ve uyum durumu Cizelge 1’de verilmistir
(Wickelmaier, 2003).

Cok boyutlu o&lgekleme analizinde yaygin
kullanilan bir diger uygunluk ol¢iiti korelasyon
katsayisinin karesidir (squared correlation index-
R?). Bu degerin %60'tan biylik olmasi durumunda
gosterim uzakhklarinin orijinal uzaklklara
uyumlulugunun makul oldugu, yani yontemin
uygulanabilecegi seklinde yorumlanabilir.

Verilerin  degerlendirilmesinde ortalama, Elde edilen verilere metrik olmayan CBO
standart sapma, vyizde hesaplari gibi temel analizi ve veri tipine gére Oklit modeli
tanimlayici istatistiklerden yararlanilmistir. uygulanmistir.

Cizelge 1. Stress degerleri ve uyum
Stress degeri Uyumluluk
>0.20 Uyumsuz gosterim
0.10-0.20 Orta uyum
0.05-0.10 iyi uyum
0.025-0.05 Cok iyi uyum
0.00-0.025 Mikemmel uyum
0.00 Tam uyum
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Bulgular ve Tartisma
Ureticilerin Sosyo-Demografik ve Ekonomik
Ozellikleri

Ureticilerin %32.26’sinin 36-45, %25.81’inin
ise 46-55 yas araliginda yer aldigi belirlenmis olup,
%22.58'inin ise 55 yasin Uzerinde oldugu tespit
edilmistir.  Ureticilerin ~ %58.06’sinin ilkokul,
%25.81’inin ortaokul, %19.35’inin lise ve %6.45’inin
Universite mezunu oldugu belirlenmis ve ortalama
egitim slreleri 7.58 yil olarak bulunmustur.
Ureticilerin besicilik deneyimleri 29.52, organik
yetistiricilik deneyimleri ise 10.74 vyl olarak
belirlenmistir. Ureticilerin  %29.03’lGiniin  besicilik

Gizelge 2. Ureticilerle ilgili bazi bilgiler

faaliyetinde gegici is¢i ¢alistirdiklari, %12.90’inin ise
tarim digi herhangi bir isle ugrastiklar tespit
edilmistir. Ureticilerin tamaminin en az bir ciftgi
Orgutiine Uye olduklari, %93.55’inin ziraat odasina
ve %48.39’unun tarim kredi kooperatifine (ye
olduklari belirlenmistir (Cizelge 2).

Koése (2006) tarafindan yapilan galismada
Usak ilinde isletme sahiplerinin %58’inin, Sahin ve
Karadag Gursoy (2016) tarafindan yapilan
galismada sut sigirciigl  isletme  sahiplerinin
%70.93'linin, Sever ve ark. (2017) tarafindan
yapilan c¢alismada ise isletme sahiplerinin
%50.6’sinin ilkokul mezunu oldugu belirlenmistir.

Ureticilerin yasi Frekans %

15-25 arasi 1 3.23
26-35 arasi 5 16.13
36-45 arasi 10 32.26
46-55 arasi 8 25.81
56 ve Uzeri 7 22.58
Toplam 31 100.00
Ureticilerin egitim diizeyi Frekans %

ilkokul 18 58.06
Ortaokul 8 25.81
Lise 6 19.35
Universite 2 6.45
Toplam 31 100.00
Gegici isci calistirma Frekans %

Evet 9 29.03
Hayir 22 70.97
Toplam 31 100.00
Tarim digi isle ugrasma

Evet 4 12.90
Hayir 27 87.10
Toplam 31 100.00
Herhangi bir tarimsal orgiite tyelik Frekans %

Evet 31 100.00
Hayir 0 0.00
Toplam 31 100.00
Evet, ise hangisi? Frekans %*

Ziraat Odasi 29 93.55
Tarim Kredi Kooperatifi 15 48.39

*Birden fazla cevap alinmistir

isletmelerde arazi miilkiyet durumu Cizelge
3’te verilmistir. Ureticilerin toplam isledikleri arazi
bliyukligli 305.87 da olup, toplam kuru arazinin
toplam islenen arazi icindeki payl %97.61, toplam
sulu arazinin toplam islenen arazi icindeki payi
%2.39 olarak belirlenmistir. Kuru kosullarda
yetistirilen yem bitkileri arazi buytkliginin toplam
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islenen arazi igindeki payr %10.35 iken, bu oran
sulu kosullarda yapilan yem bitkileri
yetistiriciliginde %1.96 olarak bulunmustur. Sahin
ve Karadag Girsoy (2016) tarafindan vyapilan
calismada isletmelerdeki arazi varliginin %94.31'i
milk araziden olusmaktadir.
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Gizelge 3. isletmelerde arazi miilkiyet ve kullanim durumu

Arazi mulkiyet durumu Da %

Miilk kuru arazi byuklugu 269.10 87.98
Kiraya ile tutulan kuru arazi buyukluga 29.45 9.63
Toplam kuru arazi bayuklGgi 298.55 97.61
Mulk sulu arazi bayGklGgu 4.26 1.39
Kira ile tutulan sulu arazi bayukluga 3.06 1.00
Toplam sulu arazi blyGiklGg 7.32 2.39
Yem bitkileri (kuruda) arazi buyuklGga 31.65 10.35
Yem bitkileri (suluda) arazi blyiklugu 6.00 1.96
Toplam arazi buyuklig 305.87 100.00

Ureticilerden organik kirmizi et dreticileri
birliginden en ¢ok yararlandiklari hizmetleri 6nem
siralamasina gore siralamalari istenmistir (Cizelge
4). Yapilan degerlendirme sonucunda, Ureticilerin
organik kirmizi et dreticileri birliginden en cok
yararlandigr ¢ hizmetin sirasiyla soy kiitGgu,
pazarlama ve girdi (yem) temini oldugu
belirlenmistir. Bunun yaninda, Ureticilerin az da

olsa egitim-yayim ve danismanlik konularinda da
hizmet aldiklari gérilmastir.

Ureticilere saglik hizmetleri, damizlik satisi,
damizlik temini ve suni tohumlama konularinda
birlikten herhangi bir hizmet alip almadiklar da

sorulmus, dreticilerin  bu

konularda

birlikten

herhangi bir hizmet almadigi sonucuna ulagiimistir.

Cizelge 4. Ureticilerin organik kirmizi et Ureticileri birliginden yararlandiklari hizmetler

Hizmetler 1.sirada 2.sirada 3. sirada 4. sirada 5. sirada Toplam  Onem
(N*5 puan) (N*4 puan)  (N*3 puan) (N*2puan) (N*1 puan) puan sirasl
Soy kutugu 80 36 15 0 0 131 1
Pazarlama 75 28 24 2 0 129 2
Girdi — (yem 0 56 42 0 1 99 3
temini)
Egitim-yayim 0 0 3 26 1 30 4
Danismanlik 0 0 3 12 3 18 5

Ureticilere isletme faaliyetleriyle ilgili kayit
tutup tutmadiklari da sorulmustur (Cizelge 5).
Ureticilerin =~ %96.77’si (30  iretici) isletme
faaliyetleriyle ilgili kayit tuttuklarini ifade ederken,
sadece 1 Uretici kayit tutmadigini beyan etmistir.
Kayit tutan Ureticilerin %36,67’si isletme kayitlarini

Cizelge 5. isletmelerde kayit tutma durumu

kendisinin tuttugunu, %63.33'U ise birlikte kayit

tuttuklarini belirtmislerdir.

Kayit tutan Ureticilerin %96.67’si buzagilama

tarihi, %86.67'si yem
yetistiricilik, %23.33’0
%6.67’ise  tohumlama tarihi
tuttuklarini belirtmislerdir.

masrafi,
buzagi

%63.33'0
dogum agirhgi,
konularinda kayit

Kayit tutuyor musunuz? Frekans %

Evet 30 96.77
Hayir 1 3.23
Toplam 31 100.00
Kayitlari kim tutuyor? Frekans %

Kendisi 11 36.67
Kendisi ve birlik 19 63.33
Toplam 30 100.00
Hangi konularda kayit tutuyorsunuz? Frekans %*

Buzagilama tarihi 29 96.67
Yem masrafi 26 86.67
Yetistiricilik 19 63.33
Buzagi dogum agirhg 7 23.33
Tohumlama tarihi 2 6.67

*Birden fazla cevap alinmistir
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Ureticilere besicilik konusunda herhangi bir
egitim-yayim calismasina katilip katilmadiklari da
sorulmus olup, %45.16’sI egitim aldigini, %54.84’(
ise egitim almadigini belirtmistir (Cizelge 6).
Besicilik konusunda egitim alan Ureticilerin tamami
Tarim ilge Midirligt ve Halk Egitim Merkezinin
dizenledigi buyilkbas ve kigikbas hayvancilik
egitimine katildiklarini belirtmislerdir. Herhangi bir
egitim almadigini ifade eden Ureticilerin tamami ise

Cizelge 6. Besicilik faaliyetleriyle ilgili egitim

zaman bulamadiklar igin egitime katilmadiklarini
ifade etmislerdir.

Ureticilere besicilikle ilgili yayim
elemanlariyla gorisme siklklari da sorulmustur.
Ureticilerin %70.97’si yayim elemanlariyla 3-4 ayda
bir goristuklerini ifade ederken, %12.90’1 2-3 ayda
bir, %12.90"1 ayda bir, %3.23’l ise yilda 1-2 defa
yayim elemanlariyla besicilik faaliyetleriyle ilgili
goristuklerini ifade etmislerdir (Cizelge 6).

Besicilikle ilgili egitim yayim ¢alismasina katilma Frekans %

Evet 14 45.16
Hayir 17 54.84
Toplam 31 100.00
Yayim elemanlariyla gérisme sikhig Frekans %

Yilda 1-2 defa 1 3.23
3-4 ayda bir 22 70.97
2-3 ayda bir 4 12.90
Ayda bir 4 12.90
Toplam 30 100.00

Besicilik Uretim Faaliyeti ile ilgili Bilgiler
Ureticilere besi hayvanlarina yem verme

sikliklari sorulmus olup, biyik ¢cogunlugu giinde iki

defa yem verdiklerini bildirmislerdir. Ureticilerin

Cizelge 7. Besi hayvanlariyla ilgili bilgiler

%96.77’si besi hayvanlarini kendi isletmelerinden
temin ettiklerini beyan ederken, sadece 1 (retici
yakin koylerden temin ettigini bildirmistir (Cizelge
7).

Besi hayvanlarina yem verme siklig Frekans %

Giinde iki defa 30 96.77
Serbest 1 3.23
Toplam 31 100.00
Besiye alinan hayvanlarin temin yeri Frekans %

Yakin koyler 1 3.23
Kendi isletmesi 30 96.77
Toplam 31 100.00

Ureticilerden  besiye alinacak  hayvan
sayisina etki eden faktorleri énem siralamasina
gore siralamalari istenmistir (Cizelge 8). Ureticilerin
gorlslerine gbore hayvan sayisina etki eden en
onemli faktoriin ahir mevcudu ve kapasitesi oldugu
ve bunu sirasiyla pazarlama olanaklari ve alicinin
finansman durumunun izledigi belirlenmistir.
Bunlarin disinda, yem temini, besi sonunda elde
edilecek fiyat, vadeli hayvan alma durumu ve
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hayvan temininin kolay ve uygun fiyatlarla olmasi
kriterlerinin ise besiye alinacak hayvan sayisinin
belirlenmesinde c¢ok etkili olmadigl sonucuna
ulasiimistir. Gozener (2013) tarafindan vyapilan
calismada, besicilik isletmelerinde besiye alinacak
hayvan sayisina etki eden en 6nemli faktérlerin
alicinin finansman durumu ve hayvan temininin
kolay ve uygun fiyatlarla olmasi kriterlerinin oldugu
sonucuna ulasiimistir.
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Gizelge 8. Ureticilere gore besiye alinacak hayvan sayisina etki eden faktérler

Hayvan sayisina etki eden l.sirada 2.sirada 3. sirada 4. sirada Toplam Onem
faktorler (N*4 puan) (N*3puan) (N*2puan) (N*1puan) puan sirasl
Ahir mevcudu ve kapasitesi 96 9 0 0 105 1
Pazarlama olanaklari 4 66 6 0 76 2
Alicinin finansman durumu 24 15 20 0 59 3
Yem temini 0 0 6 1 7 4
Besi sonunda elde edilecek fiyat 0 3 2 0 5 5
Vadeli hayvan alabilme durumu 0 0 2 0 2 6
Hayvan temininin kolay ve 0 0 0 1 1 7

uygun fiyatlarla olmasi

Ureticilerin  besicilik lretim asamasinda
karsilastiklari sorunlar da belirlenmistir (Cizelge 9).
Yapilan degerlendirmeler sonucunda, dureticilerin
besicilik Uretim asamasinda karsilastiklari en
onemli sorunun vyiksek girdi fiyatlari oldugu

belirlenmistir. Bunun yaninda, yetersiz alt yapi,
pazarlama ve teknik bilgi yetersizliginin de lretim
asamasinda karsilasilan sorunlar arasinda 6nemli
oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 9. Ureticilerin besicilik iretim asamasinda karsilastiklari sorunlar

Uretim l.sirada 2.sirada 3. sirada 4. sirada 5. sirada ..

asamasindaki Toplam  Onem
3 (N*5 puan) (N*4 puan) (N*3puan) (N*2puan) (N*1puan) puan sirasl

sorunlar

Viksek girdi 75 40 3 0 0 118 1

fiyatlarn

Yetersiz alt yapi 20 32 36 10 1 99 2

Pazarlama 60 3 3 6 ) 79 3

sorunu

Teknik  — bilg 0 24 36 8 0 68 4

yetersizligi

Besi materyali 0 12 6 14 1 33 5

temin zorlugu

Ureticilere besi siiresini etkileyen faktérleri
de ©nem sirasina gore siralamalari istenmistir
(Cizelge 10). Ureticiler, hayvanin yasinin ve irkinin
besi suresini en fazla etkileyen faktorler oldugunu
belirtirken, ahir yeri ve kapasitesinin ve isletmenin
yem durumunun da besi siiresinde etkili oldugunu
ifade etmislerdir. Bunlarin disinda, hayvanin

kondisyonu, kurban zamani, pazar sartlari ve
besicinin nakit durumunun besi siliresi Uzerinde
fazla etkili olmadigl sonucuna ulasiimistir. Gézener
(2013) tarafindan yapilan ¢alismada, isletmenin
sermaye yapisinin ve nakit durumunun besi
siresini etkileyen en oOnemli faktorler oldugu
belirlenmistir.

Gizelge 10. Ureticilere gore besi siiresini etkileyen faktérler

Besi siresini 1.sirada 2.sirada 3. sirada 4. sirada 5. sirada ..

etkileyen Toplam  Onem
* * * * *

faktdrler (N*5 puan) (N*4 puan) (N*3 puan) (N*2puan) (N*1 puan) puan sirasl

Hayvanin yasl 75 52 3 4 9 143 1

Hayvanin irki 35 52 21 6 3 117 2

Air - yeri - ve 45 4 0 18 3 70 3

kapasitesi

Isletmenin  yem 0 0 36 12 4 5> 4

durumu

Hayvanin 0 12 6 6 3 27 5

kondisyonu

Kurban zamani 0 0 12 0 1 13 6

Pazar sartlari 0 0 9 2 0 11 7

Besicinin nakit 0 0 3 ) 1 6 3

durumu
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Ureticilerin besicilikte pazarlama
asamasinda karsilastiklari sorunlar da belirlenmistir
(Cizelge 11). Yapilan degerlendirmeler sonucunda,
Ureticilerin pazarlama asamasinda karsilastiklari en

onemli sorunun pazar bulma oldugu, bunu sirasiyla
distik et fiyatlarinin ve tanitim ve reklam
faaliyetlerinin yetersizligi oldugu belirlenmistir.

Cizelge 11. Ureticilerin besicilikte pazarlama asamasinda karsilastiklari sorunlar

Pazarlama asamasindaki sorunlar 1.sirada 2.sirada 3. sirada Toplam Onem
(N*3 puan) (N*2puan) (N*1 puan) puan sirasl
Pazar bulma 72 10 1 83 1
Dustik et fiyati 18 30 9 57 2
Tanitim ve reklam faaliyetlerinin yetersizligi 0 20 20 40 3

Ureticilerin organik besi hayvanciliginda
karsilastiklari sorunlar da belirlenmistir (Cizelge
12). Ureticiler, disiik ve istikrarsiz et fiyatlarinin ve
tanitim ve reklam faaliyetlerinin yetersizliginin besi
hayvanciliginda oldukg¢a 6nemli sorunlar oldugunu
ifade etmiglerdir. Bunun vyaninda, (reticilerin
yuksek yem fiyatlari konusunda kararsiz olduklar
belirlenirken, fiyat garantisinin olmamasi, yiliksek
veteriner (cretleri, yetersiz hayvan barinaklari,
teknik bilgi eksikligi, organik ruhsath ilag bulma
durumu ve besi hayvani bulamama durumlarinin
dnemli olmadig tespit edilmistir. Ureticiler, karma
yem kalitesi, Urlini pazara ulastirma, pazara

surekli/duzenli Grln yetistirememe, vadeli alisveris,
orgutlenme yetersizligi, besi hayvani bulamama ve
mevcut hayvan irkiyla et verimi distkliginin ise
organik besi hayvanciliginda hi¢ 6nemli olmadigini
belirtmislerdir. Sahin ve Karadag Gursoy (2016)
tarafindan yapilan ¢alismada gorisiilen
isletmelerde hayvansal uretime ydnelik sorunlar
arasinda ilk sirayt yem fiyatlarinin yuksekligi
alirken, bunu yaylalarin kurak ve yetersiz olmasi,
hayvanlarin ucuz olmasi, yem bitkisi yetistirememe
ve bakim masraflarinin yiksek olmasi sorunu
izlemektedir.

Cizelge 12. Ureticilerin organik besi hayvanciliginda karsilastiklari sorunlar

. . Hic 6nemli  Onemli Fikrim . . Oldukca
Besi hayvanciliginda .. o Onemli . .
karsilasilan sorunlar Kodu degil degil yok onemli Ort.
31183 % % % % %
Dusik ve istikrarsiz et | 0.00 000  0.00 000  100.00 5.0
fiyatlan
Fiyat garantisinin V2 25.81 61.29 0.00 6.45 6.45  2.06
olmamasi
Yiiksek veteriner ticretleri V3 48.39 22.58 3.23 16.13 9.68  2.16
Yiiksek yem fiyatlari Va 25.81 16.13 3.23 12.90 4194 329
Yetersiz hayvan barinaklari V5 51.61 25.81 3.23 6.45 12.90 2.03
Karma =~ yem  kalitesi ¢ 67.74 1290  9.68 6.45 323 165
dusukligu
Teknik bilgi eksikligi V7 45.16 12.90 6.45 29.03 6.45  2.39
Organik ruhsatli la¢ bulma V8 64.52 12.90 0.00 9.68 1290 1.94
sikintisi
Urlind - pazara ~ ulastirma V9 74.19 19.35 3.23 0.00 323 139
sorunu
Pazara  surekli/ dizenli 74.19 2581 0.00 0.00 000 1.26
urun yet|§t|rememe
Vadeli alisveris Vil 67.74 25.81 6.45 0.00 000 139
Orgiitlenme yetersizligi V12 61.29 38.71 0.00 0.00 0.00 1.39
Besi hayvani bulamama V13 54.84 29.03 6.45 6.45 3.23 1.74
Tanitim/reklam - faaliyet ), 0.00 000  0.00 12.90 87.10  4.87
yetersizligi
Meveut hayvan irkiyla et 61.29 25.81 3.23 6.45 323 165

verimi disuklGgu

1: Hi¢ 6nemli degil 2: Onemli degil 3: Fikrim yok 4: Onemli 5: Oldukga &nemli

123



Tirk Tarim ve Doga Bilimleri Dergisi 8(1): 116—129, 2021

Ureticilerin besi hayvanciliginda
karsilastiklar sorunlara yonelik  verdikleri
cevaplardan elde edilen verilere CBO analizi
uygulanmistir. Degiskenlere gore uzaklik matrisinin
hesaplandigl analizde 4 iterasyon gerceklesmistir.
Stress istatistigi degeri 0.04804 ve uyumluluk
seviyesi ¢ok iyi uyum olarak cikmistir. R? degeri ise
kabul edilebilecek en diisik deger olan 0.60
degerinden  buyidk olup, 0.99503 olarak
bulunmugtur.  Yani stress istatistigi, verileri
%99.503 oraninda agiklamaktadir.

“Duslik ve istikrarsiz et fiyatlar” ve
“Tanitim/reklam faaliyetlerinin yetersizligi”
degiskenleri birinci boyutta pozitif ve 3’lin Uzerinde
degere sahiptir. Bu yargilar birinci boyutta diger
yargilardan farkh olarak algilanmaktadir.
Ureticilerin organik besi hayvanciliginda
karsilastiklari en 6nemli iki sorunun dusik ve
istikrarsiz et fiyatlann ve tanitim ve reklam
faaliyetlerinin yetersizligi oldugu ve bundan dolayi

Cizelge 13. Degiskenler i¢in hesaplanan koordinatlar

bu vyargilarin birinci boyutta diger vyargilardan
oldukga yiiksek deger aldigi ve Ureticiler agisindan

benzer oOzelliklere sahip oldugu belirlenmistir.
“Pazara slrekli/duzenli Urin yetistirememe”
degiskeni ise birinci boyutta negatif ve 1’in

Uzerinde degere sahiptir. Ureticilerin bu yargiya
verdikleri cevaplarin ortalamasinin 1.26 oldugu ve
organik besi hayvancihiginda karsilagilan sorunlar
arasinda son sirada yer aldigi gorilmektedir.
Ureticilerin  tamami  bu  degiskenin  6nemli
olmadigini  belirtmislerdir. Bundan dolayi, bu
degisken Ureticiler agisindan diger degiskenlere
gore farkli olarak algilanmistir.

“Yiiksek yem fiyatlari’ degiskeni ise birinci ve
ikici boyutta pozitif ve 1'in Uzerinde degere
sahiptir. Ureticilerin sadece yiiksek yem fiyatlari ile
ilgili olarak oldukca degisken cevap verdikleri ve
bundan dolayr bu degiskenin birinci ve ikinci
boyutta diger degiskenlerden farkh deger aldigi
gorialmektedir (Cizelge 13).

Besi hayvanciliginda karsilasilan sorunlar Boyut 1 Boyut 2
Dustik ve istikrarsiz et fiyatlari (V1) 3.2125 -0.4064
Fiyat garantisinin olmamasi (V2) -0.2224 -0.2025
Yiiksek veteriner (cretleri (V3) -0.2320 -0.5631
Yiiksek yem fiyatlari (V4) 1.1334 1.5613
Yetersiz hayvan barinaklari (V5) -0.4446 0.3383
Karma yem kalitesi diistiklugii (V6) -0.7769 -0.0728
Teknik bilgi eksikligi (V7) -0.0118 -0.0143
Organik ruhsatl ilag bulma sikintisi (V8) -0.5534 0.4263
Uriinii pazara ulastirma sorunu (V9) -0.9658 -0.1971
Pazara surekli/dizenli Grlin yetistirememe (V10) -1.0146 -0.1589
Vadeli alisveris (V11) -0.9068 0.0568
Orgiitlenme yetersizligi (V12) -0.8859 -0.0005
Besi hayvani bulamama (V13) -0.6378 -0.1607
Tanitim/reklam faaliyet yetersizligi (V14) 3.0242 -0.3643
Mevcut hayvan irkiyla et verimi dustklagu (V15) -0.7182 -0.2423

Degisenlerin Ureticiler acisindan
benzerliklerini ve farkliliklarini gésteren harita Sekil
1’de verilmistir. Sekil 1 incelendiginde, dusik ve
istikrarsiz et fiyatlan  ve  tanitim/reklam
faaliyetlerinin yetersizligi degiskenlerinin
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konumlarinin birbirine yakin olduklari belirlenirken,
yiuksek yem fiyatlari degiskeninin ise diger tim
degiskenlerden farkli olarak konumlandigi ve
Ureticiler tarafindan farkh algilandigi
goriilmektedir.
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Sekil 1. Ureticilerin besi hayvanciliginda karsilastiklari sorunlar (izerine yargilarinin uzaysal haritasi
Organik Tarim ve Organik Uriinlerle ile ilgili kazanacak olmasindan dolayi yaptiklari

Bilgiler

Ureticilerin organik tarim yapma nedenleri
belirlenmistir (Cizelge 14). Ureticilerin organik
tarimi 6ncelikli olarak sirasiyla, cevreye daha az
zararli olmasi, organik tarimla Ureticinin yuksek
gelire sahip olmasi ve gelecekte daha Onem

Cizelge 14. Ureticilerin organik tarim yapma nedenleri

belirlenmistir.

Ureticilerin biiyiik cogunlugu ise maliyetin
disik olmasinin, organik tarima verilen
desteklerin, organik Urlin pazarina yakin olma
durumunun ve sertifika almanin organik tarim
yapmalarinda énemli olmadigini belirtmislerdir.

S . Hic 6nemli  Onemli Fikrim N . Oldukca
Ureticilerin  organik  tarim .. o Onemli .. .

apma nedenleri Kodu degil degil yok onemli Ort.
yap % % % % %
Cevreye daha az zararl olmasi V1 0.00 0.00 0.00 3.23 96.77 4.97
Ureticinin yiksek gelire sahip 3.23 0.00 0.00  22.58 7419 4.65
olmasi
Cevrede organik tarim

V3 19.35 3.23 0.00 38.71 38.71 3.74
yapilmasi
Gelecekte daha 6nemli olmasi \Z 0.00 3.23 6.45 54.84 35.48 4.23
Maliyetin daha diisiik olmasi V5 70.97 19.35 0.00 0.00 9.68 1.58
Destekten yararlanmak icin V6 77.42 19.35 0.00 0.00 3.23 1.32
Organik Urln pazarina yakin 77.42 19.35 000  0.00 323 1.32
olmak igin
Tuketicilerin daha fazla talep g 12.90 3.23 000 3871 4516 4.00
gostermesi
Deneyim kazanmak icin V9 22.58 3.23 0.00 51.61 22.58 3.48
i'z_'iier Ureticilere orek olmak 16.13 3.23 000  61.29 19.35 3.65
isgliciini degerlendirmek icin Vil 25.81 6.45 0.00 58.06 9.68 3.19
Sertifika almak igin V12 77.42 19.35 0.00 3.23 0.00 1.29
1: Hic 6nemli degil 2: Onemli degil 3: Fikrim yok 4: Onemli 5: Oldukga &nemli
Ureticilerin organik tarim yapma analizde 4 iterasyon gerceklesmistir. Stress

nedenlerine yonelik verdikleri cevaplardan elde
edilen verilere CBO analizi uygulanmistir.
Degiskenlere gore uzaklik matrisinin hesaplandigi
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istatistigi degeri 0.03894 ve uyumluluk seviyesi ¢cok
iyi uyum olarak c¢ikmistir. R?> degeri ise kabul
edilebilecek en disiik deger olan 0.60 degerinden
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blylik olup, 0.99452 olarak bulunmustur. Yani
stress istatistigi verileri %99.452 oraninda
aciklamaktadir.

“Cevreye daha az zararli olmas!”, “Ureticinin
yuksek gelire sahip olmasi” ve “Gelecekte daha
onemli olmasi” degiskenleri birinci boyutta pozitif
ve 1’in Uzerinde degere sahiptir. Bu yargilar birinci
boyutta diger  vyargilardan  farkh olarak
algilanmaktadir. Ureticilerin tamamina yakininin bu
degiskenleri organik tarim yapma konusunda
onemli buldugu belirlenmis olup, bundan dolayi bu
yargilarin birinci boyutta diger yargilardan oldukca
yuksek deger aldigi ve Ureticiler agisindan benzer
ozelliklere sahip oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 15. Degiskenler i¢in hesaplanan koordinatlar

“Maliyetin daha duslik olmasi”, “Destekten
yararlanmak igin”, “Organik Urln pazarina yakin
olmak icin” ve “Sertifika almak i¢in” degigkenleri ise
birinci boyutta negatif ve 1'in lizerinde degere
sahiptir. Ureticilerin  buyik g¢ogunlugunun bu
yargilari organik tarim yapma konusunda 6nemli
bulmadigi ve bu yargilara verdikleri cevaplarin
ortalamasinin 2’nin altinda oldugu ve organik tarim
uygulama nedenleri arasinda son siralarda yer
aldigi goriulmektedir. Bundan dolayi, bu degiskenler
Ureticiler agisindan diger degiskenlere gore farkli
olarak algilanmistir (Cizelge 15).

Ureticilerin organik tarim yapma nedenleri Boyut 1 Boyut 2
Cevreye daha az zararl olmasi (V1) 1.7765 0.6457
Ureticinin yiiksek gelire sahip olmasi (V2) 1.5354 0.5962
Cevrede organik tarim yapilmasi (V3) 0.7324 -0.5175
Gelecekte daha 6nemli olmasi (V4) 1.0275 0.2219
Maliyetin daha diisiik olmasi (V5) -1.6264 -0.0604
Destekten yararlanmak igin (V6) -1.8185 -0.0796
Organik Uriin pazarina yakin olmak igin (V7) -1.8585 0.1448
Tuketicilerin daha fazla talep gostermesi (V8) 0.9663 -0.3422
Deneyim kazanmak igin (V9) 0.4304 -0.5706
Diger ureticilere 6rnek olmak icin (V10) 0.5853 -0.0969
isgiiciinii degerlendirmek icin (V11) 0.1676 -0.5813
Sertifika almak icin (V12) -1.9180 0.6400

Degisenlerin Ureticiler acisindan
benzerliklerini ve farklliklarini gésteren harita Sekil
2’de verilmistir. Sekil 2 incelendiginde, organik
tarimin gevreye daha az zararl olmasi ve Ureticinin
organik tarimla vylksek gelire sahip olmasi

degiskenlerinin  konumlarinin  birbirine  yakin
olduklari belirlenirken, sertifika almak degiskeninin
ise diger tim degiskenlerden farkh olarak
konumlandigi ve (reticiler tarafindan farkli
algilandig gorialmektedir.
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Sekil 2. Ureticilerin organik tarim yapma nedenleri tizerine yargilarinin uzaysal haritasi

Ureticilere organik driin fiyatlarinin yiksek

olmasi, %61.29'u organik Urinin daha kaliteli

olmasi ve %29.03’G ise isletme sayisinin az
olmasindan dolayi organik Uriin fiyatlarinin yiksek
oldugunu belirtmislerdir.

olmasinin nedenleri de sorulmustur (Cizelge 16).
Ureticilerin  %74.19’u maliyetin yiiksek olmasi,
%64.52'si lretilen organik Griin ¢esidinin sinirh
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Gizelge 16. Ureticilere gére organik iriin fiyatlarinin yiiksek olmasinin nedenleri

Organik urin fiyatinin yiksek olmasinin nedenleri Frekans %*
Maliyetinin yiiksek olmasi 23 74.19
Uretilen organik iiriin gesidinin sinirli olmasi 20 64.52
Daha kaliteli olmasi 19 61.29
isletme sayisinin az olmasi 9 29.03
*Birden fazla cevap alinmistir
Ureticilerin %38.71'i arin dagitim Ureticilerin %91.67’si araci kuruluslarin

ifade ederken,
belirtmiglerdir.
sorun  yasayan

asamasinda sorun vyasadiklarini
%61.29'u  sorun yasamadiklarini
Urtin  dagitim  asamasinda

bulunamamasi hususunda, %25’i ise pazarlama
hususunda sorun vyasadiklarini ifade etmislerdir
(Cizelge 17).

Cizelge 17. Ureticilerin Giriin dagrtim asamasinda sorun yasama durumu

Uriin dagitim asamasinda sorun yaslyor musunuz? Frekans %

Evet 12 38.71
Hayir 19 61.29
Toplam 31 100.00
Evet ise karsilagilan sorunlar? Frekans %*

Araci kuruluslarin (toptanci, perakendeci) bulunamamasi 11 91.67
Pazarlama 3 25.00

*Birden fazla cevap alinmistir

Ureticilerin ~ %67.74’4  organik  (riin
tanitimini yaptiklarini ifade ederken, %32.26’sI ise
yapmadiklarini  belirtmiglerdir.  Organik  Grln
tanitimini yaptigini ifade eden dreticilere tanitim
asamasinda karsilastiklari sorunlar da sorulmustur.
Ureticilerin tamami tiiketicilerin organik iriin
hakkinda bilgi sahibi olmadigini, organik Grine

Gizelge 18. Ureticilerin organik Griin tanitimi yapma durumu

fiyati ylksek oldugu icin yonelmedigini ve Grliniln
organik oldugundan emin olmadigindan dolayi
sorun yasadiklarini belirtmiglerdir. Bunun yaninda,
Ureticilerin %85.71’i ise tutundurma faaliyetlerinin
maliyetlerinin yiksek oldugunu ve bundan dolayi
sorun yasadiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 18).

Organik Urdinlerin tanitimini yapiyor musunuz? Frekans %

Evet 21 67.74
Hayir 10 32.26
Toplam 31 100.00
Evet ise karsilasilan sorunlar? Frekans %*

Tiketicilerin organik triin hakkinda bilgi sahibi olmamasi 21 100.00
Tiketicilerin organik Griine fiyati yliksek oldugu icin yonelmemesi 21 100.00
Tiketicilerin Grinln organik oldugundan emin olmamasi 21 100.00
Tutundurma faaliyetlerinin maliyetlerinin yliksek olmasi 18 85.71

*Birden fazla cevap alinmistir

Sonug ve Oneriler

Bu calismada, Canakkale ili Ayvacik ilcesinde
organik besi sigirciligi yapan isletmelerin sosyo-
demografik ve ekonomik yapilari belirlenmis olup,
besi  sigircihgr  faaliyetinin  teknik  yonden
degerlendirilmesi yapilmistir. Ureticilerin, 6zellikle
besicilik Giretim asamasinda, pazarlama asamasinda
ve besi hayvanciiginda genel anlamda
karsilastiklari sorunlar ve ¢dziim onerileri sektoriin
ilerlemesi agisindan 6nem arz etmektedir. Yapilan
degerlendirmeler sonucunda, Ureticilerin besicilik
Uretim asamasinda karsilastiklari  en  6nemli
sorununun  yiksek girdi  fiyatlart  oldugu
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belirlenmistir. Ayrica, yetersiz alt yapi, pazarlama
ve teknik bilgi yetersizliginin de Uretim asamasinda
karsilasilan sorunlar arasinda 6nemli yer aldig
tespit edilmistir. Ureticilerin pazarlama asamasinda
karsilastiklari en 6nemli sorunun ise pazar bulma
oldugu belirlenmis olup, distuk et fiyatlarinin,
tanitim ve reklam faaliyetlerinin yetersizliginin de
pazarlama asamasinda karsilasilan énemli sorunlar
arasinda yer aldigi tespit edilmistir.

Toplam islenen arazinin sadece %12.31’inde
yem bitkileri yetistiriciligi yapildigi belirlenmis olup,
yem Uretimi konusunda bolgede yetersizlik
gorilmektedir.  Ureticilerin  kaba yem iretim
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miktarini  arttirmasi  gerekmektedir.  Boylece
hayvanlarin yem ihtiyaci biyik oranda karsilanmis
olacaktir. Ureticilerin, yem bitkileri yetistiriciligi
konusunda yayim elemanlari tarafindan
egitilmeleri dnem arz etmektedir. Ureticiler ayni
zamanda organik besi sigirciigr konusunda teknik
bilgi yetersizligi de oldugunu ifade etmislerdir.
Yayim hizmetlerini yiriten kuruluslarin yaptiklari
calismalarda organik besiciligin  teknik y&niine
agirhk vermeleri olduk¢a 6nemlidir. Ureticilerin
daha kaliteli et (Uretebilmeleri, maliyetlerin
azaltilmasi ve pazarlama asamasinda karsilasilan
sorunlarin giderilebilmesi agisindan Ureticilerin
orgutlenmeleri biyik 6nem arz etmektedir.

Cikar Catigsmasi Beyani: Makale yazarlari aralarinda
herhangi bir c¢ikar c¢atismasi olmadigini beyan
ederler.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti: Yazarlar
makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini
beyan ederler.
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