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KULTUR AKTORLERINDEN INTERNET FENOMENLERINE
DOGUM VE EVLILIK iLE ILGIiLi UYGULAMALAR

Practices Related to Birth and Marital From Cultural Actors to Internet Phenomena
Kamile SERBEST*

Ozet

Giiniimiizde yagamin pargasi olan yeni medya teknolojileri, bireyler arasinda hizli bir iletisim kaynagi olmasi
dolayisiyla, kisa siirede bir¢ok grubu/toplulugu bir araya getirme giicline sahiptir. Bu sayede fikirlerin beyan
edildigi, belirli bir ortak paydada birlesen sayfa, blog ve sitelerin olugmasina olanak tanimaktadir. Sosyal
medyada bireyselligin 6n planda olmas1 sebebiyle birey olarak yapilan paylasimlar, bireylerin belirli bir kitleyi
etrafinda/sayfasinda/blogunda toplamasina imkén saglamaktadir. Sosyal medya fenomenleri de bireysel olarak
paylasimlartyla dikkat ¢eken ve belirli bir kitle tarafindan takip edilen {inlii ya da yaptig1 paylasimlarla sosyal
medyada tanmirlik kazanan bireylerden olugmaktadir. Bu bireyler, 6zellikle Instagram, Facebook gibi sosyal
medya aglarmi imaj yaratmak, gdosterim/gosteris ve begeni odakli yonetmekte ve paylagimlarini basta toplumun
arzular1 olmak {izerine takipcilerinin begenileri iizerine sekillendirmektedir. Yapilan bu paylagimlar, genis
kitlelere ulagmakla birlikte toplumu yonlendirebilecek etkilere de sahiptir. Son yillarda, gegis donemleri
icerisinde yer alan dogum ve evlilik de ¢esitli uygulama ve toérenleri biinyesinde barindirmasi nedeniyle sosyal
medyada (dzellikle Instagram’da) sik¢a paylasilmakta ve oldukga ragbet gérmektedir. S6z konusu ¢aligmada,
toplumun hafizasinda depolanarak nesiller boyu devam ettirilen ve gelenek temsilcileri tarafindan aktarilan ve
giiniimiizde internet fenomeni olarak nitelendirilen bireyler tarafindan dijital/cevrimi¢i ortamda (Instagram,
Facebook, Youtube vb.) paylasilan dogum ve evlilik ile ilgili uygulamalar, baglamlar arasi olarak ele alimustir.
Kendine ait bir dinamige sahip olan bu platformlarda dogum ve evlilik uygulamalarinin nasil ve ne sekilde
paylasildigi, gelenegin aktariminda dijital kiiltiir ve internet fenomenlerinin etkisi ¢alismanin konusunu
olusturmaktadir. Yeni medya teknolojileri ve sosyal medya paylagimlarindan hareketle, dogum ve diigiin
gelenegi incelenerek uygulamalarda dijital kiiltiir ve sosyal medya paylasimlarinin etkisiyle ger¢eklesen degisim
ve donlisim tespit edilmeye calisilmistir. Gergeklestirilen uygulamalarda, sosyal medyanin ve internet
fenomenlerinin etkisiyle gosteris unsurlarinin 6n plana ¢iktigi, farkli kiiltiirlere ait unsurlara yer verildigi,
geleneksel ve farkli kiiltiirlere ait bazi uygulamalarin birlikte gerceklestirildigi saptanmistir.
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Abstract

The new media technologies, the part of the life today has the power of gathering up many groups / communities
in a short time since it is a fast communication source among the individuals. Thus, the page on which the
opinions are declared, finding a common ground enables formation of blogs and sites. Since the individualism is
at the forefront at social media, the individual sharings enable to gather a specific mass around him/her, his/her
page or blog. Social media Phenomenas consist of celebrities who draw attention with their individual sharings
and followed by a specific mass or people who get recognization at social media with their sharings. These
people manage their social media network especially Instagram, Facebook etc. making image, display/showing
off and like-focused and form their sharings according to their followers’ liking particularly public wishes. These
sharings not only reaches to large mass but also they have the influence of dominating the public. Recently, birth
and marital traditions in the transition period have been shared at social media (especially at Instagram) and have
been much sought after since they contain various practices and ceremonies. In this study, it has been mentioned
that the birth and wedding ceremonies passed down for generations and transferred by the tradition
representatives by being stored in the public’s memory and shared in the digital/online media (Instagram,
Facebook, Youtube etc.) by the people called internet Phenomenas today have been discussed in this context,
how and in what way practices related to birth and marital are being shared in these platforms which have their
own dynamics, the effects of the internet phenomenons and digital culture in tradition transferring. Based on new
media technologies and social media posts, the tradition of birth and wedding was examined, and the change and
transformation that occurred with the effect of digital culture and social media posts were tried to be determined.
It has been determined that in the practices carried out, with the influence of social media and internet
phenomena, the elements of showing off come to the forefront, elements belonging to different cultures are
included, and some practices belonging to traditional and different cultures are carried out together.

Key words: New Media Technologies, Social Media, Transfering, Digital Culture, Birth and Marital.

Giris

Sozli  kiiltir, genellikle biiyliklerin/yaghlarin  hafizasinda muhafaza yoluyla gelenek
temsilcileri tarafindan nesiller boyu aktarila gelmis ve uzun yasayan kisiler bilginin ana
kaynagi olarak degerlendirilmistir. Bu nedenle, yashlar ve gelenek temsilcilerini, kiiltiiriin

depolanmasi ve yeni nesillere aktarimin saglanmasi hususunda kiiltiir aktorii olarak

degerlendirmek yanlis olmayacaktir.

W. J. Ong, yazi ve matbaay1 esas alarak kiiltiirii, birincil ve ikincil sozlIii kiiltiir kavramlari ile
ele alir. Ong’a gore, yazi ve matbaanin varligindan habersiz, yiiz yiize iletisim ve iletisimin
yalnizca konusma dilinden olustugu kiiltiirler “birincil sozlii kiiltiir” seklinde degerlendirilir.
“Buna karsilik giiniimiiz ileri teknolojisiyle yasantimiza giren telefon, radyo, televizyon ve
diger elektronik araclarin ‘sozlii nitelikleri’, {iretimi ve islevi once yazi ve metinden ¢ikip
sonra konusma diline doniistiigii icin ‘ikincil sozlii kiiltiirii olusturur” (2014: 23-24). Bati
toplumlari, “matbaa ile birlikte toplumsal yasamin arketipsel kuralina degisimin kendisinin
dontistiigii, teknolojik ilerleme evresine girer” (McLuhan, 2001: 87) Bu evre ile soz,
yaraticisindan  bagimsiz  hale gelmis, aktarimi, depolanmasi ve dolayimlanmasi
teknolojikleserek  kolaylasmis ve hizlanmistir (Ozdemir, 2015: 46). Matbaanin
yayginlagmasiyla birlikte, kentlerde kamuoyu ve kamusallik vb. kavramlarinin gelistigi bir

kent yasami ortaya ¢ikmistir (ilhan, 2018: 105-107). 20. yiizyilda radyo ve film medyasinin
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gelisimi ile yasanan degisimler, son yilizyilin ortalarinda yasanan elektronik gelismeler,
bilgisayar, uydu teknolojisi ve cep telefonlarinin icadi, kiiresel bir bilgi toplumunun ortaya
cikmasina katkida bulundu. Teknoloji alaninda yasanan bu devrimlere, 1989’da Timothy
Berners-Lee tarafindan olusturulan ve tiim diinyada 1 milyon bilgisayar1 birbirine baglayan
World Wide Web (www) eklenmistir. 2015 yilinin sonunda diinyanin bir¢ok yerinde
bilgisayar (3 milyar kullanici) ve cep telefonu (5 milyar kullanici) kullanimi oldukga
yayginlasmistir (Krawczyk-Wasilewska, 2016: 23; Blank, 2009: 2). Yeni medya
teknolojilerinin gelismesi, bireyler arasinda iletisim ve etkilesimin artmasini, bilgi aktariminin
sozel, metinsel, gorsel ve isitsel olarak daha hizli bir sekilde yayilmasini saglamistir. Sozli
kiiltiirde insan hafizast depo olarak kullanilirken dijital kiiltiirde de yeni medya teknolojileri
(akill1 telefon, bilgisayar, tablet vs.)’nin hafizalar1 depo gorevini gormekte ve dijital medya
kiiresel bir laboratuvar olarak kullanilmaktadir (Krawczyk-Wasilewska, 2016: 26). Medya ve
yeni teknolojiler ayn1 zamanda, gerek bireysel gerek toplumsal alanda kiiltiirii aktarma, yayma
ve koruma siireclerini etkinlestirmede toplumsal bellegi sekillendiren bir unsur haline
gelmigtir (Uzelac, 2010: 26). “Geleneksel kiiltiir belleginden devralinan islemlerin dijital
kiiltiir platformlar1 araciligiryla inang ve iletisim temelinde siirdiiriilmesine karsilik popiiler
kiiltiir, dijitallesme ve kiiresellesme gibi olgularin getirdigi sosyo-kiiltiirel sartlarla bir dizi

degisim ve doniisiim gecirdigi gozlemlenmektedir” (Alpyildiz, 2020: 212).

Giinliik hayatin 6nemli bir unsuru haline gelen internet ve yeni medya, kiiresel ve anonim bir
ortamda 6zgiin performanslarin rahatlikla sergilenip aktirilabilecegi kapsamli kisilestirmelere
olanak tanimaktadir (Blank, 2009: 7-8; Bronner, 2009: 31). Bu nedenle yeni medya, “hem
ciddi isler hem eglence hem de kisisel fikir ve duygulari paylasmak i¢in kullanilir”
(Krawczyk-Wasilewska, 2016: 9). Bu paylasimlarin yapildig1 sosyal medya platformlari,
genis kitle ve topluluklar bir araya getirmesi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bununla birlikte
dijital kiltiir, “insanlarin kendi aralarinda, kisiler ve kurumlar, ajanslar, hiikiimetler, ticari
kuruluglar vb. arasinda yeni iletisim tarzlarmma yol a¢mustir. Kisilerarast iletisim igin
kullanilmasi, haberlere, bilgilere aninda ve kendiliginden yaygin tepki ve yanit imkani saglar”

(Krawczyk-Wasilewska, 2016: 25).

Dijital kiiltiir, bireyler arasinda hizli bir iletisim kaynagi olmasi dolayisiyla, kisa siirede bir¢ok
grubu/toplulugu bir araya getirme giicline sahiptir. Bu sayede fikirlerin beyan edildigi, belirli
bir ortak paydada birlesen sayfa, blog ve sitelerin olusmasina olanak tanimaktadir. Sosyal
medyada bireyselligin 6n planda olmasi sebebiyle birey olarak yapilan paylasimlar, bireylerin

belirli bir kitleyi etrafinda/sayfasinda/blogunda toplamasina da imkan saglamaktadir. Sosyal
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medya fenomenleri de bireysel paylasimlarla dikkat ¢eken ve belirli bir kitle tarafindan takip
edilen Uinli ya da yaptig1 paylasimlarla sosyal medyada taninirlik kazanan bireylerden
olusmaktadir. Sosyal medya fenomenlerinin bireyler iizerinde etkili olmasini saglayan
paylasimlarda gorsellik ve gosterisin 6n planda oldugunu sdylemek miimkiindiir. Clinkii bu
bireyler, kendilerine ait olan sayfalari, bloglar1 ya da siteleri begeni ve takip¢i odakli olarak
yonetmekte ve bu durumu goz oOniline alarak etkili, dikkat ¢ekici ve gorselligin 6n planda
oldugu paylasimlar yapmaktadirlar. Yapilan bu paylasimlar, genis kitlelere ulagsmakla birlikte
toplumu yonlendirebilecek etkilere de sahiptir. Son yillarda, gecis donemleri igerisinde yer
alan dogum ve diigiin gelenekleri de ¢esitli uygulama ve torenleri biinyesinde barindirmasi

nedeniyle sosyal medyada (6zellikle instagram’da) sik¢a paylasilmaktadur.

Insanlar, belirli donemlerde belirli esiklerden geger. Dogum ile baslayan bu dénemler, siinnet,
askerlik, evlenme/evlilik ve 6liim olarak ele alinmaktadir (Gennep, 1960; Gilinay, 1995).
Gegis donemi olarak adlandirilan bu donemler, bireyin bulundugu evreden diger evreye gecisi
olarak nitelendirilebilir. Bu evreler arasi gecis (0zellikle siinnet, askerlik, diigiin), bireyin
hayatinda birtakim farkliliklara neden olmakla birlikte toplum arasinda statii hatta kimlik
kazanma olarak da degerlendirilebilir. “Gegis donemi, kisinin mensubu oldugu sosyal
cevreden koklii bir kopusu ve yeni bir yagamsal siirecin baslangicindaki egigi ifade eder.
Gegis donemlerinde kisi, ne tam anlamiyla eski konumuna sahiptir ne de tam olarak yeni
diinyasina intibak etmistir” (Karaaslan, 2011). Gegis torenleri, bireyi “kutlamak, bu yeni
durumu belirtmek ve esikteki kisiyi yalmiz birakmamak” (Ornek, 2000: 131) bireye
“tanimlanmis belirgin bir durumdan bir bagkasina geciste yardimei olmak™ (Cobanoglu, 2005:

172) olarak ifade edilmektedir.

Calismada, kiiltiir aktorleri tarafindan aktarilan ve giiniimiizde sosyal medyada (Instagram,
Facebook, Youtube vb.) internet fenomeni olarak nitelendirilen bireylerin dijital platformlarda
gerceklestirdikleri aktarimlar ile dikkat ¢eken ve 6n plana ¢ikan dogum ve diigiin gelenekleri
baglamlar arasi olarak ele alinmig ve yapilan tdrenlerin ve uygulamalarin glinlimiizdeki

durumu, aktarimi, degisim ve doniisiimleri incelenmistir.
1. Dogum Uygulamalar
1.1. Cocugun Cinsiyetini Ogrenmeye Yonelik Uygulamalar

Dogum, canlinin diinyaya gelmesiyle birlikte hayat seriiveninin baslamasidir. Bir bebek
diinyaya geldiginde icinde dogdugu topluma bir birey daha katilmig olur. Diinyaya gelen

bebek, ebeveynlerine de anne ve baba kimligini kazandirir. Bu kimligin heyecan: hamilelik

51



donemiyle baslamaktadir. “Insan hayatinin 6nemli geg¢is donemlerinden biri olan dogum,
anneye benlik ve biitlinliik, babaya giiven, akrabaya ve soya gili¢ kazandirmaktadir. Ciinkii her
dogum, ailenin ve akrabalarin sayisim1 artirmaktadir. Soyun artmasi ise giliciin ve
dayanigsmanin artmasit anlamima gelmektedir. Ayrica dogum, kadina duyulan sayginligi
artirdigr gibi, onun akrabalar1 ve cevresindekiler i¢indeki yerini de saglamlastirmaktadir”
(Oger, 2012: 1679). Dogum siirecinde gerek anne gerek bebek ile ilgili birtakim uygulamalar
mevcuttur. Bu uygulamalar, bulundugu toplumun kiiltiirel birikim ve kodlarini

yansitmaktadir.

Hamilelik siireci basladiktan sonra ilk merak konusu ¢cocugun cinsiyetidir. Onceki donemlerde
ebeveynler ¢ocuklariin cinsiyetini ancak ¢ocuk dogduktan sonra dgrenebilmekteydi. Ancak
bu siiregte, birtakim uygulamalara basvurularak cocugun cinsiyeti tahmin edilmekteydi. Bu
uygulamalardan biri su sekildedir: “Hamile bir kadinin ¢ocugunun erkek ya da kiz olacagini
anlamak icin; haberi olmadan oturdugu koltugun bir kenarna makas, bir kenarma bigak
konur. Makasin oldugu tarafa veya iistiine oturursa kiz, bicagin oldugu tarafa veya iistiine
oturursa erkek olacagma inanilir” (Basal, 2006: 52). Bu uygulanin bir benzeri de tuz ile
yapilmaktadir. Hamile kadinin basmma ve viicudunda bir yere fark etmeden tuz konulur.
Bunlarin disinda diinyaya gelecek bebegin cinsiyetini 6grenmeye doniik geleneksel bir¢ok

uygulama vardir.'

Gilinlimiizde tibbin gelismesiyle birlikte cocugun cinsiyeti hamileligin 2. ve 4. aylar1 arasinda
ogrenilmektedir. Bu doneme kadar ya da belirsizlik s6z konusu oldugunda yine geleneksel
uygulamalara bagvuruldugu da goriilmektedir. Ancak bebegin cinsiyeti hususundaki merak
unsuru ile ilgili olarak gilinlimiizde sosyal medyada bir uygulama dikkat ¢ekmektedir. Bu
uygulama, ailenin istegi dogrultusunda doktor ve organizasyon sirketi igbirligi ile
gerceklestirilmekte olup dogacak bebegin cinsiyetinin duyurulmasina yoneliktir. Amerika’da
“gender party reveal” olarak adlandirilan cinsiyet partisi ile bebegin cinsiyeti ebeveynlere
duyurulmaktadir. Bu partide bebegin cinsiyetini temsil eden renkler (kirmizi, pembe, mavi),
objeler (toka, patik, ayakkabi vb.) ile etkinlikler diizenlenir. Ornegin; bir balonun igine pembe
ya da mavi toz, tily, koplik vb. konularak anne ve babanin bu balonu patlatmasi istenir.
Balondan ¢ikan renkten anne ve baba bebegin cinsiyetini 6grenmis olur. Ya da bir kutunun
icine bebegin cinsiyetine gore objeler konulur ve kutunun agilmasi istenir. Kutudan g¢ikan
objeye gore bebegin cinsiyeti 6grenilmis olur. Son yillarda Tiirkiye’de de bu etkinlikleri

diizenleyen organizasyon sirketlerinin arttig1 ve bu uygulamanin ticari amaglar dogrultusunda

! Genis bilgi igin bkz. (Irmak, 2016: 117).
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sosyal medya fenomenleri ya da tnliiler tarafindan paylasimlar yapilarak tesvik edildigi
goriilmektedir. Giiniimiizdeki bu uygulamalar, dijital medyanin kiiresel boyuttaki etkisini
acikca gostermektedir. Bireyler, farkli kiiltiirlere ait uygulamalara hizli bir sekilde erisim
saglamakta ve bu faktor, bireylerin farkli kiiltiirlere ait uygulamalar1 gergeklestirmesine
olanak tanimaktadir. Bireylerin bu uygulamalar1 gerceklestirme cabasi, toplum igerisinde
“digerlerinden” farkli oldugunu gostermesi ya da farkli bir imaj ortaya koyma ihtiyaci ile
aciklanabilir. Gosteris tiiketimin nedenleri arasinda baskalarmma kendini begendirme,
kanitlama, zengin goriinme gibi psikolojik ihtiyaglar (Hiz, 2011: 118) yer almaktadir. Bu
ihtiyag, son donemde farkli boyutlar kazanarak tliketim kiiltiirii icerisinde yer almakta ve
gosterig tiiketimi olarak sosyal medya fenomenleri ve sponsorlu paylagimlar tarafindan

desteklenmektedir.
1.2. Dogum Sonrasi1 Uygulamalar

Dogum i¢in gereken siire doldugunda, dogum gergeklesir ve ebeveynler bebekleriyle birlikte
anne ve baba kimligine kavusurlar. Ge¢miste imkanlarin yetersizliginden dolayr evde
dogumun fazla oldugu, dogumun bdlgedeki veya koydeki tecriibeli kisiler ya da yaslilar
tarafindan yapildig1 bilinmektedir. Dogum i¢in 6zel bir oda secilmez. Dogum, yatak odasi,
oturma odast veya evin hangi odasi uygunsa orada yaptirihir (KK-1, KK-2). Dogum
gerceklestirildikten sonra bebegin ve annenin saglikli olmasi durumunda belirli kisilere

hediyeler verilir, durumu iyi olanlarin yemek verdigi de goriilmektedir (KK-2).

Giliniimlizde gelisen  sartlarla  birlikte dogumlar genel itibariyle hastanelerde
gerceklesmektedir. Dogumlarin cogunda, hastane odasi organizasyon sirketi ya da akrabalar
tarafindan balon, bebegin cinsiyetine yonelik nesneler, tiil, bebegin adinin oldugu iiriinler ile
siislenir (KK-8). Bebegin dogumu ve sonrasinda bu siire¢ profesyonel fotografcilar tarafindan
kayit altina alinir. Farkli kiiltiirlerden etkilenerek son yillarda kiiltiirlimiize giren bu etkinlikler
sosyal medyada, ozellikle Instagram ve Facebook’ta ragbet gormektedir. Unliiler tarafindan
baglatilan bu tarz partilerin halk arasinda yapilmaya baslandigi ve bu tarz etkinlikleri

diizenleyen sirketlerin giderek arttig1 gozlemlenmistir.

Bebek dogduktan sonra gerceklestirilen mevlit de bebegin dogumunu veya saglikli bir sekilde
kirk giinii atlatmaya yonelik kutlama amagli yapilan dini bir etkinlik olarak degerlendirilebilir.
Tiirk kiiltiirtinde, yeni dogum yapmis bir kadinin kirk giin disar1 ¢ikmamasi gerektigine dair
inanis s0z konusudur. Clinkii kadinin kirk giin mezarmin agik olduguna ve her an hasta olup
Olebilecegine inanilir (Basal, 2006: 53). Bebek ve anne dogumdan sonra kirk giinii
doldurdugunda “cocugu ve anneyi aritmak, topluma katilmalarin1 saglamak ve hastaliklardan,
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ugursuzluklardan korumak amaciyla “Kirklama” (Kirk Cikarma) yapilir. Bu islem dogumdan
sonra yedi, sekiz, 20 ya da genellikle 40 giin i¢cinde yapilir. Kirklamada viicut yikandiktan
once ya da sonra su bastan asagi dokiiliir. Suyun igine altin, giimiis yiiziik, kiipe, anahtar,
ustura, yumurta, kirk adet arpa ya da bugday, cakil tasi, fasulye, findik, demir anahtar, tespih
gibi seyler konabilir. Bu su; kasik, bardak ya da fincanla logusa ya da bebeginin basinin
izerinde tutulan bir kalbur ya da i¢cinde sogan kabuklariyla altin ve tarak bulunan bir kesenin
tizerinden dualarla dokiiliir. Legenin i¢inde toplanan duali su ahira, besige, esige, kilere
serpilir” (Yurdakok, 2014: 63). Bu uygulama bolgelerde “kirk ugurma” (KK-3) “ci1l” (Irmak,
2016: 121) olarak da adlandirilmaktadir. “Kirklama islemi; koétii ruhlardan kurtulmak ve
cocugun diinya hayatina aligmasi i¢in yapilir. Kirklama yapmak i¢in oncelikle suya kirk
yemek kasig1 su, kirk tane arpa ya da bugday ve bir tespih atilir. Suya bugday atilmasinin
nedeni, ¢ocugun rizkinin bereketli olmasi ve kotii ruhlardan arindirilmasidir. Cocuk banyo
yaptirilmadan 6nce anne, banyo suyuna elini daldirir ve ‘bebegin kirki bebege, yilanin kirki
vilana, kertenkelenin kirki kertenkeleye, hayvanlarin kirki hayvanlara’ der. Bu sozler, ayni
giin veya kirk icinde dogum yapmis kadin veya hayvanlarin kirklarinin ¢atigmamasi igin
soylenir. Bebegi ve anneyi kirkindan ¢ikarmak i¢in hazirlanan suya kirkar defa Ihlas, Felak ve
Nas sureleri okunur. Abdestli biri o suya elini daldirir, kirk kez o suyu bebegin ve annenin
basindan doker. Kirk giin boyunca annenin ve bebegin kirlenen elbiseleri okunmus su ile
yikanir. Nasibin artmasi, rizkin bol olmasi ve cinlerden korunmak i¢in ¢ocugun kundagina
ekmek parcast veya demir parcasi birakilir. Zird cinlerin demir parcasindan korktuklarina
inanilir” (Irmak, 2016: 121). Boratav, “Anadolu’nun bazi bolgelerinde ¢ocugun viicuduna tuz
serpilerek kisa bir siire dylece bekletildikten sonra suyla yikandigini ya da once tuzlu suyla

daha sonra da duru suyla yikandigini, yani, durulandigini (1994: 152) ifade etmektedir.

Tiirkiye’de mevlit, bebegin dogumunun kirkinci giinii ya da o giinii i¢ine alan haftada
yapilmaktadir. Mevlit, ya evde ya da 6zel olarak hazirlanan bir mekanda Kur’an ve dualar
okunarak yapilmaktadir. Okuma son bulduktan sonra bebek, mevlide gelenlerin elinde

dolastirilir. Ardindan yemek ikram edilir (KK-4).

Giliniimilizde bu uygulamalar devam etmektedir. Son yillarda bebegin kirklanmasi ve bebek
mevlidi ile ilgili paylasimlar olduk¢a artmistir. Kirklama asamasinda bebegin suyuna atilan
objeler, bebegin etrafina kirk seklinde ¢izilen ya da koyulan giiller, rakamlar ile ¢ekilmis
fotograflar sosyal medyada olduk¢a yaygindir. Ayni zamanda bebek mevlidi de yapilan

paylasimlar arasinda yer almaktadir.

54



4 - - &t e

' P
> - .

Gorsel-1: Bebek Mevlidi  Gérsel-2: Anne ve Bebek i¢in Takim Gorsel-3: Hatira/Hediyelik

Bebek mevlidinde anne ve bebek birbirine benzer ya da ayni, gosterigli bir kiyafet
giymektedir. Yemekler verilmekte ve gelen kisiler tarafindan bebege hediyeler taktim
edilmektedir. Son yillarda, sosyal medya paylasimlarinda bebek mevlidi ile ilgili gorseller de
dikkat cekmektedir. Bir sosyal medya fenomeni tarafindan yapilan bebek mevlidi, gorsellik ve
thtisamin 6n plana ¢iktig1 bir mekanda, ¢esitli organizasyonlara yer verilerek gerceklestirilmis
olup sosyal medyada yapilan paylasimda, annesi tarafindan bebege tek tas yiiziik hediye
edildigi ve bu paylasimin 80.607 Instagram kullanicisi tarafindan begenildigi tespit edilmistir
(URL-3). Organizasyon sirketleri ile yapilan goriismelerde, bebek mevlidi
organizasyonlariin son yillarda arttig1 ve bazi aileler tarafindan baby shower partisi ile bebek
mevlidinin birlikte yapildig1 ifade edilmekte (KK-8), bazi bolgelerde ise baby shower
partilerinin daha fazla ragbet gordiigii dile getirilmektedir (KK-9). Geleneksel kiiltiir ile farkli
kiiltire ait uygulamalarin birlikte gergeklestirilmesi, geleneksel uygulamalarin gelenek
igerisinde melez bir forma donlismesine zemin hazirlamaktadir. Bu formlarin olusmasinda
gecis donemleri ile ilgili gosteris unsurlarinin tasarlanmasi asamasinda devreye giren
organizasyon sirketlerinin pay1 da biiyiiktiir. Organizasyon sirketlerinin tanitim amacl olarak
internet fenomenleri, blogerlar, internet siteleri tizerinden yiirtittiigii sponsorluk ¢alismalarmin
ve sosyal medya gorsellerinin genis kitlelere ulasarak sanal ortamin disindaki geleneksel
uygulamalar1 da etkisi altina aldigin1 ve geleneksel uygulamalarin da doniisiime ugradigini

sOylemek miimkiindiir.

2. Evlilikle ilgili Uygulamalar
2.1. Diigiin Oncesi Uygulamalar
2.1.1. Kaz Isteme

Evlilik, toplum arasinda bireylere sayginlik kazandiran ve toplumun en kii¢iik birimi olan

ailenin temellerinin atildig1 olgulardan biridir. “Aile; evrensel bir kurum olmasina ragmen

55



modern toplumun aile tanimi ile geleneksel toplumun aile tanimi birbirinden farklidir. Bu
farkliligin temeli aileye yiiklenen islevlere ve beklentilere dayanmaktadir (Bozkurt, 2005:
259). “Ancak gerek modern toplumda gerekse geleneksel toplumda aile kavrami, bireyin
dolayisiyla toplumun gelisiminin ilk ¢evresi olma o6zelligini kaybetmemekte ve biitiin
toplumlarda O6nemini korumaktadir” (Kayabasi, 2018: 69). Evlilik ile birlikte bireyler,

hayatlarinda yeni bir evreye girmis olur. Bu evrenin ilk agsamasi da “kiz isteme toreni”dir.

Gecmiste evlilikler genellikle goriicii usulii evlenme seklinde gergeklesmistir. Severek
evlenme ¢ok yaygin degildir. Severek evlenenler akrabalar tarafindan kinanmaktadir (KK-5).
Ancak toplumsal ve sosyal cevrenin gelismesiyle birlikte, bireyler birbirlerini taniyarak ve
severek evlenme yolunu tercih etmektedir. Evliligin ilk agamas1 ve bireyin aileye kabulii kiz
isteme toreniyle gerceklesir. Goriicii usulii ile gerceklesen isteme toreni ile tamisarak ve
severek evlenmek isteyenlerin kiz isteme toreni arasinda farkliliklar mevcuttur. Goriicii usulii
ile gerceklesen kiz isteme, erkek tarafinin kiz1 goriip begenmesi ile ger¢eklesmektedir. Bazi
durumlarda ise eger kiz tarafi erkek tarafini taniyor ve ailesine uygun goriiyorsa kizlarini
istemeleri i¢in erkek tarafina haber gonderir. Ancak bu durum ile nadir olarak karsilasilir
(KK-5). Erkegin ailesi oOncelikle gordiikleri kizi yakin cevresinden sorusturur ve kizin
ailesine, kizlarina talip olduklarmi bildirir. Kiz tarafindan olumlu doniitler alinirsa kizi
istemeye gidilir. Kiz tarafi, kizlarim1 evlendirmek istiyorsa oncelikle erkek tarafin1 taniyan
yakinlarindan aile ve damat aday1 hakkinda bilgi alinir. Erkek tarafi ile ilgili elde edilen
bilgiler olumlu ise kizin fikri de alinarak s6z kesilir. Olumsuz doniit alindiginda, bu isin
olmayacagi uygun bir dille erkek tarafina bildirilir (KK-6). Bu uygulamalarda toplum
arasinda aracr/diiniircii basi olarak adlandirilan bireyler, aile kurumunun olugsmasinda etkin rol

oynayan aktorlerdir.

Tanmiyarak ve severek gerceklesen kiz isteme toreninde, aileden birisi mutlaka bu durumu
bilmektedir ve kiz isteme torenin olumlu sonuglanmasi i¢in ¢aba harcanir. Yemekler yenir,
kahveler igilir. Genellikle damadin kahvesine tuz koyulur. Damadin kahveyi igmesi “sabirli”
olacagina; igmemesi “sabirsiz” olacagina isarettir (KK-7). Kahvenin ardindan erkek tarafi kiz
ister, eger kiz tarafi da razi olursa bolgeye gore farkliliklar géstermekle birlikte, yliziik téreni
yapilarak cifte, yliziik takilir. Yiiziik toreninin isteme merasiminden en gec bir hafta sonra

yapildig1 da bilinmektedir (KK-5, KK-6, KK-7).

Glinlimiizde kiz isteme torenleri oldukga gosterisli bir sekilde yapilmaktadir. Gegmiste sadece
yemek hazirhigr ile siirli olan uygulama, giiniimiizde aylar oncesinden yapilan hazirliklar

sonucunda ger¢eklesmektedir. Gelin ve damada o6zel kahve fincanlar, giyim-kusam,
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aksesuarlar toreni siislemektedir. Eger yiiziik takilacaksa yine 6zel tasarlanmis yiiziik tepsileri,
pastalar, torende bulunan misafirlere hatira olarak verilecek kiiciik hediyeler vb. aylar

oncesinden siparis edilip hazirlanmaktadir.

Gorsel-4: So6z Tepsisi Gorsel-5: S0z Masast Gorsel-6: Damat Kahvesi

Kiz isteme térenine yonelik iirlinlerin satildi§1 magazalar ya da internet ortaminda satis yapan
butikler oldukc¢a fazladir. Sosyal medyada bu iirlinlerin satiglarinin yapildigr firmalar
tarafindan 143.7 bin etiketli> gorsel paylasim bulunmaktadir. Organizasyon sirketleri ile
yapilan goriismelerde, biiyiik organizasyon sirketleri, sosyal medya paylasimlari, internet
fenomenlerinin talep edilen {iriin ve uygulamalar iizerinde biiyiik etkiye sahip oldugu hatta
bazi sosyal medya fenomenleri ve {inliilerin isimleri verilerek kendi térenlerinde kullandiklar
iirlinlerin benzerlerinin miisteriler tarafindan talep edildigi ifade edilmektedir (KK-8, KK-9).
Gorligmeler sirasinda adi zikredilen internet fenomenlerinin genellikle ayni isimlerden
olustugu saptanmistir. Bu isimlerin sdz/nisan torenlerinde sosyal medyada yaptiklari
paylasimlar sirasiyla 3.014.185 (URL-4)°, 490.811 (URL-5), 137.540 (URL-6) kisi
tarafindan begeni almistir. Yine instagram’da sdz ve nisanda yapilan organizasyona ydnelik
uygulamalar; #nisanorganizasyon, #nisanorganizasyonu, #sozorganizasyonu vb. seklinde

etiketlenerek toplamda 3175.000 gonderi paylasiimistir.
2.1.2. Kina Gecesi ve Gelin Hamami

Kma yakma gelenegi geg¢misten gilinlimiize aktarilan diiglin adetlerinden biridir. Tiirk
kiiltiiriinde kina; “Tiirk inang sisteminde adanmis olmanin isaretidir. Inanca gére kina isareti

tastyan canlt ve cansiz varliklarin mukaddes olduguna inanilir, ona dokunulmaz. Bunun

2 Yapilan gorsel paylasimlarin basmna “#” konularak (#organizasyonmalzemeleri #organizasyonmasast vb.)
yapilmakta olup “hashtag” olarak da adlandirilmaktadir.
3 Ayni paylagim bir yil sonra tekrar yapilmustir. Ikinci paylasimda ise 7.233.856 kisi tarafindan begenilmistir.
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icindir ki; askere gidene, kurban edilecek hayvana, evlenen genclere kina yakilir” (Kalafat,
1999: 111; URL-2). Geline kina yakilmasmin sebebi, “gelinin ailesi kizin1 gelenek ve
goreneklerimize gore baba ocagindan baska bir eve gondermekte, kocasina ve yeni evine
kurban etmektedir” (URL-2). Genellikle diigiinden onceki gece kizin evinde gelinin
parmaklarma kina yakilirken yapilan eglence (URL-1) olarak tanimlanan kina gecesi, “ayni
zamanda temizligin, safligin, iyi niyetin simgesi oldugundan geline kina yakma cosku ile

kutlanir” (URL-2).

Kiz evinde gergeklesen kina gecesi, erkek tarafinin katilimiyla gergeklestirilmektedir. Kina
gecesine kadin bir siirecte gelinin eksikleri alinir ve gelin kina gecesine hazirlanir. Gegmiste
gelinler, kina gecesinde kirmizi satenden bir takim ya da ii¢ etek giyerken giiniimiizde
genellikle “bindall” giymektedir (KK-7). “Bu gecenin en ¢arpici uygulamasi agitlarla birlikte
yakilan kinadir. Kinanin bir tepsi igerisinde {izerinde yanan mumlarla tasinmasi, buna gelinin
kiz arkadaslarinin eslik etmesi gelenektendir (URL-2; Fidan, 2018: 278-279). Kina yakan
kimsenin ¢ogunlukla basi biitlin olarak tanimlanan evli, mutlu ve ilk ¢gocugu hayatta olan bir
kimse olmasina 6zen gosterilir (URL-2). Bu kisi genellikle kizin yengesi (abisin ya da
amcasinin esi)dir (KK- 5, KK-7). Kina sirasinda, kina yakan ya da orada bulunan bir kadin
tarafindan mani, tiirkii vb. sdylenir. Bunlar anne ve kizi aglatmak i¢in sdylendigi i¢in
genellikle ayrilma, gurbet vb. ile ilgilidir (KK-5). Bu tiirkiiller kina tiirkiisii olarak
adlandirilmaktadir. “Kina yakma deyimi de agit yakma gibi tiirkli yakma soziline dayal1 olarak
olusmus bir s6z kalibidir. Kina geceleri genellikle gelinin yasitlar1 tarafindan yiiriitiilen neseli
ve ¢ok sesli bir gecedir. Tiirkiye nin her tarafinda birbirine yakin adlar verilen bu geceye kina
gecesi, el kinasi, gelini kinaya ¢cekme, kina diigiinii, kina basma, bas baglama, gelin oksama
vb. adlar verilse de genel adi kina gecesidir. Kina, geline bakireligin simgesi oldugu igin,
gelini gilizellestirdigi i¢in, gelin oldugunun belli olmasi i¢in, s6z getirmeden gelin oldugu i¢in
ve gelenege bagl oldugu i¢in” (URL-2) genellikle avug iclerine yakilmaktadir. El ve ayak
parmaklarina da yakildig bilinmektedir. Kina yakma islemi bazi bolgelerde gelin ile birlikle
erkege de uygulanmaktadir (KK-7). Bu uygulamalar genellikle girisken bir yapiya sahip
icracilar tarafindan gergeklestirilmekte olup bu uygulamalar, uygulayarak ve yasayarak
Ogrenen yeni aktaricilar tarafindan icra edilmeye devam etmektedir. Miizikal anlamda
degerlendirildiginde ise icraci tip, gelenek i¢inde yetisen, orta yasli kadinlar olarak karsimiza
cikar. Calinmasi kolay, basit enstriimanlarla gerceklestirilen kina icrasinda, degisen
baglamlarin etkisiyle son donemlerde profesyonel miizisyenler, gelistirilmis ¢algilar,

popiilerlesen tiirkii ve sarkilar 6n plana ¢ikmaktadir (Fidan, 2018: 279-287).
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Kina gecesi gibi gegmisten giiniimiize aktarilan diger bir uygulama ise gelin hamamidir. Gelin
hamami ge¢miste, kayinvalidenin kiz gérme, kayinvalide adaylarinin da bekar ogullaria kiz
secme/begenme mekanlaridir. Gelin hamamina genellikle gelinin arkadaslari, kiz ve erkek

tarafindan misafirler katilir (KK-5, KK-6).

Giliniimiizde kina geceleri ve gelin hamami olduk¢a yayginlasmis ve iki yil oncesine kadar
“modast gegmis” olarak diisiiniilen alg1 degiserek popiiler hale gelmistir. Kina gecesi ve gelin
hamami icin gilinlerce hazirliklar yapilmakta ve organizasyon sirketleriyle isbirligi
yapilmaktadir. Kina gecesi organizasyonlarinin artmasinda énemli etkenlerden biri de kina
gecelerinde giyilen bindalli modellerinin ¢esitlenmesi, belirli markalar tarafindan yapilan
ihtisaml1 tasarimlar ve sosyal medya paylagimlaridir (KK-9). Yapilan organizasyonlarda
gelinin arkadaslar1 ya da organizasyon sirketi tarafindan ayarlanan “nedimeler, diigiinde
oynanan oyunlarda geline eslik etmektedir. Kina mekani, gelinin zevkleri dogrultusunda
hazirlanmaktadir. Kina kiyafeti ise gegmiste sadece geline giydirilirken giiniimiizde gelinin
arkadaslari ya da organizasyon sirketine bagli nedimeler de aymi ya da benzer
kiyafetler/bindallilar giymektedir. Ancak gelinin kiyafeti onlardan daha gosterisli sekilde
tasarlanmaktadir. Gelin ve nedimeler, yapilan organizasyon dahilinde birlikte dans (oryantal,
Hint dans1 vb.) eder’. Dans miizikleri hareketli Tiirkce pop veya yabanci miizik olarak
secilmektedir. Geline kina yakarken ise bir taht getirilir, bu taht da oldukg¢a ihtisamlidir.
Gelinin kinasi tahtta otururken yakilmaktadir. Kina yakildiktan sonra, hazir alinan ve gelin ile
damadin adinin yazili oldugu ya da “Ayse’nin kinas1” tarzinda yazilarin bulundugu kina

paketleri/hediyeleri misafirlere dagitilir (KK-8, KK-9).

EERNT3

*Tiirkge Sozliikk’te, “Hanim arkadas”, “hanim sultanin, yiiksek makamda bulunan kadinlarin yardimcisi olan
kadin” (URL-11) olarak tanimlanan nedime, glinimiizde genellikle organizasyon sirketi tarafindan diigiine
gonderilen ve oyunlarda/danslarda geline eslik eden hanimlar i¢in kullanilmaktadir.

5 Bir internet fenomeninin kina gecesinde yabanci miizik ve oryantal dansin yer aldigi paylagim 91.000 sosyal
medya kullanicisi tarafindan gériintiilenmistir (URL-13).
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Gorsel-7: Kina Taht1 Gorsel-8: Kina Hatirasi/Hediyelik ~ Gorsel-9: Gelin Tefi

Bu tarz organizasyonlar genellikle kentlerde ortaya c¢ikarken koylerde de yapilmaya
baslanmistir. “Iletisim araglarinda yasanan gelismeler ve medyanin toplumsal davranislar
tizerindeki etkisi, gosteris temelli davranislari sadece kent kiiltiirliniin yarattigi bir olgu
olmaktan ¢ikararak, tagrada ve kdyde yasayanlar ve diisiik gelirli insanlar dahil tiim toplumsal
kesimlerin temel egilimi haline getirmistir. Bugiin modernizm igerisinde yasanan pek cok
gelisme, araglar1 amaglar haline getirmis; goriintiiyli ve imaj1 ise aslin ve 0zilin 6niinde bir
konuma tasiyarak, ontolojik ve epistemolojik temelde bir ¢arpikligi, gecmis donemlere gore
daha fazla ortaya c¢ikarmistir” (Akytirek, 2016: 2). Halk kiiltiirii degismeleri daima halk
kiiltiirii iirtinlerinin azalmasi1 veya kaybolmasi seklinde karsimiza ¢ikmaz. Bazen bir adetin

abartil1 bir bigcimde uygulanmaya devam ettigi goriiliir (Diizgiin, 2019: 67).

Organizasyon  sirketi temsilcileri ile yapilan  goriismelerde, organizasyonlarin
gergeklestirilmesi hususunda miisteriler tarafindan krediler ¢ekildigi (KK-8), cogu kina
gecelerinin nedimesiz ve kina tahti olmadan gergeklestirilmedigi ifade edilmekte olup bu
unsurlarin artisindaki en biliyiikk etkinin sosyal medyadaki paylasimlar oldugu hatta
organizasyon sirketlerinin son yillardaki artisinin Facebook ve ozellikle Instagram
kullaniminin yayginlasmasi ile paralellik gosterdigi bildirilmektedir (KK-8). Facebook ve
Instagram’da yapilan taramalarda kimna organizasyonuna yonelik toplam 92 sosyal medya
hesabi  bulunmustur.® Ayrica sadece kina gecesi adiyla toplamda 3.5 milyon

etiketleme/hashtag yapilmistir. Sosyal medya fenomenleri ve tinliiler tarafindan yapilan gorsel

paylagimlar sirastyla 7.972.102 (URL-7)7 2.230.239 (URL-8)%, 2.214.532 (URL-9)’ 719.504

¢ Ancak bu say1 sadece sosyal medyada &n plana ¢gikan hesaplardir. Organizasyon Firmalar1 Dernegi (OFIDER)
ile yapilan goriismelerde, Tiirkiye genelinde yaklagik 3.000 civarinda organizasyon sirketi bulundugu ifade
edilmistir (KK-10).

7 Daha sonrasinda yapilan bir paylasim ile bu rakam 8.665.585’¢ ulasmustir.
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(URL-10), 164.974 (URL-11)!° sosyal  medya  kullanicist tarafindan
begenilmis/goriintiilenmistir. Kendi hesaplarinin disinda magazin ve fan sayfalarinin da bu
goriintiileri paylastig1 diisiintildiiglinde, daha fazla sosyal medya kullanicisina ulasildig1 ve bu

paylasimlarin bireyler iizerindeki etkisinde ne derece 6nemli oldugu goriilmektedir.

Kina gecesinde oldugu gibi gelin hamami da organizasyonlar ya da gelin tarafindan organize
edilmektedir. Internet ortaminda gelin hamaminda kullanilacak olan iiriinlerin satis1 oldukca
yaygindir. Kina gecesi ve gelin hamamu i¢in gerekli olan ve kisiye 6zel tasarlanan tirlinlerin
bulundugu internet ortamindan satig yapan firma, magaza ve butikler olduk¢a yayginlagsmistir.
“Modern insanin iletisim aracglar1 ile maruz kaldigi bombardiman ve yaniltici reklamlar, in-
sanlar1 daha ¢ok tiilketmeye, ihtiyaglara yonelik islevsel iiriinler yerine baskalarini etkilemeye
doniik iirlinlere yani gosterise yoneltmektedir” (Akyiirek, 2016: 7). Aldig: iiriinler ile sosyal
medyay1 gorselligiyle 6n plana ¢ikan bir vitrin olarak kullanan bireyler, bu iiriinler ile
kendilerini tatmin etmek ve “toplum igerisinde kendi konumlarini ve statiilerini aramaya
caligmaktadir. Smith, bireyin toplum igerisinde kendi konumlarini bulabilmesi i¢in gostergeler
elde etmeye calisarak gergeklestiren tiiketim tarzini yani gosteris tliketimini bir sosyal

davranis olarak tanimlamistir” (Mason, 1981°den akt. Ilhan ve Ugurhan, 2019: 36).
2. 1. 3. Diigiin Adetleri

Evlilik, toplumun en kiiciik birimi olan aile kurmada en 6nemli etkendir. “Yusuf Has Hacip
icin aile dnemlidir ve devletin temelinde aile hayati vardir. Bu diisiiniis ve gelenekgi anlayzs,
ilk Tiirk devletlerinden beri var olan “aile devletin temeli” anlayisinin devami niteligindedir.
Tiirklerde evlilige onem verilmis ve evlilik tesvik edilmistir. Tirk atasdzlerinde de

evlenmenin tesvik edildigi goriilmektedir” (Kogak, 2013: 61).

Iki birey arasindaki iligkinin bir sonucu olan evlilik, tek basina birey olarak siirdiiriilen hayata
“aile olma” sorumlulugu yiiklenerek yeni bir hayata gecisin baslangict olarak
degerlendirilebilir. Bu evre ne kadar esler arasindaymis gibi goriinse de eslerin ailelerini de

icine alan ve gecirdigi asamalarla toplumu yansitan bir olusumdur.

Diigilin, bireylerin evliligini halka duyurmakta olup ¢esitli toplumsal uygulamalar1 da
biinyesinde barmdirmaktadir. “Insanlar1 bir araya getiren, bireyler arasindaki sosyal baglar
giiclendiren, ortaklig1 pekistiren; kisilerin birbirlerine ve topluma kars1 nasil hareket etmeleri

gerektigini goOsteren; insanlar1 sahip olduklar1 mirasin bilincine vardirarak, gelenek

8 Daha sonraki paylagimlar ile birlikte bu rakam 4.340.003 e ulagmstir.
® Sonraki paylagimlar ile birlikte bu rakam 2.472.830’a ulasmustir.
19 Ardindan yapilan paylasim ile birlikte bu rakam 373.670 olmustur.
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goreneklerini, inamislarini, deger yargilarini, torelerini canlandiran; eglendiren; mutluluk
veren fonksiyonlari ile ‘diigiin’, Tiirk kiiltliriiniin en 6nemli ve temel unsurlarindan biridir”

(Ogiit Eker, 2000: 401).

Diigiin, “okuyucu” denilen kadinlar tarafindan gétiiriilen ve davetiye yerine gecen sembolik
anlamlardaki mum, seker ve bugday veya diigiin hamam i¢in bir kalip sabundan olusan
“okuntu” ile cagirilacak kisilere duyurulur (Nutku, 1994: 17). Okuntu bolgelere farklilik
gostermektedir. Giinlimiizde az da olsa devam etmekte olup daha ¢ok davetiye tercih
edilmektedir. Okuntunun bazi bolgelerde sadece yakin akrabalara verildigi de bilinmektedir.
Okuntuyu verdikten sonra, verilen kisiden gelinin ¢eyizinde eksik olan malzemelerden biri o
kisiye sdylenir. Buradaki amag, aile arasindaki yardimlagsmay1 saglayarak c¢eyizdeki eksiklerin

tamamlanmasidir (KK-5, KK-7).

“Diiniir diisme, s6z kesme ve nisan takma asamalarindan sonra diigline bir hafta kala gelin
kizin egyasi ‘geyiz asma’ veya ‘c¢eyiz yazma (yayma)’ adiyla sergilenir” (Nutku, 1994: 17).
Ceyizin ¢ok olmas1 gelinin hamarathiginin gostergesidir (KK-7). Ceyiz, eski donemlerde kizin
baba evinden kendisine diisen mal, pay olarak degerlendirildigi bilinmektedir (Ogel, 1988:
263-264). Ceyizde sergilenenler arasinda erkek tarafinin geline aldig1 esyalar da
sergilenmektedir. “Erkek tarafi kiza, diigiinde giymesi i¢in fistan, divitin kumastan don
(salvar), patik, gecelik, basma kumas, i¢ camasiri, etek, elbise, canta, terlik gibi giyim esyalar1
alirlar. Kizin babasina, ¢orap, gdbmlek, i¢ camasiri, annesine, basma kumas, patik, ¢it, yasmak,
fistan, erkek kardesleri varsa gomlek, kiz kardesleri varsa basma kumas, patik gibi giyim
esyalar1 alinmaktadir. Ziynet esyasi olarak kiza, 1-2 bilezik ve taki seti (kolye, kiipe)
alimabilmektedir (Ko¢ ve Kaya Durmaz, 20019: 189). Kiz tarafi da damada ve ailesine
birtakim hediyeler almaktadir. Bu daha ¢ok bohga hazirlama/bohga diizme olarak adlandirilir.
Bohga diizme, kiz ve erkek tarafi tarafindan karsilikli yapilmaktadir (KK-5, KK-7).

Diigiin giinii ise genellikle Cuma gilinii baslaylp Pazar giinii sona erecek sekilde
ayarlanmaktadir. Diglinde erkek tarafi ile kiz tarafinin evleri yakinsa birlikte eglenceler
diizenlenir. En 6nemli eglence mekanlarindan olan diigiin meydanlarinin vazgegilmez unsuru
yemektir. “Eski Tiirk toplumu, basar1 ve seving getiren olaylar i¢in siikranlarmi belirtmek
amaciyla toylar tertip etmistir. Ozellikle beyler, bu toylar1 diizenleyip ziyafet vermislerdir.
‘Bunlardan biri diiglin ziyafetidir; biri de ya bir oglun dogumu, silinneti dolayisiyla verilen
ziyafettir’. Kasgarli Mahmid’un ‘Kengliyli’ dedigi yagma sofrasi, Hanlarin diigiinlerinde
veya bayramlarda otuz arsin yiiksekliginde ve minare gibi, yagma edilmek i¢in yapilmis

sofradir” (Kocak, 2013: 61). Diiglin as1 ve aglart doyurma anlayisi da biitiin Tiirklerin
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miisterek inanglarindan biriydi (Ogel, 2001: 269). Bunun disinda gerek ge¢miste gerekse
giiniimiizde bolgesel olarak farkliliklar gosteren “diigiin yemegi” olarak adlandirilan ve
diigiinlerin olmazsa olmazi yemekler vardir. Uzaktan gelen misafire ve ev halkina her giin
yemek verilirken koy halki gibi kalabalik gruplara duyurularak genellikle Cuma giinii erkek
tarafi tarafindan verilmektedir. Yemegin ardindan calgilar ¢calinmaya baslar ve diigiiniin
basladig1 duyurulur. Diigiin; Cuma giinii kina gecesi, Cumartesi giinii erkek tarafinin diigiinii,
Pazar giinii ise gelin alma olarak gerceklesmektedir (KK-5, KK-6). “Gelin alma; Tiirklerde
kizin bir gogl gibi goriilmiistiir. Anadolu’da kiz evden ¢ikmadan once anasmin diktigi bir
‘analik’ giysisini giyer. Ancak bundan sonra gelin bas1 yapilir ve gelin elbisesi giydirilirdi
(Ogel, 1988: 267). Bazen ‘gelin gogii, gelin gotiirmesi’ adiyla da anilan gelin alma, kizin baba

evinden koca evine gotiiriilmesidir.

Giliniimiizde diiglin gelenegi baz1 bolgelerde sadece nikdhtan olusurken genel itibariyle
varhigimi korumustur. Diigiin 6ncesi gelin alma ile baslayan siire¢, nikah ve diigiin toreni ile
sonlanmaktadir. Ancak gecmise gore siireclerde ve yapilan uygulamalarda degisimler soz
konusudur. Ornegin; ¢eyiz serme gelenedi son on yil ya da daha dncesine kadar varhigini
korurken son donemlerde ¢ok nadir gerceklesmektedir. Fakat son yillarda “gelin evi” vb.
televizyon programlarinin etkisiyle tekrar uygulanmaya baslanmistir. Gelin alma torenleri ise
gecmiste yaygin bir sekilde gerceklesirken aile biiyiikleri ya da toplum tarafindan secilmis,
uygulamalarin gerceklestirilmesine Onciiliik eden ve bu torenlerde 6n planda olan bireylerin
gerceklestirdigi geleneksel uygulamalar1 da kapsamaktaydi. Ancak son yillara kadar gelin
alma torenleri, kisa bir siireye sigdirilip sadece gelinin baba evinden alinip diigiin salonuna
gotiiriilmesi seklinde gerceklestirilmektedir. Degisen yasam sartlarinin etkisiyle, yeni evli
ciftin kayinvalide-kayinpederden ayr1 bir evde yasayacak olmalari, geg¢miste yapilan
uygulamalarin gergeklesmesini engellemektedir. Ciinkii bu uygulamalarin ¢ogu, birlikte
yasamanin kiiltiirel kodlarim1 yansitma ve aktarmaya yonelik yapilan uygumalardir, bu
nedenle genellikle gelin, erkek evine indirilitken yapilmaktadir (Geline kayinvalidenin
ayaginin Optiiriilmesi, gelinin agzina bal ¢alinmasi, giris kapisina ¢ivi ¢akilmasi vs.) (KK-3,
KK-5, KK-7). Ancak gelin alma torenleri son zamanlarda tekrar onem kazanmistir. Eskiden
alaturka olarak diisiiniilen adetin giinlimiizde popiilaritesi giderek artmaktadir. Halk kiiltiiri,
“taklit, degisim ve yenilenme ile geleneksel bilginin birlesmesi iizerinden goriilebilir; ¢linkii
kiiltiir yayildik¢a, yeni aktorler arasinda yeni anlam kazandigi yeni ortamlara donligmeden
once tekrar edilir, gozden gecirilir ve yeniden yorumlanir (Dégh and Vazsonyi,1975’ten akt.

Blank, 2013: 112). Nikah da ge¢mis donemlerde, az kisi ile kisa siirede gerceklestirilirken
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gilinlimiizde bu durum degiserek téren haline gelmistir (KK-8). Oldukca ihtisaml1 bir sekilde
gergeklestirilen nikdh torenleri, sadece nikah salonlarinda degil, diigiin mekaninda da

gergeklestirilmeye baslanmis ve bu torenlerde, yabanci kiiltiirlere ait uygulamalara da yer

verildigi goriilmektedir.

Gorsel-10: Nikah Masast Gorsel-11: Diigiin Hatirasi/Hediyelik

Diigiin torenleri gegmis donemlerde, koy meydanlarinda, kap1 onlerinde, avlularda, mahalle
aralarinda vb. gerceklestirilirken giinlimiizde daha ¢ok diigiin salonlar1 ve kir bahgelerinde
gerceklestirilmekte olup {i¢ giin siiren diigiinler artik bes-alt1 saate sigdirilmaktadir. Bu durum
ekonomik acidan degerlendirildiginde ailelerin yiikiinii hafifletmekte ve kolaylik
saglamaktadir. Dogum ve diigiin oncesi uygulamalarda da ifade edilen gdsteris unsurlarinin
on planda olmas1 ve organizasyon sirketleri, internet fenomenlerinin Instagram, Facebook,
Youtube vb. sosyal aglarda yaptig1 paylasimlarin geleneksel kiiltiir {izerindeki etkilerin en
fazla gézlemlendigi ortamlar diigiinlerdir. Diigiin térenlerinde sahne gelin ve damada aittir.
Goffmanci bir yaklasimla degerlendirilecek olunursa gelin ve damat, aile kurumu tarafindan
belirlenen ve yerine getirilmesi gereken gelin ve damat roliinii yerine getirmek i¢in bu
sahnededir. Goffman’a gore; bireyler arasinda gerceklesen yiiz ylize iliskiler teatral olarak
gergeklesen performanslardir. Bu yaklasim, “bir tiyatro oyunu ile ayni bakis agisina sahiptir;
buradan ¢ikarilan ilkeler ise dramaturjik ilkelerdir” (Goffman, 2009: 13). Bu yaklagima gore
bireyler c¢esitli sahnelerde yer alan oyunculardir ve davranmiglari oyuncular arasindaki
etkilesimin sonucudur. Roller iizerinden gergeklestirilen performanslar, izleyici ve oyuncu

arasindaki mutabakat iizerinden kurulmaktadir (Morva, 2014: 235).

Goffman’c1 yaklagimda sahnelerin ve bdlge davranisinin insanlarin  gerceklik algisini
manipiile etmede 6nemli araclar oldugunu soyler. Zira, sahneler, senaryo, sahne donanimi ve

kostiimler ile birlikte birleserek onu sergileyen kisilere/takimlara, izleyiciye iletmek
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istedikleri gerceklik izlenimi iizerinde biiyiik bir kontrol olanagi saglar (Morva, 2014: 235-
236). Gelisen yeni medya ile birlikte ¢evrimigi ortamlar bireyler tarafindan sahne olarak
kullanilmaya baslanmis ve sergilenen performanslar da sosyal olarak kabul gérmiis degerlerin
yansitilmasii icermektedir. Bu durum, yiiz yiize iletisimlerle paralellik gostermektedir.
Cevrimigi ortamlarda da bireyler sectigi ya da eledigi nitelikleri ile cogu bireyin arzu ettigi
kimlik ve tasarima biiriiniir (Morva, 2014: 240). Bu nedenle, ¢evrimi¢i ortamlarda yaratilan
benligin toplumsal kabuller ve begenilerden hareketle ortaya c¢iktigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Bireyler ve internet fenomenleri tarafindan yaratilan ¢evrimic¢i benligin de
toplumsal beklentilerle iliskisi vardir. Bu benligi sekillendiren en 6nemli unsur takipgiler ve
sosyal medyadaki begeni rakamlaridir. Internet fenomenlerinin geleneksel uygulamalari
iceren paylagimlarin toplumun arzulari dogrusunda sekillendigi agiktir. Ancak bu siirecte,
cevrimigi ortamlardaki kendini begendirme olgusu hasebiyle abarti, gosteris ve imaj yaratma

arzusu birtakim degisim ve doniisiimleri beraberinde getirmistir.

“Kiiresellesme ile yeni pazarlama stratejilerinin yaratilmasi, reklam alaninin kendine daha
genis bir yer bulmasi ve en 6nemlisi gelisen teknoloji sayesinde bireylere sunulan ve sosyal
medya olarak nitelendirilen sanal diinya ile birlikte tiiketimin sosyokiiltiirel bir olay haline
gelmesi gosteris tiikketiminin zaman i¢inde yeniden sekillenmesine sebep olan faktorler
arasinda yerini almaktadir” (ilhan ve Ugurhan, 2019: 36-37). Gosteris tiikketiminin en énemli
ayagl, sayilar1 giderek artan ve sosyal medyada da varlik gosteren organizasyon sirketleridir.
Organizasyon sirketleri, bir nevi diiglin hazirliklarini {istlenerek ailelerin lizerindeki birtakim
sorumluluklar1 belirli bir iicret karsiliginda iistlenmektedir (KK-8). Fakat organizasyon
sirketleri tarafindan yapilan gosterimler diigiin geleneklerinin basmakalip olarak
sirdiiriilmesine ve yoresel farkliliklarin ortadan kalkmasina sebep olmaktadir.
Organizasyonlara geleneksel oyunlarin (zeybek, testi oyunu gibi) da dahil edildigi
goriilmektedir.!' Ancak bu geleneksel oyunlarin yani sira oryantal, Hint dansi, yabanci miizik
esliginde yapilan danslar da yaygindir. Bu danslarin Instagram, Facebook ve &zellikle
Youtube gibi dijital ortamda video olarak yer almasi, paylasilmasi ve erisimin kolaylig
nedeniyle biiylik kitlelere ulasmasindan kaynakli olarak yapilan organizasyonlarda dikkat
cekmekte ve halk tarafindan talep edilmektedir. Bireyler, organizasyon sirketleriyle kolaylikla

iletisime gegebilmekte ve gosteris unsurlarini istedikleri mekana kolaylikla tastyabilmektedir.

Sonuc

' Bir internet fenomenin diigiiniinde, esi ve arkadaslar1 tarafindan gerceklestirilen zeybek gosterisi 1.148.232
sosyal medya kullanicisi tarafindan goriintiilenmistir (URL-12).
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Diinyadaki hayat seriiveninin baslangicini temsil eden dogum, gerceklestigi siirec itibariyle
bireylere toplumsal roller ve sorumluklar yiikler. Cocugun dogumu ile birlikte, es statiisiiniin
yant1 sira anne-baba olma statiisiinii kazanirlar. Bu yeni statii, toplum tarafindan aile olma ve
neslin devaminin saglanmasi hususiyetiyle onem arz eder. Bu nedende dogum, toplum
tarafindan ¢esitli uygulamalarla kutlanir. Dogum siirecindeki uygulamalar, cocugun
cinsiyetinin &grenilmesinden dogum sonrasina kadar genis bir siirece yayilir. Bebegin
cinsiyetine olan merak ile cinsiyeti 6grenmek i¢in yapilan geleneksel uygulamalar, bebegin
dogumu, kirklanmasi, bebek mevlidinin gergeklestirilmesi bu uygulamalar arasinda yer
almaktadir. Bu uygulamalarin gerceklestirilmesinde, toplumsal hafizay1 temsil eden kiiltiir
aktorlerinin pay1 biiyliktiir. Bu kisiler genellikle geleneksel bilgi ve tecriibe ile toplumsal
uygulamalara onciilik eden ve aktarimi saglayan, geneli orta yasin {lizerindeki bireylerdir.
Ancak giinlimiizde, degisen ve gelisen yasam kosullari, kiiltiirel degisim ve doniisiim, yeni
medya teknolojileriyle birlikte ortaya ¢ikan internet ¢agi, yapilan geleneksel uygulamalar
iizerinde de etkisini gostermistir. Ge¢gmiste geleneksel baglami icerisinde gerceklestirilen bu
uygulamalar, yeni medya teknolojilerinin yayginlagmasi ile ¢gevrimi¢i ortamlara da taginmustir.
Metinsel, gorsel ve isitsel olarak aktarimlarin kolaylikla gerceklestirilebildigi Intagram,
Facebook, Youtube gibi sosyal medya uygulamalari, biiyiik kitlelere erisimde etkili olmasi
hasebiyle, bireyler bu ortamlar1 yaptiklar1 paylasimlar ile benliklerini yansittiklar1 bir “kisisel
vitrin/sahne” olarak kullanmakta ve takipgilerden gelen doniit/begeni ile birlikte bu
paylasimlart sekillendirmektedir. Bu stiregte gerek gorsellige dayali gerekse farkli yonleriyle
sosyal medyada on plana ¢ikan bireyler “internet fenomeni” olarak adlandirilmaktadir ve bu
bireyler yaptiklar1 paylasimlarin etkisiyle biiyiik bir takip¢i kitlesine sahiptir. Bu paylagimlar
daha ¢ok gorselligin ve gosterisin 6n planda oldugu imaj yaratmaya yonelik paylasimlardir.
Yapilan paylasimlarda toplumsal olgularin ve begenilerin etkisi oldugu gibi bu paylasimlarin
toplum iizerinde etkisi de oldukca fazladir. Son zamanlarda internet fenomenleri tarafindan
yapilan paylasimlarda dogum ve diigiin adetlerine yonelik uygulamalarin yer aldigi
goriilmektedir. Bu durum, bireylerin sosyal medya disindaki/cevrimdisi hayatlarindaki dogum
ve evliliklerinin dijital medyaya tasinmasi ile ilgilidir. Yapilan paylagimlar begeni toplama,
imaj yaratmaya yonelik oldugu i¢in gorsellik, gosteris ve ihtisam 6n plana ¢ikarilmakta ve
farkli olma, dikkat ¢ekmeye yonelik olarak farkli kiiltiirlere ait uygulamalara da yer
verilmektedir. Bebegin cinsiyetini 6grenmeye yonelik diizenlenen gender party reveal ve
bebek dogmadan kisa siire Oonce gerceklestirilen baby shower da bunlardan biridir. Bazi
paylasimlarda, bebek mevlidi ve baby shower partisinin ayn1 anda yapildigi da goriilmektedir.

Bu siirecte ise devreye organizasyon sirketleri girmekte ve bebegin cinsiyetini 6grenmek i¢in
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yapilan partiler, hastane odasini siislemeye yonelik olarak yapilan organizasyonlar ve baby
shower partileri organizasyon sirketleri tarafindan gerceklestirilmektedir. Internet
fenomenleri, organizasyon sirketlerinin reklam talepleri dogrultusunda gerc¢eklestirdikleri

sponsorlu paylagimlarda takipgi kitlesini gosteris tilketimine 6zendirmektedir.

Organizasyon sirketlerinin 6n plana ¢iktig1 diger bir siire¢ ise diigiin torenleridir. Bu torenler
ailenin giiclinii, saygmligin1 gostermesi bakimindan onem arz eder. Bu nedenle sosyal
medyada paylasim i¢in zaten gerekli gorsellik ve ihtisama sahiptir. Bu da diigiin térenlerinin
internet fenomenleri tarafindan malzeme olarak kullanilmasina olanak tanimaktadir.
Giliniimlizde organizasyon sirketleri tarafindan saglanan bu gdosteris unsurlarinin internet
fenomenlerinin diiglinlerinde kullanilarak reklami yapilmakta ve yapilan paylasimlarla takipgi
kitlesi, organizasyon sirketleri hususunda tesvik edilmektedir. Organizasyon sirketlerinin
diiglin hazirliklarina yonelik ailelere diisen sorumluluklarin bir kismini {istlenmesi agisindan
ailelerin tizerinden yiikii alarak yardimci oldugunu sdylemek de miimkiindiir. Ancak yapilan
torenlerde geleneksel unsurlar (miizik, dans, ritiiel vb.) yabanci kiiltiirler harmanlanarak
gerceklestirilmektedir. Diiglinlerde Arap, Hint danslar1 yapilmakta bunun yani sira zeybek
gibi geleneksel oyunlar oynanmaktadir. Bu tarz uygulamalar giderek yayginlagsmakta ancak
geleneksel toren niteligi tasiyan diigiinlerin farkli formlara doniismesine sebep olmaktadir.
Yine yapilan organizasyonlarin aynilik tagimasi bakimindan diigiin torenlerinin tek

tiirlesmesine yol agmaktadir.
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