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OZET: Semt pazarlari tarimsal iiriinlerin pazarlama kanali i¢inde 6nemli bir yer tutmaktadir. Tarimsal
iiriinler aract kuruluslar vasitastyla tiiketicilere ulastirildigt gibi semt pazarlari araciligryla dogrudan
tilketicilere ulastirilabilmektedir. Bu durumda iireticiler hem iiretim hem de pazarlama fonksiyonunu yerine
getirmektedir. Kadinlarin tarimsal faaliyetlerde en az erkekler kadar aktif rol aldigi sdylenebilir. Ozellikle
hayvancilik sektoriinde hayvan besleme ve bakim faaliyetlerinin biiyiik ¢ogunlugu kadinlar tarafindan
yiiriitiilmektedir. Bu ¢aligmanin temel amaci, semt pazarlarinda tarimsal iiriin satis1 yapan kadin {ireticilerin
mevcut durumunu ortaya koymaktir. Calismada kadin iireticilerin sosyo ekonomik durumlari, pazarda satilan
tarimsal tiriinler ve pazarda karsilagilan sorunlar incelenmistir. Bu kapsamda arastirmada Samsun ili Atakum

ilcesinde semt pazarlarinda satis yapan 45 kadn {ireticiyle yiiz yiize anket gergeklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler— kadwn ¢ificiler, tarimsal pazarlama, pazarlama kanali, semt pazari

Working Situation and Problems of Women Producers in District
Bazaars in Samsun Province Atakum District

ABSTRACT: District bazaars have an important place within the marketing channel of agricultural products.
Agricultural products can be delivered to consumers through intermediary institutions and delivered directly
to consumers through district bazaars. In this case, producers fulfill both production and marketing functions.
It can be said that women have an active role in agricultural activities as much as men. Especially in the
livestock sector the majority of animal feeding and care activities are carried out by women. The main
purpose of this study is to reveal the current status of women producers selling agricultural products in district
bazaars. In this study socio-economic status of women producers, agricultural products sold in the bazaar,
problems encountered in the bazaar were examined. In this context, a survey was conducted with 45 women
producers in the district bazaars of Samsun province Atakum district.

Keywords— women farmers, agricultural marketing, marketing channel, district bazaars

1. Giris

Pazar genel anlamiyla iiretici ve tiiketicilerin bir araya geldigi ortam olarak tanimlanabilir.
Semt pazari, iireticiler ve pazarcilar tarafindan mallarin dogrudan tiiketicilere perakende
olarak satildig1 agik veya kapali pazar yerleridir (Anonim, 2012). Teknolojinin gelismesiyle
alic1 ile saticinin bir araya geldigi ortamin alani olduk¢a genislemis, iiretici ve tiiketici
arasindaki mesafeler uzamistir. Bugiin artik elektronik ticaret sayesinde iiretici ve
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tilketiciler farkli kitalarda olsalar dahi iirlin satis1 kolayca gergeklesebilmektedir. Semt
pazarlarinda ise durum biraz farklidir. Semt pazarlarinda iiretici ile tiiketici arasindaki
mesafenin nispeten daha kisa oldugu sdylenebilir.

Kasabalar ve kirsal yerlesim yerlerinde genellikle haftanin belirli bir giinii belirli bir yerde
kurulan pazarlar, sehirlerde de c¢esitli zamanlarda farkli kesimlerde ya da haftanin farkl
giinlerinde ayn1 mekanda kurulan diizenli semt pazarlar1 seklinde yer almaktadir (Koday ve
Celikoglu, 2011). En diisiikten en yiiksek gelir diizeyine kadar tiim toplumsal gruplara
hitap etmeleri, alicilara segenekler sunmalari, ucuzluklari ve kolay erisilebilir olmalar
ylziinden de yarattiklar1 sehirsel sorunlara ragmen, asla 6nemlerini kaybetmeyecek gibi
goriinmektedirler (Ozgiic ve Mitchell, 2000). Semt pazarlar1 ve "pazara gitmek" olgusu
Tirkiye'de bir kiiltiir ve geleneksel yasam tarzidir.

Bilindigi gibi tiiketicilerin tarimsal {iriin satin alabilece§i olduk¢a fazla segenegi
bulunmaktadir. Biiylik hipermarketler, aligveris merkezleri, manavlar ve marketler
bunlardan birkagidir. Semt pazarlar1 da bu alternatifler arasinda sayilabilir. Semt pazari
denildiginde, genellikle ailelerin sebze, meyve, giyim-kusam, ayakkabi, ziiccaciye gibi
cesitli ihtiyaglarini uygun fiyatlarla alabildikleri, belirli giinlerde ve belirli yerlerde kurulan
aligveris organizasyonu akla gelmektedir (Tuncel, 2003). Semt pazarlarindaki satiglar genel
olarak incelendiginde tarim kaynakli iirlinlerin semt pazarlarinda yogun olarak satildigi
goriilmektedir. Tiirkiye’de perakende taze meyve-sebze satisinin % 80’1 birkag biiyiik sehir
disinda semt pazarlarinda gerceklestirilmektedir (Yasar ve ark., 2016).

Pazarcilar incelendiginde koyliiden, kiiciik esnafa, emekliden 6grenciye kadar toplumun
hemen hemen her yas ve kesiminden insanlardan olustugu goriilmektedir. Bu anlamda
pazarcilarin sahip oldugu kiiltiirel, geleneksel, ekonomik farkliliklar ve pazar yerlerinin
tasidig1 ozellikler degerlendirildiginde toplumun biiyiik bir kesiminin temsili s6z konusu
olmaktadir (Kogak ve Cakmak, 2011).

Isletmenin islevleri arasinda {iretim ve pazarlama islevi olduk¢a 6nemli yer tutmaktadir.
Kirsal kadin tarimsal isletmede gerek iiretim gerekse pazarlama faaliyetini gergeklestirerek
isletme amaclarina ulasilmasma biiyiik katki vermektedir. Tarimsal isletmelerde ihtiyag
duyulan isgiicliniin 6nemli bir boliimii aile fertlerinden karsilanmaktadir. Ailenin diger
fertlerinden farkli olarak kadinlar her zaman daha fazla emek harcayan grubu
olusturmaktadir (Everest ve ark., 2014).

Kadin i¢in kent yasaminda alternatif meslekler bulunmakta olup mesleksel hareketlilik de
kira gore yiiksektir. Kirsal yasam da ise kadin gelisen diinya ile birlikte kendisinin de aile
gelirine katkisini ¢esitlendirme yolunda cesitli ugrasilar igerisine girmektedir. Geleneksel
olarak kirsalda kadinlar aile isgiicii icerisinde goriinmez katkilarin1 bahge-tarla ve ev isleri
olarak siirdliirmektedir. Kirsal kadinin bu goériinmez katkist ailenin ge¢iminin saglanmasi ve
ticarete doniiserek ailesine gelir kazandirmasina neden olmaktadir. Ayrica aile ekonomisine
katki saglamay1 cesitlendirmek isteyen daha fazla girisimci ruhu tasiyan kadinlar,
yetistirdikleri lirlinleri halka sunmak i¢in semt pazarlarina satici olarak girmektedir.

Kirsal kadinlar semt pazarlarinda tarimsal iirlin satis1 yaparak pazarlama faaliyetini
yiirtitmektedir. Kadin {reticilerin pazarlama faaliyetleri aile ekonomisine 6nemli katkilar
saglamaktadir. Semt pazarlarinda tarimsal iirlin satiginin kirsal kadina ekonomik faydanin
yaninda sosyal ve kiiltiirel faydalar1 da bulunmaktadir. Kirsal alanda kurulan pazarlar, bir
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yandan kir sakinlerinin temel maddelere olan taleplerine cevap verirken bir yandan da bir
toplumsal kaynasma ortami saglamaktadir (Ozgii¢ ve Mitchell, 2000).

Nepal'de yapilan bir ¢alismada kadinlarin ticari tarima girmesiyle daha fazla tanindiklari,
tarimsal piyasalar iizerinde kadinlarin katma degerinin yiiksek oldugu, tarimsal ihracati ve
pazar1 canlandirdiklari, sosyal, ekonomik ve siyasal olarak ekonomiye katkilarinin arttigi
bildirilmektedir (Upreti ve ark., 2016).

Hindistan'da hiikiimet, kadinlarin ekonomik olarak giiclendirilmesi, aracilari ortadan
kaldirarak ciftcileri satis yapmaya tesvik etmek i¢in girisimlerde bulunmaktadir. Ciftcilere
kendi tiriinlerinin pazarlanmasini kolaylastirmak i¢in daha iyi bir altyap1 saglama ihtiyaci
da karsilanmaktadir. Dogu Godavari bdlgesinde, Rythu pazarlarindaki tezgahlarin %
16.70' (78) kadinlar, % 83.30'u (389) erkekler tarafindan isletilmektedir (Jyothi ve ark.,
2015).

Kadinlarin pazar alanindan diglanmasi ve kaynaklara sinirli erisimi ve kontrolii genel
gelisimi etkilemektedir. Kadinlar ¢oklu rollerine ve ailenin gegim gilivenligine katkida
bulunmak i¢in biiyiikk c¢abalara ragmen erkeklerden daha fazla marjinallesmekte ve
kenetlenmektedirler. Toplumlarin ekonomik olarak biiylimesinin anahtari, kadinlarin
egitim, miilkiyet, mobilite, gelir olanaklar1 ve karar vermede s6z hakki, uygun teknolojiler
ve araglar i¢in esit katilimi ve kadinlarin ekonomik haklarinin gelistirilmesidir (Bradshaw
ve ark., 2013; Panda, 2017).

Bu calismanin temel amaci, semt pazarlarinda tarimsal {iriin satis1 yapan kadin iireticilerin
mevcut durumunu ortaya koymaktir. Calismada kadin freticilerin sosyo ekonomik
durumlari, pazarda satilan tarimsal {iriinler ve pazarda karsilagilan sorunlar incelenmistir.

2. Materyal ve Yontem

Aragtirmada birincil ve ikincil verilerden yararlanilmistir. Samsun ili Atakum il¢esindeki
semt pazarlarinda tarimsal iiriin satis1 yapan ve goriismeyi kabul eden 45 kadin lretici ile
yliz yiize anket yapilarak elde edilen veriler arastirmanin birincil verilerini olusturmaktadir.
Ayrica konuyla ilgili daha Once yapilmis arastirmalardan da yararlanilmistir. Yapilan
anketler sonucu elde edilen veriler frekans ve yiizde dagilimi gibi temel istatistiki
yontemlerle analize tabi tutulmustur.

3. Arastirma Bulgular1 ve Tartisma

3.1. Kadin Ureticilerin Sosyo Ekonomik Ozellikleri

Arastirmada kadin iireticilerin sosyo ekonomik 6zellikleri kapsaminda yas, egitim diizeyi,
medeni durumu ve sosyal giivence durumu incelenmistir. Arastirmada kadin iireticilerin
yas ortalamalarinin 51.88 oldugu belirlenmistir. Ankete katilan kadin iireticilerin %91.11°1
evlidir. Kadin {ireticilerin egitim durumlari incelendiginde, kadinlarin %55.56’sin1n ilkokul
mezunu olduklari, %17.78’inin ortaokul mezunu, %15.56’sinin ise okuryazar olduklari
saptanmistir (Cizelge 1). Arastirmada kadin iireticilerin higbirinin sosyal gilivencesi
bulunmadig: belirlenmistir.
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Cizelge 1. Egitim durumu
Table 1. Education status

n %
Okuryazar 7 15.56
Tkokul 25 55.56
Ortaokul 8 17.78
Lise 1 2.22
Okuryazar degil 4 8.88
Toplam 45 100.00

3.2.Kadin Ureticiler Tarafindan Uretilen Tarimsal Uriinler

Kadin {ireticilerin ¢ok farkli tarimsal irilinleri iirettikleri belirlenmistir. Cizelge 2’den de
goriildiigii gibi, %48.89’liik oranla en fazla maydanoz tretimi yapildigi, onu sirasiyla
%44.44’lik oranla pirasa, %40’lik oranla biber ve %35.56 oranla marul iiretiminin takip
ettigi belirlenmistir.

Cizelge 2. Uretilen iiriinler
Table 2. Growing products

n* %
Biber 18 40.00
Paz1 8 17.78
Pirasa 20 44.44
Lahana 9 20.00
Marul 16 35.56
Ispanak 9 20.00
Patlican 14 31.11
Bal Kabag1 8 17.78
Karnabahar 6 13.33
Misir 4 8.89
Maydanoz 22 48.89
Tere 10 22.22
Dereotu 10 22.22
Roka 14 31.11
Stit 12 26.67
Yogurt 12 26.67
Peynir 11 24.44
Cokelek 8 17.78
Tereyagi 5 11.11
Yumurta 6 13.33
Tavuk 5 11.11

* Birden fazla yanit alindig1 i¢in toplam %1001 gegmektedir.

Uretilen iiriinlerin tiimiinii pazarda sattigini belirten kadin oran1 %71.12, yarisin1 pazarda
sattigin1 belirten kadin oran1 %4.44 ve bir kismin1 pazarda sattigini belirten kadin orani ise
%24.44 olarak belirlenmistir.
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Kadin freticilerin pazarda bulunma nedenleri incelenmis ve bu amagla Cizelge 3
hazirlanmistir. Kadin iireticilerin pazarda bulunma nedenleri arasinda ilk siray1, %91.11°lik
bir oranla “baska meslegin olmamasi” nin aldigi belirlenmistir.

Cizelge 3. Kadin iireticilerin pazarda bulunma nedenleri
Table 3. Reasons for women producers to be in the bazaar

n %
Diigiik maliyet 7 15.56
Ek gelir ihtiyaci 3 6.67
Issiz olunmasi 1 2.22
Baska meslegin olmamasi 41 91.11

* Birden fazla yanit alindig1 i¢in toplam %1001 gegmektedir.

Mugla pazar1 olarak bilinen Persembe giinleri kurulan pazarda yapilan bir arastirmada,
farkli il ve il¢elerden pazarcilarin geldigi ve pazarcilarin %39.3’linti kadinlarin olusturdugu
belirlenmistir. Bu durumun kadinlarin pazar islerini de yapabildiklerinin gostergesi oldugu
bildirilmistir (Gavcar ve ark., 2006).

Arastirmaya katilan kadin ireticilerin pazarcilik deneyimleri incelendiginde, kadinlarin
%64.45’inin 10 yildan fazla zamandir pazarcilik yaptigi belirlenmistir (Cizelge 4). Yani
kadin iireticilerin pazarcilik deneyimlerinin oldukga fazla oldugu sdylenebilir.

Cizelge 4. Kadin iireticilerin pazarcilik deneyimleri
Table 4. Pedlar’s trade experience of women producers

n %
1-5yil 10 22.22
5-10 yil 6 13.33
10 y1l lizeri 29 64.45
Toplam 45 100.00

Kadin freticilerin yaptiklari isten memnun olup olmama durumlart incelendiginde,
kadinlarin  %28.89’unun memnun oldugu, %357.78’inin kismen memnun oldugu ve
%13.33’linlin ise memnun olmadig1 belirlenmistir. Kadin {reticilerin aylik ortalama
gelirlerinin 2208.88 TL oldugu belirlenmistir. Arastirmada kadin iireticilerin ¢ok biiyiik bir
boliimiiniin pazarcilik disinda gelirinin olmadig saptanmistir (Cizelge 5).

Balikesir'de semt pazarlar iizerine yapilan bir arasgtirmada da, kadin ya da erkek
pazarcilarin, pazar yerine gore degismekle birlikte, biiylik cogunlukla (%89) baska bir iste
caligmadiklar1 goriilmektedir (Aliagaoglu, 2012). Geg¢gin (2019) tarafindan yiiriitiilen
arastirmada, kadinlarin ¢ogunun pazarcilifa erken yasta basladiklar1 ve kadinlarin
cogunlugu i¢in pazarciligin temel gecim kaynagi oldugu saptanmistir. Caligkan (2007)
tarafindan yapilan arastirmada, Canakkale pazarlarinda saticilar arasinda kadinlarin
azimsanmayacak bir sayida olduklar1 vurgulanmaktadir.
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Cizelge 5. Pazarcilik disinda gelirinin olup olmama durumu
Table 5. Whether you have income other than pedlar’s trade

n %
Gelir yok 43 95.56
Emekli geliri 1 2.22
Diger 1 2.22
Toplam 45 100.00

Aragtirmada kadin {ireticilerin evleri ile pazar arasinda ortalama 49.11 km uzaklik oldugu
saptanmistir. Kadin {ireticilerin biiyiikk bir boliimiiniin (%82.23) 6zel aragla iiriinlerini
pazara getirdikleri belirlenmistir (Cizelge 6).

Cizelge 6. Pazara gelirken kullanilan ulagim araglari
Table 6. Tranportation vehicles used to come to the bazaar

n %
Kamyonet 1 2.22
Pikap 6 13.33
Ozel arag¢ 37 82.23
Motor 1 2.22
Toplam 45 100.00

Kadin {ireticilerin pazarda karsilastiklar1 sorunlar incelendiginde, kadinlarin tamami
pazarin agik alanda kurulmasini bir sorun olarak gérmektedir. Kadinlarin %95.56’s1 igin
elverigsiz hava sartlar1 6nemli bir sorundur. Yine kadinlarin %46.66’s1 isin siirekliliginin
olmayisini ve %24.44°1 ise gelir diislikliigiinii dnemli bir sorun olarak gérmektedir.

Arastirmaya katilan kadin ireticilerin %95.56’s1 g¢iftciler tarafindan tretilen iriinlere olan
talebin daha fazla oldugu goriisiindedir (Cizelge 7).

Cizelge 7. Tiiketicilerin tarim {riinlerine olan talep durumu
Table 7. Comsumers’ demand for agricultural products

n %
Ciftei tarafindan tiretilen 43 95.56
Halden alinan + Cift¢i tarafindan 2 4.44
iiretilen
Toplam 45 100.00

Bartin'da pazarlarla ilgili yapilan bir arastirma da bu caligmayr destekler niteliktedir.
Bartin'da halkin ¢ogunlugunun aligveris i¢in Kadinlar pazarini tercih ettikleri belirlenmistir.
Pazarda taze ve organik iiriinlerin bulunabilmesi, iiriin se¢eneginin fazla olmasi, pazarlik
yaparak fiyat diisiirme olanaginin bulunmasi, fiyatlarin manavlara ve marketlere gore
uygun olmasi gibi nedenler pazari ¢ekici kilmaktadir (Sahan ve ark., 2014).

Aragtirmaya katilan kadinlarin herhangi bir kursa katilmadiklar1 belirlenmistir. Kadin
ireticilerin %77.78’1 eslerinden destek aldigini belirtirken, %22.22°si eslerinden destek
almadiklarin1 belirtmistir. Arastirmaya katilan kadinlarin  9%82.22°s1  kazanilan para
tizerinde harcama yetkisine sahip oldugunu belirtirken, %17.78’1 harcama yetkisine sahip
olmadigin1 belirtmistir. Ureticilerin %26.67’sinin elde edilen geliri kendi harcamalar1 igin,
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%28.89’unun elde edilen geliri cocuklarinin harcamalar1 i¢in, %44.44°1 ise kendi
harcamalar1 ve ¢ocuklarinin harcamalari i¢in kullandiklar1 saptanmistir (Cizelge 8).

Cizelge 8. Ailede gelirin harcama deseni
Table 8. Spending pattern of family income

n %
Kendisi i¢in 12 26.67
Cocuklari i¢in 13 28.89
Kendisi i¢in + Cocuklari i¢in 20 44.44
Toplam 45 100.00

Aragtirmaya katilan kadin iireticilerin tamami, pazarda bulunmanin en biiyiik yararinin
ekonomik 6zgiirliige sahip olunmasi oldugunu belirtmistir. Kadin treticilerin %77.78’1 ise
pazar sayesinde evi gecindirdiklerini belirtmistir (Cizelge 9).

Cizelge 9. Pazarda bulunmanin yararlari
Table 9. Benefits of being in the bazaar

n %
Ekonomik §zgiirliigiin olunmasi 45 100.00
Ev gecindirme 35 77.78
Kendi isinin olmasi 20 44.44

* Birden fazla yanit alindig1 i¢in toplam %100°1 gegmektedir.

Bartin kadinlar pazarinda yapilan bir aragtirmada, Bartin Merkez ilge’ye ait mahalle ya da
koylerden getirdikleri giinliik taze iiriinleri pazarladiktan sonra kazandiklar1 paralarin bir
kismiyla evlerinin giyim, ziiccaciye, temizlik malzemeleri vb. ihtiyaclarini kargilayarak
koylerine donmekte olduklari belirtilmistir (Sahan ve ark., 2014).

Arastirmaya katilan kadinlara gére kadin iretici olarak pazarda bulunmanin zorluklart
arasinda %80’lik oranla sabit bir yerin olmayis1 ilk siray1 alirken onu ve %46.67°1ik oranla
tezgah kurmakta zorlanilmasinin takip ettigi belirlenmistir (Cizelge 10).

Cizelge 10. Pazarda bulunmanin zorluklar
Table 10. Difficulties of being in the bazaar

n %
Tezgahi kurmakta zorlanilmasi 21 46.67
Sabit bir yerin olmayist 36 80.00

* Birden fazla yanit alindig1 i¢in toplam %1001 gecmektedir.

Samsun'da yapilan bir arastirmada, sehirde kurulan pazarlarin genel 6zellikleri ve baslica
sorunlart iizerinde durulmaktadir. Pazarlarin cadde ve sokaklar iizerinde kurulu olmasini
onemli bir sorun olarak degerlendirilmektedir. Pazar yerlerinin hem miisteri ve hem de
pazarcilarin rahati agisindan belirli 6zelliklere sahip olmasi ve dzellikle tuvalet, temiz su,
ibadet yeri, otopark ve lokanta gibi imkanlarin saglanmasi gerektigi vurgulanmaktadir
(Yilmaz, 2006).
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4. Sonug

Atakum il¢esindeki semt pazarlarinda bulunan iiretici kadinlarin ¢ogunun baska meslekleri
olmadig1 i¢in pazarda bulunduklart ve 10 yildan fazla siiredir bu isi yaptiklar
belirlenmistir. Ureticilerin yaptiklar1 isten kismen memnun olduklari, pazarciliktan baska
da gelirlerinin olmadig1 saptanmistir. Pazarda iiretici kadinlarin karsilastiklari sorunlar
arasinda, tuvalet ihtiyaclarimi giderecek bir yerin olmamasi ve pazarin agik alanda
olmasindan kaynakli 6zellikle kisin sik sik hasta olmalar1 sayilabilir. Arastirmada tretici
kadinlarin eslerinin kendilerine destek oldugunu ve kazandiklar1 para iizerinde harcama
yetkilerinin oldugu belirlenmistir. Ailede gelirin paylasimimin hem kendilerine hem de
cocuklarma yapildig1 goriilmektedir. Ureticilerin ¢ogunlugu pazarda bulunmalarinin
avantaj1 olarak ekonomik &zgiirliiklerinin olmasini, dezavantaj olarak ise pazarda sabit bir
yerlerinin olmamasini géstermistir.

Yapilan bu aragtirmada, iiretici kadinlarin daha once herhangi bir kursa katilmadiklari
belirlenmistir. Bu nedenle oOncelikle kurslara tesvik edilip kendilerini bu alanda
gelistirmeleri ve birim alandan daha fazla verim almalar1 saglanmalidir. Ayrica kapali bir
pazar yeri yapilip ihtiyaglarini giderecekleri tuvalet, mescit, kantin vb. yerlerin pazar yeri
icerisinde  bulunmasinin  iiretici  kadinlarin  ¢alisma  kosullarm1  iyilestirecegi
distiniilmektedir.
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