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KULTUREL DONUSUMUN ETKIN ARACI MEDYA:TELEVIZYON
“OLDUREN EGLENCE” MiDiR?

Media as an Effective Tool for Cultural Transformation: Is Television a
“Killing Fun”?
Dog¢. Dr. Mehmet Emin BARS
Oz

Medya kiiltiirel degismelerin etkin araglarindan biridir. Medyanin en 6nemli
araglarindan televizyon bu déniisiimlerin merkezinde yer almaktadir. Ozellikle son
yirmi yil igerisinde etkinligini her gecen giin arttiran televizyon, geleneksel kaliplarin
degistirildigi, yeni geleneklerin meydana getirildigi medya aracidir. Geleneksel
kiiltiire ait yasam bigimleri, anlat1 tiirleri baglamsal doniisiimler gecirmistir. Yapilan
aragtirmalarda c¢ogunlukla televizyon geleneksel kiiltiir i¢in bir tehlike olarak
goriilmiistiir. Televizyonun halk kiiltiiriinii bozdugu, yok ettigi iddia edilmistir. Bu
calisma televizyon ile halk kiiltiirii arasindaki iliskileri ele almaktadir. Televizyonun
halk kiiltiirii tizerindeki etkisi televizyon ornekleri iizerinden degerlendirilmeye
caligitlmigtir. Caligma sonucunda televizyonun kiiltiirii besleyen bir arag oldugu
kanaatine varilmigtir. Televizyon halk kiiltiiriinii yeniden bi¢imlendirmektedir.
Baglami degisen halk kiiltiirii yeni bir baglamda varligini devam ettirmektedir.
Televizyon halk kiiltiirii i¢in bir tehlike olarak goriilmemelidir. Televizyon
giiniimiiziin etkin kiiltiir yaratict ve aktaricisidir. Ge¢gmiste halk edebiyati aktor ve
anlatilar1 tarafindan {stlenilen iglevler, giiniimiizde televizyon tarafindan yerine
getirilmektedir. Bu bakimdan televizyondan kiiltiiriin aktarim ve yaratim siirecinde

etkin bicimde yararlanilmalidir.

Anahtar kelimeler: televizyon, halk, kiiltir, baglam, izleyici.

Abstract

Media is one of the effective tools of cultural changes. Television, one of the
most important media tools, is at the center of these transformations. In particular,
television has been increasing its activity day by day in the last twenty years. It is a
media tool where traditional patterns are changed and new traditions are formed.
Lifestyles and narrative genres of traditional culture have undergone contextual
transformations. In researches, television has generally been seen as a danger to the
traditional culture. It is claimed that television disrupts and destroys folk culture. This
study deals with the relationship between television and folk culture. The effects of
television on folk culture were tried to be evaluated through television examples. As
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a result of the study, it was concluded that television is a tool that nourishes culture.
Television is reshaping folk culture. Folk culture with its changing context continues
to exist in a new context. Television should not be seen as a danger to folk culture.
Television is today an active cultural creator and transmitter. Functions performed by
folk literature actors and narratives in the past are now performed by television. In
this respect, television should be used effectively in the transference and creation
process of culture.
Keywords: television, people, culture, context, audience.

Giris

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de son yillarda biiylik degisimler
goriilmektedir. Ge¢mis dénemlerde asirlarca siirecek degisimler giiniimiizde
birkag yilda goriilebilmektedir. Bu hizli degisimi saglayan en oOnemli
etkenlerden biri medyadir. Medyanin en etkin araglarindan biri de
televizyondur. Tirkiye’de ozellikle 1990’11 yillardan sonra ¢ok sayida
televizyon kanalinin yayin hayatina gegmesi, geleneksel kaliplarin modern
sekillerinin olugmasini saglamistir. “Tiirkiye’de ikincil sozlii kiiltlirlin, gorsel
kiiltiirtin, sanal kiiltiiriin, elektronik kiiltiiriin olusmasinda, yerlesmesinde ve
stirdiiriilmesinde televizyon basat bir rol istlenmistir. Televizyon, sosyo-
kiiltiirel degismelerin temel arac1 ve ortami olarak hizmet gérmiis ve yasami
farklilastrmistir”  (Ozdemir, 2008: 474). Televizyon Kitle kiiltiiriiniin
toplumda yayginlagmasini saglayan en etkin araglarin basinda gelmektedir.
Farkli alanlardaki degisim ve doniisiimlerin de temel aracidir.

Toplumun geleneksel yasami televizyon araciligiyla ¢agdas iletilerle
yeni gortiniimler kazanmustir. “Gilinlimiizde medya [6zellikle de televizyon]
Oyle bir konuma gelmistir ki, etkisi altindaki insanlarin neyi, nasil tartigmasi
gerektiginin yaninda, yasama -olaylara- sorunlara nasil yaklasilmasi
gerektigini de belirler duruma gelmistir” (Ozdemir, 2001a: 113). Hatta medya
kiiresellesme olgusuyla beraber iilkelerde iktidarlarin belirlenmesinde etkin ve
yonlendirici bir gii¢ olarak goriilmektedir. Ulkeyi kimlerin yonetmesi
konusunda dahi halki etkilemekte/yonlendirmektedir. Biiyiik sermaye
sahipleri tarafindan etkin bi¢imde kullanilarak yeni toplum diizenleri dizayn
edilmeye ¢alisilmaktadir. Gelismekte olan Tiirkiye gibi iilkelerde yasama,
yiiriitme ve yargi ile birlikte dordiincti bir giic olarak kabul edilmektedir
(Ozdemir, 2001b: 88). Televizyonun bu tiir faaliyetlerde medya araglar
arasinda en etkin kullanilan1 oldugu goériilmektedir.

Bu ¢aligma halk biliminin geleneksel anlatim bi¢imlerinin televizyon
aracihifiyla gegirdigi degisimleri gOstermeyi amaclamakta, caligmada
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televizyonun bir taraftan geleneksel olana vurgu yaparken diger taraftan yeni
gelenekleri yaratma siireci incelenmektedir. Geleneksel anlati tiirlerinden
destan, masal, menkibe, meddah gibi driinlerin elektronik ortamda
yasamlarin1 nasil devam ettirdikleri, eski ile yeninin nasil bir araya
getirildiginin cevabi aranmaktadir. Bu yapilmaya c¢alisilirken halk kiiltiirii
unsurlarinin  televizyondaki yeni versiyonlar1 {izerinde durulacak, bu
yenilesmenin nedenleri, toplum tizerindeki etkileri incelenecektir.

1. Medya-Kiiltiir iliskisi Diizleminde Televizyon

Halk kiltiirii ile popiiler kiiltir ¢ogu zaman benzer anlamda
kullanilmistir. Popiiler kiiltiir, halkin tiikettigi kiiltiirdiir. Halk kiiltiiriiniin
zaman, mekan, toplumun degisimine gore yeni bir baglam icerisinde yeniden
ancak degistirilerek, bir meta haline getirilerek kullanimidir. Dolayisiyla
popiiler kiiltiiriin beslendigi en giiclii kaynak halk kiiltiiridiir. Halktan alinan
bir metanin halka yeni bir bi¢im ve igerikte sunumudur. Her kiiltiirel {irtinde
oldugu gibi popiiler kiiltiiriin iginde de az veya c¢ok belli bir ideoloji
bulunmaktadir. Popiiler kiiltiiriin ideolojik niteligi halk iizerinde bir kontrol
mekanizmasinin olusumunu da saglamaktadir. Ozellikle iletisim bilimlerinde
popiiler kiiltiir-medya iliskisi ile ilgili cok sayida kuram meydana gelmistir.
Liberal yaklagimda bazi diistiniirler kitle kiiltiiriine/popiiler kiiltiire ahlaki
acidan yaklasir, bu kiiltiirii siradan ve bayagi olarak tanimlayip yiiksek kiiltiir
icin bir tehlike olarak goriirken bazi diisiiniirler topluma olumlu katkilarinin
oldugunu savunur (Ozer-Dagtas, 2011: 37-53). Elestirel Kuram olarak da
bilinen, kurulus ve olusum donemlerinde Marksist bir gelenege dayanan
Frankfurt Okulu mensuplari, yasanilan toplumsal ve tarihsel gelismelerin
insanlar1 kolelestirdigini iddia eder. Onlara gore kiiltiir endiistrilesmis,
kiiltiirel bicimler pazarlanan, degistirilen birer metaya donligsmiistiir. Kiiltiir
endiistrisi  topluma egemen simifin ideolojisini  {irettigi  {riinlerle
aktarmaktadir. Kiltiir sanayisi, tiiketiciyi aldatmakta ve bask:i altinda
tutmaktadir. Bu baski ve despotluk da eglence araciligiyla sunulmaktadir.
Reklam, kiiltiir endiistrisinin iksiridir, reklamlar insanlar i¢in sahte
gereksinimler iiretmektedir (Ozer-Dagtas, 2011: 64-74). Micheal Real,
insanlara istedigini verdigini iddia eden ticari televizyon kanallarinin zel
sirketlerin karmi artirdigini, segenekleri kisitladigini, bilinci pargaladigini,
yabancilasmayr maskeledigini (Ozer-Dagtas, 2011: 78) soylerken aymi
zamanda popiiler kiiltiriin toplum tizerindeki olumsuz etkisini anlatir.
Elestirel ekonomik politik yaklagim ise kapitalist bir yapida oldugu iddiasiyla
medyaya elestirel yaklasir. Buna gore kapitalizmin politik ve ekonomik
cikarlarma gore sekillenen medya, kendisine ve kapitalistlerin ¢ikarlarina
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hizmet eden ideolojiyi yaymaktadir (Ozer-Dagtas, 2011: 89). Medya
propaganda islevini popiiler kiltiir tizerinden yerine getirmektedir. Bu
anlamda medya ile popiiler kiiltiir arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir.
Medya, popiiler kiiltiirii bicimlendirmekte ve yansitmaktadir. Kiiltiirel alanda
calisan bazi yazarlar de benzer bicimde medyanin, ideolojinin hakimiyeti
altinda ve ideolojik devlet aygiti oldugunu diisiiniir. Buna gore popiiler kiiltiir
iiriinleri gercegin yansitilmasindan ziyade yeniden kurgulanmasidir (Ozer-
Dagtas, 2011: 124-129).

Yukarida kisaca deginilen bazi iletisim kuramlarimin medyaya
bakisinin genelde olumsuz oldugu, medyanin kiiltiiri metalastirdigi, onu
pazarlanan bir iirtine doniistiirdiigii, bu tirtinler araciligiyla toplumlari eglence
iizerinden kolelestirdigi, kiiltlirel cesitliligi ortadan kaldirip tekellestirdigi,
yabancilagsmay1 arttirdigi, sahte gereksinimlerle halki aldattigi, egemen
gliclerin  ideolojik aygiti oldugu yoniinde diisiincelere dayandigi
gortilmektedir. Bu diisiincelerin/endiselerin yersiz olmadigi, medya tarafindan
farkli toplumlarda gesitli boyutlarda gergeklestirildigi tarafimizdan da kabul
edilmektedir. Ancak bir halk bilimci olarak medya ve onun 6nemli bir pargasi
olan televizyonun bu olumsuz etkilerinin yani sira kiiltiirel degerleri aktararak
geleneksel unsurlar1 degistirerek/doniistiirerek unutulmaktan kurtardigi, bu
yoniiyle kiiltiiriin aktariminda 6nemli bir fonksiyonu da yerine getirdigi
diistintilmektedir. Bu ¢alisma bu distinceyi besleyen  o6rneklerle
desteklenmektedir. Televizyon bilgiyi ireten, yayan egitim araglarindan
biridir. Televizyon &zellikle okul oncesi ve ilkokul ¢agindaki ¢ocuklarda
konugma ve ifade etme gelisimini hizlandirmakta, miizik dinleme olgusunu
gelistirmekte, yeni bilgilerin 6grenilmesini, algilamada ¢abuklugu, dikkatin
yogunlagmasini, duyarliligin artmasini, sosyal konularmn o6grenilmesi de
saglamaktadir (Mete, 1999: 44). Bu nitelikleriyle toplumsal kiltir ve
degerlerin tiretiminde/aktariminda televizyonun rolii/etkisi unutulmamalidir.

Sozlii anlatilarda siireklilik vardir. Boyraz (2008: 107) “sozlii anlatim
tiirlerinin birbirlerini ardisik sayilar gibi takip ettiklerini ve bu takip sirasinda
da anlatilarin kendinden 6ncekilerden birtakim unsurlari ya aynen ya biraz
degistirerek ya da doniistiirerek aldigini, sonrakilere de yine ayni sekilde
aynen, degistirerek veya doniistiirerek verdigini” ifade eder. Bu 6zellik ayni
zamanda sozlii anlatilarin zaman ve mekana bagli olarak birbirleri ile aligveris
icerisinde olduklari, birbirlerinin miras1 iizerinde yiikselerek varliklarini
devam ettirdigi anlamina gelir. Mit, masal, efsane, destan, halk hikayesi,
menkibe, memorat tiirlerinde bu siireklilik goriilmektedir. Her tiir, baglam
degisimlerine bagl olarak, bir 6ncekinden farklilagirken ayn1 zamanda onun
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tizerine insa edilir. Benzer bigimde elektronik kiiltiirde de bu siireklilik yeni
araglarla devam etmistir. “Buradan hareketle sozli anlatilarin artik, kamera
dili kullanilarak ve dolayistyla buna bagl olarak gelisen bazi 6zellikler de
bilinyesine katilarak zamana ayak uydurmus bir sekilde anlatildigimi ve
miisterisine, hem de daha genis bir misteri Kitlesine ulastirildiginm
soyleyebiliriz” (Boyraz, 2008: 113). Mitin ozelliklerini tagiyan masal, efsane
benzeri elektronik araglar da sozlii ve yazili gelenegin araclari {izerine insa
edilmistir.

Tiirkiye’de ilk televizyon yayin1 9 Temmuz 1952°de Istanbul Teknik
Universitesinde yapilmistir. 1990 yilindan itibaren 6zel televizyonlarin da
yayin hayatina baglamasiyla biiylik degisim ve doniisiimlerin merkezi
olmustur. Televizyon kiiltiirel hayatta koklii degisimler meydana getirmistir.
Haberler, reklamlar, diziler, yarigmalar gibi farkli yapimlar televizyon
kiiltiirinii ~ dogurmustur.  “Ornegin  diziler icindeki  karakterlerin
davraniglartyla, onlarin hayata bakis agilari, eglenceleri ve hiiziinleriyle yeni
bir yasam bicimini izleyicisine sunabilmekte; var olan kiiltiiriin yeniden
sekillenmesine yol agabilmekte ve kullanilan dil itibariyle yeni bir konusma,
iletisim sekli olusturabilmektedir” (Geger, 2015: 19). Boylece televizyon ile
kiiltiir birbirlerinden ayrilmaz iki kavram olarak goriilmeye baglanmustir.

Kiiltir, yasam iginde elde edilen ve siirekli bigimde zenginlesen
topluma ait olan maddi-manevi unsurlarin biitiiniidiir. Bir topluma ait yagsam
bigimidir. Kiiltiiriin olusumu, topluma baglidir. Ancak, toplumlari ayakta
tutan da kiiltiirdiir. Kiiltiir ait oldugu zaman, mekan ve toplumda bir anlam
tagir. Zaman, mekan ve toplumsal yapida meydana gelebilecek her tiirlii
degisim kiiltiirii de dogrudan etkiler, onu da degisime zorlar. “Giiniimiiz
toplumlariin yaygin kiiltiirel formu olan popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriiniin
en Onemli Ureticisi ve tasiyicisi, medyanin en ¢ok tercih edilen formu olan
televizyondur” (Kose, 2012: 223). Televizyon giiniimiizde bu dontigiimleri en
etkin bigimde belirleyen, yon veren araglarin basinda gelmektedir. Son
donemlerde “popiiler kiiltiir” ya da “pop kiiltiir” olarak adlandirilan kiiltiir,
medya araciligryla sekillenmektedir. Popiiler kiiltiir “6zellikle medya yolu ile
yayilan, i¢inde olustugu toplumun kiiltiirel elementlerini igeren; modadan
yemek adetlerine, eglenceden sanata pek ¢ok alanda kendini gdsterebilen ve
‘bir toplumun en zengin {iretim alani’ olan kiiltlirdiir” (Geger, 2015: 32). Bu
anlamda popiiler kiiltlir toplum tarafindan meydana getirilen degil, belli bir
giic tarafindan dayatilan ve teknolojinin sekillendirerek iirettigi kiiltiirdiir. Bu
killtirde  toplum  edilgen  durumdadir, baska gii¢ler tarafindan
yonlendirilmektedir. Popiiler kiiltiir, uluslararasi pazara gore sekillenir.
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Medya araciligiyla sekillendirilen popiiler kiiltiiriin en 6nemli niteliklerinden
biri de geleneksel halk degerlerini degistirmesi ve giindelik olmasidir.

2. Oldiiren/Besleyen Eglence: Televizyon

Giintimiizde, medyanin kiiltiir degismelerini yaratmasi dyle bir boyuta
erismistir ki medyasiz higbir kiiltiir diigiiniilemez hale gelmistir. Modern ve
postmodern toplumlarin merkezinde medya yer almakta, cok sayida kiiltiir
teorisi ve yaklasimi medya teorilerinden beslenmektedir (Ozdemir, 2012:
285). Tirk televizyon kanallarinda gegmiste oldugu gibi gliniimiizde de halk
kiiltiirii genis bigimde yer almaktadir. Baz1 programlar tamamen kiiltiir-sanati
ele alirken ¢ogunda ise kiiltiirel motiflerden genis bi¢imde yararlanilmaktadir.
Televizyon reklamlarindan dizi filmlere kadar her tiirlii program izleyici
Kitlesini gelistirmek i¢in kiiltiirel unsurlar1 kullanmaktadir. Bu niteligiyle halk
kiltirti  televizyonun  beslendigi en o6nemli kaynaklardan  birini
olusturmaktadir. Televizyon halk kiiltiiriinii kullanirken onda kendi yap1 ve
amacina uygun birtakim doniigimler meydana getirmekte ve onu yeni
yapisiyla sonraki kusaklara aktarmaktadir.

Sozlii kiiltiir ortaminin “herhangi bir vasitaya ihtiya¢ duyulmadan,
sozciikler, yiiz ifadeleri, el hareketleri ve seslerle dogrudan” (Tas, 2017: 20)
yapilan iletisiminin elektronik kiiltir ortaminda bir vasitayla yapilmasi
iletisimin tiiriinii degistirmistir. S6zlii gelenegin dogrudan iletisimi yerini
dolayli iletisime birakmistir. Bu durum zaman ve mekéan algisimi da
degistirmistir. SOzl kiiltiir ortaminda ortak bir zaman ve mekém paylasan
alict ve verici, televizyonla birbirinden ayrilmistir. Anlatici/icract ile
dinleyici/seyirci arasinda meydana gelen ve anlatilan tizerinde de etkili olan
karsilikl1 iletisim bi¢imi ortadan kalkmus, tek yanli bir iligkiye doniigmiistiir.
George Gerbner, televizyonu “modern hikaye anlaticis1” (Aytag, 2005: 52)
olarak tanimlar. Nitekim, televizyon olaylar1 anlatirken hikayeler iizerinde
yogunlasmigtir. Geleneksel halk anlatilarina benzer bigimde televizyonun
islevlerinden biri de toplumu egitmektir.

Teknolojik gelismeler biiylik capta kiiltiirel degisimler meydana
getirir. Ancak “her yeni icat bir oncekini yok edememis, ama insanlik
kiiltiirine bir yenilik eklemistir” (Aytag, 2005: 11). Televizyonun icadi da
yeni gostergeler dizisi olusturmus, toplumu yaziya bagimli olma
simirliligindan kurtarmigtir. Ayn1 zamanda geleneksel kiiltiirti islemis, yeni
kiiltiirel aligkanliklar meydana getirmistir. S6z ve yazinin hayal giiciinii daha
kolay harekete gegirme giicli, yerini televizyonun heyecan1 daha kolay ifade
etme giicline birakmigtir. Geleneksel kiiltiir unsurlar1 filme cekilmis, yeni
baglaminda farkli islev ve anlamlar tasimustir.
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Televizyon, popiiler kiiltiiriin hem iireticisi hem de aktaricisidir. Bu
aktarma islevini yerine getirirken ayni zamanda kiltiri asilar. Yeni
aligkanliklar kazanmamizi saglayan televizyon, toplumsal ve bireysel yasanti
tarzimzi belirlemektedir. Televizyon, geleneksel kaliplar1 6nce kullanmakta,
sonra kirmakta ve yeniden bi¢cimlendirmektedir. Sundugu yeni yasanti bigimi,
gelenekselin degisimi/doniisiimil {izerine inga edilmektedir. Cilinkii, toplumsal
doniisiimiin saglanmasinin ilk sart1 degisimi toplumun bildigi, kendisinden
oldugunu hissettirdigi araglar1 kullanmaktir. Gelenekselden yola ¢ikma,
topluma ait oldugunu gosterme bigimidir. Televizyon topluma yabanci
olmadigin1 hissettirmekte, bu yakinligi kullanarak onu sekillendirmektedir.

Elektronik kiiltlir ortami s6zIii kiiltiiriin geleneksel egitim sisteminde
degisimler meydana getirmistir. Geleneksel anlamda devam ettirilen usta-
cirak iligkisi teknolojik gelismelerle beraber zayiflamistir. Artik, televizyon
usta, izleyiciler ¢irak durumundadir. Televizyonla beraber mekana ulasim
zorluklart da asilmistir. Dinleyici bir anlaticiyr dinlemek igin artik bir
kahvehane, diigiin veya kdy meydanina gitmeyecek, izlemek istedigine ayaga
dahi kalkmadan bir uzaktan kumanda kadar yakin olacaktir. Eskiden
geleneksel anlaticilar etrafinda olusan birliktelikler artik televizyon etrafinda
meydana gelmektedir.

Her gelenek belli bir mekanin iiriiniidiir. Insanlar mekanlar1, mekanlar
insanlar1 yaratir. Mekanlarin degisimi gelenegi degistirir. Tasavvuf gelenegi
“tekke, dergah, hangah” ¢evresinde, asiklik gelenegi “kahvehane” ekseninde
ortaya ¢ikmug, varhigimmi devam ettirmistir. Elektronik kiiltiir ortaminda
geleneksel mekanlar da doniigsmiis, elektronik mekanlar yeni geleneklerin
yaratim mekani olmustur. Dogal yaratim, anlatim, gosterim ortamlarini yitiren
gelenekler, yeni baglamlarla yasamlarini siirdiirmektedir. Bir gelenegin giicii
yeni gelenekler yaratabilmesindedir. Yeni gelenekler eski gelenekler tizerine
insa edilecektir.

Insanlarmn duygu, diisiince ve davranislarini aktaran kiiltiir ortamimin
degisimi -sozlii kiiltiirden yazili kiiltiire oradan da elektronik kiiltiire gegis-
insanin diigiince bi¢iminde de yapisal farkliliklar meydana getirmistir. Her
kiiltiirel yap1 kendisine uygun bir toplum yaratir. Yazimnin bulunmasiyla
insanin tiim bilgileri hafizasinda tutmasma gerek kalmamus, elektronik
araclarla beraber insanin kiiltiiriin yaraticiligindaki etkinligi zayiflamistir. S6z
merkezli bir kultiir ile gortntii merkezli bir kiiltiir arasinda diisiinme farklilig
gortiliir. Elektronik teknikler yeni bir diinya yaratmistir. Postman, televizyonu
“yeni epistemolojinin kumanda merkezi” (2018: 101) olarak tanimlar. Ciinkii
insani, toplumu ilgilendiren hi¢bir konu yoktur ki televizyonun ilgi alanina
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girmesin. Televizyon kiiltiirel yaratim ve degisimin en 6nemli araglarindan
biri iken ayn1 zamanda kiiltiiriin bir pargasidir. Televizyon kiiltiir belirleyici
bir giictiir. Gortntiiler iizerinden yeni bilgiler Giretmektedir.

Televizyondaki kiiltiirel unsurlar soz, goriinti ve sesle birlikte
sunulur. Haber programlari dahi miizik ile zenginlestirilir. Buradaki temel
amag¢ “eglenceye uygun bir ruh hali yaratip bir leitmotif sunmak[tir]”
(Postman, 2018: 129). Postman, televizyonun “dezenformasyon” denebilecek
bir enformasyon tiirlinii yarattigini iddia eder. Ona goére dezenformasyon
yanlig enformasyon demek degildir. Dezenformasyon “insanda bir sey
hakkinda bilgi sahibi olma illizyonu yaratan, oysa aslinda insani
bilgilenmekten uzaklastiran enformasyon” (2018: 135) demektir. Postman
televizyonun bizi eglendirdigini, ancak bilgilendirmedigini diisiinmektedir.
Aytag (2005: 73) ise televizyon dizilerinin sosyal manipiilasyon ile toplumu
yonlendirdigini iddia eder.

Teknolojik degismeler, insan duygu ve diisiincelerinde degisikliklere
yol agar. “Sosyal ve kiiltiire]l hayatta biiyiik degisikliklere yol agan teknoloji,
kendine mahsus degerler sistemine sahiptir” (Yildiz, 2005: 136). Televizyon
da sosyal ve kiiltiirel hayatta kendisine mahsus yeni degerler getirmistir.
Televizyon gosteri ¢agini agmistir. Bu ¢agda gorme, diisinmenin yerini
almistir. Her bir geleneksel halk anlatisi, onu icra edenden ayri
diistintilemeyecegi gibi, televizyon da onu iiretenin diisiince sisteminden,
yasanti tarzindan bagimsiz degildir.

Televizyonun da igerisinde yer aldigi “medya duygusal kimligin
olusmasina yardimci olur, toplumsal anlagsma baglart Kkurar, duygu
patlamalarini1 yasanti modelleri hélinde standartlastirir, alimlayiciya 6zgii
duygu dramaturjileri yaratir, gesitli samimiyet derecesine uygun olarak
0zdeslesme imkanlar1 sunar, duygusal rol imgeleri icat eder, hedef kitleye
yonelik bireysel ve ortak deneyimler bigimler” (Aytag, 2005: 98). Tiim bu
islevlerin sozlii kiiltiir ortaminda geleneksel halk anlatilar1 tarafindan dayerine
getirildigi goriilmektedir. Bu bakimdan ge¢miste sozlii ve yazili kiiltiir
ortamlarinin yiiklendigi kiiltiirel islevler, giiniimiizde televizyonun da dnemli
bir ara¢ oldugu medya tarafindan yerine getirilmektedir.

Televizyon o6nemli Kitle iletisim araglarindan biridir. Geleneksel
anlatilardan masalin, destanin, halk hikayesinin kurallar1 6nceden belirlenmis
baglamlarda icrasi1 da bir kitle ile kurulan bagka tiirlii iletisim bi¢imidir.
Geleneksel kiiltiir triinleri topluluk halinde icraya dayanmaktadir. Kendi
doneminde bir ritiiele bagli anlatilan mit, destan, hikaye, masal anlatimi yahut
karag6z, kukla gosterileri izleyici kitlesi olmadan disiiniilemez. Kendi
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baglamlarinda icra edilen geleneksel halk anlatilart dénemlerinin etkin
iletisim araglarindan biridir. Diiniin mit, masal, destan, karagdziiyle saglanan
iletisimi; bugilin farkli baglamlarda televizyonun da i¢inde yer aldigi medya
araglari ile saglanmaktadir. Bu bakimdan, “bu s6zel metinlerden ilham alarak
gelenegin dogasinda var olan; gelisim, degisim ve doniisiime ayak uydurarak
modern anlamdaki kiiltir ve sanat ihtiyaglarima cevap verebilecek yeni
terkiplerin olusturulmas1” (Ersoy, 2004: 88) 6nem tasimaktadir. Ciinkdi,
saglam gelecekler, ancak gelenekle insa edilebilir. Gelenekler kendilerini
yeniden tireterek yeni formlarla daha giiclii bigimde goriiniirliigiini korur.

Degisen zaman, mekan ve toplumla birlikte iletisimin baglami da
degismistir. Yeni baglam daha genis bir izleyici/dinleyici grubunu da
getirmistir. Bazi1 anlat1 tiirleri daha ¢ok belli cins ya da yas gruplarina hitap
eder. Ninnileri daha ¢ok anneler, masallar1 nineler, destanlar1 erkekler
anlatird1. Televizyon her yas ve cins grubuna agiktir. Ancak, belli televizyon
programlarmnin izleyici kitlesini belli gruplar olusturabilmektedir. Ornegin
daha ¢ok pembe dizilerin kadin, futbol programlarinin erkek, ¢izgi filmlerin
ise ¢ocuklara yonelik oldugu kabul edilir (Tas, 2017: 116). Bu programlarin
yayin saatleri de izlerkitlenin durumuna gore belirlenir. Bazi televizyon
programlarinin belli yas ve cins grubuna gore daha fazla izleyici tarafindan
takip edildigi varsayilmasina ragmen, genel itibariyle belli bir iiriin belli bir
grup i¢in degil herkes igin iiretilmektedir. Sozlii gelenegin kadin-erkek, yash-
geng, 6gretmen-ciftci benzeri niteliklerine gore farkliliklar gésteren, yeniden
bicimlendirilen anlatilari, elektronik ortamin ¢ogulcu, tiim kesimlere uygun
yapitlarina dontismiistiir.

Televizyon yazarhigi, televizyonun ortaya ¢ikmasiyla olusan bir
meslektir. Televizyon yazarligi basli basina bir uzmanlik alanidir.
Televizyonun izlerkitlesi s6zlii gelenek dinleyicilerine gore nitelik ve nicelik
yoniinden farkliliklar gostermektedir. Televizyon yazar kiiltiirel bir metni ele
alirken bu izlerkitlenin niteliklerini bilmek, buna uygun metinler yaratmak
zorundadir. Geleneksel halk anlaticilarinin sozl1ii kiiltiir ortaminda yaptiklari
da benzerdir. Geleneksel masal, destan veya hikdye anlaticis1 da dinleyici
kitlesinin yas, cinsiyet, meslek grubu vb. gére anlatisini her icrasinda yeniden
sekillendirir, yaratir. Geleneksel anlaticilarda s6z ve hareketin giicii daha
belirgin iken televizyonda gorselligin giicinden etkin bigimdeyararlanilmustir.
Bu yeni durum so6zlii gelenegin uzun tasvirlerine ihtiyaci ortadan kaldirmus,
yerini aksiyona birakmustir.

Televizyon ile toplumun tiketim aligkanliklart degismis, bireyin
cevresiyle iliskisi yeni bir hal almistir. Televizyon toplum bireylerini belli
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diistinis/davranis  kaliplar1 etrafinda toplamus, birbirlerine benzetmistir.
Bireyleri kendisi tarafindan yeniden sekillendirilen ayn1 davranislar etrafinda
toplamistir. Haber ve belgesel dahil her tiir programda eglenceye dayali
sunumlar yapilmasi, toplumsal etkisini ve cazibesini daha da arttirmustir.
Burada sorun televizyonun eglendirici olmas1 degildir. Postman’a gore asil
sorun “biitiin temalarin eglence olarak sunulmasidir” (2018: 112). Ancak,
unutulmamalidir Ki “eglence folklorun en o6nemli islevlerinden biridir”
(Bascom, 2010: 78). Televizyonun bugiin halka sundugu eglence kiiltiiri,
geleneksel anlatilarin sunumunda da vardi. Geleneksel halk tiyatrosunun
tamaminda en belirgin nitelik giildiirmedir. Karagéz veya meddah oyunu
kiiltiirel unsurlarin aktarimini eglence tizerinden gergeklestirmistir. Bir destan
veya halk hikayesi dinleyicisi, giinliik sikintilarindan kurtulmak, rahatlamak
i¢in anlatiy1 dinlemistir. Bu bakimdan, televizyonla daha goriiniir hale gelen
eglence Kkiiltiriiniin, halk frtinlerinin de asli islevlerinden biri oldugu
unutulmamalidir.

Yildiz (2005: 173), televizyonda kurgunun gergekmis gibi sunulurken
gergegin de Kkurguya birindiiginii ifade eder. Televizyon dizileri
disiiniildiigiinde gercek ile kurgunun i¢ ige gegtigi goriiliir. Higbir televizyon
dizisi belgesel degildir, gercegi bire bir yansittigin1 iddia etmez. Bu tiir
yapimlar gerceklerle hayallerin izleyicilerin istek ve beklentilerinin goz
oniinde bulundurulmasina gore kurgulanan iriinlerdir. En biiyilk amaclari
daha ¢ok izleyici tarafindan izlenebilmektir. Bir destan veya hikaye anlaticisi
da daha kalabalik bir dinleyici kitlesine hitap etmek ister. Anlaticinin her
icrasinda yeniden sekillendirdigi anlatis1 da gercegin kendisi degildir. Higbir
halk anlatis1 tarihi belge degildir. Her anlati gercek ile hayalin farkli tonlarda
bir araya getirilmesiyle meydana gelir. Hepsi anlatic1 tarafindan kurgulanmus,
estetik bir iiriin haline getirilmistir. Ancak, bu iirlinlerin hepsinin gergekle az
cok bir bagi vardir. Dolayisiyla, televizyon yapimlarindaki gergeklerin
kurgulanarak  yeniden sekillendirilmesi/sunulmas1  geleneksel  halk
anlatilarinin da temel niteliklerinden biridir. Bu bir zaaf veya eksiklik degil,
bir yapita sanat degeri katan temel niteliktir. So6zli kiltir ortaminin
dinleyicisinin dinledigi bir destan veya halk hikayesine bakisi ile televizyon
izleyicisinin izledigi bir filme bakis1 bu yoniiyle benzerlik gostermektedir.
Hem geleneksel hem de elektronik kiltir ortaminin alicilar
izledikleri/dinledikleri {irliniin niteliginin farkindadir. Kerem ile Ash
hikayesinde Kerem’in Asli’ya kavusamamasi iizerine kurgulanan hikayenin
gerektiginde dinleyicilerin isteklerine gore degistirilmesi (Boratav, 2002: 69)
ile izleyici beklentilerine gore yapimlarini diizenleyen bir televizyon
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yapimeisinin yaptiklart aynidir. Yildiz’a gore, televizyonla kiiltiir biiyiik
oranda gorsellesirken hayat, televizyon ve video filmlerinde iiretilen yapay
olaylardan ibaret hale gelmektedir (2005: 173). Ancak hem destan, hikaye gibi
geleneksel halk anlatilarinin dinleyicileri hem de televizyon izleyicileri
kendilerine sunulan iiriiniin ger¢ek veya yapaylig1 konusunda bilgi sahibidir.
Hayatin kendilerine sunulandan farkli oldugunun bilincindedir. Hayat,
seyirlik bir oyun degildir.

Genelde medya o6zelde televizyon ile kiiltiir arasindaki iliskileri
inceleyen arastirmalarda, ¢ogunlukla medyanin kiiltiir iizerinde olumsuz
etkileri oldugu, onu bozdugu, yok ettigi vurgulanmaktadir. Kiiltiir statik,
kaliplagmus bir yapiya sahip degildir. Zamana, zemine, toplumsal yapiya bagli
olarak kendisini siirekli yeniler. Bu yenilesme, eskinin degisimi {izerinden
gergeklestirilir. Bu tiir degisim gegirebilme giictine sahip olmayan bir kiiltiirel
unsur bir zaman sonra tamamen yok olur. Folklor toplumun kiiltiiriinii tespit
eder, bu unsurlar1 toplumun yararma kullanir. Kiiltiirel degisim folklorun
islevselligini korumasini saglayan bir giigtiir. Degisimin 6ziinde farklilasma
vardir. Her farklilik bir yeniliktir ve toplum tarafindan her zaman eskiyi
dejenere ettigi, yok ettigi diistiniilerek kendisini koruma iggiidiisiiyle iyi
kargilanmamus, bir tehdit olarak goriilmistiir. Bugiin toplumu ayakta tuttugu
diisiiniilen ve bir O6ncekinin degisimiyle yaratilan nice gelenek vardir ki ilk
ortaya ¢iktig1 zamanlarda bir tehlike olarak goriilmustiir. Yenilemenin, ayakta
kalmanin, ihtiyaglara cevap vermenin ilk kosullarindan biri olan degisim, ilk
ortaya ciktiginda her zaman hos karsilanmamistir. Medya da bu anlamda ele
alimmalidir. Televizyonda ortaya konulan ve halk gelenekleri {izerine insa
edilen bir¢ok programin kiiltiiri bozdugu, yok ettigi elestirisinin kaynaginda
toplumsal aliskanliklar bulunmaktadir.

Televizyon yayinlarinin izleyicilere yonelik {i¢ amacindan soz
edilmektedir: “1. Egitim ve kiiltlir diizeyinin yiikseltilmesi, 2. Haber ve bilgi
edinme, 3. Hosga vakit gegirtebilmek, eglendirebilmek, dinlendirebilmek”
(Mete, 1999: 36). Mevcut amacglar Bascom (2010) tarafindan da ortaya atilan
folklorun islevleriyle uyusmaktadir. Bu islevler, geleneksel anlatilarda kendi
baglamsal niteliklerine gore gerceklestirilirken elektronik ortamda farkli
formlarla tiiketicinin kargisina ¢ikmis; zenginlestirilmig, daha cazip hale
getirilmis, ¢cok daha genis bir kitleye hitap eder bicime sokulmustur. Destan
veya halk hikayesi anlatimi, karagéz veya kukla gosterisinin yapilmasi ile
televizyonun ortaya cikisinda benzer amaglar goriilmektedir. “Toplumun
egitim, haber verme, toplumsallagtirma, kiiltiir aktarma, eglendirme” (Geger,
2015: 57) gibi amaglarla ortaya g¢ikan televizyon bu yonleriyle geleneksel
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anlatilarla benzerlikler tasimaktadir.

Televizyonda goriintii yazinin Oniine ge¢mis, tiiketim nesnesine
dontsmiistiir. Birinci sozli kiiltlir ortaminin anlaticisinda da canli bir izlenim,
bir tiyatral gosteri olarak goriintii vardi. Dinleyiciler bir destan anlaticisin
veya bir meddahi sadece dinlemiyor, ayni zamanda bir tiyatro oyuncusu
olarak izliyorlardi. Geleneksel anlatiy1 sunan kisi hem bir anlatict hem de bir
gosteri ustastydi. Geleneksel anlatici da elektronik ortamda oldugu gibi bir
iiriin ortaya koyuyordu. Ortaya koydugu liriiniin canli/yiiz yiize icrasi, hitap
edilen kitlenin dar olmasi gibi nitelikleriyle yeni anlaticidan ayriliyordu. Onun
da begendirmeye, satmaya calistigi bir Urinii vardi. Bu tirin de son
donemlerde alic1 bulamadigi i¢in form degistirmis, kendisine yeni bir baglam
bulmustur.

Medya ile ilgili yapilan bazi degerlendirmeler onun tek boyutlu bir
diinya yarattigi iddiasidir. Bu iddiaya goére medya toplumsal kiiltiirdeki
cesitliligi yok etmekte, Kkiltiirleri birbirine benzeterek ortak bir kiltiir
meydana getirmektedir. Ulusal kiiltiirlerin ¢esitliliginin ve zenginliginin yok
edilmesi tektip kiiltiir tehlikesini dogurmaktadir. Medyanin diinya tizerindeki
etkileri yadsinamaz bir gergektir. Ancak, tiim yapitlarin her toplumda alict
bulmasi s6z konusu degildir. Televizyon 6zelinde diisiiniildiigiinde herhangi
bir toplumda kalabalik bir izleyici kitlesi tarafindan izlenen bir programin,
baska bir toplumda da ayni1 derecede izleyici kitlesine ulagtigini sdylemek
gligtiir. Bir toplum kendi kiiltiirel kodlarma gore bir program {izerinde
revizyonlar, degisiklikler yapar; kendi izlerkitlesinin taleplerine gére benzer
format iizerinde kendisine 6zel bir {iriin {iretir. Her toplum farkl1 bir baglama
sahiptir. Teknoloji ve iletisim sayesinde toplumlarin kiiltiirlerinde daha fazla
benzerlikler gorilmekte; ancak bu araglar bir toplumu digerinin aynist
yap(a)mamaktadir. Bu bakimdan, diinya Kkiiltiirlerinde tamamen bir
standartlagmanin  varligindan s6z etmek miimkiin goriinmemektedir.
Diinyanin kiigtildiigii, medya tarafindan sekillendirildigi, kiiltirler arasi
etkilesimin artti1 kabul edilmekle beraber; medyanin da icinde yer aldig
kiiltiir tarafindan sekillendirildigi unutulmamalidir. Bir medya aracinin kiiltiir
tarafindan sekillendirilmesi gercegi kabul edildigi siirece, toplumlarin
tektiplesmis bir kiltire dogru evrilmesi de beklenmemelidir. Medya,
toplumlar1 birbirlerinden haberdar etmekte, kiiltiirler arasi benzerlikleri
arttirmakta; ancak birbirinin aynis1 yap(a)mamaktadir. Bu bakimdan kiiltiirel
zenginlikler devam etmektedir.

Televizyon, elestirilerinde vurgulanan bir nitelik de onun izleyenlerin
degil, izletenlerin kiiltiiri oldugudur (Yildiz, 2005: 181). Televizyonun
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izletenlerin kiltiiri oldugu iddiast dogrudur. Ancak, izleyici isteklerini
dikkate almayan, ona gore kendisini sekillendirmeyen, bunun i¢in de hitap
ettigi kitlenin duygu ve disiincelerini hesaba katmayan hicbir yapimin
varligim siirdiirmesi miimkiin degildir. Dolayisiyla, her televizyon yapimu,
halk anlatilarinin dinleyicilerinin isteklerine goére sekillenmesi, onlardan
beslenmesi gibi, halk kiiltiiriinden beslenmek zorundadir. Izletenler tarafindan
yaratilan kiiltiir, izleyenlere gore sekillendirilmektedir. Ticari kaygilarin 6n
planda oldugu televizyonda, iiriin izleyici Kitlenin isteklerine cevap
vermelidir. Televizyon yapimcilarinin her tiirlii yapitta halk kiltiriinden
yararlanmalar1 da iiriinlerini pazarlama kaygisindan ileri gelmektedir. Halk
kiiltiiriinden beslenen, dogru diizenlenen, iyi siniflandirilip etkin bi¢imde
servis edilen her iriin kolaylikla bir alici kitlesine ulagir.

Geleneksel kiiltiir ortamlarinda ortak bir amag etrafinda bir araya
gelen insanlar, televizyon baslarinda ayni duygu/disiincelerle yalnizlig:
yasamaktadir. S6zIi kiiltiir ortaminin bir arada bulunan anlatici/gostericisi ile
dinleyici/izleyicisi, televizyonla beraber birbirinden kopmustur. Aktif
bigimde icrayr sekillendiren dinleyici/izleyiciler edilgen durumda pasifize
hale getirilmistir. SozIi kiiltiiriin sosyallesen bireyi, televizyonda toplumdan
uzaklasan, yalnizlagan bireye dontismistiir. Ancak birinci sozli kiltiiriin
“meraklisi, sahibi, aktif tiiketici, denetleyici, olusturucu kitlesi[nin] medya
tarafindan yeniden biiyiilenerek, popiiler kiiltiir ekseninde yasamini siirdiiren
pasif, gegmis geleneklerine kayitsiz, genelde sanal olarak sunulanlari titketen
izlerkitleye” (Ozdemir, 2012: 364) déniistiiriildiigii elestirisi {izerinde biraz
daha disinmek gerekmektedir. Ciinkii, elektronik ortamin tiiketicisi
konumunda goériilenler, sozlii gelenek aktorleri gibi, gelenegi sekillendiren
kisilerdir. Higbir elektronik kiiltiir {irlinii, tiiketicinin istek ve beklentilerini
gbz  oOniinde  bulundurmadan  yaratilmamaktadir.  Tiiketici  olan
izleyici/dinleyici kitlesinin takip etmedigi bir program yayma devam
edememektedir. Bu bakimdan tiiketici, tiriinii en fazla etkileyen unsur olarak
goriilmektedir. Uriine dogrudan bir etkide bulunmuyor gibi goriinen tiiketici,
tiriiniin sekillendirilmesinde en etkin unsurlardan biridir.

Televizyonla ilgili sorunlardan biri de televizyonun o6nceden
kurgulanmis tek yonlii mesajlarinin toplumsal gercekliklerle ilgisinin ne
oldugudur. “Medyatik kurgu nesnel gercekligi kendi anlati yapist iginde
farklilastirmaktadir. insanlarm diinyaya dair anlamlandirmalari, kavrayis ve
diistinceleri dogrudan kendi gozlemleri ve iletisim araglarinin dolayimmiyla
sekillenmektedir” (Narmanlioglu, 2016: 938). Teknolojik gelismelerin
hizlanmastyla televizyonun haber verme, mesaj iletme islevi her gecen giin
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artarken diinyay1 kisisel deneyimlere dayali anlamaya ¢alisma azalmaktadir.
Bu durum televizyonu yeni semboller {ireten bir ara¢ haline getirmistir.
Televizyon gergekligi yeniden insa etmektedir. Televizyonla beraber yeni bir
kimlik insa edilmektedir. Televizyonun gercekleri imajlarla yeniden
yaratmasina benzer bicimde geleneksel anlatilardan mit, masal, efsane veya
destanda 6ne ¢ikan gerceklik de kendi baglamina gore gercek hayatin kendisi
degil, yeniden yaratilan bir gercekliktir. Hi¢bir halk anlatis1 tarihi bir belge
veya gercegin kendisini sunma amacini tasimaz. Her anlati gergeklerin de
icinde yer aldigi kurgulanmis, icerisinde yer aldigi tiiriin mantigina gore
meydana getirilmis bir gercekliktir. Bu ger¢ekligin anlami da igerisinde
yaratildigi, yasatildigi, aktarildigi toplum tiyeleri tarafindan bilinmektedir.

Geger (2015: 87-88), yapilan caligmalarin televizyonun siddeti
destekledigini, mesrulastirdigini ifade eder. Ona gore siddet iceren sahneler
izleyiciler i¢in olumsuz modeller sunmaktadir. Dizi kahramanlarinin siddete
basvurmasi toplumda saldirgan davranislarin artmasina neden olmaktadir.
Geger, yanlig yonlendirmelerin bir sonucu olarak “kendini pokemon sanarak
camdan asag1 atan ¢ocuk haberlerine, devrik Irak lideri Saddam Hiiseyin’in
astlmasi goriintiilerinden etkilenerek kendilerini asan ¢ocuk haberlerine, Polat
Alemdar modeliyle g¢ete kuran genglere” veya “izledigi cinli-perili-sihirli
dizilerin etkisinde kalarak ‘keske sihirli bir giiciim olsaydi da bir el hareketiyle
biitiin 6devimi yapabilseydim’, ‘keske ben de hali lizerinde ugabilseydim”
(2015: 91) diyen ¢ocuklara televizyon ve gazetelerde sikga rastlandigini
belirtir. Hikdye kahramanlariyla 6zdeslesme her donemde goriilen bir
olgudur. Bu 6zdeslik {iriiniin basarili oldugunun da bir gostergesidir. Oguz
Kagan’a, Manas’a 6zenmelerin veya mitik bir hikdyenin tanrisal/yar1 tanrisal
varligina, masallarin cin ve perilerine 6zenip onlar gibi olma diisiincesi
elektronik  kiiltir iriinlerinde  goriilme olasiligindan daha  diisiik
goriilmemelidir. Her donemin dinleyici/izleyicisinin dinledigi/izledigi bir
anlatinin ¢esitli kahramanlarinin etkisinde kalmasi dogaldir. Bu iirlinlerden
etkilenme her donemde goriilmistiir. Geleneksel halk anlatilarindaki
olaganiistiiligiin yogun bigimde goriiniimii yukaridaki elestirilerin sadece
elektronik kiiltirde degil onceki kiiltiir ortamlarinda da var oldugunu
diisiindiirmektedir.

Bir anlatinin kahramanlarina dykiinme her toplumda goriilen tipik bir
davranig 6rnegidir. Oguz Kagan Destani’nin anlatildig1 toplumun ideal kisisi
Oguz Kagan’dir. O, destan devri toplumunun oykiindiigii kisidir. Benzer
bicimde televizyon yapimlarinda da film ve dizi kahramanlarma Sykiinme
gortilmektedir. Televizyonlarda izleyici/alici ile imgesel kahramanlar arasinda
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kurulan duygudasliklar halk anlatilarinda da goriilmektedir. Geleneksel halk
anlatilarinda karsimiza ¢ikan olumlu/olumsuz tip ve karakterlerinin yeni
baglamlara gore ardillart televizyonda karsimiza ¢ikmaktadir. Buradaki
durum, benzer diigiincelerin zaman ve mekéana gore degisen toplum algisina
gore yeni ve daha etkili bir iletisim teknigiyle sunulmasindan ibarettir. Bu
bakimdan, televizyonun yikici etkinliginden s6z edilecekse benzer etkinin
geleneksel halk anlatilar1 i¢in de tekrar diisiiniilmesi gerekmektedir.
Televizyonun zaman ve mekén unsurlarini ortadan kaldirmasi, her kesime
kolayca hitap etmesi, izleyici/dinleyici kitlesinin hayaller 6tesinde artisi, ses-
sOz-gorintli birlikteligi gibi nitelikleri onu daha etkin bir ara¢ haline
getirmistir. Geleneksel halk anlatilarinin baglami televizyon ile birlikte
evrensel boyutlara ulagsmistir. Bir donemin halk anlatilar1 tarafindan gesitli
Oykii ve imajlarla yaratilan dis diinyasi, gliniimiizde televizyonun da i¢inde
yer aldigi, medya tarafindan yeniden yaratilmaktadir.

Televizyonun genis halk kitlelerini ideolojik ve kiiltiirel bakimdan
etkiledigi, yonlendirdigi, bicimlendirdigi dogrudur. Ancak mit, destan, halk
hikayesi, efsane benzeri halk iirlinlerinin ortaya ¢iktig1 kitleyi ideolojik ve
kiiltiirel bakimdan sekillendirmedigi iddia edilebilir mi? Televizyonun ¢cogu
zaman elestirilen, “dldiiren eglence” olarak nitelendirilmesine neden olan
islevlerinin gegmiste geleneksel halk anlatilari tarafindan yerine getirilmedigi
soylenebilir mi? Televizyon tarafindan yeniden sekillendirilen popiiler kiiltiir,
halkta ortak zevkler meydana getirmistir. Farkli izleyici kitlesinin ayn1 diziyi,
haberi izlemeleri onlar1 ortak bir amag etrafinda bir araya getirmekte, benzer
diinyalar olusturmaktadir. Geleneksel halk anlatilarinin icracilart ile
izleyici/dinleyicileri de ortak zevklere sahip olduklarindan dolay: bir araya
gelmiglerdir. “Kiiltiir tiretme makinasi” olarak adlandirilan televizyonun
eglendirme/bilgilendirmeyi belli bir dykiileme/anlatim teknigi ile yapmasi,
toplumlastirma ve birlestirme dolayisiyla bir toplumsal kimlik olusturmasi
(Yildiz, 2005: 156), geemiste geleneksel halk anlatilarinin da temel
gayelerinden degil miydi? Bir anlatimn bu gayeleri yerine getirip
getirmemesine bagl olarak toplum ona bir kiymet vermiyor muydu? Gegmiste
daha dar alanda, yerel bir nitelik tasiyan bu durum, giiniimiizde daha genis
alanda ve evrensel bir boyut kazanmistir. Bu nitelik televizyonu bir mitten,
masaldan, destandan vs. ayirmaktadir.

Televizyon ilettigi mesajlar1 bicimlendirmektedir. Geleneksel halk
anlatilarinin hepsinde de toplumsal kodlara gore bigimlendirilmis mesajlarin,
icinde bulundugu tiire gore farkli formlarda iletildigi goriilmektedir. Higbir
halk anlatisi yoktur ki tretildigi, icra edildigi kiltiirden bagimsiz,

http://dergipark.gov.tr/aicusbed 7/1 Nisan /April 2021



16 | Do¢. Dr. Mehmet Emin BARS

bigimlendirilmis mesaj gondermesin. Toplumsal normlar, degerler geleneksel
halk anlatilar1 vasitasiyla sonraki nesillere aktarilmaktadir. Bu gaye, onlarin
temel islevlerinden biridir. Toplum fiyelerini aynilastirma halk anlatilari ile
televizyonu birbirine yaklastiran bir diger niteliktir. Kiiresel bir kdy yaratan
televizyon, kiiltiirii kiiresellestirmenin de yolunu agmustir.

3. Sihirli Kutunun Yeni Aktorleri: Medyatik Gelenekler

Televizyonun her eve girmesiyle sozlii irtinler reklam, ¢izgi film, dizi
film sekillerinde varliklarin1 = siirdiirmektedir. Sozlii gelenegin tipleri
elektronik ortamda farkli baglamlarda yasamaktadir. Oguz Kagan’in Ulug
Tiirk’li, Manas’in Bakay Han’1 veya halk hikayelerinin yardimci tipleri olan
“aksakalli ihtiyar, Hizir, dervis”leri modern zamanda Deli Yiirek’in Kuscu’su,
Ezel’in Ramiz Dayi’s1, Leyla ile Mecnun’un Aksakalli Dede’si olarak
elektronik kiiltliriin bilge/yardimer tipleri olarak goriilmektedir. Kuscu ve
Aksakalli Dede vb. sahip olduklari mistik-mitolojik karakterle “halk
hikayelerindeki Hizir/dervis/pir motifinin  bilingli bir sekilde diziye
uyarlandigini” (Abali, 2017: 12) gostermektedir.

Geleneksel anlatilarin olay orgiisiinde farkli sosyokiiltiirel niteliklere
sahip kisilerin varligi onlar1 dizilere yaklastirmaktadir. “Dizilerdeki
figiiranlarin yas1, meslegi, sosyal statiileri farklidir. Boylece her izleyici dizide
kendine ait bir seyler bulabilir ve dizi de genis bir kitleye hitap etmis olur”
(Kurt, 2011: 188). Bir destan, masal veya halk hikayesinde de farkl yas,
meslek ve sosyal statii sahibi kisilerin varhigi, dinleyicilerin anlatilarda
kendilerine ait bir seyler bulmasin1 saglamaktadir. Televizyon, izleyicilerin
hayatta rahatsizlik duyduklar1 baz1 gergeklerden bir kagis saglarken; benzer
islevi sozlii kiiltiir anlatilarin1 dinleyen seyircilerde de gormek miimkiindiir.
Bu kag1s stres atmayi, rahatlamayi ve dinlenmeyi saglamaktadir.

Radyo yayinlarinin “arkasi yarin” tiiriiniin bir devamu niteliginde olan
dizi filmler ile bir hikdyeyi birkag geceye yayan halk hikayecisi veya Manas
gibi destan anlaticilarinin kirk geceye yaydiklar1 hikayeleri arasinda da bir
benzerlik bulunmaktadir. Bi¢im ve baglamlar1 farkli olmasina ragmen
yontemin benzerligi goriilmektedir. Bu benzerlik Ozdemir’in ifadesiyle
“bolumlii kiiltiir tarz1 ve tiiketiminin, genel anlamda kiiltlir piyasasinin ve
ekonomisinin gegerliligini hi¢ yitirmeyen temel yontemlerinden” (2012: 290-
291) biridir. Giiniimiizde televizyonun arkasi yarin programlarinda ticarikaygi
varken ayni kayginin geleneksel halk anlatilarinda olmadig: iddia edilebilir
mi? Hikaye veya destanimi {ig-yedi veya kirk geceye yayan bir anlaticinin
bunu yaparken sanatinin icrasi karsisinda maddi bir beklentisinin oldugu da
bir gercektir. Dolayisiyla, izlerkitleye gore bir yontem belirleyen televizyon
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programlart ile dinleyici kitleye gore benzer bir yol izleyen geleneksel anlatici
arasinda bu noktada da bir fark olmadig: goriilecektir.

Destan ve halk hikayesi anlatiminin birkag geceye yayilmasi ile
televizyon dizilerinin ¢ok boliimliiliigi arasinda baska benzerlikler de
bulunmaktadir. Geleneksel anlatici, hikdyesinin en heyecan verici noktasinda
anlatimina ara verir. Bu ara verme bazen ayn1 gecede ¢ay ve istirahat molasi
seklinde kisa siirerken bazen de devamu ertesi geceye birakilir. Burada var
olan mantik ile dizi mantigi aymidir. Her dizi heyecanin arttigi, merak
duygusunun uyandirildig1 yerde bitirilerek izleyicilerin devamini izlemesi
saglanir. Dizinin yeni boliimii bliyiik merak ve heyecanla beklenir. Dizilerin
arasindaki reklamlar da geleneksel anlaticinin verdigi c¢ay ve dinlenme
molalari gibidir. Bir dizinin sonraki boliimiiniin izlenmesini saglayan enbiiyiik
etken izleyicide birakilan merak duygusudur.

Televizyon dizilerini, geleneksel halk anlatilarina yaklastiran bir
nitelik de halka konusulacak konu sunmasidir. Bir halk anlatisinin
dinleyicileri anlatinin bitiminde kisi ve olaylarla ilgili kendi aralarinda
konusurlardi. Benzer bigimde televizyon dizileri de bir araya gelen insanlara
konusulacak yeni konular sunmakta, bu anlamda ortak bir duygu, diisiince
etrafinda birlesmelerini saglamaktadir. Boylece televizyon, kiiltiiriin bir
parcasi  Olmakta, giindelik konusmalarin  merkezine  goriintiileri
yerlestirmektedir. Turkiye’de televizyon ilk olarak kahvehanelerde goriilmeye
baslanir. Kahvehanelerde goriillmeye basladigindan beri, geleneksel kiiltiiriin
en énemli icra ortami olan kahvehanede, geleneksel anlatici-medyatik anlatici
arasinda miicadele baglamig, daha sonraki gelismeler her eve girmeyi basaran
televizyonun lehine dontismiistiir. Televizyon her gecen giin geleneksel
anlaticiya karsi iktidarini saglamlastirmistir. Geleneksel anlatici, iletisim ve
teknolojik ¢agda varligini siirdiirmek igin ortadan kalkmasini hizlandiran
televizyondan yararlanmaya calismustir. Birinci sozlii kiiltiirdeki icrasini
televizyona tasimaya c¢alismig; ancak ¢ok gecmeden  kendisini
degistirmeden/doniistirmeden  gelenegi  siirdiiremeyeceginin  farkina
varmistir. Boylece, cesitli televizyon programlarinda baglama uygun yeni
tipler yaratilarak eski yeninin iginde, yeniye uyarak varligini siirdiirmeye
calismistir.

Yazili edebiyat lirlinlerinin yani sira, sozlii gelenegin 6nemli kisi ve
yapitlariin televizyona aktarildigi goriilmektedir. “Dede Korkut, Koéroglu,
Battal Gazi, Kerem ile Asli” gibi sozlii kiiltiir anlatilari, “Mevlana, Yunus
Emre, Hac1 Bektas1 Veli, Hac1 Bayrami Veli” gibi 6nemli mutasavviflarin
hayatlar1, efsane ve menkibe tiiriiniin ikincil sozli kiiltiir ortaminda yeniden
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yaratilan ardillar1 olan “Sirlar Kapisi, Kalp Go6zii” gibi programlar, Oguz
Kagan, Manas, Koéroglu gibi kahramanlarin postmodern goriintimleri olarak

“Aynali Tahir, Memoli, Polat Alemdar, Hizir Cakirbeyli” benzeri
tipler milll kimligin hatirlanmasi, canlandirilmasi, yeni kusaklara
aktarilmasini saglayanyapimlar olarak izleyici kargisina ¢ikmiglardir. “Bigr-i
Hafi, Uftade, Ciineyd-i Bagdadi, Mehmed Emin Tokadi, Aziz Mahmud
Hiidayi” gibi yapimlar menkibelerin, “Gergegin Otesi, Goniil Kapisi, Kalp
Gozii, Gizli Diinyalar, Sirlara Yolculuk, Sirlar Diinyasi, 6. His” benzeri
yapimlar da memoratlarin televizyonla yeniden iiretilmesidir. Bu ve benzeri
yapimlar sozlii gelenek friinlerinin elektronik kiltiir ortaminin yeni
baglaminda yasamini bazi degisimlerle siirdiirdiiglinii géstermektedir.

“Televizyon dizileri ve halk kiiltiirli arasinda birbirlerini etkileyen,
besleyen hatta yonlendirebilen karmasik bir etkilesim” (Cevik, 2015: 37)
bulunmaktadir. Televizyon kanallarinda yayimlanan “Sila, Kinali Kar, Asmali
Konak, Zerda” gibi diziler sozlii gelenekteki halk hikayelerinin, “Deli Yiirek,
Kurtlar Vadisi, Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz” gibi diziler de destan veya
eskiya hikayelerinin devami niteligindedir. “Kurtlar Vadisi” dizi ismindeki
“kurt” sozciigiiniin Tiirk destan gelenegindeki cagrisimi, “Eskiya Diinyaya
Hiikiimdar Olmaz” dizi ismindeki “eskiya” vurgusunun Koroglu gibi destan
kahraman tipini animsatmasi dizi isimlerinde dahi Tiirk kiiltiir kodlarina dair
yapilan bilingli bir gonderme oldugunu gostermektedir. Birinci sozlii kiiltiir
ortaminda sozle yaratilan diinya, bu yapitlarda gorsel-isitsel medya ile
elektronik ortamda yeniden yaratilmigtir. Televizyonda yayinlanan her dizi
yasamin bir kesitini yansitmaktadir. Halkin yasamini yansitirken halk
geleneklerinden, halkin kiiltiirel belleginden yararlanmistir. “Nitekim sozlii
kiiltiir, bi¢im degistirerek insan var olduk¢a yasamaya devam edecektir”
(Kose, 2012: 223).

“Ekmek Teknesi”’nin Heredot Cevdet’i, meddah ile halk hikayecisinin
cagdas yorumudur. Geleneksel giyim kusamiyla yazili kiltiiriin bilgesini
andiran Heredot Cevdet, asiklik ile meddahlik geleneginin temel icra mekéam
olan kahvehanede farkli zaman ve mekanlara ait hikayeler anlatmakta, jest ve
mimikleriyle sadece kahvehanedekileri degil televizyon basindaki milyonlari
da kendilerinden gecirmektedir. Heredot Cevdet’in geleneksel ifade
kaliplarin1 kullanmas1 onu geleneksel anlaticiya yaklagtirmaktadir. Heredot
Cevdet’in cevabini bulamadig1 sorular i¢in tiim kahvehane halkini toplayip
mahallenin Dede Korkut’u, Nasrettin Hoca’y1 andiran bilgesi firinct Nusrettin
Baba’ya gitmesi, bizlere Irkil Ata, Ulug Tiirk gibi geleneksel bilgeleri
hatirlatir. S6z konusu tipler, ge¢cmise ait gelenegi giincel yorumlarla bugiiniin
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izleyicisine aktarmislardir.

Sozlii kiiltiiriin can verici bellegi, yeni kiiltiirlerin olusumunun temel
kaynagdir. Ikincil sozlii kiiltiir igerisinde birinci sozlii kiiltiir yasatilmaktadir.
Kentlerin karmasik, yorucu yasami igerisinde bunalan halk, kiiltiirel bellek
vasitasiyla sanal bir mekan ve iriinle rahatlatilmaktadir. Kiiltiir
degismelerinin temel dinamiklerinden birini olusturan televizyon, Tiirk
bilgeleri Ulug Tiirk, Irkil Ata, Dede Korkut, Bakay’1 elektronik ortamda
yeniden yaratmis; onlar1 “Deliyiirek”in Kuscu’suna, “Kurtlar Vadisi”nin
Omer Baba’sina, “Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz’in Sahin Aga’sina
dontstiirmiistiir. “Sozli gelenekte tore ve ayinleri yoneten, tanrisalligin
temsilcisi, bazen devlet adami olma vasfini da tasiyan, han ya da beylerin
yaninda akil veren, devlet yonetiminde etkin rol alan, kahramanin temsil ettigi
toplumun akil danistigi, dilegi ve duasi gercek olan, zor durumlarda ortaya
¢ikan, toplumun manevi dayanagi olan ak sakal ve bilge kisiler” (Bars, 2018:
129-130), televizyon tarafindan farkli baglamda, vasiflar1 zaman ve mekéana
uygun bigime sokularak yeniden hayatin i¢ine sokulmustur.

Benzer bir doniisiim destan kahramanlarinda da goriilmektedir. S6z1i
kiiltiiriin kahramanlart “Oguz Kagan, Bams1 Beyrek, Manas” elektronik
kiltirde “Yusuf Miroglu, Polat Alemdar, Hizir Cakirbeyli” formlarinda
karsimiza ¢ikmaktadir. Tasidiklar1 niteliklerle destan kahramanlariyla biiyiik
benzerlikler tasiyan bu ve benzeri tiplemeler postmodern c¢agm yeni
kahramanlaridir. Yeni c¢agin insanlar1 yeni baglaminda yeni kahramanlar
beklerken bu degisim televizyon tarafindan gerceklestirilmistir. “Milletler,
geleneklerini ve halk kiiltiirii unsurlarint ¢agin ihtiyaglariyla harmanlayip
yeniledikge” (Aksoy, 2014: 73) kendileri olarak yasamaya devam edecektir.

Sozli kiiltiir ortaminin hikdye anlaticisi, gostericisi olan meddah,
elektronik kiiltiir ortaminda stand-upgiya doniismiistiir. Ozel perde, sahne ve
dekorun bulunmayisi, gosterinin onu icra eden sanat¢inin zeka, sz ve
hareketlerinde toplanmasi, hikdye anlatimi, hikdyelerin her anlatista yeniden
kurgulanmasi, abarti, taklit ve mizah, yabancilastirma, miizik, sarki ve
danslarla siislenen gosteri, soz ve hareket komigi, seyircilerle kurulan somut
iligki, acik ve gostermeci tiyatro teknigi, halkin tiim kesimlerine seslenme,
dogaglama (Bars, 2019b: 12-22) gibi nitelikler stand-upg¢ilart modern zamanin
meddahlarina yaklastirmaktadir.

George Gerbner, giiniimiiziin egemen medyasi olarak televizyonu
gosterir. Ona gore, televizyon haber verme, anlatma ve oyun oynama
islevlerini yerine getiren “modern hikaye anlaticisi”dir (Aytag, 2005: 52).
Televizyon geleneksel hikayeci tipini de doniistirmiistir. Birinci kiiltiir
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ortaminin geleneksel anlatici tipleri/aktorleri teknolojik araglar tarafindan
yeniden yaratilan “medyatik hikayeciler’e doniigmiislerdir. Cok sayida dizi
filmde meddah, asik gibi sozlii kiiltiir aktorlerini animsatan tipler karsimiza
¢ikmaktadir. “Ekmek Teknesi’nin Heredot Cevdet (Hasan Kagan)’i, Kurtlar
Vadisi’nin Omer Baba (Emin Olcay)’si, Deli Yiirek’in Kuscu (Emin
Giirsoy)’su, Eskiya Diinyaya Hiikimdar Olmaz’in Sahin Aga (Turgay
Taniilkii)’s1, Yunus Emre Askin Yolculugu’nun Tapduk Emre (Payidar
Tiifekgioglu)’si, Dirilis Ertugrul’un Deli Demir (Mehmet Cevik)’i ile Ibni
Arabi  (Osman Soykut)’si  geleneksel hikdye anlaticilart  0zan-
baksi/asik/meddahlarin ardillar1 olarak dizilerde karsimiza ¢ikan ‘medyatik
hikayeci’ tipleridir” (Bars, 2019a: 11). Medyatik hikayeciler hem gec¢misle
hem de giincel konularla ilgili hikayeleri anlatirken higbir hikayeyi bilindigi
sekliyle anlatmaz, olaylar1 usta bi¢cimde yeniden kurgulanarak
izleyicilere/dinleyicilere  sunar.  Saman/ozan-baksi/meddah/asik  gibi
geleneksel anlaticilara benzer bigimde modern hikayeciler de toplumda
sayginhig1 olan kisilerdir. icra mekani, hikdyenin anlatim siiresi, anlatici-
dinleyici arasindaki iletisimin niteligi, dogaglama, usta-cirak sistemi gibi
ozellikleri bakimindan farkliliklar goriilmesine ragmen kaliplasmis ifadelerin
kullanimi, giyim-kusam, miizik, jest ve mimiklerin, beden dilinin, ses tonunun
ustalikla kullanimi, islenilen konular bakimindan geleneksel anlaticilarla
medyatik hikayeciler arasinda benzerlikler goriilmektedir. Bu benzerlikler
modern anlaticilarin beslendikleri en 6nemli kaynaklardan birinin geleneksel
anlaticilar oldugunu gostermektedir.

Asagidaki ifadeler, televizyonun da en etkin araglarindan biri oldugu
medyanin halk kiiltiiriinden beslendigini gostermesi bakimindan énemlidir.
“Kizgin tanrilar koselerine ¢ekilebilir, 6liimsiiz kahramanlarin yerine ise
kimyasal silahlar gegebilirdi. Bununla beraber, medyanin ¢ok-satar
hikayelerinin hala bilim oncesi zamanlardan kalma motiflerle bezendigi
gergegi degismedi” (Baser Coban, 2011: 39). Medya gelenekleri
degistirir/doniistiiriir; ancak onlardan beslenmeden bunu yapamaz. Yeni bir
gelenek meydana getirirken eski geleneklerden yararlanir. Yeniyi, eskinin
tizerine insa eder.

Son donemlerde 6zellikle devlet kanali TRT tarafindan geleneksel
kiiltlir unsurlarinin daha bilingli bir bicimde kullanildigi goriilmektedir. TRT-
3 yayinladig ¢izgi filmlerle sadece ¢ocuklar icin degil her yas grubuna hitap
eden programlar yapmaktadir. “Rafadan Tayfa” adli ¢izgi film ramazan ayina
Ozel olarak “Ramazan Tayfa” adiyla yayinlanmistir. Filmde sahurda davul
esliginde okunan maniler giincellenerek halk edebiyati iiriinii yedi heceli,
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dortliiklerden olusan ramazan manilerinin 6zelliklerini tasimaktadir:

“Hos geldin ya ramazanBize derler rafadan

Acikinca sizlanma Sabir verir yaradan”

Filmde teravih namazi, sahur, iftar, askida pide, veresiye defteri, dis
kirasi gibi ramazanin eski gelenekleri hatirlatilmaktadir.

TRT-3’te yaynlanan diger ¢izgi film de “Keloglandir. Bu filmde
masal kahramani Keloglan bazen geleneksel ortaminda bazen de ¢agdas kent
yasami icerisine adapte edilerek basindan gegen cesitli olaylar masalimsi
bigimde anlatilir. Masal kahramani Keloglan’in elektronik ortamda goriintii
ve fon miizigiyle desteklenen maceralar1 sozlii gelenekte anlatilan masallar
aratmaz. Keloglan’in bir boliimiinde ele alinan hayalet madenci konusu ile
Boratav tarafindan sozlii gelenekte maden ocaginin sahibi olduguna inanilan
“kuyunun arab1” (2000: 23) efsanesi arasinda biiyiikk benzerlikler dikkat
cekmektedir. Keloglan’in hayalet madencisi, halk inanglarindaki bir
inanmanin elektronik ortamindaki bir versiyonudur.

Unlii fikra kahramani Nasrettin Hoca da ¢izgi filmle cesitli maceralar
i¢inde anlatilir. “Nasrettin Hoca Zaman Yolcusu” adli ¢izgi filmde iinli Tiirk
bilgesi Nasrettin Hoca geleneksel kiyafetleri, meshur esegiyle XXI. yiizyila
gelmekte ve burada cesitli maceralar yasamaktadir. Teknolojik ¢agin
karmasik yasaminda karsilasilan cesitli problemler Nasrettin Hoca’nin ince
zekasiyla ¢oziilmektedir. “Doru, Su Elgileri, Kuzucuk” gibi ¢izgi filmler ise
fabl orneklerinin ¢agdas yorumlaridir. Bu filmlerin  kahramanlart
hayvanlardan olusmakta, bu varliklar {izerinden ¢ocuklara cesitli mesajlar
iletilmektedir. Doru ve Kuzucuk ¢izgi filmlerinde, uzun yasadiklari bilinen
kablumbagalarin ince zekalariyla sorunlara ¢éziimler bulmalart gegmisteki
Tiirk bilgelerini hatirlatmaktadir.

“Kuklali Kosk” ise geleneksel kukla sanatimizi giiniimiize
tasimaktadir. Misfik Bey yalniz basina yasadig1 koca koskiinde kuklalariyla
ilging seriivenler yasar. Filmde geleneksel kukla sanati, yasanilan zaman ve
mekéna goére yeni bigimde izleyicilere sunulmaktadir. Film, izleyicilerin kukla
sanat1 lizerinde tekrar diislinmelerini saglamakta, geng¢ nesillerin dikkatini
kukla sanatina c¢evirmektedir. Kukla sanati bir masal formunda
tanitilmaktadir. Insan eli degmeden canlanan bu kuklalar sihirlidir.

Yine TRT-3’te yaymlanan “Dede Korku Hikayeleri” adl1 ¢izgi film,
Dede Korkut kahramanlarindan Boga¢ Han’m, Uruz’un, Basat’in, Bamsi
Beyrek’in maceralarini ¢ocuklar i¢in yeniden izleyicilerle bulusturmaktadir.
Deli Dumrul kuru gayin iizerine kurdugu kopriistiyle erlik iddiadinda
bulunmaya; Tepegdz, Oguz boyu icin bir tehdit olusturmaya; Dede Korkut
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bilgeligiyle sorunlar1 ¢6zmeye devam etmektedir. Dede Korkut hikayelerinin
motiflerini yogun bi¢cimde kullanan film, ¢esitli degisim/doniisiimlerle farkl
olay orgiileriyle zenginlestirilmistir. Bunun yani sira TRT-1’in sinema filmi
“Bams1 Beyrek” Dede Korkut kahramani Bamsi Beyrek’in parodilestirilerek
hazirlanmis seklidir. Oguzlarin kahramanlarindan Bamsi Beyrek’in epik
nitelikleri komedi ile yogrularak farkli bir tipe doniistiiriilmiistiir. Filmde
Oguz boyunun tarihi nitelikli, epik karakterli kahramanlar1 giiliing, eglendirici
bir forma sokulmus, alayci dondstiirim yapilmistir. “Soylu bir metnin -
ornegin, destan- eylemini ya da konusunu oldugu gibi siirdiirerek, yani yapitin
temel igerigini ve anlatisal devinimini degistirmeden, onu bildik, siradan, yeni
bir bicemde” (Aktulum, 1999: 126) yazmak olarak tanimlanan alayci
dontstiirtim, igeriginde yergi ve eglendirme tasir. Bu yoniiyle film bir taraftan
izleyicileri giildiiriirken diger taraftan gecmise gotiirmekte, bazi gelenekler
iizerinde diislindiirmektedir. TRT-1’de yayimnlanan “Tozkoparan” dizisinin
olay orglisi de inli Tirk hiikimdar1 Mete Han’dan esinlenerek
kurgulanmigtir. Dizinin ¢gocuk kahramani Mete’nin iinlii bir ok ustasi olmasi
yolunda verdigi miicadeleler gesitli destani-masalsi motiflerle siislenerek
izleyicilere sunulmaktadir. Unlii Tiirk hiikiimdar1 Mete tarafindan ilk kez icat
edilen ok, XXI. yiizyilin diinyasina fantastik bigimde yansitilmaktadir.

Geleneklerin aktarimi ile reklamlar arasindaki iligkiler de oldukca
onemlidir. Reklamlar, popiiler kiltiirin topluma aktarildigi en &nemli
araglardan biridir. Degistirilen, i¢i bosaltilan popiiler kiiltir, reklamlar
aracihigiyla i¢i yeniliklerle doldurularak topluma sunulur. Reklamlar yeni
tilketim aliskanligin1 kazandirir. Tiiketim aligkanlig1r degisen toplum buna
bagl olarak sosyal, siyasal, ekonomik, dini bakimdan da degisimlere ugrar.
“Insanlar1 pazarlanan iiriinleri almaya ikna etmek igin hedef kitlenin degerleri
ve kabulleri daima oncelikle tesbit edilmekte ve reklam kampanyasi buna gére
diizenlenmektedir” (Giinay, 1996: 3). Reklamlar hedef kitleye satin aldirma
davranigim kazandirir. Bu davranig izleyici Kitlesinin kiiltiirii iizerinden
kazandirilmaya ¢alisilmaktadir. Kisinin anlayis ve diigiincesini degistirmeye
yonelik yapilan reklamlarla yeni tirtinler alinmaya zorlanir.

Reklami yapilan bir iiriiniin tiiketiciler {izerinde etkili olabilmesi i¢in
bazi niteliklere sahip olmas1 gerekir. Bu niteliklerin baginda {iriiniin “ilgi ve
dikkat c¢ekici, sasirtici, ikna edici, 6zgilin ve akilda kalic1 olma[s1]” (Boyraz,
2001: 95) gelmektedir. Bir reklamin tiiketici tarafindan anlasilmas1 ve onun
tizerinde etkili olmasi beklenir. Bunun igin de tiiketici Kitlenin kiiltiirel
ozelliklerine sahip olmalidir. Televizyonda hazirlanan reklamlarda da
kuskusuz bu nitelikten ¢okca faydalanilmaktadir. Eti biskiivisinin reklaminda
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bilmecelerin, Danone yogurtlarinin reklaminda iinli fikra tipi Nasrettin
Hoca’nin, Evin margarinin reklaminda yoresel yemeklerin, Pringils markali
cipsin reklaminda kukla ve ramazan davulcusu imajimmn, Anadolu Hayat
sigortanin ve Kristal kolanin tanitim filmlerinde golge oyunu Hacivat ve
Karag6z’in, Falim ve Fikra marka sakizlarin ambalajina fal ve fikra
metinlerinin, Molfix markali ¢cocuk bezi reklaminda Pamuk Prenses ve Yedi
Ciiceler’in, Pmnar sucuk ve Yedigiin mesrubatlarinin reklaminda masal
unsurlarinin, birgok reklamda vezinli, kafiyeli s6zlerin kullanimi1 (Boyraz,
2001: 96-108) reklam sektoriinde halk kiiltiirii unsurlarinin yogun bigimde
kullaniminin birka¢ 6rnegidir.

4, Sonug¢

Televizyon kendisine o6zgii gelistirdigi yaymlarla gesitli hikayeler
anlatmaktadir. Bu hikdyeleri anlatirken ya sozlii kiiltiir iiriinlerini dogrudan
almakta ya da bu iriinlerdeki ¢esitli motifleri birtakim doniisiimlerden
gecirerek yeni dykiisiinde kullanmaktadir. Ozdemir (2006: 20) televizyonu
“zaplanan bir edebiyatin yaratildig1 elektronik ortam” seklinde nitelendirir.
Burada zaplanan olsa da televizyonda iiretilenin bir “edebiyat” olarak
goriilmesi onemlidir. Edebiyat, elektronik ortamda zaplanma niteligiyle
onceki dénemlerden ayrilmaktadir.

Birinci s6zli kiiltiir ortaminda gelenek, gelenegin aktorleri (destanci,
asik, meddah vs.) tarafindan yaratilmistir. Bu aktorler bir taraftan gelenegi
yaratirken diger taraftan gelenek tarafindan sekillendirilmistir. Her gelenek
kendisini devam ettirecek, yasatacak aktorler yetistirir. Saman/ozan/baksilar
sonralar1 gelenegi siirdiirecek asiklara doniismiislerdir. ikincil sozlii kiiltiir
ortaminin yaratici aktorleri ise Kitle iletisim araglart olmustur. Radyo,
televizyon, internet gibi elektronik araglar, yeni popiiler kiiltiiriin yaraticisi ve
aktaricisidir. Ortaya yeni ¢ikan medyatik aktorlerden, zaman zaman gelenegi
yozlastirdiklari iddiastyla elestirilmelerine ragmen, kiiltiiriin yeniden yaratim
ve aktarim siirecinde yararlanilmalidir. Hicbir gelenegin donmus bigimde
kalmayacag1 diistincesiyle her baglamin kendi gelenegini olusturacagi
unutulmamalidir. Bugiin “dejenere” olarak adlandirilan bir gelenegin gelecek
kusaklar tarafindan yaratilacak yeni geleneklerin temel kaynagi olarak kabul
edilecegi bilinmelidir.

Televizyon geleneksel kiiltiiriin dirilme, varligin siirdiirme alanidir.
Kabakli’nin ifadesiyle “televizyon, gelenekli oyunlarimiz (karagdz, kukla,
orta oyunu, meddah) i¢in yepyeni bir diriltme sahasidir” (Oral, 2005: 51).
Medyanin doniistiiriiciiliik 6zelligi bulunmaktadir. Televizyon geleneksel
bellekten yararlanirken kendisine ait yeni bir {irtin yaratmaktadir. Birinci s6zli
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kiltir ile ikincil sozli kiiltir birbirine rakip veya tehlike olarak
goriilmemelidir. Oncelikle bilinmesi gereklidir ki hicbir kiiltiir ortam
digerinin rakibi veya ortadan kaldiricist degildir. Zaman degismekte, teknoloji
gelismekte; her yeni kiiltiirel ortam kendi baglamma uygun bir
izleyici/dinleyici Kitlesi yaratmaktadir. Bu degisimle birlikte yeni baglamlar
ortaya ¢ikmaktadir.

Geleneksel anlat1 temsilcilerinden yenilikleri takip etmesi, icralarini
cagin degisim ve gelisimlerine uygun hale getirmesi beklenmektedir. Bir asik
veya meddah, yeni baglamda elektronik kiiltiir ortamimin araglarini etkin
bicimde kullanmali ve izleyici/dinleyicilere uygun degisimler yaparak yeni
doéneme hazirlamalidir. Televizyonun temel nitelikleriyle gelenegi sentezleyip
tiiketici kitlenin taleplerine uygun bicime getiren sanat¢i, her donemde
yasamini siirdiirmeye devam edecektir. Ad, icra yontemi, izleyici kitlesi,
mekan ve zaman degisecek; ancak, gelenek baglamsal degisimlerle beraber
varligini siirdiirecektir. Gelenek yapist itibariyle statik, kaliplagmis bir yapiya
sahip degildir. Her gelenek zamanla degisim gegirecektir. Gelenegin degisim
ozelligi, varligin1 devam ettirmesinin de en biiyiik saglayicisidir. Bu anlamda,
televizyon geleneklerin yeni ve etkili yaratici/aktarict mekanidir. Televizyon
gelenek i¢in bir tehlike degil, onun yeni formlarla devamini saglayan etkin
araci olarak goriilmelidir.
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