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KIRSAL KALKINMADA ELEKTRONIK TICARETIN ROLU UZERINE
TEORIK BIiR INCELEME

Ozet

Kirsal alanlarin geri kalmishg: gelismis ve gelismekte olan tilkelerin en 6nemli so-
runu haline gelmistir. Birgok tilke ve sivil toplum kurulusu kirsal kalkinma bagla-
minda birgok dnemli politikalar uygulamis ve proje iiretmistir. Uretim temelinde
onemli derece mali kaynak sunmustur. Ancak goz ardi edilen en biiyiik eksiklik
kirsal alanda iiretilen iiriinlerin nasil pazarlanip satilacagidir.

Diinyada 6nemli dlgiide gelisen e-ticaret kirsal kalkinmada yasanan pazarlama ve
satis eksikliginin en biiyiik tamamlayic1 faktorii olabilmesidir. Ayrica, e-ticaret kir-
sal kesimdeki tiiketici i¢in de alim giiciine katki saglayacak faydalar sunmaktadir.
Bu ¢alismada e-ticaretin kirsal kalkinmada dogrudan ve dolayl: olarak nasil bir rol

iistlenebilecegi ve iliskilendirebilecegi irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kirsal alan, Kirsal Kalkinma, E-ticaret. Kirsal Kalkinma ve e-

ticaret iligkisi

A THEORETICAL REVIEW ON THE ROLE OF ELECTRONIC COMMERCE IN
RURAL DEVELOPMENT

Abstract
The backwardness of rural areas has become the most important problem of deve-
loped and developing countries. Many countries and non-governmental organiza-

tions have implemented many important policies and projects in the context of ru-
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ral development. It provided considerable financial resources on the basis of pro-

duction. But the biggest drawback is how to market and sell products made in

rural areas.A significant increase in e-commerce in the world could be the greatest
complementary factor in the lack of marketing and sales in rural development. In
addition, e-commerce offers benefits to consumers in rural areas that will contribu-
te to purchasing power. In this study, it is examined how e-commerce can directly

and indirectly play a role in rural development.

Keywords: Rural area, Rural development, E-commerce. Rural Development and

e-commerce relation

1.Giris

Cagimizda diinyanin kayda deger gelisimine dogal olarak ayak uyduramayan kirsal yer-
lesim alanlarinda yoksulluk &nemli bir boyuta ulagmistir. Ulke niifusunun biiyiik bir kismimn
kirsal alanlarda yasadigimi diistinecek olursak, biiyiik bir tehditle kars1 karsiya oldugumuzu
varsayabiliriz. Ciinkii kentlerde yasam kalitesi arttik¢a ve bununla birlikte kirsal alanda yasam
kalitesi ters orantili olarak azalmasi go¢ olaylarini artiracaktir. Gelismis ve gelismekte olan {ilke-
ler bu durumu analiz ederek kirsal alanlarin 1slah1 ve bu bdlgede yasayan insanlarin sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik refahini artirmak adina biiyiik oranlarda mali destek sunmaktadirlar.
Ozellikle Avrupa Birligi Tiirkiye'nin iiyelik dncesi kirsal kalkinmasim énemli bir noktaya geti-
rebilmek adina 6nemli derecede kaynak aktarmaktadir.
Kirsal alanlarin kalkinmasina yonelik tiim girisimlere karsin yeterli basarinin saglandigini ifade
etmek glictiir. Yerel degiskenler goz dniine alindiginda, ulusal ve bolgesel yaklasim veya plan-
lamalarda standart model uygulamalar yerine, yerel planlamalarin yapilmas: gerekmektedir.
Nitekim bu alanda basar1 saglayan gelismis iilkelerde kirsal kalkinmanin yerel sartlara gore
gerceklestirildigi ve standart yaklasimlardan ziyade, alanin sahip oldugu 6zellikleri dikkate
alan stratejiler gelistirildigi goriilmektedir (Basibiiytiik, 2004: 61).
Kirsal yerlesim yerlerinde insanlar cogunlukla tarim, hayvancilik, kiiciik isletmeler ve el sanati-
na yonelik islerle gecimleri saglamaktadir. Ulkelerin bu tiir islerdeki verimliligi ve girigimciligi
artirmaya yonelik projelere katki saglamalar1 kirsal kalkinma agisindan oldukga yetersiz kal-
maktadir. Bu siiregte en biiyiik sorun kirsal yerlesim yerindeki iireticinin iirettigi mallar1 nasil
pazarlayacagi ve satisini gerceklestirecegidir. Diger taraftan kirsal kesimdeki tiiketim noktasin-
da iriin gesitliligi oldukga kisith kalmaktadir. Kirsal alandaki tiiketicinin kentteki tiiketiciye
gore durumu oldukgca dezavantajlidir.
Internetin gelisimi iler birlikte e-ticarette paralel bir gelisim ivmesi yakalamugtir. Tiiketici-iiretici
ve tiiketici-tiiketici arasindaki alisveris hacmi oldukc¢a yayginlasmistir. E-ticaretin gelisimine
paralel olarak lojistik sektdrii de iilkenin her kosesine ulasmistir. Bu durum kirsal kesimde ya-
sayan iiretici ve tiiketici icin biiyiik firsatlarin dogmasini saglamistir.
Yukaridaki ifadelerden hareketle, kirsal kesimin daha iyi gelisebilmesinde e-ticaret biiyiik bir
misyon tistlenmektedir. Kirsal kesimdeki tiretici ve tiiketicilerin Pazar bulabilmesi ve diinyaya

entegre olabilmesinde e-ticaret onemli bir faktor haline gelmistir. Bu ¢alismanin amaci, kirsal
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kalkinmada e-ticaretin roliinii ve énemini teorik olarak incelemektir. Dolayisiyla, bu ¢alismada
kirsal kalkinma, e-ticaret ve kirsal kalkinma — e-ticaret iligkisi irdelenecektir.

2. Kirsal Kalkinma

Diinyanin kiiresellesmesiyle birlikte tilkeler birbirine komsu sehirler haline gelmistir.
Sosyal, siyasal, ekonomik, teknolojik, ¢evresel vb. alanlarda biiyiik gelisimler yasanmistir. An-
cak bu gelisim ne kadar olumlu eylemlere vesile olsa da kirsal yasamda ve kent yasamindaki
kalitenin arasinda 6nemli bir fark olusmasina neden olmustur. Dolayisiyla, gelismis ve gelis-
mekte olan {ilkeler bu durumla ilgili kirsal kalkinma politikalarinda énemli degisiklere gitmis-
tir. Kirsalda yasayan insanlarin hayat kalitesini artirabilmek adina bir¢ok ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel projeler gelistirilmistir. OECD, Birlesmis Milletler, Diinya Bankasi, Avrupa Birligi, ce-
sitli goniilli kuruluslar ve sivil toplum orgiitleri projeleri kayda deger mali destek sunmustur.

[lk olarak kirsal alan taniminin yapilmasinin kirsal kalkinma taniminin anlagilmasinda
verimli bir katki sunacagina inanilmaktadir. Kirsal alan kavrami sosyoekonomik ve sosyokiiltii-
rel 6zelliklerin iilkeler arasi farklilik gostermesi ve calisma alaninin zenginligi nedeniyle evren-
sel bir tanima ulasilmas: gii¢ kilmistir(EU, 2012: 15). Devlet Planlama Tegkilati’'min (DPT) Seki-
zinci Beg Yillik Kalkinma Plani, Kirsal Kalkinma Ozel Thtisas Komisyonu Raporu'nda kirsal
alan tanimi ve 6zellikleri soyle ifade edilmektedir:

v" Kentsel yerlesimler disinda kalan yerler olan kirsal alanlarda iktisadi faaliyetler ve ya-
sam alan1 biiyiik bir oranda tarimsal iiretime, dogal kaynaklarin kullanimina ve kiy-
metlendirilmesine baglidir,

Sosyoekonomik gelisme siireci nispi olarak yavas ilerlemektedir,
Teknolojik gelismenin yasama ve {iretime yansimasinin gecikmeli oldugu bir yap:
hakimdir,

v Yagam tarzim ve normlarini belirleyen geleneklerdir. Sosyal yasamda birebir insan ilig-
kileri daha yaygindir (DPT OIK Raporu, 2000: 2).

Kirsal kesimde yasayanlarin genellikle gelir kaynaklari; hayvan yetistiriciligi, tarimsal
iiretim, balik yetistiriciligi gibi ekonomik degeri diisiik faaliyetlerdir. Genellikle kirsal kalkinma
kavramindan tarimsal kalkinma kavrami anlasilmaktadir. Buna neden olan faktor kirsal alan-
daki niifusun biiyiik ¢cogunlugunun tarimsal iiretimle ugragmasidir. Tarimsal kalkinma kavra-
mi1 daha ¢ok ekonomik kalkinmay ifade ederken, kirsal kalkinma kavrami daha genis kapsaml
olup ekonomik kalkinmanin yan sira sosyokiiltiirel kalkinmay1 da igermektedir. Kentsel alan-
lara gore kirsal alanlarin her agidan geri kalmis olmasi nedeniyle kirsal alan kavrami bu tiir
gelismeleri de ifade etmektedir (Giilgubuk, 2002: 1).

DPT, kirsal kalkinmay1 kirsal alanlarda yasayanlarin degisim temelli gelisim isteklerinin
karsilanmasi, insani yasam kosullarina erisim olanaklarinin artmasi, gelir diizeyinin iyilestiril-
mesi, bireylerin kendi potansiyellerinin farkina varmasi ve ona yaslanmasi, kirsalda yasayan
bireylerin gelirlerinin artmasi, egitim hizmetleri ve saglik hizmetlerine hizli erisim imkanlarinin
saglanmasi, dogal kaynaklarin korunarak kullanilmasi ve refahin kirsal alanlarda yasayan bi-

reylerin yasamina yansimast siireci olarak tanimlamaktadir(DPT, 2006: 12).
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Yildirak (1983) kirsal kalkinmay1 su sekilde tanimlamaktadir. “Kirsal alanda yasayan ve
gecimini tarim sektoriinden veya benzer kirsal mesleklerden saglayan birey ve topluluklarin,
insanca yasam kosullarina kavusturulmasi igin onlarda 6nce bu yonde bir gereksinme duygusu
yaratmak, sonra da bu duygu yoniinde ¢aba harcamalar1 i¢in onlarca 6zdeksel ve tinsel acidan
tim yardimlarin yapilmasi ile demokratik yoldan bu topluluklarin kalkinmalarini saglama
savasidir.”

Tarim ve Koyisleri Bakanlig: II. Tarim Surasi’nda ele alinan Kirsal Kalkinma Politikalar1
Komisyon Raporu'nda kirsal kalkinma tanimina, “kiiciik topluluklarin iginde bulunduklar:
ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel kosullar iyilestirmek amaciyla giristikleri ¢abalarin devletin bu
konudaki ¢abalariyla birlestirilmesi, bu topluluklarin ulusun tiimiiyle kaynastirilmas: ve ulusal
kalkinma ¢abalarina tam bicimde katkida bulunmalarinin saglanmasi siireci” olarak yer veril-
mistir(TKB, 2009).

Kirsal kalkinma kirsal alanlarin niifusun yogun olarak yasadigi kentsel alanlara gore
ekonomik, kiiltiirel ve sosyal agidan geri kalmis olmas: nedeniyle kirsal alanda yasayan bireyle-
rin yasam standartlarinin yiikseltilmesi amaciyla gerceklestirilen ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
yap1 dontistimiidiir(Uzunpinar, 2008: 11).

Kirsal kalkinma ve toplum kalkinmas: kavramlar1 da ¢ogu zaman birbirlerinin yerine
kullanilmakta olup amaglarinin aym olmast buna neden olmaktadir. Birlesmis Milletler Orgiitii
(BM) toplum kalkinmasi igin yapmis oldugu tanimi aym zamanda kirsal kalkinma olarak da
kullanmistir. BM'nin kirsal kalkinma yaklasimi ise su sekildedir: Devlet ile kirsal alanda bulu-
nan topluluklarin birlikte gerceklestirecekleri ¢abalar sonucunda bu alanlarin sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik kosullarinin iyilestirilmesi, ulusal kalkinmaya bu topluluklarin da katkida bulunma-
sinin saglamasidir (Eraktan ve Yildirak, 1989: 6).

Kirsal kalkinma basta insan olmak iizere, dogal kaynaklari, ekonomiyi, teknolojiyi, yone-
timi, hukuku ve siyaseti yakindan ilgilendiren kirsal kalkinma, top yek{in kalkinmanin 6nemli
bir boyutudur ve kalkinmanin biitiinselligi kapsaminda ele alinmalidir.

Kirsal kesimin gelismesi; kirsal topluluklarin iginde bulundugu toplumsal ve ekonomik
kosullardan bagimsiz olarak ele alinamaz. Kirsal gelismenin ana amaci; kirsal alanda yasayan
bireylerin olusturdugu yerel topluluklarin yapisal 6zelliklerini dikkate alarak onlarin kars: kar-
stya bulunduklar1 sorunlar1 ¢6zmek, ihtiya¢ duyduklar: temel ve cagdas ihtiyaclar: karsilamak
yoluyla koyliiniin refah ve gelir diizeyini yiikselterek, emeginin hakkini, {irtintiniin degerini
almasini saglayarak kirsal alanda beklenen ekonomik gelismeyi ve toplumsal degismeyi gercek-
lestirmektir(Ceken, Karadag ve Dalgin, 2007: 3).

3. Elektronik Ticaret

Elektronik iletisim teknolojileri 1980'li yillardan bu yana kullanliyor olmakla birlikte, e-
ticaretin internet aglari iizerinden yapilmasi 1997 yilinda baglamistir. Bircok uzman da interne-
tin asil gelisim ve biiylime sebebini e-ticaret faaliyetlerinin internet {izerinden gergeklestirilme-
ye baglanmasi olarak degerlendirmektedir. Internet teknolojileri ve e-ticaretin siirekli olarak
gelismesi neticesinde, cografi sinirlar ortadan kalkarken(Ak¢i ve Gov, 2015: 418), saticilar ve

aliclarin bir araya gelerek degisimleri gerceklestirdigi pazarlar farkl bir boyut kazanmigs ve
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saticilar tiim diinyayr miisteri kabul ederek ticari faaliyetlerini elektronik sistemler iizerinden
gerceklestirmeye ba§1am1§lard1r(Ozdipginer, 2010:7) .

Elektronik ticaret konusunda literatiirde en fazla kabul géren tanim ise Ekonomik Igbirli-
gi ve Kalkinma Tegkilat1 yani bilinen adiyla OECD (2007) tarafindan gerceklestirilmis tanim
olarak kabul edilmektedir. Bu tanimlamaya gore; kisilerin ve kurumlarin katildig1 yazili metin,
ses, gorlintii gibi sayisallastirilmis verilerin islenerek acik veya kapali aglar {izerinden iletilme-
sine dayanan ticaretle ilgili islemlere e-ticaret denilmektedir(OECD, 1999:8).

Diinya Ticaret Orgiitii (1998) 6nderliginde yapilan tanima gore elektronik ticaret, hizmet-
ler ile mamullerin {iretimlerinin gerceklestirilmesi, iiretilen degerlerin reklamlariin yapilmasi,
reklam sonucunda miisterilerin ilgili degerlere ragbet gostermesi ve satin alim davranisina yo-
nelmeleri ve akabinde bu degerlerin dagitim islemine tabi tutulmasinin cesitli ag sistemleri
araciligi ile gerceklestirilmesine verilen isimdir.

Tiirkiye Elektronik Ticaret Kurulu(ETIK)'na gore e-ticaret; Elektronik ticaret, mal ve hiz-
metlerin {iretim, tanitim, satis, sigorta, dagitim ve 6deme islemlerinin bilgisayar aglar: iizerin-
den yapilmasidir(ETIK, 2008).

Diinya Ticaret Orgiitii WTO)'ne gore e-ticaret; mal ve hizmetlerin iiretim, reklam, sati
ve dagitiminin telekomiinikasyon aglari tizerinden yapilmasidir. Tanimlamaya gore ticaret
siireci ii¢ temel asamaya ayrilabilir(WTO, 1999:2);

1. Uretici ve tiiketicileri veya alic1 ve saticilari aragtirma agamas,

2. Taraflar arasinda anlasma saglanmasini takiben siparis ve 6demenin yapilmasi,

3. Mallarin alicilara dagitilmasi asamasi,

Genis bir bakis acisiyla ise e-ticaret; “internet veya telefon, faks, televizyon, otomatik
vezne makinesi (ATM), radyo vb. diger araglar vasitasiyla fiziksel temas kurmadan telekomii-
nikasyon teknolojileri kullanilmas1 suretiyle mal ve/veya hizmetlerin satisinin yapilmasi, mal
ve/veya hizmetlerin pazarlanmasi ve satis bedellerinin tahsil edilmesi ile ilgili ticari faaliyetlerin
biitiinii” olarak tanimlanabilir(Akcaoglu, 2012: 5).

E-ticaretin biitiin diinyada kiiresel ekonomi ve toplum {iizerine temel etkisi, kuskusuz
ekonomik etkinlik, rekabetcilik, karlilik ve bilgi toplumunun ortaya ¢ikmasindaki katkisi ola-
caktir. E-ticaret, isletmeler arasindaki mevcut ticari iligkileri, firmalardan miisterilere satislar1 ve
tiiketiciler arasinda degis tokusu kolaylastirir. Ulusal, bolgesel ve kiiresel seviyede ticari ¢evreyi
etkiler ve pazar biiyiikliigii, is imkanlarinin gelistirilmesi, konusunda temel firsatlar saglar(ICC,
1999:9).

E-ticaretin kendine has gesitli 6zellikleri bulunmakla birlikte temel 6zellikleri su sekilde
ifade edilebilir(Sugozii ve Demir, 2011:88)

v" Ticareti gerceklestiren taraflar arasinda interaktif olarak gergeklestirilir.

v' Farkl kiiltiirlere sahip tiiketicilere hitap etmekte olan e-ticaret, yeni bir is ve ticaret kiil-
tiirii meydana getirir.

v" E-ticaret sistemi igerisinde isletmelerin pazar payinu ve tiiketici kitlesini belirlemek he-
men hemen imkansizdir.

v" E-ticarette hedef kitlelere erismek oldukga kolaydur.
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v E-ticaret altyapisi 7/24 aligverige olanak tarudigindan kisitlayic bir etken niteligindeki
zaman faktoriinii ortadan kaldirir ve tiiketicinin istedigi herhangi bir zaman aligveris
yapabilmesine imkan tanir.

v E- ticaret giivenilir bir sistem olmakla birlikte, yeni teknolojiler vasitasiyla e-ticaretin
glvenilirligi daha da artirir.

v' E-ticaret vasitasiyla tiiketici tercihleri ve aligkanliklari izlenebilmekle birlikte, alici ile
satict arasinda kisiye 0zel bir ticaret de yapilabilir.

Tiirkiye’de e-ticaret pazar: her gecen giin hizli bir biiylime kaydetmektedir. Satin alma
glicliniin artmas1 ve buna paralel olarak kisisel tiiketim harcamalarinin artmasiyla birlikte e-
ticaret sektorii onemli bir biiylime kazanmigtir. Tiirkiye'nin her noktasinda internet bulunmasi
e-ticaretin gelisimine katki saglamaktadir. Ulkemizde 2015 yili Subat ay1 itibariyle 33.7 milyon
internet kullanicis1 bulunmaktadir. Bu saymin 2018 yilinda 53.5 milyona ¢ikmasi beklenmekte-
dir. 2014 yilinda e-ticaret kullanan kisi sayisindaki artisla birlikte e-ticarette {ilke hacmi rekor
seviyeye ¢ikarak 18.9 milyar TL’ye ulasmistir (Emarketer, 2013).

E-ticaretteki bu gelisim ivmesi, bir¢ok kesimdeki iireticileri ve tiiketicileri olumlu yonde
etkilemektedir. Kiiciik igletmeler, e-ticaret araciligiyla diinyadaki pazar agina ulasabilmektedir.
Uriinlerine herhangi bir reklam ve pazarlama gideri demeden daha az maliyetle satisini ger-
ceklestirip iireticiye ulastirabilmektedirler.

4. Kirsal Kalkinmada Elektronik Ticaretin Rolii

Kirsal kalkinmada e-ticaretin dogrudan etkisi olmasa da dolayli olarak bir¢ok olumlu et-
kisi s6z konusudur. Diinyada ve Tiirkiye’de kirsal kalkinmaya yonelik oldukga cesitli projelerin
gelistirildigi gozlemlenmektedir. Tarim, hayvancilik, turizm el sanatlar1 vb. bir¢ok alanda bu
projeler uygulanmaktadir. Kirsal alanda yasayan insanlar i¢in bu gelismeler ne kadar umut
verici goziikse de bir takim zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Bu zorluklar basinda {ireti-
len tirtinlere miisteri bulmama, lojistik sorunlar gibi cesitli engeller gelmektedir. Ayrica, sadece
turetim konusunun disinda tiiketim silirecinde de e-ticaret kirsal kesimdeki insanlara énemli
katkilar sunmaktadir. Tam bu noktada kirsal kalkinmada e- ticaretin ne kadar 6nemli oldugu
ortaya ¢ikmaktadir.

E-ticaretin kirsal kalkinmadaki rolii asagidaki sekilde siralanabilir;

v" Kirsal alanda iiretilen {iriinler e-ticaret araciligiyla rahatlikla pazarlanabilir,

v" Kirsal alanda {tiretilen tirtinler ¢ok az maliyetle Tiirkiye'nin her bir kdsesine sevk edile-
bilir,

v E-ticaret sayesinde isletme maliyetleri de minimum seviyelere inmektedir. E-ticaret ya-
pan kirsal alandaki kiigiik isletmeler yer, zaman, personel, depo, iiriin stoklama, kira
giderleri gibi geleneksel ticarette maksimum seviyede olan gider kalemlerini mini-

muma diistirmektedir(Giingor, 2002:134). Béylece, daha fazla kar edebilmektedirler,
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v Turkiye'nin daha az gelismis sehirlerinde ve 6zellikle kirsal kesimde yagsayan kisiler de
{iriin gesitliligi ve fiyat konularinda Istanbul’da yasayan kisilerle ayn1 sartlara sahip
olarak aligveris yapabilir. Fiziksel olarak kolay ulasamayacagi, yakininda hi¢ satilma-
yan veya stokta olmayan iirtinleri internet {izerinden rahatlikla alabilir,

v" Kirsal kesimde yasayan ve genis pazarlara ulasma sans1 olmayan kisilerin kendi {iret-
tikleri {iriinleri 6zellikle el yapimu {irtinler odakli internet siteleri ve Gittigidiyor.com
gibi kisiden kisiye {irtin satisinin miimkiin oldugu genel e-ticaret siteleri araciligiyla
satmalar1 ve gelir elde etmeleri s6z konusudur. Buna basarili bir uluslararas1 6rnek
olarak Amerika Birlesik Devletleri'nde faaliyet gosteren Etsy.com sitesi gosterilebilir.
Etsy.com el yapimi veya antika {iriinlerin ticareti igin saticilarla alicilarin bulusturul-
mas1 odakli ¢calismaktadir. Bunun bir sonucu olarak da el yapimu {iriinlerde daha ¢ok
etkinlik gostermekte olan kadinlara ek gelir elde etme sans1 saglamaktadir. Bugiin 15
milyon tiyeye sahip olan etsy.com, 300.000’e yaklasan saticist ve aylik 75 milyon dola-
ra ulasan satisiyla, toplumdaki dezavantajli kesimlerin ekonomiye katilmasin kolay-
lastiran bir olusumdur (Bilgitoplumustratejisi, 2013),

v" Lojistik firmalarimin Tiirkiye'de biiyiik gelisim gostermesiyle artik kargolar iilkenin
dort bir tarafina gidebilmektedir. Dolayisiyla, kirsal kesimdeki insanlar yerlesim ye-
rinde bulamadigi ihtiyaglarini diinyanin diger ucundan e-ticaret vasitasiyla siparis ve-
rebilmektedir,

v' E-ticaret sitlerinden daha diisiik fiyatlarla siparis vermesi nedeniyle ekonomik agidan
daha az etkilenmektedir.

v Kirsal kesimdeki iireticilere aracisiz tiriin satig imkani1 vermektedir,

v" Elektronik ticaret kiigiik tireticilerin daha kiiresel bir ¢evreyle entegre olmalarini sagla-
yacak ve herhangi bir pazar ag1 yaratimina gerek olmadan tiriinlerini pazarlayabile-
cek,

v' E-ticaret araciligiyla tirtiniinii satan tireticilerin ekonomik refahinin artmasiyla birlikte
koyden kente go¢ engellenmis olacaktir.

v' E-ticaret vasitasiyla ihtiyaglarimi gideren kirsal kesimdeki tiiketici kentteki avantajlar-
dan bu vesileyle yararlanmis olacaktur.

E-ticaretin kirsal kalkinmaya yonelik faydasina iilkemizde uygulanan birgok 6rnek veri-

lebilmektedir. Ornegin, www.memlekettengelsin.com’un kurulus amacina bakilirsa yoresel
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yiyecekleri sehirdeki tiiketicilere ulagtirabilmektir ve bu amaci o bolgede yasayan iireticilerle
gerceklestirmektedir. Bu sitesinin hikayemiz kisminda su ifadeler yer almaktadir:
“Anadolu’yu dolastik, iireticilerle konustuk. Uriinlerin tadina baktik, Uretimini
inceledik. Dogalligindan ve tazeliginden emin oldugumuz iiriinlerin iireticileriyle an-
lagtik. Memleketin hakiki lezzetlerini gercekten memleketinden sectik. Ozleyen herkesle
diledigi anda kavusturmak icin memlekettengelsin.com’u kurduk.”

Ifadelerden de anlasilacag; iizere, kirsal kesimdeki iireticilerle anlagilarak iiriinler kentte
yasayan tiiketicilere pazarlanabilmektedir. Dolasiyla, kirsal kesimdeki iiretici tirettigi {iriinleri
satarak gelir elde edebilmekte ve refah diizeyini artirabilmektedir. Bu tiir e-ticaret siteleri gide-
rek yayginlasmakta ve kirsal alandaki ekonomiyi canlandirmaktadir. Bu gelismeler sadece eko-
nomiyi canlandirmakla kalmayip, ekonomik gelisim vasitasiyla sosyal ve kiiltiirel alanda geli-
sime de 6n ayak olacaktir.

5. Sonug

Kirsal kalkinma politikalar1 gozden gecirilerek daha fazla 6nem verilmelidir. Kirsal kal-
kinma yatirimlarinda ve projelerinde kirsal kesimde yasayan {iretici ve tiiketiciler e-ticaret ko-
nusunda da bilinglendirilmelidir. Yapilan teorik incelemelerde e-ticaretin kirsal kalkinmada
onemli bir faktor oldugu sonucuna varilmistir.

E-ticaret en biiyiik etkisini kirsal kesimdeki kiiciik {ireticiler tizerinde hissettirmektedir.
Sanal ortam biiyiik 6l¢ekli isletmelere karsi dnemli firsatlar saglamaktadir. E-ticaret kirsal alan-
daki iireticilere etkili ve ucuz bir pazarlama kanali sunarak tiim diinyada milyonlarca kisi ve
kurulusa ulagabilmelerini saglar. Ureticiler bdylelikle yiiksek yatirim ve harcama yapmak zo-
runda kalmadan bir ¢ok pazara girebilme firsatina kavusacaklardir. Kiiciik isletmeler, e-ticaret
sayesinde biiytiik isletmelerle esit diizeyde global piyasalara ulasacak bir araca sahip olmuslar-
dir.

E-ticaret vasitasiyla ¢ok ciizi lojistik maliyetlerle kirsaldan kente ticaret ag1 kurulmus ola-
caktir. Dolayistyla, ekonomik refahin artisini saglayacak ve kirsal kente gogii dnleyecektir. Ayni
zamanda kirsal ve kent arasindaki gelismislik diizeyi asag1 dogru bir egilim gosterecektir. Kir-
sal kesimdeki tiiketicilerle kentteki tiiketiciler arasindaki pazara ulasabilirlik arasinda ¢ok bir
fark kalmayacaktir.

Bu siiregte kirsal kesimdeki iireticiyi ve tiiketici e-ticaret konusunda bilinglendirme adina

hiikiimetlere ve sivil toplum kuruluslarina 6nemli gorevler diismektedir.
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