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OZ: Motosikletle seyahat eden turistlerin tiiketim kaliplari iizerine odaklamlan bu ¢alismada, bu kitlenin
temel motivasyonlar1 anlagilmaya calisilmakta, bu motivasyonlarin 6énem derecelerinin birbiriyle
kiyaslanmasi ve kisisel 6zelliklere gore farklilagip farklilasmadigi sinanmaktadir. Anket araciligiyla 914
motosiklet kullanicisindan elde edilen veri degerlendirilmistir. Motivasyon boyutlarinin
olusturulmasinda faktdr analizi, kisisel Ozelliklere gore farklilagmalarin tespitinde ise bagimsiz
ornekleme t-testi ve Tek yonlit ANOVA kullanilmistir. Bulgular, motosikletle seyahat motivasyonunun
giivenlik ve yonlendirme, tesisler, siirlis konforu, cekicilikler ve deneyim boyutlar1 kapsaminda
incelenebilecegini ortaya koymaktadir. Bu boyutlardan deneyimin katilimeilar i¢in ¢ok énemli oldugu
anlagilmistir. Motosiklet seyahatinin sundugu essiz deneyim en énemli goriilen unsurdur. Bunu dogal
ekoloji, manzara ve kiiltiirel cekicilikleri deneyimleme takip etmektedir. Buna ek olarak, gidilen
giizergah lizerinde trafik yon isaretlerinin, aydinlatmanin bulunmasi, saglik ve ilk yardim kuruluslarinin
var olmast da Onemli goriilmektedir. Motivasyon unsurlarina verilen 6nemin derecesi katilimci
ozelliklerine ve tercih edilen seyahat 6zelliklerine gore farklilasabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Motosikletle seyahat eden turistler, Seyahat motivasyonu

ABSTRACT: In this study, it is aimed to understand the basic motivations of tourists traveling by
motorcycles, and to compare the importance of these motivations with each other and to determine
whether they differ according to personal characteristics. The data obtained from 914 motorcyclists
through the questionnaire were evaluated. Factor analysis was used to create motivation dimensions,
and independent samples t-test and One-way ANOVA were used in determining the differences
according to personal characteristics. The findings revealed that motorcycle travel motivation can be
examined within the scope of safety and guidance, facilities, driving comfort, attractiveness, and
experience dimensions. Among these dimensions, the most important one for the participants was the
experience. The motorcycle ride itself, the unique experience it offers, was seen as the most important
one. This was followed by experiencing natural ecology, scenery, and cultural attractions. Besides, the
presence of traffic direction signs, lighting, health, and first aid facilities on the route were also
considered to play an important role. The degree of importance given to motivational dimensions may
differ according to participant characteristics and travel preferences.
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EXTENDED ABSTRACT

Literature review

A new tourist profile emerges when the use of motorcycles for leisure and travel motivations out of the
living area are combined. The motorcycle tourist is an alternative niche market and its volume is
expected to increase in the coming years. The motorcycle tourist goes to new, interesting, adventurous
places that are never visited. Therefore, it is believed that motorcycle tourists can be used to attract
tourists to an area that has just entered the market.

The fact that motorcycle travel creates tourism demand, creates significant spending trends, and reveals
an important target market with these characteristics, this travel type and its participant stand out as the
subject of scientific studies.

Factors that are necessary or effective in traveling by motorcycle are; (1) road and all kinds of buildings,
support service elements, etc. needed in the road, (2) accommodation and food facilities including hotel,
motel, caravan park, etc., (3) information services including visitor centers, signaling, and brochures
etc., (4) fuel stations where food and retail products can also be purchased, (5) requirements pursued by
the police regarding traffic rules, (6) vehicle repair and maintenance services, (7) attractions that will
attract motorcycle tourists, (8) promotion of attractions on the road / route. A search of the literature
revealed few studies on which of these factors are important for motorcycle tourist. Besides, no research
has been found that surveyed which characteristic of the motorcycle tourist is related to the specified
elements. Besides sensory and emotional (experiential) dimensions, road conditions, service areas,
facilities, accommodation facilities, direction signs etc. elements also play an important role in the travel
motivation of tourists traveling by motorcycle.

Methodology

In this study, it was aimed to determine the importance of the elements that will foster motivation to
travel by a motorcycle through a survey study and to reveal how the importance attributed to these
elements differs according to the tourist characteristics. It has been attempted to reach different gender,
age groups, and people working in the sector, who have made motorcycle a lifestyle, paying attention
to safety and having experience in riding. 971 people were reached through convenience sampling
method. 914 participations with eligible conditions were evaluated. The questionnaire containing the
scales adapted from the literature was shared digitally between March-April 2019. The fact that one of
the researchers was an active motorcycle user and memberships of associations, clubs and unions played
a supporting role in communicating with the sample and getting answers.

Factor analysis was used to create motivation dimensions, and independent sampling t-test and One-
way ANOVA were used in determining the differences according to personal characteristics.

Findings and discussion

The factors considered important when traveling by motorcycles were: safety and guidance, facilities,
riding comfort, attraction and experience. The strongest tourism motivation for tourists traveling by
motorcycle was found as "experience”. This was followed by "attractions of the destination and / or
route™. Travel support elements came only after these two factors. This revealed that technical and road-
related elements that support travel for motorcyclists were less important than tourism and leisure
motivation and even internal factors. So, the road experience of tourists traveling by motorcycle was
very important. This was followed by destination attractions. Safety and guidance, riding comfort, and
facilities came after these factors.

"Safety and guidance", "facilities" and "riding comfort" dimensions had higher importance for women
than men. It was understood that women care more about road conditions and they are more sensitive
about this issue. In terms of marital status, it was seen that married people attach more importance to
"attractiveness” while singles do to "experience". It was understood that those who do not have any
experience in traveling abroad with motorcycles also consider the dimensions of “safety and guidance”
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and “riding comfort” at a higher level than those with abroad experience. This may suggest that the
importance of technical issues decreases as the experience of motorcycle travel increases.

Looking at the averages in general, it was understood that the “experience” has relatively high
significance for all age groups. While the “attraction” was more important for older participants, it is
interesting that the youngest participants in other dimensions attach great importance and the oldest
participants follow it. The only dimension that varied in importance according to education was “safety
and guidance”. As the education level decreases, the importance attributed to this dimension increases.
High school graduates attached higher importance to “safety and guidance” than associate degree
graduates did.

The participants from the lowest income group tend to attach high importance to “safety and guidance”
and “facilities” and “ride comfort”. “Attraction” seems to be more important for the highest income
group. The findings also revealed that technical elements are seen more important in city travels and
attractions in exotic tours. It was understood that those with higher spending tendency pay more attention
to the dimensions of “safety and guidance”, “facilities”, and “ride comfort™.

Results and recommendations

The most important aspect of motorcycle travel is experience. For the motorcycle tourist, experience
along the route and along the road seems very important. The importance of "being on the road" and the
fact that "motorcycle trips have no final destination" which was emphasized in the literature are also
supported by this study. Riding a motorcycle personally and experiencing the route is the most important
motivation. This situation makes it a necessity for tourism academics and professionals to understand
the motorcycle tourist in its experiential aspect.

On the other hand, although there is no previous study to measure the importance of safety and guidance
and driving comfort, it has been understood that these factors are also very important for motorcyclist
tourists. For this reason, it is understood that these dimensions must be taken into account in studies on
motorcycle tourist behavior.

Based on the findings, some critical suggestions can be made. Routes that make the difference of
motorcycle riding and that are embellished with natural and cultural themes where motorcyclists can
experience a unique road experience should be created.

It should be noted that gender produces different perceptions of safety, facilities, and driving comfort.
Again, it is seen that marital status is the variable that makes a difference in experience and
attractiveness. Age produces differentiation in all dimensions. Experience has relatively higher
importance for all age groups, while attractions are more important for older participants. It is interesting
that the youngest people attach high importance to safety and guidance, facilities, and driving comfort.
The characteristics that make a difference should be taken into consideration by both practitioners who
set out to develop this type of tourism and in future studies.
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Giris

Teknolojinin gelismesi, kisi basina diisen gelirin artmasi, ¢alisma saatlerinin kisalmasina bagli olarak
tatil siirelerinin artmasi ve insanlarin isteklerinin degismesi serbest zaman aktivitelerini
cesitlendirmektedir. Spor ve sosyal etkinlikler kapsaminda goriilebilecek olan bazi serbest zaman
etkinlikleri konaklamali seyahatlere doniismek suretiyle ilave turizm talebi olusturmaktadir. Motosiklet
kullanim1 da gerek sportif bir motivasyonla olsun gerekse de bir serbest zaman ugrasisi olarak ele
alisim, turizmi destekleyen bir etki iiretmektedir. Bu tiir seyahatleri baz1 aragtirmacilar, turistin kendi
kullandig1 herhangi bir motorlu tasitla seyahatini ifade eden bir turizm tiirii olarak ele almakta ve “siiriig
turizmi (drive tourism)” kavrami altinda tanimlamaktadir (Olsen, 2002; Shih, 2006; Hardy, 2006).
Konunun “motosiklet siiriis turizmi” olarak ele alindigina da sahit olunmaktadir (Sykes ve Kelly, 2016).
Olsen (2002)’in siiriis turizmi tanmimini uyarlamak suretiyle motosikletle seyahat, turistin ulagimini
motosikletle sagladigi, ¢ogunlukla da kendi rotasin1 6zgiirce olusturabildigi bir seyahat tiirii olarak ele
almabilir. Motosikletle seyahatte, tasiti kullanma deneyimi tatilin 6nemli bir parcasidir. Ayrica gezi
rotalar1 cogu kez birden fazla destinasyonu kapsamakta (Shih, 2006), tur planlama siiriis deneyimine
odakli oldugundan da siiriis eylemi turistik c¢ekimin ayrilmaz bir parcasi haline gelmekte ve
destinasyonun gelisiminin ayrilmaz bir pargasi olabilmektedir (Hardy vd., 2005).

Motosiklet kullanmak; bireysel olarak farkli bir deneyim iken, yol agtigi hareketlilik nedeniyle
ekonomik etkileri dikkat ¢eken bir olgudur. Cevre sagligina ve insanlarin mutlu olmasina katki
sagladigi, siirdiiriilebilir ekonomik kalkinma firsatlar1 sundugu, 6zellikle kirsal bdlgeler i¢in ekonomik
deger tliretebilecek eylemlerden biri oldugu ifade edilmektedir (Sykes ve Kelly, 2016). Yol agtig1
ekonomi ve saglikla ilgili etkilerine ragmen motosikletle seyahati ele alan literatiiriin olduk¢a dar oldugu
sOylenebilir. Yapilan sinirli sayidaki ¢alismanin bazi belirli alanlara odaklandigi goriilmektedir. Bu
kapsamdaki cogu arastirma motosiklet giivenligi {izerinde durmaktadir (Chesham vd., 1993; Elliot vd.,
2003). Baz1 calismalarda motosikletle seyahatin ¢evresel ¢iktilar1 incelenirken (Leong vd., 2002;
ACEM, 2004; Weinzimmer vd., 2014) baz1 calismalar motosiklet kullanicist gruplarin 6zelliklerini
sorgulamaktadir (Schouten ve Mc Alexander, 1995; Walker, 2011). Biitiin bunlarin yaninda,
motosikletle seyahati 6zel ilgi turizmi kapsaminda ele alip, daha fazla arastirilmasi gereken bir pazar
olarak tanimlamak da miimkiindiir. Zira, bu tiir seyahate katilanlarin ortak deger, sembol ve inanglari
paylasan ve ortak ihtiya¢ ve istekleri gidermeye yonelen bir kitle olarak ele alindigi goriilmektedir
(Sykes, 2021). Motosikletle seyahatin turizme doniik talep yaratmasina ve énemli miktarda harcama
potansiyeli olusturmasina bagl olarak destinasyonlar i¢cin dnemli bir hedef pazar isaret etmesi (Sykes
ve Kelly, 2016) bu seyahat tiiriinii ve katilimcisini bilimsel incelemelerin konusu yapmaktadir. Belirtilen
onemine karsin, bireyleri motosikletle seyahate ve belli turizm destinasyonlarinm ziyarete iten unsurlarin
neler oldugu, bu unsurlarin gdreli nem diizeyleri, hangi gruplar i¢in hangi unsurlarin daha etkili oldugu
gibi sorulara cevap iiretebilecek arastirmalarin olduk¢a sinirli oldugu goriilmektedir (Cater, 2017b;
Ramoa vd., 2021).

Bu calismanin temel amaci, motosikletle seyahatin alternatif bir turizm tiirii olarak gelisme egilimlerini
anlamak ve motosikletli turist tipolojisine veya profiline 1g1k tutmaktir. Bu ¢ercevede anket teknigi
kullanilarak motosikletle seyahat eden turistin motivasyonel ve davranigsal 6zellikleri incelenmektedir.

Literatiir Taramasi

Motosikletle seyahat ve turizm

Motosiklet, sundugu esnek ve hizli ulasim imkéanlariyla diger motorlu tagitlardan ayrilmaktadir. Agirligi,
hacmi, gerektirdigi ekipman ile kullanim kolaylig1 saglamaktadir. Daha az yakit ve enerji harcamasi,
daha genis bir gorilis alam1 sunmasi, doniis yaricapi, hizi, reaksiyon siiresi ve hafif olmasima baglh
¢evikligi, cevre dostu olmasi insanlar1 motosiklet kullanmaya yoneltmektedir (Lee, 2007).

Motosiklet, gecmisten bugiine kullanim orani artan bir ulagim aracidir. 2018 yilinda bu pazar diinya
genelinde bir dnceki yila gére % 1,8 artarak 62 milyon motosiklet adedine ulagmistir (Motorcycles Data,
t.y.). 2018’in Aralik ayiyla birlikte Tiirkiye’de trafikte bulunan toplam 22,9 milyon motorlu aragtan
yaklagik 3,2 milyonu motosiklettir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2019). Bu rakamlar fikir verici mahiyette
olsa da, motosikletle seyahat edecek potansiyel turist pazar1 daha dardir. Zira bu rakamlar icinde, hem
ekonomik hem de kullanim1 kolay olmasi nedeniyle giinliik ulagim ihtiyaglarin1 motosikletle kargilayan
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kisiler de yer almaktadir. Bunlar, biiyiik sehirlerde trafik sikigikligina ve otopark sorunu gibi nedenlere
¢Oziim olmasi adina motosikleti ulasim araci olarak kullananlardir. Motosikletle turistik seyahat
agisindan potansiyel kitle ise; motosikleti keyif, hobi, macera ve sportif amagla tercih edenlerden
olugsmaktadir. Sayis1 hakkinda bir bilgi olmasa da, bu gruptaki motosiklet kullanicilari, orta yasin
iizerinde, gelir diizeyi yliksek, ehliyet ve siirlis egitimi almig, 125 cc iizeri motor kullanan, siiriis
esnasinda tiim giivenlik koruyucu ekipmanlarini kullanmaya 6zen gosteren bilingli kullanicilardan
olugmaktadir (Alicioglu vd., 2008).

Turizm pazari biliylimekte ve cesitlenmekte, gittikce daha fazla turist, kitle turizmi diginda alternatif
turizm {riinlerini talep etmektedir (Wu vd., 2017). Bu durumun, motosiklet kullanimina yonelik talebi
artiracag distiniilebilir. Serbest zamanim etkin degerlendirme adina motosiklet kullanim1 ve yasadig
yer disina seyahat motivasyonlari bir araya gelince yeni bir turist profili de ortaya ¢gikmaktadir. Bu profil,
ortaya ¢ikardigi seyahat etkinliginin ekonomik, sosyal ve ¢evresel etkileri nedeniyle dikkate alinmaya
baslanmistir. Motosikletle seyahatin destinasyon ekonomilerine 6nemli katkilari1 s6z konusudur. Farkli
bolgelerde motosiklet kuliipleri tarafindan sponsorlu, bazen kamu destekli festivaller yapilmaktadir.
Festivallere farkli cografyalardan motosiklet kullanicilar1 gelmektedir. Boylelikle geldikleri bolgeye
ekonomik katki saglamakta ve turizm agisindan yeni yerler, bélgeler kesfedilmektedir. Festivallere
benzer sekilde motocross yariglarinin da destinasyon imaji ve ekonomik hareketlilige katkilari oldugu
gorlilmektedir (Mahrani vd., 2020).

Mevcut literatiiriin motosikletle seyahatleri, belli boyutlara odaklanmak suretiyle ve olduk¢a siirli
sekilde ele aldig1 goriilmektedir. Motosikletle seyahate yonelimin arttig1, bu etkinligin gelisen bir turizm
tiirline isaret ettigi ifade edilmektedir (Sykes ve Kelly, 2012). Motosiklet iiretimindeki artisin yaninda
otoyol ve servis istasyonlarinin, turistik iiriinlerin, kamp alanlarinin, konaklama igletmelerinin gelismesi
gibi nedenler motosikletle seyahatlerin artmasina katki saglamaktadir. Bu gelisme, motosikletle seyahat
eden bir turist profilini de ortaya ¢ikarmustir. Ornegin, genelde kural tamimayan siiriiciiler olarak
algilanan motosiklet kullanicilarinin artik bu tarzi taklit etmekten ¢ok, uzun mesafe rotalara yonelen,
motosiklet bakimindan anlayan veya motosiklet siirme becerileri ile ilgilenen erdemli ve diiriist
insanlardan olustuguna isaret edilmektedir (Austin vd., 2010). Sayilar1 az da olsa, kadin siiriiciiler igin
motosikletle seyahat, sosyallesme konusunda ciddi bir alternatif olabilmektedir (Auster, 2001). Ayrica,
motosikletli turistler arzu ettikleri rekreasyonel faydalara bagli olarak seyahat egilimleri sergilemekte
(Frash ve Blose, 2019), cevresel, kiiltiirel ve sportif ilgilerine yonelik seyahat tercihlerinde
bulunmaktadirlar. Yine, kacis arzusunun baskin oldugu bir tutumla ve kesif arzusuyla transit rotalar
talep etmekte (Frash vd., 2018) ve seyahatlerinden memnuniyetleri giliven, istek ve kabul
degiskenlerince belirlenmektedir (Wu vd., 2021).

Diger yandan, motosikletle seyahat edenlerin yenilik¢i yapilart da turizm igin farklh firsatlar1 ortaya
¢ikarmaktadir. Motosikletli turist ¢cogunlukla, daha 6nce gidilmeyen, turist bilgisi ve ilgisi diginda
kalarak egsiz giizelliklerini korunmus destinasyonlar1 aramakta ve ziyaret etmektedir. Bu nedenle pazara
yeni girmis bir bolgeyi tanitmak i¢in motosikletli turistten yararlanilabilir (Sykes vd., 2012).

Motosikletli turistler, turizm pazarinda kabul gérmeye baslayan bir kitledir. Dinyanin farkli
destinasyonlarinda turizmi ¢esitlendirmek ve daha yiiksek pay almak adina bu kitlenin dikkate alinmasi
gerektigine vurgu yapan ve gerek pazarlama ve gerekse politik 6neriler ortaya koyan arastirmalar s6z
konusudur (Cater, 2017a; Quadri-Felitti vd., 2019; Wu vd., 2021). Bu kitleye yonelik tur programlari
sunan seyahat igletmeleri de vardir. Bu firmalar paket tur kapsaminda bolgeler veya lilkeler arasi rotalar
gelistirerek motosiklet severlere yeni yerler gérme imkéani saglamaktadir. Motosikletli turistlerin de
daha fazla oranda egzotik, otantik, bozulmamis destinasyonlara yoneldikleri ve uluslararasi rotalar1 da
deneyimledikleri goriilmektedir (Abutalibov ve Tiirkay, 2019).

Motosikletli turistlerin daha 6zgiir hareket olanaklarini seven, maceraci, bir bolgeyi, iilkeyi, tarihi,
kiiltiirii tanima, dogal ¢ekicilikleri, mimari amitlari gérme, yeni seyler 6grenme/kesfetme, yeni
arkadaglar edinme arzusu ile seyahat ettigi sdylenebilir (Ay vd., 2019; Ramoa vd., 2021). Yol boyunca
karsilastiklart manzarayr deneyimlemeye ve doga ile temas olanaklarina duyarli olduklari
goriilmektedir. Ayrica, motosiklet kullanimi diger tasitlar kadar konforlu olmadigindan, seyahat ederken
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dinlenmek i¢in diizenli olarak duraklamak ve yolda bulunan akaryakit istasyonlar1, yeme-igme tesisleri
gibi kolayliklar1 ziyaret etmek zorundadirlar. Dolayisiyla, motosikletli turistlerin gilizergdh boyunca
turizm tesis, kolaylik ve sunumlarini talep ettikleri goriilmektedir (Cater, 2017b; Abutalibov ve Tiirkay,
2019).

Motosikletle seyahat edenleri seyahate iten faktorler de farkli sekillerde ele alinmaktadir. Hobbs vd.
(1986)’ne gore bu faktorler; ucuzluk, haz, bagimsizlik ve kolayliktir. Ardahan ve Giileg (2020) ise
rekreasyonel motosiklet kullanimimin dayandigi temel faktorleri; sosyallesme, yolda olma ve rahatlama,
motosikletin giiciinii deneyimleme, fiziksel aktivite ve saglik, yenilenme/gelisme, kendini
gerceklestirme/bagari, temsil ve taninma olarak ele almistir. Shih (2006)in siiriis turizmini sekillendiren
unsurlar olarak ifade ettigi konularin da motosikletle seyahati sekillendiren unsurlar olarak goriilmesi
gerekir. Bunlar da; (1) yol ve yolda ihtiyag duyulan her tiirlii bina, destek hizmet unsurlar vb. (2) Yeme-
icmeyi de kapsayan otel, motel, karavan parki vb. konaklama olanaklari, (3) Ziyaretci merkezleri,
sinyalizasyon ve brosiirler vb. bilgi hizmetleri, (4) Gida ve perakende iiriinlerin de satin alinabilecegi
akaryakit istasyonlari, (5) Trafik kurallarina dair polis tarafindan takibi yapilan uygulamalar, (6) Arag
tamir ve bakim hizmetleri, (7) Motosikletli turisti c¢ekecek cekicilikler, (8) Yol/glizergahtaki
¢ekiciliklerin  promosyonudur. Bu faktdrler motosiklet kullanimi igin tespit edilmesine karsin,
motosikletle seyahat eden turist agisindan motivasyonel unsurlari kapsamli sekilde ele alan yeterli
calismaya rastlanmamistir. Bu konuda Ramoa vd. (2021)’nin giincel ve detayli calismasinda
motosikletli seyahatlerin arka planindaki itici faktorlerin ele alinmasina karsin, 6zellikle destek faktorler
olarak motosiklet ve yol 6zelliklerinin dikkate alinmadig1 goriilmektedir. Bunun yaninda, motosikletle
seyahat eden turistin hangi 6zelliklerinin motivasyonel unsurlarla ne tiir iliskisi oldugunu agiklamaya
calisan bir calismaya da rastlanmamistir. Yukarida dikkat ¢ekilen duyusal ve duygusal (deneyimsel)
boyutlar yaninda; yol kosullari, servis alanlari, tesisler, konaklama kolayliklari, yonlendirme levhalari
vb. unsurlarin da motosikletle seyahat eden turistlerin seyahat motivasyonu kapsaminda énemli rolleri
olmaktadir. Bu calismada motivasyon saglama kapsaminda 6nemli yukarida vurgulanan unsurlar
birlikte degerlendirilmektedir.

Yontem

Bu ¢alismanin temel amaci, motosikletle seyahat deneyiminde motivasyon saglayacak unsurlarin 6nem
derecelerini anket ¢aligmasi yardimiyla belirlemek ve bu unsurlara atfedilen 6nemin turist 6zelliklerine
gore ne sekilde farklilagtigini tespit etmektir. Motosikleti bir yagam bi¢imi haline getirmis, giivenlige
Onem veren, siirlis ve deneyim tecriibesine sahip farkli demografik 6zelliklere sahip kisilere ulagiimaya
calisilmigtir. Nicel yontem kapsaminda alan galigmasi tasarlanmig, kolayda ornekleme teknigi temel
almarak toplam 971 kisi ile anket ¢aligmasi yiriitilmistiir. Uygun sartlar1 tasiyan 914 katilim esas
alinarak analizler yapilmistir. Literatiirden hareketle uyarlanan 6lgekleri igeren soru formu Mart-Nisan
2019 tarihlerinde dijital ortamda paylasilmis ve yanitlar alinmistir. Orneklem kitleyle iletisim kurma ve
yanit almada arastirmacilardan birisinin aktif motosiklet kullanicisi olmasi1 ve dernek, kuliip, birlik
iiyelikleri yardimei rol oynamustir.

Olgiim aracinda 26 ifade yer almaktadir. Bu ifadelerin 23 tanesi bisikletle seyahat edenler bireylerin
motivasyonel oOzelliklerini arastiran Han vd. (2017)’den uyarlanarak kullanmilmistir. Bu ifadeler,
belirtilen kaynakta, turizm ¢ekicilikleri (4 ifade), erisilebilirlik (6 ifade), tesisler (4 ifade), tamamlayici
hizmetler (9 ifade) boyutlar altinda incelenmistir. Orijinal dlgekte yer alan 2 ifade motosiklet kullanimi
ile uyumlu goriilmediginden kullamlmamistir. Ornegin, “Ayrilmus bisiklet kolayliklari (8rnegin, bisiklet
seritleri, bisiklet yollar1, yol banketleri)” ifadesi, beyan edilen yol diizenlemelerinin motosiklet i¢in s6z
konusu olmamasi nedeniyle 6l¢ege dahil edilmemistir. Yine “Bisikletle seyahat ederken baglanti odakli
ulagim hizmetlerine (6rnegin demiryolu, otobiis) erismek” ve “Ana karayollariyla baglantilar1 gérmek”
ifadeleri “Ana yol (otoban) girig/¢ikis baglantilarin1 bulmanin kolay olmas1” seklinde birlestirilmistir.
Ayrica, motosiklet seyahatlerinde bizzat motosiklet kullanmanin 6nemine binaen (Frash vd., 2018;
Ardahan ve Giileg, 2020) deneyimsel boyutu ele alan ii¢ ifadeye yer verilmistir. Bunlar “Bizzat
motosiklet yolculugu”, “Yasanan deneyim” ve “Nihai varig noktasina gidilen yol (giizergah)”
ifadeleridir. Ifadeler “(1) Hi¢ Onemli Degil-(5) Cok Onemli” seklinde &l¢eklendirilmistir. Ek olarak
demografik 6zellikleri belirlemeye yarayan 14 soruya yer verilmistir.
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Bulgular

Katilmcilarin ozellikleri

Motosikletle seyahat eden katilimcilara ait demografik bilgiler ve seyahat tercihleri Tablo 1°de yer
almaktadir. Katilimeilarin, daha fazla oranda orta yash ve erkek oldugu tespit edilmistir. Ankete katilan
914 motosiklet kullanicisinin %88,9’u erkektir. Kadin katilim1 oran olarak diisiik géziikmektedir. Bu
durum, kadinlarm sportif etkinliklere daha diisiik diizeyde katildig1 gercegini (Yiiksel, 2014) de ortay
koyuyor olabilir, kadinlarin motosikletle seyahat gibi bedensel zorluklar barindiran bir alandan kismen
uzak durdugunu da yansitiyor olabilir.

Yas aralig1 itibariyle en kalabalik grup 36-45 yas grubu (%33,7)’dur. Motosikletle seyahat edenlerin
farkli yaslardan olabilecegi goriilmektedir. Bu tiir serbest zaman aktivitelerine katilimin genglik
donemine has oldugu diisiiniilebilir. Ancak, bulgular her yas grubundan insanin motosikletli seyahate
katilabildigini ortaya koymaktadir.

Katilimeilarin biiyiik kismi (%59,5) evlidir. Onemli bir kismi (%41,4) lisans mezunudur. Bu verilerden,
motosikletle seyahat eden kitlenin egitim ortalamasi yiiksek bir kitle oldugu anlasilmaktadir. Aylik
gelire bakildiginda da %36,4’tiniin 5.009 TL ve st gelire sahip oldugu goriillmektedir. %38,6’s1
Enduro motosiklet kullanmaktadir. Bu motosikletler siispansiyonlu oluslar1 nedeniyle uzun yol
seyahatine uygun motosikletlerdir.

Tablo 1: Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Yas F % Cinsiyet F %
18-25 90 9,8 Erkek 813 88,9
26-35 248 27,1 | Kadin 101 111
36-45 308 33,7 | Medeni durum F %
46-55 183 20,0 | Evli 544 59,5
56 ve listil 85 9,3 Bekar 286 31,3
Egitim F % Bosanmisg 84 9,2
[lk ve orta 6gretim 65 71 | Aylik Gelir F %
Lise 221 24,2 | 2006 TL ve alt1 97 10,6
Onlisans 141 15,4 | 2007-3007 TL 193 21,1
Lisans 378 41,4 | 3008-5008 TL 291 31,8
Yiksek lisans / Doktora 109 11,9 5009 TL ve usti 333 36,4
Motosikletin Tiirii F % Motosiklet Dernegine veya F %
Kuliibiine Uyelik
Touring 197 21,6 | Yerel 240 26,3
Enduro 403 441 | Bolgesel 112 12,3
Cruiser 56 6,1 Ulusal 119 13,0
Racing 86 9,4 Uluslararasi 20 2,2
Street 66 7,2 Yok 423 46,3
Commuter 106 11,6 | Varis Noktasi F %
Seyahate Cikma Sekli F % Kirsal Alanlar 145 15,9
Yalniz 315 34,5 Kentsel Alanlar 150 16,4
Esimle/Kiz- Erkek 234 25,6 Deniz Kiyist 363 39.7
arkadagimla
3-5 Motosikletli 298 32,6 | Dag 135 14,8
6 ve tizeri motosikletli 67 7,3 Essiz- Egzotik 121 132
(grup)
Yurt Digina Cikma F % Yapilan Yol (Yillik km) F %
Hayir 680 74,4 3000 km ve alt1 284 31,1
Evet 234 25,6 | 3001-5000 210 23,0
Giinliik Ort. Harcama F % 5001 ve lizeri 420 46,0
200-300 TL 460 50,3 Ortalama Kalig Stiresi F %
301-600 TL 357 39,1 | 1-3 giin 508 55,6
601 ve lizeri 97 10,6 4-7 giin 263 28,8
8 giin ve iizeri 143 15,6
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Katilimeilarin %74,4°lik kismin motosikletle yurtdisina ¢ikmadigi goriilmektedir. Motosikletle seyahat
eden bir kisinin, kendi kullandig1 aragla cok uzun mesafeler katetmesinin 6niinde fiziksel engeller vardir.
Ayrica, sinir gecislerinde yasal zorunluluklar vb. zorlayict unsurlar s6z konusudur. Bu smurliliklarin
yurtdisina motosikletle seyahati 6nemli oranda engelledigi anlasilmaktadir.

Motosiklet kuliiplerine ve derneklerine tiyelik bigimleri incelendiginde %53,8’inin farkli kategorilerde
derneklere tiye oluklar goriilmektedir. En yogun tiyelik yerel 6lgekli dernek/birlik iiyeligidir. Bu durum
motosikletli turistin kendi ¢evresinde oOrgiitlenen profilini ortaya koydugu gibi, bu kitlenin yerel
orgiitlenme olanaklar gelistirecek kadar genis bir kitle oldugunu da goéstermektedir. Katilimcilarin
yaklasik yarisinin dernek/birlik iiyeliginin s6z konusu olmasi da motosikletli turistin orgiitliliigiinii
yansitmaktadir.

Motosikletle yapilan gezilerin varis noktalarina bakildiginda % 39,7’si deniz kiyisini tercih etmektedir.
Bu nedenle, deniz kiyilarinin motosikletli turistler i¢in en 6nemli g¢ekicilik olarak dikkate alinmasi
gerekmektedir. Motosiklet seyahatine katilma sekline bakildiginda %34,5’inin yalniz seyahat ettigi
gorlilmektedir. Giinliik ortalama harcama itibariyle de 200-300 TL harcama diizeyine sahip kitle
%50,3’diir. Motosiklet seyahatlerinde yillik yapilan km’ye bakildigindan % 46,0’1n 5000 km ve iizeri
yol kat ettigi anlasilmaktadir. Motosikletle ¢ikilan seyahatlerde ortalama 1-3 giinliikk konaklama
yapanlarin oran1 % 55,6’dir. Yapilan yol ve konaklama egilimleri motosikletli turistin turizm enddistri
icin 6nemini ortaya koymaktadir.

Motivasyon boyutlarinin belirlenmesi

Verinin ¢ok boyutlu istatistik tekniklerle analizinden oOnce, normal dagilim sartin1 saglayip
saglamadigina bakilmustir. ifadelere iliskin carpiklik degerlerinin, {i¢ ifade haricinde (1,07; 1,24 ve
1,73), basiklik degerlerinin de bes ifade haricinde (1,01; 1,02; 1,11; 1,14; 1,64), =1 sinirinda oldugu
goriilmiistiir. Ifadelere iliskin carpiklik ve basiklik degerlerinin ¢ok azi kritik deger olarak kabul edilen
+1’in (Ak, 2005) iizerinde ve yine bu degere olduk¢a yakindir. Bu durum verinin normale yeterince
yakin dagildiginin  kanmit1 olarak kabul edilmistir. Motosikletle seyahat edenlerin seyahat
motivasyonlarini etkileyen unsurlarin 6nem dereceleri itibariyle bir araya gelerek olusturduklar
boyutlar1 tespite yonelik faktor analizi sonuglari ile her bir boyuta iligkin aritmetik ortalama ve standart
sapma degerleri Tablo 2’de verilmektedir.

Faktor analizinde, 26 ifadeden 3’i diisiik esdegerlilik nedeniyle analiz disinda birakilmistir. KMO
degeri (0,90) ve Bartlett Testi anlamliligi (p<0,01) verinin faktor analizine uygun oldugunu ortaya
koymaktadir. Analiz neticesinde 6zdegeri 1’den biiyiik ve toplam varyansi %60,5 oraninda agiklayan 5
boyut tespit edilmistir. Faktor analizinde dogru sayida faktore karar vermede 6zdegeri 1’den biiyiik
faktorleri segcmek gecerli goriilen karar kriteridir (Reio Jr ve Shuck, 2015). A¢iklanan varyans oraninin
% 60 diizeyinde olmasi yeterli goriilmektedir (Hair vd., 2006). Olgegin toplami igin belirlenen Cronbach
Alfa degeri 0,90°dir ve bu deger 6l¢iim giivenilirliginin iyi diizeyde oldugunu ortaya koymaktadir (Hair
vd., 2006; Taber, 2018). Boyutlarin Cronbach Alfa degerleri ise %57-%88 arasindadir ve kabul edilebilir
sinirlar igerisindedir (Taber, 2018). Tespit edilen boyutlar sirasiyla; Giivenlik ve yoOnlendirme
(6zd.=4,16), Tesisler (6zd.=2,87), Siiriis konforu (6zd.=2,59), Cekicilikler (6zd.=1,83) ve Deneyim
(6zd.=1,42)’dir. Faktor analizine gore en diisiik aciklama giiciine sahip olsa da Deneyim boyutu
katilimcilarca en onemli goriillen boyuttur (a.0.=4,72). Bunu; Cekicilikler (a.0.=4,27), Giivenlik ve
yonlendirme (a.0.=3,71), Siiriis konforu (a.0.=3,46) ve Tesisler (a.0.=3,22) izlemektedir.
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Tablo 2: Motosikletle seyahat edenlerin motivasyon unsurlarina iligkin boyutlar

<
= é -
.= |5 Se |8
€2 |12 222
ZZ |3 |z& |28
=[O <> |0<
GUVENLIK VE YONLENDIRME (a.0.=3,74; 5.5.=0,74) 474 120,64 | ,88
Giizergah tizerinde saglik ve ilk yardim merkezlerinin olmasi 765
Giizergah tizerinde polis karakollarinin bulunmast 732
Giizergah iizerinde bulunan hava durumu levhalarinin uygunlugu 716
Giizergah tizerinde bulunan mesafe gostergelerinin uygunlugu 714
Giizergah tizerinde motosiklet kiralama, servis, tamir noktalarmin bulunmasi 701
Giizergah tizerinde bulunan yon isaretlerinin uygunlugu 671
Turizm alanlarin1 gésteren levhalarin uygunlugu 614
Giizergah tizerinde aydinlatma sisteminin (karayolundaki lambalar)
bulunmast ,582
TESISLER (a.0.=3,28; 5.5.=0,84) 3,31 [ 1439 ,86
Yol iizerinde bulunan dinlenme tesislerinin (masa, sandalye, ¢ardaklar, vb.)
kullanisl olmasi 803
Yol lizerinde bulunan bakkallar ve marketlerin say1 ve nitelik bakimimdan
yeterli olmasi , 763
Yol iizerinde bulunan yiyecek-icecek merkezlerinin (restoranlar, kafeler,
lokantalar, vb.) mola vermek i¢in uygun olmasi 743
Sunulan konaklama hizmetlerinin (kamp, otel, hostel, vb.) tatmin edici
olmasi J17
Motosikletle seyahat edenlerin kullanimina yonelik 6zel hizmetler gelistiren,
sunan tesislerin varligi ,565
SURUS KONFORU (a.0.=3,49; 5.5.=0,80) 2,56 |11,15| ,78
Iklim kosullarinin motosiklet seyahatine uygun olmasi 744
Gidecegim rotaya baglanmanin kolay olmasi 681
Ana yol (otoban) girig/¢ikis baglantilarin1 bulmanin kolay olmasi 641
Arazi gesitliliginin uygun olmasi 1608
Yol yiizeyi ve kaldirimlarin uygun olmasi 576
CEKCILIKLER (a.0.=4,27; 5.5.=0,55) 182 | 792 | 61
Giizel manzaralar gérmek 799
Dogal ekolojiyi hissetmek 797
Kiiltiirel ve tarihi mekanlara rastlamak ve duraklamak 614
DENEYIM (a.0.=4,72; 5.5.=0,44) 1,42 | 6,37 | 57
Bizzat motosiklet yolculugu 81
Yasanilan deneyim 80

Not: Varimax rotasyonu; KMO=0,91; Bartlett Testi x*=8749,96; df=253; p<0,01; A¢iklanan Toplam Varyans: % 60,50;
Olgek toplami i¢in Cronbach Alfa=0,90.

Bu veriler, motosikletle seyahat eden turistler i¢cin motosikletle seyahat deneyiminin en giiglii turizm
motivasyonu oldugunu ortaya koymaktadir. Bunu hedef destinasyonun ve/veya rotanin g¢ekicilikleri
takip etmektedir. Seyahate destek unsurlar ancak bu iki etkenden sonra gelmektedir. Bu durumu
motosikletle seyahat eden turistler i¢in seyahate destek olan teknik ve yolla ilgili unsurlarin turizm ve
serbest zaman degerlendirme motivasyonundan ve hatta i¢sel unsurlardan daha az 6nemli oldugunu
ortaya koymaktadir. Motosikletle seyahat eden turistlerin yasadigi yol deneyimi ¢ok 6nemlidir. Bunu
destinasyon ¢ekicilikleri takip etmektedir. Giivenlik ve yonlendirme, siiriis konforu ve tesisler bundan
sonra gelmektedir. Turizm destinasyonlarinda turizmi gelistirme ve rekabet giicii liretme adina
¢ogunlukla 6nde tutulan tesislesme eksenli yaklagimin motosikletli turist acisindan ¢ok da gegerli

1177



1178

BAUNSOBED, 24(46), 2021, 1169-1184 Nuran ABUTALIBOV, Oguz TURKAY

olmadigi anlasilmaktadir. Bu kitle i¢in, tesislesmeden daha onemlisi dogal ve kiiltiirel gekiciliklerin
muhafazasidir denebilir.

Motivasyon unsurlarinin bireysel ozelliklere gore farklilasmast

Motivasyon unsurlarini ifade eden boyutlarin 6nem derecelerinin katilimer 6zellikleri itibariyle degisip
degismedigi sorusuna cevap bulmak icin Bagimsiz Orneklem t Testi ve Tek Yonli ANOVA testi
kullanilmagtir.

Cinsiyet, Medeni durum ve Motosikletle yurtdisina seyahat deneyimi olup olmamasi ile ilgili alt gruplar
arasinda boyutlara verilen yanitlarn farkhilasip farklilasmadigi Bagimsiz Orneklem t Testi ile
smanmustir (Tablo 3). Test sonuglarina gore; Giivenlik ve yonlendirme, Tesisler ve Siiriis konforu
boyutlart kadimnlar i¢in erkeklerden daha yiiksek 6neme sahiptir. Kadmlarin yol sartlarin1 daha fazla
onemsedikleri ve bu konuda hassas olduklari anlagilmaktadir. Kadinlarin giivenlik konusundaki daha
yiiksek duyarliliklar1 ve konfora yonelimleri, sportif etkinliklerde fiziksel zorluklara mesafeli oluslar
(Yiiksel, 2014) ile ilgili goriilebilir. Medeni durum agisindan ise bekarlarin Deneyim boyutunu daha
fazla oranda dnemsedikleri goriilmektedir. Bekarlarn daha macerac1 olmalar1 (Ozgiir, 2013) onlarin
maceract Ozelliklere hitap eden motosikletle seyahatte, bizzat deneyime yogunlagsmalar1 sonucunu
doguruyor olmalidir. Bu kategoride Bosanmuslar, diger gruplarla karsilastirmaya imkan vermeyen bir
saylda oldugundan analiz dis1 birakilmigtir. Motosikletle yurtdisina seyahat deneyimi olmayanlarin da
Giivenlik ve yonlendirme ile Siiriis konforu boyutlarini yurtdisi deneyimi olanlardan daha yiiksek
diizeyde 6nemli gordiikleri anlagilmaktadir. Bu durum, bireylerin motosikletle seyahat deneyimi arttik¢a
teknik konularin 6neminin azaldigini diisindiirmektedir. Daha fazla oranda seyahat edenlerin, elde
ettikleri tecriibe, bilgi ve birikimle teknik konulardaki maharetlerini artirmakta olduklar1 ve bu konulara
atfettikleri onemin de buna bagl olarak azaldigi anlasilmaktadir.

Tablo 3: Cinsiyet, medeni durum ve motosikletle yurtdisina seyahat deneyimi itibariyle farklilasan
boyutlar (t testi sonuglari itibariye farklilagmalar)

Kisisel ozellikler | Boyut tdegeri | p Farkhlasma
Cinsiyet Giivenlik ve -6,004 ,000 Kadin>Erkek
Yonlendirme
Tesisler -3,325 ,001 Kadm>Erkek
Siiriis Konforu -7,689 ,000 Kadin>Erkek
Medeni Durum Deneyim 2,888 ,004 Evli<Bekar
Yurtdigina Giivenlik ve 4,376 ,000 Hayir>Evet
Seyahat Yonlendirme
Deneyimi Siiriis Konforu 3,156 ,005 Hayir>Evet

Motosikletle seyahat eden turistlerin seyahat motivasyonu boyutlarinin yas, egitim, seyahat sekli (kisi
sayist), aylik gelir, varis noktasi, giinliik harcama, yillik yapilan yol (km), konaklama siiresi alt
gruplarina gore farklilagip farklilasmadigi Tek Yonlii ANOVA ile sinanmustir. Farkin hangi alt gruplar
arasinda olduguna dair varyans homojenligi durumunda ve grup sayilar1 arasindaki denge gozetilerek
Tukey ve/veya Scheffe, varyanslar arasi homojenlik olmamasi durumunda Dunetts testi sonuglarina
gore degerlendirme yapilmgtir.

Katilimeilarin  kullandigi motosiklet tiirii ile dernek tiyeligi Ozelliklerinin seyahat tutumlariyla
etkilesiminin rasyonel temelleri kurulamadigindan bu iki etkene bagli sinama yapilmamustir. Diger
yandan, Egitim ve Seyahat sekli (kisi sayisi) itibariyle hi¢bir boyutta farklilagsma tespit edilememistir.
Bu durum, egitim ve birlikte seyahate ¢iktig1 kisi sayis1 unsurlarinin motosikletli turist i¢in belirleyici
tutumsal/motivasyonel fark tiretmedigini ortaya koymaktadir. Yas, glinliik harcama miktar1 ve aylik
gelir gruplarina gore farklilik tespit edilen boyutlar Tablo 4’te verilmektedir.
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Tablo 4: Yas, giinliik harcama miktar1 ve aylik gelir itibariyle farklilasan boyutlar

Kisisel Boyut F degeri | p Farkhhk
ozellikler
Yas Gilivenlik ve 2,770 ,026 | 18-25>36-45
Yo6nlendirme
Tesisler 9,640 ,000 | 18-25>26-35
18-25>36-45
18-25>46-55
26-35<56 ve 1.
Stiriis Konforu 7,377 ,000 | 18-25>26-35
18-25>36-45
18-25>46-55
Cekicilikler 5,199 ,000 | 18-25<46-55
36-45<46-55
Deneyim 3,639 ,006 | 18-25>56 ve ii.
26-35>56 ve ii.
Glinlik Giivenlik ve Yon. 4,349 ,013 | 200-300 TL<601 TL ve {izeri
Harcama Tesisler 12,379 ,000 | 200-300 TL<601 TL ve {izeri
Miktari 301-600 TL<601 TL ve tizeri
200-300 TL<301-600 TL
Siirtis Konforu 6,606 ,001 | 200-300 TL<601 TL ve lizeri

301-600 TL<601 TL ve iizeri
Aylik Gelir | Giivenlik ve Yon. 12,390 ,000 | 2006 TL ve alt1i>3008-5008
2006 TL ve altr>5009 ve iist
2007-3007>3008-5008
2007-3007>5009 ve tist
Tesisler 8,972 ,000 | 2006 TL ve alti>3008-5008
2006 TL ve alti>5009 ve iist
2007-3007>3008-5008
2007-3007>5009 ve list
Stiriis Konforu 10,481 ,000 | 2006 TL ve alti>3008-5008
2006 TL ve altr>5009 ve iist
2007-3007>3008-5008
2007-3007>5009 ve list
Cekicilikler 6,068 ,000 | 2006 TL ve alt1<2007-3007
2006 TL ve alti<3008-5008
2006 TL ve alti<5009 ve iist

Giivenlik ve yonlendirme boyutu 18-35 yas grubu icin 36-45 yas grubundan daha 6nemlidir. Tesislere
verilen 6nem 18-25 yas grubu i¢in 26-35, 36-45 ve 46-55 yas gruplarindan daha fazladir. Bu veriler,
geng motosikletli turistlerin genel egilimin disinda bir tutum sergiledigini gostermektedir. Yol tecriibesi
az olan bireylerde giivenlik ve tesislere duyarlilik daha ytliksektir denebilir. Yine 56 ve {izeri yasta olanlar
tesisler boyutuna 26-35 yas grubuna nazaran daha yiiksek 6nem atfetmektedir. Siiriis konforu 18-25 yas
grubu igin 26-35, 36-45 ve 46-55 yas gruplarindan daha 6nemlidir. Cekiciliklere verilen dnem 46-55
yas grubu i¢in 18-25 ve 36-45 yas gruplarindan daha fazladir. Deneyim ise 18-25 ve 26-35 yas gruplari
icin 56 ve lstii yasta olanlara gore daha énemlidir. Ortalamalara genel olarak bakildiginda deneyimin
her yas grubu icin yakin diizeyde ve goreli olarak yiiksek 6neme sahip oldugu anlasilmaktadir.
Cekicilikler daha yagli katilimcilar i¢in daha 6nemliyken diger boyutlarda en geng kitlenin yiiksek 6nem
atfetmesi, bunu en yagh kitlenin takip etmesi ilgi ¢ekicidir.

Giinliik harcama miktar1 baz alindiginda, Ilk ve ortaokul mezunlar1 diger gruplarla karsilastirmaya
imkan vermeyen bir sayida oldugundan analiz dig1 birakilmistir. Giivenlik ve yonlendirme boyutu,
seyahatlerinde gilinliik 601 TL ve iizeri harcayanlar i¢in 200-300 TL harcayanlardan daha 6nemlidir.
Tesisler boyutu 601 TL ve fiizeri harcayanlar i¢in 200-300 TL harcayanlardan ve 301-600 TL
harcayanlardan daha 6nemlidir. Bu boyut yine 301-600 TL harcayanlar i¢in 200-300 TL harcayanlara
gore daha Onemli goriilmektedir. Siiriis konforu boyutu seyahatlerinde giinlik 601 TL ve iizeri
harcayanlar i¢in 200-300 TL harcayanlardan ve 301-600 TL harcayanlardan daha 6nemlidir. Yiiksek
harcama egilimi olanlarin giivenlik ve yonlendirme, tesisler ve siirlis konforu boyutlarina daha yiiksek
onem atfettikleri anlasilmaktadir. Aslinda bu bulguyu, harcama diizeyi en ust dilimde yer alan kitlenin
tiim motivasyon unsurlarina duyarliligi daha yiiksek olmaktadir seklinde yorumlamak da miimkiindiir.
Bu kitle, seyahati ile ilgili tiim detaylara yiiksek dnem atfederken harcamasi da en yiiksek diizeyde
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gergeklesmektedir. Muhtemelen seyahati icin ciddi bir harcama miktar1 ayirdigi i¢in higbir konuda
eksiklige tahammiilii olmamakta ve teknik ve deneyimsel biitiin konularda en {ist seviyede performans
beklemektedir.

Aylik gelir itibariyle Giivenlik ve yonlendirme, tesisler ve siiriis konforu boyutlarinda ortak bir egilim
s0z konusudur. Bu boyutlara, 3007 TL ve alt1 gelire sahip olanlar daha iist gelir gruplarina gére daha
yiiksek onem atfetmektedir. Cekicilikler ise 2006 TL ve alt1 gelir grubu i¢in diger gruplar igin
oldugundan daha az diizeyde 6nemlidir. Genel olarak bakildiginda en diisiik gelir grubundan katilimeilar
Giivenlik ve yonlendirme ile tesisler ve siiriis konforuna yiiksek dnem verme egilimindedir. Cekicilikler
ise en yiiksek gelir grubu i¢in daha 6nemli goriinmektedir.

Varis noktasi, yillik yol miktar1 ve konaklama siiresi gruplarina gore farklilik tespit edilen boyutlar ve
farkliligin kaynagi olan gruplar Tablo 5°te verilmektedir.

Tablo 5: Varis noktasi, yillik yol miktar1 (km) ve konaklama siiresi itibariyle farklilagan boyutlar
Kisisel Boyut F degeri p Farkhihik
ozellikler
Varisg Giivenlik ve Yon. | 3,835 ,002 Kentsel Alanlar> Dag
Noktas1

Tesisler 4,944 ,000 Kentsel Alanlar> Kirsal Alanlar
Kentsel Alanlar> Dag
Deniz Kiyis1 > Dag

Siirtis Konforu 12,907 ,000 Kentsel Alanlar> Kirsal Alanlar
Kentsel Alanlar> Deniz Kiy1st
Kentsel Alanlar> Dag

Kentsel Alanlar> Egsiz- Egzotik
Deniz Kiyis1 > Dag

Essiz- Egzotik > Dag
Cekicilikler 4,230 ,003 Essiz- Egzotik > Kentsel Alanlar
Essiz- Egzotik > Deniz Kiyist
Yillik Yol Giivenlik ve Yon. | 16,439 ,000 3000 km ve alt1 > 3001-5000 km
Miktari (km) 3000 km ve alt1 > 5001 ve iistii
Tesisler 6,177 ,002 3000 km ve alt1 > 3001-5000 km
3000 km ve alt1 > 5001 ve iistii

Siirtis Konforu 33,033 ,000 3000 km ve alt1 > 3001-5000 km
3000 km ve alt1 > 5001 ve tstii
Cekicilikler 6,309 ,002 3001-5000 km > 3000 km ve alt1
5001 ve usti > 3000 km ve alt1
Konaklama Giivenlik ve Yon. | 8,682 ,000 1-3 giin > 4-7 giin
Siiresi 1-3 giin > § ve lstii
Tesisler 4,960 ,007 1-3 giin > 4-7 giin
Siirtis Konforu 6,829 ,001 1-3 giin > § ve lstii

Giivenlik ve yonlendirme boyutu Daglar1 hedef bdlge olarak secenler icin Kentsel alanlara ve Essiz-
egzotik alanlara yonelenlere gore oldugundan daha az 6nemlidir. Tesisler ise Kentsel alanlari tercih
edenler icin Kirsal alanlar1 ve Daglari tercih edenlere gore daha yiiksek 6neme sahiptir. Deniz kiyisin
tercih edenler de tesisleri Daglar1 tercih edenlerden daha 6nemli gérmektedir. Siiriis konforuna verilen
o6nem Kentsel alanlan tercih edenlerde diger gruplardan daha yiiksektir. Deniz kiyis1 ve Egsiz egzotik
alanlara yonelenler de bu boyutu Daglari tercih edenlerden daha onemli gérmektedir. Cekiciliklere
verilen 6onem Egsiz egzotik alanlara yonelenlerde Kentsel alanlart ve Daglari tercih edenlerden daha
yiiksektir. Bu sonuglar teknik unsurlarin kent seyahatlerinde, cekiciliklerin ise egzotik turlarda daha
onemli gorildiigiini digiindiirmektedir.

Giivenlik ve yonlendirme, Tesisler ve Siiriis konforu boyutlar1 seyahatlerinde yilda 3000 km ve daha az
yol yapanlar i¢in 3001 ve daha fazla yol yapanlara gére daha 6nemlidir. Cekicilikler ise tam tersine
seyahatlerinde yilda 3000 km ve daha az yol yapanlar i¢in 3001 ve daha fazla yol yapanlara gére daha
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az oénemlidir. Bu durum deneyimlenen yol uzunluguna gore ¢ekiciliklerle teknik unsurlarin ters yonde
onemsendigini gostermektedir. Cekicilikleri daha fazla dnemseyenlerin daha uzun rotalari/mesafeleri
gbze aldig1 da diisiiniilebilir. Bu durumda, giiclii dogal ve kiiltiirel ¢ekiciliklere sahip destinasyonlarin
cok uzak mesafelerden motosikletli turist cekmesi olasidir.

Giivenlik ve yonlendirme boyutu seyahatlerinde ortalama 1-3 giin konaklayanlar i¢in 4 giin ve tizeri
konaklayanlardan daha énemlidir. Tesisler boyutu 1-3 giin konaklayanlar i¢in 4-7 giin konaklayanlardan
daha 6nemlidir. Siiriis konforu ise 1-3 giin konaklayanlar i¢in 8 giin ve daha fazla konaklayanlardan
daha 6nemlidir. Bu durum belirtilen ii¢ boyutun daha az konaklayanlar i¢in daha 6nemli oldugunu ifade
etmektedir.

Anketin sonunda katilimcilarin ilave etmek istedikleri goriisleri i¢in sunulan acik uglu degerlendirme
kisminda verilen yanitlar analiz edildiginde de 6nemli goriisler ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan bir kismi
ankette eksik birakilan konularla ilgilidir. Bu kapsamda; ekipman (kiyafet, kask, ¢adir vb.), giivenlik
ekipmani kullanimi, yolculukta gece-giindiiz tercihi, mola miktar ve uzunluklari, motosiklet tekerlek
caplar1, motosiklet yakit tiiketimi ve rota olugturmanin etkilesimi gibi teknik konularda ilave sorularin
olabilecegi belirtilmektedir. Baz1 katilimcilar ise, kag yildir motosiklet kullanildigi, fiziksel yorgunluk
durumu, gezi sonrasi psikolojik durum, ailenin motor kullanmaya tepkisi, ileri siirlis egitimi alip
almadig1 ve yol hazirlanma siireci gibi kisiye has konularin ele alinmasinin konunun anlasilmasi
agisindan yararl olacagini belirtmistir. Bu Oneriler de gelecek calismalar agisinda dikkate alinmasi
gereken unsurlari ortaya koymaktadir.

Sonug ve oneriler

Bu c¢alismanin bulgulart motosikletli turistin kendine 6zgii yapisin1 ortaya koymakta, bu profilin
deneyimledigi turizm {irliniiniin de yapisal 6zelliklerini anlamamiza yardimci olmaktadir. Motosikletle
seyahat eden turistler i¢in motivasyon saglayan unsurlarin, deneyim, gekicilikler, siiriis konforu,
giivenlik ve yonlendirme ve tesisler boyutlarinda birlestigini anlagilmaktadir. Bu boyutlardan bir kismi
deneyimsel, bir kismi ise teknik icerige sahiptir. Deneyim boyutu, belli bir rotada motosikletle siiriisii
hissetme ve bizzat yolda olmay1 ifade etmektedir. En fazla 6nem atfedilen boyut da budur. Bu durum,
motosikletli turist i¢in bizzat motosikletle yol yapma deneyiminin ve buna da bagli olarak yol ve rotanin
motosiklet kullanilarak deneyimlenmesinin ¢ok 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir. Siiriis sirasindaki
akisin 6nemli olduguna daha dnceki ¢alismalar da isaret etmektedir (Frash vd., 2018). Yine, Sykes ve
Kelly (2014)’nin katilimcilarinin vurguladigi “motosiklet turlarimizin final destinasyonu yoktur” ibaresi
motosiklet kullanmak ve rotayr deneyimlemenin 6nemini ortaya koymaktadir. Ramoa vd. (2021)’in
deyisiyle, motosikletli turistler i¢in yolculuk, hareket halindeki bir varig noktasina yonelmek olarak
goriiliir. Motosikletli turist de hep daha ileriye giden bir destinasyona varmak ugrasi icerisindedir.
Deneyimsel igerige sahip diger boyut, cekicilikler boyutudur. Bu boyut, hedef rota ve/veya
destinasyonun sahip oldugu manzara, doga ve kiiltiir g¢ekiciliklerin 6nemini ifade etmektedir. Bu
boyutun da ikinci diizeyde 6nemli goriildiigii anlasilmaktadir. Motosikletli turlarda manzara 6zellikleri
ve doga ile temasin 6nemi konusundaki bu bulgu, Sykes ve Kelly (2014; 2016) ve Ramoa vd. (2021) ile
ortiismektedir. Teknik igerikli boyutlar ise motosikletle yolculugu destekleyen giivenlik, yonlendirme,
konfor ve tesis gereksinimlerini ifade etmektedir. Bu durumda, deneyimlenen rotanin ve dogal, kiiltiirel
cekiciliklerin teknik icerikli boyutlardan ve oOzellikle turizm endiistrisinin sunum alanlar1 olarak
goriilebilecek olan tesislerden (otel, yeme-igme vb.) daha 6nemli oldugu anlasilmaktadir. Bu durum
turizm akademisyenleri ve profesyonelleri igin motosikletli turisti deneyimsel boyutuyla ele almay1 bir
zorunluluk haline getirmektedir.

Diger yandan, giivenlik ve yonlendirme ile siiriis konforu unsurlariin énemini 6lgmeye yonelik daha
eski bir ¢aligmaya rastlanmamasina ragmen bu etkenlerin de motosikletli turistler i¢in olduk¢a 6nemli
oldugu anlasilmistir. Bu nedenle bu boyutlarm, motosikletli turist davranigi iizerine yapilacak
calismalarda mutlaka dikkate alinmas1 gerektigi goriilmektedir.

Bulgulardan hareketle kritik bazi 6neriler sunulabilir. Motosikletli turistler i¢in essiz yol deneyimini
yasayabilecekleri, dogal, kiltiirel vb. temalarla bezenmis ve motosiklet kullanmanin farkliligimi
hissettiren  giizergahlar olusturulmalidir.  Cekiciliklerin  ikinci diizeyde Onemli gdoriilmesi
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destinasyonlarin sahip olduklar1 kaynak ve cekicilikleri ile bu kitleyi harekete gecirebileceklerini ortaya
koymaktadir. Ozellikle daha kidemli ve yiiksek gelire sahip motosikletli turistleri gekmek adina dogal
ve kiiltiirel cekiciliklerin korunmasi ve gelistirilmesi ¢ok 6nemli goriinmektedir. Siiriis konforu,
giivenlik ve yonlendirme ve tesisler ise turizm altyapisini isaret etmektedir. Trafik giizergdhlarinda
altyapmin eksiksiz olmasi, ara¢ yonlendirme, giivenlik ve bakim kapsaminda gerekli tesislesme ve
kolayliklarin saglanmasi motosikletle seyahat eden turistleri destinasyona ¢ekme konusunda 6nemli
islev gorecektir.

Katilimcilarin kisisel ve seyahat tercihlerine iliskin 6zelliklerinden hangisinin hangi boyutlarla ilgili
oldugu farklilik analizi sonuglarindan izlenebilir. Bu bulgularin da ileride yapilacak calismalarda
dikkate alinmasi ve pratisyenlere yol gostermesi agisindan genel sonuglari sunlardir: Cinsiyetin giivenlik
ve yonlendirme, tesisler ve siiriis konforu; medeni durumun ise deneyimsel 6zellikler olarak deneyim
ve g¢ekicilikler konusunda fark iireten degiskenler oldugu dikkate alinmalidir. Yurtdisina motosikletle
seyahat deneyimi yine giivenlik ve siiriis konforu konusunda fark liretmektedir. Yas tiim boyutlarda
farklilagma tiretmektedir. Deneyimin her yas grubu i¢in yakin diizeyde ve goreli olarak yiiksek 6neme
sahip iken ¢ekicilikler daha yasl katilimcilar i¢cin daha 6nemlidir. Giivenlik ve yonlendirme, tesisler ve
stirlis konforuna en geng kitlenin yiiksek 6nem atfetmesi, bunu en yash kitlenin takip etmesi ilgi
cekicidir.

Seyahate katilan kisi sayisi yalniz deneyime verilen dnemi farklilastirmaktadir. Gelir grubunun
boyutlarin 6nem diizeyine katkisi kapsamlidir. En diigiik gelir grubundan katilimcilar Giivenlik ve
yonlendirme ile tesisler ve siiriis konforuna yiiksek dnem verme egilimindedir. Cekicilikler ise en
yiiksek gelir grubu icin daha onemli goriinmektedir. Yine seyahatin tercih edilen hedef bdlgesi
kategorileri agisindan teknik unsurlarin kent seyahatlerinde cekiciliklerin ise egzotik turlarda daha
onemli gorildiigi anlagilmaktadir. Yiiksek harcama egilimi olanlarin 6zellikle teknik boyutlar olarak
goriilen giivenlik ve yonlendirme, tesisler ve siiriis konforu boyutlarina daha yiiksek 6nem atfettikleri
anlasilmaktadir. Deneyimlenen yol uzunluguna gore de c¢ekiciliklerle teknik unsurlarin ters yonde
onemsendigini, yol arttikca cekiciliklere verilen 6nemin arttigimi gostermektedir. Yine kisa siire
konaklayanlar i¢in teknik boyutlar daha uzun konaklayanlarin atfettiginden daha 6nemli goriilmektedir.
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Etik kurul onay1

2020 yili 6ncesinde tamamlanan arastirma verilerinin kullanilmasi sebebi ile bu arastirma, etik kurul
izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda yer almaktadir.

Arastirmacilarin katki orami beyani

Yazarlar calismaya esit oranda katki saglamistir.

Cikar catismasi beyani

Bu ¢alismada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atigsmasi bulunmamaktadir.



