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Cocuklar bircok farkh dijital platformda yer almakta, video izlemekten hoslanmakta,
hatta kendi videolarini olusturmak icin giidiilenmektedir. Bu noktada diinyada ve
Tirkiye’de en yaygin kullanima sahip olan dijital medya platformlarindan biri olan
Youtube, cocuklar icin eglenceli videolar izleme konusunda eglenceli bir ortam haline
gelebilmektedir. Bu ¢alismada bir ¢cocuk youtuber sayfasinda yer alan ve belli kriterlere
gore secilen videolarin igeriksel olarak analiz edilerek mevcut durumun ortaya konmasi
hedeflenmistir. Calisma icerik analizine dayandirilarak gergeklestirilmis nitel bir
arastirmadir. Orneklem seciminde amagh érneklem secimi uygulanmistir. Elde edilen
veriler betimsel istatistikler kullanilarak tablolar halinde yorumlanmistir. Calismadan
elde edilen sonuclar dogrultusunda; kisa stireli videolarin daha fazla izlendigi, videolarin
daha cok evde cekildigi, video igeriklerinde ¢ogunlukla oyun oynama temasinin yer
aldig), en eski videolarda egitsel iceriklere de yer verilirken en yeni ve en popiiler
videolarda tamamen eglence temali iceriklerin yer aldigi, en eski videolarda markali
trin kullanimi daha az iken; en yeni videolarda markal iirtin kullaniminin arttig1 ve
en poptler videolarda ¢ok fazla markali tirtin kullanimin bulundugu, videolarda yas ve
gelisim diizeyi a¢isindan riskli durumlarin bulundugu, en popiiler videolarin tamaminda
iletisim diyaloglar1 yerine ¢ogunlukla hareketli miizik ve ses efekti kullanildig1 sonucuna
ulasilmistir.
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Abstract

Today, children take part in many different digital platforms; they enjoy watching videos
and are even motivated to create their own. One of the most widely used digital media
platforms worldwide and in Turkey, YouTube can be an entertaining environment for
children to watch videos. Here, we aimed to analyze the content of the videos on a child’s
YouTube channel selected according to certain criteria. This was a qualitative research
based on content analysis. Purposeful sampling was used and the data was interpreted
using descriptive statistics. Based on the findings, we concluded that shorter videos
were watched more frequently, the videos were mostly shot at home, the content mostly
consisted of video games, older videos included educational content, while the newer and
more popular ones had a completely entertaining theme, branded products were used
less in older videos and more in newer ones, there were too many branded products
in the most popular videos, there were risky content regarding age and development,
and all the most popular videos had moving music and sound effects instead of verbal
communication.
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Girig

Degisen ve gelisen zamanla birlikte giinliik rutinlerden aliskanlik, davranis ve tutumlara
kadar; ayn1 degisim, siirekli ve hizl bir sekilde hayatin her alaninda devam etmektedir.
Bir restoranda yemek yiyecek veya kahve icecek olan biri, prize yakin oturmay: tercih
etmektedir. Siirekli gelen bildirimlere odaklanma, begeni ve paylasim sayisi gibi
kavramlar zihinsel mesguliyette 6nemli bir yer kaplamaya baslamaktadir. Dolayisiyla
dijitallesme giinliik hayatin vazgecilmez bir unsuru haline gelmektedir. Dijitallesme
sirecinden ve dijital teknolojilerden beklenen roller genel olarak kimlik olusturma ve 6z
kimlik, sosyal iliskiler, yasam tarzi ve etkinlikler, yasam doyumu ve refah, bilgi ve yeterlik,
o0grenme ve egitim, ekonomik kolaylik (gelir elde etme vb.), istthdam ve is bulma seklinde
siralanmaktadir (Selweyn, 2019, s. 3). Ancak son yillarda bireylerin dijital teknolojilere
esir ve mahkum olduguna dair elestiriler yapilmakta; teknoloji ile olan gergek iliskininin
tam olarak bilinmedigi ve dogru bir sekilde anlamlandirilamadig1 vurgulanmaktadir
(Heidegger, 2017, s. 79). Sonug olarak dijital teknolojilerin iyi veya kotli olduguna karar
vermede kullanim bi¢imi ve anlamlandirma bi¢iminin etkili oldugu diisiiniilmektedir.
Nitekim bir bagka kaynakta hicbir teknolojinin glincel durumu tersine g¢eviremedigi;
kelime hazinesi genis olan bir c¢ocugun Wikipedia’dan daha fazla yararlanacagi,
davranis problemleri olan bir ¢ocugun video oyunlarindan daha fazla etkilenecegi
vurgulanmaktadir (Toyama, 2015).

Dijitallesme siirecinde Web 2.0 teknolojileri ile birlikte geleneksel medya anlayisinin
yerini yeni medyaya birakmasi; normal sartlarda izleyici veya dinleyici konumunda olan
bireylerin kullanic1 ve iiye olarak daha aktif bir yere yerlesmesine olanak saglamistir.
Dijital siireclerdeki stirekli bir yenilik ve degisim hali, etkilesimsel anlamda artik daha
aktif olan bireylerin “dijital gocmen”, “dijital yerli” ve “dijital melez” gibi kavramlarla
tanimlanmasina yol agmistir (Yildiz, 2012, s. 820). Dijital DNA ile dogduklar ileri stiriilen
(Zur & Zur, 2015, s. 5), dijitallesmenin en hizh gelistigi zamanda ¢evrimici yasama dogan
dijital yerliler; dijital medya araclarini taniyan, bilen, aktif kullanan ve kullanmaktan
zevk duyan bireyler olarak ifade edilmektedir (Prensky, 2001, s. 6). 2000°li yillarda ve
sonrasinda dogan bireylerin dahil oldugu dijital yerli grubu; bilgisayar, telefon veya
tablet kullaniminda oldukga aktif, dijital iletisimi normal bir standart olarak kabul edip
yasaminl buna gore adapte edebilen bireyler olarak tanimlanmaktadir (Bilgi¢, Duman, &
Seferoglu, 2011, s. 3). Bu tanima ek olarak dijital yerliler; bilgiye hizli erisen, ayni anda
bir¢ok sekmenin ekranda ac¢ik olmasi gibi birden ¢ok isi ayn1 anda yapmak isteyen, grafik
agirlikl ara ytzleri ve bilissel yapilar1 kullanmayi tercih eden 6zelliklere sahip olmaktadir
(Twenge, Campell, Hoffman, & Lance, 2010, s. 1125).

Dijital yerli kavraminin tam karsisinda ise dijital go¢gmen kavrami bulunmaktadir.
Cevrimici hayata merhaba diyerek dijital ortamlarin icine dogan ¢ocuklarin tam aksine
dijital go¢menler, internet ve teknoloji ¢agindan 6nce dogan ve ¢ocukluk déneminden
cok sonra dijital teknolojiler ile tanisan bireyleri ifade etmektedir (Prensky, 2001, s. 6).
Dijital go¢menler dijital medya araglarini etkin ve dogru bir sekilde kullanma noktasinda
bir takim farkhliklar gostermektedir. Bu grupta yer alan bireyler, icinde bulunduklar:
dijital siirece kismen uyum saglayabilseler de, dijital teknolojileri kullanim bigimleriyle
kendilerini ele vermektedir (Sad & Durmus, 2017, s. 18).Dijital teknolojilerin yasam
lizerinde yarattigi degisim ve donlisime uyum saglamaya calisan bu jenerasyon,
teknolojinin i¢cine dogmayip etkisine maruz kalan grup olarak degerlendirilmektedir
(Wang, Myers, & Sundaram, 2013, s. 420). Dijital yerlilerin ve dijital gogmenlerin harmani
olarak nitelendirilen dijital melezler ise her iki gruptan da belli bash 6zellikleri tasiyanlar
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olarak tanimlanmaktadir. Dijital yerliler kadar teknolojide iyi ve etkin olamayan dijital
melezler, dijital gocmenler kadar da teknolojik stlireclere karsi diren¢ gostermemektedir
(Karabulut, 2015, s. 12). Dijital teknolojilerin hiz kazandig1 zamanda dogmayan dijital
melezlerin, sonradan tanismis bile olsa dijitallesme siirecini kabul etme ve uyum saglama
konusunda dijital go¢gmenlere oranla bir adim 6nde oldugu yorumu yapilabilmektedir.

Bireylerin dijital teknolojileri kullanmasina olanak saglayan Web 2.0 teknolojileri ve
bireylerin dijital siirecleri ne zamandan beri nasil kullandigini ac¢iklayabilmek amaciyla
kullanilan “dijital yerli”, dijital go¢gmen” ve “dijital melez” kavramlari yeni medya
olusumunun eseri olarak ele alinmaktadir. Yeni medya anlayis: ile birlikte kamusal
alanda medya kullanimi kisisellesmeye baslarken, kisiler arasi iletisim de daha aleni
hale gelmektedir (Binark & Karatas, 2016, s. 438,440). Ozellikte internet temeliyle
birlikte aktif katilimci rolii sunarak her yastan ve her kesimden bireyi etkisi altina alan
yeni medya, bireylere sosyallesme yasantilar1 sunmanin yani sira egitim-6gretim ve
is yasamina katilma olanaklar1 da sunmaktadir (Kirik, 2013, s. 66,75). Yeni medya
anlayisinda oldukga poptler bir yere ve yaygin bir kullanima sahip olan Youtube da,
izleyicilerin kontrolii disinda bir akisa sahip olan geleneksel medyanin aksine kontroli
tamamen izleyiciye birakan bir alan olusturmaktadir (Isikman, 2016, s. 10). We are Social
tarafindan hazirlanan ve 2020 yilinin haziran ayinda yayinlanan raporlara gére Youtube,
Google’dan sonra tiim diinyada ve Tiirkiye’de en sik ziyaret edilen web site olarak ikinci
sirada yer almaktadir (We Are Social, 2020). Oldukga popiiler olan Youtube kanallari
bireylere kazang elde etme olanagi da sunmakta ve bu noktada sadece yetiskinler degil
ayni zamanda c¢ocuklar da bu platformda yer almaktadir. Milyonlarca abone sayisina
ve milyarca izlenme sayisina sahip olan Yotuberlarin aylik gelirini tahmin edebilmek
miimkiin olmasa da bu ¢alismaya konu olan “Oyuncu Yusuf” Youtube kanalinin izlenme
ve abone grafikleri dogrultusunda aylik 12 bin dolar ile 199 bin dolar arasinda bir kazang
elde ettigi tahmin edilmektedir (Social Blade, 2020).

Gun gectikce kullanim yayginligi artan ve her yastan bireyler icin gekici hale gelmeye
baslayan Youtube, 6zellikle cocuklarin hayatindaki yeri ve etkisi agisindan énemli bir
yere sahiptir ve bu baglamda da bircok calismaya konu olmustur. Bu ¢alismalardan biri
olan ve Yeni medyada ¢ocuk icerik tireticiler ile ilgili gerceklestirilen bir calismada yasam
bicimi sunumu ve toplumsal cinsiyet rolleri algis1 incelenmistir. Calismadan elde edilen
sonuglara gore; markali Uriin kullanimu ile birlikte tiikketim odakli bir tesvik ve tist sinifa
yonelik bir yasam bi¢imini 6zendirme goze ¢carpmaktadir. Bunun yani sira, en ¢ok izlenen
kiz ¢ocuk youtuberlarin da toplumda kadinlara yiiklenen toplumsal cinsiyet rollerine
gore hareket ettikleri, yetiskin tutum ve davranislarini taklit ederek bulunduklar: yastan
farkli davrandiklar belirtilmektedir (Salkaya, 2020, s. 125). Bulunduklar1 yastan farkh
davranan c¢ocuklarin yer aldig1 Youtube kanallari, esasinda ¢ocuklarin yasal kullanim
yasina gore Youtube’da yer almadigini da gostermektedir. Nitekim yapilan bir ¢calismada
kullanic1 yas sinir1 13 olmasina ragmen 13 yas altindaki ¢ocuklarin yogun ve aktif bir
bicimde Youtube kullandigi saptanmistir (Aradjo, Magno, Meira, Almeida, Hartung, &
Doneda, 2017, s. 348). Bu durum yas sinirlamasina ragmen kiiciik ¢ocuklarda Youtube
kullaniminin oldukga yaygin oldugunu gostermektedir.

Yas sinirlamasina uyulmadan ¢ocuklarin Youtube mecrasinda fazla vakit gecirmesi,
cocuklarin uygun olmayan iceriklerle karsilasma riskini arttirmaktadir. Youtube’da
yer alan icerikler iyi hazirlanmis ve egitsel icerikler olabilecegi gibi saldirganlik temali
ve rahatsiz edici igerikler de bulunmaktadir (Papadamou, et al., 2019). Bu dogrultuda
cocuklari risklerden korumak ve daha fazla faydali icerikle bulusturmak adina gelistirilen
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uygulamalar da bulunmaktadir. Bu uygulamalar araciligiyla, Youtube’da ¢ocuklara 6zel
hazirlanan egitsel iceriklerin 6n planda tutuldugu, ¢ocuklarin yas ve gelisim diizeyine
uygun icerikler sunuldugu gorilmektedir (Kirik & Altun, 2019, s. 113). Cocuklar acisindan
diizenlemeler yapilmasi ve gelisimsel acidan risk olusturmayan igeriklerin olusturulmasi
onemlidir. Nitekim 6zellikle ¢cocuklarin sevdigi ¢izgi film karakterlerinin oyuncaklarinin
paylasildig: videolarin hedef kitlesinde ytliriimeye yeni baslayan ¢ocuklarin ve bebeklerin
yer aldig1 goriulmektedir (Burruoughs, 2017, s. 5). Dolayisiyla Youtube kullanim yasinin
disiik olmasiyla beraber, iceriklerin daha kiiciik cocuklara ve bebeklere yonelik
hazirlanmis oldugu gorilmektedir.

Youtube’a ulasim yasinin her gecen giin diismesi ve kii¢lik cocuklarin igerik tiretici olarak
bu mecrada yer almasi ilizerinde 6nemle durulmasi gereken bir konudur. Cocuklar bu
mecrada tliiketim odakli igeriklerle birlikte bulunduklari gelisim donemine uygun olmayan
faaliyetler sergileyebilmektedir (Atalay, 2019, s. 183,187). Bu silirecte ebeveyn denetimi
ve kontrolil ise bir diger 6nemli noktadir. Youtube videosunun prodiiksiyon, paylasim ve
yorumlariyla, kii¢iik ¢ocuklarin bu uygulamalar1 kullanmalarinin ebeveynler tarafindan
nasil anlasildiginin incelendigi bir c¢alismada; ebeveynlerin, dokunmatik ekranlar
ve uygulamalarla etkilesime giren kiiciik cocuklarinin videolarini c¢ektiklerinde ve
yayinladiklarinda evdeki ¢ocuklarin medya kullanimini denetledikleri vurgulanmaktadir.
Ayrica bu ebeveynler dijital ortamlarin temsili roliinii iistlenerek; baska ebeveynlerin
cocuklarinin videolarini gekmelerinde ve yayinlamalarinda model olmaktadir (Nansen &
Jayemanne, 2016, s. 598).

Dijital teknolojilerin hiz kesmeden ilerlemesi; radyo, televizyon ve sinema gibi geleneksel
medya sistemine alternatif olarak yeni medya diizeninin olusmasina katki saglamakta;
bu yeni medya duzeni yorum, begeni ve paylasim gibi izleyiciye veya dinleyiciye
interaktif bir iletisim imkan sunmaktadir (Aydogan, 2012, s. 59). iletisim alaninda
radikal bir degisim yaratan yeni medya, medyanin dijital olarak temsil edilmesi seklinde
yorumlanabilmektedir (Baslar, 2013, s. 777). Geleneksel medyada monolog bir diyalog 6n
plandayken, yeni medya etkilesim ve diyaloga dayali medya olarak degerlendirilmektedir.
Baska bir ifadeyle, geleneksel medyada binlerce kisi tek bir kisiyi izlerken ya da dinlerken;
yeni medyada binlerce kisi arasinda etkilesim ve iletisim kurulmaktadir (Bulunmaz, 2014,
s. 25). Ozellikle internetin iletisim ve haberlesme noktasinda diinya sinirlarini ortadan
kaldirmasi ile beraber dijital vatandas kavraminin olusmasi (Cubukc¢u & Bayzan, 2013,
s. 155), dijital teknolojilerin bireyleri dijital ortamda olduk¢a aktif ve s6z sahibi hale
getirmesine firsat vermektedir. Her yastan ve her kesimden bireyin dijital stire¢lere dahil
olmasiyla birlikte cocuklarin bu siirecte nerede bulundugu ve nasil bir role sahip oldugu
ise giincel calisma konular1 arasinda yer almaktadir (O’Keeffe & Clarke-Pearson, 2011, s.
802; Singer & Singer, 2011, s. 803; Chassiakos, Radesky, Christakis, Moreno, & Cross, 2016;
Mustafaoglu & Yasaci, 2018, s. 55; Acikgéz & Yalman, 2018, s. 170,175; Demircioglu &
Yilmaz, 2017, s. 178). Dijital teknolojilerin en parlak doneminde diinyaya merhaba diyen
cocuklar ilk olarak akilli telefon ve tabletler ile tanismaktadir (Kirik & Altun, 2019, s. 114).
Ozellikle sosyal medya kullanimi konusunda 13 yas sinir1 bulunsa da, daha kiiciik yastaki
cocuklarin kullanim oraninin da olduk¢a fazla oldugu tahmin edilmektedir. Nitekim
Avrupa tlkelerinde sosyal medya kullanimu ile ilgili gerceklestirilen bir ¢alismada, 9-12
yas araligindaki her bes ¢cocuktan birinin Facebook kullandigi ve bu oranin bazi iilkelerde
daha fazla oldugu belirtilmektedir (Livingstone, Olafsson, & Staksrud, 2011, s. 70).

Bircok farkl dijital platformda yer almaya baslayan ¢ocuklar video izlemekten
hoslanmakta, hatta kendi videolarin1 olusturmak icin giidiillenmektedir. Bu noktada
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Tirkiye’de en yaygin kullanima sahip olan dijital medya platformlarindan biri olan
Youtube, cocuklar icin eglenceli videolar izleme konusunda eglenceli bir ortam haline
gelebilmektedir (Duygulu, 2018, s. 640,645). Eglence amaciyla 2005 yilinda kurulan ve
2006 yilinda Google tarafindan satin alinarak video paylasim sitesine dontiisen Youtube,
kullanicilarin videolar ¢ekip yiiklemesine firsatlar sunan, ayni zamanda film veya miizik
gibi profesyonel kullanicilarin hazirladig: videolarin da paylasilmasina firsat veren hem
isitsel hem de gorsel bir web site olarak tanimlanmaktadir (Sanlav, 2014, s. 80,81).
Ozellikle hem isitsel hem de gorsel ozelliklere sahip olmasi Youtube web sitesinin
bebeklerin dahi ilgisini cekmesine sebep olmaktadir. Renkli, hareketli ve sesli icerikler
bebeklerin ve ¢ocuklarin dikkatini ¢ekmekte, uzun stre telefon, tablet veya bilgisayar
basinda kalmasina sebep olmaktadir (Nansen & Jayemanne, 2016, s. 598). Cocuklarin bu
kadar ilgisini ceken ve uzun zaman gecirmesine sebep olan Youtube’un ¢ocuklar tizerinde
nasil bir etkiye sahip oldugu da calismalar arasinda yer almaya baslamistir (Ugur &
Gokler, 2019). Ozellikte Youtube’un algoritmik oneri sistemiyle videolar 6nermesi veya
biten bir videonun ardindan otomatik olarak yeni bir video baslatmasi; yiiriimeye yeni
baslayan cocuklarin dahi vakit gecirmeye basladigi ve stirekli bir artis egiliminde oldugu
diistiniildiigiinde endise verici bir sorun halini almaktadir. Nitekim ¢ocuklarin Youtube’da
zaman gecirirken rastgele rahatsiz edici bir video ile karsilasma riskinin yiiksek oldugu
da vurgulanmaktadir (Papadamou, et al., 2019).

Youtube’da zaman gecirmeye baslayan cocuklar olusturulan videolar1 ve igerikleri
izlemenin yani sira, bu dijital mecrada video ve igerik olusturmaya da baslamistir.
Cocuklar, cocuklar icin videolar gekerek; gerek yasam bicimi sunumu gerekse oynanan
dijital oyunlar, materyaller veya oyuncaklar, ¢ocuk sarkilar1 veya c¢ocuklara yonelik
etkinliklerden olusan igerikler sunmaktadir. Bu durum, bu ¢alismada iizerinde durulmak
istenen esas konunun temelini olusturmaktadir. Bir ¢cocuk hangi motivasyonla video
ceker ve bir baska cocuk hangi motivasyonla bu videolar1 izler? Sorusu 6zellikle gocukluk
doéneminde hassas ve kritik sayilan gelisimsel donemler goz 6niinde bulunduruldugunda
onemli bir soru haline gelmektedir. Youtube web sitesini siklikla kullanan, videoda
goriinen ve video olusturan kisi olarak tanimlanan Youtuber kavrami (Cambridge
Ingilizce Sozliik, 2020), cocuklar i¢in kullanilmaya basladiginda avantaj veya dezavantaj
boyutu tartismaya agilmaktadir. Bir ¢ocuk Youtuber tarafindan igerik olusturularak yayin
yapan Youtube kanalinin incelendigi bir ¢alismada, videoda siirekli babas1 tarafindan
yonlendirilen ¢ocugun bilissel gelisimine uygun olmayan faaliyetler gergeklestirmek
durumunda kaldig1 belirtilmektedir (Atalay, 2019, s. 187). Bir baska c¢alismada;
Youtube’da en ¢ok goriintiilemeye sahip kiz cocuk youtuberlarin videolar: incelenmistir.
Elde edilen sonuclarda; toplumsal cinsiyet algisini etkileyecek pratiklerle video igerikleri
olusturuldugu, yetiskin tutum ve davranislarinin taklit edilerek cocuklarin yasindan farkl
davranmaya calistig1 vurgulanmaktadir (Salkaya, 2020, s. 125)

Uluslararasi alanda popiiler olmasiyla birlikte kullanim yayginlig1 artan ve ulusal alanda
da popilerlik kazanan Youtube, icerik sunumuyla da poptler kiiltiir trini haline
gelmeye baslamistir (Gelebek, 2020, s. 102). Dolayisiyla olusturulan icerikler izleyiciler
icin 6nemli olarak degerlendirilmektedir. Ornegin marka kullaniminda c¢ocuklarin
roli sadece ebeveynleri degil, ayn1 zamanda diger cocuklar1 da etkilemektir (Aktas,
Oziipek, & Altunbas, 2011, s. 119). Boyle bir durumda izleyici olan ¢ocuk, videoda yer
alan ¢ocugun yasina ve cinsiyetine bakarak tanitimi yapilan herhangi bir iirtintin kendisi
icin olup olmadig1 hakkinda bir goriis gelistirebilmektedir (Unalan, 2019, s. 197,226).
Dolayisiyla icerik olusturan ¢ocuk youtuberlerin; baska ¢ocuklar igin tiiketim, davranis

648 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2021 Cilt/Volume 8, Say/Issue 2, 643-664



Ebru Boga, Mehmet Saglam Dijital Ortamda Gocuk: Bir Cocuk Youtuber Kanalinin iceriksel Analizi

kaliplari, yasam bi¢cimi, oyun, oyuncak ve materyal se¢imi gibi konularda model olmasi
soz konusu olabilmektedir. Bu dogrultuda video igeriklerinin belli kriterlere gore analiz
edilmesi sonucunda, hem izleyici cocuklara hem de icerik olusturan ¢ocuklara yonelik bir
cikarim yapilabilmesi; gerek aileler gerekse egitimciler i¢cin bir degerlendirme yapabilme
olanagi sunabilecektir.

Bu calismada bir cocuk youtuber sayfasinda yer alan ve belli kriterlere gore secilen
videolarin iceriksel olarak analiz edilerek mevcut durumun ortaya konmasi, hem ¢ocuk
izleyiciler hem de ¢ocuk icerik treticiler icin motivasyon kaynaginin belirlenmesi ve
elde edilen sonuclar dogrultusunda ailelere, egitimcilere ve arastirmacilara onerilerde
bulunulmasi hedeflenmistir. Bu hedefler dogrultusunda asagida bulunan arastirma
sorular1 cevaplanmaya calisiimistir:

. Videolarin izlenme sayisi ve izlenme stiresi ne kadardir?
. Videolarda yasam bi¢cimi sunumu nasildir?

. Videolarda ¢ocugun duygu durumu nasildir?

. Videolar nerede ¢ekilmistir?

. Videolar hangi iceriklerden olugsmaktadir?

. Videolarin igerik tiirii nedir?

. Videolarda markali tirtiin kullanimi var midir?

. Videolarda ¢ocuklar ac¢isindan risk durumlari var midir?
. Videolarda reklam icerigi var midir?

10. Videolarda anlatim dili nasildir?

OV ONOUTEWN =

Aragtirmanin Yontemi

Bu calisma icerik analizine dayandirilarak gerceklestirilmis nitel bir arastirmadir. Nitel
arastirmalar; “gozlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin
kullanildigy, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gercekgi ve biitiinciil bir bigimde ortaya
konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirmalar” olarak tanimlanmaktadir
(Yildirim & Simsek, 2018, s. 41). Nitel arastirmalar icinde en sik kullanilan icerik analizi
yontemi ise; onceden belirlenen kriterler dogrultusunda belirli sayida yazili, gorsel
ya da isitsel materyallerin incelenmesini ifade etmektedir (Biiylkoztiirk, Cakmak,
Akglin, Karadeniz , & Demirel, 2012, s. 240). Orneklem sec¢iminde amacgh 6rneklem
secimi uygulanmistir Amag¢h orneklemde, arastirmaci ilgili evrenin o6zelliklerini ve
calismaya katilacak bireylerin kriterlerini belirleyerek o6rneklemi olusturmaktadir
(Budak & Budak, 2014, s. 231).

Bu calismada en kiiciik yasta olan ve hala en kii¢iik Youtuber olan ‘Oyuncu Yusuf’ sayfasi;
en popiiler 10 video, en eski 10 video ve en yeni 10 video kriterine gore incelenmis ve
toplamda 30 videonun analizi gerceklestirilmistir. Her video; izlenme sayis1 ve siiresi,
yasam bicimi sunumu, ¢ocugun duygu durumu, videolarin ¢ekildigi yer, videolarin icerigi
ve igerik tiirti, markali tiriin kullanimi, ¢ocuklar agisindan risk durumlari, reklam igerigi
ve anlatim dili gibi kriterlere gore incelenmis ve analiz edilmistir. Elde edilen veriler
betimsel istatistikler kullanilarak tablolar halinde yorumlanmistir.

Etik Kurul izni

Dicle Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'nun 01.12.2020 tarih ve 115377
sayili karari cercevesinde calisma etik agidan bir sakinca igermemektedir.
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Bulgular ve Yorum

Bu calismada bir ¢ocuk Youtuber sayfasinda yer alan ve belli kriterlere gore secilen
videolarin igeriksel olarak analiz edilmesi amac¢lanmistir Bu amag¢ dogrultusunda
ornekleme dahil edilen 30 videonun incelenmesi sonucu elde edilen verilere asagida
tablolar halinde yer verilmistir.

Tablo 1. Videolarin Izlenme Sayist ve Siiresi

En eski 10 video
Video Vi V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 V10
izlenme sayisi 9,3 bin | 20 bin | 15 bin | 84 bin | 1,4 mil. | 49 bin 1b7|r? 63 bin | 93 bin | 298 bin
Video siiresi 14:15 | 16:26 | 11:04 | 10:15 16:47 16:12 | 15:08 | 13:48 | 12:33 | 13:24
En yeni 10 video
Video Vi V2 V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 V10
izlenme sayis 5,8 bin | 26 bin | 36 bin | 52 bin | 18 bin | 24 bin | 40 bin | 24 bin | 44 bin | 55 bin
Video siiresi 04:06 | 03:16 | 03:20 | 03:39 17:34 12:02 | 02:46 | 24:02 | 02:27 | 14:32
En popliler 10 video
Video Vi 'p V3 V4 V5 V6 V7 V8 V9 Vio
izlenme sayisi $n4||9 i?lf) 61 mil. | 50 mil. | 49 mil. | 38 mil. | 37 mil. | 36 mil. | 30 mil. | 30 mil.
Video siiresi 03:56 | 05:25 | 04:23 | 04:38 06:05 05:46 | 05:34 | 03:01 | 02:59 | 04:35

Tablo 1 incelendiginde Oyuncu Yusuf Youtube kanalinda yer alan en eski 10 videoya ait
izlenme sayisi ve izlenme siiresi (dakika ve saniye olarak belirtilmistir) ile ilgili veriler
dogrultusunda birinci videonun 9,3 bin izlendigi ve 14:15 saniye siireye sahip oldugu
gorilmektedir. ikinci video 20 bin izlenme ve 16:26 saniye siireye, liciincii video 15 bin
izlenme ve 11:04 saniye siireye, dordiinct video 84 bin izlenme ve 10:15 saniye siireye,
besinci video 1,4 milyon izlenme ve 16:47 saniye siireye, altinc1 video 49 bin izlenme
ve 16:12 saniye siireye, yedinci video 173 bin izlenme ve 15:08 saniye siireye, sekizinci
video 63 bin izlenme ve 13:48 saniye siireye, dokuzuncu video 93 bin izlenme ve 12:33
saniye siireye, onuncu video ise 298 bin izlenme ve 13:24 saniye siireye sahiptir. En
yeni 10 videoya ait izlenme sayis1 ve izlenme siiresi incelendiginde; birinci videonun
5,8 bin izlendigi ve 04:06 saniye slirdiigii, ikinci videonun 26 bin izlendigi ve 03:16
saniye slrdigi, liclincli videonun 36 bin izlendigi ve 03:20 saniye slirdiigii, dérdiincii
videonun 52 bin izlendigi ve 03:39 saniye stlirdiigii, besinci videonun 18 bin izlendigi ve
17:34 saniye siirdiigii, altinci videonun 24 bin izlendigi ve 12:02 saniye siirdiigii, yedinci
videonun 40 bin izlendigi ve 02:46 saniye siirdiigii, sekizinci videonun 24 bin izlendigi
ve 24:02 saniye siirdiigii, dokuzuncu videonun 44 bin izlendigi ve 02:27 saniye siirdiigu,
onuncu videonun ise 55 bin izlendigi ve 14:32 saniye siirdiigii saptanmistir. En popiiler
10 videoya ait veriler incelendiginde birinci videoda 249 milyon izlenme ve 03:56 saniye
siire, ikinci videoda 200 milyon izlenme ve 05:25 saniye siire, liglincli videoda 61 milyon
izlenme ve 04:23 saniye siire, dordiincii videoda 50 milyon izlenme ve 04:38 saniye
siire, besinci videoda 49 milyon izlenme ve 06:05 saniye siire, altinc1 videoda 38 milyon
izlenme ve 05:46 saniye siire, yedinci videoda 37 milyon izlenme ve 05:34 saniye siire,
sekizinci videoda 36 milyon izlenme ve 03:01 saniye siire, dokuzuncu videoda 30 milyon
izlenme ve 02:59 saniye siire, onuncu videoda ise 30 milyon izlenme ve 04:35 saniye siire
oldugu gorilmiistiir.
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Tablo 2. Videolarda Yasam Bicimi Sunumu

Gocuk Pazar, AVM,
Evde oyun parki corbaci Aquapark Sanal oyun Havuz
. . V2, V5, V7,
En eski 10 video V8, V9, V10 V6 V1, V3, V4
En yeni 10 video V4, V6, V9 V2 V1, V3 V‘E\’/’1\(/)8’ V7
. . V1, V2, V3, V4, V5,
En popliler 10 video V6, V7, V8, V9, V10

Tablo 2’de videolarda yasam bi¢cimi sunumuna ait veriler yer almaktadir. Veriler
incelendiginde en eski 10 videodan V2, V5, V7, V8, V9, V10 evde oyun; V6 ¢ocuk parki;
V1, V3, V4 ise Pazar/AVM/Corbaci kategorisinde yer aldigi goriilmektedir. En yeni 10
videodaki yasam bi¢cimi sunumuna bakildiginda V4, V6, V9 evde oyun; V2 ¢ocuk parki; V1,
V3 Aquapark; V5, V8, V10 sanal oyun; V7 ise havuz kategorisinde yer alirken en popiiler
10 videonun tamami ise evde oyun kategorisinde yer almaktadir.

Tablo 3. Videolarda Cocugun Duygu Durumu

Mutlu Heyecanh Kizgin ilgisiz Sikilmig Merakh
. ) V2, V7, V4, V7,
En eski 10 video Vo, V10 V8, V9 V1, V5, V6 V3, V6 V1 V8
V1, V2, V3, V1, V2, V3,
En yeni 10 video V4, Ve, V7, V5, V7, V10 V5
V8, V9 V8, V9
V1, V2, V3,
. . V4, V5, V6,
En popdiler 10 video V7, V8, V2, V9
V9, V10

Tablo 3’te videolarda c¢ocugun duygu durumuna ait veriler yer almaktadir. Cocugun
duygu durumuna ait bilgiler incelendiginde en eski 10 videodan V2, V7, V9, V10 mutluy;
V4, V7, V8, V9 heyecanli; V1, V5, V6 kizgin; V3, V6 ilgisiz; V1 sikilmis; V8 ise meraklh
kategorisinde yer almistir. En yeni 10 videoya bakildiginda V1, V2, V3, V4, V6, V7, V8, V9
mutlu; V1,V2,V3,V5,V7,V8, VI heyecanli; V10 kizgin ve V5 ise merakl kategorisinde yer
almistir. En popiiler 10 videoda ise tiim videolar “mutlu” kategorisinde yer alirken V2 ve
V9 videolarinin ayni zamanda heyecanl kategorisinde de yer aldig1 saptanmistir.

Tablo 4. Videolarin Cekildigi Yer

Sanal
ortam

Eglence
merkezi

Cocuk

Havuz parki

Ev Pazar Restoran

V1, V2,
V5, V7,
V8, V9, V1

V10

V4, V6,
V7,V9

V1, V2,
V3, V4,
V5, V6,
V7, V8,
V9, V10

En eski 10 video

V1, V4 V6

V5, V8,

En yeni 10 video V10

V1, V3 V2

En popduler 10 video

Tablo 4’te videolarin ¢ekildigi yer incelendiginde en eski 10 videodan V1, V2, V5, V7,
V8, V9, V10’un ev kategorisinde; V1’'in pazar kategorisinde; V1, V4’iin eglence merkezi
kategorisinde ve V6’'nin ¢ocuk parki kategorisinde yer aldigi saptanmistir. En yeni
10 videodan V4, V6, V7 ve V9 ev kategorisinde yer alirken; V5, V8, V10 sanal ortam
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kategorisinde; V1, V3 havuz kategorisinde ve V2 ¢ocuk parki kategorisinde yer almistir.
En popiiler 10 videonun tamaminin da ev kategorisinde bulundugu gérulmistiir.

Tablo 5. Videolarin Igerigi

Oyun AVM Yemek Meyve Parkta Suda 0z Sanal
Oyuncak | oyun sebze
oynama yeme | .. gezme oyun bakim oyun
alani ogrenme
V2, V4 V4, V5
En eski 10 video V5, V6 V8, V9 \Al V3 \Al V6 V9
V7,V10 V10
. . V2, V6 V5, V8,
En yeni 10 video V7 V7 V1, V3 V4 V9, V10
V2, V3
V4, V5 V1, V2
En popliler 10 video Ve, V7 V3, V6
V8, V9 V8, V9
V10

Tablo 5’te videolarin icerigine ait elde edilen verilere yer verilmistir. En eski 10 videodan
V2, V4, V5, V6, V7 ve V10 oyun oynama; V4, V5, V8 ve V9 oyuncak; V1 AVM oyun alani;
V3 yemek yeme; V1 meyve sebze 68renme; V6 parkta gezme; V9 suda oyun kategorisinde
yer almistir. En yeni 10 videoda ise V2, V6 ve V7 oyun oynama; V7 oyuncak; V1 ve V3 suda
oyun; V4 6z bakim kategorisinde yer alirken V5, V8, V9, V10 sanal oyun kategorisinde
yer almistir. En popiiler 10 videonun icerigine bakildiginda V2, V3, V4, V5, V6, V7,
V8, V9, V10'un oyun oynama; V1, V2, V3, V6, V8 ve V9'un ise oyuncak kategorisinde
yer aldig1 saptanmistir.

Tablo 6. Videolarin Icerik Tiiri

Egitsel Eglence
En eski 10 video V1, V2, V3, V7, V10 V1,V2,V4,V5, V6, V7, V8, V9, V10
En yeni 10 video V4,V6 V1, V2, V3, V4, V5, V6, V7, V8, V9, V10
En popliler 10 video V10 V1,V2, V3, V4, V5, V6, V7, V8, V9, V10

Tablo 6 incelendiginde, videolarin icerik tiiriine gore egitsel kategorisinde en eski 10
videodan V1, V2, V3, V7, V10; en yeni 10 videodan V4, V6; en popiiler 10 videodan ise
sadece V10'un yer aldig1 goriilmiistiir. En yeni ve en popiiler videolarin tamami eglence
kategorisinde yer alirken en eski 10 videodan V1, V2,V4,V5,V6,V7,V8,V9 ve V10 eglence
kategorisinde yer almaktadir.

Tablo 7. Videolarda Markal Uriin Kullanimi

Var Yok
En eski 10 video V2, V4, V8, V10 V1, V3, V5, V6, V7, V9
En yeni 10 video V5, V6, V7, V8, V10 V1,V2, V3, V4, V9
En popdler 10 video V2, V3, V5, V6, V8, V9 V1, V4,V7,V10

Tablo 7’de videolarda markali irtin kullanimina ait bilgiler yer almaktadir. Markah
trin kullanimi en eski 10 videodan V2, V4, V8 ve V10’da; en yeni 10 videodan V5, V6,
V7, V8, V10’da ve en popiiler 10 videodan V2, V3, V5, V6, V8, V9'da yer almaktadir. En
eski 10 video kategorisinden V1, V3, V5, V6, V7, V9; en yeni 10 video kategorisinden V1,
V2, V3, V4, V9; en popiiler 10 video kategorisinden V1, V4, V7, V10’da ise markali iirtin
kullanimina yer verilmedigi goriilmektedir.
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Tablo 8. Videolarda Cocuklar A¢isindan Riskli/Olumsuz Durumlar

Yas ve
Ebeveyn gelisim Cocuk Gevresel Konusma dili )
davranisi A davramisi etmenler Risk yok
diizeyi acisindan
acisindan acisindan acisindan
acisindan
. . V2, V4,
En eski 10 video V1, V10 V8, V10 V5, V9 V6 V3, V7
. . V3, V5, V6, V1, V2,
En yeni 10 video V3 V8, V10 V9 V5, V8, V10 V4, V7
. . V4, Ve, V1, V3,
En popdiler 10 video Vo, V10 V2, V5 V8, V9 V7

Tablo 8’de videolarda ¢ocuklar acgisindan riskli veya olumsuz sayilabilecek durumlara
ait bilgiler yer almaktadir. Risk olarak tanimlanan unsurlar ebeveyn davranisi agisindan
(cocugun yasina uygun olmayan ortam ve materyal sunumu), yas ve gelisim diizeyi
acisindan (¢ocugun yasina ve gelisim diizeyine uygun olmayan oyun alanlar1 ve oyunlar),
cocuk davranisi acisindan (bagirma, tekme atma, materyal firlatma), cevresel etmenler
acisindan (¢ocuk parkinda argo konusan yetiskinlerin videoda yer almasi ve seslerin
duyulmasi), konusma dili agisindan (argo dil kullanimi, Tiirkgesi olan yabanci kelimelerin
kullanimi: “fake atmak”, like’lamak vb.) ve risk bulunmayan durumlar acisindan
degerlendirilmistir. Ebeveyn davranisi agisindan bakildiginda en eski 10 videodan V1,
V10; en yeni 10 videodan V3, en popiiler 10 videodan V4, V6, V9 ve V10 bu kategoride yer
almistir. Yas ve gelisim diizeyi acisindan ise en eski 10 videodan V2, V4, V8 ve V10; en yeni
10 videodan V3, V5, V6, V8 ve V10; en popiiler 10 videodan ise V2 ve V5’in bu kategoride
yer aldig1 gortilmiistiir. Cocuk davranisi agisindan riskli durumlarin yer aldig1 videolar ise
en eski 10 videodan V5 ve V9; en yeni 10 videodan V9; en popiiler 10 videodan da V1,
V3, V8 ve V9'dur. Cevresel etmenler agisindan riskli veya olumsuz durumlarin bulundugu
videolara bakildiginda en eski 10 videodan sadece V6 bu kategoride yer almistir. Konusma
dili agisindan risk durumlari ele alindiginda yalnizca en yeni 10 video kategorisinden V5,
V8 ve V10 bu kategoride yer almistir. Son olarak risk durumu bulunmayan videolar en
eski 10 videodan V3, V7; en yeni 10 videodan V1, V2, V4 ve V7; en popiiler 10 videodan
ise V7 seklinde siralanmistir.

Tablo 9. Videolarda Reklam Icerigi

Var Yok
En eski 10 video V1, V2, V3, V4, V5, V6, V7 V8, V9, V10
En yeni 10 video V5, V6, V7, V8, V10 V1, V2, V3, V4, V9
En popdler 10 video V2, V3, V5, V6 V1,V4,V7,V8,V9, V10

Tablo 9’da videolardaki reklam igerigine dair veriler yer almaktadir. En eski 10 videonun
tamaminda reklam yer alirken; en yeni 10 videodan V5, V6, V7, V8, V10; en popiiler 10
videodan ise V2, V3, V5 ve V6’da reklam icgerigi bulunmaktadir. En yeni 10 videodan
V1, V2, V3, V4 ve V9 ile en popiiler 10 videodan V1, V4, V7, V8, V9 ve V10’da ise reklam
icerigine yer verilmedigi saptanmistir.

Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2021 Cilt/Volume 8, Say/Issue 2, 643-664 653



Dijital Ortamda Gocuk: Bir Cocuk Youtuber Kanalinin iceriksel Analizi Ebru Boga, Mehmet Saglam

Tablo 10. Videolarin Anlatim Dili

Hareketli miizik

Aciklayici Yonlendirici Telaffuz hatalan ve ses efektleri

V1, V2, V3, V4, V5, V1, V2, V5, V6

En eski 10 video V6, V7, V8, V9, V10 V8, V9, V10 Vio
En yeni 10 video V1, V\2/'1 \0’3’ Ve V1 V5, V6, V8 V1, V4, V7, V9
En popliler 10 video V5 V1, V2, V3, V4, V5,

V6, V7, V8, V9, V10

Tablo 10’da videolarin anlatim diline yonelik bilgiler yer almaktadir. Videolarin anlatim
dili agiklayic1 (6zellikle ilk videolarda ¢ocugun heniiz ¢ok kii¢ciik olmasi nedeniyle
annenin agiklayici ve yonlendirici olmasi), yonlendirici, telaffuz hatalar (hatali kelime
kullanimi, yabanci sézciik kullanimi: “bélim 1” demek yerine “chapter 1” demek gibi)
ve hareketli miizik ve ses efektleri (¢ok az diyalogun yer almasi, hareketli miiziklerin ve
cogunlukla sasirma, diisme, alkislama vb. ses efektlerinin kullanilmasi) gibi kategorilere
gore degerlendirilmistir. En eski 10 videonun tamam ag¢iklayici anlatim kategorisinde
yer alirken en yeni 10 videodan V1, V2, V3, V6 ve V10’da bu kategoride yer almistir. En
popiiler 10 videoda ise aciklayici anlatim dili kullanilmamistir. Yonlendirici anlatim diline
gore videolar incelendiginde ise en eski 10 videodan V1,V2,V5,V6,V8,V9,V10; en yeni 10
videodan ise sadece V1 bu kategoride yer almistir. En popiiler 10 videoda ise yonlendirici
anlatim diline yer verilmedigi goriilmiustiir. Telaffuz hatalar1 agisindan ele alindiginda en
eski 10 videodan yalnizca V10; en yeni 10 videodan V5, V6 ve V8; en popiiler 10 videodan
ise sadece V5 bu kategoride yer almistir. Video anlatim siirecinde hareketli miizik ve ses
efekti kullanimina bakildiginda en eski 10 videoda yer almadig1 gortilmustiir. En popiiler
10 videonun tamaminda hareketli miizik ve ses efekti kullanimina yer verilirken; en yeni
10 videodan yalnizca V1, V4, V7 ve V9’da hareketli miizik ve ses efekti kullanimina yer
verildigi saptanmistir.

Sonug

Bu calismada, en kiiciik ¢ocuk youtuber sayfasi olan “Oyuncu Yusuf” sayfasina ait en
eski, en yeni ve en popller kategorilerine gore secilmis 30 video icerik bakimindan
analiz edilerek incelenmistir. Her video; izlenme sayis1 ve siiresi, yasam bi¢imi sunumu,
cocugun duygu durumu, videolarin ¢ekildigi yer, videolarin igerigi ve igerik tiirti, markal
triin kullanimi, ¢ocuklar agisindan risk durumlari, reklam icerigi ve anlatim dili gibi
kriterlere gore incelenmis ve analiz edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen sonuglar
asagida yer almaktadir.

Tablo 1’de videolarin izlenme sayisi ve izlenme siiresine ait bilgiler incelendiginde; eski
videolarin daha uzun siireli oldugu ve daha az izlendigi, yeni ve popiler videolarin ise
daha kisa siireli oldugu ve daha c¢ok izlendigi saptanmistir. Videolarin siiresi uzadikca
izleme sayisi diistiyor olabilir. Bunun yani sira; ¢ocuklarin dikkat stiresinin kisa olmasi ve
dikkatlerinin ¢abuk dagilmasi, uzun streli videolar: izlemekten sikilmasi da bu sonucu
etkilemis olabilir. Yotube’da ¢ok fazla segcenek olmasi ve igcerik bakimindan oldukca fazla
alternatif sunmasi da videolarin izlenme oranini etkileyebilir. Nitekim 2017 yilinda
gerceklestirilen bir ¢alismada, Youtube web sitesine dakikada 400 saatten fazla icerik
yuklendigi ve bir giin icerisinde bir milyar saatten fazla igerik izlendigi saptanmistir
(McCornick, 2017, s. 103).

Tablo 2’de yasam bi¢imi sunumuna ait veriler incelendiginde, videolarin ¢ogunlukla
evde ¢ekildigi goriilmektedir. En popiiler 10 videonun tamami evde ¢ekilirken, en eski
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10 videoda evde ¢ekimin yani sira park ve eglence merkezlerinde de ¢ekim yapildigi
gorilmektedir. Ancak en yeni 10 videodan elde edilen verilere bakildiginda evde oyun,
havuz ve cocuk parkinin yani sira en ¢ok sanal ortamda bilgisayar oyunu videosunun
cekildigi gorilmektedir. Cocuklarin ¢ogunlukla evde zaman gecirdigi sirada videolar:
izlemesi, evde ¢ekilen videolar: izlemeyi tercih etmesine sebep olabilir. Kendi yasantisina
yakin igerikler ¢ocuklarin ilgisini ¢ekiyor olabilir. En yeni videolarin sanal ortamda bir
bilgisayar oyunu oynama tzerine ¢ekilmesi de oyun videolarinin ¢ocuklarin ilgisini ceken
bir alan haline gelmesinden kaynaklanabilir. Dijital yerli kategorisinde degerlendirilen
ve dijital teknolojilerin i¢cine dogup biiyliyen ¢ocuklar, farkl bilissel yapiyla, farklh ilgi
odaklariyla ve farkli aliskanliklariyla beraber dijital oyunlara ilgi duymakta ve bu durum
dijital oyunlarin oynanmasinda ve izlenmesinde 6nemli 6lciide artisa sebep olmaktadir
(Kavuran & Yesil, 2019, s. 48).

Tablo 3’te videolarda ¢ocugun duygu durumuna ait veriler incelendiginde; en popiiler ve
en yeni videolarda ¢ogunlukla mutlu ve heyecanl iken, en eski videolarda kizgin, ilgisiz
ve sikilmis oldugu sonucuna ulasilmistir. Cocugun heniiz 2 yasinda video ¢ekimlerine
baslamasi ve ilk videolarda yasinin oldukg¢a kiiciik olmasi duygu durumunu etkilemis
olabilir. Gelisim donemi itibariyle paralel oyun evresinde olan ¢ocuk, tek basina ve
miidahale olmadan oyun oynamak istiyor olabilir. Nitekim 2 yas donemi, ¢ocugun
kendi yeterliligini sergileme konusunda 1srarc1 oldugu bir dénemdir. Ozellikle yiiriime
gibi bagimsizlik konusunda devrimsel bir beceri kazanmasiyla birlikte yeni bir benlik
anlayisi icerisinde olan cocuk, yetiskin o6lciitlerine karsi giderek artan bir duyarhlik
gostermektedir (Yavuzer, 2019, s. 50).

Tablo 4’te videolarin c¢ekildigi yer incelendiginde videolarin ¢ogunlukla evde ¢ekildigi
sonucuna ulasilmistir. Hem youtuber olan ¢ocuk hem de izleyici grubundaki ¢ocuklarin
bulundugu yas grubu itibariyle bilissel gelisim a¢isindan, gerceklik ile kurgu arasinda
ayrim yapamayacak diizeyde olmasi; cekilen videolarin gercek yasamla baglantih
olmasini etkilemis olabilir. 5-6 yas grubunda yer alan 101 okul 6ncesi donem c¢ocugu
ile gerceklestirilen bir calismada da; ¢ocuklarin gercegi algilamaya meyilli olduklar:
ve gercekci yayinlarin hem kiz hem de erkek cocuklar tarafindan daha ¢ok izlendigi
sonucuna varilmistir (Parlakyildiz, 2019, s. 118).

Tablo 5’'te videolarin igerigine ait verilere bakildiginda; igeriklerin ¢ogunlukla oyun
oynama tuzerine olusturuldugu goriilmektedir. Ardindan sirasiyla oyuncak, sanal oyun,
suda oyun, parkta gezme, yemek yeme, sebze-meyve 6grenme ve 6z bakim becerilerinin
yer aldig1 icerikler bulunmaktadir. Cocugun video c¢ekimleri tarihlerine gore iginde
bulundugu yas dénemi (2-6 yas), video iceriklerinin olusturulmasinda belirleyici olabilir.
Nitekim erken ¢ocukluk yillar1 ¢ocuklarin oyunlarda etkin rol almaktan hoslandigi ve tiim
deneyimlerini oyuna doniistiirmek istedikleri bir donem olarak degerlendirilmektedir
(Aksoy & Dere, 2014, s. 2). Izleyici grubun da oyun ¢agi doneminde olmasi ve oyun icerikli
videolara daha ¢ok ilgi gostermesi videolarda oyun icerigine daha fazla yer verilmesini
etkileyebilir. Bu donem ¢ocuklar icin oyun, temel bir ihtiya¢ olarak goriilmekte ve goniillii
bir aktivite olarak ele alinmaktadir (Ayan & Memis, 2012, s. 145).

Tablo 6 incelendiginde; icerik tilrlerine gore en yeni ve en popller videolarin tamami
eglence kategorisinde yer alirken, en eski videolarda egitsel iceriklerin de yer aldig
saptanmistir. Elde edilen sonucglara gore; en eski videolar egitsel iceriklere yer verilerek
olusturulmustur ancak eglence igerikli videolarin daha ¢ok izlenmesi ve popiiler olmasiyla
birlikte yeni videolarda da tamamen eglence icerigine yer verilmistir. Izleyici ¢ocuklarin
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eglence tirindeki iceriklere ilgi gostermesi ve daha ¢ok izlemesi, icerik tiirtiniin
belirlenmesinde etkili bir role sahip olabilir. Erken ¢ocukluk yillarinda uyaricilarla
etkilesim kurulmasina olanak sunularak ve aktif katihm saglanarak cocuklarin egitsel
suireclere ilgisini cekmek ve 6grenmeyi etkin hale getirmek amacglanmaktadir (Tugrul,
2002, s. 142). Dolayisiyla erken cocukluk déneminde yer alan ¢ocuklarin egitsel
videolara kars1 ilgi duymamasi; izleyici konumda bulunmasiyla ve aktif olarak katihm
saglayamamasiyla yorumlanabilir. Ancak eglence icerikli videolar; genellikle zengin
uyarici ¢evre ortami sundugundan ve ¢ogunlukla oyun temasiyla hazirlandigindan izleyici
cocuklarin ilgisini cekebilmektedir.

Tablo 7’de videolarda markali iirtin kullanima dair veriler incelenmistir ve elde edilen
sonuglara gore en eski videolarda daha az markali triin kullanimi s6z konusuyken,
en popiler videolarda ise daha fazla markali uriin kullanimina yer verilmistir. En
yeni videolarin yarisinda markali {irtin kullanimi varken yarisinda markali {riin
kullanilmamistir. Sonug olarak tiim kategorilerde markal iirtin kullanimina yer verildigi
goriilmektedir. Youtube sayfasinin ¢ok fazla abone sayisinin bulunmasi ve ¢ok fazla
izlenmeye sahip olmasi markalarin tanitim i¢in bu mecralarn tercih etmesine sebep
olabilir. Bunun yani sira son yillarda dijital ortamlarda pazarlama stratejisinin yaygin
olarak kullanilmaya baslamasi da markali tiriin kullanimini etkileyebilir. Marka sahipleri
iceriklerin kalic1 olmasi ve daha az maliyet ile marka sunumunun gerceklestirilmesi
sebebiyle youtuberlera basvuru yapmaktadir (Mutlu & Bazarci, 2017, s. 35). izledigi
youtuberin hayatina imrenen bireyler, bu videoda yer alan bireyler gibi bir hayat yasamay1
arzuladigindan; marka sahipleri bu iiriinlere ¢ok izlenen videolarda yer vererek hedef
kitle icin cazip hale gelmeyi hedeflemektedir (Mert, 2018, s. 1310).

Tablo 8’de videolarda c¢ocuklar agisindan riskli/olumsuz durumlara ait verilerin
incelenmesi sonucunda; tiim kategorilerde en fazla yas ve gelisim diizeyi acisindan riskli
durumlarin bulundugu, ardindan ise yine tiim kategorilerde ¢ocuk davranisi agisindan
riskli durumlarin yer aldig1 saptanmistir. Abone sayisi ve izlenme sayisini arttirmak igin
cocugun yasina uygun olmayan faaliyetlerde bulunmasi bu durumu etkilemis olabilir.
Benzer sekilde ¢ok fazla izlenme ve abone sayisina sahip farkli cocuk youtuberlerin
da yas ve gelisim dlizeyine uymayan etkinlikler ile videolarda yer aldig1 goriilmektedir
(Atalay, 2019, s. 187). Farkh kaynaklarda yas ve gelisim diizeyine uygun Youtube
icerikleri bulundugu o6ne siiriilse de, ¢cocuklarin normal bir Youtube gezintisinde yas ve
gelisim diizeyine uygun olmayan ve rahatsiz edici olan bir icerikle karsilasma riskinin
yuksek oldugu da vurgulanmaktadir (Papadamou, et al., 2019). Cocuk davranisi acisindan
risk durumu degerlendirildiginde; ¢ocuk youtuberin izleyici ¢ocuk kitlesi icin model
olma ihtimali g6z oniline alindiginda videoda yer alan riskli davranislar sorun haline
gelebilir. Nitekim davranis problemleri olan bir ¢ocuk izledigi videolardan daha kolay
etkilenebilmektedir (Toyama, 2015, s. 117). Oldukga fazla sayida oyuncak ile havuz, bahce
ve ev gibi farkl alanlarda eglenceli ve hareketli bir yasam bi¢imi sunan ¢ocuk youtuber:
izleyen bir baska cocuk; bu ¢ocugun yerinde olmak isteyebilir ve davranislarini model
alabilir. Dolayisiyla oyuncagini firlatma, bagirma, argo kelimeler kullanma ve Tirkceyi
dogru ve giizel telaffuz etmede sorun yasama izleyici cocugun davranislari tizerinde etkili
olabilir. Bandura'nin sosyal 6grenme kurami da sosyal bir varlik olan bireylerin; baska
bireylerin davranislarint model alarak ve gozlemeyerek 6grenebilecegini savunmaktadir
(Bayrakei, 2007, s. 203).

Tablo 9’da videolarda reklam igeriginin bulunup bulunmadigina dair veriler
incelendiginde en eski videolarin tamaminda reklam yer aldig1 sonucuna ulasilmistir. En
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yeni 10 videodan 5 tanesinde reklam yer alirken, en popiiler 10 videodan 4 tanesinde
reklama yer verildigi gorilmistir. Tim kategorilerde reklama yer verilmesi, yeni medya
diizeniyle birlikte reklam ve pazarlama stratejilerinde sosyal medya platformlarinin daha
aktif kullanilmasiyla baglantili olabilir. Youtube videolarinda, varligr yadirganmayacak
sekilde ve dogal bir bicimde yer alan reklam iiriinleri; geleneksel medya reklamciligina
oranla daha az biitce ile hazirlandigindan ve daha ¢ok kisiye ulasma imkani sundugundan
sik sik tercih edilmektedir (Alisarh & Eken, 2018, s. 159).

Tablo 10’da videolarda anlatim diline yonelik elde edilen sonuglar incelendiginde,
en eski videolarda anne veya baba tarafindan aciklayici ve yonlendirici bir anlatim
dili kullanildig1; en yeni videolarda hem agiklayici anlatim dili hem de hareketli miizik
ve ses efekti kullanildigi; en popiler videolarin tamaminda ise herhangi bir iletisim
diyalogu kurulmadig1 ve tamamen hareketli miizik ve ses efektleri kullanildig1 sonucuna
ulasilmistir. Cocuk youtuberin ilk videolarin1 2 yasinda ¢ekmeye basladigi géz 6niinde
bulunduruldugunda, yas itibariyle kiiciik olmasi ebeveynleri tarafindan agiklama ve
yonlendirme yapilmasina sebep olabilir. Nitekim bir baska ¢ocuk youtuber sayfasi ile ilgili
gerceklestirilen bir ¢alismada babanin videolarda ¢ocugu yonlendirdigi ve miidahalede
bulundugu sonucuna ulasilmistir (Atalay, 2019, s. 188). En popiiler videolarda iletisim
diyaloglari yerine ¢ogunlukla hareketli miizik ve ses efekti kullanilmasi; izleyici cocuklarin
sozel iletisime ve anlatima dayali videolar yerine, hareketli ve eglenceli miiziklerle birlikte
ses efektlerinin yer aldig1 videolar izlemeyi tercih ettigi anlamina gelebilir. 2020 yilina
ait giincel bir calismada; kii¢iik cocuklarin Youtube’'u eglence amaciyla da kullandiklar:
ve 0zel efektli seslerin ve animasyon karakterlerin ¢ocuklarin dikkatini ¢ektigi ifade
edilmektedir (Neumann & Herodotou, 2020, s. 75).

Oneriler

Ugurtma yerine drone ugurmayi tercih eden “dijital yerli” ¢ocuklar, Youtube gibi kiiresel
anlamda popiiler olan bir mecrada ciddi bir popiilasyon sahibidir. Bu gerceklikten yola
cikarak, bu ¢alismada ¢ocuklar icin yayin yapan bir ¢ocuk youtubera ait video igerikleri
hakkinda degerlendirmeler yapilmistir. Bu degerlendirmeler dogrultusunda ailelere,
egitimcilere ve arastirmacilara yonelik 6nerilere bu boéltimde yer verilmistir.

Youtube mecrasinda ¢ocuklarin en ¢ok izledikleri igerikleri kategorize etmek, belli bir
amag belirleyerek Youtube’da zaman gecirmek acisindan faydali olabilir. Bunun yani
sira; yapilan reklamlar ve kullanilan markal trtinler hakkinda ailenin ilgili ve bilgili
olmasi, ¢ocuk icin riskli durumlar1 azaltmada etkili olabilir. Cocuklara yonelik yayin
yapan Youtube kanallarinin sayisindaki ciddi artis, ailelerin dijital okuryazarhk ve yeni
medya konusunda bilin¢lendirilmesi gerekliligini dogurmaktadir. Tiim bunlara ek olarak;
cocukluk doneminde en 6nemli deneyimlerin aktif yasanti tecriibeleriyle kazanildigi
goz onlinde bulundurularak, ¢ocuklarin daha az Youtube’da daha ¢ok ¢ocuk parkinda
vakit gecirmesi saglanabilir. Cocuklar icin yayin yapan Youtube kanallarinda yer alan
icerikler, gelisim kuramlar1 ac¢isindan degerlendirilebilir. Gelisim kuramlar1 agisindan
yapilacak degerlendirmelerle birlikte, ¢cocuklara yonelik sunulan Youtube igeriklerinin
gelisimsel acidan en az riskle olusturulmasi miimkiin olabilir. Aile i¢i iletisim ile
Youtube’da gecirilen zaman arasinda bir etkilesim olup olmadig1 arastirilarak ¢ocuklarin
ebeveynleri ve diger aile bireyleri ile olan iletisim bicimleri degerlendirilmelidir. Elde
edilen sonuclar dogrultusunda aile i¢i etkilesimin ve iletisimin giiclendirilebilmesi
icin ailelere 6neriler sunulmahdir. Video kalitesi, uygunsuz ve rahatsiz edici igeriklerin
cocuklara ulasmasini engellemek adina c¢alismalar yapilabilir Son olarak; ailelere,
egitimcilere, bu alanda calisan profesyonellere ve dolayl yollardan da olsa ¢ocuklara
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daha fazla fayda ve destek verebilmek adina genis kapsamli arastirmalarla literattiriin
zenginlestirilmesi 6nerilmektedir.
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of a Children’s Youtuber Channel
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Extended Abstract

Children take part in many different digital platforms, enjoy watching videos, and are
even motivated to create their own videos. At this point, YouTube, which is one of the
most widely used digital media platforms in the world and Turkey, can become a fun
environment for children to watch entertainment videos. Children starting to spend
time on YouTube have started to create videos and content in this digital medium as
well as watching them. Children offer content consisting of lifestyle presentations,
digital games, materials and toys, activities for children, or children’s songs by shooting
videos for children. This situation forms the basis of the main subject intended to be
emphasized in this study. With what motivation does a child make videos and with what
motivation does another child watch these videos? This question becomes especially
important when considering the developmental periods that are considered sensitive
and critical in childhood. In this study, it was aimed to present the current situation by
contextually analyzing the videos which are selected according to certain criteria from
a child Youtuber’s page.

The study is qualitative research based on content analysis. Qualitative research is
defined as “studies in which qualitative data collection methods such as observation,
interview, and document analysis are used, and the qualitative process is followed to
reveal perceptions and events realistically and holistically in the natural environment”.
(Vildirim & Simsek, 2018, s. 41) The content analysis method which is most commonly
used in qualitative research refers to the examination of a certain number of written,
visual or audio materials in line with predetermined criteria. (Blytikoztiirk, Cakmak,
Akglin, Karadeniz , & Demirel, 2012, s. 240). The purposive sampling method was
adopted in sample selection. In purposive sampling, the researcher creates the sample by
determining the characteristics of the relevant phase and the criteria of the individuals to
participate in the study. (Budak & Budak, 2014, s. 231).

In this study, the page of “Oyuncu Yusuf”, who is the youngest in this study and still the
youngest YouTuber, was examined according to the criteria of most popular 10 videos, the
oldest 10 videos, and the 10 most recent videos, and a total of 30 videos were analyzed.
Every video was analyzed and examined according to the number of views and duration,
lifestyle presentation, the child’s mood, the place where the videos were shot, the content
and content type of the videos, the use of branded products, situations of risk for children,
advertising content and language of expression. The data obtained were analyzed by
using descriptive statistics technique and interpreted in tables.

In line with the result obtained from the study, it was found that short videos were
watched more in terms of the number and duration of watching, that videos were mostly
recorded at home in terms of presentation of life style, that the child looked disinterested
in the oldest videos, but seemed happy and excited in the most recent and popular
videos, that the theme of the videos mostly was playing games, that while educational
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content was also included in older videos, the more recent and popular videos were
completely composed of entertainment related content, that while in the most previous
videos the use of branded products was less, more recent videos included more branded
products, and also many branded products were used in the most popular videos, that
the videos contained risky situations in terms of age and development level, that while
the oldest videos all had advertisement content, the most recent and popular videos had
less advertisement content, that while an explanatory narrative and directive language
were used in the oldest videos, in all of the most popular videos, upbeat music and sound
effects were employed rather than communication dialogues and in the recent videos
explanatory narrative, upbeat music and sound effects were used together.

The “digital native” children, who prefer flying drones instead of kites, have a significant
population in a globally popular channel such as YouTube. Based on this reality, in this
study, evaluations were made about the video content of a child YouTuber broadcasting
for children. In line with these evaluations, suggestions for families, educators, and
researchers are as follows:

e To categorize the content that children watch the most on YouTube may be beneficial
for spending time on YouTube by setting a specific goal.

e The family’s concern and knowledge about the ads and branded products used can
be effective in reducing risky situations for the child.

e The serious increase in the number of subscribers and views of a channel
broadcasting for children may raise the awareness of families about digital literacy
and new media.

e Considering that the most important experiences in childhood are gained through
active life experiences, it can be ensured that children spend less time on YouTube and
more time in the playground.

e The content on YouTube channels broadcasting for children can be evaluated in
terms of development theories.

¢ Itcan be investigated whether there is an interaction between family communication
and time spent on YouTube.

e Efforts can be made for video quality to prevent inappropriate and disturbing
content from reaching children.

e In order to provide more benefits and support to families, educators, professionals
working in this field, and children though indirectly, the literature can be enriched
with extensive research.

Keywords: Communication, Child and Communication, Youtube, Digital Communication.
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