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Method

Oz

Var olusundan giiniimiize siirekli kavrama, yorumlama ve anlamlandirma ¢abasi iginde
olan insanoglunun ilk 6grendigi olgulardan biri iletisim olmustur. Gostergebilim kavrami ise
yazili ve isaretlerle iletisim seklini inceleyen bilim dali olarak bilinmektedir. Yani, goriinen
gOriintiiniin  0tesinde saklanan anlamlarin  kesfedilmesinde yol gosterici bir pusuladir.
Gostergebilim tasarimi, anlama ve kavrama sekliyle ilgilenmektedir. Bagka bir deyisle amact
tasarimin anlamlandirilma noktasinda dogrudan ya da dolayli olarak sunulan mesajlarin kodlarimi
bulup ortaya koymaktir. Gostergebilim, dilsel ya da gorsel 6ge fark etmeksizin isleyisini
sirdiriir. Bu isleyiste kullandigi nesneleri ve olgulart farkli agilardan degerlendirir.
Gostergebilime dayali analiz yapilirken yazili ve gorsel 6geler, kiiltiir, sosyal durum, dil, din ve
cografya gibi bircok degigkenle birlikte degerlendirilir.

Bu aragtirmanin yontemi teori ve uygulama olmak iizere iki boyuttan olusmustur.
Calisma kapsaminin ilk ayaginda teorik bir dayanak noktasi olusturmasi bakimindan sosyal bilim
¢alismalarindan biri olan literatiir taramas1 yontemi kullanilmistir. Segilen afiglerin analizinde ise
nitel aragtirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi uygulanmistir. Bu g¢alisma
uygulanirken Saussure ile baglaylp Barthes ile sekillenen “gosterge”, “gésteren” ve
“gosterilenlerden” olusan ii¢ temel 6ge kullanilmistir. Amag segilen afis tasarimlarinda bulunan
gostergelerin  bilgisini seyirciye aktarmak; gosterge sisteminin arka planindaki gizli kalan
gostergeleri aciklamaktir. Bu baglamda “Poster For Tomorrow” Uluslararasi afis yarigmasinin
“Fake News” konusunda dereceye girmis ii¢ adet afis analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Afis, Sosyal Ag, Sosyal Medya

Abstract

Communication has been one of the first phenomena learned by human beings, who
have been in a constant effort to grasp, interpret, and make sense of things since their existence.
The concept of semiotics is known as the branch of science that studies the way of
communication through writing and signs. It is a compass for exploring the meanings hidden
beyond the visible images. Semiology design is concerned with comprehension and grasping. In
other words, its purpose is to find and reveal the codes of the messages presented directly or
indirectly at the interpretation point of the design. Semiotics continues to its' function, regardless
of language or visual element. In this process, it evaluates the objects and phenomena it uses
from different point of views. While analyzing based on semeiology, written and visual elements
are evaluated together with many variables such as culture, social situation, language, religion
and geography.

The method of this research consisted of two dimensions: theory and practice. In the
first step of the study, the literature review method, which is one of the social science research
methods, was used in terms of making up a theoretical basis. In the analysis of the selected
posters, the semiotic analysis method, one of the qualitative research methods, was employed.
During the implementation of this study, three basic elements, starting with Saussure and shaped
by Barthes, namely, "sign", "object" and "interpretant” were utilized. We aimed to convey the
meanings of the signs in the selected poster designs to the audience and to explain the hidden
references behind the reference system. In this context, three posters that were ranked in the
"Fake News" category of the international poster competition, “Poster for Tomorrow”, were
analyzed.
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GIRIS

Iletisim, duygular, diisiinceleri, bilgileri, inanclar1 insanlar arasinda aktarma islemi olarak
bilinir. Bu igslem meydana gelirken birtakim araglardan faydalanilir. Grafik dil bu araglardan biridir. Bu
dil kullamlarak meydana getirilen afis ise bir fikri duyurmak, diisiinceleri aktarmak, reklam ve
propaganda yapmak icin olusturulan yazili ve resimli grafik {irlinii olarak adlandirilir.
Kendine 6zgii lisan1 olan bu grafik tiriinler sokaklarda, duvarlarda, panolarda, sinemalarda, vb. gibi pek
¢ok yerde karsimiza ¢gikmaktadir. Afisin amaci tasariminda yer alan mesajin hedef kitlesine etkin ve
dogru sekilde iletilmesini saglamaktir. Tasarimcilar bu misyonu yerine getirirken gdstergebilimden
faydalanirlar. Gostergebilim buzdaginin goriinmeyen yiiziinii yani goriinenin arkasindaki anlami ortaya
koymaya olanak tanir. O gdriinenin, ger¢ekliginin Otesinde gercekte neyin gosterilmek istendigi ile
ilgilenir. Bunu yaparken de kendine 6zgii terimler dizgesini devreye sokar. Mantik ve dil arasindaki
kopriiye dayanarak gelistirilen gdstergebilim ydnteminde amag, anlamli biitinlerde gostergelerin
birbirleriyle kurdugu baglantilar1 inceleyerek anlamin eklemlenis ve iiretilis siirecini betimlemek olmustur
(Altinbiiken, 2014: 239). Baska bir deyisle gostergebilimin, tim gosterge dizgelerindeki anlamsal
katmanlarin yapisint ortaya c¢ikarmaya g¢alisan bir anlambilim oldugu ve iriin ile izleyici iletisimini
kolaylastirdig1 anlasilmistir (Ozer ve Imanger, 1999: 8).
Gostergebilim ve afig iligkisini konu alan bu calismada oncelikle kuramlar esliginde gosterge ve
gostergebilimin tanimlamalar1 yapilmistir. Ardindan gostergelerin anlamlandirilmas: i¢in bagvurulan
Ogelere deginilmistir. Sonraki boliimde segilen afis caligmalari gostergebilimin mercegi altinda
incelenmistir. Arastirma kapsaminda analizi yapilmis olan afislerde uygulanan yontem, gostergebilimsel
coziimlemenin temelinin dayandigi Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’un izinden giden ve
gelistiren Barthes’in gostergebilimsel yaklagimidir. Calismada gostergebilimin tasarim alanindaki
islevinin 6nemi Ve tasarimlarda kullanilan bigimsel sadeligin anlatim i¢in yeterliligi vurgulanmistir.

GOSTERGE VE GOSTERGEBILIM

Hayatin her aninda iletisim kurulmasi igin gosterge ad1 verilen birimlere ihtiyag¢ vardir. Bir kimse
icin herhangi bir bicimde ya da herhangi bir bakimdan bir geyin yerini tutan bir “sey” gosterge olarak
tanimlanmaktadir (Akerson, 2005: 93; Giinay, 2002: 181; Guiraud, 1994: 39; Seel, 1999: 2; Culha, 2011:
410). Gostergebilimi anlamak i¢in onun temelini olusturan gdstergeyi anlamanin en temel baslangig
oldugu soylenebilir (Vardar, 1988: 111). En genis anlamiyla gosterge, insanlarin birbirleriyle iletisim
kurmak i¢in yarattiklar1 ve kullandiklart diller, gesitli jestler, sagir-dilsiz alfabesi, trafik isaretleri,
flamalar, afigler, moda, mimarlik diizenlemeleri, yazinsal, resimsel ve miiziksel birimlerden meydana
gelen ses, yazi, goriintii, hareket gibi geregler araciligiyla gerceklesen dizgelerin olusturdugu anlamli
biitiiniin pargalaridir. Ornek olarak resimdeki bir renk veya figiir gosterge olarak kabul edilebilecegi gibi,
yazinsal bir yapitta yer alan kahramanin amaci, davranisi veya moda agisindan bir giysi ¢evresindeki
diger birimlerle iliskiye girmis bir gosterge olarak kabul edilebilir (Rifat, 1992: 6; Karaman, 2017: 27).
Gostergebilim kelimesinin, eski Yunancada semion kelimesinin izlerini tagiyan isaret (sign) ve gosterge
anlamina geldigi bilinmektedir (Seel, 1999: 2). Bu kelimenin kavram bigimsel isaret 6gretisi olarak ilk
defa matematik, astronomi, kimya gibi pek ¢ok alanda g¢alisan Charles Sanders Pierce (1839-1914)
tarafindan kullanildigi bilinmektedir. Onunla aynmi zamanlarda Ferdinand de Saussure (1857-1913)
gostergebilim kavramini Avrupa Gostergebilim Okulu’nda kullanmistir (Kecheng, 2000: 13). Saussure’a
gore gosterge, temsil ile yerine tutarak gerceklesir. Ona gore gosterge, gosterilen kavram ve onun
disavurum ifadesinden meydana gelmektedir (Akerson, 2005: 93). Pierce gdstergeyi kendi disinda bagka
seyi gosteren her tiirli olgu, nesne ve varlik olarak tanimlar (Giinay, 2002:181). Gosterge kavramu ile
ilgili olarak Stoacilar, gosteren (semainon) ile gosterilen (semainomenon) arasindaki zitliktan
bahsetmislerdir. Yunanli bir hekim olan Galenos’un ise hastaliklarin semptomlarinin incelemesi anlamina
gelen “semeiotike” terimini kullandig1 bilinmektedir. Cok sonralari gosterge Ogretisi bat1 diigiince
tarihinde yerini almaya baslamistir. Gosterge ve anlam tasiyan bi¢imlerle ilgilenenlerin basinda Locke,
Leibniz, Diderot, Condillac, Lambert gibi genel bir dil ve anlam kurami tasarlayan felsefeciler gelmistir
(Yazict, 2007: 19-20; Culha, 2011: 412).

Barthes’a gore ¢esitli yazarlar belirtke, belirti, goriintiisel gosterge, simge, alegori kavramlarinin
bazilarin1 gosterge kavramu ile benzer, bazilarini ise ayn1 anlamda bir kavram ele almiglardir. Belirtke ve
belirti ruhsal tasarimdan yoksun baglantisal 6geler biitiiniinii olustururken, simge ve gosterge kavramlari
ruhsal tasarimdan yoksun degillerdir (Barthes, 2005: 44-46). Saussure’a gore gosterge, birincil olarak,
temsil etme, yerine gegme islemini gergeklestirir. Ona gore gosterge, bir kavram ve onun kendini nasil



Gostergebilimsel Coziimleme Yontemi ile Sosyal Ag Konulu Afislerin Incelenmesi 181

disa vurduguyla ilgilidir. (Akerson, 2005: 93). Pierce’e gore gosterge, baska bir seyin yerini alabilecek
ozellikte oldugundan, kendi digindaki seyleri gosteren her tiirli olgu, nesne veya varliktir (Giinay,
2002:181). Bagka bir deyisle gosterge bir uyaricidir. Zihnimizde uyandirdigi imge bir bagka uyaricinin
imgesi ile baglantilidir. Gostergenin gorevi, bir iletisimle beraber bu ikinci imgeyi canlandirmaktir
(Guiraud, 1994: 39). Gostergebilim isaretlerin teorisidir. Isaretleri arastirmaktadir. Bu isaretler bir seyleri
temsil etmek amactyla kullanimi niyet edilen isaretlerdir. Tehlikeyi temsil etmek amaciyla kirmizi 1s181n
kullanim1 buna 6rnektir. (Seel, 1999: 2). Pierce’ye gore bilginin, taninmanin, diislinmenin ve insanin
Oziinde bile gostergeler vardir. Bunun evrensel bir ger¢ek oldugunu iddia eder. Bununla birlikte
gosterenden kaynakli olup, her gosterge, her diisiince aslinda bagka gostergelere gonderme yapmaktadir
(Akerson, 2005: 62; Culha, 2011: 413). Gostergebilim ise igaretleri inceleyen bilim dali olarak
adlandirilir. Gostergebilim (Fransizca semiologie) terimi gostergeleri inceleyen bilim dali olarak bilinse
de gliniimiizde kendisini olusturan gosterge ve bilim kelimelerinin anlamsal biitiinliigiiniin 6tesinde farkli
boyutlar kazanmustir (Rifat, 1996: 9; Polat ve Kavuran, 2018: 68). Kisilerin kelimelerden, seslerden ve
resimlerden anlami hangi yollar1 kullanarak ¢ikarttiklarini agiklamayi amaglar. Isaret, sistem ve baglam
gostergebilimin ii¢ siniflandiricisi olarak bilinir. Bir isaret, bize icerigi yoluyla, kendisinin i¢inde igledigi
sistem ve icine yerlestirildigi baglam hakkinda ¢ok sey sdyler. Pek ¢ok sanat yapit1 ve tasarim {iriinii ¢ok
katmanli bilgileri seyirciye iletebilmek icin sembolik gondermelere ve isaretlerin yardimina ihtiyag
duyarlar (Ambrose ve Harris, 2014: 93). Baska ifadeyle gosterge bir uyaricidir. Uyandirdig belleksel
imge zihnimizde bir bagka uyaricinin imgesine baglanti kurar. Gostergenin misyonu, bir iletisim
dogrultusunda bu ikinci imgeyi canlandirmaktir (Guiraud, 1994: 39). Gostergebilimin 6gretisi, bilimi ya
da yontemi; degerlerin olasi degisik sekillerde algilanmalar1 konusunda farkli degerlere ulagma yollar1 ya
da yontemleri ortaya koyar. Duyularla, degerlerle, betilerle, bilgi ve estetik duygusu ile algilama gibi
birbirinden farkl diizeyleri meydana getirir (Erkman, 1987: 13; Giines, 2013: 333).

“Gostergebilimin konusu anlam degildir. Anlami olusturan yapisal iligkilerdir. Anlamin ne
olduguna degil oncelikle anlamin nasil yaratildigina bakar” (Bertrand, 2000: 9). Gostergelerin hangi
yasalar tarafindan kontrol edildigini ve nelerden meydana geldigini gostergebilim goésterecektir (Derrida,
1994: 40). Gostergebilimin hedefi olas1 anlamlandirict olaylar olusturan en temeldeki ilkeleri ve ayrimlar
dizgesini betimlemektir. Culler’e gore gostergebilim, insan eylemleri ve nesneleri anlama sahip olduguna
gore, bu anlamu ireten bilingli ya da bilingsiz bir ayrimlar ve toreler dizgesinin var olmasi gerektigi
varsayimina dayanir (Culler, 2008: 82). Gostergebilimin konusu isaret degildir. Sunulmak istenen anlami
olusturan yapilardir. Anlamli yapilart agik hale getiren toplumsal ve bireysel sdylemin ornekceleriyle
vardir. Tiim dilsel yapilarda anlam oldugu halde bunun ortaya c¢ikarilmasi gdstergebilim yoluyla
aciklanmaktadir. Gostergebilimde anlami meydana getirirken gostergelerin  yapisal iligkilerine
bakilmaktadir. Bir reklamin alict kitleye ulagsmasi ve istenilen etkiyi yaratmasi igin hedef gostergeleri
dogru kullanmak biiyllk Onem tasimaktadir. Gostergebilim gorsellerin ¢dziimlenmesinde biiyiik rol
oynamaktadir. Bir reklami olugturmak i¢in ulagmak istenen kitlenin toplumsal yapisini, kiiltiiriinii, dilini,
degerlerini yakindan tamimak ve bu kavramlari dogru analiz etmek gerekmektedir. Ulagilmak istenen
hedef kitleye ait olan degerleri reklamlarda kullanmak, basarili bir reklam stratejisi meydana getirmek
acisindan 6nemlidir (Basoglu, 2019: 435). Gostergebilim diinyanin anlamli bir biitiin olmasi1 goriisiinden
beslenerek, gorselligi kullanan nesneleri sanatsal agidan degerlendirmekten 6te var olan anlamli biitiin
icinde nasil “anlama geldigini” arastirmig, anlam katmanlarini kavrayarak tutarli bir yontemsel egilim
olarak insan bilimlerinde kendine mahsus, saglam bir yer edinmistir (Oztokat, 1999: 140).
Gostergebilimin temelini ortak unsurlar olusturmaktadir. Ortak degerleri igeren, herkesin hangi anlamlara
geldigini bildigi gostergeler insanlara sunulmakta veya gdstergeler tekrarlanarak onlara 6gretilmekte ve
ortak bir kod sekline getirilmektedir (Gtirsozli, 2006: 14). Neticede gostergebilim, dilsel gostergeleri
incelemekte kalmamig ayni zamanda temsili olan ve anlamli bir biitlin meydana getiren herseyi
incelemektedir. Gostergebilimin ilk bakista algilanan goriintii ve metin iceriginin disinda subliminal
anlam igeren igerigi bulunmaktadir. Bundan dolay:r goriinenden goériinmeyene, Oznel olandan nesnel
olana, somuttan soyuta, bilinenden bilinmeyene dogru bir dizilimi vardir. Insanlar arasinda géstergeler
birbirleriyle olan iletisimlerinde siklikla kullanilmaktadir (Karaman, 2017: 27).
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GOSTERGELERIN ANLAMLANDIRILMASI

Diiz Anlam ve Yan Anlam

Insanoglu hayati boyunca i¢inde bulundugu diinyay1 kavrar, yorumlar ve anlamlandirmaya
calisir. Gosterileni goriip isittigimizde, onun anlami zihnimizde olugmaktadir. Gostergeler yalniz
baglarina belli bir anlam1 giiclii bir sekilde isaret edebilseler de mesajdaki anlami gostergelerin tiimii
olusturmaktadir. Alicinin, bir gostergenin, diger gosterilenler arasinda gercekten ifade ettiine inandigi
sey anlamlandirmadir. Ronald Barthes, tartismaci1 ve etkilesimci anlam  diislincesinin
coziimlenebilecegine dair sistematik bir yontem gelistirmistir. Onun kuraminda diizanlam ve yananlam
olarak adlandirdig1 iki diizey bulunmaktadir (Sigirct, 2017: 75). Anlatim diizlemi ya da gdsterenden
olusan diizanlamken, Igerik diizlemi ya da gosterileni ifade eden yananlamdir. Bir gostergenin neyi temsil
ettigi diizanlamla, gostergenin nasil temsil edildigi yananlamla ilgilidir (Boztas, 2017: 2528; Ceken ve
Arslan, 2016: 508). Diizanlam net bir sekilde goriinen anlamimi ifade etmektedir. Reel diinyadaki
nesnenin, insan zihninde meydana getirdigi yansimadir. Ornegin elimize gegen bir fotografta gordiigiimiiz
cicek cicektir. Insan miidahalesi ile meydana gelen her tiirlii dis etmen; efekt, 151k, yeniden bigimlendirme
vb. yananlami ifade etmektedir. Guiraud’a goére diizanlam ve yan anlam anlamlandirmanin iki zt
kutubunu ifade eder. Bilimler diizanlam, sanatlarsa yananlam tiiriindendir (Guiraud, 2016: 46). Oyle ki
sanat eserinin karsisina gecen izleyicilerin karsilastiklar1 kavramlar genellikle herkesge algilanan
diizanlam1 ifade ederken; sanat eserini yapan sanatcilarin ¢aligmalarinda sifreli, iistii kapali cazibe arttiric
anlamini yananlam ifade etmektedir. (Parsa ve Parsa, 2012: 57; Kalaman ve Bat, 2014: 129). Gostergeye
bicim ve igerik agisindan bagl anlamlari belirleyen yananlam ¢ok daha 6zneldir. Barindirdig1 bu 6znellik
icinde yorum, yorumlayicidan etkilendigi gibi nesne veya gostergeden de etkilenmektedir. Yananlam bir
kiiltiire ait olmakla birlikte goriintiisel bir boyuta sahiptir ve buna ragmen nedensizdir. Anlamlandirma
sirasinda farki yaratan yananlamdir. Bunun nedeni onda gostergelerin ¢okanlamli, uzlasimsal ve kigiden
kisiye degisen bir diizeyde olmasindan kaynaklidir (Y1ldiz, 2007: 5).

Gostergelerin diizanlamlart olmadan yan anlamlart olmamaktadir. Guiraud’a gore diizanlam,
gosterilenin oldugu biciminde algilanmasiyla meydana gelirken, yananlamlar ise gdstergeyi, bigimsel ve
islevsel agidan kattig1 bir takim 6zel degerlerle ifade etmektedir. Yananlamda gostergeler uzlagimsal,
cokanlamli, toplum ve bireyler i¢in degisken diizeydedir. Ornek olarak domuz kelimesinin icerdigi
diizanlamlar Miisliiman ve Hristiyan kiiltiirlerde sabit kalirken, yananlamlar degiskenlik gostermektedir.
Hristiyan kiiltiirinde domuz kelimesi iyi anlamlar barindirirken, Miisliiman kiiltiirde bu kelimenin kotii
anlamlar1 daha baskindir (Sigirci, 2017: 76-77). Barthes (1996: 19) degerlendirme, yorumlama ve
yananlami birbirinden net bir sekilde ayirip, i¢ ige gegmis evrenler olarak incelemektedir. Kendi
climleleriyle yananlamin ifadesini sdyle yapmustir: “Céziimlersek, yan anlam iki uzam i¢inden gegerek
belirlenir: béliimlere ayrimis bir dizilis uzami bu uzamda birbirini izleyen tiimceler boyunca anlam
daldirma yontemiyle hizla ¢ogalwr, bir de yigilmanin varoldugu bir uzam, buradaysa betigin kimi yerleri
baska dis anlamlar: ozdeksel betige baglayp onlarla bir¢ok tiirde gésterilen bulutlart olusturur. Uzam
icindeki konumlar agisindan bakildiginda, yananlam, anlamlarin betigin gériiniir yiizeyi iistiinde altin
tozu gibi yayilarak (sinirli bir bigimde) dagilmasimi saglar (anlam altindadir).”

Mitler

Insanlarin gergeklik arayisimin sonucu olarak ortaya cikan olgulara mit denmektedir. Tiirk Dil
Kurumuna gore “geleneksel olarak yayilan veya toplumun hayal giicii etkisi ile bigim degistiren, tanri,
tanriga, evrenin dogusu ile ilgili hayali, alegorik bir anlatimi olan halk hikéyelerine “mit” adi
verilmektedir” (www.tdk.gov.tr). Bunlar ger¢ekligin bir ifadesi olarak kullanilmaktadirlar. Mesela
Almanlarin disiplinli olduguna yonelik alg1 aslinda bir mittir. Mitleri olusturan ve daha sonra kaliplar
haline getiren yine insanlardir. Mitler insanlarin disiincelerine yon vermektedir (Yilmaz, 2020: 16;
Barthes, 2015: 45). Barthes’a goére mite giden yol bir sey ilizerinde diisiinme, diisliniilen seyi
kavramlagtirma veya onu kiiltiirel olarak anlamlandirmadan geger. Yine ona gore mitler birbirleriyle
baglantili kavram zincirleridir. Gostergenin ikinci diizeyindeki anlam1 yananlam ise, gosterilenin ikinci
diizeyindeki anlami da mittir (Ozmutlu, 2009: 31).

Egretileme (Metafor)

Metafor (egretileme), bir kavrami ifade etmek i¢in onunla benzer olan diger bir kavram adint
egreti olarak kullanmadir (Guiraud, 2016: 146). Yani bir soziin veya goriintiiniin kendi gergek anlaminin
yerine bagka bir kavram yerlestirmesidir. Metaforlar anlatimi kuvvetlendirmek amaciyla benzesim
yoluyla baska bir seyden 6diing alinan kavramdir. Tiirk¢e’de istiare olarak bilinen bu sdzciik, egretileme
ve Odiing alma biciminde de karsilik bulmaktadir. “Sevgilim giines gibidir” ciimlesindeki benzetme
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metafor yoluyla olusturulmustur. Yine orneklendirecek olursak Beyatli'nin yazdigi Beyaz Gemi siiri
metafor barmndirir. Sair siirinde 6limii bir yolculuk olarak nitelendirerek gemi metaforunu kullanmustir.
Zay1f metaforlar “gibi” ve “kadar” sozciiklerini i¢inde barindirarak olusturulan metaforlar olarak kabul
edilir (Berger, 2000: 41; Giiven, 2014: 20). Aslinda metaforda amag¢ bilinmeyeni bilinen seyin
ozelliklerine benzeterek anlatmaktir. Yapilan benzetmede iki benzetilen baglantili olmasa bile zihnimiz
hayal giicii ile baglanti kurmaktadir (Parsa ve Parsa, 2002). Metaforlar sayesinde az sbzle ¢ok sey
anlatilir, dogrudan anlatilamayan seylerin dolayli anlatimi saglanir, dil zenginlesir, ortiik diisiinceler agiga
cikar.

Diiz Degismece (Metonimi)

[letisim SézIiigii’nde metoniminin tanim “kastedilen seyin, 6zgiin olanin, bir 6zelligi olan bagka
bir seyle temsil edildigi bir s6z mecazi; bir seyin par¢asini ya da bir 6gesini biitiinii temsil edecek sekilde
kullanma” (Mutlu, 2003: 82), seklindedir. Mecaz-1 miirsel, ad aktarmasi ya da diiz degismece gibi adlarla
anilan metonimi aralarinda nitelik bakimidan benzerlik olan iki kavramin birbiri yerine kullanilmasidir.
Cankaya Koskii’niin Cumhurbaskanligini ifade etmesi, Yesilcam kelimesinin Tiirk sinemasi yerine
kullanilmasi, silikon vadisinin bélgedeki yiiksek teknoloji sirketlerini ifade etmesi, Beyaz Saray derken
kastedilenin aslinda Amerikan hiikiimeti olmasi birer metonimidir. Metafor ve metonimi arasinda baslica
farkin sebebi; metaforun dilin segme eksenine, metoniminin ise dilin birlestirme eksenine ait olmasi
olabilir (Ozata-Dirlikyapan, 2005: 172).

YONTEM

Bu boliimde arastirmanin modeli, evren ve 6rneklemi, calismanin amaci ile sinirliliklar hakkinda
bilgi verilmistir.

Arastirma Modeli

Bu arastirmanin yontemi teori ve uygulama olmak {iizere iki boyuttan olugmustur. Calisma
kapsaminin ilk ayaginda teorik bir dayanak noktasi olusturmasi bakimindan sosyal bilim ¢aligmalarindan
biri olan literatiir taramasi yontemi kullanilmistir. Segilen afislerin analizinde ise nitel arastirma
yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi uygulanmigtir. Gostergelerle kusatilan diinyamizda
kargilagtigimiz sembollerin, isaretlerin ne anlama geldigini bulmak 6nem arz etmektedir. Bu sebeple,
gorsel gostergeleri ¢coziimlemek igin birgok gostergebilim kuramcisinin kuramlarina bagvurulmaktadir
(Kilig-Giindiiz, 2020: 254). Bu calisma uygulanirken Saussure ile baslayip Barthes ile sekillenen
“gosterge”, “gosteren” ve “gosterilenlerden” olusan ii¢ temel 6ge kullanilmustir.

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin  evrenini 2009 yilinda baslaylp giliniimiize kadar devam eden ‘“Poster For
Tomorrow” Uluslararasi afis yarigmasina katilan afisler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini
yarigsmada 2020 yilinda diizenlenen “Fake News” konusunda dereceye girmis 3 adet afis olusturmaktadir.
Bu afislere gostergebilimsel analiz yontemiyle anlam ¢6ziimlemesi yapilmistir.

Cahismanin Amaci

Bu calismanin amaci segilen afis tasarimlarinda bulunan gostergelerin bilgisini seyirciye
aktarmak; gosterge sisteminin arka planindaki gizli kalan gostergeleri agiklamaktir. Elde edilen analiz
sonucunun grafik tasarimla ugrasan ve afis tasarlayan herkesin tasarim siireclerine katkisi olabilecegi
Ongoriilmiistiir. Uluslararasi platformda 2009 yilindan beri diizenlenen ve ¢ok ¢esitli iilkelerden binlerce
katilimeist olan “Poster for Tomorrow” organizasyonu, grafik tasarim alaninin uzmani olan yerli yabanci
akademisyen ve tasarimcilarindan olusan jiirisi ile uluslararasi platformda yer almis, ¢esitli konularla
ilgili farkindaliklar olugturmustur.

BULGULAR VE YORUM
Arastirmada 2020 yilinda dereceye giren afiglerin gostergebilimsel yorumlanmasi yapilirken her
nesne gosterge, gosteren ve gosterilen olarak yorumlanmstir.
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Resim 1: Fakebook (Tasarimci: David Criado)
http://www.posterfortomorrow.org/en/gallery/view/52890

Poster for Tomorrow Uluslararas1 Afis yarismasinda dereceye giren “Fakebook™ isimli tasarim
(Resim 1) David Criado tarafindan tasarlanmigtir. Tasarim bi¢imsel olarak ele alindiginda kompozisyon
yiizeyinde illiistratif 6gelere yer verildigi goriilmektedir. Minimal kompozisyon anlayisinin kullanildigi
tasarimda dort gosterge yer almaktadir. Zeminde kullanilan mavi renk Facebook sirketinin kullandigi
#3b5998 Hex kodlu renktir. Bu kod RGB renk modellemesinde 23.14% kirmizi, 34.9% yesil ve 59.61%
maviden olusur. Bu renk kodu sadece Facebook tarafindan kullanildig: i¢in iizerinde logo olmasa bile
zihinlerde sozii gegen sirketi cagristirmaktadir. Kompozisyonun tam ortasinda yer alan f harfi
Facebook’un logosunda kullandigi Eric Olson tarafindan tasarlanan Kavika yazi tipinin deforme olmus
halidir. Bu deformasyon tek basina bir sey ifade etmese bile harfin {izerine yerlestirilen sapka ile birlikte
Pinokyo karakterinin metonimisi olmustur. Burada anlatilmak istenen Facebook kullaniminin ciddi
riskleri de beraberinde getirdigidir. Facebook insanlar1 gergekdisi bir diinyanin i¢ine almaktadir. Onun
dili goze hitap eden, hosa gidilen, izleyicilere giivenilir illiizyonlar sunan imajlarin dilidir. Facebook
diinyasinda alg1 gergekligin 6tesinde seyretmektedir. Orasi artik yalan haberlerin kolay yayildigi, mutsuz
insanlarin mutlu fotograflar paylastigi, goriinenin arkasinda farkli gergeklikler barindiran bir platformdur.
Bu baglamda Pinokyo metonimi kullanilmasi ¢gok uygun olmustur.

Tablo 1: Resim 1’de Yer Alan Afigin Gosterge Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Sapka Pinokyo’nun sapkasi
Nesne Facebook™un 1.0g(.)s'unun deforme  Pinokyo’nun burnu, yalan
olmus yatay ¢izgisi sOyleme
Nesne F Harfi Facebook logosu
. Facebook’un kullandig1 #3b5998
Renk Mavi

Hex renk kodlu mavi



http://www.posterfortomorrow.org/en/gallery/view/52890

Gostergebilimsel Coziimleme Yontemi ile Sosyal Ag Konulu Afislerin Incelenmesi 185

Resim 2: Soft Power (Tasarimci: Bertrand Nicolle)
http://www.posterfortomorrow.org/en/gallery/view/54806

Poster for Tomorrow Uluslararast Afis yarismasinda dereceye giren bir diger tasarim Bertrand
Nicolle tarafindan tasarlanan Soft Power isimli ¢alismadir (Resim 2). Tasarim bigimsel olarak ele
alindiginda kompozisyon yiizeyinde illiistratif 6gelere yer verildigi gorilmektedir. Minimal kompozisyon
anlayisinin kullanildig: tasarimda dort gosterge yer almaktadir. Afisin zeminini olusturan renk Twitter
sirketinin kullandig1 #00acee Hex kodlu renk olup; RGB renk modellemesinde 0% kirmizi, 67.45% yesil
ve 93.33% maviden olugmaktadir. Kompozisyonun sol iist kdsesinde bulunan beyaz kus Twitter’in 2012
yilindan beri kulllandig1 “Larry the Bird” adin1 verdigi logosudur. Larry isminin Boston Celtics basketbol
takiminin efsane oyuncularindan olan Larry Bird’den esinlenildigi bilgisi takimin basin danismani Peter
Stiringen tarafindan dogrulanmustir. Tasarlanan logo, 5 Haziran 2012'de yenilenerek ufak detaylar
degistirilmistir. Tasarimc1 Douglas Bowman'a gore yeni logo, Mavi Dag Kusu'na benzeyecek sekilde
evrilmistir (Evrimagaci, 2021). Daha sonralar1 zemin rengi mavi kusun rengi ise beyaz olarak
kullanilmistir.

2006 yilinda Amerikali is insani Jack Dorsey tarafinda kurulan sirket tweet adi verilen
mesajlarin gonderildigi ve okunabildigi; insanlara kolayca konu sinirlamasi olmaksizin paylasim yapma
imkani saglayan kisaca onlara ozgiirlik veren bir sosyal ag paylagim sitesi olmustur. Bu baglamda
kanatlarini agan ve hizlica u¢maya baslayan kus 6zgiirliigiin metaforudur. Kusun yansimasinin diinyanin
lizerine kartal golgesi olarak diistiigli goriilmektedir. Dizisel ¢oziimlemede segilen dgeler, ifade edilmek
istenen olgularla tamamen Ortiismektedir. Kartalin durusundaki saldir1 hareketi, Twitter’in diinya igin ne
denli tehlikeli oldugu ile iligkilendirilmistir. Bu baglamda diinyanin iizerine yansiyan kartal hem giicii ve
yirticiliglt hem de tehlikeyi sembolize etmektedir. Dizisel boyuttaki bu gostergeler ayn1 zamanda afiste
kullanilan kodlar1 gostermektedir. Facebook ve instagramdan katbekat fazla olan kullanici sayisina
ragmen diinyanin en etkili sosyal medya platformu Twitter, insanlarin biiyiik cogunlugunun dahil oldugu
modern ve miisterek bir toplanma alani olmustur. Bu toplanma alan1 zaman i¢inde biiyiik kazanglar elde
edebilen {istiin bir propaganda aracina doniismiistiir. Bu ara¢ giiclii degisimleri hizla hayata gegirebilen
bir gii¢ etki alanidir.

Tablo 2: Resim 2’de Yer Alan Afigin Gosterge Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Hayvan Twitter logosundaki kus Ozgiirliik, bagimsizlik, hareket
Nesne Esllr\;arlak meridyenlere boliinmiis Kiiresel diinya
Nesne Kartal golgesi Gilig, tehlike, yirticilik

. Twitter’in kullandig1 #00acee
Renk Mavi

Hex renk kodlu mavi
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It’s quickand easy.
Al you v o o s commect

Resim 3: Fakebook (Tasarimc1: Mohamad Moradi)
http://www.posterfortomorrow.org/en/gallery/view/53945

Tablo 3: Resim 3’de Yer Alan Afisin Gosterge Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Tehlikeli diyalog, tuzak, kisiyi
Nesne Konugma balonu seklinde kapan  zora Sokacak iletisim, ifade

Ozgiirliigiiniin olmayisi

Facebook’un kullandig1 #3b5998

Renk Mavi Hex renk kodlu mavi

Poster for Tomorrow Uluslararas1 Afis yarismasinda dereceye giren “Fakebook™ isimli tasarim
(Resim 3) Mohamad Moradi tarafindan tasarlanmigtir. Tasarim bigimsel olarak ele alindiginda
kompozisyon yiizeyinde illiistratif 6gelere yer verildigi goriilmektedir. Minimal kompozisyon anlayisinin
kullanildig: tasarimda iki gosterge yer almaktadir. Tasarimin ortasinda bulunan nesnede kullanilan mavi
renk Facebook sirketinin kullandigi #3b5998 Hex kodlu renktir. Bu kod RGB renk modellemesinde
23.14% kirmuzi, 34.9% yesil ve 59.61% maviden olusur. Bu renk kodu sadece Facebook tarafindan
kullanildig1 igin iizerinde logo olmasa bile zihinlerde sozii gegen sirketi ¢agristirmaktadir. Tasarimin
ortasinda bulunan konugma balonu kapan seklinde tasarlanmigtir. Avin yani tehlikenin metaforudur.
Sosyal medyada ifade edilen sdzlerin kisiyi tuzaga diisiirmesine goénderme yapar. Ifade dzgiirliigiiniin
olmadigint gostermektedir. Zaten tasarimin alt kisminda yer alan sloganda da “cok hizli ve kolay. Tek
yapman gereken baglanmak” yazmaktadir. Ayni bir av hayvaninin tuzaga disiirilmesine gonderme
yapiyor gibidir.

SONUC VE TARTISMA

Bu calismada 2009’dan baslayip giinlimiize kadar devam eden “Poster For Tomorrow”
Uluslararas1 afis yarigmasinda 2020 yilinda “Fake News” “konusunda dereceye girmis 3 afis
incelenmistir. Bu afislere gostergebilimsel analiz yontemiyle anlam ¢oziimlemesi yapilmistir. Céziimleme
uygulanirken Saussure ile baglayip Barthes ile sekillenen “gdsterge”, “gosteren” ve “gdsterilenlerden”
olusan ii¢ temel 6ge kullanilmistir. Gostergebilimsel analiz goériinenin arkasinda duran anlami agiga
cikartmakla ilgilidir. Bir bakima buzdaginin goriinmeyen yiiziinii gostermeyi hedefler. Mesaji
anlamlandirma siireci 6znel bir yorumlama gibi goriinse de kodlar ve mitler gibi 6geler 15181nda nesnellik
tagimaktadir. Gostergebilimi taniyan ve kodlarini ¢oziimlemeyi bilen bir tasarimci, mesaji seyirciye
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iletecegi tasarimlarinda hangi gorselleri kullanacagini, bunlarla hangi mesajlar1 nasil iletecegini bilir ve
dogru tasarimlarla dogru mesaj1 karstya ulastirabilir (Ozdemir, 2007: 40).

Dikkat ¢eken unsurlarin basinda segilen afiglerin minimal tasarimlari ve renk gostergelerini etkin
kullanimi gelmektedir. Ozellikle sosyal medya gondermelerinde ifadenin renk ile verilmesi aslinda renk
Ogesinin ne kadar kuvvetli bir ara¢ oldugunun da kanitidir. Tasarimlarin ¢abuk algilanmas: ve akilda
kalmasi ise kullanilan tasarim elemanlarinin sadeliginden kaynaklanmaktadir. Az imaj, afislerin gergek
misyonunu 6ne plana ¢ikartmustir.

Calismada elde edilen bulgular 1s181nda birden fazla gosterge dizgesinin bir arada kullanildigt
tasarimlar1 olusturan 6gelerin kendi bilesenleri ile anlam biitiinliigli meydana getirdigi goriilmektedir. Bu
sayede mesaj, ulagmasi istenen kitleye dogru sekilde ulasabilmektedir. Metaforlar ve metonimik 6gelerin
yer aldig1 caligmalarda verilmek istenen mesaj karsiya ulasmakla kalmayip psikolojik bir iz birakmay1
hedeflemistir. Yapilan afiglerin uluslararasi anlagilirlikta oldugu diisiiniilmektedir.
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