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Investigating The Click-Bait News With The Headline "Breaking News" in Internet Journalism
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Oz

Medya; yazili, igitsel ve gorsel basin yayin organlarini kapsayarak bilgi akisini saglayan bir kavrami ifade etmektedir. Medyanin
icerikleri de hem bulundugu ortama hem de var olan teknolojik altyapilara bagli olarak birbirlerinden farklilasmaktadir. Ozellikle internet
alt yapisinin sagladigi dijitallesme durumu medya (rdinlerinin farkli 6zelliklere, kullanilis bigimlerine sahip olabilmesinin éniind agmigtir.
Bu durum, yeni medya olarak tabir edilen kavrami ortaya ¢ikardigi gibi ayni zamanda geleneksel anlamdaki medyanin da siklikla
sinanmasini getirmistir. Medyanin sahip oldugu etik ilkeler ise bu noktada her iki medya icin de gegerli olmaktadir. Internet
teknolajilerinin gelismesinin paralelinde haber atlatma ve daha fazla tik alabilme amaciyla yapilan tik tuzakli haberler, etik ilkeler g6z
Oniine alinarak dtistindildigiinde bilinen anlamda haber kavraminin kapsami ve amaciyla ters diismektedir. Bu dogrultuda ¢alismada
haber kavraminin etimolojisi ve medyada etik kavrami gegmisten giiniimiize ele alinarak tik tuzakli haberlerin bagh oldugu altyapi
kapsaminda Hiirriyet, Milliyet ve Mynet platformlarinin Twitter hesaplarinda attiklari tik tuzakli sekilde olusturulan son dakika tweetleri
veri kazima yontemi ile gekilerek incelenmis ve incelenen tweetler igerik analizine tabi tutulmustur. Elde edilen tweetlerin etik ilkelerle
olan bagliliginin tespit edilmesi ise Basin Ahlak Yasasi, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti ve Basin Konseyi tarafindan belirlenen etik ilkeler
ve Medya Etik Kurulu'nun yayinladigji Internet Gazeteciligi Deklarasyonu temel alinarak analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet Gazeteciligi, Son Dakika, Tik Tuzadi, Etik

Abstract

Media; it refers to a concept that provides information flow by covering all written, audio and visual media organs. In particular, the
digitalization situation provided by the internet infrastructure has paved the way for media products to have different features and ways
of use. This situation not only revealed a concept called new media, but also brought the traditional media to be tested frequently. The
ethical principles of the media are valid for both media at this point. In parallel with the development of internet technologies, click-bait
news, which is made for the purpose of bypassing the news and getting more clicks, contradicts the scope and purpose of the concept
of news in the known sense, considering ethical principles. In this direction, the etymology of the news concept and the concept of
ethics in the media were examined by drawing the last-minute tweets that Hiirriyet, Milliyet and Mynet platforms sent on their Twitter
accounts by data scraping method within the scope of the infrastructure to which click-trap news is connected from the past to the
present, and the tweets examined were analyzed within the framework of ethical principles by subjecting them to content analysis
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Girig
Etik, tarihi cok 6ncelere dayanmakta olan ve birgok alanda varli§ini kanitlamis bir kavramdir. Genellikle ahlak kelimesiyle
es anlamli gériinen bu kavramin kendi iginde cesitli sekillerde degerlendirilebilmesi mimkiin olmaktadir. Geneli itibariyle
bireylerin hal ve hareketleri (izerine agirlik vermis olan etik, bu slregte bireylerin gdsterdigi egilimleri ve yaptiklari
davraniglari ahlaki anlamda sorgularken bir yandan da iyi — kotu gibi birtakim degerlerin ne oldugunu ifade eden degerleri
iceren bir disiplin haline gelmistir. Bu noktadan hareketle etik, bireylerin yapmalari ya da yapmamalari gereken normlar
iceren bir hal de almaktadir. Tarihi oldukga eskilere dayanan etik, gozetilmesi durumunda birey ve toplumlarin huzurunu

ve refahini sadlamayi éngordiigiinden ayrica énemli bir hale gelmektedir. Oyle ki bu kavram ilerleyen dénemlerde meslek
gruplarinin igine girmis ve meslek érgitlerinin kendilerine ait kurallari diizenlemesine de sebep olmustur.

Toplumu bilgilendirme noktasinda en 6nemli yerde bulunan, énemi sayesinde dérdlincti gii¢ olarak da sayilabilen medya
da etik kurallar geregi yapisi ve isleyisi Uzerinde birtakim degisikliklere tabi tutulmaktadir. Medya araglarinin diinya
lizerinde birgok kisi tarafindan gln icinde fazla saatlerde kullanildigi diisiniildiiglinde, sahip oldugu etkisi agisindan etik
kurallara bagl kalmasi gerekliligi daha gok 6nem kazandirmigtir. Medyanin blytk anlamda etkinlige sahip oldugunu ifade
eden kuramlar incelendiginde bu etkinlik sonucunda buylik oranda izleyici agisindan da incelenebilir durumlar ortaya
¢ikmaktadir. Glindem belirleme kurami cergevesinde medyanin onu izleyen kisilerin giinliik hayatlarinda konusacaklari
konulara kadar glindem degisimine sebep olacak gucl elinde tuttugu, hipodermik igne kapsaminda kullanicilara bilgilerin
siringa benzeri bir sekilde iletildigi, suskunluk sarmali kapsaminda kisilerin kendileriyle ayni dligtinceyi paylagmayan kisileri
gorerek suskunluk icine girdiginin ve toplumdaki cok sesliligin yitirildiginin altinin ¢iziimesi medyanin etkilerini gbzle gorulur
bir sekilde gostermektedir.

Medyanin 6zellikle haber ayagi, kisilerin bilgilendikleri ve bu bilgi dogrultusunda kimi zaman yasamlarinda birtakim
degisimleri saglamasindan dolay1 dnemli hale gelerek bu isi yapanlari da belirli kurallara bagli hale getirmistir. Meslek
orgutlerinin sunduklari sorumluluk bildirgeleri, mesleki kurallar, sahip olunan haklar gibi temel noktalar bir anlamda da etik
anlamda meslegi yapanlari ve bu neticede etkilenenleri i¢ine almaktadir. Haberde uygulanmasi beklenen etk kurallar,
bireylerin ve toplumlarin en az sekilde zarar almasini sadlayacak sekilde planianmakta ve bu dogrultuda kisilere yonelik
bir bilgi akisinin saglanmasi beklenmektedir. Haberde yasanacak bir etik ihlal, haberin kahramani olan bireyi ya da
haberden etkilenen bir kisiyi tehlikeye atabilecegi gibi buylk gruplarin veya kuruluslarin da zarar g6rmesini
saglayabilmektedir. Bu noktada etik, ayrica dnemli bir hal almakta ve bu hal cercevesinde kuruluslara birtakim sorumluluk
dlsmektedir.

Ozellikle 1990'!i yillarin sonu itibariyle yeni medyada gelismeye baslayan ve giinimiize oldukga ilerleme kaydederek
gelmis olan internet (zerinden yapilan habercilik, bir noktada haberin kaynaginin ve bu kaynagin dogrulugunun
bulaniklagsmasina sebep olmaktadir. Yeni medya haberciligi, internet gazeteciligi, hipermetinsel habercilik, sosyal medya
haberciligi vb. olacak sekilde birgok isimle nitelendirilmis olan bu haberciligin sinirlari gizilmis bir tanimi olmamakta birlikte,
aglar Uzerinden bir kisi/grup/kurulug vb. sekildeki alicilara yaptiklar iletimdeki etik kurallar da belirsizlesmektedir. Etik
kurallarin belirsizlesmesi bu alanda yapilan ihlalleri de yasal olarak bir zemine oturtmak konusunda bir karigikliga
sebebiyet vermektedir. internet (izerinden yapilan habercilikte 6zellikle gazetecilik ve habercilik egitimi almamis kigilerin
de tek tikla haber Uretmesi ya da Uretime katkida bulunabilmesi durumu bu alanda yapilmasi gereken arastirmalarin da
hiz kazanmasina sebebiyet vermektedir.

internet haberciliginde kullaniciyi yaniltan bagliklarla haber igeriginin olugturulmasi, kisilerin bilgilerinin habere s6z konusu
olan durumlarinin kesinlesmesinin beklenmeden verilmesi, bireylerin sadece sevdigi ya da aidiyet hissettigi bir durum icin
nefret sdyleminin gerceklesmesi gibi durumlar etik problemlerin var oldugunu géstermektedir. Bunun yani sira internet
uzerinden haber uretmede maddi gelir kaynaginin buyuk oranda tik odakli olmasi gesitli haber sitelerinin sadece tiklanma
amaciyla igerik olusturmasina sebep olmustur. Bu noktada bireyleri igerige yonlendirmeyi saglamak ve o tiki kazanmak
amactyla gesitli kelime oyunlarina ve gorsel oynamalara bagvurulmustur. Bu durumun sonucunda haberler de atilan
basliklariyla icerikleri karsilastirldiginda gozle gorilur bir farkllik tagimis ve etik ihlale sebep olmustur. Tim bu bilgiler
Isiginda yapilan ¢alismada ilk olarak haber kavrami etimolojik olarak bir dlizleme oturtulacak ve sonrasinda tik tuzakli
haberin gercevesi gizilecektir. Bununla birlikte calismada etik kavraminin anlami ve etigin tarihsel kokeni isiginda tik tuzakli
haber ve etik iligkisi internet haberciligi alani olan Twitter platformu (izerinden analiz edilecekir.

1. Haber Kavraminin Etimolojisi ve Tanimi

Haber, Arapca kdkenli bir sbzciiktir. Arapga’da xbr kokeninden gelen ve xabar seklinde yazilan haber; bilgi, birinci elden
bilinen sey anlamlarina gelmektedir. Haberin tarihinin gok eski olusu bu kavramin bircok tarihsel metinde de yer almasini
sa@lamistir. S6zIi donemde de kullanildigi tahmin edilen bu kelimenin giiniimize gelen bir kaniti olmasa da kelime, ¢ok
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eski kaynaklarda kendisine yer etmistir. Kaynaklarin tarihinin bu denli eski olusu da aslinda kelimenin yizyillar boyu insan
hayatinda olusunu, insanin bir seyleri bilme bilincinin uzun stireye dayandigini gésterir niteliktedir.

Kelimenin yazili olarak en eski tarihli olarak yer aldigi metinler ve kullanim sekilleri de asagida tablolastirimistir. Buna
gore kavram ylzyillardan bugiine gelene kadar kullanilmig, buglinkii anlamina benzer sekilde ve ¢ok degismeden
getirilmistir. Tlrkgesi “Gerceklerin Esigi” olan Atebet-(il Hakayik eserinde, 1300 yilindan dnce haberlesmek, iletisim kurmak
anlamlarinda kullanilan kelimeyi; 1330 yilinda Asik Pasa, kendi eserinde 6niine Farsga’dan bir ek ekleyerek “b1-xabar”
seklinde olumsuz anlaminda kullanmistir. Kullanilan bu kelime “haberi olmayan” olarak cevrilecek olundugunda kelimenin

o dénemde bilgi sahibi olmakla es deger kilindigi ve olumsuzunun da bilgisizlik anlamina geldigi gorilmektedir.

Tablo 1. Haber Kavraminin ilk Kullanildigi Yerler

Kelime Kullanildigi Tarih Kullanim Yeri
haber 1300 yilindan dnce Atebet-l Hakayik
Bihaber (Fa bi-yabar) 1330 Asik Pasa, Garib-name

Kaynak: Etimoloji Turkge, ty.

Haberin bir farkli versiyonu olan haberlesme kelimesi ise (Communication) Latin dilinde ortak anlamina gelen “communis”
kelimesinden gelmektedir (Schramm, 1965: 3). Musterek, ortak, umumi vb. sekillerde de anlami gogaltilacak olan bu
kavram, haberlesmenin herkes tarafindan yapilabilen ortak bir aktivite olduguna dikkat ceker niteliktedir. Haberin
etimolojisinin incelenmesinin ardindan haberin taniminin yapiligini incelemek gerekmektedir. Etimolojik anlamda bilinen
sey olarak ilk kabullinin yapiimasi, kavramin bilinen bir seyi aktarma cabasi olarak da tanimlanabilmesine imkan
saglamaktadir. Buna gore, kokeni itibariyle bilinen bir sey anlamina gelen haber, bu bilgilerin de bir kisiye, topluluga veya
kurum/kurulusa aktariima siirecini de kapsamaktadir. ingilizce'de ise haber kelimesinin Dogu, Bati, Kuzey ve Giiney
anlamina gelen North, East, West ve South kelimelerinin bas harflerinden meydana geldigi gortilimektedir (Uygug & Genc,
1998: 107). Tokgdz de (2017: 242), haber kavraminin niteligini ve tagidigi anlami somut olarak belirlemek adina dikkat
edilmesi gerekilen iki adet etmen belirlemistir. Bunlardan ilki toplumda gegerli ve kullaniimakta olan iletisim teknolojisiyken
bir digeri ise mevcut toplumsal yapidir. Bu dogrultuda haberin taniminin gesitlenmesi ve farkli bir sekilde algilama egiliminin
gerceklestiriimesinin nedenleri arastirilirken arka plana bakmak da dnem tagimaktadir. Haber, hangi zaman diliminde
kullanilirsa kullanilsin esas olarak belirli bir mekanda ve zamanda gegen, toplumu ilgilendirecek derecede 6nem kazanmig
olan olaylar buttinidir. Bu noktada her bir gérisun bir haber olmamasi, haberin nesnelligine gotirmektedir. Gorus, bir
kisinin diinyay! tanima ve anlama gabas! sonunda ortaya konmus olan bir Grlinken; haber, ¢esitli sekillerde topluma, bireye,
kurumlara etkisi olan ve toplumun ilgisini Ustinde tutan olaylar btundddr.

Haberle ilgili tanimlarin blytk bir bélumu haber dederi kavrami ile de iliskilendiriimektedir. Segim (2017: 202-203), haberin
belirli 6lgutler 1s1§inda hazirlanan, okuyucu veya izleyicisi adina énemli olan, toplumda gogunlukla ilgi, ¢ikar ve yasam
alani igerisinde olup en kisa surede verilen olaylar oldugunu belirtmistir. Gorlldigu gibi habere dair yapilan tanimlamalarin
sayisinin fazla olusu bu kavramin incelendigi perspektifin de ok genis olmasindan dolayidir. Haberin bir kisiye ya da bir
topluluga yonelik olarak yapilan ve onlarda ¢esitli duygulari uyandiran, onlarl harekete gegiren ve onlari bilgilendiren
bilgiler dizisi oldugu dustncesi, tarih i¢inde bu surecin ne sekilde ilerlediginin incelenmesini de gerekli kilmaktadir. SézIU
dénemde kisilerin birbirleriyle bilgi aligverisi yaparak, iletisim iginde olarak haberin ilk érneklerini verdikleri distnllse de
habere dair somut kanitiar yazili dénemle birlikte ortaya gikmistir. Onceleri haberler bir kagida basilarak duvara yapistirilan
gazeteler, tuccarlarin gittikleri yerlerden yazdiklari ve getirdikleri mektuplar olarak gorulmektedir. Haberin sahip oldugu bu
bicim ve kisilerin bilgi alma, 6drenme ¢abasi diinyanin kiiresellesmesine paralel olarak degiserek hem daha kolay hem de
daha gesitli olmustur.

ik olarak Venedik'te 14. Yiizyilin sonlarinda rastlanan metinler bazi bilgi ve dstincelerin elle yazilarak satiimasina
dayanmaktadir. Bununla birlikte Misirda da M.O. 1750'li yillarda, farkli tiirden bilgilere sahip bir resmi  gazetenin
yayimlandi§i bildirilmektedir (Dogan, 1993: 51). Daha sonrasinda elle yazilmis olan haber mektuplari ortaya ¢ikmaktadir.
Bu haber mektuplari éncelikle italya ve Aimanya gibi biiytik iilkelerde ortaya gikmis ve cesitli gelismelere yer veren zet
bilgileri icermistir. Cesitli sekillerde adlandirilan bu mektuplar Venedik'te avvisi, Hollanda’da zeytungen isimleriyle
bilinmigtir (inugur, 1982: 42). Bu mektuplar daha sonradan birlestirilerek buglinkii gazetelerin atasi sayilabilecek olan
haber bultenlerini olusturmustur. Sonrasinda matbaanin gelisimine paralel olarak bu metinler ¢ogaltilabilme ve
ciltlenebilme imkani bularak 6nceki érneklerinden daha eksiksiz bir sekilde yayilim gésterebilme imkani bulmustur. Telgraf,
radyo ve televizyonun gelisimiyle birlikte de haber kimi zaman bir ses, kimi zaman bir video kimi zaman da bir gorintl
haline gelmistir. Haberin giinimUlze gelinceye degin olan dontsumu ¢ok uzun yillar ve hatta ylzyillar almig olsa da
gunimuzde haber ve habercilik pratikleri her gegen giin hizli bir sekilde degisime ugramakta ve haberin kimligine yeni
tanimlamalar surekli olarak eklenmektedir.
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20.ylzyilin ortalarindan itibaren fiber optik kablolarin gelisimi, iletisim araglarinin sayilarinin artmasi mesafeleri kisaltmis
ve topluluklari kiiresel diizeyde birbirlerine yaklastirip bilgi akisinin daha hizli olmasina sebep olmustur. Béylesine bir
ortamda medya araglarinin drettikleri drtinler de halki ortak bir paydada birlestirmis ve 6zellikle haberler toplumun biling
kazanmasi, yasadiklar hayati tanimalari adina biiyik birer arag haline gelmistir. Ozellikle 1980’lerden itibaren gelen
magazincilik olgusu ile birlikte medya sektorlerinde holdinglesme adi altinda birlesmelerin ortaya gikmasi var olan medya
patronlarinin istedigi sekilde ve onlarin hayat gérisleri gergevesinde yayilan haberleri de beraberinde getirmistir. Yasanan
degisimlere paralel olarak zaman i¢inde haberlerin halka sunulma bigimi ve haberlerin icerigi de degismistir. Bu dogrultuda
haberin egimi bilgilendirmeden daha ¢ok eglendirmeye dogru bir yon almistir ve 6zellikle de televizyon haberleri magazine
dayali haberler haline gelmistir.

Gunimuzde toplumlar; haber sitelerinden, haber kanallarindan, biltenlerden ve haber programlarindan icinde
bulunduklari diinya hakkinda bilgi sahibi olmaktadirlar. insanlar artik cep telefonlarinin kameralari ile gektikleri gériintiilerle
bile kendi haberlerinin muhabirleri olma sansini bile elde etmektedirler. Haberin bu versiyonu bireyler icin de bir “yurttas
gazetecilik” deneyiminin olusmasina yol agmistir. Yurttag haberciligin bilinen anlamda habercilikten birgok noktada farki
bulunmaksa da en 6nemli farkli yurttas habercilerin bu isi yaparken maddi bir karsilik beklememesidir. Ekonomik ¢ikar,
medya organlarinin birer isletme olarak da aniimasina yol agarken bu dogrultuda bircok strateji gelistiriimeye baglanmistir.
Gunimiz dinyasinda erisimin ¢ok hizli olusu ve kaynaklarin bolluju medya organlarinin da kendilerini 6ne gikarma
arzusunun artmasina sebep olmus ve bu amag icin yapilan stratejiler de habere yeni boyutlar katmigtir. Haberlerin
guntmiz dlnyasinda ekonomik olarak degerinin okuyucunun tiklariyla olustugu disundlduginde “tik haberciligi” ismiyle
bir kavramin da dogusu ortaya ¢ikmustir.

2. Tik Haberciligi

Geleneksel anlamda habercilik yaparken ele alinacak konularin belirlenmesi esnasinda en ¢ok kamu yararini gozeten,
birden fazla kisiye seslenebilen, halkin blytk bir cogunlugunu ilgilendiren konular segilmektedir. Bu konularin segilmesi
ve islenmesi sirasinda da yeterli kadar genis zaman olmasa da bu zaman internet haberciligine gorece daha uzundur.
internet haberciliginde haberin yenilenmesi, okuyucunun sayfayi yeniledigi her saniye olmaktayken geleneksel medyada
bir sonraki giin yenilenmis haber kitlelerle bulusmaktadir. internet gazeteciliginde var olan bu hiz, bircok haberin
olugsmasina zemin hazirladigindan okuyucuyu gekebilmek bu noktada farkli stratejiler gelistirmekle mimkin hale gelmistir.
Merak, endise, korku, beklenti igeren haberlerin daha ¢ok tik alacagi disiincesiyle internet tizerindeki haberler tik lizerine
odaklanmistir. Gazetede tiraj, televizyonda reyting vb. sekillerde 6lglim yolu bulan izleyici arastirmalari internete
gecildiginde tik odakli olmaktadir. Gazeteler aldiklari tiklar dlgtsinde reklam kazanabilmekte ve gelirlerini olugturarak
yikseltebilmektedir. internet gazeteciliginin de 6lglimii bu sebeple haber bagina alinan tiklar oldugundan, okunmak igin
tiklanmay artiran haberlerin kullanimi én plana ¢ikmaktadir. Abhijnan vd'e gére (2017: 2) internet Uzerindeki haberlerdeki
tiklama yariglarinin yikselisi, geleneksel medyanin tabloidlesmesiyle birgok benzerlik tagimakta, tiklama yarisinda da
haber standartlari diismektedir. Bu dlsts de haberin gergek amaci olan bilgilendirmekten uzaklasarak farkli konulari ele
almasina, i¢i bos metinler haline gelmesine sebep olmaktadir.

internetin asiri kullanimi nedeniyle bireyler bunun bir bagka ayagi olan gevrimigi haber medyasini kullanmaya egilmistir.
Bu sayede, kullanicilar ¢ok kisa zamanda ve ¢ok genis bir kapsamda yer ve zamana bagl kalmaksizin bilgi
toplayabilmektedir. Bu bilgi toplama sirasinda birgok haber igerikli web sitesi, haber basliklarini 6nemli bir sekilde
degistirerek, kimi zaman haberin icerdigi bilgilerden bile bagimsiz olacak sekilde kurgulayarak kendini géstermektedir.
ingilizcede clickbait olarak yer alan bu durum, Tiirkge'ye farkli sekillerde gevrilmektedir.

Kalender (2019: 8), llkemizde yapilan ¢alismalarda tik tuzagi kavraminin; “Cop Haber” (Isik ve Koz, 2009), “Kapan
Mangetler” (Dénmez, 2010), “Tik Odakli Habercilik” (Ozyal, 2016) bigiminde isimlendirildigine dikkat gekmistir. Okuyucular
bu haber basliklari arasinda gercek bilgiyi veya 6grenmek istedikleri bilgiyi ararken hipermetinsellik 6zelligi sayesinde farkli
haberlere de yonlenebilmekte ve kimi zaman aradigini bulamadan ¢ikmak durumunda kalmaktadir. Potthast (2018: 1),
tiklama tuzagi teriminin, en basta okuyucularini bilgilendirme ve nesnellik pahasina posterlerin web sitesine eslik eden bir
baglantiyi tiklamaya ikna etmek icin tasarlanmis sosyal medya mesajlarini ifade ettigini belirtmistir. Tik tuzagi haberler
esasinda okuyucunun kendi istedikleri sayfadan ziyade onlardan istenen sayfaya tiklamasi igin sunulan haberin
konusundan uzak olan, dikkat geken baslik ya da gérselle olusturulmus haberlerdir. Isik ve Koz'un (2014: 27) “¢cop haber”
olarak ifade ettigi bu tarz haberlerin kullanicilara kimi zaman henuz duyurulmayan sinavlarin sonucjari sundugu, kimi
zaman da tuzak bas|iklar kullanarak ayni anda bu hizmeti sunmus olan arama motorlarini ve interneti kullanan bireyleri
yanilttigini belirtmistir.

Ozyal (2016: 278), tiklanmay1 gogaltmak igin yazilan haber basliklarini ve eklenen gérselleri ifade eden bu tarz sekillerde
yapilan haberciligi, okurlara haberi en basit, en dogru sekilde vermek yerine, mevcut bilgi ile en ¢ok nasil tik alinacagi
sorusuna cevap arayan bir habercilik pratigi olarak tanimlamakta ve bu tarz haberler sadece tik tuzagi haberciligi ile
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kalmayip birgok sekle de girmektedir. Habercilige zarar veren bu haberler tik tuzagi haberlerin yani sira arama motoru
haberciligi, reklama yonelik haber, spam habercilik, vagon haber, matruska haberler, galeri haberciligi, video haberciligi
vb. isimlerle de adlandinimaktadir (Vural & Sttcl, 2019: 20). Farkh sekillerde ifade edilmis olsa da bu sekilde yapilan
habercilik faaliyetlerinin temel kaygisi maddiyat olmaktadir.

internet gazeteciliginde temel ekonomik gelirin tiklanma iizerine verilen reklamlar oldugu digtiniildiigiinde haber sitelerinin
de tik yarigina girmesi durumu gelmistir. Blom & Hansen (2015: 98), tiklatan ya da merak uyandiran bas|iklarin esas olarak
kullanicilari tiklamaya ve biitlin haberi okutmaya ydnelten tik tuzagi olarak kullanildigini ve bu sekilde haber sitelerinin de
reklam verenler agisindan daha dikkat cekici sekle getirdigini belirtmistir. Kisilerin tikladiklari haberler, onlara diger
sunulacak olan haberleri de belirlemektedir. internet sitelerindeki cerezler sayesinde kullanicilarin hangi tiir haberde ne
kadar sureyle kaldig1 gortilmekte ve bu haberler de sonrasinda tekrar kullanicilarin kargisina gikmaktadir. Bu sayede ilgi
duydugu haberi daha gok okumaya meyilli olan okuyucu, web sitesine daha fazla tik getirmektedir. Bu sistemle Lee vd.
(2014: 505) okuyucularin ‘yemleme’ olarak isimlendirilen basliklar yardimiyla hangi tarz haberlere ya da konulara ilgi
gosterdiklerinin  belirlendigini ve daha sonrasinda yapilan calismalarda bu verilerden yararlanildigini  belirterek
okuyucularin tercih takibinin, editdrlerin daha sonraki haber Gretim tercihleri agisindan énemli oldugunu ortaya koymustur.
Okuyucunun neye daha fazla tikladigini bilmek daha sonra olusturulacak olan icerigi de o degerlere gére olusturmak igin
degerli bir veri kaynagi oldugundan bu bilgiyi elde etmek elzem hale gelmistir. Bazaco vd. de (2019: 97) tiklama tuzaginin
okuyucularin dikkatini gekmek ve bir web sayfasina gelen trafigi artirmak igin farkli formdlleri iceren daha genel ve
kapsayici bir strateji oldugunu belirtmistir. Bu dogrultuda mesajlar bir yem olarak tasarlanmistir ve mesajin amaci goz alici
bagliklar, okuyucuya dogrudan hitap etme, ylzeysel ve abartili igerik gibi kaynaklar araciigiyla pazarlamaya daha gok
benzemektedir.

Erdogan’a gore (2013:256) internet gazeteciliginde, haberciligin temel unsurlari olan dogtulatma, belgeleme, ispatlama
seklinde guven verici unsurlar yok sayilarak soylentiler, dogru olmayan ya da carpitilan haberler kontrol edilmeden duhya
Uzerinde buyuk bir hizla yayilma imkani bulmaktadir. Bu yalan icerije midahale etmek amaciyla web siteleri gesitli
algoritmalarla engelleme yoluna girmiglerdir. Bununla birlikte bu tarz metinleri anlayarak engelleyen uygulamalar da
mevuttur. Bu duruma karsi gelen ilk uygulama Facebook olmustur. Site igerisinde yer alan algoritmalar, tik tuzakli haberleri
engellemek tzerine kurulmustur. Kullanici bununla birlikte kendisine uygun olmadigini dustndigi haberleri de sinir icerigi
olarak belirleyerek rahatsizligini ifade etmenin bir yolunu bulmaktadir. Bununla birlikte web sitelerinde tik tuzakli haberlerin
yayillimini engelleyen ve arama motorlarinda ¢gikmamalarini saglayan uygulamalar da olusturulmustur.

Bircok haber okuyucusunun basili ya da internet tGzerinden fark etmeksizin her tirlli haberin bagligini okuyarak bilgi
edindigi arastirmalarla g6sterilmistir. Bu arastirmalar 1siginda tik tuzakli haberin oldukga yanlis yonlendirici etkisinin oldugu
gorllmektedir. Tik tuzakli habercilik, sahibine gelir saglarken okuyucusuna da negatif bir etki yilklemektedir. Bu noktada
haberin dili ve igerigi farklilagarak okuyucuya bilgi vermekten ziyade okuyucuyu bir nesne durumuna diigtirmektedir. Bilinen
anlamda haberin verildigi kisim itibariyle haber deder kazanmakta, basariya ulagsmaktadir. Haberin énemi toplumu
harekete gecirme ve toplumu bilgilendirme noktasinda ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bu sekilde yapilan tik haberleri bilgi
vermekten ziyade sadece SEO (Arama Motoru Optimizasyonu) stratejileriyle donatilan metinler olarak okuyucunun
karsisina ¢ikmaktadir. Bu durum, hem etk anlaminda hem de haberin dogasi geredi birgok sorunu da ortaya
cikarmaktadir. Geleneksel gazetecilikte de var olan etik sorunlar zaten dijitale yansimakta ancak bu stratejiler de dijitalin
tasidigi etik sorunlara yenilerini eklemektedir. Bu eklemleme neticesinde haberin kimligi ve haberin degeri zarar gérmekte,
habercilik stsli ciimlelerle kurulan metinler olarak anlagiimaktadir.

3. Etik Kavramina Bir Bakig

Evers'in (2010:47) ahlak bilimi tizerine diglinme olarak tanimladidi etik, insan davraniglarini ahlaki agidan incelemektedir.
Tore bilimi olarak anlamlandirilan bu terim, Yunanca'da insan davranigini, gelenegi ve ahlak sistemini ifade etmek
amaciyla kullanilan ethos-ethikos sézciginiin tiretilmis halidir. sdzctiglinden taremigtir. Turk Dil Kurumu da etik kelimesi
“1. Tore bilimi. 2. Cesitli meslek kollari arasinda taraflarin uymasi veya kaginmasi gereken davraniglar batind. 3. Etik
bilimi. 4.Ahlaki, ahlakla ilgili” olarak tanimlanmistir (Ttrk Dil Kurumu Biyuk Tlrkce SézIUk). Yatkin (2007: 689), etik
kavraminin hem bireysel hem de toplumsal iliskiler anlaminda temel olusturmus olan deger, norm ve kurallarin sahip
oldugu ahlaki boyutlarin arastirilarak, tutum ya da davranislarda belirleyici ya da sinirlayici olan ve bununla birlikte var
olan ilkeleri de sorgulayan bir ahlak felsefesi oldugunu belirtmistir. Ahlak ve etik kelimeleri her ne kadar birbirinin yerine
gecer sekilde kullaniliyor gibi olsa da ikisi arasinda farkliliklar da bulunmaktadir. Ahlak; Arapga’da huy, adet anlamina
gelen hulk kelimesinin tiretiimis halidir. Bu noktada ahlak, insanlarin toplumda davranis sekillerinin iyi ve giizel huylarla
birlikte olmasi gerekliligini ifade etmekteyken, etik yapilan bu davraniglari ahlaki agidan incelemektedir. Bu sebeple insan
davranislari lizerinde yogunlagsmis olan etigin bir disiplin haline gelmesi de mimkiin duruma gelmistir.
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Feldman da (2016: 11), etigin giinimizde ahlak kavramiyla benzer anlamlarda kullaniimasina ragmen farkli oldugunu
isaret etmistir. Ahlak, etigin arastirma alani olmasi sebebiyle agirlikli olarak etik arastirmasi ve tanimlamasi yapilirken
ahlak tzerinde durulmaktadir. Ahlak yasalarinin sistematize edilmis hali olan etik, birgok noktada incelenebilmekte ve
degerlendirilebilmektedir. Demiray (1994: 16), ahlak sdzcliglni belirli bir zaman icinde belirli insan topluluklari tarafindan
benimsenerek, kisilerin birbirleriyle aralarindaki iligkilerini dizenlemeye yarayan yasa ve ilkelerin toplami olarak gortirken
etik kavraminin téresel anlamda davranis yasasi gelistirmis olan 6zelligine dikkat gekmektedir. Kiiclikoglu (2012: 180),
etik konusunda esas olarak iki temel yaklagimin oldugunu belirtmistir. Betimleyici etik ve normatif etik olarak iki dala ayrilan
bu yaklagimin temelinde etik degerleri gézetmek ilkesi olsa da uygulanis bigimleri agisindan farkliliklar bulunmaktadir.
Betimleyici etik gergevesinde, bireylerin davranis sekilleri ve bu davraniglara sebep olan durumlarin nedenleri incelenirken
normatif etikte bireylerin nasil davranis sergilemeleri gerektigi konusuna bir vurgu yapiimaktadir.

Bununla birlikte faydaci etik, deontolojik etik, erdem etigi, egoizm seklinde etik teorilerini saymak da mimkiind(r. Gorevci
etik olarak da agiklamasi yapilabilecek olan deontolojik etik konusunda Immanuel Kant tarafindan séylenen “Oyle davran
ki davranigin evrensel bir yasa haline gelmesini arzula” climlesi drnek olusturmaktadir. Bu distinceden hareketle, gorevci
etik gercevesinde yapilan bir davranisin etik ilkelere uyumunun saglanabilmesi adina evrensel anlamda bir yasa niteligi
tagiyabilmesi ve toplumun tim kesimleri tarafindan da bir karsilik gormesi gerekmektedir. Deontoloji teorisyenleri, bir
bireyin ne amagla eyleme gectiginin dnemli olmayip asil dnemli olanin o kisinin ne sekilde hareket ettigi ve ne sekilde
hareket etmesi gerektiginin oldugunu belirtmiglerdir (Saricigek & Aytekin, 2019: 1181). Jeremy Bentham ve John Staurt
Mill tarafindan desteklenen faydaci etik cercevesinde ise kisinin mutlu olduk¢a c¢evreye yarar saglayacagi
dustindldigunden bu kapsamda da biitlin insanlik igin evrensel mutluluk getirecek davraniglarin yapilmasi gerekliligi ifade
edilmistir. Buna gore bir eylemin dogrulugu ya da yanlighgi dnemli olmamakla, 6nemli olan sey o eylemin ortaya cikardig
sonug olmaktadir. Aristotelesci etik olarak da tanimlanabilen erdem etigi ise bireylerin karakterlerine odaklanarak eylemin
ya da durumun iyiligi kétiliglnden ziyade kisiyi neyin iyi yaptigina odaklanmaktadir. Egoizm ise sadece karar verici kisinin
iyiliginin dusunulmesine odaklanarak kisilerin kendileri icin uzun vadede neyin iyi olacagini digunerek davranmasi
gerekliliginin altini gizmektedir.

Etigin Gzerinde oldukga fikir yarutlen ve bu fikirler gergevesinde de birgok dala ayrilmasi mimkun olan bir konu haline
gelmesi tarihsel slreg icinde birgok bolimden gegerek olusmustur. Bu stireg iginde etik kavramina ve etik davranislara
yuklenen anlamlar da cesitlilik gostermistir. Etik kullaniminin oldukga 6nem kazandigi medya Uzerinde de tarihsel stireg
icinde bir¢ok degisim meydana gelmis, bircok noktada yeni kurallar koyma zorunlulugu hissedilmistir. Kisilerin en dnemli
bilgi kaynaklarindan olan medya araclari, kullandiklar etik ilkeleri sayesinde toplum hayatini dizenleme ve toplumsal
kargasay azaltabilme imkanina sahip olmuslardir. Her ne kadar etik kurallarin tamamen uygulandigi sdylenemese de bu
kurallarin varligi, kisileri ve kuruluslari da sorumlu hissettirmektedir.

4. Tarihsel Siireg iginde Etik ve Medya

Medya etigini medya icerikleri i¢inde var olan ve kisilerin haklarini korumaya yonelik gelistirilen birtakim anlayis olarak
ifade etmek mimkun olabilmektedir. Bu anlayis temelinde, medya ¢alisanlarini da bir yandan 6zdenetim uygular duruma
getirmektedir. Tas (2010: 3), medya alaninda etik ¢alismalarin gerek akademik elestirilerde, gerek de iletisim alanindaki
duzenlemeler icinde temel bir konuma gelmesinin 1980’lerden sonra gergeklestigini belirtmistir. Medya etiginin
okumasinin sadece yazili, gorsel, isitsel basin Uzerindeki haberciler izerinden degil geneli itibariyle basin sektori icinde
olan her uzman baglaminda yapilmasi gerekmektedir. Erol (2012: 50-54). bu ilkeleri yazili olmayan bir gelenek olarak
gorerek, neyin yapilip neyin yapiimamasi gerektigini, neyin kabul edilebilir olup neyin olmadigini belirttigini isaret
etmektedir. Tas ise (2010: 3) medya etigini agiklarken medyanin liberal toplumlardaki 6zgurliiguniin piyasada var olan
ekonomik denetimden ve devletin siyasal anlamdaki baskisindan uzak olma temeline dayandirmistir. Bu ilkelerin
duzenlenmesi ve hayata gegirimesi durumu da uzun yillardan beri siregelen bir gizgide ilerlemistir. Bertrand (2004: 10),
medya etiginin, medyada aktif olarak calisan tum kesimleri kapsayamasa da chemli bir bolumunil kapsayarak daha iyi bir
hizmet sunmalarini saglamak amaciyla kullanicilarla ispirligi yaparak meslek calisanlari tarafindan belirlenmis olan
birtakim kurallar ve ilkeler olarak gérmUstur.

Kitle iletisim araglari araciligiyla topluma bilgi verecek konularin iletiimesi ve bu alanin dizenlenmesi 17. ylzyil itibariyle
baslamistir. Bu ylzyillarda iktidar tarafindan onay verilmeyen konulara yonelik olarak yayin yapan kuruluglara gesitli
yaptinmlarin uygulanmasi da bu anlamda dénemin medya etiginin gercevesini ¢izmis, ancak bu gergeve sadece iktidar
tarafindan belirlenen olaylar kapsaminda kurulmustur. 18. ylizyila gelindiginde ise basinin daha diizenli olmasiyla birlikte
haberciler de kendilerini toplumsal bir grup olarak algilamaya baglamis ve bu noktadan itibaren okuyuculariyla iletisime
gecen ve kendilerini kamunun bir parcasi olarak géren bir anlayis belirmis ve buna bagli olarak da toplum (zerindeki
etkilerinin artmasiyla paralel olarak kendilerini burjuvazinin ekonomik ve siyasal anlamda bir tehdidi olarak gormaslerdir
(Tas, 2010: 7). Ozellikle bu dénemde giinliik gazete yayimlama anlaminda var olan rekabet de etige duyulan ihtiyac
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artiran bir unsur haline gelmistir. Penny gazeteleri olarak da adlandirilan, oldukga ucuz fiyatiyla herkesin kolaylikla
ulasmasina imkan taniyan metelik gazeteleri herkes tarafindan alinip okunabilme imkanina sahip oldugundan gazeteciligi
de timdayle farklilastirmiglardir.

Bu donemlerde uygulanan ilk etik ilkeler, heniiz daha ¢ok yeni ve herhangi bir sekilde detaylandiriimamis oldugundan
konuyla ilgili olarak yUkselis, gazetecilik mesleginin de profesyonellesmesiyle beraber gelmistir. Yirminci ylzyilin ilk
yarisindan itibaren gazetecilik mesleginin profesyonel hale gelmesi, gazetecilik meslegine ait érgitlerinin kurulmasi,
objektif ve uzman bir toplum yapisinin artis gdstererek nesnel, objektif ve profesyonel haber paradigmasinin hakimiyetinin
guglendirerek gazetecilik etiginin kurumsal ingasinin da olusmaya basladigi zamanlar olmustur (Tas, 2010: 13). Medyanin
artan bu guctine karsilik medyaya yonelik yapilan elestirilerde de bir artis yasanmistir. (Evers, 2010: 51).

inal (2010: 28), gazetecilik eti§i adina ortaya atiimis olan fikirlerin dogrudan bir sekilde bagh oldugu tarihin kosullariyla
bigcimlendigini ifade etmektedir. Bu dogrultuda, bu konunun 6zellikle incelebilir bir hale geldigi donemde hakim olan
politikalari incelemek de 6nemli hale gelmistir. Medya etiginin giinimiizde 6nemli bir duruma gelmesi konusunda dzellikle
neo-liberal politikalarin da ciddi anlamda katkisi olmaktadir. Piyasa temelli olan bir toplumu inga etmek fikriyle kamusal
hizmet olarak goriilen noktalarin rekabete agilmalari, bu noktalarin toplum tarafindan gézden gegiriimelerini gerektirmistir.
Bu donem dncesinde medyanin asil islevi objektiflik, bilgilendirme, halki aydinlatmayken kamu yarari gozetiimekteyken
neo-liberal politikalarin gelmesiyle birlikte medyanin bir ticari isletme olarak gérilmesi gergekleserek bu konudaki etik
arayisin da onii agilmistir. Ozellikle 1960 darbesinin ardindan basinin kendini denetlemesi konusu siklikla s6z edilmis ve
ardindan Basin Seref Divani kurularak Uluslararasi Basin Enstitlisi’nden destek istenmistir. Bu kapsamda hazirlanan
Basin Ahlak Yasasl, bu mesledi yapanlara ne sekilde etik kurallara bagl kalacaklarini gosteren bir rehber niteliginde
olmustur. Tokgdz, (2017: 126-127) Basin Seref Divanr'nin Turkiye’de 6z denetim manasinda bir ilki olusturdugunu ifade
etmistir.

1980’li yillara gelindiginde, medya endustrisinin stratejik alanlar icinde baskin bigimde yerlestigi gorulmektedir (Adakl,
2010: 73). Bu sirecte geleneksel medyalar yeni medyalarla birlesmis, yeni teknolojilerin yarattigi stiregte cesitli birlesmeler
ve tekellesme durumlari ortaya ¢ikmistir. Medyanin tekellesmesiyle birlikte de 6zellikle hizli bir sekilde haber yapma istedi,
haber atlatma kaygisi ve daha ¢ok kar saglama firsati gazetecileri bir yandan da etik kurallari hige sayarak haber tretme
stirecine sokmustur. Eralp (2017: 35), yliksek lisans tezinde medya tekellerinin haberi atlatmak amaciyla neler yapacagina
y6nelik olarak Murdoch Skandali 6rnegini vermistir. Buna gére, Rupert Murdoch’a ait olan “News of the World” isimli tabloid
gazetenin sansasyonel bir haber yaratabilmek amaciyla kraliyet ailesinden bazi Unlu kisilerin cep telefonlarini gizlice
izledigini ortaya ¢ikartmistir. Yapilan arastirmalar, gazetenin kagirilarak 6ldurilmis bir kizin cep telefonu mesajlarina
ulastigi, yapilan polis sorusturmasinin da bunu etkiledii, yine Irak ve Afganistan gevresinde de savasan ingiliz askerlerin
ailelerinin cep telefonu mesaj sistemlerini kirdigi, habere ulagmak igin polislere rligvet vermeye kadar bir dizi kanun dig!
yola bagvurdugu géstermistir. Adakli'nin ézel girisimlerin oyun alani olarak tanimladigi bu dénemler iginde ézellikle dunya
genelinde artan rekabetin etkisi, calisanlar tzerinde de goriildigu gibi yeni baskilara yol agmistir. Var olan neoliberal
politikalarin beraberinde haber medyasinin bilgi verme islevini de oldukga farkli bir hale getirmistir. Bunun sonucunda,
artik farkli sirketlerin sahip oldugu cikarlarini tek bir holding biinyesinde toplamak zorunda olan medya gruplarinin, kitle
iletisim kanallarinda kendi gikarlarina uygun olmayan higbir bilgiye yer vermeme egilimi de gii¢ kazanmigtir. Bununla
birlikte televizyonlarda magazinsel igerik, dramatize edilen haber gérintileri gibi yeni formatlarin dogmasi, aile sirketlerinin
tekellesen medya karsisinda eziimeye baslamasi, 24 saat haber yayinciligi gibi noktalar gazetecilikte etik kurallarda
yeniden ilgilenilmesi sonucunu dogurmustur. Glinimuzde dijitallesmenin artan etkisinin beraberinde kaynagin belirsizligi
sorununu da getirdigi icin etik kurallarin uygulanmasi sorumlulugu bu kurallar konusunda bilgi sahibi olmayan kisilere de
yuklenmektedir. Her bireyin paylagim yapabildidi, icerik olusturabildigi ya da bagkalarinin igeriklerine yorum yapabildigi bir
duzlemde geleneksel medyanin sahip oldugu etik kodlarin uygulanabilmesi durumu neredeyse imkansiz bir hal almis ve
bu durum da nefret séylemine kadar gidebilecek bircok durumun kapisini aralamistir. Glinlimiizde geleneksel medyada
var olan etik kodlarin ne derece uygulanabildigi henliz netlik kazanmamigken yeni medya alani etik anlamda genis bir
bosluga sahip olarak durmaktadir.

Etik anlamda gazeteciligin sinanmasi konusu da farkli diizeyde kuruluglar tarafindan yayimlanan etik ilkeler kapsaminda
aciklanabilmektedir. Bu alanda Basin Ahlak Yasasi, Basin Konseyi ve Gazeteciler Cemiyeti tarafindan olusturulan etik
ilkeler énem kazandigi gibi Medya Etik Kurulu'nun hazirladigi “internet Gazetecilii Deklarasyonu” da ele alinmaktadir.
Bu metinlerin olusturuimasi esnasinda ulusal ve uluslararasi alanda insan haklarini korumaya yonelik metinler ve
bildirilerden ayrica yararlaniimaktadir. Bu metinler buyik oranda basin galiganlarinin kendilerine bir 6zdenetim
mekanizmasi kurmalari sadlarken ayni zamanda olusturulan haberlerin bireyleri ve blyik topluluklari k6ti anlamda

etkilemesinin de online gegebilmeyi amaglamaktadir.
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5. Aragtirmanin Yontemi

Dunyada ve Turkiye'de faaliyet gosteren bir¢ok medya kurulusu oldugundan arastirmaya konu olacak haber portallarinin
segiminde birtakim kriterler belirlenmistir. Oncelikle Alexa adi verilen, web sitelerinin trafigini inceleyerek o sitedeki veriler
hakkinda bilgi veren internet sitesi izerinden Tirkiye'de en gok tiklanan haber platformlari listelenmistir. Bu listeleme
asamasinda ensonhaber.com, Hurriyet ve Milliyetin en ¢ok tiklanan Ug platform oldugu belirlenmistir. Calismanin temel
noktasinin son dakika ile baglayan tweetler olmasindan hareketle bu sitelerin Twitter hesaplari incelenmis ve Hiirriyet ve
Milliyet'in bu duruma uygun oldugu ancak ensonhaber.com hesabinin son dakika ile baslayan bir paylasim yapmadigi
gorulmustdr. Bu sebeple ensonhaber.com degerlendirmeden ¢ikarilmis ve yerine listede dordiinci sirada yer alan Mynet
alinmistir.

ilgili portallarin 20-27 Mayis 2021 tarihleri arasinda attiklari tweetler veri analiz programi olan Workbench araciligiyla
gekilmis ve sonrasinda ilgili tweetler arasinda “son dakika” icermeyen tweetler veri kazima teknigiyle birlikte ayristirilarak
istenilen tweetlerin analizi gergeklestirilmistir.

Tablo 2. Tik Tuzakli Haberlerin Tanimlayici Modelleri

e En alakali verilerin yoklugu
o o Cevapsiz sorular

1. Tamamlanmamis Bilgi . .
o Numaralandirma ve listelerin kullanimi

o Kasith belirsizlik

e Seslenme
2. ligi Geken ifadeler o Emirler

o Okuyucuyu Tekillestirme

o Tematik tekrar

) 3. Tekrarlar ve Seriler o Cercevelerin tekrarlanmasi
A.BASLIKTAKI UYUSMAZLIKLAR
o Arka arkaya dagitimda verinin dozaji

o Abarti

o Ustiinliik ve Gstdinlik belirten ifadelerin
4. Abartmalar karsilastirmalari

e "Sliper" 6n eki ile olugan neolojizm

o Sifatlastirmayi yogunlastirmak

¢ Yumusak veya sansasyonel igerik

B. ICERIKTEKI UYUSMAZLIKLAR 5. Yumusak Haberler * Kisisel,  duygusal, ~epizodk  veya

anekdotsal temsil gergeveleri

e Sok edici ve / veya tuhaf fotograflar ve
. videolar

6. Carpici Gorsel-Isitsel 6geler
o Komik memlerin kullanimi

o Maniptile Edilmis Gorlntiler

Kaynak: Redondo ve Garcia, 2019: 98-99

Bu noktada tik tuzakli haberlerin tanimlanmasi ve ayristirimasinda Redondo ve Garcia tarafindan yapilan “Tik Tuzakli
Haberlerin Tanimlayici Modelleri” tablosu referans olarak kullanilmis ve bu tablo Gzerindeki “Basliktaki Uyusmazliklar”
maddeleri kapsaminda haberler incelenmistir. igili haberlerin taranmasi sonucunda tik tuzakli haber olmayanlar ayriimigtir.
Geri kalan tim haberler i¢in de MAXQDA programi kullanilarak ierik analizi ydntemiyle haberlerin kategorilerine ayrilmasi
saglanmis ve hangi kategorideki haberin tik tuzakli olarak degerlendidi ylizdeler olarak gésterilerek grafik hazirlanmistir.
Bununla birlikte tik tuzakli olan haberler iginde en ok kullanilan kelimeler de kelime bulutlari hazirlanarak gosterilerek en
son asamada tim bu bilgilerin etik olarak uygunlugu yorumlanmistir. Etik olarak uygun olup olmama durumlari ise
calismanin sonug kisminda Basin Ahlak Yasasi, Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, Basin Konseyi tarafindan belirlenen cesitli

495



[ GUSBID ] Giimiighane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Yil: 2022 / Cilt: 13 / Say:: 2

etik ilkeler drek verilerek sinanmis ve ayni zamanda Medya Etk Kurulunun yayinladi§i internet Gazeteciligi
Deklarasyonu temel alinarak drneklemeler yoluyla tik tuzakli haberlerin analizi gerceklestirilmistir. Olusturulan bu ilkeler
hem gazetecinin, hem haberin hem de sirketlerin uymasi gerekenleri agiklamasi agisindan yonlendirici olmaktadir.

5.1 Aragtirmanin Varsayimlari
Arastirmanin varsayimlari sunlardir;

V1. Son dakika ile baglayan tweetler izerinden Basin Ahlak Yasasi'na uygun diismeyecek sekilde tik tuzagina
basvurulmustur.

V2. Ozellikle internet (izerinden yayin hayatina baslayip devam eden Mynet, tik tuzakli habere daha gok bagvurmustur.
V3. Tik tuzakl haberlerin olusturulmasinda en ¢ok tamamlanmamus bilgilerden yararlanilmistir.
V4. Hurriyet ve Milliyet birbirleriyle benzer nitelikte tik tuzakli haberlere bagvurmustur.

V5. Saglik alaninda TGC'nin tanimladigi etik ilkeler geregi sansasyondan uzak ve bireyleri garesizlige itmeyecek sekilde
tik tuzagi bir haber yayinlanmamistir.

V6. Tik tuzakl haberler en ¢ok glindem konulariyla ilgili olarak olusturulmustur.

V7. Medya Etik Kurulunun yayimladigi internet Haberciligi Deklarasyonu'na gére bir ihlal yasanmis ve haberin
tiklanmasini saglayacak basliklar kullaniimistir.

6. Bulgular

Arastirma kapsaminda, Hirriyet gazetesinin belirtilen tarihler arasinda (20-27 Mayis 2021) 1171, Milliyet gazetesinin 1375,
Mynet haber sitesinin ise 603 tweet attigi gortlimustlr. Bu haberler arasinda son dakika ile baslayan tweetler ayrildiginda
ise bu say! degigmistir.

Tablo 3. Twitter Hesaplarindaki Toplam Tweet Sayilari

Haber Sitesinin Twitter Kullanici Adi Belirlenen Tarihlerde Attiklari Toplam Toplam Tweet icindeki Son Dakika
Tweet Tweet Sayisi
@hurriyet 1171 147
@milliyet 1375 133
@mynet 603 59

Buna gore haber siteleri ilgili tarih arasinda birgok tweet atmig olsa da iginde son dakika gegen tweetlerin sayisi toplam
tweet arasinda yizde olarak sayica daha azdir. Buna gore ilgili tarihler arasinda, Hirriyet toplam tweetinin %12’sini, Milliyet
%9'unu, Mynet ise ayni sekilde %9'unu son dakika olarak atmistir. Buna gére son dakika iceren tweetlerin genel tweetler
icinde gok genis bir alanda yer almadigini, incelenen 3 platformda da yakin dlizeylerde seyrettigi gortimektedir.

Toplam atilan tweet sayisi incelendiginde ozellikle bir internet haber kanali olarak kendini tanimlayan ve geleneksel
mecrada yer almamis olan Mynet'in geleneksel mecradaki kanallara kiyasla daha az aktif olusu geleneksel medyanin
internetteki yansimalarinin da en az internet haber kanallarindaki gibi oldugunu gésteren bir sekil gizmektedir. Hurriyet ve
Milliyet gazeteleri de aralarinda gok bilyuk farklar olmadan, birbirlerine yakin diizeylerde tweet paylagsmislardir.

Hurriyet gazetesi, toplamda atmis oldugu 147 son dakika tweet haberi ile tik tuzakli igerikli haberlere yer verdigi gibi tik
tuzakli olmayan iceriklere de sahiptir. llgili haber portali toplam 147 tweet icinde 89 tanesinin tik tuzakli igerikli olmadig
tespit edilmistir. Geri kalan 58 tweetin ise clickbait dagilimlari agsagidaki gibidir.

Tablo 4. Hiirriyet Gazetesi Twitter Hesabindaki Tik Tuzakl Haberlerinin Analizi

1. Tamamlanmamis Bilgi 31
BASLIKTAKI UYUSMAZLIKLAR 2. ilgi Ceken ifadeler

3. Tekrarlar ve Seriler 14

4. Abartmalar 13

Bu dogrultuda Hiirriyet gazetesinin en fazla tamamlanmamis bilgilere yer verdigi gorilmektedir. Tamamlanmamis bilgiler
agirhikli olarak haberin belirli bir yukleme sahip olmadigi ve yiklem yerine Gg noktanin kullanildigi haberler olmaktadir.
Bununla birlikte “korkung rakamlar, flas agiklamalar” seklinde abartilara basvuruldugu ve arka arkaya ayni konu hakkinda
birden fazla farkli ciimlenin tekrar edildigi gérilmstir. Bu durum, Basin Ahlak Yasasi'nda agikga ifade edilerek haber
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basliklarinin haberin ihtiva etti§i hususlari bulundurmasi gerekliligi de timyle tik tuzakli haberlerin yapisal temeline aykiri
olmaktadir. Tik tuzakl olarak tanimlanan toplam 58 tweetin ait olduklari konular igerik analizi yapilarak kodlanmis ve
asagidaki sekilde tik tuzakli iceriklerin dagilimi grafikle gosterilmistir.
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Grafik 1. Hiirriyet Gazetesinin ilgili Konulara Gore Attigi Tik Tuzakli Tweetlerin Yiizdesi

Son dakika olarak en fazla sayida gindemdeki konularla ilgili olarak tik tuzakli icerige bagvuran Hurriyet, saglik ve siyaset
alaninda da esit sekilde icerigi paylasmistir. Bununla birlikte diinya giindemi ve ekonomi konularinda da tik tuzakli igerik
olusturan portalin en az sayida egitim — deprem/kaza haberlerine yer verdigi gorlimektedir. Son dakika baghiginin
kullaniimasi sebebiyle ilgili haberlerin glindem alaninda yogunlagsmasi durumu normal kabul gérmektedir. Sagdlik
haberlerinin de birgogunu koronavirlis tablosunun agiklandigi tweetler olusturmakta ve gunlik olarak bu haberler son
dakika bagligi altinda tekrarlanmaktadir.
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Gorsel 1: Hiirriyet Gazetesinin ilgili Konulara Gére Attigh Tik Tuzakli igeriklerin Kelime Bulutu

“Son Dakika” ile baglayan tweetler analiz edildiginden ilgili kelime bulutu igerisinde blylk oranda son dakika kelime
grubunun oldugu gorilmektedir. Bununla birlikte flag ifadesinin kullanimi tik tuzakli igeriklerin tanimlayici modelleri
tablosundaki abartmalar igine dahil olmakta ve ¢ok sayida kullanildigi bir kez daha gérllmektedir. Bununla birlikte agirlikli
olarak siyasiler tarafindan yapilan agiklamalari paylasan haber portalinin kelime grubunda da bununla dogru orantili
kelimeler ne gikmaktadir.

Milliyet gazetesine gelindiginde ilgili tarih araliginda toplamda 1375 tweet attigi ve bu tweetlerden 133 tanesi son dakika
olarak yazdigi saptanmistir. Gazetenin attigi son dakika tweetleri arasinda tik tuzakli haber paylasiminin tik tuzak
olmayana kiyasla daha az oldugu gériimistlr. Attigi 133 tweet arasindan sadece 35 tanesi clickbait olup, 98 tanesi
clickbait icerige girmemektedir. ilgili sosyal medya hesabinda siirekli olarak son dakika bagligi altinda bir kisinin ya da bir
kurulusun s6yledigi tek climlelik s6zlere yer veren Milliyet bu sebeple son dakika olarak gok fazla tweet paylagan hesap
olarak gegmektedir. Clickbait olmayan igerik ayristirildi§inda ortaya gikan tanimlayici model tablosu da asagidaki gibidir.

Tablo 5. Milliyet Gazetesi Twitter Hesabindaki Tik Tuzakl Haberlerinin Analizi

1. Tamamlanmamis Bilgi 21
BASLIKTAKI UYUSMAZLIKLAR 2. ilgi Ceken ifadeler

3. Tekrarlar ve Seriler 7

4. Abartmalar 7
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Buna gore Hirriyet gazetesiyle hemen hemen benzer sekilde clickbait haber olusturan Milliyet, clickbait haberlerde agirlikli
olarak tamamlanmamis bilgi modelini kullanmistir. Siklikla kullanilan noktalama isaretlerinin ve okuyuculari habere
tiklamaya yonlendiren uyari s6zcUklerinin clickbait haberler iginde siklikla kullanildigi gérulmektedir. Bu durum, Basin
Ahlak Yasasi'na ters diismektedir. Bunun sebebi, gazetecilerin clickbait haber yaparken haber metninde haberin icerdigi
hususlardan ayriimasidir. Milliyet gazetesinde de Hurriyet gazetesinde oldugu gibi clickbait haberlerde abarti sdzciiklere
basvurdugu ve bu sdzcliklerle sibjektif anlayisla haber Uretildi§i gérilmektedir. Konularina gére clickbait haberler
incelendiginde ise gazetenin olusturdugu tablo su sekildedir:
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Grafik 2. Milliyet Gazetesinin ilgili Konulara Gore Attig Tik Tuzakh Tweetlerin Yiizdesi

ilgili grafik incelendiginde Huirriyet gazetesinden farkli olarak Milliyetin deprem/kaza ve egitim kategorisinde higbir clickbait
icerik olusturmadigi gorlimUstir. Benzer sekilde en fazla clickbait igerigini glindem haberlerinden saglayan gazete
sonrasinda buytk oranda saglik igeriklerine yonelmistir. Agirlikli olarak kullanilan bu iki tema disinda az sayida da siyaset,
ekonomi ve dinya konularinda da igerik olusturan gazetenin haberlerinin toplami en yiksek orana sahip gindem
haberlerini kargilamamaktadir.
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Gorsel 2. Milliyet Gazetesinin ilgili Konulara Gore Attigh Tik Tuzakl igeriklerin Kelime Bulutu

Milliyet gazetesinin kelime bulutu incelendiginde “Bakan, Koca” ifadelerinin en gok kullanilan kategori olan saglik kategorisi
igine girdigi gorulmektedir. Var olan bu kelime bulutu, saglik tweetlerinin yiksek ytzdesini kanitlar nitelikte olmaktadir.
Bununla birlikte “duyurdu, agikladi” seklinde yiiklemler de son dakika haberlerinin kapsami agisindan etkili olmaktadir.

Mynet haber sitesi ise diger iki haber portalina gore internet kaynakli olmasi, geleneksel olarak yayin imkani olmamasi
sebebiyle ayriimaktadir. Bu noktada internet kaynakli olmasina karsin diger iki medya organina gére daha az sayida akiflik
gostermistir. ilgili site 59'u son dakika olmak (izere toplam 603 tweet atmistir. Son dakika igerikli haberlerin 25 tanesi tik
tuzakli, 34 tanesi normal igeriklidir. Ayrilan 25 adet haber ise asagidaki sekilde bolimlere ayrilmigtir.

Tablo 6. Mynet Twitter Hesabindaki Tik Tuzaklh Haberlerinin Analizi

1. Tamamlanmamis Bilgi 22
BASLIKTAKI UYUSMAZLIKLAR 2. ilgi Ceken ifadeler

3. Tekrarlar ve Seriler

4. Abartmalar 3
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Hurriyet ve Milliyet gazetelerinden farkli olarak Mynet hicbir sekilde tekrara girmeden tik tuzakli haber Gretimini
gerceklestirmistir. En cok tamamlanmamis bilgi yoluyla tik tuzakli icerik olusturan Mynet, cok az sayida abartmaya
basvurmustur. llgili Twitter hesabinda paylasilan tik tuzakli haberlerin konulara gore dagilimi ise agagidaki gibidir.
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Grafik 3. Mynet'in ilgili Konulara Gére Attigi Tik Tuzakl Tweetlerin Yiizdesi

Mynet de Hurriyet ve Milliyet gibi en fazla clickbait igerigi gindem olan haberler igin olugturmustur. Gindemin ardindan
gelen siyaset diger platformlara gore daha ilk kez bu kadar ylksek bir orana sahip olmustur. Ote yandan site, digerlerinden
farkli olarak bir haber kategorisi daha belirlemis ve “Teknoloji” baghgina ait drnekleri de clickbait haberin igine
yerlestirmistir. Tlirkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin sdzln( ettii lzere gazeteci kimligine sahip bireylerin olusturduklari haber
metinlerinde yonlendirmeden kaginmanin ilke olarak benimsenmesi gerekmektedir. Bu gerekliligin, Mynet platformunun
incelenmesi sonucunda gergeklesmedigi gortimustur. Milliyet gazetesiyle benzer sekilde Egitim ve Deprem/Kaza alaninca
hic icerik olusturmamis olan Mynet; ekonomi, teknoloji ve diinya glindemi konularinda da esit ylzdeye sahip bir sekilde
icerik olugturmustur.
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Gorsel 3: Mynet'in ilgili Konulara Gore Attigi Tik Tuzakl igeriklerin Kelime Bulutu

Mynet'in kelime bulutu incelendiginde ¢ok fazla yikleme yer veriimedigi gérilmektedir. Tweetlerin sayisinin oldukga az
olusu, bir 6nceki drneklerinde oldugu gibi ok fazla sayida kelime alternatifi sunmamustir. Son, Dakika, Son Dakika kelime
gruplarinin oldukca fazla sayida bulunmasi ve bunun yani sira siyasal iceriklere ait kelime gruplarinin éne ¢ikmasi da
konulara gére olusturulan yizde grafigini destekler nitelikte olmustur.

Sonug ve Degerlendirme

Haber, bir olayi ya da durumu bilme ve anlatma isteginden dogan, toplumlarin yararina olan yonlendirici metinler olarak
zaman icinde bu temelinden sapmamis olsa da birtakim degisimler ve déniisiimler gegirmistir. ilk olarak sdzlii ddnemde
var olan haberlesme yazinin bulunmasiyla birlikte kalici bir hale buriinmistiir. Var olan bu kalicilik da matbaanin
bulunmasiyla birlikte daha iyi bir sekilde korunma imkani bulmustur. Oyle ki énceleri bir yere tasinirken gemilerde
parcalarindan ayrilan ve kaybolan sayfalar ciltlenerek glinimiiz gazetelerinin atalarini olusturmustur. Kitle iletisim
araglarinin yayginlagmasina paralel olarak haberler sadece yazili bir metin olarak kalmamig ayni zamanda televizyonda
bir goriintl, radyoda bir ses olmuslardir. Haberin gegirdigi bu dontstim de teknolojinin gelisimiyle birlikte daha farkli bir
noktaya gelmistir.
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Teknolojinin gelismesiyle birlikte haberin de gevrimici mecralarda yayimlanmasi mimkiin hale gelmistir. Cevrimigi
mecralar; internet ve Twitter, Facebook, Instagram gibi platformlari kapsayan sosyal medya araglari, mailler, web
sitelerinden olusarak ada bagli olan birgok kisiye ulasmaktadir. Bu ulagimda haberlerin de rolii oldukga biylk olmaktadir.
Onceleri gazetelerden takip edilen haberlerin hem gevrimici versiyonlarinin hem de gazetelerin kendisinin internete
yuklenmesi okuyucularin da agirlikli olarak bu mecralari tercih etmesine sebebiyet vermistir. Bunun icin ilk asamada basili
gazetelerin tipatip aynisi internete ylklenmis ve okuyucular internet (izerinden gazetelerin sayfalarini gevirerek haber
okumasini gergeklestirmistir. Ancak sonrasinda gazete sayfalarinin yliklenmesi yerine hem internet lizerinden ¢ikan haber
platformlarina hem de tek tikla ulagilabilir haberlere birakmigtir. Internet ortaminda ekonomik kaynaklardan en
onemlilerinin de reklam olusu, haber sitelerinin blinyesine reklam unsurunu koymalarini kaginilmaz hale sokmustur. Bilinen
anlamda bir gazetenin giderleri basim, yayin, personel vb. ve gelirleri de tirajlar ve satin alinabilirlik iken internet ortaminda
giderler web sitesi, hosting, alan adlari olmus ve temel gelirleri de reklamlar ve okuyucu ziyaretleri olusturmustur. “Tik” bu
yeni olusumda itibar adina en dnemli gdsterge olmus ve en ¢ok ziyaret edilen sayfalardan olmak adina birgok strateji
gelistiriimigtir. Bu stratejilerden biri olan tik haberciliginin her dilde farkli bir sekilde adlandiriimasi bu sorunun diinya
capinda oldugunun da en énemli gdstergesi olmaktadir. Tiirkce'de tik haberciligi, ngilizce’de clickbait, Aimanca’da Klicken
sie auf berichterstellung, ispanyolca’da informe de clics olarak ifade edilen bu durumun kapsami esasen hepsinde ayni
sekilde olmaktadir. Bu durumda haberler, kullanicilarina haberin iceriginden farkli basliklar sunarak ulasmaktadir. Ulasan
bu haberler de kullanicilarin ona tiklamasina neden olmakta ve bu da web sitesine tik anlaminda bir artis, dolayisiyla da
bir kazang saglamaktadir.

Medyanin etik ilkeleri de medya Urtinlerinden aktarilan bilgilerin degerlendirilmesi gerekliliini getirmektedir. Bu kapsamda
etik ilkeler gergevesinde haber metinlerinin de dogruluk, kesinlik, guvenilirlik kriterleri Gnem kazanmaktadir. Haberin temel
gereksinimleri olan bu maddeler kapsaminda bireylerin dogru ve yalin sekilde haber almalari amaglanirken bu esnada
kisilerin haberleri en kisa surede alabilmelerinin 6ntniin agilmasi gerekliligine deginilmektedir. Dolayisiyla bu ilkenin
odzellikle glinimiz internet basini gergevesinde dustindldiginde ¢ok yasatiimadigi gériilmektedir. Geleneksel basindaki
temel gelirlerin tiraj ve abonelikler gibi eksenler gergevesinde olusmasi ancak internet basininda bunlarin yasatiimamasi
durumunun internet gazeteciligini farkli gelir kaynagi arayisina itmesi kimi zaman etik ilkelerin bu mecrada yeterince
uygulanamamasina sebep olabilmektedir.

Arastirmanin baglangicinda belirtilmis olan hipotezler test edildiginde bes hipotezin gergeklestigi, iki hipotezin ise
gerceklesmedigi gorilmustir. Buna gore tik tuzakli haberlerde en ¢ok tamamlanmamig bilgiye basvuruldugu, Milliyet ve
Hurriyet sitelerinin benzer sekilde tik tuzakl icerik olusturdugu, son dakika ile baglayan haberlerde tik tuzagina
basvuruldugu ve tik tuzakli haberlerin agirlikli olarak giindem konularindan olusturuldugu dogrulanmistir. Ancak
baslangicindan beri internet mecrasi Uzerinden hayatina devam eden Mynet, geleneksel mecralardaki drneklerinden daha
az sayida tik tuzakli haber olusturmustur. Bununla birlikte saglik haberlerinde etik ihlal yaratmayacak sekilde tik tuzakli
haberlerden kacginilmasi hipotezi de dogrulanmamis, sirketlerin bu tir haberlerde de tik tuzagina bagvurdugu gortimustr.

Calismada bu kapsamda &zellikle kisilere hizli ve net bilginin ulastirimasi amaciyla olusturulan son dakika haberlerinin
analizi gergeklestirilmistir. Son dakika haberleri 6ncelikleri agisindan diger rutin haberlerden ayrilan ve gok genis ¢apta
bireyi etkileme potansiyele sahip haberler olarak ayri bir degerlendirme konusu olmaktadir. Ani bir sekilde ortaya
¢iktigindan ve sonuglarinin buna paralel olarak beklenmedik olmasindan bu kategorideki haberlerin hizli ve agik bir sekilde
okuyucuya iletimesi durumu ayrica 6nem kazanmaktadir. Bu kapsamda incelenen son dakika haber tweetlerinde
galismanin 6rneklemi igerisine dahil edilen (¢ haber portalinin tik tuzagina bagvurup basvurmadigi etik olarak ele
alinmistir. Buna gore incelenen Ug platform da son dakika haberlerinde tik tuzagina bagvurmustur. Bu durum Basin Ahlak
YasasI'nda (Bak & Altintop, 2020: 38) yer alan ve haberlerin ya da olaylarin yorumunda gerceklerden tahrif ya da kisaltma
yoluyla kasitli olarak ayrilinamayaca§i maddesine ders diismektedir. Oyle ki incelenen birtakim haberin son dakika
niteligine sahip bir haberin igerigini yansitmadigi, sadece tik alabilmek amaciyla bu basliklar altinda yayimlandigi
gorulebilmektedir. Bununla birlikte yine ayni yasa cergevesinde gazetenin ya da gazetecinin sahsi kanaatlerine yer
verilmemesi gerektigi maddesinin de tik tuzakli haberlerin yaziminda gérillen “Flas ifadeler”, “Sok agiklamalar”, “Bu karar
herkesi sasirtacak...” seklindeki cimleler g6z éniine alindiinda uygulanmadigdi gérilmektedir. Gazeteciler ve medya
sirketleri gliniimizde ekonomik kazanci saglamak amaciyla birgok ulusal ve uluslararasi metinde etik digi sayilan bu gibi
durumlari uygulamakta ve strekli bir sekilde yapmaktadir. Bununla birlikte aragtirmanin sonucunda son dakika tweetlerinin
¢ogunun giindem konusuyla iligkili olmasi da bu haberlerin konusu itibariyle bireylerin hayatlarinda dnemli olan bir nokta
icin olusturuldugunu géstermektedir. Bununla birlikte 6znel yorumlarin da kimi haberlere dahil edilerek abartmalara
basvurulmasi, gazetecinin nesnel olmasi gerekliliginin de yok sayildigini gosterir niteliktedir. Amaci kisa ve 0z bilgi vermek
olan bu haber portallarindan paylasilan bilgilerin tamamlanmamis bagliklar altinda verilmesi de benzer sekilde TUrkiye
Gazeteciler Cemiyeti'nin belirledigi etik ilkeler altinda yer alan ve gazetecinin, gazetecilik meslegini, reklamcilikla ya da
propagandayla karigstirmamasi ilkesine de ters dismektedir. Bu sekilde yapilan kelime oyunlari haberin yapisina ters
dlserek haberin de bir reklam gibi sunulmasinin énini agmaktadir.
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Gazeteciler Cemiyeti'nin belirledigi ahlak ilkeleri (TGC, ty.) ¢ergevesinde inceleme yapildiginda haberlerin konularina gére
de farkli etik ilkelere tabi tutuldugu gorlimektedir. Buna gére ¢alismanin hipotezinde de verilen saglik haberinin etik ilkelere
uygun sekilde verileceginin disintlmesi cemiyetin saglik haberlerinde belirlemis oldugu sansasyondan uzak, bireyleri
garesizlige itmeyecek ya da yanlis umutlandirmayacak yayin yapiimamali ilkesi geregince planianmistir. Ancak ¢alismada
son dakika ve tik tuzakli olarak verilen haberlerin birgogunun sansasyon yaratma potansiyeli barindirarak bireyleri
caresizlige ittigi gérilmustir. Bu noktada ilgili haberler de etik disi olarak gorlimektedir. Ayni zamanda cemiyet, gazeteci
kimligine sahip kisilerin olusturmus olduklari haber iceriklerini sosyal medya mecralari ve internet sitelerinde yayinlarken
carpitma, yanlis igerik olusturma, yonlendirmeden kaginma gibi noktalari ilke olarak benimsemesini belirtirken arastirmaya
konu edinilen haberlerin birgogunda bu durumlar saptanmistir. Gazetecinin bir haberin yayimlanmasi karsiliginda maddi
avantajin pesinde kosmamasi gerektigi de belirtimesine karsin tik tuzakli haberlerin dncelikli amacinin maddi bir avantaj
sa@lamak olmasi bu durumun basindan beri etik kurallarla ters diistigunu g6stermektedir. Basin Konseyi tarafindan
belirlenen ilkeler géz 6niine alindiginda haberlerin sorusturulmadan verilmemesi ilkesinin yer aldi§i goriimektedir. Bu ilke
ozellikle tik tuzakli haberler agisindan incelendiginde 6zellikle tiklanma amaciyla sorusturulmadan yazilan birgok haberin
varligi karsisinda etkisiz kalmaktadir. Oyle ki yapilan arastirma sonucunda birgok haberin bagligindan bagimsiz bir igerikle
dolduruldugu ve icerikte herhangi bir bilgi icermedigi saptanmistir.

Bununla birlikte Medya Etik Kurulu'nun yayimladigi internet Habereciligi Deklarasyonu'na gére (MEK, ty.) sadece haberin
tiklanmasini saglamak amaciyla haberin icerigi gostermeyen, carpitilan ve sansasyonel etki yaratacak olan haber
bagliklarinin kullaniminin dogru olmadig ifade edilmistir. Bu durum da incelenen tik tuzakli haberlerin tiiminde gériimekte
olup tik tuzagi oldugu tespit edilen bircok haberin igerikten bagimsiz olusturulmasi durumunun etik ilkelere aykiriligini bir
kez daha gbstermektedir.

Geleneksel olarak da yayin yapan haber portallarinin en az internet kaynakli yayin yapanlar kadar tik tuzakli haber
yapti§ginin gérilmesi medya alaninda kklii bir degisimin varligini kanitlar nitelikte olmustur. Oyle ki bu hesaplar araciligiyla
atilan tweetler bilgilendirme amacindan ¢ok uzaktir. Bununla birlikte haberlerin veriimesi esnasinda arka arkaya birgok
farkli bilginin tek bir habere konu olarak (¢ nokta kullanilarak veriimesi de verinin dozajinin ayarlanmadigini kanitlar
niteliktedir. Etik ilkeler gergevesinde haberin sade ve yalin bir dille aktariimasi gerekliligi bu asamada yerini bircok bilgiyi
iceren karisik cimlelere biraktiindan gecersizlik kazanmaktadir.
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Extended Abstract
Aim and Scope

In the study, it is predicted that the breaking news consists of important events that develop unexpectedly in a short time,
which are of interest to many people. In this context, the fact that news sites, whose purpose is to convey information,
prepare breaking news in the form of a click trap may be contrary to the principle of conveying information in the simplest
and clearest way, which is one of the ethical functions of journalism. For this reason, it is aimed to investigate the degree
of adherence to ethical principles in the publication of news in this category by analyzing the clickbait sentences given in
the breaking news.
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Methods

Since there are many media organizations operating in the world and in Turkey, some criteria have been determined in
the selection of news portals that will be the subject of research. First of all, the most clicked news platforms in Turkey are
listed on the website called Alexa, which examines the traffic of the websites and provides information about the data on
that site. In this listing stage, it was determined that ensonhaber.com, Hurriyet and Milliyet were the three most clicked
platforms. Based on the fact that the main point of the study was tweets that started with the last minute, the Twitter
accounts of these sites were examined and it was seen that Hiirriyet and Milliyet were suitable for this situation, but the
ensonhaber.com account did not make a post that started with the last minute. For this reason, ensonhaber.com was
excluded from the evaluation and Mynet, which ranked fourth in the list, was taken instead.

The tweets posted by the relevant portals between 20-27 May 2021 were captured through the data analysis program
Workbench, and then the tweets that did not contain "last minute" among the relevant tweets were separated with the data
scraping technique and the desired tweets were analyzed.

At this point, the “Descriptive Models of Click-Trapped News” table by Redondo and Garcia was used as a reference in
the definition and separation of click-trap news, and the news within the scope of the “Conflicts in the Headline” items on
this table was examined. As a result of scanning the related news, those that did not have a clickbait were separated. For
all the remaining news, the MAXQDA program was used to divide the news into categories with the content analysis
method, and a graph was prepared by showing which category the news was valued as clickbait as percentages. In
addition, the most used words in the click-trap news were also prepared by preparing word clouds, and the ethical suitability
of all this information was interpreted at the last stage. Whether they are ethically appropriate or not, in the conclusion part
of the study, various ethical principles determined by the Press Ethics Law, Turkish Journalists Association, and Press
Council were tested by giving examples, and at the same time, the analysis of click-trap news was carried out based on
the Internet Journalism Declaration published by the Media Ethics Committee. These established principles are guiding in
terms of explaining what the journalist, news and companies should comply with.

Findings

At the end of the study, it was seen that all three news sites applied to clickbait news. Clickbait news is often made in the
same formats and on the same topics. As in the traditional media, it has been seen that the same news in the new media
channel is made with a click trap and the subject of technology is added as a difference in the new media..

Conclusion

When the hypotheses stated at the beginning of the study were tested, it was seen that four hypotheses were realized and
two hypotheses were not. According to this, it has been confirmed that incomplete information is mostly used in the news
with clickbait, Milliyet and Hurriyet sites similarly create click trap content, click trap is used in the news starting with the
last minute, and the news with click trap is mainly composed of agenda topics. However, Mynet, which has continued its
life on the internet since its inception, has created fewer clickbait news than its examples in traditional media. However,
the hypothesis of avoiding clickbait news in a way that would not create an ethical violation in health news was not
confirmed, and it was seen that companies resort to click trap in such news.
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