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HABER AJANSLARINDAKI SPOR HABERLERININ CESITLILIK

BAGLAMINDA INCELENMESI

Goksel BASMACT!
Oz
Spor haberciligi her ne kadar kavramsal olarak biitiin spor faaliyetlerini igcerse de gerek yazili gerek
gorsel basinda belirli spor dallarina ve kuliiplerine daha genis bir yer ayirildigi gériilmektedir. Haber
cesitliligi ve dengeli icerik dagilimi acisindan ciddi bir soruna karsilik gelen bu durumun basina
icerik saglamakla yiikiimlii olan haber ajanslarindaki sunumu ise ayri bir dneme sahiptir. Bu
perspektiften hareketle calismada, haber ajanslarinin spor haberlerindeki igerik ¢esitlilikleri
incelenmistir. Arastirmanin amaci, haber ajanslarin spor dallar1 arasinda dengeli yayincilik gozetip
gdzetmediklerini ortaya koymaktir. Calismada Anadolu Ajansi, Demiréren Haber Ajansi, Ihlas
Haber Ajanst orneklem olarak secilmis ve ele alinan ajanslar 22.05.2021-31.05.2021 tarihleri
arasinda incelenmistir. Ajanslarin spor haberlerindeki sunumunu yansitmasi nedeniyle énemli olan
arastirmada igerik analizi yontemi kullanilmistir. Sonug olarak, ajanslarm gesitlilik agisindan yeterli
bir yayincilik yiriitmedikleri goriilmiistiir. Haber ajanslarinda 568 spor haberi yapilirken,
iceriklerden 343’iiniin futbolla ilgili oldugu saptanmistir. Bu yoniiyle ajanslarin spor igeriklerinin

dagiliminda dengeli habercilik sergilemedigi sonucuna varilmistir. Ote yandan haberlerde belirli

spor kuliiplerine daha genis bir yer ayirildigi da goriilmistiir.

Anahtar Kelime: Ajans Haberciligi, Spor Gazeteciligi, Haber Cesitliligi, Icerik Analizi.
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EXAMINING SPORTS NEWS IN NEWS AGENCIES IN THE CONTEXT OF
DIVERSITY

Abstract

Although sports journalism includes sports activities, certain sports branches and clubs are more involved in the
press. In this study, the diversity of content of news agencies in sports news was examined. The aim of the
research is to establish whether news agencies monitor balanced broadcasting across sports. In this study,
Anadolu Agency, Demirdren News Agency, Ihlas News Agency were selected as samples and these agencies were
examined between 22.05.2021 and 31.05.2021. Content analysis method was used in the research, which is
important because it reflects the presentation of agencies in sports journalism. As a result, agencies have been
found to be not conducting adequate publishing in terms of diversity. 568 sports news was made in news
agencies, while 343 of the content was found to be related to football. It was concluded that agencies did not
exhibit balanced reporting in the distribution of sports content. In addition, the news has seen a wider allocation

of space for certain sports clubs.

Keywords: Agency Journalism, Sports Journalism, News Diversity, Content Analysis.

GIRIS

Kitle iletisim araglarina farkli bigcimlerde igerik saglayan haber ajanslari yerel ve kiiresel
Olcekte yasanan gelismeleri abonelerine ve takipgilerine ulastiran basin kurumlaridir.

Giliniimiiz iletisim sisteminde enformasyon paylagiminin onemli araglarindan olan haber

ajanslarinin s6z konusu rolil haber akisi iizerinde oldukga etkilidir.

Haber ajanslarinin medya tizerindeki etkisini ele alan Paterson’un (2007, s. 64) calismast bu
noktada Onemlidir. Paterson’un c¢alismasinda, kitle iletisim araglarinin igeriginin
sekillenmesinde etkili bir role sahip olan ajanslarin yaydigi igeriklerin medyadaki kullanimi
ve benzerligi irdelenmis ve sonug olarak yayinlarin biiyiik boliimiiniin ajanslardaki igeriklerle
kurgulandig1 goriilmiistiir. Buna ilaveten, internetin gelismesiyle birlikte ajans iceriklerinin

kullaniminin arttig1 sonucuna da varilmastir.

S6z konusu isleve istinaden siyaset, ekonomi, kiiltiir, saglik, egitim ve magazin gibi konularda
icerikler hazirlayan haber ajanslari, spor haberlerinin sekillenmesinde de belirleyici
olmaktadir. Bu noktada; tarafsiz, ger¢ek ve hizli haberciligi ilke edinen haber ajanslarinin
spor haberlerinde ortaya koydugu ¢esitlilik olduk¢a énemlidir. Oyle ki giiniimiiz basmnimin
belirli sporlara ve kuliiplere agirlik verdigi goriilmektedir. Bu durum haber konularinda
cesitliliginin saglanmasi agisindan ciddi bir soruna karsilik gelmektedir. S6z konusu
problemin ajanslardaki durumu ise bu kurumlarin basina icerik saglamasi nedeniyle ayri bir

oneme sahiptir.
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Spor haberciligiyle ilgili olan bilimsel caligmalarda genel olarak spor gazeteciliginin
isleyisine odaklanilmis ve ¢esitlilik {izerinden fazla yayin iiretilmemistir. Arastirmalarin genel
itibartyla spor gazeteciliginin sorunlarmi betimleyerek analiz eder bir kapsamda oldugu
goriilmiistiir. Bu noktada dogrudan haber ajanslariyla spor haberciliginin iliskilendirildigi bir
yayin olmamakla birlikte spor medyasi iizerinden bir analiz ortaya koyan Cevikel (2012, s.
110), spor haberlerinde futbol kuliiplerinin ve futbolcularin gesitliligini basin ile bloglar
iizerinden incelemistir. Arastirmanin sonunda, bloglarin gazetelere gére daha cesitli igerikler
gelistirdigini saptanmistir. S6z konusu calisma, spor medyasinin isleyisini somut verilerle

yansitmasi nedeniyle alana 6nemli bir katki saglamistir.

Bu arasgtirmada, haber ajanslarmin spor haberlerindeki c¢esitliligi incelenmistir. Anadolu
Ajansi (AA), Demiréren Haber Ajansi (DHA) ve Ihlas Haber Ajansi’'mn (IHA) internet
sitelerindeki spor haberlerinde hangi gelismelere agirlik verdigini ortaya koyan arastirmada,
haber ajanslarinin dengeli bir habercilik yapip yapmadiklarini saptamak hedeflenmistir. Ayni
zamanda haberlerde hangi spor kuliiplerine daha fazla yer wverildigi sorgulanmistir.
22.05.2021-31.05.2021 tarihleri arasinda yapilan haberlerin analiz edilmesi iizerinden
sinirlandirilan arastirmada igerik analizi yontemi kullanilmistir. Haber ajanslarinda yapilan
spor haberlerindeki igeriklerin ¢esitliligi ile ilgili ¢alismanin yapilmamis olmasi arastirmanin
Ozgiinliigiinii ortaya koymaktadir. Ayrica caligma ajanslarin spor haberlerindeki igerik
cesitliliklerine ve dengeli olup olmadiklarma 151k tutmasi nedeniyle 6nem arz etmektedir. Bu
cercevede arastirmada ilk olarak, ajans haberciligi kavramsal ve tarihsel agidan ele alinmstir.
Daha sonrasinda spor haberciligine dair bilgilere yer verilmis ve son olarak yapilan

incelemelerde saptanan bulgular analiz edilmistir.
1. AJANS HABERCILiGINE KAVRAMSAL VE TARIHSEL BiR BAKIS

Kitlelere haber ulastirmada temel bir role sahip olan haber ajanslar1 diinya genelinde
iletisimin kolaylagsmasiyla metin, ses, goriintii ve c¢esitli formatlardaki iceriklerin yayiliminda
biiylik bir 6nem kazanmistir. Evrensel 6l¢ekte hizli sekilde igerikleri kitle iletisim araglariyla
paylasan haber ajanslar1 gerek kurumlarin gerekse bireylerin enformasyon ihtiyacim
karsilamaktadir. Bir iilkenin siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve tarihsel degerlerine gore sekillenen
haber ajanslar1 en temel icerik saglayicis1 konumundadir. Kitle iletisim araglarina aktardigi
iceriklerle ve kendi internet ortamlarinda giindemin olusturulmasinda belirleyici olan ajanslar

bilginin yayiliminda kritik bir role sahiptirler.
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Haber ajanslarin1 kavramsal olarak; haberi olusturmak amaciyla gerekli bilgileri ve belgeleri
toplayan, yazili, isitsel ve gorsel igerikler iireten ve hazirlanan haberleri abonelerine dagitan

bir igerik iiretim merkezi olarak tanimlamak miimkiindiir (Girgin, 2002, s. 96).

Daha genis bir ifadeyle haber ajanslari, haber degeri igeren konular1 saptayip gerceklere
dayali bir sekilde belgeleriyle ortaya koyan ve tarafsizlik ilkesinden 6diin vermeden anlamli
bir biitiin haline getiren kurumlardir. Bu baglamda yasal cerceveyi de dikkate alarak kitle
iletisim araclarma igerik saglayan ajanslar birtakim kurallar etrafinda hizmet vermektedirler

(Hohenberg, 1978, s. 238).

Gazeteciligin en temel ilkeleri arasinda yer alan tarafsizlik, dogruluk ve hizlilik unsurlarini
kendisine kilavuz edinen ajanslar, kitle iletisim araglarina birtakim yontemlerle igerik
saglayarak medya kurumlarinin haber ihtiyaglarini karsilamaktadirlar (Biilbiil, 2000, s. 110).
Haber kuruluglarinin bagimsiz ve giivenilir kaynak olarak gordiigii ajanslar, ekonomik
baglamda da medyaya fayda saglayan yayincilik 6rnegidir. Bu yoniiyle kitle iletisim araglari
tarafindan siklikla tercih edilen haber ajanslar1 basinin sekillenmesinde etkilidir (Johston &

Forde, 2009, s. 10).

Ortaya ¢iktig1 tarihlerde haber metni iizerine yogunlasan haber ajanslar1 gelisen teknolojiyle
birlikte video, fotograf ve grafik gibi gorsel ogeler, ses dosyalari, yayincilik hizmetleri ve
internet platformlari i¢in 6zel igerikler hazirlar bir konuma erismistir. Bu agidan kitle iletigim
araglarmin tamamina haber ileten ajanslar iletisim sektdriinde dnemli bir role sahiptir (Sahin,

2013, s. 197).

Genis bir alandan toplanan metinleri, gorselleri ve isitsel igerikleri ortak bir bilgi havuzu
iizerinden abonelerine sunan haber ajanslari, gerek yerel gerekse kiiresel Olgekte belirli
noktalarda Orgiitlii bir yapidadirlar. Haberin dneminin artmasiyla 6ne ¢ikan haber ajanslar
enformasyon akisinin saglanmasinda belirleyici bir konuma erismislerdir (Baytar, 2006, s. 74-

75).

Abonelerine ¢esitli materyaller saglayan haber ajanslar1 bilgi, belge, fotograf, video ve ses
gibi igerikleri kitle iletisim araglarmin yan1 sira devlet ve o6zel kurumlarla da
paylasmaktadirlar. Bu agidan biiylik bir enformasyon dagitimi goérevini iistlenen haber

ajanslariin sayginligi oldukca énemlidir (Gadimov, 2014, s. 135).

Genel habercilik pratikleriyle benzer bir gazetecilik sergileyen haber ajanslarinda giivenilirlik,
tarafsizlik ve hizlilik ilkeleri ayr1 bir degere sahiptir. Sade ve yalin bir dil esliginde

kurgulanan haber metinleri hazirlanirken s6z konusu unsurlara dikkat edilmesi gerekmektedir.
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Bu noktada ilk olarak igerigin gerg¢ek bilgilere ve belgelere dayanmasi giivenirliligin
saglanmast agisindan 6n kosuldur. Gergeklere dayanmayan bir igerigin yayilmasi haber
ajanslarini itibarmi sarsan bir durum oldugu igin bu hususa dikkat etmek sarttir. Ote yandan
haber ajanslarinin elde ettigi icerikleri abonelerine ne kadar siire ig¢inde ulastirdigi da
onemlidir. Bu 6neme istinaden bilginin dogrulanmasinin ardindan giincelligini yitirmesi ic¢in
hizli sekilde hazirlanmasi ve aktarilmasi gerekmektedir (Girgin, 2002, s. 114-115). Rekabet
unsurunun One ¢iktig1 ajans haberciliginde haber degeri tasiyan olaya erisim kadar s6z konusu
icerigi hizl1 bigimde paylasmak da olduk¢a &nemlidir. Oyle ki haberi abonelere en once
ulagtirmak ajanslarin kabul gérmesi adina en temel unsurlardandir (Schneider & Raue, 2000,
s. 17). Son olarak haber ajanslarinin tarafsiz olmasi diger kitle iletisim araclarina gore daha
onemlidir. Birbirinden farkli ideolojilerdeki abonelere igerik saglayan haber ajanslarinin haber
iiretirken s6z konusu durumu goz ardi etmesi ciddi bir soruna neden olmaktadir. Bu nedenle
haber ajanslarinin dengeli ve tarafsiz cercevede herkese hitap eden icerikler iiretmesi temel
gerekliliktir (Girgin, 2002, s. 114). Gaulard’a gore (1991, s. 50), farkli yayin gruplarina igerik
saglayan haber ajanslarinin monarsik ve komiinist goriislere sahip kurumlara ayn1 anda hizmet
ettigini unutmamasi gerekmemektedir. Bu durum basin kurumlar1 agisindan farkli olsa da
ajanslarda sahsi ve kurumsal degerlere yer verilmedigi i¢in tarafsizligin hayati bir 6nem teskil

ettigi goz ard1 edilmemelidir.

S6z konusu g¢ercevede hizmet veren haber ajanslarinda calisan ajans muhabirleri de diger
basin kurumlarindaki meslektaslarindan birtakim hususlarda farklilasmaktadir. Oncelikle
zamaninin dogru bigimde kullanilmas1 bir ajans gazetecisi i¢in biiylik 6neme sahiptir. Basin
kurumundaki bir gazeteci kendisine verilen saat ve tarihe gore hareket edebilir ancak ajanstaki
bir muhabirin kitle iletisim araglarinin planl sekilde ¢alismasi i¢in haberi zamaninda sunmast
gerekmektedir. Bir diger farklilik haber yaziminda goriilmektedir. Haberlerde flas unsurlari
one ¢ikaran muhabirler daha ayrintili igerik ortaya koyarlar ve igerigin kurgusunda 6nemlilik
sirast belirleyici olmaktadir. Bu sistem igerige ulasan kurumlardaki gazetecilerin haberleri
yeniden kurgulamasina olanak tanimaktadir. Ajans muhabirlerini farkli kilan bir diger unsur
bu alanda yer alan basin ¢alisanlarinin teknik agidan daha donanimli olmalaridir. Muhabirler
farkl1 araglarla ¢esitli teknikler tizerinden igerik iiretmektedirler. Ajanslarin temel ilkeleri olan
tarafsizlik, dogruluk, hizlilik unsurlarim1 gozeten ajans muhabirleri bu agidan da basinda
calisan diger meslektaslarindan ayrilmaktadir. Haberlerde yoruma yer vermeyen muhabirler

yorumun oldugu durumlarda ise bunu baglikta belirtmektedirler (Sahin, 2012, s. 6-9).
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Goriildugii lizere gerek haber ajanslar1 gerekse ajans gazetecileri genel gazetecilik
pratikleriyle birlikte ¢esitli hususlara odaklanmaktadirlar. Haberciligin ana degerleri
cercevesinde igerikler ortaya koyan haber ajanslari giiniimiizdeki en Onemli bilgi
kaynaklarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Bu noktada boylesi etkiye sahip olan haber
ajanslariin kavramsal ve isleyis olarak ele alimmasinin ardindan tarihsel arka planina

deginmek onemlidir.

Tiirkiye’deki haber ajanslarinin tarihsel gelisimine bakildiginda, ilk haber ajansinin 1911
yilinda kuruldugu goriilmektedir. Ancak Havas ve Reuter ajanslarinin haber toplama ve
yayma islevini iistlenen Osmanli Telgraf Ajansi uzun siireli olmamis, Ingiliz ve Fransiz
propagandasi yaptig1 gerekcesiyle 1914’te kapatilmistir (Topuz, 2003, s. 94). Ayni yil iginde
Osmanli Milli Telgraf Ajansi adinda bir ajans kurulmustur. Ancak ajans, Birinci Diinya
Savasi’nin ve Mondros Miitarekesi’nin ardindan Istanbul’un isgal edilmesiyle kapatilmistir.
Daha sonra ise iggalciler arasindaki iletisimin saglanmasi i¢in 1920 yilinda Tiirkiye-Havas-

Reuter Ajansi isimli ajans faaliyete gegmistir (Girgin, 2002, s. 132).

Milli Miicadele Dénemi’nde ise basarilarin dis kamuoyuyla paylasilmasi adina Yunus Nadi ve
Halide Edip Adivar tarafindan 6 Nisan 1920 tarihinde Anadolu Ajansi kurulmustur. Mustafa
Kemal Atatiirk’lin Onciiliiglinde ¢alismalara baslayan kurum, yayimlanan genelgeyle resmi
cergevede igerik iliretmeye baslamistir (Bengi, 2012, s. 302). S6z konusu siirecte dnemli bir

role sahip olan kurum uzun siire Tiirkiye’deki tek haber ajansi olmustur (Atlas, 2013, s. 47).

Anadolu Ajansi’ni 1940 yilinda kurulan Basin Haber Ajanst ve 1950°de faaliyete gegen Tiirk
Haberler Ajans: takip etmistir. Onemli muhabirleri yetistiren kurum, kamu yararina ¢alisan
ilk ve en &nemli haber ajanslarindan olmustur. 1972 yilina gelindiginde, Altan Oymen
tarafindan Ankara Haber Ajansi kurulmustur. Ozel bir girisim olan haber ajansi ekonomik
yayinlarla ve dis haberlerle dikkatleri cekmistir. 1993 yilinda ise fhlas Haber Ajansi kurulmus
ve s0z konusu kurum yerel ve uluslararasi ¢apta genis haber ag1 gelistirmistir. Televizyon ve
kent haberleri ile 6ne ¢ikan kurumun 6nemli noktalarda biirolari bulunmaktadir. 1994 yilinda
kurulan Cihan Haber Ajansi da 6zel yaymeilik girisimlerinin bir 6rnegi olarak ortaya ¢ikmis
ve iilke genelinde etkili olmustur. Ancak séz konusu ajans Fettullah¢r Terdr Orgiitii’yle
iliskisi nedeniyle kapatilmistir. 1999 yilina gelindiginde, Hiirriyet Haber Ajans: ile Milliyet
Haber Ajansi birlesmis ve Dogan Haber Ajansi: kurulmustur. 2018 yilinda sirketin Demirdren
Grubu’na satilmasinin ardindan Demiroren Haber Ajanst ismini almistir. Birgok noktada
haber biirosuna sahip olan DHA 'nin 6zel sektorle anlagmalar1 bulunmaktadir (Kaya, 2018, s.

164-166). Giiniimiizde yayinlarina devam eden s6z konusu ajanslar kitle iletisim araglarindaki
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haberler tlizerinde belirleyici bir etkiye sahiptirler. Basina cesitli konularda icerik saglayan
ajanslar teknolojiyle birlikte her gecen giin etkililigini arttirmakta ve kiiresel Olgekte

habercilik faaliyetlerine devam etmektedirler.

Ajans haberciliginin kavramsal ve tarihsel ¢ergevede ele alinmasinin ardindan ¢alismadaki bir
diger temel konu olan spor gazeteciligine iliskin bilgiler vermek c¢alismaya Kkatki
saglayacaktir. Bu nedenle ¢aligmanin bu kisminda spor gazeteciligi kavramsal olarak ve

gecmisten giliniimiize ulastig1 nokta ¢ergevesinde literatiire dayali bir bi¢imde ele alinmustir.
2.  GAZETECILIGIN BIR UZMANLIK ALANI OLARAK SPOR HABERCILIGI

Gegmisten giliniimiize kadar cesitli sekillerde yapilan spor insanligin en temel ugraslarindan
biri olmustur. Kendine 6zgii kurallar etrafinda uygulanan spor etkinlikleri bireylerin saglikli
olmasi acisindan ve zihinsel gelisimini desteklemesi nedeniyle olduk¢a 6nemlidir. Eglendirici
bir ugras olan spor ayrica egitici ve kiiltiirel faaliyet olarak da goriilmektedir (Savas, 1997, s.

305).

Bu noktada sporla ilgili birtakim bilgiler aktaran spor gazeteciligi haberler iizerinden ele
alinan konuya dair yorumlar: da i¢inde barindiran habercilik tiirii olarak tanimlanabilir. Spor
alaninda yasanan gelismeleri, spor etkinliklerini ve sporcular1 haberlerde isleyen spor basini
s0z konusu unsurlar iizerinden yazili, isitsel, gorsel igerikler iiretmektedir (Kaya, 2001, s.
233). Sporla ilgili giincel gelismeleri haberciligin temel ilkeleri {izerinden kurgulayan bir
uzmanlik alani olan spor haberciligi yerel ve kiiresel olgekte toplumlar: bilgilendirerek genis

kitlelere hitap eden bir konuma erismistir (Ozsoy, 2009, s. 23).

Farkli dilden, dinden, irktan olan topluluklar1 birlestiren sosyal bir olguya karsilik gelen
sporun s0z konusu giicii kitle iletisim araglartyla birlesince ortaya bambaska bir durum
cikmistir. Kitle toplumlarinin en temel eglence unsurlarindan olan spor, iletisim araglarinda
yer almasiyla birlikte etkisini arttirmistir. Yazili, isitsel ve gorsel basinin ortaya koydugu
sunum cercevesinde bireylerin diislincelerini sekillendiren spor igerikleri toplumun glindemini

de belirlemeye baglamistir.

Spor alanindaki icerikleri kitlelere aktaran basin mensuplarinin s6z konusu ¢ergevede yayinlar
ortaya koyarken c¢esitli ilkeler {izerinden hareket etmesi Onemlidir. Sporla ilgili haber
yapilirken mesleki ya da bireysel degerlerin yogun bir sekilde 6ne ¢iktig1 bu alanda smirlarin
belirlenmesi gerekmektedir (Tiikkenmez, 2003, s. 109-110). Spor gazetecilifi yapan

muhabirlerin daha fazla bilgi toplayabilmek i¢in sporcular, teknik sorumlular, yoneticiler ve
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bircok kesimle yakin iliski i¢inde oldugu goriilmektedir. Bu durum gazetecilere habere
ulasma agisindan firsat saglasa da cesitli sorunlar1 barindirmaktadir. Oyle ki iliski seviyesinin
ayarlanamadig1 ortamda gazeteciler taraftar gibi hareket etmekte, takip edilen sporu veya
sporcuyu yansiz haberlestirememektedir. Oysaki spor gazeteciliginden beklenen basimin
dordiincii glic olma unsuru cergevesinde halki aydinlatmasi ve gelismeler hakkinda
bilgilendirmesidir. Ancak kaynaklarla kurulan yakin bagin bunun 6niinde biiyiik bir engel

teskil ettigi goriilmektedir (Uzun, 2004, s. 19).

Ote yandan her ne kadar yalin olarak oyun temelli bir eylem gibi goriinse de iginde farkl
bilesenleri barindiran spor ve spor gazeteciligi giiniimiizde gii¢lii bir role sahiptir. Oyle ki
siyasi, kiiltlirel, tarihsel ve toplumsal bir anlama karsilik gelen spor, devletlerin en énemli
araglarindan olmustur (Yetim, 2005, s. 130). Giiniimiizde biiyiik bir endiistri haline gelen
sporun politika ile arasinda derin bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Iktidarin ulusal ve
kiiresel capta ara¢ olarak kullandig1 spor faaliyetleri egemen gii¢lerin hatalarini 6rtmekte aktif
sekilde kullanilmaktadir. S6z konusu giicii pekistirmek ve kitlelerin algilarin1 manipiile etmek
amaciyla birtakim eylemlerde bulunan gii¢lerin spor gibi aygitlar1 kullandigina sahit
olunmaktadir (Kazaz, 2007, s. 43). Bu noktada spor kiiltliriiniin yaratilmasinda oncii role
sahip olan spor gazeteciligi de ortaya koymus oldugu igeriklerle sporun sevilmesini,
yayilmasini ve ayni zamanda ideolojik anlam iiretmesini de saglamaktadir (Tilkenmez, 2003,
s. 61). Spor haberciligindeki bir diger sorun igeriklerde abartinin baskin bir bigimde olmasidir.
Daha fazla okunmak, izlenmek ve takip edilmek adina haberlerin sansasyonel ve magazinsel
bir bigimde kurgulanmasi spor gazeteciligindeki en temel problemler arasinda yer almaktadir

(Dever, 2010, s. 253).

S6z konusu hususlar giiniimiizde spor basinin 6ne ¢ikan sorunlari olarak goriilmektedir. Genel
olarak tarafgir bir sdylemin 6n planda oldugu spor haberlerinde ¢esitli kuliipler, sporcular,
spor faaliyetleri lizerinden bir giindem olusturulmaktadir. Oysaki spor gazeteciliine diisen en
temel gorev sporla ilgili biitiin gelismeleri dengeli haberlestirmesidir. Ancak giiniimiizde spor
haberlerinde cesitli spor dallar1 ve kuliipler {izerinden bir yayincilik yiiriitiilmekte ve ¢ok
sayida spor ve sporcu geri plana atilmaktadir. Boylesi bir isleyis icinde spor gazeteciligi
futbol gazeteciligine evirilirken, sporun geneline iliskin bir bilgilendirme yapan kitle iletisim

araclarinin sayisi oldukg¢a azalmaktadir.

Spor gazeteciliginin isleyisine dair bilgilere yer verdikten sonra spor haberciligindeki sorunlu
sistemin nedenlerini anlayabilmek amaciyla spor gazeteciliginin tarihsel gelisimine bakmak

yararli olacaktir. Tiirkiye’de spor gazeteciliginin ilk ornekleri 1891°de Ali Ferruh Bey
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tarafindan Servet-i Fiintin adl1 dergide kaleme aldig1 eskrim konulu haberle baglamistir (Cetin,
2015, s. 153). Sporla ilgili ilk yaziyr yayinlayan gazete ise Asu isimli bir yaym olmustur.
1895 yilinda “Yeni Bir Miisabaka” bashigiyla sunulan yazida Ingiltere’deki at ve bisiklet
yariglar1 ele alinmustir. Ek olarak ilk kez 1896 yilinda Atina’da diizenlenen olimpiyat oyunlari

okuyucularla paylagilmistir (Atalay, 2004, s. 90).

Tiirkiye’deki spor basininda en énemli dontisiim ise 28 Eyliil 1910 tarihinde ¢ikarilan Futbol
isimli dergiyle yasanmistir. Burhan Felek tarafindan ¢ikarilan derginin yaris1 Tiirk¢e yarist
Fransizca yaymlanmistir. Tiirk spor basininin onciisii konumundaki yayinda yer alan igerikler
Burhan Felek tarafindan hazirlanmistir (Ozsoy, 2007, s. 63-64). S6z konusu yaymin ad1 futbol
olsa da atletizm, at yarisi, jimnastik, eskrim, giires gibi ¢esitli sporlara dair haberlere de yer
verilmistir (Seyhan, 2012, s. 132). Spor basim1 Cumbhuriyet’in ilan edilmesinin ardindan
onemli bir gelisme gostermistir. Ali Naci Karacan tarafindan ¢ikarilan Aksam gazetesi, spora
ilk sayfada yer ayiran ilk yaym olmustur (Inugur, 1992, s. 67). 1952 yilinda ise Halit Kivang,
Halit Talayer, Habip Edip Torenhan, Alp Zirek’ten kurulan ekip 7iirk Spor isimli bir yayim
baslatmislardir. Hemen bir yil sonra sadece spor haberi veren Spor Haberleri Ajansi

kurulmustur (Kivang, 2002, s. 78).

1950’11 yillar spor haberlerinin 6ne ¢iktig1 bir donem olmustur. Bu siirecte gazeteler birden
fazla sayfada spor iceriklerine yer vermistir. 1960’11 yillarda spor haberlerine tam sayfa yer
verilmis ve Hiirriyet 7 kisiden olusan bir spor servisi kurmustur (Uzun, 2001, s. 85). 1970’11
yillarda spor haberlerine gazetelerin arka sayfalarinda yer verilmis ve sporla ilgili ¢esitli
haberler yapilmistir. Daha sonraki yillarda futbol sporu one ¢ikarken, belli kuliiplerin

haberlerine agirlik verilmeye baslanmistir (Ilhan, 2009, s. 39).

1980’11 yillarda Tiirkiye’de siyasal, kiiltiirel ve ekonomik a¢idan doniisiim meydana gelmistir.
Serbest pazar ekonomisine gecilen bu yillarda basinda da koklii degisimler yaganmistir. Ticari
kurum haline evirilen basinda kamu yararindan ziyade siyasi ve maddi kaygilar gézetilmeye
baglanmigtir. 1990’11 yillarda da benzer bir basin ortami var olmus ve spor basininda
degisimler goriilmiistiir. Spor basini taraftar odakli olmaya baglamis ve okurlara promosyonlar
vererek gazetenin satis1 arttirilmaya calisilmistir. Renkli baskinin ve sansasyonel igeriklerin
on planda oldugu déonemde, spor gazeteciligi televizyonla giristigi yarista itibarim1 kaybetmis
ve magazin icerikli spor haberleri agirlik kazanmaya baslamistir (Temiztiirk, 2002, s. 279-

280).
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Bu siirecte Tiirkiye’de yasanan doniisiimden fazlasiyla etkilenen spor gazeteciligi, biiylik
sermayelerin sektdre hakim olmasiyla birlikte holdinglerin kazang odakli anlayisi
cergevesinde igerigini doniistirmek zorunda kalmistir. Spor gazeteciliginden futbol
gazeteciligine dogru bir doniistimiin yasandigi bu yillarda topluluklarin siyasetten uzak
tutulmasi fikri iizerinden futbol sporuyla ilgili haberler 6ne ¢ikarilmis ve s6z konusu igerikler
apolitik kitlenin yaratilmasinda ve bireylerin dikkatlerinin farkli yonlere ¢ekilmesinde dnemli

bir rol oynamustir.

S6z konusu yillardan giinlimiize kadar artarak gelen sorunlar gliniimiiz spor gazeteciliginin en
temel problemleri olarak goriilmektedir. Kamu yararinin gézetilmedigi spor medyasinda yer
alan haberler ticari ve tarafgir bir sdylem iizerinden kurgulanmakta ve dolasima
sokulmaktadir. Bununla birlikte belirli konularin ve kuliiplerin igeriklerinin 6n plana
cikarilmasi da spor yayinlarinin giincel sorunlar1 arasinda yer almakta ve kar odakli sistemin

sonucu olarak dikkat ¢cekmektedir.

Bu problemlerin kitle iletisim araglarina icerik saglayan haber ajanslarindaki yer alis sekilleri
biiyiilk 6neme sahiptir. Gerek sagladigi haberler iizerinden gerek kendi haber platformlartyla
kitlelere spor igerikleri saglayan ajanslarin bu cercevede irdelenmesi faydali olacaktir. Bu
oneme istinaden aragtirmanin bu boliimiinde spor haberlerindeki s6z konusu sorunlu isleyis
haber ajanslar1 6zelinde ele alinmis ve yapilan incelemeler sonucunda saptanan bulgular

analiz edilmistir.
3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Calismada Anadolu Ajansi, Demiréren Haber Ajanst, Ihlas Haber Ajansi spor haberlerindeki
icerik c¢esitliligi lizerinden incelenmistir. 22.05.2021-31.05.2021 tarihleri arasinda yayimlanan
haberlerin ele alinmasiyla sinirlandirilan arastirma, Tiirkiye’deki en etkili haber ajanslarinin
spor haberleri ¢esitliligine 151k tutmasi nedeniyle 6nemlidir. S6z konusu ¢ercevede daha 6nce

arastirma yapilmamis olmasi ¢alismanin 6zgiinliigiinii gostermektedir.
3.1. Amag

AA, DHA, IHA 'min spor haberleri cercevesinde analiz edildigi ¢calismada sz konusu ajanslarin
spor haberlerinde dengeli bir habercilik yapip yapmadiklarin1 ortaya koymak hedeflenmistir.
Buna ilaveten hangi spor dallarina ve kuliiplerine daha genis yer ayirildigini saptamak da
arastirmanin hedefleri arasinda yer almistir. Bu perspektiften hareketle calismada su sorulara

odaklanilmistir:

Soru 1: Haber ajanslar1 spor haberlerinde hangi spor dallarin1 6ne ¢ikarmaktadir?
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Soru 2: Haber ajanslar1 spor haberlerinde spor kuliipleri arasinda bir ayrim yapmakta midir?
Soru 3: Haber ajanslar1 spor haberlerini sunarken temel ilkelere dikkat etmekte midir?
3.2. Yontem

Haber ajanslarinda yapilan spor haberlerindeki igerik cesitliligine odaklanan bu arastirmada
ele aliman haberler igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Bu yontemde; kayit
altindaki bilgilerin, belgelerin analizine ve igeriklerdeki mesajlarin tasidigi anlamlara
yogunlasilmaktadir (Yildirim, 2015, s. 105). Bu acidan igerik analizi yontemi bulgularin tasnif
edilmesi ve mevcut bilgilerin ne tiir anlama karsilik geldiginin formiiller esliginde bilimsel ve
nicel bi¢imde ortaya konulmasi tizerinden ilerlemektedir (Kocak & Arun, 2006, s. 22). Bu
baglamda icerik analizini elde edilen bulgular ¢ercevesinde bir okuma yontemi olarak da
degerlendirmek miimkiindiir. Okumanin smirlarinin agik bir bicimde ¢izildigi yontemde
orneklerin analiz edilmesi iizerinden ilerlenmektedir (Bilgin, 2006, s. 1). Ele aliman konuyla
ilgili bulgularin sayisallastirilmasiyla ve kategorilestirilmesiyle yiiriitiillen yontemde verilerin
siklik dereceleri gibi birtakim hususlara odaklanilmaktadir (Simon & Burstein, 1985, s. 215).
Benzer kavramlarin ve temalarin anlasilir bigimde yansitilmasi yontemdeki temel esaslardan
biridir. Bu baglamda icerik analizinde bulgularin kodlanmasi, diizenlenmesi ve tanimlanip
yorumlanmasi gibi siiregler bulunmaktadir (Akbulut, 2012, s. 186-187). Odaklanilan konuya
yonelik genel perspektif ortaya konulan yontemdeki temel amag, verileri derin bir bigimde

yorumlamaktan ziyade tanimlayici hususlara yer vermektir (Calik & Sozbilir, 2014, s. 34).
3.3. Arastirmamn Modeli

Icerik analizi yontemiyle incelenen ajanslardaki spor haberleri, ii¢ farkli kategori iizerinden
ele alinmistir. Bu dogrultuda 44, DHA ve [HA; haber sayilari, haberlerdeki spor dallarmin
dagilimi, igeriklerin spor kuliiplerine gore dagilimi ¢ergevesinde incelenmistir. Bu kapsamda

yiiriitiilen aragtirmanin sonunda saptanan bulgular, veriler dikkate alinarak yorumlanmustir.
3.4. Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini, 22.05.2021-31.05.2021 tarihleri arasinda yapilan toplam 568 spor haberi
olusturmaktadir. Arastirmanin drneklemi ise Anadolu Ajansi, Demirdren Haber Ajansi, Ihlas
Haber Ajansi olarak belirlenmistir. Bu kurumlarin 6rneklem olarak secilmesinde Tiirkiye’deki

kitle iletisim araclarina en fazla icerik aktaran ajanslarin basinda gelmeleri etkili olmustur.
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4. BULGULAR

4.1. Haber Ajanslarindaki Spor Haberlerinin Sayilari

Tablo 1. Haber Ajanslarindaki Spor Haberlerinin Sayilari

Haber Ajanslari Haber Sayisi
AA 162
DHA 219
IHA 187

Toplam | 568

Tablo 1’de ele alinan haber ajanslarindaki spor haberlerinin toplam sayilarina bakildiginda, en
fazla icerigin DHA tarafindan iiretildigi goriilmektedir. 219 spor haberine yer veren ajansi,
187 haberle /HA takip etmektedir. Incelenen diger haber kurumu olan 44’da 162 spor
haberinin yapildig1 saptanmistir. S6z konusu haber ajanslar1 spor haberlerini giinliik yayin
akislar1 icinde yogun sekilde kullanmislardir. Gerek giincel gelismelerle gerek 6zel konulu
haberlerle okurlara ve kurumlara igerik saglayan ajanslar spor giindeminin olusturulmasinda
ve sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamislardir. Ancak haber ajanslarmin nicel olarak ¢ok
sayida igerik iiretmesi spor haberciligi acisindan yeterli bir yayincilik yaptigina karsilik
gelmemektedir. Oyle ki haber ajanslarinin spor haberlerini yaparken cesitli kriterleri dikkate
aldig1 ve igeriklerini bu baglamda kurguladiklari sdylenebilir. Bu noktada ¢alisma kapsaminda

ele alinan haber ajanslarinin spor haberlerinde ¢esitliligini saptamak 6nem arz etmektedir.
4.2. Spor Haberlerindeki Icerik Cesitliligi

Tablo 2. Anadolu Ajansi’ndaki Spor Dallarinin Dagilimi

Spor Dali Haber Sayist
Futbol 87
Basketbol
Jimnastik
Karate
Giires
Motor Sporu
Aticilik
Halter
Tenis
Voleybol
Yiizme
Atletizm
Olimpiyat
Diger

uwmuubkbmmmoz

Tablo 2 iizerinden A4 ‘daki haber ¢esitliligine bakildiginda, en fazla futbol haberinin yapildigi
goriilmektedir. 87 futbol haberine yer veren A4, yerel ve kiiresel gelismeleri haberlestirmis ve

iceriginin biliyiikk bir boliimiinii futbol sporunu ayirmistir. Toplamda 16 farkli sporla ilgili
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haber tireten 44, s6z konusu spor dallarina az sayida yer ayirmistir. 17 haberle basketbol, 9
haberle jimnastik ve 5 haberle giires, karate, motor sporlarina yer veren A4, séz konusu
haberlere ek olarak 4 haberde aticilik, halter, ylizme gibi sporlariyla ilgili yayinlar yapmistir.
3’er haberle voleybol ve ylizme sporuna yer veren 44, atletizm ve olimpiyat ile ilgili ise 2
haber yapmustir. Ote yandan diger bashig1 altindaki sporlar, tek haberle badminton, judo ve
satran¢ olmustur. Goriildiigii {lizere, yapilan spor haberlerinde igerik cesitliligi kavramsal
olarak saglansa da niceliksel agidan birtakim sorunlarin oldugu gozlemlenmistir. Genel olarak
futbol odakli bir habercilik sergileyen 44, spor dallar1 arasinda dengeli olmayan yayincilik

ortaya koymus ve bu baglamda spor haberciliginin temel gerekliliklerini yerine getirmemistir.

Tablo 3. Demirdren Haber Ajansi’ndaki Spor Dallarinin Dagilimi

Spor Dali Haber Sayist
Futbol 142
Basketbol 11
Voleybol 10
Giires
Karate
Motor Sporu
Atletizm
Jimnastik
Aticilik
Yiizme
Halter
Hentbol
Boks
Diger

]
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Tablo 3’te DHA 'daki spor haberlerinde icerik ¢esitliligine bakildiginda, futbol sporu 6n plana
cikmaktadir. 142 haberde futbol sporuna yer veren DHA, toplamda 20 farkli spor daliyla ilgili
haber yapmustir. 11 haberde basketbol ve 10 haberde voleybol sporlarina yonelik haber iireten
DHA, 9 haberde ise giires sporuna yer vermistir. 7 haberde karate, 6 haberde motor sporu ve
atletizm, 5 haberde jimnastik, 3 haberde aticilik sporlartyla ilgili olaylar1 haberlestiren ajans;
boks, halter, ylizme, hentbol sporlariyla ilgili ise 2 haber yapmistir. Diger baglig1 altinda yer
alan sporlar; tek haberle bisiklet, dagcilik, tenis, golf, tekvando, c¢eki¢, olimpiyat oyunlari
olmustur. Konu olarak ¢esitli spor haberlerine yer veren DHA, igeriklerin dagilimda dengeli
bir yayimncilik sergilememistir. Futbol haberlerini diger spor dallarina gére 6ne ¢ikaran DHA,
diger sporlara az bir yer aywrmistir. Spor haberciliginin ilkesel baglamda karsiligim
veremeyen DHA 'nin tek spora odaklanmasi nedeniyle dengeli ve yeterli bir habercilik ortaya

koyamadigini sdylemek miimkiindiir.
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Tablo 4. hlas Haber Ajansi’ndaki Spor Dallarinin Dagilimi

Spor Dali Haber Sayist
Futbol 114
Basketbol
Voleybol
Giires
Jimnastik
Halter
Atletizm
Karate
Aticilik
Hentbol
Motor Sporu
Diger

TN [ N N RN BT -

Tablo 4’te IHA daki spor haberlerinin dagilimma bakildiginda, diger ajanslarda oldugu gibi
114 haberde futbolun 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. 30 haberde basketbol sporuna yer veren /HA,
s0z konusu spor dalina da diger ajanslara oranla genis bir yer ayirmistir. Voleybol sporuyla
ilgili 7 haber yapan /HA 6 haberde giires, 4’er haberde jimnastik ve halter, 3 haberde atletizm,
2’ser haberde karate, aticilik, hentbol ve motor sporu dallarma odaklanmistir. Diger bashig:
altinda ise badminton, binicilik, giille, tenis ve ¢ekic igeriklerine yer vermistir. 16 farkli spor
dalina dair haber iireten ajansin gesitlilik acgisindan olumlu yayimcilik yiiriittiigi goriilse de
spor dallar1 arasinda denge gozetmeyip futbol konulu igeriklere agirlik verdigi goriilmiistiir.
Bu nedenle /HA 'min dengeli spor haberciligi sergilemedigini ve spor gazeteciligin ilkelerine

uygun olmayan bir yayincilik ortaya koydugunu séylemek miimkiindiir.

Goriildugi tizere haber ajanslar1 futbol konusunda odaklanmiglardir. Halk tarafindan en fazla
takip edilen bir spor olan futbolun siklikla haberlestirilmesinde s6z konusu unsur temel etken
olarak degerlendirilebilir. Ancak ajans haberciligindeki spor servislerinden beklenen spor
dallarm1 dengeli bir bicimde temsil etmesidir. Ele alinan ajanslarda genel itibariyle futbol
odakl1 yayincilik 6ne ¢ikarken diger sporlara az sayida yer verilmistir. Bu durum haberlerde
cesitliligin saglanamadigini ve yapilan haberlerde dengelilik ilkesinin gozetilmedigini agik bir
bi¢cimde ortaya koymaktadir. Spor haberlerindeki s6z konusu sorunlu isleyise ek olarak, cesitli
spor kuliiplerinin tipki spor dallarinda oldugu gibi dengeli bir sekilde haberlestirilmedigi
goriilmektedir. Tarafgir bir ¢ergevede hareket eden spor servislerindeki durum haberlerin
iceriklerine yansirken bazi kuliipler yogun sekilde haberlestirilirken bazilarinin ise higbir
sekilde temsil edilmedigine sahit olunmaktadir. Bu sorunlu isleyise istinaden bu boliimde spor

kuliipleriyle ilgili i¢eriklerin dagilimi haber ajanslar1 6zelinde incelenmistir.
4.3. Haberlerin Spor Kuliiplerine Gore Dagihminin incelenmesi

Tablo 5. Anadolu Ajansi’ndaki Igeriklerin Spor Kuliiplerine Gére Dagilimi
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Spor Kuliipleri Haber Sayist
Galatasaray 11
Fenerbahge -

Besiktas 8
Trabzonspor 4
Diger 59

Spor haberlerinin kuliiplere gore dagiliminin ele alindig1 Tablo 5’te, A4 ‘ndaki haberlerde en
fazla Galatasaray Spor Kuliibii’yle (GS) ilgili haber yapildig1 goriilmektedir. Ajans; Besiktas
Jimnastik Kuliibii’yle (BJK) ilgili 8 igerik ortaya koyarken, Trabzonspor Kuliibii’yle (TS)
ilgili 4 haber Uretmistir. Spor haberlerinde en fazla one ¢ikan kuliipler arasinda yer alan
Fenerbah¢e Spor Kuliibii’yle (FB) ilgili ise herhangi bir haberin yapilmadigi saptanmustir.
Diger kategorisi altinda 59 haber yapan 44, Tiirkiye milli takim basta olmak iizere Anadolu
kuliipleriyle ilgili haberlere yer vermistir. Ek olarak diinya genelindeki takimlarla ve
oyuncularla ilgili de birtakim igerikler ortaya koyan 44, haberlerin biiyiik boliimiinde belli
takimlara odaklanmistir. Oyle ki s6z konusu kategoride cok sayida igerik olmasma ragmen
spor kuliipleri birka¢ haber iizerinden aktarilmiglardir. Ayrica diger kategorisindeki spor
kuliipleriyle ilgili igeriklerin olay odakli bir sekilde kurgulandigi goriilmiis ve metinlerin,
gorsellerin ve istatistiki bilgilerin yiizeysel bicimde olusturuldugu saptanmistir. Bu durumu
haber ajanslarinin daha fazla kisiye hitap edebilmek ve boylelikle daha fazla kar etmek hedefi
tizerinden agiklamak miimkiin olsa da kuliipler arasinda dengeli olmayan yaymciligin spor
haberciligi agisindan ciddi bir soruna karsilik geldigini belirtmek miimkiindiir. Bu baglamda
cesitlilikte dengenin gozetilmedigi ajansta kuliiplerin de dengeli sunulmadiklar1 goriilmiistiir.

Sonug olarak A4 'nin yeterli bir spor haberciligi sergilemedigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 6. Demirdren Haber Ajansi’ndaki Igeriklerin Spor Kuliiplerine Gore Dagilimi

Spor Kuliipleri Haber Sayist
Galatasaray 14
Fenerbahge

Besiktas 6
Trabzonspor 8
Diger 107

Demiréren Haber Ajansi’ndaki igeriklerin spor kuliiplerine gére dagiliminin ele alindigi
Tablo 6’da GS ile ilgili 14 haber yapildigi goriilmektedir. 8 haberde TS ele alinirken, 6
haberde BJK, 4 haberde FB ile ilgili haberlere yer verilmistir. Bunlarin yani sira diger
kategorisi altinda 107 haber yapan DHA milli takimlarla ilgili gelismelere ve diinya

genelindeki spor gelismelerine odaklanmistir. Anadolu kuliipleriyle ilgili ¢esitli haberlere de
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yer veren DHA, genel olarak belirli takimlara agirlik vermistir. A4 ’da oldugu gibi biiyiik
kuliiplerle ilgili haberlere daha fazla odaklanan DHA, diger kategorisi altindaki spor
kuliipleriyle ilgili ise az sayida icerik lretmistir. S6z konusu haberlerin genelinde futbol
iceriklerini 6n plana ¢ikaran haber ajansinin bu yaklasimini, ekonomik kaygilar etrafinda
degerlendirmek miimkiindiir. Sonu¢ olarak, DHA daki spor haberlerinde spor kuliipleri
arasinda dengeli bir dagilimin olmadig1 ve bu nedenle de yeterli bir spor haberciligi ortaya

konulmadig: soylenebilir.

Tablo 7. ihlas Haber Ajansi’ndaki Igeriklerin Spor Kuliiplerine Gére Dagilimi

Spor Kuliipleri Haber Sayisi
Galatasaray 12
Fenerbahge 4

Besiktas 2
Trabzonspor 7
Diger 90

Tablo 7°de [HA daki igeriklerin spor kuliipleri iizerinden dagilimina bakildiginda, 12 haberle
GS’nin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. TS ile ilgili 7 habere yer veren /HA, 4 haberde FB, 2
haberde BJK ile ilgili icerik iiretmistir. Haberlerde genel olarak 6n plana ¢ikan spor
kuliiplerine ek olarak diger kategorisi altinda ise 90 haber yapilmis ve bu iceriklerde
cogunlukla Anadolu kuliipleriyle ve diinya genelindeki spor faaliyetleriyle ilgili olmustur.
Milli takimlari da siklikla haberlestiren /HA'da futbol konulu haberlerin 6ne ¢iktig
goriilmiistiir. Bu yoniiyle /HA 'min da diger ajanslar gibi maddi kaygilar etrafinda spor
haberciligi ylriittiigli saptanmis ve yapilan spor haberlerinde belli kuliiplerin igeriklerine
agirlik verdigi sonucuna varilmistir. Bu baglamda dengeli olmayan bir yayin sergileyen /HA

yetersiz bir spor haberciligi 6rnegi ortaya koymustur.

Goriildugii tizere incelenen haber ajanslarinda belirli spor kuliipleri 6n plana ¢ikarilmis ve ¢ok
sayida benzer haber yapilmistir. Futbol konulu gelismelere odaklanan ajanslar, Anadolu
takimlariyla, uluslararast kuliiplerle ve milli takimlarla ilgili de anlik olaylar iizerinden
yayinlar hazirlamislardir. S6z konusu haberler basit igerikler ¢ercevesinde kurgulanirken GS,
FB, BJK ve TS ile ilgili gelismeler derinlemesine haberlestirilmistir. Haberlerin bu ¢ergcevede
yapilmasinda ajanslarin ekonomik kaygilariin etkili oldugunu sdylenebilir. Genis kitleler
tarafindan takip edilen s6z konusu kuliiplerle ilgili haberlerin biiyiik bir orana sahip olmasini
bu baglamda agiklamak miimkiin olsa da esit ve adil bir haberciligin ajanslarin en temel

ilkeleri arasinda yer aldig1 unutulmamalidir.

375



DICLE UNIVERSITESI SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU DERGISI
Dicle University Social Sciences Institute Journal

Yil / Year: Subat 2022, Sayi / Issue:29, Sayfalar / Pages:360-379

SONUC

Bu ¢aligmada haber ajanslarinin spor haberlerindeki cesitliligine ve dengeli yayincilik yapip
yapmadiklarina odaklanilmistir. Bu ¢er¢evede Tiirkiye’nin en 6nemli haber ajanslarindan olan
AA, DHA ve IHA igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Ug¢ farkli ¢dziimleme kategorisi
iizerinden analiz edilen igeriklerde s6z konusu haber ajanslarinin spor haberlerinde dengeli

olmadiklar1 ve bu yoniiyle de yeterli bir habercilik ortaya koymadiklart goriilmiistiir.

Anadolu Ajansi’ndaki spor haberlerinde ¢esitli konular ele alinsa da belirli sporlarin agirlikta
oldugu saptanmstir. Oyle ki 44 'da futbol igerikleri one ¢ikarken diger spor dallarina gok az
sayida yer verildigi goriilmistiir. Ayrica haberlerde belirli kuliiplerin diger spor kuliiplerine
gore daha az temsil edildigi de saptanmustir. Ote yandan A4 'daki spor iceriklerinde hiikiimet
yetkililerinin siklikla haberlestirildigi ve bu otoritelerin agiklamalarinin 6n plana ¢ikarildig: da
goriilmiistiir. Bu durum, spor haberlerinin ideolojik ve politik islevini somut bigimde ortaya
koymaktadir. Ajansin bu yonde hareket etmesinde devlet kurumu olmasinin etkili oldugunu
da sdylemek miimkiindiir. Sonug olarak, 44 ‘da yapilan spor haberlerinde belli spor dallarinin
ve kuliiplerinin 6ne ¢ikarildig1 ve bu yoniiyle dengeli spor yayimnciligiin ortaya konulmadigi

gorilmiistiir.

Demiroren Haber Ajansi’ndaki spor haberlerinde de futbol konusu 6ne ¢ikarilmistir. Diger
sporlara iliskin az yer ayiran ajansta spor haberleri genel olarak futbol ile iliskilendirilmistir.
Buna ek olarak belli kuliipleri 6ne ¢ikaran haberler yapan DHA, dengeli olmayan bir haber
sunumu ortaya koymustur. Cesitli spor konularina ve kuliiplerine dair haber iiretilse de sz
konusu igeriklerin digerlerine oranla siirh gercevede aktarildigi goriilmiistiir. Nihayetinde

DHA daki spor haberciliginin dengeli ve yeterli bir seviyede olmadig1 sonucuna varilmistir.

Ihlas Haber Ajansi’ndaki spor haberlerinde de diger iki ajansta oldugu gibi futbol haberleri ve
belirli spor kuliipleri 6n plana ¢cikmustir. Cesitli spor branglarina ve kuliiplerine iligkin haber
yapilsa da s6z konusu kurumun dengeli olmayan bir yayincilik yliriittiigii saptanmistir. Futbol
haberleri igin detayli ve genis yer aywran [HA, diger spor branslar1 ve kuliipleri igin yetersiz
bir 6l¢iide sunum ortaya koymustur. Bu yoniiyle ajansin spor haberciligi baglaminda dengeli

ve de yeterli olmayan bir yayincilik sergiledigini séylemek miimkiindiir.

Sonug olarak incelenen haber ajanslarinin tamaminda futbol odakli haberciligin benimsendigi
goriilmistiir. Basketbol, voleybol, giires ve atletizm gibi gesitli sporlarla ilgili haberler de

yapan ajanslar s6z konusu konular1 futbola oranla az bir haber iizerinden aktarmistir. Futbol
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disindaki spor dallariyla ilgili haberlerde anlik olaylarla ilgili gelismeleri haberlestiren
ajanslar, az sayida 0zgiin haber iiretmistir. Futbol konulu iceriklerde ise genis analizlere,
haber dosyalarina ve 6zel arastirma haberlerine yer verildigi saptanmistir. Benzer yaklagimi
spor kuliiplerinde de yapan haber ajanslar1 Galatasaray, Fenerbahg¢e, Besiktas, Trabzonspor
kuliipleriyle ilgili gesitli igeriklere yer verirken s6z konusu takimlarin haricindeki spor
kuliiplerine yonelik az sayida haber iiretmistir. Daha ¢ok milli takimlar, Anadolu ve diinya
genelindeki kuliipler ilizerinden birtakim igerikler ortaya koyan ajanslar bu haberleri kisa bir
sekilde vermekle yetinmis ve genis haberler liretmemistir. Bu yoniiyle ele alinan ajanslarin
gerek konulardaki cesitlilik agisindan gerekse kuliiplerin temsili baglaminda yeterli olmayan

bir habercilik sergiledigi gortilmistiir.

Kitle iletisim araglarina igerik saglamakla ytikiimlii olan haber ajanslarinin gazeteciligin temel
ilkelerinden olan tarafsizlik ve dengelilik degerlerine dikkat etmesi 6nemlidir. Yapmis oldugu
haberleri kurumsal internet sitelerinden paylasan ve medyanin geneline dagitan ajanslar, s6z
konusu igerikler iizerinden spor giindeminin sekillenmesinde etkin bir rol oynamaktadirlar.
Ancak yapilan incelemeler gostermektedir ki haber ajanslarinda spor branslar1 ve kuliipleri
dengeli bir sekilde haberlestirilmemektedir. Bu isleyis medyanin genelinde mevcut olan bir
problem olarak dikkat ¢cekse de ajanslarin gerek genel haberlerde gerekse spor yayinlarinda

daha dengeli ve adil bir haberciligi benimsemesi temel ilke olarak kabul goriilmelidir.
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