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GENC YETiSKINLERIN YENi MEDYA OKURYAZARLIK DUZEYLERININ CESITLI
DEGISKENLER AGISINDAN iNCELENMESi

Ufuk TUGTEKiIN*, Baris MERCIMEK**
(074

Bu galismanin amaci, giinim{izde yeni medya olarak adlandirilan internet tabanl teknolojilerin olusturdugu igeriklere yonelik
geng yetiskinlerin okuryazarhk dizeylerini degerlendirmektir. Ayrica arastirmanin alt amaglarindan biri de geng yetiskinlerin
yeni medya okuryazarlik diizeylerini fonksiyonel tiiketim, elestirel tiketim, fonksiyonel Giretim ve elestirel Gretim agisindan
degerlendirmektir. Verilerin ¢evrimigi olarak 2020-2021 akademik yili bahar déneminde toplandigi bu arastirmaya gonallu
olarak toplam 394 lisans 6grencisi katilmistir. Arastirma verileri Koc ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen “Yeni Medya
Okuryazarlik Olgegi” kullanilarak elde edilmistir. Nicel veri karsilastirmalari t testi ve ANOVA kullanilarak analiz edilmis,
gruplar arasi farklilik tespit edilmesi durumunda varyans homojenligine gére Scheffe veya Tamhane’s T2 Test sonuglari
degerlendirilmistir. Bulgular, geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik seviyelerinin genel ve tim alt boyutlarda orta-Ust
seviyede oldugunu gostermektedir. Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet degiskeni baglaminda
incelenmesinde istatistiksel olarak anlamli bir farkhihgin olmadigi belirlenmistir. Ayrica, akilli telefon kullanimi ile yeni medya
okuryazarligi diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski saptanmamustir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya okuryazarligi, Geng yetiskinler, Yeni medya, Okuryazarlik.

INVESTIGATION OF YOUNG ADULTS' NEW MEDIA LITERACY LEVELS IN RELATION TO
VARIOUS VARIABLES

Abstract

The goal of the current study is to evaluate the young adults' literacy levels for the content created by internet-based
technologies, which are now referred to as new media. In addition, one of the sub-objectives of the research is to evaluate
the new media literacy levels of young adults in terms of functional consumption, critical consumption, functional production,
and critical production. A total of 394 voluntarily undergraduate students participated in this research in which data was
gathered online, in the spring semester of the 2020-2021 academic year. The data was gathered using the “New Media Literacy
Scale” developed by Koc and Barut (2016). The quantitative data comparisons were conducted using the t-test and ANOVA,
and in case of difference, the Scheffe or Tamhane’s T2 Test were scrutinized according to the variance homogeneity. Results
have indicated that young adults’ new media literacy levels are at medium-high level in total score and in all subdimensions.
The examination of new media literacy levels of young adults in the context of the gender variable was found to have no
statistically significant difference. Moreover, there was no statistically significant relationship identified between smartphone
usage and new media literacy levels.
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1. GiRIiS

Web 2.0 gibi iletisimin roliini etkileyen internet tabanh teknolojilerin gelisimi, medyayi insanlik tarihinde
hi¢ olmadig1 kadar etkili ve 6nemli kilmistir (Maloney, 2007). Dijital ¢aga ayak uyduracak sekilde, Bilgi ve
iletisim Teknolojileri’nin hizla yayginlik kazanmasi, yeni bilgiye erisim kolayligi saglanmasinin yani sira, medya
mesajlarinin da toplumlara iletilmesini daha kolay hale getirmistir (Koc ve Barut, 2016). Ancak, hizla genisleyen
ve glinden gline cesitlilik kazanan medya ekosistemi, goz ardi edilemeyecek pek ¢cok faydasinin yani sira birtakim
sorunlari da beraberinde getirmektedir (Gillmor, 2009; Tugtekin vd., 2020). Bu ekosistemde yer alan asiri bilgi
mevcudiyetinin farkli sorunlara yol agma potansiyeli son yillarda arastirmacilarin dikkatini cekmektedir (Tugtekin
vd., 2020). Asiri bilgi mevcudiyeti yaratan medya ekosisteminde yer alan bilgilere gtivenebilir miyiz? Bu bilgilere
ne dizeyde glivenebiliriz? Aslinda, bu ve benzeri sorulara verilebilecek yanitlar, dolayli olarak dijital ¢caga ne
diizeyde ayak uydurdugumuzu da 6nemli 6l¢lide gozler dnline sermektedir. Bireylerin giinimizde, fonksiyonel
medya igeriklerini tiiketmeleri ayni zamanda Uretebilmeleri icin de medya ve dijital okuryazarlik becerilerine
sahip olmalari beklenmektedir. Medya okuryazarligi; ekonomik, kiltiirel, sosyal, politik ve egitim hayatinin ortak
ilgi alaninda yer alan ve 6nem verilmesi gereken bir konudur. Dolayisiyla, temel vatandashk becerilerinin, temel
egitimin ve yasam boyu 6grenmenin 6énemli bir bileseni olan medya okuryazarligl egitiminin ve 6gretiminin
saglanmasi oldukca énemlidir (Universitat Autonoma de Barcelona, 2007). Ote yandan, bireylerin elestirel
ve fonksiyonel Uretim ve tiiketim yeterliklerine vurgu yapan yeni medya okuryazarligi ve yeni medya kavrami
teknolojik gelismelerin hizla yasandigi giinimuiz kosullarinda giinden giine 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda
oncelikle yeni medya kavraminin tartisiilmasi ve medya okuryazarhg ile yeni medya okuryazarliginin hangi
niteliklere vurgu yaptiginin belirlenmesi de 6nemli gérilmektedir.

1.1. Yeni Medya Kavrami

Medya ekosistemi agisindan zengin ortamlarin son yillardaki hizli gelisimi, yayginlik kazanmasi ve teknolojik
cihazlarin bireyler tarafindan hizla benimsenmesi (Potter, 2011), “yeni medya” kavramini giindelik yasamin
vazgegcilmez bir parcasi haline déniistiirmistir (Lee vd., 2015). iletisimin basili materyallerden, hizli iiretilip-
dagitilabilen elektronik yapiya déniismesiyle birlikte yeni medya kavrami giinden giine popiilerlik kazanmistir. Ote
yandan kavramin kesin bir taniminin olmadigi ve glin gegtikce uyarlanabilir, glincellenebilir bir tanima gereksinim
duyuldugu anlasiimaktadir (Sundar ve Limperos, 2013). Clinki, yeni medya glinimiizde dijital teknolojilere dayal
olarak bir gelisim gostermektedir. Yeni medya, zaman ve mekan siniri olmadan hizli bilgi Gretimini ve paylagimini
esas almaktadir (Koc ve Barut, 2016). Enli’ye (2017) gore ise insan dislince ve davranislarini etkisi altina alma glict
olan, glinimuzde sosyal medyanin baskin olarak karsiladigi bir kavram olarak tanimlanmaktadir. Aydogan ve Kirik
(2012), geleneksel medyadan ayrilma noktasinin etkilesim 6gesinin 6n planda oldugu, bilgisayar teknolojilerine
ihtiyac¢ duyan yeni nesil iletisim araci olarak tanimlamaktadir.

Yeni medya ile medya dretiminin ve tlUketiminin mimkin olmasi, ¢ogunlukla 6grenim veya okul disi
faaliyetler icin gerceklesse bile 6zellikle gencler tarafindan dikkat cekici bir bicimde benimsenmistir (Ito vd.,
2009). Pasif alict konumunda olan kullanicilar yeni medya ile birlikte aktif ve Gretken bir rol Gstlenmistir (Inoue,
2017). isteyen tiim kullanicilar kendi medya ekosistemini olusturabilmekte ve devasa kullanici kitlelerine kisa
surede ulasabilmektedir. Boylelikle ortada buyik bir veri ve medya yigini olusmasi kaginilmaz hale gelmektedir
(Karaduman, 2019). Ozellikle sahte iceriklerin sosyal ag platformlari araciligiyla dogrulugu kontrol edilmeden ve
hizli bigimde paylasimi, bireylerarasinda kutuplasma gibi toplumsal sorunlara yol agma potansiyeli tasimaktadir
(Sunstein, 2017). Sosyal ag platformlarinin yaygin bir kullanim agina erismesi ve devasa kullanici potansiyeline
sahip olmasi, yeni medya kullanicilarinin pek cok farkh dijital mesaj ve icerikle karsi karsiya kalmalarina neden
olmaktadir (Tugtekinvd., 2020). Digital 2021 (We Are Social, 2021) raporu, 18-24 yas araligiile 25-34 yas araligindaki
geng bireyler arasinda dijital medya araglarina erisimde, medya igeriklerinin tretiminde ve yayilliminda énemli bir
artis oldugunu gozler 6niine sermektedir. Dolayisiyla, dijital medya araglarinin kullaniminin geng yaslarda oldukca
yogun iken, ilerleyen yaslarda azaldigi gériilmektedir. Ozellikle genc vyetiskinlerin siklikla kullanmakta oldugu
tiim medya araclarinin bireylerin disinme yapisinda ve davranislarinda etki yaratmasi kaginilmazdir. Medya
iceriklerinin basili kaynaklardan hizh Uretilip, hizli yayilabilir yeni medya araclari araciligiyla sunulmasi ile bilginin
dogrulugu da paralel olarak tartisiimaya baslanmistir. Bu noktada gercek-6tesi (post-truth) durumlar ve olaylar
genis katilimci kitlelerini pesinden surikleyebilmektedir. Bu gergek-6tesi anlayis ile her yas grubundan bireyin
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siyasi, ideolojik, egitsel ve kiltiirel olmak tizere bircok alanda duslinceleri ve davranislari etkilenebilmektedir.
Tim bu potansiyel risk durumlarina karsin, yeni medyayi kullanmaktan kaginmak gibi bir davranis da gliniimuz
kosullari goz 6niline alindiginda olasi gérlinmemektedir (Barut Tugtekin ve Koc, 2020). Bu baglamda yeni medya
kullanicilarinin, karsi karsiya kalma potansiyeli bulunan risk durumlarina karsi biling kazanmalari 6ncelik verilmesi
gereken bir durumdur. Bu noktada geng yetiskinlerin dogrulugu ve nesnelligi kanitlanabilir medya igerikleri
Gretme ve tliiketme becerilerine sahip olma durumlarinin incelenmesinin 6nemli oldugu distinilmektedir.

1.2. Medya Okuryazarhgi

Bulunulan dénemin ¢agdas ve kiiltiirel yeterliklerine sahip olmak vatandaslik nitelikleri agisindan blylik 6nem
tasimaktadir. Clinki, 21. ylzyilin baslarinda ortaya cikan ve yeni medya teknolojileri ile sekillenen geleneksel
okuryazarlik yeterlikleri, stirekli olarak dontsiim gosteren yeni medya ekosisteminde bireylerin yetkin kalmalari
icin glinimiz kosullarinda yeterli degildir (Lin vd., 2013). Bilgi, haber, dijital okuryazarhk &zelliklerinin yani sira
medya okuryazarligina sahip olmanin da nitelikli birey olma agisindan kaginilmaz oldugu ifade edilmektedir
(Hobbs, 2011). Kavram, medyanin gelisimi ve evrilisi nedeniyle zaman icerisinde medyayi farkli ifadelerle
tanimlamakla birlikte, okuryazarlk durumunun benzer 6zelliklerde devam etmekte oldugunu géstermektedir.
Bilici (2014), medya okuryazarhigini, farkh tiirde olan medya Urinlerinin (gazete, dergi, fotograf, metin ve film
icerikleri, ikonlar) sunulmasiyla baslayan alicinin islemesiyle devam eden aktif bir stire¢ olarak tanimlamaktadir.
Vol¢i¢ (2003) ise medyanin var olus amacinin gikar iliskileri oldugunun farkinda olmanin okuryazarlk i¢in 6nem
tasidigini ifade etmistir. Buna ek olarak medya sahiplerinin niyetinin farkinda olmanin, medyanin okunmasi,
anlasiimasi ve yorumlanmasinda 6nemli bir faktor oldugu belirtilmektedir (Volci¢, 2003). Boylelikle igerigin amaci
anlasilabilecek ve alternatif medya (lretiminde olasi icerik bosluklari doldurulabilecektir. Medya yazarliginin
basladigi bu nokta ise boylelikle kedine daha anlamli ve dayanaklari saglam olan bir zemin olusturabilecektir.

Bilginin dogasini anlamanin; bilginin Gretimi, yayilimi ve anlamlandiriimasi sureclerinde gereklilik oldugu
gorilmektedir. Gergekleri gérebilme, sisteme ait pargalarinin ayri ayri ne anlam ifade ettigini kesfedebilme,
cevreyi yorumlayabilme bir baska ifade ile epistemoloji baglaminda analiz siireglerini ise kosabilmenin bireye
katkilari 8nem tasimaktadir (Onal, 2010). Medya okuryazarligi da bu acidan diisiinmenin ileri boyutlara tasinarak
st bilissel diisinme becerilerinin devreye alinmasini gerektirmektedir (Feuerstein, 1999). Giinimizde medya
okuryazarhg bilgiye dijital araglar araciligiyla erisme, anlama ve degerlendirmeyi zorunlu kilmaktadir (Solmaz
ve Yilmaz, 2012). Dijital olanaklardan yararlanarak medya igeriklerine erisme ve igerige elestirel ve sorgulayici
yaklasarak analiz etme sireci kavramin okuma kismini karsilamaktadir (Karahisar, 2014; Karaman, 2016). Yazma
kisminda ise bilingli olarak igerik Uretebilme niteligi yer almaktadir. Ozetle medya 6gesi olan tiim araglarin
anlamlandiriimasi, icerik Gretilme gerekgelerinin sorgulanmasi, elestirel bakis agisiyla siireci degerlendirmek ve
6zglin, yenilikci, dayanaklari olan icerikler Gretmek medya okuryazarligi olarak ifade edilebilir. Bu genel tanimlarin
tim medya Uriinleri igin okuryazarlk kavramini karsiladigini ifade etmekle birlikte, yeni medya olarak nitelenen
dijital tabanh yaklagimlara yonelik gelistirilen yeni medya okuryazarliginin ayristigi noktalarin da 6nemsenmesi
gerekmektedir. Boylelikle devasa bir dontisiim siirecinde olan medya ve medya iretimlerine yonelik gliniimuz
kosullari cergevesinde degerlendirme olanagi saglanabilir.

1.3. Yeni Medya Okuryazarligi

icerigin Uretiminden itibaren saniyeler icerisinde cok sayida insana ve cihaza ulasabildigi yeni medya
onemsenmesi gereken bir alandir. Medya Urinlerinin yorumlanabilmesi, elestirilmesi, degerlendirilmesi de
benzer bigcimde ¢ok hizli olarak gergeklesmektedir. Kullanicilarin aktif, Gretken ve elestirel tutumu bu kavramin
ortaya cikisinda 6nemli bir zemin olusturmustur (Potter, 2010). Bireylerin yeni medya ekosistemine katilma
nitelikleri baglaminda ne dizeyde olduklarini agiga ¢cikarmayi hedefleyen bu yeterlik, yeni medya okuryazarligi
olarak kavramsallastirilabilir (Chen vd., 2011). Aslinda, yeni medya okuryazarligi kavrami; klasik okuryazarlk,
gorsel ve isitsel okuryazarlik, dijital okuryazarlk ve bilgi okuryazarligi gibi nitelikleri barindiracak bicimde
tanimlanmaktadir (Universitat Autonoma de Barcelona, 2007). Bu baglamda yeni medya iceriklerine yonelik
okuryazarlik kavraminin da yeniden degerlendiriimesi degerli gorilmektedir. Cluinkl basili Urinlere yonelik
olusturulan medya Urunlerinin igerigine verilen yanitlarin hiziyla, giiniimizde internet tabanh medya Urunlerine
verilen yanitlarin hizi benzer degildir. Yeni medya okuryazarhginda énemsenmesi gereken 6nci alanlar hizl
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sorgulama, pratik ve elestirel disiinmedir. Elestirel diisinmenin medya okuryazarhgina dogrudan katki sagladigi
ifade edilmektedir (Aybek ve Demir, 2013; Karaman, 2016). Boylelikle genis kitleleri etkileme olasiligl bulunan
iceriklerin, elestirel sorgulamalarla degerlendirilmesi ve yeni iceriklerin Gretilebilmesi mimkiin olmaktadir.

Yeni medya okuryazarligi medya okuryazarhgi ile disiinme goérevleri baglaminda benzerlik gdstermekle
birlikte, icerik kapsaminda cesitli farkhlklara sahip oldugu goriilmektedir. Karaduman (2019), medya iceriklerinin
hareketli resimler, sesli 6geler, grafikler ve imgeler ile olusturulmasi nedeniyle erisilen ve degerlendirilmesi
gereken icerigin dijital tabanli Grlinler olduguna dikkat cekmektedir. Buna ek olarak icerige erisim, anlama, analiz
etme, igerigi kapsamli olarak degerlendirme ve sonrasinda lretim yapabilmeyi yeni medya okuryazarhg temel
becerileri olarak ifade etmektedir. Yeni medyay farkli kilan bir diger 6nemli unsur ise icerigin Uretilmesinde
profesyonel gruplarin da is birligine dayali ¢calismalarini internet ortaminda gergeklestirmesidir. Kellner (2014),
yeni medya okuryazarliginda is birlikli calisma gruplari, tartisma gruplari ve ortak projelerden ortaya gikan verinin
dagitiimasinda, yorumlanmasinda ve tekrar veri Gretiminde toplumsal farkindalik ve kiltiirel sermayenin 6nemine
isaret etmektedir. Farkindalik seviyesi, sorgulama ve degerlendirme becerisi yliksek bireyler ve toplumlarda yeni
medyanin hizli veri aktarim slrecinde okuryazarlik gorevlerinin de yerine getirilmesinin daha ylksek seviyelerde
gerceklesecegi 6n gorilmektedir.

Yeni medya okuryazarlik becerisini etkileyen onemli degiskenler bulunmaktadir. Yas, Web 2.0 araclarini
kullanma stiresi ve deneyim, sosyo-kiiltiirel 6zellikler, ekonomik durum, medyaya maruz kalma suresi ve ¢oklu
medya Uretebilme becerisi bu degiskenler arasinda yer almaktadir. Geleneksel medyaya maruz kalma siresi ile
medya okuryazarligi arasinda bulunan iliskiden fazlasi yeni medyaya maruz kalma ile yeni medya okuryazarligi
arasinda gorilmektedir. Bu durumun en temel gerekgesi artan etkilesim olanagidir. Geleneksel medya ile
etkilesim olanagi zayif olan bireylerin yeni medya icerikleriyle hizl ve etkili etkilesim kurabilmesi, okuryazarlik
becerilerine de katki saglamaktadir. Buna ek olarak, medya icerigi tretebilme becerisinin; medya iceriklerinin
temelini ve insanlari etkileme giliciinii gérme olanagi sunmasi nedeniyle, medya okuryazarli§ina katki sagladigi
ileri sirtlmektedir (Literat, 2014).

Karmasik bir veri isleme ve elestirel bir iretme sirecini konu edinen yeni medya okuryazarligina yonelik
kapsaml bir ¢erceve Lin vd. (2013) tarafindan sunulmustur. Medya 6gesinin anlasilmasi icin gerekli araclari
kullanabilme ve yeterli bilissel seviyede olma ile baslayan bu siireg analiz, sentez ve degerlendirme asamalari ile
devam etmektedir. icerigin farkli medya tiirleri ile benzerlik ve farkhlik agisindan karsilastiriimasi ve dogrulugun
kanitlanmasi bu siirecte degerli goriilmektedir. Okuryazarligin, okurluk kismi icin bu beceriler atfedilmektedir.
Yazarlik kisminda ise kendi icinde hiyerarsik bir sira izlenmektedir. Oncelikle farkli tiirlerde medya iiretme, medya
iceriklerini dagitma ve yayma teknik becerisine sahip olma niteligi beklenmektedir. Sonrasinda ise etkilesimli ve
elestirel medya topluluklarinda yer alabilmek ve hedef kitlenin beklentileri, ideolojisi ve sosyokiiltiirel yapisina
yonelik medya igerikleri tretebilmek kavramin kapsamini karsilamaktadir (Lin vd., 2013). Sosyal medyanin,
dijital tabanh medya igeriklerinin ve medya okuryazarhginin 6nemli bir bélimin{ olusturdugu gorilmektedir
(Bulus, 2017). Bu medya alaninda da gergek-otesi 6geler araciligiyla kitlelerin istendik yonde siriklenmesi ve
davranislarinin sekillendirilmesi cabalari ile siklikla karsilasilmaktadir. Ozellikle genglerin siklikla kullanmakta
oldugu dijital ve sosyal medya platformlarinda, genc yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik seviyeleri ginimizde
merak konusudur. Kritik degiskenlerin incelendigi genc¢ yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin
belirlenmesi bu agidan degerli gériilmektedir.

Dolayisiyla, bu arastirmada geng yetiskinlerin cesitli degiskenler baglaminda yeni medya okuryazarlk
dizeylerinin incelenmesi amaclanmistir. Bu kapsamda, asagida yer alan arastirma sorularina yanit aranmistir:

1. Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik dizeyleri ve her bir alt boyuta iliskin duzeyleri cinsiyet
degiskenine bagh olarak farkhlasmakta midir?

2. Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri ve her bir alt boyuta iliskin diizeyleri giinliik sosyal
ag kullanim siirelerine gore farklilasmakta midir?

3.  Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri ve her bir alt boyuta iliskin dlizeyleri yillik sosyal ag
kullanim deneyimlerine gore farklilagmakta midir?

522



Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1 49, Mart 2022 U. Tudtekin, B. Mercimek

4.  Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlk dizeyleri ve her bir alt boyuta iliskin dizeyleri ginlik akilh
telefon kullanim sirelerine gore farklilasmakta midir?

5. Geng yetiskinlerin glinliik sosyal ag kullanim sireleri, sosyal ag kullanim deneyimleri ve glinlik akilh
telefon kullanim sireleri, yeni medya okuryazarlik dizeyleri ile iliskili midir?

2. YONTEM

Yiiksekogretim dizeyinde 6grenim gormekte olan geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin
incelenmesine yonelik olarak betimsel nitelikte tasarlanan bu arastirmada iliskisel tarama ve tekil tarama
modellerinden faydalaniimistir. Tarama deseni tercihi ile arastirma kapsaminda incelenmesi hedeflenen
degiskenlerin diizey olarak mevcut durumlarinin kesitsel olarak betimlenmesi ve ilgi degiskenleri arasinda bir
iliskinin bulunup bulunmadiginin incelenmesi miimkiin olmaktadir (Fraenkel vd., 2012; Karasar, 2015).

2.1. Veri Toplama Araglari

Arastirmanin veri toplama siirecinde kullanilan veri toplama formu iki bélimden olusmaktadir. ilk bélimde
katilimcilarin demografik bilgilerine yoénelik sorular almaktadir. Veri toplama formunun ikinci boliminde ise
Koc ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen “Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi (YMOO)” kullaniimistir. YMOO, dért
faktdrden (“Fonksiyonel Tiiketim”, “Elestirel Tiiketim”, “Fonksiyonel Uretim” ve “Elestirel Uretim”) ve toplam 35
maddeden olusmaktadir. YMOQ’de yer alan maddelerin degerlendiriimesinde “(1) Kesinlikle Katilmiyorum” —
“(5) Kesinlikle Katillyorum” ifadelerinden olusan 5’li Likert tipinde dlcek formu kullanilmistir. YMOQ’den elde
edilen puanlarin yikselmesi yeni medya okuryazarlik bilgi ve becerisinin artisini temsil etmektedir.

Olgegin orijinal formunun geneli icin Cronbach’s Alpha (a) i¢ tutarhlik katsay degeri a=0,95 olarak
hesaplanmistir. Olgegin orijinal formunun alt faktérleri icin hesaplanan Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsay!
degerleri ise sirasiyla, Fonksiyonel Tiiketim (a=0,85), Elestirel Tiiketim (a=0,87), Fonksiyonel Uretim (a=0,89) ve
Elestirel Uretim (a=0,93) olarak hesaplanmistir (Koc ve Barut, 2016).

Mevcut calismada ise YMOO’niin geneli icin Cronbach’s Alpha i¢ tutarliik katsayisi a=0,958 olarak
hesaplanmistir. YMOO'niin alt faktérleri icin hesaplanan Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsayilari ise Fonksiyonel
Tiketim (@=0,865), Elestirel Tiiketim (@=0,912), Fonksiyonel Uretim (a=0,884) ve Elestirel Uretim (a=0,881) olarak
hesaplanmistir. Dolayisiyla tiim faktorlerin kendi icinde tutarh oldugu ve tiim i¢ tutarhlik katsayi degerlerinin, esik
deger olan 0,70’in (DeVellis, 2017) lizerinde oldugu anlasiimaktadir. Buna gore, arastirmada kullanilan YMOQO’niin
glivenilir bir 6lgme araci oldugu anlasiimaktadir.

2.2. Calisma Grubu

Arastirmanin galisma grubunu Mersin ve Siirt illerinde lisans dizeyinde 6grenim gérmekte olan Egitim
Fakultesi ogrencileri olusturmaktadir. Calisma grubu, kolayda 6rnekleme yontemine gore olusturulmustur.
Arastirmanin veri toplama siireci, ¢evrimici olarak 6grenme yonetim sistemleri araciligiyla 2020-2021 egitim
o0gretim donemi bahar yariyilinda 6grenim goérmekte olan Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin (n=407) katihmi ile
ylratilmustir. Yeni medya okuryazarlik yeterligi, dogasi geregi en az bir medya kullanicisi olmak ve internet
erisimine sahip olmak gibi 6nkosullari barindirmaktadir. Dolayisiyla, veri toplama prosedtrinin ¢evirim ici olarak
uygulanmasinin arastirmanin dogasi ile uyumlu oldugu ifade edilebilir. Veri toplama prosediiriiniin gevrimigi
formlarile yuratilmesinin sundugu bir diger yarariise eksik veri sorununa yonelik olarak arastirmacilar tarafindan
onlem alinabilmesini saglamasidir. Bu sayede, arastirma kapsaminda elde edilen veri setinde herhangi bir eksik
veya kayip veri sorunu bulunmamaktadir.

Arastirmanin veri toplama sirecine katilimda gonullulik esas alinmigtir. Katihmcilardan elde edilen veriler
incelendiginde, toplam 13 6grenciden elde edilen verilerin cok degiskenliug deger sorununaisaret ettigi belirlenmis
ve bu kisilerden elde edilen veriler devam eden analizlerin disinda tutulmustur. Dolayisiyla, mevcut arastirmada
17-26 yag araligindaki (x=21,47; SS=2,09) toplam 394 6grenciden elde edilen veriler degerlendirilmistir [n,_, =276,
(%70,1); n_, =118, (%29,9)]. Calisma grubuna ait betimsel istatistikler Tablo 1’de sunulmustur.

erkek
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Tablo 1. Betimsel istatistikler

Kadin Erkek Toplam
f % f % f %
Boliim
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi - - 7 5,9 7 1,8
Tirkge Ogretmenligi 86 31,2 55 46,6 141 35,8
Rehberlik ve Psikolojik Danigmanlik 37 13,4 11 9,3 48 12,2
ingilizce Ogretmenligi 10 3,6 2 1,7 12 3,0
Fen Bilgisi Ogretmenligi 9 3,3 1 0,8 10 2,5
Okul Oncesi Ogretmenligi 49 17,8 13 11,0 62 15,7
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 19 6,9 2 1,7 21 53
Sinif Ogretmenligi 43 15,6 15 12,7 58 14,7
ilkdgretim Matematik Ogretmenligi 21 7,6 12 10,2 33 8,4
Ozel Egitim Ogretmenligi 1 0,4 - - 1 0,3
Diger 1 0,4 - - 1 0,3
Toplam 276 100 118 100 394 100
Sinif
1. Sinif 86 31,2 26 22,0 112 28,4
2. Sinif 77 27,9 33 28,0 110 27,9
3. Sinif 97 35,1 41 34,7 138 35,0
4. Sinif 15 5,4 13 11,0 28 7,1
5. Sinif ya da Uzeri (Donem Uzatma) 1 0,4 5 4,2 6 1,5
Toplam 276 100 118 100 394 100
Yas
17 1 0,4 - - 1 0,3
18 9 3,3 2 1,7 11 2,8
19 34 12,3 9 7,6 43 10,9
20 64 23,2 18 15,3 82 20,8
21 76 27,5 32 27,1 108 27,4
22 39 14,1 21 17,8 60 15,2
23 19 6,9 9 7,6 28 7,1
24 4 1,4 6 5,1 10 2,5
25 10 3,6 4 34 14 3,6
26 20 7,2 17 14,4 37 9,4
Toplam 276 100 118 100 394 100

Katihmcilarin glinltk sosyal aglarda gegirdikleri ortalama siireleri, sosyal medya deneyim sireleri (yil olarak)
ve glinlik akilli telefon kullanim stireleri Tablo 2’de sunulmustur.
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Tablo 2. Katiimcilarin sosyal ag ve akilli telefon kullanim siireleri ve sosyal medya deneyim siireleri

Kadin Erkek Toplam
fl % | f % fl %
Gunliik ortalama sosyal aglarda gegirilen siire ‘
1 saat veya 1 saatten daha az - - - - - -
1 saatten fazla — 2 saatten az 39 14,1 22 18,6 61 | 15,5
2 saatten fazla — 3 saatten az 62 22,5 30 25,4 92 | 23,4
3 saatten fazla — 4 saatten az 65 23,6 25 21,2 90 | 22,8
4 saatten fazla — 5 saatten az 51 18,5 18 15,3 69 | 17,5
5 saatten fazla — 6 saatten az 23 8,3 12 10,2 35 | 8,9
6 saat veya daha fazla 36 13,0 11 9,3 47 | 11,9
Toplam 276 100 118 100 394 | 100
Sosyal medya deneyim siiresi
1 yil veya 1 yildan daha az - - - - - -
1 yildan fazla 2 yildan az 24 8,7 4 3,4 28 | 7,1
2 yildan fazla 3 yildan az 23 8,3 4 3,4 27 | 6,9
3 yildan fazla 4 yildan az 29 10,5 5 4,2 34 | 8,6
4 yildan fazla 5 yildan az 39 14,1 10 8,5 49 (12,4
5 yildan fazla 6 yildan az 49 17,8 14 11,9 63 | 16,4
6 yildan fazla 7 yildan az 29 10,5 18 15,3 47 11,9
7 yildan fazla 8 yildan az 29 10,5 18 15,3 47 | 11,9
8 yildan fazla 9 yildan az 13 4,7 13 11,0 26 | 6,6
9 yildan fazla 10 yildan az 14 5,1 12 10,2 26 | 6,6
10 yil veya daha fazla 27 9,8 20 16,9 47 | 11,9
Toplam 276 100 118 100 394 | 100
Guinliik ortalama akill telefonda gegirilen siire
1 saat veya 1 saatten daha az - - - - - -
1 saatten fazla — 2 saatten az 27 9,8 13 11,0 40 | 10,2
2 saatten fazla — 3 saatten az 46 16,7 17 14,4 63 | 16,0
3 saatten fazla — 4 saatten az 43 15,6 28 23,7 71 | 18,0
4 saatten fazla — 5 saatten az 59 21,4 18 15,3 77 |19,5
5 saatten fazla — 6 saatten az 51 18,5 16 13,6 67 |17,0
6 saat veya daha fazla 50 18,1 26 22,0 76 | 19,3
Toplam 276 100 118 100 394 | 100

Katihmcilarin siklikla tercih ettikleri sosyal ag platformlarini belirlemeye yoénelik olarak verdikleri yanitlara
ait ylizde-frekans degerleri ise Tablo 3’te yer almaktadir. Katiimcilar en sik kullandiklari sosyal ag platformlarini
yanitlarken birden fazla secim hakkina sahiptirler. Dolayisiyla Tablo 3 ve Tablo 4’te yer alan frekans ve yizde
verileri igin genel bir toplam deger hesaplanmamistir.
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Tablo 3. En sik kullanilan sosyal ag platformlari ve cihaz tercihleri

Kadin Erkek Genel
f % f % f %
En sik kullandiginiz sosyal ag platformlari *
YouTube 206 | 74,6 94 79,7 300 76,1
Instagram 212 | 76,8 94 79,7 306 77,7
WhatsApp 252 | 91,3 104 88,1 356 90,4
Facebook 6 2,2 21 17,8 27 6,9
Twitter 110 | 39,9 63 53,4 173 43,9
Pinterest 49 17,8 6 5,1 55 14,0
LinkedIn 9 3,3 2 1,7 11 2,8
Snapchat 39 14,1 3 2,5 42 10,7
Twitch 7 2,5 7 5,9 14 3,6
Tumblr 6 2,2 1 0,8 7 1,8
Reddit 1 0,4 2 1,7 3 0,8
Line - - - - - -
Bip 10 3,6 4 3,4 14 3,6
Telegram 31 11,2 24 20,3 55 14,0
WeChat 3 1,1 - - 3 0,8
TikTok 4 1,4 10 8,5 14 3,6
Diger 6 2,2 3 2,5 9 2,3
Tercih edilen cihazlar
Akilli Telefon 273 | 98,9 114 96,9 387 98,2
Kisisel Bilgisayar (PC veya Notebook) 106 | 38,4 48 40,7 145 39,1
Tablet 8 29 7 5,9 15 3,8
*Bu soru ¢oklu yanit secimi sunan bir yapiya sahiptir.

Tablo 3 incelendiginde geng yetiskinler arasinda en ¢ok kullanilan sosyal ag platformlarinin WhatsApp
(%90,4), Instagram (%77,7) ve YouTube (%76,1) oldugu belirlenmistir. Ote yandan dikkat ¢eken bir diger durum
ise geng yetiskinler arasinda Facebook kullanim oraninda (%6,9) son yillarda gézlenen dramatik diististir (We Are
Social, 2021). Ote yandan sosyal ag platformlarina katiimda tercih edilen cihazlar incelendiginde, tablet kullanim
oranlarinin kiyasla oldukca disik (%3,8) kaldigi da belirlenmistir.

Tablo 4 incelendiginde, katilimcilarin sosyal ag platformlarini kullanim amaglari arasinda; iletisim, haberleri
takip etme, yeni bilgiler 6grenme ve eglence gibi amaglarin 6n plana ¢iktigl anlasiimaktadir (Yokus ve Yelken,
2017). Dikkat ¢eken bir diger durum ise sosyal ag platformlarinin alisveris amach olarak da geng yetiskinler
tarafindan %48,7 oraninda tercih edilmesidir.
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Tablo 4. Sosyal ag kullanim amaglari

Kadin Erkek Genel
f % f % f %
Sosyal ag platformlarini kullanim amaglari *
iletisim 245 |88,8 |104 |88,1 349 | 88,6
Haberleri takip etme 196 | 71,0 95 80,5 291 73,9
Eglence 204 | 73,9 |82 69,5 286 | 72,6
Yeni bilgiler 6grenme 202 | 73,2 86 72,9 288 73,1
Alisveris 145 |52,5 |47 39,8 | 192 | 48,7
Arkadas edinme 27 9,8 17 14,4 44 11,2
Diger (Borsa, yatirm tavsiyesi alma, vb.) | 8 2,9 6 51 14 3,6
*Bu soru ¢oklu yanit se¢cimi sunan bir yapiya sahiptir.

2.3. Verilerin Céziimlenmesi

Cevrimici formlar araciligiyla elde edilen veriler SPSS 22.0 yazilimi kullanilarak analiz edilmistir. Veri
setinin degerlendiriimesinde betimleyici istatistiksel yontemlerden faydalanilmistir. Verilerin normal dagilim
degerlendirmesinde, bliylk veri setlerinde Shapiro-Wilk testinin hatali sonuglar tretebilmesine yonelik elestiriler
dikkate alinarak (Huck, 2012) normal dagilim testleri yerine degiskenlerin garpiklik ve basiklik degerleri dikkate
alinmistir. Verilerin garpikhk katsayr degerleri (0,375 ve 1,08) araliginda, basiklik katsayi degerleri ise (0,039
ve 1,532) deger araliginda olmakla birlikte, bu degerlerin +2 araliginda olmasi verilerin normal dagilima sahip
oldugunu belirtmektedir (George ve Mallery, 2010). Carpiklik ve basikhk katsayi degerlerinin, carpiklik ve
basiklik icin hesaplanan standart hata degerine bélinmesi ile elde edilen degerlerin de +1,96 araliginda oldugu
ve verilerin tek degiskenli normal dagilima uygun oldugu anlasiimaktadir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Verilerin
niceliksel karsilastirilmasinda gruplar arasi farkliligin belirlenmesinde t-testi, ikiden fazla grubun bulundugu
durumlarda ANOVA, farkhhga neden olan gruplarin tespitinde ise siki post-hoc testlerinden olan Scheffe (estes
varyans kosulu saglandiginda) ve Tamhane’s T2 (estes varyans kosulu saglanmadiginda) tercih edilmistir. Ayrica,
bagimsiz degiskenin bagimli degisken lzerindeki etkisini belirlemek amaciyla incelenen etki blyukligu degeri
ve Tip-2 hata olasiligl hakkinda fikir veren istatistiksel glic degerleri raporlanmistir. Degiskenler arasi iliskiler ise,
Pearson Momentler Carpimi Korelasyon Katsayi degerleri incelenerek yorumlanmistir.

3. BULGULAR

Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik dizeylerini belirlemek amaciyla gergeklestirilen betimleyici
istatistiklerden elde edilen veriler Tablo 5’te 6zetlenmektedir.

Tablo 5. Yeni medya okuryazarhgi ve alt boyutlarina yonelik betimleyici istatistikler

n En Diigiik En Yiiksek SS X
Yeni Medya Okuryazarhgi 394 63 175 20,765 144,23
Fonksiyonel Tiiketim 394 15 35 4,367 29,58
Elestirel Tiiketim 394 21 55 6,654 46,94
Fonksiyonel Uretim 394 11 35 5,307 29,01
Elestirel Uretim 394 14 50 7,367 38,70

YMOO'’den elde edilebilecek en diisiik toplam puan 35, en yiiksek toplam puan ise 175’tir. Katilimcilarin
YMOOQO'’den elde edilen toplam puanlarla hesaplanan yeni medya okuryazarlik diizeyleri incelendiginde; en diisiik
puanin 63, en yuksek puanin 175 oldugu belirlenmis, ortalama toplam yeni medya okuryazarlik puaninin ise
144,23 oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla katilimcilarin yeni medya okuryazarlk diizeylerinin yiksek diizeyde
oldugu anlasiimaktadir. Benzer sekilde YMOQ'niin alt faktérleri igin degerlendirme yapildiginda her bir alt faktor
icin elde edilen ortalama puanlarin, orta diizeyin Gzerinde oldugu belirlenmistir.
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3.1. Yeni Medya Okuryazarligi ve Alt Boyutlarinin Cinsiyet Degiskeni Baglaminda incelenmesi

Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik oranlarinin cinsiyet baglaminda istatistiksel olarak farklilik gosterip
gostermedigini yanitlamak amaciyla t-testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. t-testi sonuglari

Grup n X SS Sd t P Etki Biiyiikligii | istatistiksel Giig

Yeni Medya Okuryazarhigi | Kadin | 276 | 4,11 | 0,56 | 392 | -.351 | .726 .000 .064
Erkek | 118 | 4,13 | 0,66

Fonksiyonel Tiiketim Kadin | 276 | 4,20 | 0,61 | 392 | -1.213 | .226 .004 227
Erkek | 118 | 4,28 | 0,64

Elestirel Tuketim Kadin | 276 | 4,27 | 0,57 | 392 | .266 | .790 .000 .058
Erkek | 118 | 4,26 | 0,68

Fonksiyonel Uretim Kadin | 276 | 4,14 | 0,75 | 392 | -.340 | .734 .000 .063
Erkek | 118 | 4,16 | 0,77

Elestirel Uretim Kadin | 276 | 3,86 | 0,71 | 392 | -.268 | .789 .000 .058
Erkek | 118 | 3,88 | 0,80

* p<.05

Tablo 6’da sunulan t-testi sonuglari degerlendirildiginde katilimcilarin yeni medya okuryazarhk dizeyleri

ve cinsiyet degiskeni arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklihk bulunmadigi anlasiimaktadir (t(392)=-.351,
p>.05). Benzer sekilde katilimcilarin cinsiyet degiskenine gore fonksiyonel tiiketim (t(392)=-1.213, p>.05), elestirel
tiketim (t .. =.266, p>.05), fonksiyonel Gretim (t ... =-.340, p>.05) ve elestirel Uretim (t .. =-.268, p>.05) dlzeyleri

(392) (392) (392)
arasinda da istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin bulunmadigi belirlenmistir. Dolayisiyla geng yetiskinlerin yeni

medya okuryazarlk diizeylerinin kadin ve erkek katilimcilar agisindan benzer diizeylerde oldugu anlasiimaktadir.
3.2. Yeni Medya Okuryazarligi ve Alt Boyutlarinin Giinliik Sosyal Ag Kullanim Siiresi Baglaminda incelenmesi

Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin giinliik sosyal ag kullanim sikliklarina gére istatistiksel
olarak farklilagip farkhlagsmadigini incelemek amaciyla tek yonlie ANOVA uygulanmistir. Analizden elde edilen
sonuglar Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 7. ANOVA sonuglari

Varyansin Kaynagi KT Sd KO F p Etki Biiyiikliigii | istatistiksel Giig
Yeni Medya Gruplar Arasi 6.561 5 1.312 | 3.864 | .002* .047 941
Okuryazarlig Gruplar i 131764 | 388 | .340
Toplam 138.326 | 393
Fonksiyonel Tiiketim Gruplar Arasi 5.870 5 1.174 | 3.097 | .009* .038 .873
Gruplar igi 147.063 | 388 | .379
Toplam 152.933 | 393
Elestirel Tiiketim Gruplar Arasi 4.577 5 .915 2.551 | .027* .032 791
Gruplar igi 139.238 388 .359
Toplam 143.815 | 393
Fonksiyonel Uretim Gruplar Arasi 9.181 5 1.836 | 3.288 | .006* .041 .895
Gruplar igi 216.697 | 388 |.558
Toplam 225.877 | 393
Elestirel Uretim Gruplar Arasi 10.102 5 2.020 |3.858 | .002* .047 941
Gruplar igi 203.173 388 524
Toplam 213.275 393
*p<.05
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ANOVA sonuglari yeni medya okuryazarlig (F(51388)=3.864; p=.002; np2=0.047; GUli¢=.941), fonksiyonel tiiketim
(F(5l388)=3.097; p=.009; np2=0.038; Gli¢=.873), elestirel tiketim (F(5'388)=2.551; p=.027; np2=0.032; Glg¢=.791),
fonksiyonel Uretim (F(5,388)=3'288; p=.006; r]p2=0.041; GU¢=.895) ve elestirel Uretim (F(5'388)=3.858; p=.002;
np2=0.047; GU¢=.941) baglaminda gruplar arasinda istatistiksel olarak farkhlik oldugunu ortaya koymustur.
Gruplar arasi ¢oklu karsilagtirmalarda Bonferroni gliven araligi diizeltmesi tercih edilmistir. Ek olarak, ANOVA'nin
anlamli gikmasi sonrasi coklu grup karsilastirmalarinda tesadifi anlamh bir farklilik olusmasini engellemek ve Tip-
1 hatadan kaginmak amaciyla Bonferroni Diizeltmesi uygulanarak anlamhlik diizeyi Alpha (p=0.05), grup sayisina
(6 grup) bolinerek yeni anlamlilik dizeyi (p=0.05/6=0.0083) olarak degerlendirilmistir. Dolayisiyla sonuglar Tip-1
hataya engel olmak adina liberal olmayan (siki) kriterlerle degerlendirilmistir.

Yeni medya okuryazarhgi baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=3.982; p=0.002; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin tutturulamadig belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc sonuglari degerlendirilmistir. Buna gore; gunliik ortalama 1 saatten
fazla 2 saatten az sosyal ag kullanimina sahip olan grup ile 6 saat veya daha fazla sosyal ag kullanimina sahip
olan grup arasinda istatistiksel olarak anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (p=.003). Benzer sekilde giinliik
ortalama 2 saatten fazla 3 saatten az sosyal ag kullanimina sahip olan grup ile 6 saat veya daha fazla sosyal ag
kullanimina sahip olan grup arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkhlk oldugu (p=.001) tespit edilmistir. S6z
konusu farkhlik durumlari, ginlik ortalama 6 saat veya daha fazla sosyal ag kullanimina sahip olan grup lehine
gerceklesmistir.

Fonksiyonel Tiketim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=3.710; p=0.003; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin tutturulamadig belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna gore, glinlik ortalama 1 saatten
fazla 2 saatten az sosyal ag kullanimina sahip olan grup ile 6 saat veya daha fazla sosyal ag kullanimina sahip olan
grup arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkhlik oldugu belirlenmistir (p=.006). S6z konusu farklilk durumu,
glnlik ortalama 6 saat veya daha fazla sosyal ag kullanimina sahip olan grup lehinedir.

Elestirel Tuketim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=4.174; p=0.001; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin tutturulamadigi belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna gore, gruplar arasi goklu
degerlendirmelerde, elestirel tiiketim baglaminda giinlik sosyal ag kullanim oranlari arasinda istatistiksel olarak
anlamh bir farkhlik olmadigi belirlenmistir (p>0.0083).

Fonksiyonel Uretim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=2.924; p=0.013; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin tutturulamadigi belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna gore; 1 saatten fazla 2 saatten az
kullanim oranina sahip olan grup ile 6 saat veya daha fazla kullanim oranina sahip olan grup arasinda istatistiksel
olarak anlaml bir farklilik oldugu tespit edilmistir (p=.007). S6z konusu farkhlik, glinlik ortalama 6 saat veya daha
fazla sosyal ag kullanimina sahip olan grup lehine gergeklesmistir.

Elestirel Uretim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=1.809; p=0.110; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin saglandigi belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Scheffe post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna goére; ginliik ortalama 2 saatten fazla 3
saatten az sosyal ag kullanimina sahip olan grup ile 6 saat veya daha fazla sosyal ag kullanimina sahip olan grup
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu (p=.008) tespit edilmistir. S6z konusu farkhlk durumu,
glnlik ortalama 6 saat veya daha fazla sosyal ag kullanimina sahip olan grup lehinedir.

3.3. Yeni Medya Okuryazarligi ve Alt Boyutlarinin Sosyal Ag Kullanici Deneyimi Baglaminda incelenmesi

Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yillik sosyal ag kullanici deneyimine gore istatistiksel
olarak farkhlasip farkhlasmadigini incelemek amaciyla tek yonli ANOVA testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 8'de
sunulmustur.
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Tablo 8. ANOVA sonuglari

Varyansin KT Sd KO F p Etki istatistiksel
Kaynagi Buyiiklugii Giig
Yeni Medya Gruplar Arasi 13.367 9 1.485 | 4.564 .000* .097 .999
Okuryazarhgr "¢ 1o ici 124.958 | 384 | 325
Toplam 138.326 | 393
Fonksiyonel Gruplar Arasi 12.977 9 1.442 | 3.956 .000* .085 .995
Tuketim Gruplar Ici 139.956 | 384 | .364
Toplam 152.933 | 393
Elestirel Gruplar Arasi 9.182 9 1.020 | 2.910 .002* .064 .966
Tiiketim Gruplar igi 134.633 | 384 | .351
Toplam 143.815 | 393
Fonksiyonel Gruplar Arasi 20.498 9 2.278 | 4.258 .000* .091 .998
Uretim Gruplar Ici 205.380 | 384 | 535
Toplam 225.877 | 393
Elestirel Uretim | Gruplar Arasi 17.557 9 1.951 | 3.827 .000* .082 .994
Gruplar igi 195.718 | 384 | .510
Toplam 231.275 | 393
*p<.05

ANOVA sonuglari yeni medya okuryazarligi (F(9,384)=4.546; p<.001; ﬂ,,2=0-097:' Gli¢=.999), fonksiyonel tiiketim
(F(9,334)=3-956? p<.001; np2=0.085; Gii¢=.995), elestirel tiketim (F(9'384)=2910; p=.002; np2=0.064; GU¢=.966),
fonksiyonel Uretim (F(9,334)=4'258; p<.001; np2=0.091; GU¢=.998) ve elestirel Uretim (F(9'384)=3.827; p<.001;
np2=0.082; Gli¢=.994) baglaminda gruplar arasinda istatistiksel olarak farklilhk oldugunu ortaya koymustur. Gruplar
arasi ¢oklu karsilagtirmalarda Bonferroni gliven araligi diizeltmesi tercih edilmistir. Ek olarak, ANOVA’nin anlaml
¢ikmasi sonrasi ¢oklu grup karsilastirmalarinda sans eseri anlaml bir farklilik olusmasini engellemek ve Tip-1
hatadan kaginmak amaciyla Bonferroni Diizeltmesi uygulanarak anlamlilik diizeyi Alpha (p=0.05), grup sayisina

(10 grup) bolunerek yeni anlamhilik diizeyi (p=0.05/10=0.005) olarak degerlendirilmistir.

Yeni medya okuryazarli§i baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=1.779; p=0.071; df1=9; df2=384) varyans estesligi sartinin tutturuldugu belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Scheffe post-hoc sonuglari degerlendirilmistir. Buna gore; 2 yildan fazla 3 yildan az sosyal ag
kullanan grup ile 9 yildan fazla 10 yildan az sosyal ag kullanan grup arasinda istatistiksel olarak anlaml bir farklilik
oldugu tespit edilmistir (p=.002). S6z konusu farklilik, 9 yildan fazla 10 yildan az sosyal ag kullanim deneyimine
sahip olan grup lehinedir. Ote yandan, 2 yildan fazla 3 yildan az sosyal ag kullanan grup ile 10 yil veya daha fazla
sosyal ag kullanan grup arasinda (p=.000) ve 3 yildan fazla 4 yildan az sosyal ag kullanan grup ile 10 yil veya
daha fazla sosyal ag kullanan grup arasinda (p=.003) istatistiksel olarak fark bulundugu belirlenmistir. S6z konusu
farkhlik durumlari, 9 yildan fazla 10 yildan az ve 10 yil veya daha fazla sosyal ag kullanim deneyimine sahip olan
gruplar lehine gerceklesmistir.

Fonksiyonel Tiketim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=2.912; p=0.002; df1=9; df2=384) varyans estesligi sartinin tutturulamadigi belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna goére, gruplar arasi ¢oklu
degerlendirmelerde, fonksiyonel tiketim ile yillk sosyal ag kullanici deneyimi arasinda istatistiksel olarak
herhangi bir farkhlik durumu belirlenmemistir (p>.005).

Elestirel Tuketim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=1.951; p=0.044; df1=9; df2=384) varyans estesligi sartinin tutturulmadigi belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna gore, gruplar arasi ¢oklu
degerlendirmelerde, elestirel tiketim ile yillik sosyal ag kullanici deneyimi arasinda istatistiksel olarak herhangi
bir farkhihk durumu olmadigi tespit edilmistir (p>0.005).
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Fonksiyonel Uretim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=1.944; p=0.045; df1=9; df2=384) varyans estesligi sartinin saglanmadigi belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna goére, gruplar arasi ¢oklu
degerlendirmelerde, fonksiyonel tretim ile yillik sosyal ag kullanici deneyimi arasinda istatistiksel olarak herhangi
bir farkhlk durumu olmadigi tespit edilmistir (p>0.005).

Elestirel Uretim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine gére
(F=0.726;p=0.686;df1=9; df2=384)varyansestesligisartininsaglandigibelirlenerekgruplararasidegerlendirmelerde
Scheffe post-hoc degerleri dikkate alinmigtir. Buna gore, gruplar arasi coklu degerlendirmelerde, elestirel tretim
ile yilhk sosyal ag kullanici deneyimi arasinda istatistiksel olarak herhangi bir farklilk durumu olmadig tespit
edilmistir (p>0.005).

3.4. Yeni Medya Okuryazarhgi ve Alt Boyutlarinin Giinliik Akilli Telefon Kullanim Siireleri Baglaminda
incelenmesi

Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik dizeylerinin ginlik akill telefon kullanim sikliklarina gore
istatistiksel olarak farklilasip farklilasmadigini incelemek amaciyla tek yonlii ANOVA testi uygulanmistir. Sonugclar
Tablo 9’da sunulmustur.

Tablo 9. ANOVA sonuglari

Varyansin KT sd | KO F p Etki istatistiksel
Kaynagi Buyukliigti Gii¢
Yeni Medya Gruplar Arasi 4.692 5 .938 | 2.725 | .020%* .034 .821
Okuryazarhgi Gruplar igi 133.633 | 388 | .344
Toplam 138.326 | 393
Fonksiyonel Gruplar Arasi 5.667 5 ]1.133 2986 | .012* .037 .859
Tiiketim Gruplar igi 147.267 | 388 | .380
Toplam 152.933 | 393
Elestirel Tiketim | Gruplar Arasi 2.459 5 492 | 1.350 | .242 .017 478
Gruplar igi 141.356 | 388 | .364
Toplam 143.815 | 393
If_onksiyonel Gruplar Arasi 8.799 5 |1.760 | 3.145 | .009* .039 .879
Uretim Gruplar igi 217.078 | 388 | .559
Toplam 225.877 | 393
Elestirel Uretim Gruplar Arasi 5.874 5 |1.175|2.198 | .054 .028 718
Gruplar igi 207.401 | 388 | .535
Toplam 213.275 | 393
*p<.05

ANOVA sonuglari yeni medya okuryazarhgi (F(5,388)=2.725; p=.020; np2=0.034; GUg=.821), fonksiyonel tiiketim
(F(5’388)=2.986; p=.012; np2=0.037; Glig=.859) ve fonksiyonel Uretim (F(5’388)=3.145; p=.009; np2=0.039; GU¢=.879)
baglaminda gruplar arasinda istatistiksel olarak anlaml farkhlik bulundugu belirlenmistir. Ote yandan sonuglara
gore katihmcilarin giinliik akilli telefon kullanim sikliklari ile elestirel tiketim (F(5l388)=1.350; p>.05; r]p2=0.017;
GUi¢c=.478) ve elestirel Giretim (F[5l388)=2.198; p>.05; np2=0.028; Gui¢=.718) baglaminda gruplar arasinda herhangi bir
istatistiksel farkhhk tespit edilmemistir. Gruplar arasi coklu karsilastirmalarda Bonferroni gliven araligi diizeltmesi
tercih edilmistir. Ek olarak, ANOVA’nin anlaml gikmasi sonrasi coklu grup karsilastirmalarinda sans eseri anlamli
bir farklihk olugsmasini engellemek ve Tip-1 hatadan kaginmak amaciyla Bonferroni Dlizeltmesi uygulanarak
anlamlilik diizeyi Alpha (p=0.05), grup sayisina (6 grup) bélunerek yeni anlamlilik diizeyi (p=0.05/6=0.0083) olarak
degerlendirilmistir.
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Yeni medya okuryazarhg baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test
istatistiklerine gore (F=2.202; p=0.053; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin tutturuldugu belirlenerek
gruplar arasi degerlendirmelerde Scheffe post-hoc sonuclari degerlendirilmistir. Buna gore, gruplar arasi ¢oklu
degerlendirmelerde, yeni medya okuryazarligi ile gtinluk akilli telefon kullanim siklig1 arasinda istatistiksel olarak
herhangi bir farklilik durumu olmadigi tespit edilmistir (p>0.0083).

Fonksiyonel Tiketim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=2.014; p=0.076; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin saglandigi belirlenerek gruplar
arasi degerlendirmelerde Scheffe post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna gore, gruplar arasi goklu
degerlendirmelerde, fonksiyonel tiiketim ile glnlik akilli telefon kullanim sikligi arasinda istatistiksel olarak
herhangi bir farkhlik durumu olmadigi tespit edilmistir (p>0.0083).

Fonksiyonel Uretim baglaminda gruplar arasi karsilastirmalar incelendiginde, Levene Test istatistiklerine
gore (F=2.692; p=0.021; df1=5; df2=388) varyans estesligi sartinin tutturulamadigi belirlenerek gruplar arasi
degerlendirmelerde Tamhane’s T2 post-hoc degerleri dikkate alinmistir. Buna gore, gruplar arasi ¢oklu
degerlendirmelerde, fonksiyonel tretim ile giinlik akilli telefon kullanim sikhgi arasinda istatistiksel olarak
herhangi bir farkhlik durumu olmadigi tespit edilmistir (p>0.0083).

3.5. Geng Yetigkinlerin Sosyal Ag Kullanimi, Sosyal Ag Deneyimi ve Akilli Telefon Kullanim Diizeyleri ile Yeni
Medya Okuryazarligi ve Alt Boyutlarina Yonelik iliskiler

Geng yetiskinlerin yeni medya okuryazarlik dizeyleri, kag yildir sosyal ag kullandiklari, glinlik akilli telefon
kullanim sireleri ve glinlik ortalama sosyal ag kullanim sireleri arasinda bir iliski olup olmadigini incelemek
amaciyla korelasyon analizi yapiimistir. Sonuglar Tablo 10’da 6zetlenmistir.

Tablo 10. Akilli telefon ve sosyal ag kullanimi ile yeni medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki iligki

Yeni Medya Fonksiyonel Elestirel Fonksiyonel Elestirel
Okuryazarligi Tiiketim Tiiketim Uretim Uretim
Giinliik Sosyal Ag Kullanimi 178 .155™ 1227 .185™ .168™
Yil Bazli Sosyal Ag Kullanici 269" 240" 190" 268" 251"
Deneyimi
Giinlik Akill Telefon 170" 189" 092 186" 150"
Kullanimi
**p<.01; *p<.05

Tablo 10’dan da anlasilacagi lizere, glinlik sosyal ag kullanim oranlari ile yeni medya okuryazarhk dizeyi
(r=.178, p<.01), fonksiyonel tiiketim (r=.155, p<.01), elestirel tiketim (r=.122, p<.05), fonksiyonel tiretim (r=.185,
p<.01) ve elestirel Uretim (r=.168, p<.01) arasinda istatistiksel olarak pozitif yonli bir iliski s6z konusudur. Yil
bazli sosyal ag kullanici deneyimi ile yeni medya okuryazarlik diizeyi (r=.269, p<.01), fonksiyonel tiiketim (r=.240,
p<.01), elestirel tiketim (r=.190, p<.01), fonksiyonel Uretim (r=.268, p<.01) ve elestirel lretim (r=.251, p<.01)
arasinda istatistiksel olarak pozitif yonla bir iliski s6z konusudur. Glnluk akilli telefon kullanimi ile yeni medya
okuryazarlk dizeyi (r=.170, p<.01), fonksiyonel tiiketim (r=.189, p<.01), fonksiyonel Uretim (r=.186, p<.01) ve
elestirel Gretim (r=.150, p<.01) arasinda da istatistiksel olarak pozitif yonli bir iliski s6z konusudur. Buna ragmen,
gunlik akilli telefon kullanimi ile elestirel tiketim arasinda anlamli bir iliski bulunmadigi belirlenmistir (r=.092,
p>.05). Cohen’e (1988) gore r degerleri yorumlandiginda, istatistiksel olarak anlamli oldugu belirlenen tim
iliskilerin kiicik kuvvette bir bagintiyi temsil ettigi anlasilmaktadir.

4. SONUC ve TARTISMA

Geng vyetiskinlerin yeni medya okuryazarlik dizeylerinin gesitli degiskenler baglaminda belirlenmesi bu
arastirmanin ana odagini olusturmaktadir. Koc ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen Yeni Medya Okuryazarhgi
Olgeginin alt boyutlari olan fonksiyonel tiketim duzeyleri, elestirel tiiketim dizeyleri, fonksiyonel Uretim
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dizeyleri ve elestirel Gretim dizeyleri cesitli degiskenler baglaminda analize tabi tutulmustur. Katiimcilarin
yeni medya okuryazarhk dizeyleri ve alt boyutlara indirgenmis okuryazarlik seviyelerinin, ortalamanin tzerinde
oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda katilimci grubun, orta-lst seviyede bir yeni medya okuryazarlik seviyesine
sahip oldugu anlasiimaktadir. Bu sonug geleneksel medya okuryazarligina yonelik gergeklestirilen Som ve Kurt’un
(2012) galismasi ile benzerlik tasirken, medya okuryazarlik seviyelerini benzer hedef kitlede ortalama diizeyde
oldugunu belirten Karaman ve Karatas’in (2009) ve Karasu ve Arikan’in (2016) ¢alismalariyla farklilagsmaktadir.
Ote yandan, yeni medyanin teknik ve sosyo-kiiltiirel 6zellikleri g6z éniine alindiginda, giiniimiizde bireylerin
tatmin edici yeni medya okuryazarlik seviyelerinde olmalari beklenmektedir (Lin vd., 2013).

Katihmcilarin cinsiyet degiskenine gore yeni medya okuryazarlik seviyelerinde istatistiksel olarak farkhhk
belirlenmemistir. Bu bulgu; bilgi edinme, analiz ve tepki, yargilama ve gizil mesajlari fark edebilme boyutlarinda
medya okuryazarlik seviyelerini arastiran ve kadin 6grencilerin medya okuryazarlik seviyesini yliksek bulan Aslan
ve Tuncer Basel (2016), Sacan ve Adibelli (2016) ile erkek 6grencilerin medya okuryazarlik seviyesini yiuksek bulan
Karaman’in (2016) ¢alismalariyla celismektedir. Celiskinin geleneksel medya ve genis kitlelere hizla erisebilen
yeni medya araglarinin kullanim yayginhgi ve sikhigindan da kaynaklanmasi olasidir (Cahyo vd., 2020; Tranos
ve Stich, 2020; Xu vd., 2019). Bununla birlikte cinsiyet baglaminda bu sonug¢ Cepni, Palaz ve Ablak (2015), ilkin
ve Korkmaz (2019) ve Som ve Kurt'un (2012) cahsmalariyla ve yetiskinlerde medya okuryazarhk dizeylerini
cinsiyet baglaminda inceleyen Bulut Ozek’in (2016) calismasiyla tutarlilik géstermektedir. Benzer bicimde ilgili
arastirmalarda, medya okuryazarlik diizeyinin cinsiyet degiskeni baglaminda herhangi bir farklihk géstermedigi
gorulmustir.

Arastirmanin énemli sonuglarindan biri sosyal ag kullanim sikligi ile yeni medya okuryazarhk diizeylerinin
farkhlasma durumlarinin incelenmesidir. Sosyal aglari glinlik ortalama 6 saatten fazla kullanan geng yetiskinlerin
sosyal aglari giinliik ortalama 1-2 saat arasinda kullanmakta olanlara kiyasla, yeni medya okuryazarlik seviyelerinin
yuksek oldugu gorilmektedir. Bu fark “elestirel tiketim” disinda kalan alt boyutlarda da benzer bicimde
gorulmektedir. Medya igeriklerine uzun siire maruz kalmanin icerigi elestirme ve degerlendirme becerisine katki
saglamamis olmasi lzerinde durulmasi gereken bir konudur. Bununla birlikte sosyal ag kullanim sikligi kiyasla
yiksek olan genc yetiskinlerin fonksiyonel tiilketim ve medya yazarlik seviyelerinin de artis egiliminde oldugu bu
calismada belirlenmistir. Bu sonug haftada 20 saatten fazla sosyal medya kullanan bireylerin medya okuryazarlik
seviyelerinin haftada 10 saatten az sosyal medya kullananlardan yiksek oldugunu belirten Giliney’in (2018)
¢alismasiyla tutarhhk géstermektedir.

Bu arastirmada sosyal medya kullanim deneyimleri 9 yilin Uzerinde olan geng yetiskinlerin yeni medya
okuryazarlik dizeylerinin, sosyal medya deneyimi 2-3 yil arasinda olanlara kiyasla daha yiiksek oldugu sonucuna
ulasilmistir. Sosyal medya kullanim sikligina ek olarak, sosyal medya kullanim deneyiminin yeni medya
okuryazarhgina etkisinin incelenmesi de arastirmanin bir diger dikkat geken yonu olmustur. Sosyal medya kullanim
sikligi, sosyal medya deneyimi (yil olarak) diistik kullanicilar igin yiksek veya diistik olabilir. Bu nedenle tekil olarak
kullanim sikligini arastirmanin yeni medya okuryazarligini yorumlamak igin yeterli olmayacagi aciktir. Ulusal
alanyazinda bu iki degisken arasindaki iliskiyi dogrudan inceleyen ulusal alanyazinda herhangi bir arastirmaya
rastlanmamistir. Bu arastirmadan elde edilen sonuglarin aksine, Sarsar ve Engin’in (2015) calismasinda diizenli
olarak basili medya araglarini takip edenlerin medya okuryazarlik puanlarinin yiiksek oldugu belirlenirken, sosyal
medya hesabi kullanmanin medya okuryazarlik seviyesi Gizerinde etkili olmadigi belirlenmistir. Bu durumun nedeni
ise bu arastirmalarin kesitsel olarak tasarlanmig olmasidir. Teknolojik gelismelerin sosyal ve kiiltlirel yansimalarinin
incelenmesinde kesitsel arastirmalarin tercih edilmesi gesitli sinirhliklari da glindeme getirmektedir.

Bulgulara gore, akilli telefon kullanim sikligi ve yeni medya okuryazarlik seviyeleri arasinda istatistiksel olarak
bir farklilik gérilmemistir. Glinimuzde, mobil iletisim ve mobil medya araglarinin kullanimi internete erisimde
onemli bir rol almaktadir. Ancak mobil cihazlarin sik kullaniminin, yliksek medya okuryazarlik seviyesine isaret
etmedigi anlasiilmaktadir. Bu durum Park ve Burford’un (2013) calisma sonuglariyla paralellik tasimaktadir.

Park ve Burford’un (2013) calismasinda tasinabilir dijital araglarin kullaniminin medya okuryazarligi ile
dogrudan ilgisi bulunmamakla birlikte, tasinabilir araglarda kullanilan program ve uygulamalarin medya
okuryazarligini olumlu yénde etkiledigine vurgu yapiimistir. internet kullanim sikligina gére, medya okuryazarlik
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dizeyini inceleyen Som ve Kurt’un (2012) calismasinda ise 8 saatten fazla internette zaman geciren katiimcilarin,
2 saatten az zaman gegiren katilimcilardan; ilkin ve Korkmaz’in (2019) calismasinda ise 4 saatten fazla internette
zaman gecirenlerin 1 saatten az zaman gegciren katilimcilardan daha yiksek seviyede, medya okuryazarlik
seviyesine sahip oldugu belirlenmistir. ilgili sonuglar bu arastirma baglaminda akilli telefon kullanim sikliginin
okuryazarlk Uzerine etkisi ile gelisirken, sosyal medya kullanim sikligi ile okuryazarhk iligkisi kapsaminda
drtiismektedir. Ozetle, mobil teknolojilerde internetin sosyal aglara erisim icin kullaniminin medya okuryazarlig
ile pozitif yonde iliski gosterdigi anlasiimaktadir. Bununla birlikte akilli telefonlarin medya ve sosyal medyaya
erisim disinda kullanilmasinin, medya okuryazarligina ve yeni medya okuryazarligina katki sunmadig da ifade
edilebilir (Park ve Burdford, 2013).

Gunlik sosyal ag kullanim siiresi, yil bazli sosyal ag deneyimi ve glinliik akilli telefon kullanim siiresinin yeni
medya okuryazarligl ve alt boyutlariyla olan iliskisi de bu arastirma kapsaminda incelenmistir. Tamami distk
etki seviyesinde olmak Gzere giinlik akilli telefon kullanim siklig1 ve yeni medya okuryazarligi alt boyutu elestirel
tiketim iliskisi disinda kalan tim durumlarda anlamli bir pozitif iliski gorilmektedir. Bu durum gencg yetiskinlerde
dijital medya araglarinin kullanim siresinin ve sikliginin artmasiyla medya urtnlerine yonelik bir elestirel yaklagim
ve farkindalik olustugunun gostergeleri arasinda degerlendirilebilir. Buna karsilik Kartal, Yazgan ve Kincal’in (2017)
calismalarinda sosyal medya Uretim becerileriyle okuryazarlik seviyesi arasindaki iliski; Gretim becerisi diisik olan
bireylerin ortalama okuryazarlik puanlarinin da dasiik oldugu ifadesiyle agiklanmistir. Bu durum dijital medyada
Uretim yapabilmenin medya okuryazarligi seviyesine katki saglayabilecek bir unsur oldugunun gostergesi olarak
degerlendirilebilir.

Orta-Ust seviye araliginda yeni medya okuryazarlik puanina sahip oldugu belirlenen geng yetiskinler ile
ylritilen bu kesitsel arastirmada cinsiyet degiskeninin yeni medya okuryazarligi baglaminda istatistiksel olarak
farka neden olan bir degisken olmadigi, yeni medya okuryazarliginin ginlik sosyal ag kullanim siiresine gore
farklilagabilecegi ve yeni medya okuryazarligi ile alt boyutlarinin yil bazinda sosyal ag deneyimine gore ise farklilik
gostermedigi belirlenmistir. Ayrica yeni medya okuryazarliginin ve alt boyutlarinin tamaminin ginliik sosyal ag
kullanim sareleri, akilli telefon kullanim sireleri ve sosyal ag kullanim deneyimleri ile istatistiksel olarak anlamli
ve pozitif yonde iliskili olduklari belirlenmistir.

5. ONERILER

Gelisen yeni medya ve dijital teknolojilerle birlikte bireylerin dijital icerikleri tiketmenin 6tesinde lreterek,
paylasarak ve sorgulayarak yeni medyaya aktif olarak katilmalari beklenmektedir (Koc ve Barut, 2016). Geng
yetiskinlerin yeni medya okuryazarlk becerilerinin gelistiriimesi ve toplumda etkili birer birey olmalarinin
desteklenmesi icin medyayi aktif olarak kullanmalarina yardimci olmak ve medyada aktif rol stlenmelerini
saglamak gerekmektedir. Ancak bu baslangi¢ diizeyinde bir adimdir, slire¢ boyunca geng yetiskinlere rehberlik
edebilecek nitelikli arastirmaci, egitmen ve ebeveynlerin de yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yiksek olmasi
beklenmektedir. Yeni medya okuryazarligina yénelik planlanan bir egitim, bu tir hedeflerin hem resmi hem de
resmi olmayan yollarla gerceklestirilmesini saglayabilir. Bu egitimlerde, yeni medya okuryazarligini ve medya
egitimine yonelik pedagojiyi agikca 6gretmek hedeflenmeli ve egitim igerikleri bu hedefleri destekleyecek bigcimde
tasarlanmalidir. Ote yandan, geng yetiskinlerin bu ve benzeri egitim iceriklerine yonelik olarak tesvik edilmesi
saglanmali ve yalnizca okul ortaminda degil ayni zamanda giindelik yasamdaki her bir duruma yonelik olarak
medyay! incelemek, degerlendirmek ve kesfetmek icin bireylere cesitli firsatlarin sunulmasi gerekmektedir.
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanligi arasinda 2006 yilinda uygulamaya gecirilen protokol
geregi, oncelikle ilkbgretim okullarinda pilot uygulamaya alinan medya okuryazarligr dersi beklenen ciktilarin
saglanmasiyla birlikte, ilke genelinde 2007-2008 egitim-6gretim donemi itibariyle secmeli ders olarak egitim
programlarinda yer almistir (RTUK, 2007). Bu yaklasim, ayni zamanda medya okuryazarligina yénelik ilgili
calismalarin hiz kazanmasini tesvik etmistir. Benzer sekilde, yeni medya okuryazarligina yonelik olarak resmi
ve 6zel kurumlar arasinda farkli is birliklerinin ve protokollerin uygulanmasi ile egitim alaninda da yeni medya
okuryazarligina yonelik girisimlerin desteklenmesi 6nemlidir. Mevcut arastirma yeni medya okuryazarhgi
baglaminda alanyazinda 6nemli bir bosluga katki sunma potansiyeli tasimakla birlikte, yeni medya okuryazarligina
yonelik olarak Lin vd. (2013) ile Koc ve Barut (2016) tarafindan sunulan teorik cerceve kapsaminda farkli
arastirmalarin gergeklestirilmesine gereksinim duyulmaktadir. Ek olarak, nedenselligin yoni ve nedeni hakkinda
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bilgi verme baglaminda sinirli olan kesitsel arastirmalar yerine, 6zellikle teknolojinin gelisim hizindan etkilenme
potansiyeli bulunan galismalarda, boylamsal arastirmalarin tercih edilmesi ile birlikte hem nedensellik hakkinda
detayli yorumlar yapilabilir hem de teknolojik gelismelerin glindelik yasam Gzerindeki etkilerinin nasil sekillendigi
daha net bicimde degerlendirilebilir.
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