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OZET
Dijital kiiltiirin modern diinyay1 doniistiiriip
yeniden insa ettigi glinlimiizde, kiiltiirel mirasa ait
pek ¢ok sozlii anlati tiirii, uygulama ve etkinligin
baglam ve icrasinda da bir doniisim
yagsanmaktadir. Radyo ve televizyon gibi
geleneksel medya araglartyla baslayip dijital
iletisim  araglarindaki  gelismelerle  folklor
irlinlerinin icra baglamlar1 da yeni bir boyut
kazanmistir.  Gelenegin/gelenekselin  aktarimu,
icrast ve yeniden {retimi hususlart g¢evrimigi
baglamlar1 da kapsayacak sekilde genisletmistir.
Geleneksel kiiltiir iginde dnemli bir yere sahip olan
“fal bakma/baktirma” gelenegi de dijital mecrada
“sanal gelenek”/ “sanallasan gelenek™ seklinde pek
¢ok uygulamasi bulunan bir Ornek teskil
etmektedir. Kahve ic¢ildikten sonra kapatilan
fincanin  fotografinin  ¢ekilip  yollanmasi
neticesinde yorumlanmasi seklinde hizmet veren
pek cok mobil uygulama yer almaktadir. Tiirk
kiltiirinde  kahve igme ve kahve fali
bakma/baktirma sosyal ve Kkiiltiirel bir olgu;
kaideleri olan kadim bir gelenektir. Giinliik hayatin
igerisinde ¢ok yaygin ve 6nemli bir yere sahip olan
“kahve fali” geleneginin, 0Ozel sektér ve
miitesebbislerce  giicliniin  fark  edilmesiyle
stirdiiriilebilirligi farkli bir mecray1 da kapsamistir
ve sosyal baglami geniglemistir. Dinamik bir
yapist olan kiiltiir, dogas1 geregi insanlarin
sartlarina, cagin gereklerine, uzam ve baglama
gore bicimlenerek doniigiir. Bu baglamda,
calismada geleneksel icra ortamlarindan web
tabanlt  uygulamalara  evrilen/icra  ortami
genisleyen “fal bakma”/“baktirma” geleneginin
baglam, islev ve kullanim amaci hususundaki
degisimi ve doniisiimii ile “gelenegin’ sanal kiiltiir
ortamimda hangi degiskenler ve dinamikler
ozelinde tiretilebildigi ve deneyimlendigi sorunsali
incelenmistir. Calismada tartisma konusu edilen
veriler ilgili uygulamalardan derlenmis ve
netrografik analiz ydntemi ile incelenmistir.
Calismanin sonucunda ise fal bakma/baktirma
geleneginin  icra  ortaminin  web  tabanl
uygulamalar1 da  kapsayarak  genisledigi,
geleneksel fal baktirma siirecinde oldugu gibi
“sanal gelenekte” de fal baktirma siirecindeki

ABSTRACT

In today’s world where digital culture transforms
and rebuilds the modern world, many types of verbal
narratives, practices and activities belonging to
cultural heritage are also experiencing a
transformation in the context and performance. This
transformation, which started with traditional media
such as radio and television and gained a new
dimension with the developments in digital
communication  tools, has expanded the
performance contexts of folklore products in terms
of the transmission, performance and reproduction
of the tradition/traditional to include online contexts.
Having an important place in traditional culture, the
tradition of reading fortune telling / reading is an
example that has many applications in the digital
medium such as “virtual tradition”/virtualized
tradition”. In mobile applications that serve as the
interpretation of the photo of the cup closed after
coffee is taken and sent, Drinking coffee and fortune
telling are a social and cultural phenomenon in
Turkish culture; it is an ancient tradition with rules
and, as it seems, its social context has expanded. In
this context, the change and transformation of the
“fortune-telling” which evolved from traditional
performance  environments to  web-based
applications/expanded the performance
environment, in the context of context, function and
purpose of use, and the question of what variables
and dynamics the “tradition” can be produced and
experienced in the virtual culture environment. It
has been examined. As a result of the study, it has
been seen that, the execution environment of the
fortune-telling tradition has expanded including
web-based applications ,the main motivation in the
“virtual tradition” as in the traditional fortune-telling
process is the desire to “entertaining and
recreation”and “geting news from the future” which
is fed upon the Turkish idiom “neither believe in
fortune telling nor be without it”, and accordingly,
there is an interaction between the users of the
application and give advice to each other so they
form a social group.

! Bu makale, 2-4 Haziran 2021 tarihlerinde Beykent Universitesi tarafindan diizenlenen Sosyal Bilimlerde Uluslararasi Dijital Déniigiim
Konferansi’nda sozli bildiri olarak sunulmustur
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temel motivasyonun sozlii kiiltiiriin “fala inanma,
falsiz kalma” soziinden beslenen “eglenme, hos
vakit gegirme” ve “gelecekten haber alma” istegi
oldugu ve bu dogrultuda uygulamanin kullanicilar
arasinda bir etkilesim oldugu ve birbirlerine
tavsiyelerde bulunduklart dolayisiyla “sosyal bir
grup” olusturduklar goriilmektedir.

https://doi.org/10.30783/nevsosbilen.986312.

Giindiiz Alptiirker, I. (2021). “Fala inanma Falsiz Kalma” Séziiniin Giiciiyle Doniisen/Genisleyen Baglam: “Kahve Fal”
Uygulamalar1. Nevsehir Hact Bektas Veli Universitesi SBE Dergisi, 11(4), 1800-1809.

Kahve falinden umarmus ciimle nisvan her seyi
Akly basinda olanlar tutmaz asla niyyeti
Neyse hdlin ol ¢tkar falin diyen saskin durur
Hale bak kim telve diirdisinde arar kismeti
(Agikgdz, 1996: VII, VIII)

GIRIS

Dijital kiiltiiriin modern diinyay1 doniistiiriip yeniden insa ettigi glinlimiizde, kiiltiirel mirasa ait pek ¢ok
sOzIii anlati tiiri, uygulama ve etkinligin de baglam ve icrasinda bir doniisiim yasanmaktadir. Radyo ve
televizyon gibi geleneksel medya araglariyla baslayip dijital iletisim araglarindaki gelismelerle yeni bir
boyut kazanan bu doniisiim, gelenegin/gelenekselin aktarimi, icrasi ve yeniden {iiretimi hususunda
folklor tirtinlerinin icra baglamlarini ¢evrimigi baglamlari da kapsayacak sekilde genisletmistir. Giderek
yayginlagan internet kullanimi, dijital sahada yeni kiiltiirel {irlinlerin iiretimine ve aktarimina zemin
hazirlamistir. Bu baglamda halk kiiltiirii, internet ortamina tasinmig ve birtakim doéniistimler/degisimler
gecirmistir.

Yirminci yiizyilda, kiiltiir tarihi iletisim tarihi ile dogrudan iliskili oldugundan ekonomik ve teknolojik
degisimlerin bir araya getirilmesi gerekliligi genel bir kabul halini almistir. 1960 sonrasinda ise is
diinyas1 ve yonetim tarafindan ikame ve idame edilen islere olan gondermesinden dolay: kiiltiir, kendi
basina yonetimin bir sektorii olarak goriilmeye, neticesinde de endiistri kelimesiyle birlikte kullanilmaya
baglanmigtir (Briggs, 2009: 11-12). Nihayetinde de “gelenek” ve “yaraticiligin” karigtmindan,
harmonisinden ¢agdas kosullara uyum saglamis (Hirsch, 2014: 22) yeni baglamlarda icra edilen
geleneksel folklor tiriinleri goriilmektedir.

Gelenek “eskiden beri devam edip gelen, ancak birey ve toplum tarafindan belli seviyede ve aslim
kaybettirmeyecek sekilde gesitli 6zelliklerinin degistirilmesine izin veren, eski ve yeni unsurlari
birlestirerek her donemde yeniden diizenlenerek yaratilan ve varligini bu sekilde siirekli kilan yapilardir”
(Ekici, 2008: 36). Gelenek, modern toplumlarda siirekli olarak giincellenerek, yeni baglamlarda,
yeniden yaratilmaktadir. Literatiirde bu degisimler, gelenegin kentlesmeyle beraber kirsaldan kente
taginmasi neticesinde “folklorizm” kavrami ile teknolojik degisimlerle “ikincil sozlii kiiltiir ¢cag1”
kavramlan ile ifade edilmistir. Gilinlimiizde goriilmektedir ki gelenegin siirekliginin saglanmasi
siirecinde gelenegin yeni ifadesine, yasam alani olarak dijital ortamlar da eklenmistir. Bu genislemeyle
birlikte literatiirde “sanal folklor”, “ag folkloru”, “e-folklor”, “siber folklor”, “internet folkloru”, “dijital
folklor, “netlore” (Alekseyevskiy, 2015: 202-203den akt.: Bars, 2018: 164-165) gibi farkli kavramlarla
bu yeni baglamlar ifade edilmeye baslanmistir. Gelenegin baglamindaki bu genislemeyle beraber halk
bilimi disiplininin de ¢aligsma sahasi geniglemistir. Cevrim igi ortamlari kapsayan “sanal saha”da yapilan
etnografik ¢aligmalar “netrografi” olarak tanimlanmaktadir (Safak, 2017: 157; Bars, 2018: 165). “Sanal
etnografi, bilgisayar aracili sosyal etkilesim yoluyla olusturulan topluluklarin ve kiiltiirlerin calismasina
uyum saglayan bir dizi ¢evrim i¢i arastirma yontemini ifade etmek i¢in” (Bowler, 2018: 26; Ozbéliik ve
Dursun, 2015: 236) kullanilmaktadir.

Umay Glinay’1n da ifade ettigi gibi temelde sanayilesmenin baslamastyla hizlanan kiiltlir degisikliginin
disladig1 malzemeleri korumak ve sanayi igin gerekli olan hammadde ve insan yonetimi igin yola ¢ikan
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folklor disiplini (2013: 215) giinlimiizde teknoloji ile gelen kiiltlir degisikliginin disinda kalmamasi
dolayisiyla siirdiiriilebilirligine katki saglanan bir alana evrilme siirecine girmistir. Bu baglamda bu
calismada sanayilesmeyle dogan halkbiliminin, sanayinin siber-teknolojiye donilismesiyle “sanallagan
bir gelenek™ olarak ortaya ¢ikan kahve fali uygulamalarini incelemektedir. Netrografik bir caligsma olan
bu arastirmada android telefonlarda yer alan indirilme sayis1 50 B+ iizerinde olan Kaave Fal1 — Falci
Bac1”, “Falaadin”, “Binnaz: Astroloji, Tarot, Kahve; Canli Fal Yorumu”, “Telve- Kahve Fali”, “Bi Fal
Baktir”, “Fal Diyar1 Kahve Fali”, “Falcihane”, “Faloglan”, “FaldanAdam”, “Fallavi”, “Fal Perisi”, “Ben
Demistim Fal”, “FalveFal”, “Derya Abla —Kahve Fali”, “Efsun Abla Kahve Fali”, “Fal Evi”, “Miiptela”
adli 18 uygulamadir. Arastirmada kolayda 6rneklem yontemi uygulanmis ve 50 B+ iizerinde kullanicisi
olan kahve fali uygulamalarina yapilan 1,367.317.731 yorumdan bir kism1 amagsal 6érneklem yontemi
ile secici okuma yapilarak incelenmistir. Aragtirmanin evrenini uygulamayi kullananlar, ¢calismanin
evrenini yorum yapan kullanicilar, 6rneklemini ise analize dahil edilen yorumlar olusturmaktadir.
Uygulamay1 kullanan herkesin uygulamaya yorum yapmamis olma ihtimali de oldukga yiiksektir.
Ayrica yapilan yorumlarin bir kisminin uygulamanin isleyisine ve performansina dair bir igerige sahip
olmasi ve tiim yorumlarin sayisinin ¢ok fazla olmasi nedeniyle on sekiz aplikasyonun her birinden
yapilan son elli yorum dikkate alinarak yaklasik 900 yorum “iglev”, “kullanim amac1” ve “baglam”
iizerinde yogunlasilarak netrografik analiz yontemi ile degerlendirilmistir.

Bilindigi iizere kahve, rivayete gore bir Osmanli kumandani olan Ozdemir Pasa tarafindan 1450 yilinda
Habesistan’dan, Yemen’e getirilir 1450-1600 yillar1 arasinda Yemen’de ekilmeye baslanir (Giirsoy,
2012: 22). Kanuni Sultan Siileyman devrinde Osmanli topraklarina giren kahve o devirde, Mekke’de
Islam bilginlerince yasaklanmis olmasina ragmen 1543 ve sonrasinda halk arasinda da ragbet gérmeye
baglamistir (Kiigiikkkdmiirler ve Tiirkmen, 2007: 456-457). 17. yy. ortalarma gelindiginde ise Tiirk
kahvesi Osmanli saraylarini da kapsayan miikellef kutlamalarin ve térenlerin 6nemli bir parcasi; nigan,
diigiin, evlilik gibi ¢ok 6zel giinlerin de belirleyici gelenegi haline gelmistir. -Kahve, politik ve sosyal
etkinliklerde, ibadette, misafirperverlikte, kisacasi Tiirklerin yagaminda derin izler birakmistir (Desem,
2000: 23). Bu izler o kadar derindir ki pisirme sekli, telvesi ve ikram edilmesi gibi pek ¢ok hususta
incelikleri olan “Tiirk Kahvesi” ortaya ¢ikmistir. Tiirk kahvesi 6zel bir yontemle yapilir. Iyice
ogitiilmiis kahve suya konur ve arzu edilirse seker de eklenerek kaynatilir. Yiizeyinde “kopiik” ya da
“kaymak” denilen ince bir tabaka olusan kahve yavas yavas yudumlanarak igilir (Desem, 2000: 49).
Fincandaki kahve bittiginde ise tabak fincanin iistiine kapatilarak bir dilek tutulur. Dilek dilendikten ve
fincan biraz ¢alkalandiktan sonra fincani tabakla beraber kendinize dogru bir defa takla attirarak “Neyse
halim, ¢iksin falim” diyerek fincan sogumaya birakilir (Giirsoy, 2012: 186-187). Soguyan fincan
icindeki telvenin olusturdugu sekiller, semboller yorumlanarak fal bakilir. Bilindigi lizere fal, gelecekten
haber almak beklentisiyle bagvurulan bir uygulamadir. Bu konuda Elif Arica Akkok, fal kavramini
anlatan kaynak alanlar1 inceledigi “Fala Inanma Falsiz Da Kalma: Tiirkgede Fal Kavramma Iliskin
Metaforlarin Goriintimleri” adli ¢alismasinda Tiirkgede falin nesne ya da somut bir varlik olarak
somutlastirilan bir kavram olarak goriildiigiinii ve kaynak alanlarin pek cogunda “dert ortag1”, “insana
umut veren bir olgu” olarak yani olumlu bir sekilde kavramlastirildigini ifade eder. Olumsuz
kavramlagtirmalarin ise “koti fal”, “kirli fal”, “fal pisligi”, “seytan igi fal” gibi ifadelerle, kiiltiirel ve
dini inang¢lar dogrultusunda uzak durulmasi gereken bir olgu olarak kavramlastirildigini; “yanlis inang”
temelinde ortaya konuldugunu; ama yine de falin bir bagimlilik, bir rehber, teselli eden bir arkadag (fal
aliskanlig, fal tutkusu, falla avunmak) olarak gosterildigi olumlu kavramlastirmalarin sayisinin da géz
ardi edilemeyecek kadar fazla oldugunu ve bu metaforlarin da “falin haberci olma” ve “bilgi verme”
yOniine vurgu yaptigin1 soyler (2019: 35-37). Arnica Akkok, calismasinda ayrica “fal hurafesi” ile
“okumus”un da “cahil”’in de mesgul oldugunu, dolayisiyla bunun egitim diizeyi ile bir ilgisi olmadigim
ve fal gergekten bos bir inangsa, bunca ragbet niye” sorusuna “insanlarin duygusal yonden rahatlamasi1”
mi, yoksa “insanlarin buna gercekten inaniyor olmalari mi1” sorulari {izerinden yanit arar ve bu yanitin
“Fala inanma, falsiz kalma!” deyisinde oldugunu ifade eder (2019: 35-36).

“Fala inanma, falsiz kalma!” deyisinin toplum iizerindeki etkisini ve giiciinii bilen 6zel sektor ve
miitesebbislerce kahve fali gelenegi farkli bir mecray1 da kapsamistir. Geleneksel kiiltiir icinde 6nemli
bir yere sahip olan “fal bakma/baktirma” gelenegi dijital mecrada “sanal gelenek”/”’sanallagan gelenek”
seklinde pek ¢ok uygulamasi bulunan bir 6rnek teskil etmektedir. Kahve igildikten sonra kapatilan
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fincanin fotografinin ¢ekilip yollanmasi neticesinde yorumlanmasi ya da canli yapilan goriismeler
seklinde hizmet veren mobil uygulamalardan, android telefonlarda yer alan indirilme sayis1t 50 B+
tizerinde olan on sekiz uygulama ve bu on sekiz uygulamaya yapilan 1,367.317.731 yorum yer
almaktadir; ki bu say1 aslinda talebin yogunlugu bakimindan olduk¢a anlamlidir.

Tablo 1: Kahve Fali Uygulamalarinin indirilme ve Yorum Yapilma Durumlar

Uygulama Ad1 Uygulamanin indirilme Sayim | Uygulamaya Yapilan  Yorum
Sayisi
Kaave Fali — Falci Baci 10 Mn+ 1.079.431
Falaadin 10 Mn+ 93.422
Derya Abla —Kahve Fali 10 Mn+ 426.512
Binnaz: Astroloji 1 Mn+ 54.616
Telve- Kahve Fali IMn+ 148.021
Fal Diyar1 Kahve Fali IMn+ 55.676
Falcihane IMn+ 33.014
FaldanAdam 500 B+ 9.883
Fallavi 500 B+ 4.735
Efsun Abla Kahve Fali 500 B+ 18.059
Sembol Kahve Fali 100 B+ 13.181
Bi Fal Baktir 100 B+ 2.675
Faloglan 100 B+ 2.167
Fal Evi 100 B+ 1.561
Fal Perisi 100 B+ 16.148
Miiptela 100 B+ 11.709
Ben Demistim Fal 50 B+ 532
FalveFal 50 B+ 1.161

Endiistri devriminin getirdigi makinelesme, arkasindan gelen dijitallesme ile “Goniil ne kahve
ister, ne kahvehane, goniil sohbet ister, kahve bahane” soziinden de anlasildigi {lizere,
sohbetlerin vazgecilmezi olan kahve, i¢ildikten sonra kapatilan fincanlar araciligiyla bakilan
fallar da sanallasan bir gelenek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dinamik bir yapiya sahip
kiiltiirtin, c¢agin gereklerine gore degisime ugramasi kacinilmazdir; nihayetinde toplumsal
degismenin eklektik kuramlarindan olan Ogbum’un Kiiltiirel Gecikme (Bosluk) kuramina gore;
“toplumsal degisim, kiiltiirel evrim sonucunda ortaya ¢ikar. Kiiltiirel evrimi agiklayan dgeler
ise; bulus, birikim, yayilma ve uyum saglama olmak tizere dort basamagi isaret eder. Ogbum’a
gore uyum saglama, tiim toplumsal ve kiiltiirel sistemin teknolojik veya toplumsal bir nitelige
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sahip olabilecek yeni bir bulusa goére kendini yeniden diizenlemesidir” (Dogan, 2000: 289-
290’den akt.: Ko¢ ve Demirdizen, 2007: 444). Buna gore, herhangi bir toplumda meydana
gelebilecek teknolojik gelismenin kiiltiirel degisimi de beraberinde getirecegi muhakkaktir. Bu
baglamda kahve fali bakma gelenegi de icra edildigi ortamin genislemesiyle bir bagka ifade ile
sanallagsmasiyla giincellenmistir. “Giincelleme; herhangi bir yaratmanin, i¢inde bulunulan
zamana, dar veya genis anlamda mekana ve mevcut sosyo-ekonomik yapilara uygun hale
getirilmesidir” (Ekici, 2008: 36). Giincellemede bir yeniden yaratma yoktur, var olan bir seyi
degistirme vardir. Giincelleme herhangi bir halk yaratmasmin sekil, yapi, igerik, islev ve
yaratma-aktarma ozelliklerinden biri veya birkaginda yapilan degisikliklerdir. Her giincelleme
gelenegin degisimini meydana getirir (Bars, 2018: 172). Kahve fali uygulamalariyla da
gelenegin baglami degismistir/genislemistir. Internet, kullanicilara igerik iiretme ve iiretilen
icerige miidahil olma firsat1 vererek halk kiiltliriine ait uygulamalarin aktarildigi, yeniden
yaratildig1 ve iiretim, dagitim, aktarim gibi biitiin siire¢lerin, merkez olmadan gerceklestigi
kamusal bir mecra olmustur (Giiliim, 2017: 27). Dolayisiyla kiiltiir {iriinlerinin degisen
baglamlarindan biri de sanal ortamlardir. Dan Ben Amos, folklor taniminda folklorun iletisim
sirasinda gergeklesen bir eylem oldugunu; insanlarin birbirleriyle yiiz ylize gelip dogrudan iliski
kurdugu bir durumda gerceklesecegini” (2003: 47) ifade eder. Ki, fal gelecekten haber almanin
yani sira kisilerarast iliski/iletisim kurmak gibi farkli bir iglev i¢in kullanilan bir aragtir.
Ozellikle Tiirk kiiltiiriinde kahve fali kadinlar arasinda kahve i¢me gergevesi igerisinde yer alan
toplumsal bir olay olarak one ¢ikmaktadir (Alagdzlii, 2007: 6). Kahve bir sohbet araci olmus;
insanlarin diizenli sohbet etme isteginden “kahvehane”ler meydana gelmistir. Insanlar kahveyi
arkadasligin ve dostlugun ifadesi olarak kullanip, ikram edilen “Bir fincan kahvenin kirk yil
hatir1 vardir.” (Giirsoy, 2012: 468) demislerdir. Bu baglamda diislintildiiglinde “yiiz yiize
gerceklesme” ifadesi oldukca kafa karistiricidir (Blank, 2009: 4). Ayrica yiiz yiize
gerceklesmeyen iletisimin ¢esitli dijital folklor iirlinlerini nasil ortaya ¢ikardigi, internet
araciligryla gergeklesen her iletisimin folklor konusu olup olmadigi gibi pek ¢ok sorunsali da
beraberinde getirmektedir. Bu noktada folklor iiriinlerini yaratacak olan halkin “aralarinda ortak
payda bulunan ve en az iki kisiden olusan insan toplulugu” (Dundes, 2003: 10) seklinde yapilan
tanimin1 hatirlamakta fayda vardir. Alan Dundes, endiselerin aksine teknolojik geligsmelerin
folklorun aktariminda hayati bir rol oynadigim1 ve bu durumun yeni nesil i¢in ilham verici
oldugunu (Dundes, 2003: 26) ifade eder. Kahve fali uygulamalar1 6zelinde degerlendirildiginde
etkilesim icinde olan bir sosyal grup olarak ele alabilecegimiz “uygulamayi indiren ve
uygulamaya dair yorum yapan” milyonlarca kullanicidan bahsetmek miimkiindiir. Bu yorumlar
icerisinde uygulamanin isleyisine ve performansina dair yorumlar yer alsa da bir dost
sohbetinde olabilecek “...Kesinlikle yiizde yiiz soyledigi ¢ikiyor, siz séylemeden séylediklerinizi
net sekilde biliyor, yasadiklarinizi net sekilde biliyor. Ben okurken sok oldum. Inamin pisman
olmazsiniz...” (Sembol Kahve Fali, 05.05.2021, D. K.) seklinde tavsiye niteliginde ya da
“...Arkadaslar liitfen bu dolandiricilara inanmayn. O kadar kolay kandiryyorlar ki
sahtekarlar. 400 Kredi iistii falcilar burada c¢alistyor ve ne hikmetse ayni biliyorlar
anlattiklarimi. Oraya ¢ok para yedirmedim ama hesabimdan yaklasik 20 TL yandi... Bunun
para tuzagindan ibaret oldugunu anladim. Siz siz olun saflik yapip insanlara asla
giivenmeyin...” (Sembol Kahve Fali, 16.12.2021, H. N. B. S.) seklinde uyar1 niteliginde
yorumlar da yer almaktadir. Ayni zamanda “Her uygulamanin en iyileri vardir, ancak bu
uygulamanin en iyileri ... ve .... Bu fal konusu, enerji ile dogru orantilidir, bazisi ¢ok iyi fal
bakar, bazisi bakamaz... (Fal evi, 20.08.2019, B. B) gibi canli fal hususundaki tecriibeler
neticesinde de Oneriler sunulmaktadir. Bu anlamda internet, bireyi teknoloji ile tek basina
birakan bir yalniz-deneyim ortami olmasimin yani sira, ayni zamanda bir ortakligin
deneyimlendigi diinyadir (Holmes, 1997: 234’ten akt.: Timisi, 2005: 91), ve bu ortaklik
gelenegin paylasildig bir grup yaratmistir. Bu sosyal grup “mekansal ortakliga bagli olmayan”,
“kisisel yoruma acik bir sekilde bi¢imlenen” ve kaynagini gelenekselden alip varligini ihtiyag
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iizerine kurgulayan bir yapiya sahiptir (Zohre Eryilmaz, 2020: 113). Bu baglamda internette
uygulanan sanallasan bir gelenek olarak kahve fali uygulamalarinin hitap ettigi kitle tarafindan
kabul gordiigiinii sOylemek miimkiindiir. Tabi bu kabul edisle beraber giivenirliliginin
sorgulandig1 yorumlar da yer almaktadir. Oregin, “Fal diye kiiciik yegenimin fotosunu
yiikledim ve sanki kahve faliymis gibi yorumladi tamamiyla yalan bu uygulama, bilgisayar
programli, inanmayin liitfen.” (Fal Diyar1 Kahve Fali, 18.03.2021, M. K.) ifadelerinde yer alan
“bilgisayar programli” ifadesinin bunun bir uygulama oldugunun bilinmesine ragmen
beklentiyi karsilamadigini ortaya koymaktadir. Bronner de internet tizerinden kurulan iletisimin
gercgek iletisimden farkli oldugunu belirterek “internetin giinliik hayatin bir vazgeg¢ilmezi haline
geldigini, i¢inde geleneklerin olustugu farkli bir alan ya da mekan oldugunu” sdyler (Bronner,
2018: 45-46; Bars, 2018: 173). Bu anlamda gelenegin giincellenmis bir bicimi olarak
modern/postmodern zeminde, sanal olarak sunulmasinin ya da gelenekselin eksikliginin hissi
olarak degerlendirilebilir. Gelenegin giincellenmesi siirecinde baglamla beraber kahve fali
bakma/baktirma etrafinda sekillenen birtakim inanis ve uygulamanin da degistigi muhakkaktir.
Ornegin fala bakildiktan sonra fincan, tabagin iizerine bas asag1 birakilmaz, o giin fal bakmak
icin kullanilan fincan ve tabak ayni giin i¢inde bir daha fal i¢in kullanilmaz. Geceleri ve cuma
giinleri kahve falina bakilmaz (Giirsoy, 2012: 187) gibi gelenek etrafinda sekillenen bir dizi
inang yer almaktadir ve sanal baglamda bunlarin unutulmus olma ihtimali kuvvetle
muhtemeldir.

Benzer sekilde, gelenegin doniisiimiinii, sanallasmasini, dijital ortamda iiretilen kursun dékme
uygulamasi tizerinden inceleyen “Etnografi’den Netnografi’ye Sanal Ortamda Kursun Dékme:
“Sen Bi Kursun Doktiir” adli galigmasinda Safak, uygulamanin gelenegi devam ettirdiginden
ve ozellikle biiyiik sehirlerde kursun doktiirecek birini bulamayanlar i¢in 6nemli bir gereksinimi
karsiladigindan sdz eder (Safak, 2017: 167). Bronislaw Malinowski’ye gore “Islev her zaman
bir ihtiyacin giderilmesi anlamina gelir.” (1992: 28) ve “.. kiiltiir konusunda islevselci goriis,
her uygarlik tiirlinde, her gérenegin, her maddi nesnenin, fikir ve inancin yasamsal bir islevi
yerine getirdigi, isleyen bir biitlin i¢inde vazgecilmez bir boliimii temsil ettigi ilkesini savunur.”
(Encyclopaedia Britannica, 1936: 132-133’den akt.: Cornelius, 2013: 202, 204, Malinowski,
1992: 19-39). Kahve fali uygulamalarinin kullanicilart i¢in de ayni yorumu yapmak
miimkiindiir. 7/24 hizmet vermesi hasebiyle erisilebilirligi kolay olan bu uygulamalarin tercih
edildigi sdylenebilir. Bu baglamda islevsel kurama gore folklorun dort temel islevinden olan
kiiltiirtin  gelecek kusaklara aktarilmasi burada, dijital ortamlarda, gergeklesmektedir.
Dundes’in ifadesiyle teknoloji, 6zellikle de iletisim tekniklerini hizla gelistiren teknoloji, halk
bilgisi iriinlerinin azalmasina ve yok olmasina neden olmadigi gibi, halk bilgisinin
yayllmasinda ve aktarilmasinda hayati 6neme sahip bir faktor haline gelmekte ve yeni halk
bilgisi olusumuna da heyecan verici bir ilham kaynagi olmaktadir. Dahasi teknolojinin kendisi
halk bilgisinin konusu héline gelmektedir (Dundes, 2003: 25-26). Ama kahve fali etrafinda
sekillenen “muhabbet” unsurunun ve birtakim inanislarinin da bu siiregte eksik kaldigi da bagka
bir gergeklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sonug olarak, folklorun belirli bir sosyal ¢evrede, nesilden nesile aktarilanlar1 yasama ve
yasatma unsuru olmasindan dolayi, diizenli olarak yerine getirilen ya da getirilme gereksinimi
duyulan her tiir kiiltiirel pratigin tarihsel siire¢ i¢erisinde toplumun varlik nedeni olarak goriilen
birikimlerin nedenlerini ve nasilliklarini igerisinde barindiran arkaik kodlar oldugu, bilinen bir
gercekliktir. Bu yoniiyle folklorun dogurdugu grup bilinci, “kolektif bilingalti”’ndan ve
“kiiltiirel bellekten getirilen niteliklerin bireyin dogumundan itibaren yakin cevresinden
edindigi gozlem ve anlatilarla beslenerek sekillenmesiyle var olur. Alan Dundes tarafindan
yapilan “halk” tanimina gore de teknoloji alanindaki gelismelerin bir neticesi olarak web tabanli
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cevrimi¢i uygulamalar da halk bilgisinin yeni icra ve yaratim ortamlarindan, yeni
baglamlarindan biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu baglamda fal bakma/baktirma
geleneginin icra ortaminin web tabanli uygulamalar1 da kapsayarak genisledigi, geleneksel fal
baktirma siirecinde oldugu gibi “sanal gelenekte” de fal baktirma siirecindeki temel
motivasyonun sozlii kiiltiiriin “fala inanma, falsiz kalma” séziinden beslenen “eglenme, hos
vakit gecirme” ve “gelecekten haber alma” istegi oldugu ve bu dogrultuda uygulamanin
kullanicilari arasinda bir etkilesim oldugu ve birbirlerine tavsiyelerde bulunduklar1 dolayisiyla
“sosyal bir grup” olusturduklar1 goriilmektedir.
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EXTENDED SUMMARY
Purpose

Having an important place in traditional culture, the tradition of reading fortune telling / reading is an
example that has many applications in the digital medium such as “virtual tradition”/”virtualized
tradition”. In mobile applications that serve as the interpretation of the photo of the cup closed after
coffee is taken and sent, “Kaave Fali - Falc1 Bac1”, “Falaadin”, “Binnaz: Astrology, Tarot, Coffee; Live
Fortune Interpretation”, “Telve- Coffee Fortune Telling”, “A Fortune Telling”, “Fortune Fortune”,
“Fortune Telling”, “Fortune Teller”, “FaldanAdam”, “Fallavi”, “Fortune Fairy”, “I Said Fortune”,
“FalveFal”, “Derya Baci—Fortune Telling”, “Efsun Abla Fortune Telling”, “Fal Evi”, “Addict”.
Drinking coffee and fortune telling are a social and cultural phenomenon in Turkish culture; it is an
ancient tradition with rules and, as it seems, its social context has expanded. In this context, the change
and transformation of the “fortune-telling” which evolved from traditional performance environments
to web-based applications/expanded the performance environment, in the context of context, function
and purpose of use, and the question of what variables and dynamics the “tradition” can be produced
and experienced in the virtual culture environment.

Having an important place in traditional culture, the tradition of “fortune-telling” is an example that has
many applications in the form of “virtual tradition” / “virtualized tradition” in the digital media. “Don't
believe in fortune telling, don't be without fortune telling!” The tradition of coffee fortune-telling by the
private sector and entrepreneurs, who know the effect and power of the saying on society, has also
covered a different medium. Having an important place in traditional culture, the tradition of “fortune-
telling” is an example that has many applications in the form of “virtual tradition” / “virtualized
tradition” in the digital media. There are eighteen applications with more than 50 B+ downloads on
android phones and 1,367,317,731 comments made on these eighteen applications, among the mobile
applications that serve as a result of taking the picture of the closed cup after drinking coffee and sending
it, or in the form of live interviews; which is actually quite significant in terms of the intensity of demand.

Methodology

In this context, this study examines the coffee fortune-telling practices that emerged as a “virtualized
tradition” with the transformation of the industry into cyber-technology. In this research, which is a
netrographic study, “Kaave Fali - Falc1 Bac1”, “Falaadin”, “Binnaz: Astrology, Tarot, Coffee; Live
Fortune Interpretation”, “Telve-Coffee Fortune Telling”, “A Fortune Telling”, “Fortune Fortune”,
“Fortune Telling”, “Fortune Teller”, “FaldanAdam”, “Fallavi”, “Fortune Fairy”, “I Said Fortune”,
“FalveFal”, “Derya Baci—Fortune Telling”, “Efsun Abla Fortune Telling”, “Fal Evi”, “Addict” are 18
applications. In the research, convenience sampling method was applied and some of 1,367,317,731
comments made on coffee fortune applications with more than 50 B+ users were examined by selective
reading with the purposive sampling method. The population of the research consists of users who use
the application, the users who comment on the universe of the study, and the comments included in the
analysis constitute the sample. It is also quite possible that everyone who uses the application has not
commented on the application. In addition, due to the fact that some of the comments have content about
the operation and performance of the application and the number of all comments is very high,
considering the last fifty comments from each of the eighteen applications, approximately 900 comments
will be focused on “function”, “purpose of use” and “context”. evaluated by the method of netrographic
analysis.

Findings

The data discussed in the study were compiled from related applications and analyzed with the method
of netrographic analysis. As a result of the study, the performance environment of the fortune-telling
tradition has expanded to include web-based applications, and the main motivation in the “virtual
tradition” as in the traditional fortune-telling process is “to have fun, to have a good time”, which is fed
by the verbal culture's word “believing in fortune telling, staying without fortune telling”. It is seen that
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there is a desire to “get news from the future” and that there is an interaction between the users of the
application in this direction and they give advice to each other, therefore they form a “social group”.

Conclusion and Discussion

Today, when digital culture transforms and reconstructs the modern world, there is a transformation in
the context and performance of many oral narrative types, practices and activities belonging to cultural
heritage. This transformation, which started with traditional media tools such as radio and television and
gained a new dimension with the developments in digital communication tools, has expanded the
performance contexts of folklore products to include online contexts in terms of the transmission,
performance and reproduction of tradition/traditional. The increasingly widespread use of the internet
has paved the way for the production and transfer of new cultural products in the digital field. In this
context, folk culture has been moved to the internet environment and has undergone some
transformations/changes.

In the twentieth century, as the history of culture is directly related to the history of communication, the
necessity of bringing together economic and technological changes has become a general acceptance.
After 1960, culture began to be seen as a sector of management on its own due to its reference to
substitute and maintained jobs by the business world and management, and as a result, it began to be
used with the word industry (Briggs, 2009: 11-12). Finally, traditional folklore products performed in
new contexts, adapted to contemporary conditions from the blend and harmony of “tradition” and
“creativity”, are seen.
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