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Acik hava reklamciliginin en 6nemli pargasi olan
billboard, kisilere kolayca ulasabilen bir reklam
aracidir. Ginimizde rekabet ortaminin fazla oldugu
reklamcilik sektorinde, billboard tasarimlari hizla
blylyerek gelismektedir. “Ortam medyasi” olarak da
adlandirabilecegimiz billboard tasarimlari, tiketiciyi
sasirtabilmeli ve etkin bir bigimde mesaji
iletebilmelidir. Ayni zamanda mesaji beklenmedik bir
anda sunmalidir. Bunun igin; en uygun cevre, insan
kalabaliginin fazla oldugu ortamlar ve araclarin gectigi
yerler tercih edilerek etkilesim arttiriimalidir.
Boylelikle gliclii bir butlinlik saglanmis olup, hedef
kitleye kolaylikla ulasilir. Ancak bunlarin dncesinde
dikkat edilmesi gereken en 6nemli unsur; billboard
tasarimlarinda, dogru fotograf ve tipografi
kullanimidir. Billboard tasarimlarinda, estetik ve
teknik yonden uygun fotograf kullanilmahdir. Tipografi
anlaminda; dogru yazi karakteri secimi, espaslar,
okunabilirlik ~ vb.  basliklar  dikkate  alinarak
dizenlemeler yapiimahdir.  Etkili bir tasarim igin;
fotograf, tipografi ve diger grafik 6geleri ile birlikte
harmanlanarak sunulmalidir. Boylelikle tasarim,
amacina dogru bir sekilde ulasmis olacaktir.

Anahtar Sézciikler: Tasarim, Grafik Tasarimi, Billboard Tasarimi,
Fotograf, Tipografi

Abstract

Billboard, which is the most important part of
outdoor advertising, is an advertising tool that can
easily reach people. Billboard designs are growing
and developing rapidly in the advertising industry,
where today's competitive environment is high.
“Billboard designs”, which we can also call
environment media, should surprise the consumer
and effectively convey the message. It should also
deliver the message at an unexpected moment. For
this; Interaction should be increased by choosing the
most suitable environment, environments with a
large number of people and places where vehicles
pass. In this way, a strong unity is achieved and the
target audience can be reached easily. However, the
most important factor to be considered before these
is the use of correct photography and typography in
billboard designs. Aesthetically and technically
appropriate photographs should be used in billboard
designs. In terms of typography, adjustments should
be made by considering factors such as correct font
selection, spacing, readability. For an effective
design, the photograph should be presented by
blending it with typography and other graphic
elements. In this way, the design will have achieved
its purpose correctly.
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Giris

Reklam panosu olarak da adlandirdigimiz billboard tasarimlari, kalabalik ortamlarda karsimiza
ctkan, bizimle iletisime gecen bir dis mekan reklam tanitimidir. Yoldan gegen ister sirici
olsun, ister yaya olsun reklam olarak biylk avantajlar saglamaktadir. Dijital etkenlerin de
katilimiyla tasarimciya sundugu avantajlar artmaktadir. Teknoloji sayesinde tasarimlarda
kolayliklar saglamakta ve daha rahat iletisime gegme imkanlari dogmaktadir. Bu avantaji dogru
bir sekilde kullanmak gerekmektedir.

GUnumuzde rekabet ortaminin olmasi, reklam ¢alismalarinin birbiri ile yaris iginde olmasi
meslek gruplarindan grafik tasariminin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir. Grafik tasarimci her
turli tasarim materyalini tasarlayabilir ve bu tasarim Uriinleri ¢esitlenebilir. Grafik tasarimci
tasarim yaparken, cesitli 6geler kullanir. Bu 6gelerin; yerinde, dengeli, orantili ve anlasilir
olmasi 6nem tasimaktadir. Fotograf ve tipografi kullandigimiz 6gelerden 6ne gikan iki
kavramdir. Tasarimlarda gorsel olarak vurgu yapilmasi, anlasilir ve okunabilir olmasi bu iki
0genin dengeli kullanilmasi ile saglanmaktadir.

Tasarimlarda dogru fotograf karesinin kullanilmasi gerekmektedir. Teknolojik imkanlarin
sundugu programlar sayesinde gerekli diizenleme islemleri yapilarak etkili tasarimlar ortaya
cikar. Ayni sekilde; dogru yazi karakteri secimi, punto degerleri, espas degerleri, bloklama gibi
tipografik diizenlemeler sayesinde yaratici tasarimlar olusur.

Yontem

Calismada, “betimsel tarama yontemi” kullanilmistir. Literatlr arastirmasi ve eser incelemesi
yapilmistir. Siralama olarak; grafik tasarim ile ilgili literatir bilgilerine yer verilmistir. Bu bilgiler
1Isiginda, fotograf, tipografi ve billboard konulari agiklanmistir. Ardindan, gesitli billboard
ornekleri sunulmustur. Billboard 6rneklerinde; temel 6ge olan fotograf ve tipografi ele alinarak
yorumlama yapilmistir.

Grafik Tasarim

Hayal edilen dislincenin, fikrin, 6n taslagini olusturarak, planlayarak sekil olarak ortaya
¢ikarmaya “tasarim” denir.

“Grafik tasarim gorsel bir iletisim sanatidir.” (Becer, 2005). Daha ¢cok sanatcinin elinden 6zgiin
bicimlendirmeyle ¢cikan ya da 6zgiin ¢ogaltmayla (baski yontemiyle) elde edilen eserin, bilgi
iletmek, basiimak, kitle iletisim amaclarinda kullanilmak amaciyla hazirlanan; ¢izgi, yazi, resim
ve bunlarin diizenlemeleriyle ilgili tasarimlari kapsar (S6zen & Tanyeri, 1987). Bir mesajin acik,
ekonomik ve estetik bir yolla iletilmesi grafik tasarimin baslica amaci ve basari olgltldur.
Mesaj ise iletilmek istenen duygu, disiincenin kaynak tarafindan hedef kitle Gzerinde tepki
uyandirmak amaciyla bir simgeler dizisi biciminde kodlanmasidir (Alpan Bangir, 2004:196).



Fotograf

Fotograf kelimesi 15tk ve yazi anlamina gelen “photos” ve “graphes” kelimelerinden
olusmaktadir. Isik yardimi ile duyarh yizeye iz birakmak anlamina gelen fotograf dogada yer
alan tim sekiller ve maddi varliklarin anhk gorintilerinin bir mekanizma ile alinarak 1s18a
duyarli film, kagit vb. maddeler lizerinde goriintliniin olusmasiigin ilk olarak fiziksel daha sonra
kimyasal islemler uygulanmasidir (Teymur, 2000:1; Gemici, 2013:2). Fotograf, sanatginin bakis
acistyla sekillenen bir sanat dalidir (Arat, 1997:54).

Reklam ve Fotograf

En basit anlami ile reklam dikkati ¢cekmek veya birisini bir Griin ya da hizmetten haberdar
etmektir. Gayri resmi yollardan yakin ¢evrenizle konusarak reklam yapabilirsiniz ama ¢ok
saylda insana ulagsmak isterseniz kitle iletisim araglari ile hedef kitleye ulasmaniz gerekir (Dyer,
2010:3).

Reklam kisisel olmayan bir satis ¢abasi, pazarlama iletisimi yontemidir (Elden, 2007:16).
Reklam ayni zamanda bir is, mal, hizmetin genel yayin araglarindan reklamin amacina uygun
olani ile genis hedef kitlelere duyurulmasidir. Reklam ile tiketici Griin hakkinda bilgilenir,
marka ile bulusur. Reklamlar yoluyla tiiketici tGriinln ne ise yaradigi ve sagladigi yararlari anlar.
Reklamda gordiigi ogeler ile hedef kitle Giriiniin vaatlerine inanir, harekete gecerek Grini
rakipleri arasindan segerek satin alma eylemi gergeklestirir (Ertike, 2010:21).

ikna edici bir iletisim bicimi olarak reklam mecra olanaklari, iletisim mesajlari tizerinde tam
denetim olanagi ve kullandigi iletisim aracina goére isitsel anlatim zenginlikleri ile marka
yapilanma ¢abalarinda vazgecilmez bir rol ve isleve sahiptir (Urper, 2012:58).

ik olarak fotograf reklam amacli 1850’lerde kullanilmaya baslanmistir. 1900’1ii yillardan sonra
fotografh afisler tasarlanmaya baslanmistir. Bu yy.’da fotografi reklam icerisinde barinmasini
ve yer edinmesini saglayan tasarimcilar bulunmaktadir. Bunlardan bazilari Aleksandr
Rodchenko, Charles Coiner, El Lissitzky, Gustav Klutsis, HenryWolf, Jan Tschichold olarak
sayllabilir (Go¢cmen, 2006:95). Reklamlarda fotograf kullanilmasinin amaci hedef kitlede ilginin
artmasini saglamaya ¢alismaktir. Reklam fotograflari afislerin yani sira billboard, brosiir, gibi
tim reklam alanlarinda kullanilmaktadir (Kasim, 2005:100). Ayrica reklam verilen mecralar
arasinda gazete, dergi ilanlari da bulunmaktadir. Dergi ilanlari seckin kitlelere erisen, gorsel
kalitesi ylksek mecralar olusturur. Gazetelerde reklamlar giinlik olarak ¢iktigi icin farkli hedef
kitlelere ulasan bir mecradan olusmaktadir. Bu reklamlarda baslik, alt baslik, ya da slogan
onemlidir (Serdarli, 2008:100-108).

Reklam fotografinda temel amag Uriiniin alinmasi ve tiiketilmesine itilmesidir. Bu fotograflar
her an karsimiza g¢ikarak hedef kitlede kullanma istegi uyandirir. Bu sebeple ¢ekimlerde driin
hakkinda yeterince bilgi verecek ya da ¢ekimin kompozisyon ya da kurgusunda Griinl almaya
ikna edecek diizenlemeler yapilmalidir. Bu goriintiler insanlari tiketime ikna edebilmelidir.
Reklam fotografcisinin amaci ister mesaj iletmek, isterse triinii satmak olsun fotografinda ele
aldigi konu belirgin ve etkin olmalidir (Kafali, 2003:292).



Tipografi

Bir grafik tasarim igerisinde yaziyla ilgili sanatsal diizenlemenin yapilmasi islemi tipografidir.
Tipografi s6zcligl Yunanca’da sekil, sembol anlamina gelen “typos” ve yazmak, ¢izmek
anlamina gelen “graphein” sdzciklerinin birlesiminden meydana gelmistir. Yaziyi forma sokma
sanati olarak adlandirilabilecek tipografi, tim dinya dilleri ve alfabelerinde so6ziin
gorsellesmesi boyutunda 6zel bir yere sahiptir (Ucar, 2004). Karter’e goére tipografi, iletisimin
yogun bir gorsel bicimi olarak, tiim dislince ve bilgileri insanogluna gorsel bir etkiyle iletme
aracidir.

Jean’a gore ise inceden kalina, kisadan uzuna dogru giden sayisiz bigcimsel oyun arasinda
yapilan dogru bir secimin yardimiyla metnin yorumlanip diizenlenmesi sanatidir (Kaptan &
Surmeli, 2011).

Tipografi, tasarimin temel prensiplerini ve 6gelerini anlatmak igin harflerin, rakamlarin,
sembollerin ve sekillerin mekanik olarak liretilmesi sanati olarak da tanimlanabilir (Solomon,
1986). Gunlumiizde tipografi, baski yazilarinin, noktalama isaretlerinin sanatsal ve tasarima
dayali 6zelliklerini ve Gretim teknolojilerini konu alan bir uzmanlhk alanidir (Becer, 2005:176).

Tipografinin basili yazilara anlasilabilir ve okunabilir olmalarini saglayan bir ses kazandirdigi
soylenmektedir. Kisisel bilgi birikimi, begeniler ve moda bu tipografik tercihlerde etkili
olacaktir fakat okunakllik, anlasilabilirlik, baski kalitesi gibi Ogeler de g6z O6nlinde
bulundurulmasi gereken etkenlerdir (Lumgair, 1999:71).

Grafik tasarimda tipografi, bilgi ve mesajin anlasilabilir bir form diliyle iletilmesinin yani sira,
bir tarz, kisilik, gorsel bir dil, farkli bir imge olarak ortaya konan bir eleman olma iddiasini
tasimaktadir. Kuskusuz mesajin icerigiyle tipografinin uyusmasi grafik tasarimcilarinin en
siklikla ¢6ziim bulmak zorunda kaldigi durum olmaktadir. Yazi karakterlerinin hepsi notalar gibi
farkll bir sese, tona, ¢agrisim iliskilerine sahip bulunmaktadir. Bir grafik tasarimcinin en ¢ok
¢6zmek zorunda kaldigi problem belki de bu olarak goérilmektedir. Grafik tasarimcisi
tasariminin tipografik ¢6ziimlemesine sira geldiginde, elindeki icerige nasil gorsel bir tonaj,
ciddiyet, samimiyet, inandiricilik ve tarz verecegine karar vermektedir. Cogu kez okunabilirlik
ve gorsel algilanabilme gibi tipografinin pragmatik islevleri géz 6niinde olsa da, aslinda
tipografi tasarima kimlik kazandiran 6nemli bir tasarim elemani olarak bilinmektedir.
Tipografi, tasarimda son derece 6nemli ve gerekli bir konu oldugu icin her grafik tasarimcisinin
Uzerinde titizlikle durmasi gerekmektedir. Zira resim, illistrasyon, diagram, renk kullanmadan
grafik tasarimlar olusturmak miumkiindlr, ancak yazi ve tipografi tim grafik tasarim
ihtiyaclarinin karsilanmasinda temel 6ge olarak yer almaktadir (Ucar, 2002:106-162). “icinde
bulundugumuz diinyada, bilginin gorsellestirilmesi, gorsellestirilmis bilginin de iletisim icinde
yer almasi ve elbette anlasilip yorumlanabilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla iletilmek istenen
bilginin anlasiimasi ve yorumlanmasi tipografik tasarim basarisiyla dogru orantihdir denilebilir”
(Yazar, 2020: 257).



Tipografi yazi araciligiyla gergeklestirilen grafik iletisimi olup, birinci islevinin okumak oldugu
bilinmektedir. Tasarimci tipografi dilini iyi taniyarak ve kullanarak galismalarini yapmaktadir.
Kurum igin sayisiz yazi tlrleri arasindan metin, bashk ve sloganlar icin en uygun yazi
karakterlerini 6zenle segmektedir. Daha sonra basilacak malzemeye gore yazi blyukliklerini
ayarlamaktadir. Ayrica aktarilmak istenen bilgi 6nem sirasina gére bolimlere ayrilmaktadir.
Boluimler ve alt bolimlerden olusan bigimsel bloklamalar, simge ve renkler ile yapilandirilarak
yazi bloklarinin okuyucu tarafindan daha kolay algilanip siratli okunmasi saglanmaktadir
(Teker, 2002:219).

Okunabilir bir yazi, tipografinin merkezi olarak goriilmektedir. Clinkl zayif ve harf formundan
uzak bir yazi karakteri, yazilarin éneminin anlasiilmamasina neden olmakta ve sadece bunlara
konsantre olunmasina neden olmaktadir. Tutarli bir espas, (harf arasi) okumayi
kolaylastirmakta ve ahenk saglamaktadir. Bir yazi karakterinin segiminin igerikle esdeger
olmasi ve onu yansitmasi 6nem tasimaktadir. Onemli olan seyin onu se¢mek, baslamak ve
bitirmek oldugu bilinmektedir (istek, 2004:115).

Bicimsel Ozelliklerine Gore Yazi Karakterleri
Tirnakli (Serifli) Yazi Karekterleri: Tirnaklari olan yazi karakterleridir.

Tirnakh yazi karakterlerinin okunakhliginin olduk¢a ylksek oldugu yapilan arastirmalar
sonunda ortaya konmustur. Kitap, gazete ve raporlar gibi uzun metin iceren Uriinlerde bu
karakterlerin kullanimi okumayi kolaylastirmakta ve tirnaklari sayesinde gorsel anlamda bir
bitlnlik olusturmaktadir. Times Roman yazi karakteri bu stilin en basarili 6rneklerinden biri
olmakta ve 1900'lu yillardan beri ozellikle gazetelerin vazgecemedigi bir karakter olarak
kullanilmaktadir. Caslon ise 1800’li yillarda ortaya ¢ikmis ve gorsel olarak ilgi gekici bir
karakter olarak bilinmektedir. Ornek olarak; Palatino, Lubalin Graph, Clarandon, Memphis ve
New Century Schoolbook verilebilir (Parker, 1989:40).

Tirnaksiz (Sans Serif) Yazi Karkterleri: Helvetica, Futura gibi harflerin basi ve sonu diiz biten
yazi karakterleridir.

Script yazi karakterleri: El yazisina benzeyen ve resmiyet gerektirmeyen yazismalarda
kullanihr.

Dekoratif yazi fontlari: Ozel amaclh tasarimlarda kullanilir. Metin yazilarinda tercih edilmezler.
Sanatsal calismalarda, baslik, afis vb. yerlerde kullanilir.

Yazilarda Kalinhk

“Bu terim harf sekilleri cizimlerinin Romen olan tirleri ile daha kalin ve ince gévde yapisina
sahip olanlarinin birbirinden ayristiriimasi icin kullanilan bir terimdir. Tipografide sabit bir
kalinhk birimi yoktur. Roma tas yazitlarindaki harflerin oranlarina sahip olan yaz tiirlerine
“Romen” denir. Gévdesi bu yazilardan daha ince olanlarina “Light”, kalin olanlarina ise “Bold”
denir. Ayrica kimi yazi turlerinin “Demi Bold, Ultra Bold, Black, Ultra Light” gibi turleri de
vardir” (Metin, 2008:13).



Majiskiil: Blylk harflere denir.
Miniskiil: Kiguk harflere denir.
Espas: Kelime ve paragraf aralarina verilen bosluga denir.
Tipografik Tasarimda Baslica Metin Diizenleme Bigimleri
— Sag ve soldan satirlarin esit boyutlarda baslama ve kesilisi (Tam blok veya siitun)
— Saga hizalanmis, solda satir bitisleri degisik boyutlarda (Saga blok)
— Sola hizalanmis, sagda satir baslangiclari degisik boyutlarda (Sola blok)

— Sag ve solda satir baslangic ve bitisleri degisik boyutlarda ve merkez orta olmak Uzere
simetrik goriniim (Ortalama blok) (Erden, 1986:27).

Fotograf ve Tipografi

Grafik tasarim; yazil iletisim olan tipografi ve gorsel iletisim araci olan fotografi, yani bu iki
bagimsiz 6geyi bir araya getirmeye olanak saglamistir.

ikisi ayri ayri kavramsal icerige biiriinmis olan bu iki 8ge yetenekli tasarimcilarin elinde birbiri
icerisinde eriyerek bir bltln olur. Tasarim icerisinde hem gorselin hem tipografinin bir araya
gelmesiyle olusturulmus, hedef kitlesi dogru belirlenmis, elemanlari dogru organize edilmis
kompozisyonlarla aktarilan mesajin anlasilamamasi sz konusu degildir. Ustelik gérsel olarak
kullanilan 6ge gercekligi yansitan bir iletisim araci olan fotograf ise, yapilan tasarimlar
sayesinde mesaj sadece anlasilmaz, izleyicisine yasatilir. Tipografi ise aktariimasi istenen fikre
nokta koyar. Bu iki 6genin birbirlerine kattiklari deger ile tasarim, tasarimcinin zihnindeki
gorintisinden, okuyucunun zihnindeki goriintistine dontsir. Bu iki farkli sistemin bir araya
geldigi tasarimlarla ilgili meggs iki problem belirlemistir; “Tamamen farkl iki iletisim sistemi
icin birinci problem dil isaretleri ve imajlar arasindaki gérsel organizasyon problemidir. Bu iki
sistem bitiinlyle etkilesimli olarak birlestirilmelidir. ikinci problem mesaj olusturmayla
ilgilidir. Bu iki farkli sistem birbirine katki saglamak ve gliclendirmek icin nasil bir araya
gelebilir?” (Meggs, 1992:41).

Fotografin icadi ve tasarimlar icerisinde kullanilmasi ile tipofoto terimi grafik tasarimda yer
edinmistir. Tipofoto teriminin ilk olarak kim tarafindan kullanildigi bilinmemekle birlikte
Moholy Nagy tipografi ve fotografin kompozisyonunu yeni bir gérsel yazin olarak duyurmustur
(Newark, 2002:101).

Billboard

Billboard reklami, bir sirketi, markayi, Grlinii, hizmeti veya kampanyayi pazarlamak icin blylk
Olcekli bir baski reklami kullanma islemidir. Billboardlar genellikle karayollari ve sehirler gibi
yiksek trafik alanlarina yerlestirilir, bu nedenle fazla siirlicii ve yaya tarafindan goéralir.
Billboard reklamciligi, marka bilinirligi olusturmak ve isinizi (Uriin veya kampanyanizi) miimkin
oldugunca cok kisiye yaymak icin etkilidir. Bu tir yogun alanlarda olduklari icin, reklam
panolari diger pazarlama yontemleriyle karsilastirildiginda en fazla sayida gorus ve gosterime
sahip olma egilimindedir (http://help.planports.com/Blog/Post/billboard-reklamciligi-nedir).


http://help.planports.com/Blog/Post/billboard-reklamciligi-nedir

Billboard Kullanim Alanlari

Billboard reklamlari dikkat cekici oldugu icin daha yogun ve islek caddelerde, meydanlarda
kullanilmaktadir. Bu nedenle asili olan reklam afisinin daha hizl bir sekilde buralarda bulunan
insanlarin dikkatini cekmesi icin daha dikkat c¢ekici grafikler, bashklar kullanilir. Buradaki amag
reklam veren markanin adini veya kampanyalarini duyurmaktir. Billboard baskinin olguleri
standart Olgller olup 350x200 cm olarak belirlenmistir. Fakat bu olgller 6zel alanlar igin
degisebilir. Cogumuzun siklikla karsilastigi billboardlar dikdértgen bigimindedir. Ayni zaman da
billboardlar tek parca halinde veya dort parca halinde basima hazirlanir
(https://www.unionistanbul.com/billboard-nedir/).

Billboard Reklam Etkisi
e Reklam misterinin istedigi strece billboard’da kalabilir.
e Yer aldigi konum itibariyle reklam getirisi artar.
e Modern bir reklam ve etkili bir iletisim gesididir.
e Billboard reklamlari TV reklamlari kadar genis bir kitleye hitap eder.

e Bilyuk boyutlara sahip olduklari icin fazlasiyla dikkat cekerler
(https://hermesreklam.com/billboard-baski/).

Billboard Cesitleri

1) Avyakliisikl poster olanlar
2) Bombeliisikh olanlar

3) Su tankli helezon cesidi
4) Convex light box

5) Isikh billboardlar

6) Light box

7) Snap light

8) Mend billboardlari

9) Notice billboardlari

10) Show board kilitli billboardlar gibi cesitleri mevcuttur. En ¢ok karsimiza ¢ikan
billboard cesitleri asagida 6rneklerle sunulmustur:
(https://hermesreklam.com/billboard-baski/).

Isikh Billboard: Sehir merkezlerinde en ¢ok karsimiza ¢ikan Billboard reklam tirlerindendir.

Hava kosullarina goére Uretimi yapilir. Reklam ozelligi diger panolara goére daha fazladur.
Isiklandirmalar ile yapilan reklam; gorsellik, dikkat cekmesi ve ebat bakimindan daha fazla 6ne
cikar.
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Gorsel 1. 1sikh Bilboard.

Luna Billboard: Kaldirim, park, yol kenarlari ve duraklar gibi alanlarda kullanilan iki tarafli
goriinen Billboard panosuna denir. Genellikle trafigin iki tarafindan da sergilenen bu reklamlar,
hedef kitlenin yolculuk sirasinda gozlerinin 6niinde olan acik hava reklam cesididir. Cift tarafh
olmasi Billboard’un reklam alaninin daha fazla etkili hale gelmesini saglar.

Gorsel 2. Luna Billboard.

Billboard Reklaminin Ozellikleri

Etkili billboard reklam uzun siire hafizalardan ¢ikmayan ve tiketicilerin aklinda kalabilendir. Bu
yuzden tanitimin grafikleri, sloganin rengi, bicimi ve bunlarinin tiketiciye verilmek istenen
reklam mesaji ile uyumu ¢ok dnemlidir (Karaca, 2010).

lyi Bir Billboard Tanitiminin Ozellikleri;

¢ Billboard reklam ilgi cekici olmahdir,

¢ Verilen mesaj tiiketiciler tarafindan kolay anlasilacak sekilde olmalidir,

e Cizgi, renk ve sloganlar uyum iginde olmalidir,

® Resim ve iletilmek istenen mesaj tanitimin ana fikrini en iyi sekilde ifade etmelidir,
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e Tliketiciye Urin hakkinda bilgi vermelidir,

* Hedef kitlelerde satin alma istegi yaratmalidir,

¢ Billboard reklami harekete gecirici ifadeler icermelidir,

¢ Hedef kitlenin sosyal ve ekonomik durumlarina gore diizenlenmeli, anlasilabilir bir dil ve
anlatim tarzina sahip olmahdir (Karaca, 2010).

Bulgular

Gahsmanin bu béliminde; billboard tasarim érnekleri, fotograf ve tipografi 6geleri Gizerinden
analizler yapilarak ve yorumlanarak dogru tasarimin ortaya nasil ¢iktigi agiklanmustir.

Billboard Tasarim Orneklerinin Yorumlanmasi

1- Pike Nurseries Billboard Reklami

Gorsel 3. Pike Nurseries Billboard Reklami.

Billboard tasarimi dikdortgen bir form Uzerine olusturulmustur. Tasarimin sag tarafinda;
fotograflar, yazilar yerlestirilirken, sol tarafinda ise; firmanin logotype 1 yer almaktadir.
Logotype, majiskil harflerden olusmustur ve arkasina elips bir sekil yerlestirilmistir. Tasarimda
arka plan olarak, agik mavi bir zemin fotografindan yararlaniimistir. Kullanilan zemin fotografi
ile Gzerine yerlestirilen 6gelerin dikkat cekilerek vurgulanmasi saglanmistir. Cesitli fotograflar;
icerige uygun bir sekilde yerlestirilerek, trin ile ilgili bilgiler verilmektedir. Ayni zamanda
toprak fotografi kullanilarak, (firmanin igerigine vurgu yapmasi) tipografik 6gelerin fotografla
birlikte butin olarak uyum iginde kullaniimasi saglanmistir. Tipografik 6ge olarak tirnakli,
tirnaksiz ve el yazisi karakterleri tercih edilmistir. Tipografik 6geler net bir sekilde
okunmaktadir ve diger 0Ogelerle uyum igindedir. Renk olarak icerige uygun; yesiller,
kahverengi, cicek renkleri ve acik tonlardan yararlaniimistir. ilk bakista tasarim karmasik gibi
duruyor algisi verse de, billboard tasarimi fotograf ve tipografik 6geleriyle birlikte anlasilir, net
bir sekilde tasarlanmistir.
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2- Tchibo Kahve 3 boyutlu Billboard Reklami

Petna ztocistej
pianki...

Tchibo. a] t yjlepsze.

.
Gorsel 4. Tchibo Kahve 3 boyutlu Billboard Reklami.

Billboard tasarimi, kenarlari oval bir dikdortgen form Uzerine olusturulmustur. Tasarimda;
kahve Grlintine uygun olan, kahverengi renkte gecisli bir background (arka plan) kullanilmistir.
Tchibo yazisinda sans serif script yazi karakteri kullanilmistir. Bu sekilde kivrimli yazi karakteri
kullanilarak amblem ile bltlnlik saglanmistir. Tasarim ikiye bolinms ve sol tarafta tipografik
metinlere yer verilmistir. Sag tarafta ise, Grlin ile ilgili fotograflara yer verilmistir. Kullanilan
sloganin rengi, Uriine génderme yapilarak ayni tonlarda kullanilmasi okunaklihgr azaltmistir.
Blyik hacimli, ayni zamanda 3 boyutlu fotograf kullanilmasi Griintin farkindaligini arttirarak,
gerceklik etkisi ve boyut kazanmasini saglamistir. Fotograflarin etkin géziikmesi icin koyu renkli
golgelerden yararlanilmistir. Sade ama net olan bu tasarimda, ilk bakildigi gibi mesaj
algilanmaktadir. Bu da tasarimin basarili oldugunu géstermektedir.

3- Dis Konulu Billboard Reklami

S ueaky Glean

Whitlock Ave Dentalé

Gorsel 5. Dis Konulu Billboard Reklami.
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Billboard tasarimi dikdortgen bir form (zerine olusturulmustur. Tasarimin sag tarafinda,
mesajl vurgulayan net bir fotograf ve sol tarafta ise, tipografik 6gelere yer verilmistir. Arka
plan olarak acik gri renk kullanarak, fotograf ve tipografik 6gelerin 6n plana ¢ikmasi
saglanmistir. Tipografik olarak; el yazisi yazi karakteri, ayni zamanda bold ve tirnaksiz yazi
karakteri tercih edilmistir. Tipografik Ogeler; espas, okunurluk agisindan net ve
okunabilmektedir. Tipografik 6gelerde renk olarak; temizligi, agiz bakimini cagristiran yesil ve
mavi renk kullanilmistir. Sag taraftaki fotograf tek basina urinle ilgili bilgiyi ve mesaji
verdiginden dolayl baska bir 6geye ihtiya¢c duyulmamistir. Net, purizsiiz, espri icerikli bir
fotograf kullanilarak riin ve billboard tasarimi daha da dikkat ¢ekici hale getirilmistir.

4- Arcelik Billboard Reklami

W orce/ik

Teknoloji ve
asanmin
Essiz

Bulusmas;

Gorsel 6. Argelik Billboard Reklami.

Unli bir marka olan Argelik firmasinin, billboard tasarimi dikdértgen formda tasarlanmustir.
Tipografik o6gelerden ve fotograflardan olusan bir tasarim olusturulmustur. Arka planda,
dokulu bir zemin kullanilmistir. Kullanilan zemin acgik renklerden olustugu icin; lzerinde
kullanilan tipografik 6geler, logolar ve amblemler 6n planda yer almaktadir. Firma ismi
(logotype); siyah renkte, tirnaksiz ve egik bir yazi karakterinden olusmaktadir. Diger tipografik
Ogeler; tirnaksiz, bold, ince yazi karakterleri ve renk olarak siyah, kirmizi tercih edilmistir.
Tipografik 6geler, okunurlulugu ve algilanmasi acgisindan basarili durmaktadir. Fotografta
kullanilan Griin fotograflari, bir arada sol tarafta konumlandirilarak kullanilmistir. Uriin
fotograflarinin vurgulanmasi icin, arkasina kirmizi renkte dalgali kumas fotografi kullaniimistir.
Ayni zamanda fotograflar, slogani destekleyici 6zellikte bir araya gelerek yerlestirilmistir.
Baska 0geye gerek duymadan; fotograf ve tipografik 6geler ile birlikte basaril bir billboard
tasarimi ortaya ¢ikmistir.



Sonug¢

Grafik tasarim, her alanda hayatimizin bir pargasi olmustur. Ginlik hayatimizda farkinda
olmadan siirekli cesitli reklam tasarimlariyla iletisim halinde oluruz. iste bu tasarimlarin
olusmasini saglayan iki onemli 6ge yaygin bir sekilde kullanilir: Fotograf ve Tipografi.
Fotograflar; bir Griin, hizmetin tanitilmasi (reklaminin yapilmasi) yolu ile satisinin saglanmasi
amaci ile kullanilmaktadir. Fotograflar triniin cazip hale gelmesini saglayarak, hedef kitle ile
etkili iletisimi artirir. Hedef kitle belirlendikten sonra hangi mecra ile iletisim kuracagimiza
karar veririz. Glinlimizde ¢ok popiler olan billboard tasarimlari ile Uretici ve tiketici
arasindaki bu iliskiyi dogru fotograf, tipografik tercihler, diger grafik 6gelerin uyumu ile
saglamis oluruz. Hedef kitleyi ikna etmek ve inandirmak igin, siraladigimiz bu 6gelere her
zaman ihtiyag vardir.

Fotograf sayesinde dogru mesaji vermek, fikrimizi hedef kitleye iletmek, calismamizin estetik
gozikmesi, dlsundirebilmesi vb. kriterleri olusturmamiz gerekir. Bu ylzden buitin
tasarimlarda ve billboard tasarimlarimizda yuksek ¢ozunurlikli (kaliteli ve net olan) ve igerigi
destekleyen fotograf kareleri kullanmaliyiz. Diger yandan tasarimlarimizda dijital olanaklarin
bize sundugu, c¢esitli programlar sayesinde fotograflarimizi isleyerek, anlatim dilini
degistirebiliriz. Bunun yaninda tipografi kavrami ile dogru bir sekilde bir araya geldigi zaman,
estetik ve yaratici tasarimlarin ortaya ¢ikmasi kaginilmazdir.

Bu calismada yorumlanan billboard reklam o6rneklerinde genel olarak; tipografik ogeler
karmasik degildi. Yazi karakteri secimi, espaslari (bosluklari), puntosu (6lglsi), rengi vb.
unsurlara dikkat edilerek tasarimlar yapilmistir. Calismalarda; mesajlar direkt algilaniyor,
okunuyor ve diger 6geler rahatlikla vurgulaniyordu. Kullanilan fotograf kareleri, icerigi
destekler nitelikte yer verilmistir. Cok fazla 6ge kullanmadan, az 6ge ile yani fotograf ve
tipografi ile net ve basarili tasarimlar ortaya ¢ikariimistir. Billboard tasarimlari; uzun ya da kisa
sure, hedef kitle ile iletisim halinde olacagindan, ona goére karar verilip, iyi analiz edilip, dogru
Ogelerin bir araya gelmesinin tasarim agisindan dnemi vurgulanmistir.

Degerlendirilen 4 adet billboard reklam tasariminda; etkin fotograf ve tipografinin dogru bir
sekilde bir araya geldiginde, farkli bir 6geye gerek duymadan basarili billboard tasarimlarin
ortaya cikacagl sonucuna varilmistir.
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