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Oz

Bu ¢alismamin amact Halfeti’yi ziyaret eden yerli ziyaretcilerin yavas turizm motivasyonlarini anlamaya calismaktir. Nitel
arastirma yaklagimi kapsaminda tasarlanan bu ¢calismada veriler yiiz-yiize goriisme teknigi kullanilarak elde edilmistir. Veriler
2021 yilin Ekim ayinda sakin sehir Halfeti’yi farkli zamanlarda ziyaret eden 12 ziyaretciden toplannustir. Elde edilen verilerin
icerik ve betimsel analizi sonucunda, ziyaret¢ilerin sakin sehir Halfeti’yi ziyaret etmeye iten motivasyon faktorleri; kendini
yansitma ve kesif, merak ve kiiltiirel bilgilenme, kacis ve rahatlama olarak belirlenmigtir. Cekici seyahat motivasyon faktorleri
olarak da Halfeti’nin dogasi, tarihi ve mimarisi, sakin sehir olmas: ve gastronomik cekicilikler olarak saptanmistir. Arastirma
sonucunda ¢alismanin teorik katkisi ve yonetimsel oneriler tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yavas Turizm, Yavas Turizm Motivasyonlari, Halfeti, Yerli Ziyaretci, Siirdiiriilebilir Turizm.

Determining Visitors' Motivation for Slow Tourism: The Case of Halfeti
Abstract
The aim of this study is to understand the slow tourism motivations of local visitors visiting Halfeti. In this study, which was
designed within the scope of qualitative research approach, data were obtained by using face-to-face interview technique. Data
were gathered from 12 visitors who visited the slow city Halfeti at different times in October 2021. As a result of the descriptive
and content analysis of the data obtained, the push factors for visitors to visit the slow city Halfeti; self-reflection and discovery,
curiosity, and cultural knowledge, escape and relaxation. The nature, history and architecture of Halfeti, being a slow city and
gastronomic attractions were determined as pull travel motivation factors. As a result of the research, the theoretical contribution
of the study and managerial implications were discussed.
Keywords: Slow Tourism, Slow Tourism Motivations, Halfeti, Domestic Visitor, Sustainable Tourism.
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1. Giris

Kiiresellesmenin en 6nemli unsurlarindan biri olarak goriilen hiz kavrami, toplumlarin gelismesinde ve
biiyiimesinde 6nemli bir rol oynarken, 6zgiin veya yeni olmayan unsurlarin, yerellikten uzak homojen
yapilarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Uslu, 2009). Buna paralel olarak yavas kavrammnin, hiz
kavramiin karsisinda yer alarak toplumlar tarafindan benimsenmeye baslanmasiyla bu kavram yavas
yemek ve sakin sehir olarak zamanla turizme yansimustir. Yavas turizmin giiniimiizde 6nemli turizm
tirtinlerinden biri olmasmin altinda yatan nedenlere bakildiginda; hiz kavraminin yerelligin karsisinda
onemli bir engel olmasi (Karatas & Karabag, 2013) ve turizmin tarihsel donemlerdeki degisimine etki eden
faktorlerin onemli bir etkisi oldugu goriilmektedir (Kozak vd., 2013). Donemsel turizm paradigma
gecislerinde turizmin gelismesi, toplumsal ve teknolojik gelismelerin yasanmasi ve buna bagl olarak
turist tipolojilerinde ortaya ¢ikan farkhliklar, turizm talebinde de degisiklikleri ortaya ¢ikartmis ve buna
bagh olarak da turistlerin istekleri ve gereksinimleri farklilagsmistir. Kitle turizmin hiz kazanmasi ile
turizm sektoriinde stirdiiriilebilirlik de yogun bir sekilde uzun zamandir tartisilmaya baslanmistir. Kitle
turizmine alternatif olarak stirdiiriilebilir turizm kapsaminda, yeni turizm tiirleri ve 6zel ilgi alanlar
olusmustur. Ozellikle kitle turizminin olumsuz etkilerinin yogun olarak hissedildigi modern turizm
paradigmasi1 donemi artik kitlesel {iretimin yerine kitlesel ¢esitlenme baglaminda, farkl: alternatif ve 6zel
ilgi turizmlerinin talep edildigi post-modern turizm paradigmasina gecise neden olmustur (Kozak vd.,
2013). Bu yeni alternatif turizm tiirlerine ve 6zel ilgi turizmine dair turistlerin istek ve gereksinimlerinin
belirlenmesi 6nem arz etmekte, bu turizm tiirlerine katihm saglayan ziyaretcilere yonelik yapilan

motivasyon arastirmalar1 da destinasyon yonetim orgiitlerine 6nemli katkilar sunmaktadir.

Seyahat motivasyonlar: teorileri gercevesinde yapilan arastirmalar, farkli turizm tiirlerine katilan
turistlerin davramislarimi etkileyen motivasyonlarin turistlerin turistik {rtinleri hangi gtdiiler ile
deneyimlediklerini ortaya ¢ikarmaktadir. Kapsamli literatiir taramasi sonucunda birgok farkli turizm
motivasyon teorileri gelistirildigi (Dann 1977; Crompton 1979; Iso-Ahola, 1982; Pearce & Caltabiano, 1983;
Fodness, 1994) ve bu teoriler gercevesinde seyahat motivasyonlarinin belirlenmesine yonelik yapilan
calismalar (Bansal & Eiselt, 2004; Oh, Uysal & Weaver, 1995; Kim & Prideaux; 2005; Song & Bae, 2018;
Khan, Chelliah & Ahmed, 2019; Otoo, Kim & Choi, 2020; Kara & Mkwizu,2020; Suhud, Allan & Willson,
2021), ayn1 zamanda farkli turizm tiirlerine ve farkl turist tiplerine yonelik yapilan gorgiil arastirmalarin
(Kim, Eves & Scarles, 2009; Kim & Eves, 2012; Rodrigues & McIntosh, 2014; Ozdemir & Celebi, 2018)
ylritildiigi gorilmektedir. Yavas turizm de son yillarda 6zellikle diinyada yavas sehir sayilarinin arttig1
g0z ontine alindiginda 6nemli bir arastirma konusu olarak arastirmacilarin dikkatini gekmektedir. Yavas
turizme katilan turistlerin/ziyaretgilerin seyahat motivasyonlarinin belirlenmesine yonelik ¢alismalarin
yapildigi (Oh vd., 2016; Ozdemir & Celebi, 2018) ancak bu calismalarin sirl oldugu sdylenebilir.
Dolaysiyla arkli destinasyonlarda ve farkli metodolojik yaklasimlarla seyahat motivasyonlarinin ortaya
¢ikartilmas: ilgili literatiiriin zenginlesmesine katkida bulunacaktir. Bu baglamda yavas seyahat
motivasyonlarmin nitel aragtirma tasarimi altinda yapilacak arastirmalarla derinlemesine bulgular
neticesinde yavas turizmi etkileyen cekici ve itici motivasyonel faktorlerin ortaya ¢ikarilmasi turistlerin
davraniglar altinda yatan itici giiclerin daha iyi anlasilmasina olanak saglayabilecektir. Bu diisiinceden
hareketle arastirma Halfeti sakin sehrini ziyaret eden yerli ziyaretgilerin seyahat motivasyonlarim
betimleyici yaklasimla ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Arastirma sonuglarmin, merkezi ve yerel
yonetimlere, turizm otoritelerine, 6zellikle de destinasyon pazarlamacilarina 6nemli faydalar saglayacags,

sakin sehirlerin turizm planlamasinda yol gosterebilecegi ongoriilmektedir.
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2. Teorik Cereceve
Teorik Cergeve yavas turizm ve turist motivasyonlar1 bagliklar1 altinda agiklanmaktadir.
2.1. Yavas Turizm

Son yillarda niifusun hizli bir sekilde artmasi, teknolojik gelismelerle ile ortaya cikan kiiresellesme
kavramy, bilgilere hizli bir sekilde ulagsma olanag tanirken dogal kaynaklarin etkin kullanimina yonelik
ihtiyaci da beraberinde getirmistir. Insanin giindelik hayatini birgok farkli agidan etkileyen kiiresellesme
kavrami kendi i¢inde avantaj ve dezavantajlar1 barindirmaktadir. Teknolojik yeniliklerin vermis oldugu
etkiyle hiz kavrami toplum nezdinde baskin bir hal almis, hizli yasam kavrami ortaya ¢ikmistir. Kostem
ve Yiiksel (2020) hizl1 yasami, insanlarin emegini ve zamanini vererek elde ettigi maddi kazanci, diinyanin
her yerinde standart bir sekilde satilan araba, cep telefonu, kiyafet ve benzeri tiiketim iirtinlerine harcayan,

konugmasy, tatili ve sosyallesmesi standart olan insanlarin diinyasi olarak tanimlamaktadir.

Insanlari, giindelik yasamlarinda daha hizli olmaya y&nelten ve mecbur kilan bu etkiye karsi zaman iginde
birgok tepki gelismistir (Ak, 2017). Turizm sektorii dinamik ve beseri yapisindan kaynakli bu
gelismelerden etkilenmis, hizli yasam ve kitle turizmine alternatif olarak yavas turizm felsefesi ortaya
¢ikmistir. Alternatif ve gesitlilik formuyla ortaya ¢ikan yavas turizm, temelinde kiiresellesmeye karsi
yerellik, tiiketime kars: stirdiirebilirlik, hiza kars1 yavaslhik kavramlarini barindirmaktadir. Yavas turizm
felsefesi, degisim hizini azaltmak, yerel kiiltiirlerin, tatlarin, tarihi mekanlarin korunmas: ve bunlarin
sonraki nesillere aktarilmasi ilkelerine dayanmakta (Uslu, 2009) ayn1 zamanda popiiler kiiltiiriin ve bu
kiiltiirtin dayattig1 ‘zorunluklar1” da kabul etmemektedir (Tiifek¢i & Akbas, 2020). Yavas turizm felsefesi,
kapitalizmin standartlastirdig1 ve hizlandirdig kiigiik 6lcekli kentlerde yasayanlarin da sahip olduklar1
degerleri koruyarak hayattan zevk alabilecekleri bir yavaslikta yasamalarini savunmaktadir (Kostem &
Yiiksel, 2020). Destinasyon agisindan bakildigin da yavas turizm, nicelikten ziyade kaliteyi barindirmakta,
destinasyonda daha uzun siire kalip daha fazla harcamaya yapmay1 icermektedir (Guiver & McGranth,

2017). Bu fikirlerin olgunlasmasi sakin sehir kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
2.2. Turist Motivasyonlar1

Motivasyon, bireylerin biyolojik ve psikolojik gereksinimlerini ve bu gereksinimlerin karsilanmasi
yoniinde bireyi harekete gegiren icten gelen bir gii¢ olarak tanimlanmaktadir (Uysal & Hagan, 1993).
Yogun bir sekilde tartisilan, genis bir konu olan turist motivasyonu ise seyahat etme arzusunu
belirleyebilen psikolojik bir uyaran olarak tanimlanmaktadir (Mahika, 2011). Turizm literatiiriinde
Maslow’un gereksinimler hiyerarsisi ve sonrasinda gelistirilen itme ve ¢ekme motivasyon faktorleri
(Dann, 1977), kagis ve arayis (Iso-Ahola, 1982) teorileri gergevesinde yapilan ¢ok sayida ampirik
arastirmalar motivasyon konusunun 6nemini korudugunu gostermektedir. Klenosky (2002) itici faktorti,
bir turistin tatile ¢ikip c¢ikmayacagini sorusunu ile iligkilendirirken, turistin nereye gitmeyi tercih
edecegini ise cekme faktorlerinin belirledigini ifade etmektedir. Insanlar1 seyahat etmeye yonlendiren itici
faktorler daha ¢ok kisisel ve soyut etkenler olarak degerlendirilmektedir. Cekme faktorleri ise bireyi
seyahat etmeye yonlendiren bir¢ok somut unsurlardan olusmaktadir (Dann; 1977). Turizm agisindan
cekici faktorler destinasyona gore farklilik icermekle birlikte genellikle turistin bir destinasyona neden
gitmek istedigini ifade eden, tarihi ve dogal kaynaklar, dogal cevre, gastronomi, kiiltiirel cesitlilik,

glvenlik, fiyat, konaklama tesisleri ve ulagim gibi segenekleri barindirmaktadir.

Yeni gelisen turizm akimlari daha esnek, bireysel ve anlamli deneyimler imkani saglayarak standartlasmis

kitle turizmden kendisini ayirmakta, kitle turizmine 6nemli alternatifler haline doniismektedir. Turizmin

60



Kodas, B. & Ozcelik, M. (2022). Turizm Motivasyonlarimnin Belirlenmesi Halfeti Ornegi. GSI Journals Serie A: Advancements in
Tourism, Recreation and Sports Sciences (ATRSS), 5 (1): 58-72

arkasindaki motivasyonlar1 anlamak gelecekteki seyahat modellerini tahmin etme olanag da
saglamaktadir (Baloglu & Uysal 1996). Turizm c¢esitliligin artmasi ile son yillarda turistlerin ni¢in seyahat
ettiklerini ortaya ¢ikartmaktan ziyade birbirinden farkl turizm tiirlerini hangi tip turistin ne tiir sebeplerle
sectigi daha 6nemli hale gelmis ve bu baglamda cesitli aragtirmalar yapilmistir (Ozkan & Koleoglu, 2019).
Turistlerin davraniglarim1 etkileyen faktorlerden biri olan motivasyonlarin anlasilmasi turizm
pazarlamacilarina {iriin gelistirme, hizmet kalitesi degerlendirmesi, imaj gelistirme, konumlandirma ve

tanitim faaliyetleri konularinda 6nemli avantajlar saglamaktadir (Fodness, 1994).

Stirdiiriilebilir turizm ekseninde ortaya ¢ikan alternatif turizm tiirlerinin seyahat motivasyonlarin tespit
etmeye yoOnelik yapilan arastirmalarda yaygin bir sekilde genel seyahat motivasyonlarindan
yararlanmaktadir. Ornegin Diinyada ve {ilkemizde alternatif turizm tiirii olarak hizl bir sekilde gelisen
karanlik (dark) turizm seyahat motivasyonlarina yonelik bir ¢alismada, ¢alisma konusu olarak Ulucanlar
Cezaevi Miizesi segilmistir (Cetinsoz, 2017). 127 yerli turistin yorumu igerik analizine tabi tutulduktan
sonra ‘uygun fiyat, “ulasim kolayligr’, iinlii siyasiler, yazarlar ve sairlerin mahkiim olarak bulunmasi’, yakin tarihin
sergilenmesi’, en fazla tespit edilen seyahat motivasyonlar1 olarak ortaya ¢ikmistir (Cetinsoz, 2017). Bir
baska ¢alisma da gastronomi turistlerinin motivasyon faktorleri incelenmistir. Arastirma sonucunda; ‘bilgi
edinme’, ‘kiiltiirel deneyim’, ‘dinlenme arayisi’, “yerel halk ile etkilesim’, “sosyal statii ve prestij’, ‘birliktelik ihtiyact’,
en 6nemli seyahat motivasyonlar olarak adlandirilmis ve ‘bilgi edinme” faktoriiniin ise en 6nemli faktor
oldugu ifade edilmistir (Giillii & Atasoy, 2019). Diyarbakir’da kiiltiir turizmine katilim saglayan turistlerin
seyahat motivasyonlarma yonelik Karadash ve Harman (2020) tarafindan yapilan arastirmada 470
turistten toplanan veriler incelendiginde, Diyarbakir 6zelinde kiiltiir turuna katilan yerli turistlerin en
biiylik motivasyonu diger kiiltiirleri tanima, bilgi ve deneyim faktorii altinda yer alan ‘kiiltiir” ve “tarih’
oldugu saptanmistir. Bu faktorler disindaki etkenler faktor biiyiikliigiine gore sirasiyla ‘rahatlama ve
dinlenme’, ‘prestij / statii’, ‘destinasyona olan merak duygusu / ilgi’, ‘sosyallesme / bireyleraras: iliski kurma’,
‘akraba ve arkadaslar: ziyaret etme’ seklinde siralanmistir (Karadash & Harman, 2020). Bu konuda yapilan
bir bagka calisma ise kis turizmine katilim saglayan turistlerin motivasyonlarmin ortaya ¢ikarilmasina
yoneliktir. Ayaz ve Apak (2017) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada Kayseri ilinde yer alan Erciyes
Kayak Merkezi'ni kis turizmi amaciyla ziyaret eden 480 yerli turistten anket teknigi kullanilarak veriler
elde edilmistir. Arastirma sonucunda kig turizmine katilm saglayan yerli turistlerin seyahat
motivasyonlarinin; ‘rahatlama’, ‘kendini gelistirme’, "huzur’ ve ‘sosyallesme” oldugu tespit edilmistir.
Yerli turistleri kis turizmine katilimi saglayan en yiiksek motivasyon kaynaginin rahatlama, en diisiik
motivasyon kaynaginin sosyallesme oldugu ortaya ¢ikmustir. Yine son yillarda artan 6nemi ile gastronomi
turizmi motivasyonlarina yoénelik Kodas ve Ozel (2016) tarafindan yapilan arastirmada yerel yiyecek
tilkketim motivasyonlariin; kiltiirel giidiiler, fiziksel giidiiler, bireyleraras: giidiiler ve psikolojik
rahatlama giidiileri oldugu ortaya gikmistir. Goriildiigii gibi turist motivasyonlar1 kitle turizminin
yaninda alternatif turizm tiirleri ¢ergevesinde de yogun bir sekilde arastirilmaktadir. Bunun yaninda bu
arastirmanin konusunu olusturan ve siirdiirebilir turizm kapsaminda 6nemli alternatif turizm tiirlerinden
biri olarak ortaya c¢ikan yavas turizmin seyahat motivasyonu ile ilgili literatiirde smirh sayida calisma
oldugu goriilmiistiir. Ornegin Oh vd. (2016) yavas turizme dair kavramsal bir model olusturmak,
tanimlamak ve Ol¢lim araci gelistirmek igin nitel ve nicel arastirmalari kapsayan bir c¢alisma
yuriitmiislerdir. Uzman goriismeleri, odak grubu ve literatiir incelemeleri araciligiyla yapilan bu ¢alisma
kapsaminda Oh vd. (2016) yavas turizm motivasyonlarini rahatlama (gevseme), kendini yansitma, kagis,
yenilik arama, katilim ve kesif boyutlar1 altinda toplamistir. Yaptiklar: bu ¢calismada yavas turizmi, hizhh

turizm bicimlerinden bagimsiz veya ona zit bir kavram olarak goriilmemesi gerektigini bunun yerine hem
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yavas hem de hizli turizmin seyahat hedeflerine ulagsmak i¢in bir arada var olan tamamlayici araglar olarak
goriilmesini gerektigini ifade etmigslerdir. Oh vd. (2016) Yavas turizm seyahat motivasyonlarmin kitle
turizminin miikemmel bir pargas1 olarak zaten var olmus olabilecegini, yavas seyahat motivasyonu ve
hedeflerin, literatiirde siklikla belirtilen gesitli turizm motivasyon modellerinin bir alt kiimesi oldugunu
ileri siirmiislerdir. Benzer bir calismada Ozdemir ve Celebi (2018) yavas turizm seyahat motivasyonlarin
yedi ana ("rahatlama", "kendini yansitma ve kesit", "kagis", "yenilik arayisi”, "gevresel kaygi”, “sosyal
etkilesim" ve " katiim’) seyahat faktorii {izerinden tanimlama yapmistir. Oh vd. (2016) yapmis oldugu
calismadan farkli olarak ‘kendini yansitma’ ve ‘kesif, faktorlerini ‘kendini yansitma ve kesif” ad1 altinda
tek bir faktorde toplamis, mevcut faktorlere ek olarak ‘cevresel kaygi” faktoriinii eklemistir. Aym
calismada yavas turistlerin gevre bilincinin daha yiiksek oldugu ve siirdiiriilebilirlikle ilgili konulara daha

fazla deger verdigi belirlenmistir.

Seyahat motivasyonuna yonelik yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda hem genel seyahat
motivasyonlar1 hem de birgok farkl: turizm tiirtine katilan turistlerin motivasyonlar: siklikla aragtirildig:
ancak yavas turizm motivasyonuna katilan turistlerin motivasyonlarmin ortaya ¢ikarilmasimna yonelik
sinirl1 sayida galismanin oldugu ve bu kapsamda bu arastirma yavas turizm g¢ekici ve itici
motivasyonlarmin nitel arastirma yaklagimi kapsaminda gerceklestirilmesi agisindan ilgili literatiire

onemli katkilar sunacag diistiniilmektedir.

3. Metodoloji

Sakin sehir Halfeti'yi ziyaret eden yerli turistlerin seyahat motivasyonlarini saptamay1 amaclayan bu
¢alismada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Baltaci (2019) nitel arastirma yonteminin insana dair
kisisel Ozelliklerin farkli ve derin dogasmna odaklandigini ifade etmektedir. Nitel arastirma cesitli
konulardaki bilgi, goriis, diisiince ve davraniglari ile bunlarin olasi nedenlerinin so6zlii, gorsel rapor veya
dokiimanlar araciligiyla inceleme- siirecidir. Bu aragtirma siirecinde veri toplamada goriisme, gozlem ve
yazili belge-inceleme teknikleri kullanilmaktadir (Yiiksel & Yiiksel, 2004). Veri toplama teknigi olarak
goriisme teknigi kullanilmigtir. Nitel arastirmalarda veri toplama siirecinde genellikle goriisme ve gozlem
yontemleri tercih edildiginden biiyiik bir 6rneklem grubuyla calismak hem zaman hem de maliyet
acgisindan miimkiin olmayabilir. Bu sebeple nitel aragtirmalarda genelleme kaygisindan ziyade miimkiin
oldugunca evrende olmasi muhtemel biitiin gesitliligi, zenginligi, farklilig1, temsil edecek biitiinciil bir
resim elde edilmeye calisilir (Karatas, 2015). Nicel arastirmalarda 6rneklem miimkiin oldugu kadar genis
tutulurken, nitel arastirmalarda 6rneklemde orijinallik daha 6n plandadir. Daha az sayida elemandan
olusan Orneklem iizerinden ¢alisma arastirmaciya daha derinlemesine ¢alisma imkani saglamaktadir
(Kincal, 2010). Baltac1 (2018) amagl 6rneklemenin zengin bilgi tasima potansiyeli olan durumlarin detaylh

incelenmesini kolaylastigini ifade etmektedir.

Bu arastirmada arastirma alani Sanliurfa iline bagh 2013 yilinda sakin sehir unvani alan, bircok GAP
turunda ana glizergah noktalardan biri olan Halfeti ilgesidir. Halfeti, Sanliurfa kent merkezine 120 km
mesafede, Firat Nehri'nin dogusunda olup Sanliurfa ile Gaziantep sehirleri arasinda siir konumundadir.
Halfeti ilgesinin 2021 y1ili giincel niifusu 41.258 dir. Daha 6nce Firat Nehri kenarinda yer alan eski Halfeti
iki binli yillarda yapilan Birecik Baraji nedeniyle kismen su altinda kalmis sehir merkezi 10 km mesafe de
yeni bir alana taginmistir. Tarihi ¢ok eskilere dayanan ve bir¢ok medeniyete ev sahipligi yapan Halfeti;
Rumkale (Barsavma Manastiri, Aziz Nerses Klisesi, su sarniglar1 vb.), Feyzullah Efendi, Canan Konag1
gibi sivil mimari evleri, Beresiil (Savasan) koyti, su altinda kalan ev, magaralar gibi turistik mekanlar

barmndirmaktadir (www.Sanliurfabel, tr, 2021). Tiirkiye’de sadece Firat Nehri kiyisinda yetisen Karagiil,
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Halfeti ile 6zdeslesmistir. Gonca halinde siyah agilinca da koyu kirmiziya doniisen bu ¢igegin tohumu

bagka yerler ekildiginde kirmizi renge doniismektedir (Ciftci, 2016).

Calisma kapsaminda ziyaretgilerin seyahat motivasyonlarini ortaya ¢ikarmak amaciyla literatiire dayali
yar1 yapilandirilmis goriisme formu hazirlanmigtir. Bu arastirmada kullanilan goriisme formunun etik
agidan uygunlugunun belirlenmesi igin Martin Artuklu Universitesi Rektorliigii Etik Kurulu'ndan
13.10.2021 tarihli ve 2021/9 say1l1 “Etik Kurul Onay1” alinmistir. Halfeti’yi ziyaret eden yerli ziyaretgilerin
Halfeti ziyaretleri boyunca deneyimlerini, duygu ve diisiincelerini ifade etmeleri istenmistir. ‘Halfeti"yi
neden ziyaret ettiniz’, ‘Halfeti’de yasamis oldugunuz turistik deneyimler nelerdir’, Halfeti’de turistik deneyiminizi
nasi tammlarsimiz’, Halfeti’de tatildeyken ne hissettiniz, duygu ve diisiinceleriniz nelerdir’, Halfeti’yi tercih
etmenizde etkili olan seyler nelerdir’ sorular1 katilimcilara yoneltilmistir. Katilimcilar farkli yas ve meslek
gruplarindan, 25-41 yas araligindan 8 kadin 4 erkekten olusmak tizere toplamda 12 kisiden olugsmaktadir.

Katilimcilarin demografik 6zellikleri Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Katiimcilarin demografik profili

Katilima Cinsiyet Yas Meslek Goriisme Siiresi
K1 Kadin 34 Ogretmen 6 dakika 30 saniye
K2 Erkek 32 Turizm 6.20
K3 Kadin 30 Sosyolog 5.18
K4 Kadin 26 Ogretmen 8.36
K5 Kadin 41 Kamu Saglik Calisan1 11.42
K6 Erkek 43 Sanat Tarihgisi 5.35
K7 Kadin 35 Yayinevi Temsilcisi 7.06
K8 Erkek 41 Finans 5.05
K9 Kadin 38 Finans 7.35
K10 Erkek 29 Butik Seyahat Acentesi 6.48
K11 Kadin 40 Memur 5.30
K12 Kadin 25 Profesyonel Turist Rehberi 14.20

Calisma kapsamindaki veriler 2021 yilinin Ekim ayinda toplanmistir. Gortismeler 5- 15 dk. arasinda
stirmiistiir. Gorlismeler, mesafe yakinligi olan katiimcilar ile yiiz yiize, uzak mesafede yer alan
katilimcilarla telefon ile gerceklestirilmistir. Yapilan biitiin goriismeler katihmcilarin rizasi alinarak
kaydedilmistir. Katilimcilara sorular yonelttikten sonra elde edilen veriler birebir aslina uyularak yazil
metne doniistiiriilmiistiir. Elde edilen veriler igerik analizi yoluyla ve arastirmacilar tarafindan belirlenen
kodlar cercevesinde analiz edilmistir. Igerik analizi (Hsieh & Shannon, 2005) benzer verileri veya kodlari
belirli temalar ¢ergevesinde bir araya getirmek ve yorumlamak olarak tanimlanmaktadir (Hall & Valentin,
2005). Literatiir kapsaminda daha Once yapilmis olan seyahat motivasyonlar1 ve yavas turizm
motivasyonlar1 literatiire dayali olarak tematik bir cerceve olusturulmustur. S6z konusu itici
motivasyonlarina yonelik tema ve kodlar Tablo 2’de yer almaktadir. Bulgularin giivenirligi icin
arastirmacilarin disinda bagimsiz bir uzmanin goriisti de alinmustir. Boylelikle verilerin yorumlanmasi ve
farkli temalarin ortaya ¢ctkmasinin 6niine gecilerek kategori gecerliligi ve verilerin giivenirligi saglanmaya

calisilmistir.
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Tablo 2. Temalar ve kodlar

Temalar Kodlar

e Baski, stres, gerginlik, kaygi ve heyecandan (gerginlikten) uzak olma, sakinlik ve
Kagis ve Rahatlama rahatlama, giinliik hayatimin kosusturmacasindan kagma, huzur arama vb.

e  Yeni seyler 6grenmek, bakis agisini genisletme, bilgi ve kiiltiir seviyesini gelistirmek

Merak ve Kiiltiirel Bilgilenme kiiltiirel deneyim, merak etme, bilgilenme, bilgi diizeyini arttirma, yerel kiiltiirii

tanima vb.

e Kendini bagli hissetme, benligi gelistirme, kendiyle 6zdeslestirme., hayatina yeni bir
Kendini yansitma ve Kesif bakis acis1 kazandirmak, kendini gerceklestirme, yeni kesifler, yeni yerler kesfetme vb.

e Deneyimler arama, yeni yerler gorme, essiz, farklt deneyim arama, heyecan arama,

Yenilik Arayist ve Katdum macera arama, spor yapmak (yiiriiyiis ve bisiklete binme), festivallere katilma, yeni

Etkilesim tatlar arama, yeni yemekler deneme, yerli iiriin, organik iiriin almak, 6zgiinliik arayisi
vb.
Sosyal Etkilesim e  Yeni insanlar tanima, sosyallesme, yeni, benzer ilgiye sahip insanlarla iletisim kurma

ve tanisma, aile ile etkilesim, yeni insanlarla tanisma vb.

4. Bulgular

Sakin sehir Halfeti'yi ziyaret eden yerli turistlerin seyahat motivasyonlarini tespit etmeye yonelik yapilan
arastirma sonucunda ortaya gikan veriler bulgulara dontistiirtilmiistiir. Analiz 6ncesinde itici ve gekici
seyahat motivasyonlari literatiire bagli olarak faktorlere ayrilmis tematik gergeve olusturularak bulgular
yorumlanmaya calisilmistir. Halfeti’yi ziyaret eden yerli ziyaretgilerin itici motivasyonlar1 ‘kendini
yansitma ve kesif’, ‘merak ve kiiltiirel bilgilenme’, ‘kagis ve rahatlama’ ve ‘yenilik ve katilim, etkilesim’ seklinde
dort faktor altinda toplanmistir (Sekil 1). Cekici faktorler ise Halfeti'nin turistik 6zelliklerini kapsayan
‘Halfeti tarihi, dogas1 ve mimarisi’, ‘sakin sehir’ ve ‘gastronomik ¢ekicilikler’ seklinde isimlendirilmistir.

S6z konusu motivasyonel faktorler asagida bulgular seklinde agiklanmaya calisilmistir.
Kendini yansitma ve kesif

Kendini yansitma ve kesif seyahat motivasyonu boyutu genel olarak; benligini gelistirme, hayatina yeni
bir bakis agis1 kazandirma, i¢ huzuru hissetmek, yeni bir seyler 6grenmek ve bakis agisini genisletme gibi
bilesenlerden olusmaktadir (Crompton, 1979; Baloglu ve Uysal, 1996).

‘Soyle soyleyeyim hani yeni bir seyler 63renme ve kesif i¢cin gittim. Benim gezilerim amact aslinda baslangi¢
noktast budur. Yani kesif icin derken oray: kesfetmek disinda o kesifle birlikte kendimi de kesfediyorum. Her yolculuk

yeni bir ben yaratmaktir ve kesiftir diyebilirim.’

‘Halfeti ziyaret nedenlerimden biri de bilinmeyen daha Once hi¢ gitmedigim vyeni bir yer gormekti,
kesfetmekti. Yine Halfeti'yi kesfetmek, oranmin tarihi ve kiiltiirii ile ilgili bilgi sahibi olmaya caligmak, Firat Nehri

iizerinde bir tekne turunu katilim saglamak benim oraya gitmek gidis sebeplerim arasinda yer alabilir.”
Merak ve Kiiltiirel Bilgilenme

Yeni bir turizm {riiniinii, destinasyonu veya yerel kiiltiirti merak etmek bireylerin 6nemli seyahat
nedenleri arasindadir (Bessiere, 1998; Sirakaya, Uysal & Yoshioka, 2003). Bunun yaninda bir¢ok gezgin ve
turist gittikleri destinasyonlarda yoreye ait kiiltiirii merak etme giidiisiine bagli olarak yoreye ait tarihi ve

kiiltiirel bilgilere de sahip olma giidiisii ile hareket edebilmektedir. Yore tarihi, dokusu ve kiiltiiriinii
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yerinde deneyimleyerek kiiltiirel bilgi diizeylerini arttirmak isteyebilmektedir (Kim & Prideaux, 2005;
Swarbrooke & Horner 2007). Katilimcilar ile yapilan goriismelerde turistlerin Halfeti'yi merak ve kiiltiirel

kazanim elde etme duygusuyla ziyaret ettikleri anlasilmaktadir.

‘Hem boyle Diyarbakir” a yakin oldugu icin hem de tarihini, dogasini o yerel kiiltiiriinii merak ettigim igin
bir hafta sonu mental olarak da dinlenmek istiyordum bu sebepten dolay: tercih ettim’

‘Merak beni iten sey sanirim farkly bir cografyay: kesfetmek, gormek o kiiltiirii o atmosferde o kiiltiirii

hissetmek, tarihini okumak anlamak’.

‘Halfeti ilgesini yine oraya dair yeni bilgiler edinmek, bilgi dagarcigimi gelistirmek icin Halfeti’yi ziyaret
ettim’.

“Temel sebep genellikle merak duygusu oluyor zannedersem. Merak beni iten sey sanirum farkl bir cografyay:
kesfetmek, gormek o kiiltiirii o atmosferde o kiiltiirii hissetmek, tarihini okumak anlamak, anlamaya ¢alismak
daha dogrusu bunlar...”

Kagis ve Rahatlama

Kagis ve rahatlama faktorleri seyahat motivasyonu faktorler arasinda siklikla ortaya ¢ikan giidiisel
bilesenlerdir (Dann, 1977; Crompton, 1979) Bireyler giinliik rutinden ka¢ma", "stresten ka¢ma”, “sehir
hayatindan kagma” ve "trafikten veya giiriiltii kirliliginden kagma” ‘sakinlik ve rahatlik ‘arzusu gibi bir¢ok
nedenden dolay1 seyahate yonelebilmektedir (Oh vd., 2016). Bu arastirmada ziyaretgilerin Halfeti'yi
ziyaret etmelerini saglayan itici nedenlerden en fazla tercih edilen ikinci motivasyon olan “Kagis” ile

‘Rahatlama’ faktoriinii vurgulayanlar kendilerini su ciimlelerle ifade etmistir;
‘Ben Halfeti’ye sehir hayatinin kalabali§indan, rutin is stresinden uzaklagmak icin gittim’

‘Ben Halfeti’ye aslinda sehir hayatinin kalabaligindan, rutin is stresinden uzaklagmak igin gittim. Bir de

gitmigken orda bir seyler yiyip icerek biraz da olsa dinlenmek, rahatlamak icin gittim.’

Dedigim gibi temel olarak bu yogun rutinden kagmak, onun diginda tarihi bir dokusu oldugunu duymugstum
onu gormek, duydugum seyler iizerine gittim, orda dinlenebileceSim kendimi dinleyebilecegim dogayla i¢ ice

olabilecegim bir ortam oldugunu bildigim icin gittim.
‘Daha dogal bir ortamda giiniimiizii gecirmek, sehir giiriiltiisiinden kalabaligindan kagmak.”’

‘Halfeti’yi sanirim bircok sebeple ziyaret ettim. Ilk sebeplerimden biri buramn yasadigim yerin, stres ve

kalabaligindan kagmak igin gittim.’

‘Halfeti ziyaretimde sehirden uzaklagma ve sehirden kagma biraz daha yogundu, ciinkii yogun bir is
donemiydi, biraz stresten giinliik rutinden uzaklagmak istiyordum o yiizden Halfeti de benim icin kacis
noktam oldu, o sekilde bir seyahat gerceklestirmis oldum.
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Yenilik ve

Kaglis ve katihm,

Rahatlama etkilesim

Yavas Turizm
itici Faktorler

Merak ve Kendini

Kultirel yansitma ve

Bilgilenme kesif

Sekil 1. Yavas turizm itici faktorler
Yenilik ve katilim, etkilesim

Yenilik ve katilim, etkilesim seyahat motivasyon faktorii ‘heyecan yasama, ‘yeni deneyim arayisi iginde
olma’ “yeni bir seyler deneme” ‘macera yasama’ gibi igsel his ve kavramlar1 kapsamaktadir (Oh vd., 2016;
Ozdemir & Celebi, 2018). Halfeti’ye ziyaret sebebini * Yenilik’ ve ‘katilim, etkilesim’ itici motivasyonlari ile

agiklayan katilimcilar duygu ve diistincelerini su sekilde ifade etmistir;

‘Firat Nehri tizerinde bir tekne turuna katilim saglamak benim oraya gitmek gidis sebeplerim arasinda yer
alabilir’.
‘Aligilmus turistik faaliyetlerden farkli bir tatil ihtiyaci, Endemik bitki tiirleri olmas, kesiflerle birlikte yeni
seyahat destinasyonlar1 rotasi olusturabilmek ve gastronomi alaninda yeni tatlar kesfetmek.

Halfeti tarihi, dogast ve mimarisi

Katilimcilara yonlendirilen ‘Halfeti yavas turizm destinasyonunu neden ziyaret ettiniz, Halfeti ziyaretinize sizi
oraya ceken nedenler nelerdi? sorusuna katilimcilar ¢ekici motivasyon faktorlerinden tek bir faktoriin degil
birden fazla faktoriin etkili oldugunu ifade etmislerdir. Katilimcilar Halfeti'yi ziyaret sebebi olarak gekici
motivasyon faktorlerinden Oncelikli olarak, ‘Halfeti'nin dogasi, tarihi ve mimarisi’ oldugunu
vurgulamiglardir. Halfeti” de yer alan Rum Kale, kentin mimarisi, Firat Nehri'nin olmasi, sahil kenti

olmasi1 bu boyutta Halfeti'yi ziyaret icin ifade edilen nedenler arasinda yer aldig1 goriilmiistiir.
‘Oradaki dogal giizelliklerini yerinde gormek istedigim icin Halfeti'yi ziyaret ettim.”

‘Evet tag islemleri ¢ok hakimdi bence ilgeye ve Arnavut kaldirimlari, dar sokaklar: miithisti, tiiyler iirpertici
bir mimari en giizeli de bence su hani sular altinda giimiilmiis govdesi gomiilmiis olan savasan koyii beni en

cok etkileyen sey oldu’

‘(Halfeti’'nin) Kendine 0zgii mimari yapis: ve dogal giizellikleri var, ayni zamanda sahil kentini andirtyor ve
oldukca otantik bir havast var.’

‘Halfeti iste hem doga hem tarih hem kiiltiirel mekanlarin oldugu bir alan’

‘Rum kalenin olmast yani ilgenin sular altinda kalmasi, ciddi bir tarihi birikimin olmast oraya gitmemin
sebebiydi.
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" Hem oradaki karagiil olay var, sadece Halfeti’de yetisiyor. Dogast ve tarihi ile insani cezbeden bir kent
Halfeti.

Sakin sehir

Bazi katilimcilar Halfeti'yi, Halfeti ilgesi sakin sehir agina girmeden 6nce ziyaret etmistir. Halfeti ilgesi
sakin sehir agina girdikten sonra oray1 ziyaret eden katilimcilara, Halfeti'nin sakin sehir aginda olmasimin
oray1 tercih etmelerinde etkili olup olmadig1 soruldugunda katilimcilarin hepsi Halfeti'nin sakin sehir
aginda olmasmin bunda etkili oldugunu ifade etmistir. Katihmcilarin bu soruya verdikleri cevaplardan

bazilar1 asagidaki sekildedir;

‘Gece sessiz olmasi, dinginlik o sakin bir yasam: da ben de yasamak istedim. Sakin sehir olmast oray: tercih
etmemde etki etmesi dogrudur.

‘Evet oldu dogrusu ciinkii Halfeti’nin cittaslow sakin sehir aginda yer aldigini biliyordum o da oray: secmem
de onemli etkenlerden biri oldugunu soyleyebilirim’

‘Evet zaten boyle kacis organizasyonlarinda genelde o sifata sahip olan cittaslow kentleri tercih ediyordum.’

Gastronomik Cekicilikler

Gilintimiizde gastronomi, turistlerin tatil yerini se¢me de 6nemli bir etkendir (Quan & Wang, 2004: Kodas
& Ozel, 2012). Sakin sehir uygulamasi, geleneksel yemek yapma yontemlerini, yerel mutfagin tanitilmasi
gibi etkenler {izerinde 6nemli olumlu etki yarattig1 diistiniilmektedir (Olcay vd., 2017). Katilimclarin
biiyiik bir cogunlugu bolgeye ait mutfak kiiltiiriinden etkilendiklerini ifade etmislerdir. Yavas sehir
kriterlerine bakildiginda tarimsal ve turistik iiriinlere dair politikalara baglh kriterlerden biri olan yerel ve
organik driinlerin kullanilmas: ve tesvik edilmesine yonelik gelistirilen yerel iiriinlerin bdlgenin
gastronomi agisindan gelismisligine kat1 yapmasina bagh olarak bu temanin ortaya ¢iktig1 sdylenebilir.
Nitekim Halfeti'nin dogas1 ve tarihinden sonra en fazla vurgulanan gekici seyahat faktorlerinden biri olan

Halfeti'ye 6zgii olan yemekler (gastronomi) oldugu katilimcilar tarafindan vurgulanmaistir.
‘Bir de hep duydugum Sebot balig1 vard, onu tatmak oraya gitmek icin etkili oldu diyebilirim’

‘Tekne turu yapabilecegimiz, balik da yemek de yiyeceiz aslinda yemek ihtiyacimizi karsilamak icin, bunlar
etkili oldu’

‘Gastronomi olarak birkag bilgi verecek olursam da sabot balig1 harikadir, enfestir ve tavsiye ediyorum ve

aymi zamanda erik tavas: da ok iyidir, peynir helvas: da.’
‘Bolgenin sabut balig1 ve hashas kebabi da begendim.’

5. Sonu¢ ve Oneriler

Sakin sehir Halfeti'yi ziyaret eden yerli turistlerin yavas turizm seyahat motivasyonlarmin belirlenmesine
yonelik gerceklestirilen bu ¢alismada elde edilen bulgular itici ve ¢ekici motivasyon faktorleri
cercevesinde yorumlanmustir. Bulgular degerlendirildiginde kendini yansitma ve kesif, merak ve kiiltiirel
bilgilenme, kagis ve rahatlama, yenilik ve katilim, etkilesim seklinde dort itici motivasyonel faktorlerin
oldugu, Halfeti tarihi, dogas1 ve mimarisi, sakin sehir statiisii ve gastronomik c¢ekicilikler seklinde {ig
cekici faktoriin oldugu belirlenmistir. Bu ¢alisma kapsaminda sakin sehir Halfeti’yi ziyaret eden yerli
turistlerin seyahat motivasyonlarinin daha Once literatiirde yapilmis olan itici genel seyahat

motivasyonlar1 ile cok benzer oldugu veya kismen ortiistiigli soylenebilir. Arastirmanin teorik katkis: ele
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alindiginda yavas turizm motivasyonlarinin ortaya ¢ikarilmasina yonelik bulgular ile ilgili literatiiriin
zenginlesmesine katkida bulundugu ifade edilebilir. Ayrica bu ¢alisma yavas turizm motivasyonlarina
yonelik birkag arastirmadan biri olarak 6nceki calismalara ek olarak yeni boyutlarin olabilecegine yonelik
kanit sunmaktadir. Calisma bulgulari ilgili literatiir ile karsilastirildiginda merak ve kiiltiirel bilgilenme
yeni bir boyut olarak ortaya ¢ikmistir. Oh vd., (2016) ve Ozdemir ve Celebi (2018) tarafindan yapilan
calismalarda saptanan diger boyutlar ile ortiismekte ancak bu ¢alismada merak ve kiiltiirel bilgilenme
boyutunun yeni bir boyut olarak ortaya ¢ikmast ile farklilasmaktadir. Bunun yani sira Ozdemir ve Celebi

(2018) tarafindan yapilan ¢alismada ortaya ¢ikan gevresel kaygi mevcut arastirmada bulunmamustir.

Destinasyondan kaynakli cekici seyahat motivasyonlar1 baglaminda degerlendirildiginde, calismaya
katilim saglayan kisilerin seyahat karar1 aldiktan sonra Halfeti ilgesini tercih etmelerinde, Halfeti ilgesinin
sakin sehir aginda yer almasin etkili olmas: ¢alisma neticesinde ortaya ¢ikan ve vurgulanmas: gereken
onemli bir durumdur. Bu verilerin sakin sehirlerin 6zellikle metropol kentlerin stresinden, kalabaligindan
kagip rahatlamak isteyen ve yeni yerler gormek isteyen turistler i¢in 6nemli bir alternatif turizm tiirii
oldugu fikrini destekledigini, turistik destinasyonlarin sakin sehir aginda yer almasi, destinasyonu daha
goriniir kildigini, diger kentlerden ayristirdigini ve pazarlama konusunda daha giiglii kilarak tercih
sebebi olmasinda 6nemli bir etken oldugu varsayimini da ifade etmek miimkiindiir. Nitekim destinasyon
imaj1 konusunda 6nemli goriilen motivasyonel faktorler hem pazar boliimlendirmeye bagh olarak etkili
pazarlama stratejilerin gelistirilmesi hem de ziyaretcilerin beklentilerinin belirlenmesi konusunda
destinasyon pazarlamacilarina dnemli ipuglari vermektedir (Ozdemir & Celebi, 2018). Dolayisiyla
ziyaretgilerin giidiisel motivasyonel faktorlerin bilinmesi, sergilenen turizm davramsin altinda yatan
nedenlerin anlagilmas:t destinasyon imaj, algilanan kalite, destinasyon farkindaligi arttirilmasi,
destinasyon rekabetci yapisinin giiglendirilmesi gibi birgok énemli yonetimsel ve uygulamaya yonelik

stratejilerin olusturulmasi hususunda destinasyona 6nemli yararlar saglamaktadir.

Sakin sehirlerin dogasi, sakin kent olmasi, sahil kasabas1 olmasi, mimarisi, tekne turunun yapilabilmesi
gibi etkenler hemen hemen biitiin sakin sehirler igin ortak muhtemel seyahat motivasyonlar1 olarak
degerlendirilebilir. Fakat sakin sehirlerin sadece kendine 6zgii, kendisini diger sakin sehirlerden ayiran
seyahat motivasyonlar1 da mevcuttur. Bu ¢alisma kapsaminda yapilan derin goriismeler neticesinde
ortaya ¢ikan veriler 1s181nda sakin sehir Halfeti i¢in bu farkliligin, sadece diinya tizerinde Halfeti'nin sahip
oldugu mikro-klima iklimi neticesinde orada yer alan Karagiiliin oldugu sOylenebilir. Bu kapsamda
Halfeti'ye yon veren yerel yonetimlerin ve ilgili pazarlamacilarin, sakin sehir Halfeti'yi diger sakin
sehirlerden ayrigtiran bu 6zelligini koruyup gelistirmeleri, ilgede yetisen karagiilii daha goriintir kilmalar1
ve karagiiliin tema olarak islendigi, turistlerin deneyim elde edebilecegi, festival vb. gibi aktiviteleri igeren
farkl1 etkinlikler diizenlemeleri 6nerilebilir. Ozellikle cekici motivasyonel faktorler degerlendirildiginde
destinasyon yonetim orgiitlerin yorenin kiiltiirel ve tarihi dokusunun, gastronomik mirasin korunmasi ve
siirdiiriilebilirligi ve en 6nemlisi sakin sehir olma 6zelliginin korunmasi agisindan gerekli tiim dnlemlerin
alinmasi konusunda ¢aba gostermelidirler. Aksi takdirde plansiz ve kontrolsiiz bir gelisme ve biiyiime ile
yavas turizmin kitle turizmine doniismesi kaginilmaz olabilecektir. Yavas sehir agina katilmak i¢in birlik
tarafindan belirlenen kriterlere yonelik faaliyetlerin siirdiiriilebilirligi konusunda destinasyon yonetim
orgiitlerinin bu ¢alisma kapsaminda ortaya ¢ikan motivasyonel faktorler onemli yararlar saglamaktadir.
Ornegin gastronomik gekiciliklerin ziyaretgiler tarafindan destinasyon segim karar siirecinde ve yeni
tatlar, yeni yemek deneyimi elde etmek icin 6dnemli oldugunun vurgulanmasi yerel mutfak kiiltiirtiniin
korunmasi ve siirdirilebilirliginin saglanmas1 gerektigi yoniinde adimlarin atilmasmi gerekli

kilmaktadir. Diger bir cekici faktor olan Halfeti'nin dogasi, tarihi ve mirasinin katihmcilar tarafindan
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onemli oldugundan hareketle mimari ve tarihi dokularin korunmasi, restorasyon ya da yeni projelerin

gelistirilmesinin gerektigi durumlarda ise bolgenin siirdiiriilebilir mimarisine uygun hareket edilmelidir.

Bu arastirma kapsaminda ortaya ¢ikan bulgu, degerlendirme ve oneriler Tiirkiyenin Sanliurfa ilinde yer
alan sakin sehir Halfeti ilgesini ziyaret eden on iki yerli turist ile siirlidir. Sakin sehirlerin seyahat
motivasyonlari ile ilgili daha kapsamli teorik bilgiler, Tiirkiye'nin ve diinyanin diger yerlerinde yer alan
sakin sehirleri ziyaret eden yerli ve yabana ziyaretgiler ile yapilacak daha kapsamli calismalar ile daha

fazla bulgulara ulasmak miimkiindiir.

Tesekkiir ve Bilgi Notu

Destek Bilgisi: Bu ¢aligmanin hazirlanmasi siiresince herhangi bir bireyden ya da kurumdan ayni ya da
nakdi bir yardim/destek alinmamustir.

Etik Onay1: Makalede ulusal ve uluslararasi aragtirma ve yayin etigine uyuldugunu yazarlar beyan eder.
Aksi bir durumun tespiti halinde GSI Journals Serie A: Advancements in Tourism Recreation and
Sports Sciences Dergisinin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazarlarina aittir.

Etik Kurul Onay1: Bu makalede veri toplama asamas: icin gerekli “Etik Kurul Onay1” Martin Artuklu
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