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Kavramsal agidan Rab ile kul arasindaki iletisimin insan hayatina tezahiiri olan din kelimesi
ile modern donemin iletisim kanall olan medya kelimesi bliylik oranda benzesmektedir.
Medya kurumu da ayni din kurumu gibi insanlarin davranislarini belirleme iddiasindadir.
Dinin mensuplarina inandiklarini gerceklestirebilecekleri bir zihin ortami hazirlamasi gibi
medya da kullanildigi amaglar i¢in bir ortam hazirlama ¢abasidir. Ayni zamanda dinin

gayesi teblig oldugu gibi medyanin gayesi de glindem tebligidir.1

Bu benzerligin sonucunda pek ¢ok soru ile karsi karsiya kalmaktayiz. Din medyanin
neresindedir, medyanin dini agidan degerlendirilebilir mi ya da bu iki kavramin
beraberliginden dogan bir literatlir mimkiin miidiir? Mete Camdereli de “...bu derleme,
bir baslangi¢ kitabidir; olasi bir platformun ilk adimlaridir. Cagrimiz birlikte kosabilmeyi
gerceklestirmek icin.” (s. 11) diyerek kitabin amacini kendi kaleminden aktarmustir.

Mete Camdereli’nin editérliigiinde hazirlanan kitap: Medya ve Din icin Birkag Soz,
Medyanin Din Bilgisi, Milli Sinemacilarin ikinci Déneminde Sinema ve Din, Dizilerde Dinin
Temsili, Muhafazakar Moda Dergileri ve Din, Karikatirler Dinin Temsil Bicimleri, Tarikat ve
Cemaatlerin Alternatif Medya Stratejileri, Cevrimici Dinsel Nefret Soylemi, Dini Mizik ve
Medya, Medyadaki Alevilik ve Alevilerin Medyasi, Reklamlarda Dinsel Sembollerin
Kullanimi, Marka Sadakati Yaratmada Dinin Rolli, Mezhep Farkliklari ve Medya Tezahirleri
ve son olarak Din Gorevlilerinin Sosyal Medya Kullanimi isimli 14 bélimden olusmaktadir.

Editdriin Medya ve Din igin Birkag S6z ismiyle yazdigl boliim amaci itibari alternatif bir
0nsoz olarak ele alinabilir. Bu béliimde Mete Camdereli kitabin amacini ve ortaya ¢ikis
hikayesini anlatmaktadir. Son olarak da Medya ve Din alaninda olusacak literatiire bir
baslangi¢c olmasini temenni ettigini dile getirmektedir.

Yusuf Ozkir tarafindan yazilan Medyanin Din Bilgisi isimli bdliimde ise medyada din
alaninda yapilan basit hatalara ve verilen eksik bilgilere deginilmektedir. Oncesinde medya
ve toplum basliginda medyanin din konusunda dini bilgiden yoksun oldugunun ve toplum
ile paralel bir durus (s. 15) sergilemedigi arsivlerden edinilen verilerle goézler 6niine
serilmektedir.
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Ugiincii béliime geldigimizde medyanin diger bir alanina yogunlasan Yalgin Liileci, Milli
Sinemacilarin ikinci Déneminde Sinema ve Din bashginda dncelikle Milli Sinema kavramini
aciklar. Ardindan Milli Sinemanin gegirdigi donemleri aktarir. Son olarak ise bahse konu
olan filmleri tahkik ederek donemsel olarak dinin sergilenis bigcimlerini ele alir.

Dordiinci boliimde kullanim orani yiiksek medya araglarindan olan televizyon inceleme
konusu olmustur. Ferhat Zengin, Televizyon Dizilerinde Dinin Temisili isimli ¢alismada
medya icerisinde Televizyonun gliciine vurgu yaptiktan sonra televizyon kusaginda en ¢ok
izlenen dizilerden 2012 yapimi Huzur Sokagi’'ni tahlil eder. Dini karakterlerin olumlu
mesajlar icermesi ve ana akim medyada basroliin tesettlrli bir kadin olarak
resmedilmesini cesaret verici bulmustur.

Muhafazakar Moda Dergileri ve Din baslikl bélimde Meryem Okumus, medyanin gelisim
surecinde ilk basamaklardan olan dergiler ile ilgili bir ¢alisma yapmistir. Aysha ve Ala
dergilerine yogunlasarak bu dergilerin verdikleri mesajlari incelemistir. Arastirmanin
sonuna geldiginde muhafazakar moda dergilerinin dinsel séylemleri kullanarak tiketimi
pompaladigini aktarmaktadir.

Yazili basin Uzerinden incelemelerin devam ettigi kitapta, Karikatlirlerde Dinin temisili
isimli altinci bolimde Tugce Ertem bu konuyu Girgir dergisi 6zelinde mercek altina
almistir. ismi gecen dergide dinin, toplumsal ve siyasal konular baglaminda ele alindig
ancak dindar imgesinin de olumlanmadigl sonucuna ulasmistir. Dinin degil dindarlk
bicimlerinin elestiriye agildiginin altini ¢izmistir.

Calismanin ortasina geldigimizde Haldun Narmanlioglu’'nun Tarikat ve Cemaatlerin
Alternatif Medya Stratejileri bolima ile karsilagiyoruz. Narmanlioglu, tarikat ve
cemaatlerin gecmisten bu yana devlet merkezli islami bilginin disinda bir bilgi havuzu
olusturdugunu ifade etmektedir. Bu bilgi havuzu islami egitimin, devlete bagl kurumlarin
disinda televizyon, internet siteleri ve sosyal medya uygulamalari gibi pek ¢ok alternatif
kaynagi icermektedir.

Betiil Onay Dogan’in yazdigi Cevrimigi Dinsel Nefret Soylemi bélimiinde dinsel nefret
sdylemi iceren internet siteleri iki baslik altinda toplanmustir. ilki diger inanclari suglayan
ve karalayan iceriklerle yayin yapanlar, digeri ise tek dogru yolun kendi inanglari oldugunu
savunurken otekilestirenler. Dogan, dinsel nefret soylemi ve miisamaha lzerine egitimler
verilmesinin ve tUm dinleri icine alan genel gecer tanimlamalar yaparak yasal
diizenlemelerin getirilmesinin 6nemini vurgulamaktadir.

Medya okumalarinin dini mizik tzerinden yapildigi Dini Mizik ve Medya bolimini
kaleme alan Mehmet Giilnar, 6nce mizigin insani duygularin disavurumu olmasi agisindan
altini gizer. inang ve islam ile miizik kavramlari ile asil konusuna yaklastiktan sonra
ezgilerin popllerlesmesi ve internet kullanimin artmasinin ardindan dini mazigin gegirdigi
evreleri anlatir.
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Nihal Kocabey Sener’in azinliklar Gizerinden bir inceleme yaparak Medyadaki Alevilik ve
Alevilerin Medyasi isimli bir calisma ortaya koymustur. Alevilik ve medya arasindaki iliskiyi
iki ydnden ele alir. ilki ana akim medyada ne kadar yer bulabildikleri ile ilgilidir. ikinci olarak
Alevilerin kendi kurduklari medya organizasyonlarini ele alir.

Reklamlarda semavi dinlere ait sembol kullanimin nasil gergeklestigi ve hangi sembollerin
kullaniimakta oldugunun incelendigi, Reklamlarda Dinsel Sembollerin Kullanimi isimli
bélim Gilay Oztirk tarafindan kaleme alinmistir. Dini sembollerin reklamlarda
kullaniimasi ile yaratilan olumlu duygularin marka ile 6zdesletiriimesinin hedeflendigini
aktarmaktadir.

Marka sadakati yaratmak rekabetin sinirsiz oldugu bu dénemde olduk¢a dnemlidir. Gozde
Oymen Kale’de, Marka Sadakati Yaratmada Dinin Rolii isimli calismada bu ikisi arasindaki
etkilesimi incelemistir. Dindarhk seviyesi yiksek kisilerin tiketim odakh bir yasam
sirmemeleri nedeniyle marka sadakatlerinin yliksek oldugunu bu nedenle de markalarin
bu durumu silirdirmek adina pazarlama alaninda bu tir mesajlara yer verdiginin altini
gizmigtir.

Kitabin son bolimlerine yaklastigimizda Mezhep farkhliklari tizerinden bir medya okumasi
ile karsilasmaktayiz. Mustafa Canbey, Mezhep Farkliliklari ve Medya Tezahirleri
incelemesinde biitlin dinlerin goriiniir olmaya ¢alisirken medya tarafindan siyasi ya da
ekonomik sebepler ile mezhepler lizerinden bir ¢atisma alani haline getirilmek istendigini
soylemektedir.

Son makale ise Din Gorevlilerinin Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklari ile ilgilidir. Hakan
Aydin ve Metin Eken’in birlikte kaleme aldigl bélimde din gorevlilerinin en ¢ok kullandig
medya aracinin televizyon oldugu ve sosyal medya kullananlarin ise 6rneklemin yarisindan
fazlasina tekabl ettigi tespit edilmistir. En ¢ok kullanilan uygulamanin Facebook oldugu
ve genel olarak arkadaslar ile iletisim kurma amaciyla kullanildigl gézlemlenmistir.

Mete Camdereli tarafindan edite edilen Medya ve Din isimli inceledigimiz kitaba 15
diistinUriin katkisi olmustur. Tirk akademisinde oldukga kisitli bir literatiire sahip olan
medya ve din iliskisi iki kapak arasina alinarak bu duvara bir tas daha eklenmistir. Bu
alanda yol gosterici ve agici olmasi agisindan olduk¢a mihimdir.

Calismada pek ¢ok medya araci ile din arasindaki iliski incelenmistir. Yeni medya
araglarinin ortaya ¢ikmasi ile gelisen ve déniisen geleneksel medya araglari da ¢alismada
oldukga genis bir yer kaplamistir. Ancak boyle glincel bir konuda yeni medya araglari
Gzerinden yapilan incelemelerin daha yogunlukta olmasi eserin beklenilen hedeflere daha
uygun olmasini saglayabilirdi.

inceledigimiz kitap, ortaya konuldugu literatiire nemli bir basamak koyacaktir. Medya ve
Din alaninda yapilacak akademik galismalarin pek ¢ogunun yolunun da bu basamaktan
gececegini kestirmek gii¢ degildir.
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