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Ozet

Bu ¢alisma, Grafit Tasarim Béliimii Rekidmeilik derslerinde yvaratici dramanin bir 6gretim yontemi
olarak kullamidigr 4 haftalik bir deneyimin dgretim iizerindeli etkilerini arastrmaltady: Caligma,
20092010 egitim gretim yilinda Ercives Universitesi, Giizel Sanatlar Faliiltesi, Gorsel Hetisim
Tasarimi Béliimii, Bahar Dédnemi, 3. sunf é¢rencileriyle birlikte gerceklestivilmistiv. Calismalar, suf
ve ¢aligma stiidvosunda 4 hafta boyvunca, her hafta 0 ders saati olmalk tizere, toplam 24 ders saatinde
gergeklestirilmigtir: Yorum ve degerlendivme, yaratict drama galismalart kullamlarak ve kullamimadan
drettikleri grafik tasarimlarin karsilastiriimasivla yapiinustr Aveica, 4 hafialik stivecin sonunda
dgrencilerden calismalarla ilgili duygu ve diisiincelerini bir mektup yazarak anlatmalar: istenmigtiv. Bu
mektuplardan elde edilen veriler de icerik analizi tiirlerinden olan “fiekans analizi” ile incelenmigtir
Bu incelemede égrencilerin etkinlilder swrasinda yasadigy duyeular ve digiincelerden hategoriler
olusturulmug ve yorumlannugsti: Uygulama sonunda ulasilan sonug yaratict dramann grafik tasarim ve
rekddmcihik derslerinde etkili bir yontem olarak kullamlabilecegi yoniinde olmustur.

Anahtar Sozciikler: Rekldmeik, yaratict drama, grafik tasarim,

Abstract

This study investigates the effects of using creative drama on education in advertising courses of graphic
design department. The study was carried out with third grade students of Visual Communication Design,
Fine Arts Faculty of Erciyes University. It was carried out in two phases. In the first phase, the lectures
were given in normal state, without methods of creative drama. In the second phase, on the other hand,
creative drama methods were used. The conclusion was made upon a comparison of relevance to the
aim and artistic success between the graphic designs of the first phase and the second one, in which
creative drama fechniques were used. The study was carried out with periods of 6 hours in a week,
and for 4 weeks (24 hours in total) in classrooms and study studios. At the end of the process, students
have written their thoughts and feelings in a letter about the study. The data obtained from this letter
has been examined by the frequency analysis which is the one type of conient analysis. In this study,
student s emotions and ideas occurred during activities divided into similar categories and interpreted.
The conclusion of the study is that the creative drama can be used as an efficient method in graphic
design and advertising courses.
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Giris

Universitelerin Giizel Sanatlar Fakiilteleri Grafik Tasarim béliimlerinde yiirlitilen “Reklameilik”
derslerinde yeni yetigecek rekldmer adaylarina, alanla ilgili temel kavramlar uygulamali ve kuramsal
olarak gbsterilmektedir. Ancak rekldmecilk dersleri yiiriititiitken dgretimde (rekldm kampanyas:
hazirlama, hedef kitleyi saptama, hedef kitlenin gereksinimlerini, egitim durumunu vb saptama, hedef
kitleye uygun diigiince iiretimi, diigiincenin mesaja ¢evrilmesi, fikrin sloganlagtirilmasi, metin ve
gorsellere karar verme, afis, el ilani, TV reklém: firetme vb) bazi eksikliklerle karsilagiimaktadar.

Omegin, bu ¢alismanm yiiriitildiigi ilgili siuf 6grencilerinin katildiklar: (Kayseri Saray Hali ve
Hayvancilik Anonim Sirketi’nin, Erciyes Universitesi ile beraber diizenledigi) bir amblem/logo
yangmastnin 6dil toreninde Snemli eksiklikler saptanmigtir. S6zii edilen yarigmada ddiile layik goriilen
Ogrencilerin yaptiklari ¢alismalarin grafiksel gerekgeleri (renk, form, kompozisyon vb) hakkinda
bilgi vermeleri istenmis, buna karsin 6grencilerin yaptiklan ¢aligmalar: ifade etmekte zorlandiklari,
alanlariyla ilgili konularda dahi 6nemli ifade sorunlari yasadiklan gézlemlenmistir. Ogrencilerin 8grenim
gordiikleri alanm ve dzellikle reklameiligm iletisim, kendini ifade etme ve sunum becerisi gerektirdigi,
buna kargmn uygulanan 8gretim programmda bunu gelistirebilecek bir unsurun bulunmamas: géz dniinde
tutularak hem bu soruna hem de proje iiretimi sirasinda karsilasilan -hakem tarafindan gereksiz bulunan
bir genelleme bu béliimden kaldinbmistir- buna benzer sorunlara ¢ziim getirmek amaciyla bir yontem
arayigina girthmistir,

Egitim ve dfretimde yeni arayiglara girilmesinin yasanan zamanin bir geregi oldugu ve “uygucu
bir egitim anlayisinin egemen oldugu bir egitim dizgesinde yaraticihgm gelistirilmesi ve yaratict
bireylerin yetistirilmesinin giin gectikce zorlasngr” (Adigiizel, 2006a: 220), pratikte yaganan bircok
eksiklikten dolay1 kolayhkla goriilmektedir. Bu noktada, yaratici dramanin sundugu olanaklarla birgok
eksikligi giderebilecepi diigiiniilmiigtiir. Ornegin, yaraticr drama, sundugu grup calismas siireci i¢inde
“...Yasayarak Ogrvenme, bilgi edinmenin yam swa sozel anlatimin gelismesi ve toplumsallagmeanin
saglanmasinda da Snemli yararlar” saglamaktadir (San, 2002: 84, Aktaran: Aykag, 2005: 137).
Adiglizel’e gbre: (2006a: 220). Sanat egitiminde ‘drama’ya insani 6zii ve toplumsallasma, kendi kendine
giiven saglama ve yasayarak 6grenme niteliklerinden &tiirii kendine 6zgii ok 8nemli bir kol, bir egitim
yontemi olarak yeterince islerlik kazandinlmahdir.”

Bu aragtirmanmn galigma grubunu olugturan Erciyes Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik
Tasarim béliimii 6grencilerinin yukarida belirtilen ve bir iletisim sorunu olarak nitelendirilebilecek
olan “projelerinin sunumu konusunda duyulan rahatsizltk ve gelingenlik” aslinda bircok eksiklikien,
sorundan yalnizea birisidir. Ustelik bu sorunlarin yalmzea ilgili tiniversitenin Ogrencileriyle sinrh
olmadig, genel anlamda Tirkiye’deki iiniversitelerin grafik egitim ve dgretim sistemiyle de ilgili
olabilecegi digiiniilmektedir. Birbirlerine ayrilmaz bir gekilde bagli olan bu sorunlar, grafik tasarmm icin
sart olan grup ici caligmada uyum, yaraticihk, farkl: disiincelere ve degisime, déniisiime acik olma,
kendini ifade edebilme cesareti gibi konularda yogunlagmaktadir. Dolayistyla, yaratict drama, genel
anlamda sanat; 6zelde de grafik tasarim 6grenimi goren birgok dgrencinin gereksinimlerine dnemli katki
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saglayacak bir ybntem gibi gériinmektedir. Ciinkii bu alternatif egitim ve §gretim ydntemi sayesinde
“paratici, vretken, yalniz belli somut iiviinler vererek degil, fikirde de tivetken olan, yaratict kararlar
alabilen, degisik olmaktan ve degisiklik yapmalktan korfomayan, dilini iyi kullanan, elestivel ve yargilayici
olabilen geng¢ler yetistirmek” mimkiin olabilmektedir (San, 2002: 83, Aktaran: Aykag, 2005: 137).
Kisaca, yaratict dramanin egitime getirdigi yeni ¢calisma ydntemleriyle grup igi iletisimi siklagtirmasi,
yaraticthgin 6niinli agmasi, yagantilara dayali bir siire¢ olmasi nedeniyle grafik &gretimi alanina
dnemli katkilar sunacag diisiniilmiistiir. Ayrica, canlandirmalara dayanan &grenmelerin kalicihi@
ve katilmeilara kendilerini ifade etme, kendilerine gliven duyma konularinda sundugu deneyimler
nedeniyle yaratict dramanin grafik tasarum alaninda ve rekldmcilik derslerinde yukarida sdzi edilen

sorunlan etkili bir sekilde ¢ézme potansiyeli tagimasi olasihi1 fizerinde durulmustur,

Reklimcihk Kavrami ve Reklamcilik Egitimi

Reklamcilik sdzil giiniimiizde birgok kisi icin, yvalan ve uydurma yollarla bir mal satmaya ¢ahsma
¢abalart olarak algilanmaktadi.Bu anlayisin kaynagida insanlarin rekldmeilikla ilgili yasadiklar
sayisiz olumsuz deneyim vardir. Teknik ifade ile “yaniltici reklameilik” ¢ok yayginlagmis bulunmaktadir.
Relldmcilanin 6nemsiz olmayan bir kismu gergekten de yamltic: rekldmcilifi bir yéntem olarak
benimsemis bulunmaktadirlar. Kural ve kaidelere, uluslararas: rekldm etik kurallarina aldumadan bir
mal ya da hizmeti satmak ugruna her tiirlii ikna yontemine bagvurmaktadirlar. Ancak reklimeilikla
ilgili saglikli genellemeler yapmak igin bu tiir drnekler yeterli degildir. Oncelikle, reklameilikla ilgili
kuramsal ¢aligmalara dnciiliik eden kisilerin diigiincelerine bagvurmak gereckmektedir.

Reklamcilikla ilgili ilk sistematik ¢alismalar yiiriiten alanin énemli kuramcilari rekldmeiligin kaynak
israfi (Bach, 1962: 521); kaynaklarin uygunsuz bir sekilde tahsisi (McConnell, 1963: 500-501), haksiz
rekabeti arttirma ve tekel yaratima (Colston E. Warne, 1962: 12), tiiketicileri kandinma, egemenliklerini
zedeleme ve tilketicilerde arzu edilmeyen istekler yaratma (Caves, 1964:102; Boulding, 1962: 513;
Colston E. Warne, 1962:11 vd.) gibi etkiler tiretme olasilifindan sdz etmislerdir.

Buna karsm, yine rekldmcilik alaninda sz sahibi olan baska kuramcilar, yukarnidaki diigiincelerin
olasihik dihilinde olduklarimm kabul etmekle birlikte, reklameciliin vazgecilmez oldugunu ve olumlu
etkilerinin agir bastifini savunmuslardir. Bu diigiincelere gore dogru yéatemler kullanilmasi durumunda
reklamcilik, saghkli bir rekabet yaratabilmekie (Beckman, 1968: 2-3), maliyetleri ve dolayisiyla
fiyatlar: diigiirebilmekte (Morgens, 1962: 12), tiriinler hakkinda dogru bilgi saglayarak tiiketicileri
bilinglendirmekte ve dogru se¢im yapma sanst sunmakta (J, Stigler, 1966: 200) kaynak israfuu azaltip
isletmelerin dolayisiyla ulusal ekonomilerin gelismesine katki saglayabilmektedir (Warkham, 1964: 31~
37).

Reklimeilik, kapitalizmin serbest rekabetei ddnemine dayanan bir olgudur ve tek bagina tekel yaratma
gibi, haksiz rekabet yaratma gibi 6zellikleri zayiftir. Ikincisi; reklimeilik, her seyden énce ve her kosulda
etkili bir pazarlama yontemidir. Dogru kullanildiginda lilke ekonomilerine ve tiiketicilere ciddi yararlar
saglayabilmektedir. Buna karsin, yanlis kullanilmasi halinde de basta tiiketiciler, sonra {ilke ekonomisi
ve gereksiz titketime yol agmasi nedeniyle biitiin diinya igin bedelleri agir olabilmektedir.
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Agiktr ki, grafik tasarim bélimlerinde reklameilik dersleri, reklameiligin ciddi anlamda yozlagmaya
baslamasi olgusunu dikkate alarak ve bu sorunun ¢oziimiiniin cagin gereklerine uygun egitim ve 6gretim
yontemlerinden gegtiginin bilincinde olarak yiiriitiilmelidir.

Reklameihk Derslerinde Neden Yaratict Drama?

Grafik Tasarim béliimlerinde yiiriitillen reklameilik derslerinde yeni yetigen rekldmctlara ncelikle
rekldmceihiin yalnizea bir mal satma isi olmadig1 ayni zamanda toplumsal sorumluluklan bulunan
bir alan oldugu gosterilmektedir.Dogru bilgi vermeyi ilke edinen, tiiketicileri korumaya gayret eden,
rekabete destek veren, topluma karst sorumluluklarimi hisseden, kaynak israfinin kargisinda yer alan,
kapitalizmin tekelci yonlerinin olumsuz etkilerini tiiketiciler ve toplum nezdinde azaltmaya ¢aligan
ahlakl rekldmeilar yetistirmek hedeflenmektedir. Bu amagla dgrencilerin piyasaya girdikleri zaman
seslenecekleri tiiketicileri tanimalari, onlarin gercek thtiyaclarint belirlemeleri ve seslendikleri insanlarla
empati kurmalar konusunda yéntemler gosterilmeye ¢aligilmaktadir. Ancak hélihazirdaki derslerin
yapistyla (teorik bilgilerle ve bu bilgiler 1s13inda gergeklestirilen afis, reklam vb. uygulamalarla) bu
amaglan gergeklestirmek ¢ogunlukla miimkiin olamamaktadir. Buna karsin, rekldm kampanyas:
stirecinde bir asamay1 “yaratict dramamn dogaclama, rol oynama gibi telmiklerinden vararlanarak”
(ddigiizel, 2006b: 21) canlandirdigimizda dgrencilerin konuyla daha ilgili, daha aktif olduklan ve
sorunlart ¢ézme konusunda daha azimli ve gayretli davrandiklar: gézlemlenmistir.

Yaratic1 dramanin, “Grgiin, yaygin ve hizmet ici egitimde bash bagina bir ders olarak verilebilmesi” ve
bunun yam swra “diger derslerin 6greniminde de bir yontem olarak kullamlabilmesi” (Olvuran, 2006:
196) noktasindan hareketle, reklim kampanyas hazirhifi sirasinda da yaratict drama agamalarindan,
basta canlandirma olmak tizere yararlamlabilecegi diisiiniilmiistiir.

Bu arada, glizel sanatlar fakiiltelerinde viiriitiilen derslerde yaratict dramanin &grencilere
kazandirabilecegi -oncelikle- kendini tamima, kargidakini anlamaya gayret etme, diinyanin yainizca
kendisiyle simirli olmadigini anlama becerilerinin nemini de belirtmek gerekir. Yaratic1 drama, gercek
hayat ile kurgusal hayatin dziimsendigi bir alan (San, 2006: 53) ve bir sanatsal bigim olarak, bireyi kendi
Jantezilerine kapanmatktan, kendi istekleriyle simrls kalmaktan kurtaran bir yontemdir (Saglam, 2006:
64). Dolayisiyla yaratici drama, bir bakima hem diger sanat bdliimlerinde 8grenim goren Ogrenciler
igin, hem de bir sanatgi olarak grafik tasarimeinin yaratictlik ile dniindeki engelleri de kaldirabilen bir
yontemdir. Ciinkil bir sanat¢inin engelsizee yaratici olabilmesi igin kligelesmis diistinme bigimini bir
yana birakmig olmasi ve kendi kisiligini tanums olmas: gerckmelktedir,

Empati kavraminin en dolayimsiz kazanilabilecegi alanlardan birisinin yaratici drama olmasi, oyun
ile gergeklik arasindaki ikircikli durumun sagladig: bir avantajla ilgilidir. Bu avantaj, dramanin bir giicii
ve kolaylikla benimsenmesini de saglayan bir dzelliktir. Clinkii oynanan roliin gergek olmaysmin
bilinmesi, canlandirilan kisi olarak kalma zorunhilugunun olmayis, oyuncuyu gergek hayatta bir risk
alma ve kendini tehlikeye atma, bir bedel 6deme sorumlulugundan korumus olmaktadir (San, 2006: 54).
Dolayisiyla, reklamcilik derslerinde ogrenciler yaratici drama sayesinde alanlaniyla ilgili cok 8nemli
bilgileri bir bedel 6deme riski almadan &grenebilecekledir. Boylelikle, 1stnma oyunlari, canlandirmalar,
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dogaglamalar yoluyla, hedef kitle de daha iyl tanmabilecek ve reklamcinin hedef kitleyle empati
kurmasi kolaylasmg olacaktir. Bu, ayni zamanda hedef kitleyi “aldatilabilecek bir potansiyel” olarak
goren yanlis anlayiglar: da zayiflatabilecek bir faydaya da yol agabilecektir.

Oyle goriilityor ki, grafik tasarim, rekldmeilik ve yaratici drama arasinda etkilesime agik birgok yon
bulunmaktadir. Reklamcilik ve grafik tasarim 6gretimine yaratict dramanin sunabilecegi olas: katkilar

bu etkilesimin gok olumlu bir seyir izleyebilecegini gostermeltedir.

Cahismanin Amaci

Bu ¢alisma, grafik tasarim bdliimlerinde uygulanan geleneksel egitim sistemine yaratici dramanin
saglayabilecegi olasi katkilari tartigmak ve tiniversitelerin grafik tasarim boliimlerinde, yaratic: drama
bagta olmak iizere gagin gerektirdigi egitim ve dgretim yodntemlerinin kullamlmas siirecine katkida
bulunmayi amaglamaktadir. Bu yolla, yeni vetisen grafik tasartmcilarin ve reklameilarm kendilerine
giivenen, kendilerini ifade etme konusunda zorlanmayan, topluma karst sorumluluklarmi bilen,
toplumun bir pargasi olmay: basarabilen, dolayisiyla toplumdaki insanlart “kandirilacak miigteri” olarak
gdrmeyecek bireyler olarak yetismeleri olasilifi artmis olacaktir.

Yaratici drama, hem egitimde kullanilabilecek bir yontem olarak rekldmer adaylarma alanlarini
daha iyi tamima ve uygulama sanst verebildigi igin, hem de insamn gelisimine katki saglayabildigi;
insani kendisiyle ve bulundugu toplumla barngik hale getirebildigi igin egitimde ve sanatta dzel bir
dneme sahiptir. Ayrica bir sanat ve egitim alan olarak da bu slirece 6nemli katkilar saglayabilecek gibi
goriinmektedir.

Arasfirma sorusu
Yaratic1 drama yénteminin grafik tasarim boéliimil reklameilik derslerinde kullanilmast ile ilgili 6grenci
(katilimey) goriigleri nelerdir?
Calismanin Yontemi

Calismada nitel arastirma yontemlerinden gériisme kullanilmustir. Ofrenci gériisleri ¢alismalardan

sonra yazdirilan mektuplardan elde edilmistir.

Calisma Grubu _
Uygulama, Erciyes Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gorsel [letisim Tasarmm Béliimi, 3. siufta
okuyan ve Reklamecilik dersini alan, yaglar1 19 ile 26 arasinda degisen, 6’s1 kiz, 10”u erkek toplam 16

égrenciyle birlikte grafik tasanm boHimii atdlyelerinde gerceklestirilmistir.

Veri toplama araci

Calismanm nitel verileri gahismalar sonucunda $grencilere yazdirilan mektuplar ile elde edilmigtir.
Mektuplar ¢aligmanin sonunda 6grencilere yazdirnlmis ve galismalara katilan 16 kigiden 16 mektup
toplanmustir. Bu mektuplarin 11’1 2°ser sayfa, 11 3 sayfa, geriye kalan 4°ii is¢ 1’er sayfa olmak {izere
toplam 29 sayfadir.
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Verilerin Analizi

Bu gahismada 6grenci mektuplariyla elde edilen nitel veriler bilgisayar ortamnina aktarilmis ve igerik
analizi ile aragtirmanin amaglari dogrultusunda degerlendirilmistir, Analiz siirecinde mektuplar &ncelikle
kelime, climle, paragraf olarak irdelenmis ve kelime kodlamas: yapilmustir. Kodlamalar sonucunda
clde edilen ortak kodlar temalar altinda biitiinlestirilmistir. Calisma sonucunda “Kendini ifade Etme,
Farkindalik, Empati ve Iletisim® temalar ortaya gikmustir. Elde edilen bu temalar ile &grenci goriisieri
aslina sadik kahinarak bulgular kistmnda verilmistir.

Uygulama Siireci

Uygulama 6ncesinde bir 8n hazirhk yapilarak kapsami, amaci ve yeri belirtilen yaratict drama caligmasi
ile ilgili bir taslak program olusturulmustur,

Hazirlanan program gercevesinde reklameihik dersinin 19 Subat 2010 tarihindeki bahar déneminin
ilk hafta dersinde reklamecilikla ve rekldm kampanyalariyla ilgili genel bilgiler, kavramlar ve émekler
verilmis, ikinci hafta icin 6dev olarak “Kizilderililere mikrodalgal firn satigr” kampanyas: igin fikir
Uretmeleri istenmigtir.

Bir sonraki hafta, 26 Subat 2010 tarihinde, dersin 1. saatinde, §grencilerin lirettikleri fikirleri tartigmalar:
ve rekldmun ana vaadini (mesaj1) olusturmalars istenmistir. Sonraki saatlerde, olugan mesajlarn bir slogan
ve metne gevrilmesi ve bir taslak afige uygulanmasi istenmistir. 4 ders saati boyunca atélye ortaminda
¢aligan 16 kisilik sinif meveudundan yalmzea 8 afis taslagr giktig1 son saatte yapilan degerlendirme
¢aligmast sirasinda anlagilmustir. Geriye kalan 8 Ogrenci degisik nedenlerle afis {iretemediklerini
sOylemiglerdir. Bu gerekeelerin bazilart sunlardir: “Diisiince olarak tam karar veremedim.”, “Bu ig
bana gére degil.”, “Ugragiyorum ama yapamiyorum.” Ortaya gikan taslaklar ise, ciddi hatalar tastyan
aligmalar olarak kayda gegmistir. Omegin, Kizilderililere seslenmeye calisan oFrencilerin goju,
alayer, kiiglimseyici bir bakis agisiyla tasarim yapmiglardir (bkz. Sekil: 1, 2). Ayrica, caligmalarin
degerlendirilmesi yapilirken, “Kizilderili” konusu verildigi andan itibaren “Tarihteki Kizilderililer” gibi
yanhs, 6n yargili bir anlamdan yola gikildig: anlasitmistir. Bu yanlis anlamanm etkisiyle 8grencilerin,
yaptiklari afislerle, iki yiizy1l nce yasayan Kizilderililere seslenme hatasina diistiikieri goriilmiistiir,

(Sekil: 1) Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik
Tasarim boliimil 3. suuf 6grencisine ait bir reklam
afisi  Orne@i.  Calisma, Reklameailik  dersinde
Kizilderililere seslenen bir kampanya gercevesinde
gergeklestirilmisti.  Ozelligi  ise, Kizlderilileri
¢irkinlestirip komik duruma diisiirmeye caligan bir
afig olmasidir (solda afigin tamamu, sagda afigten bir
detay).
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(Sekil: 2) GSF, Grafik Tasanm boltimii 3. simf
dgrencilerinin Rekldmeilik dersi igin hazirladiklan
iki afis 6rnepi. Afislerde estetik kaygmnm eksikligi
hemen goze carpmaktadin. Aynica afisler teknik
yonden ciddi sorunlar da tagimaktadirlar, Omegin,
tanimsiz  renklerin  kullammu  baski  swrasmda
sorunfara yol agan bir hata olarak gdriilmektedir,
Ayrica tipografide Onemli hatalar  yapilmis.
Ornegin, soldaki afiste kullamlan font okunaksiz,
ayrica gblgelendirmelerle daha da okunaksiz hale
getirilmigtit. Sagdaki afiste ise, ne amblem, ne alt
metin bulunmuyor ve baghk da tasarimin bir afis
olarak algilanmasimi saglayamarms. Bir resim ve
altinda resmi agiklayan baghktan ibaret. Tasanimlar, igerik anlaminda da ciddi sorunlar tagiyorlar. Soldaki afig
Kizilderililere seslenirken; yine Kizilderililerle alay etme hatasina diigmiig bulunuyor. Sagdaki afis ise, daha da
agir sorunlar tagtyor. Clinkii dncelikle, Kizilderilileri biisbiitiin agagilayan bir gorsel kullamlmis. Ayrica aragtirma
yapmamanin bir sonucu olarak tasarumda, Amerika kitasinin “yerlileri” olan Kizilderililer yerine Yeni Zelanda

“yerlilert” kullanilmis.

27 Subat 2010 tarihinde gergeklestirilen bir sonraki derste, dnceki derste yapilan hatalari, eksiklikleri
géstermeye yardimet olmak amaciyla ve daha 6nce hazirlanan yaratic: drama taslak programina uygun
olarak, yaratic1 drama yontemleri kullanilarak bir bagka rekldm kampanyasi ¢aligmasinin hazirliklar
yapilnustir. Bu gercevede ders, grafik tasarim egitimi, rekldmecilik ve yaratici dramanin 6gretimde
kullanilmastyla ilgili genel bilgilendirmeye ve bu konudaki fikir aligverisine ayrilmistir.

Sonraki haftalarda reklameilik dersleri  ( 5/12/19 ve 26 Mart 2010 tarihlerinde 6’sar saat olarak)
yaratict drama yontemni kullanilarak gergeklestirilmigtir. Bu caligmalarda rekldm derslerinde yapilan
afis cahismalarimin konulari; Eskimolara buzdolab: satigi, yaz aylarmda kémiir satist, korsan tretimi
ve mobilya satis1 ile ilgili afisler olarak belirlenmistir. Bu gahgmalarla hedeflenen kazamumlar genel
olarak, empati, kendini ifade etme, duyarlilik, iletisim ve farkindahk olarak belirlenmistir. Bu
calismalar sirasinda firetilen afiglerle yaraticr drama ¢alismalarindan dnce iiretilen afigler birbirleriyle
karsilastirilmig ve aralarinda dnemli farklibklar oldugu gézlemlenmistir (bkz. Sekil: 3).

(Sekil: 3) Yan tarafta, yaratici drama

UZUN SURELI BESIN ¢alismalarindan 6nce yapilan (soldaki) ve yaratici

. '.-a?}?%giﬁi%@m ~ drama ¢aligmalan 51ra_51‘nda yapilan (sagd‘aki.) iki

it it afis yer almaktadir. ki afis arasinda niteliksel

anlamda Onemli farkliliklar oldugu ve yaratici

drama calismalan smasinda  yapilan  afisin

birgok yénden (estetik duyarlihk, renk kalitesi,

Bzgiinlitk, seslenilen kesimle kurulan empatinin

afise saygi bigiminde yansimasi gibi) ¢ok daha
kaliteli oldugu kolaylikla goriilebilmektedir,
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- Buna paralel olarak, bu ¢alismalar i¢inde ézellikle korsan diretimle ilgili yapilan etkinlikler sonunda
tiretilen afiglerin dzel bir dnem;i oldugu diigliniilmektedir. Ciinkii by afigler birbirine zit iki bakis agisiyla
tdretilmislerdir. Korsan iiretimle ilgili yapilan drama etkinlikleri bu aragtirmamn sonunda érnek olarak
verilmigtir. (bkz. Ek 1),

Bu kampanyanmn konusu, kiiltiirel ve sanatsa] firiinlerin “korsanlarmin tiretilmesi” olarak saptanmustir,
Ancak bu kampanyada 6grencilerden birbirine tamamen karg1; biri korsana kars: ¢ikan, digeri korsan:
destekleyen iki proje icin fikir tiretmeleri saflanmaya calisilmigtir. Projelerin kapsammnda diisiinsel aika
planin (korsana neden “evet” ya da “hayir” dedikierini inandiric, gegerli gerekcelerle desteklemeleri)
yaraticr strateji (savunduklan fikri en dogru, anlagihr, sade ve abartisiz bir mesaja ve bu mesajin
aktarilacagi slogan ve gorsellere karar verme) ve uygulama galigmalarinin yer alaca@ yaratici drama
etkinlikleri planlanmstir.

Korsanla ilgili yaratici drama etkinliklerinde, 6zgiin ¢ok sayida diigtince ortaya ¢ikmig, grenciler de
ortaya ¢ikan bu diistince gesitliligi karsisinda sagirdiklaring ifade etmislerdir.

Bu diisiincelerden bazilan sunlardir: “Korsana evet, ¢linkli ¢cagimiz degismektedir, dolayisiyla
sanatgilar gecinmek icin kaset, kitap satmaktan vazgecsinler, iistelik sanatetlar gecinmenin degil “sijper
liks” yasamamin derdindeler. Yani korsanla kimsenin ekmegiyle oynanmamaktadir. Korsana evet,
¢linkii sanatgilar yoksul halkin kitap okumasini, miizik dinlemesini bile paraya baglamak istiyorlar.
Ogrencinin kitap alacak parasinin bile olmadig1 bilinmesine ragmen korsan firiin alnca hirsiz gibi
damgalayan kampanyalar diizenleniyor. Korsana evet ¢iinkii dzellikle korsan aimal ki biiyiik sirketler
ve tekeller zarar gérsiin, Paraniz varsa bile korsan alin. Korsana evet ¢iinkii “bandrolcii vergi hirsizlar
ve yoksul halkin tepesindeki sémiiriicii sézde sanatgilar ve yazarlar” bu iilkenin karanliga gémiilmesini
istiyorlar. Bu iilkede insanlar kitap okuma aligkanligma sahip degilse, bunda kitabin pahali olmasmm
etkisi bilytiktiir.

“Korsana hayur, ¢iinkii korsan emek hursizligidir, tiretmenin cezalandirilmasidir. Korsana hayr, ¢iinki
korsan kalitesizliktir, insan okumaktan, film izlemekten, miizik dinlemekten sogutur. Korsana hayir,
¢linkii korsan vergi ddemez ve hepimizin cebindekini calar, namuslu is yapanlari da sdmiiriiye davet
eder.”

Burada dikkate deger en énemli nokta, yukarida bir kismina yer verilen diisiincelerin karsit iki grup
arasindaki bir tartigmadan alinmamas; herhangi bir 6grencinin birbirine kargit diistinceler iiretebilmesidir.

Bunun bir baska anlamy, olaylara ve olgulara farkli ydnlerden bakabilmektir. Bu, grafik tasarum i¢in
de -genel anlamda- sanat igin de gok &nemli bir esiktir. Bunda, uygulanan yaratici drama caligmalarinin
paymin biiyiik oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii sanat éncelikle belirlenmis kaliplarin digma ¢tkmaya ve
farkh bakis agtlanyla diigiinebilmeye dayanir. Cakir flhan’a gore (2007: 140); “...yaratic diigiincenin
diger diisiincelerden farki, degisik olmasidir.” By degisim hayata farkli ve ¢ok yOnlii bir yaklasimla
gergeklestirilebilir. Burada, diyalektik diisiincenin temel dayanagimin da catisma ve geligki yasalarina (tez-
antitez ve sentez) bagh oldugunu ve her tiirlii degisimin temelini gatismanin olusturdugunu animsatmak
gerekir. Yani, “...yaraticilik aym zamanda icinde ¢atismayr da barmdinr.” (Cakir Ithan, 2007: 140y,
Ancak bu ¢atisma sayesindedir ki senteze, degisime ve dogrulara ulasmak miimkiin olabilmektedir.
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Belli kaliplarla, dogmatik diisiincelerle hareket ederek, kendi dogrulan diginda dogrularin olabilecegini
reddederek, kendileri gibi diisiinmeyen insanlar1 diglayarak iyi bir rekldme: olunamayacag gibi, iyi bir
sanatc: da olunamamaktadir, Oyle anlagiliyor ki, yaraticilik ve yaraticiliga ulasma yontemleri anlaminda
grafik tasarim, yaratici drama ve reklameilik arasinda dilsiiniilenden daha da fazia iligki ve drtiigen yon
bulunmaktadir. Dolayistyla, yaratici dramayla desteklenen, bu arada ¢ok yararl rekldmeihik tekniklerinin

de 6grenildigi bu kampanya sonucunda ortaya ¢ikan 6grenci ¢aligmalarmin, 6nceki caligmalara kiyasla

bir hayli bagarih oldugu gézlemlenmistir (Bkz. Sekil: 4).

(Sekil: 4) Yaratic1 drama ¢ahsmalarinmn da
etkisiyle 6grencilerin yaptifn g¢alismalarda
dnemli kazamumlar elde ettikleri yandaki
afislerden anlagilmaktadir. Aym &grencilere
ait ama birbirine karsit diisiincelerle
iiretilmig yandaki iki afig 6rnegi olaylara ve
olgulara ¢ok yonlii ve farkli yaklagimlarda
bulunmanin, grafik tasarim ig¢in dGnemini

gostermektedir.

Bulgular

4 hafta boyunca reklameilik derslerinde uygulanan yaraticr drama c¢aligmalarn siiresince 6grencilerin
duygu ve diisiincelerini almak igin yazdinlan mektuplardan elde edilen bulgular, igerik analizi ile
degerlendirilmis ve asagidaki sonuglara ulasilnugtir. icerik analizi ¢alismaya katilan grafik tasarim
boliimil dgrencilerinin grafik tasarim alaminin gerektirdigi kistaslar goz 6niinde tutularak gruplandiriimig

ve yorumlannusgtir.

Kendini ifade Etme

Grafik Tasarim Bolimii dgrencileriyle yaratict drama yontemi ile yapilan ¢aligmalarin sonucunda
kendini ifade etme temasi ile ilgili gortisleri agagida 6zetlenerek verilmigtir

“...sanwim gimdi ¢alismalarinu daha iyi anlatabilivim.”
“...yasayarak Ggrenme deneyimi gibi bir seydi gercekten.”
... drama ile kendimi daha rahat ifade etmeye basladim.”
“... daha hazir cevap birisi oldum sanki.”

"

. topluluk oniinde konusurken bildiklerimi wnutuyordum. Drama stirecinde
yaptgim dogaclamalarin bana ok faydast oldu.”

“... cocuklugumdan beri utangag bir yapum vardi, tiimiiyle atmus degilim ama
drama calismalar: bana iyi geldi.”
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Ogrenciler daha 6nce topluluk éniinde konusurken bildiklerini wnuttulklarm ancak yaratic drama
¢alismalarindan sonra kendilerini daha rahat ifade etmeye bagladiklarini ifade etmislerdir.

Farlandahk

Yaratici drama galigmalar siirecinde yapilan kendini tanima, giiven kazanma ve yasama bakiglarin
geligtirme cahigmalarinin 8grencilerin gesitli konularda oldugu gibi farkindahk kazandirmada konusunda
da etkili oldugu gozlenmistir.

“...daha dnceki cahsmalarim bilingli bir sekilde yapmyordum. Drama calismalarmun bunu

anlamamda biiviik faydast oldu.

“... galismalarimiz: yiiriitiirken seslenecegimiz hedef kitleyi de, onlara seslenirken

kullanacagimiz dili de daha ézenli Sececegim arttk. "

“... yalmzca grafik tasarimda degil, hayat iginde de fazla bir sey uretebilecegimi
diigiinemezdim, denedim ve yaptim. Kendimi daha iyi hissetmeye bagladim, ”

“... simdi rekldmlart izlerken, afislere bakarken daha farkh bir pencereden

bakiyorum. Daha 6nce hig bilingli rekldm izlememigim.

“... ders icinde yaptigimiz projeler ve drama calismalart sonunda grafik tasarima
da, sanata da farkly bir pencereden bakabiliyorum ",

Yukarida verilen gériisler incelendiginde, Ggrencilerin yaratict drama etkinliklerinin farkindalik
dizeylerini etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Bu sonuca gore 0grencilerin kendi alanlarinm geregi olan
yaratieilik, yeni fikir iiretme, seslenilecek insanlari tanima gibi cesitli alanlardaki farkindaliklarmin
gelistigi séylenebilir. Bir bagka ifadeyle Ggrencilerin yaratict drama stirecinin sonunda grafik tasarimi
alanim yeni bastan kesfetmeye basladiklari, grafik tasartmina, sanata ve yagsama dair farkindalik
diizeylerinin olumlu yénde etkilendigi séylenebilir.

Empati
Hedef kitleye mesaj iletme isiyle ugragan grafik tasarim igin hedef kitlenin taninmas adma anahtar
bir kavram olan empati ve duyarlilik kazanma konusunda yaraticr dramanin béliim dgrencilerine ¢ok
onemli katkilar sagladig: sdylenebilir. Ogrenciierin bu tema ile ilgili 6rnek ifadeler agagida Ozetlenerek

verilmigtir,

Y. artik kime mesaj iletecegimi bilmeden grafik tasarim yapamayacagimi ¢ok iyi

bilivorum. ™

... hedef kitleyle empati kurmadan yapagun tasarumlarm bog oldugunu simdi ¢ok
i anlayabiliyorum. Kizilderililerie alay edip onlara mal satmaya ¢aligmistim

ornegin,”’
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“... bize, seslenecegimiz insanlarla empati kurmanuz gereltigini 1. sumftan beri
anlatiyorsunuz ama ancak bir korsan saticisint oyunda canlandrdigim zaman

dediklerinizi anladim.”

.. olaylara farkl acilardan bakilabilecegini hep soylerdim; ama ilk defa bu derste
agrendim. Yaptigima inanamadim, ¢tinkii karsy oldugum bir seyi savunina oyununda

’

baska birisinin bakis acisiyla ciddi ciddi diigiinmeyi bagardim.’

Ogrencilerin ifadelerinden yaratict drama gahsmalar sonrasinda bagka insanlanin ve diisiincelerin, baska
yagam bigimlerinin farkina vardiklar: anlagimgtir. [nsanlarin bulunduklar duruma gdre diisiincelerinin
de defiseceginin kavranmasi ve farkli olana anlayigla yaklagilmasi, ona tahammiil edilmesi gerektigidir.
Drama ¢alismalari sonucunda dogrunun her zaman tek olmayacagy; insamn bulundugu yer ve konuma
gore degisebilecefi kazanimima ulasildig goriilmiistiir.

iletigim
Diger ad1 Gérsel Iletisim Tasarim Béliimil olan ve alanin niteligi geregi siirekli insanlarla iletigimde

bulunmast gereken Grafik Tasarim Boliimi 6grencileri igin iletisim konusunda 6nemli kazanimlar elde
edildigi 6grencilerin asagidaki ifadelerinden anlagilmaktadir:

“... aynt stifta ayn stiidyoda iki yildir beraber calistigim arkadaglarmun iirettikleri
fikirleri gériince sasirdim. Birgok arkadasimi yeni yeni drama ¢aligmalart sayesinde
daha yalandan tamdigum séyleyebilirim.”

“... drama ¢calismalart sayesinde arkadaglarimla oldugundan daha iyi bir iletigim
kurdum.”

... oynadigumiz oyunlarla birbirimizi daha yakindan tamma firsatumiz oldu.”

‘... normalde konugmadigim arkadaglarimla oyun sayesinde sicak baglarimiz
oldu, ¢cok eglendilk.”
... oyun oynamanmn ¢ok giizel taraflari var, ¢ocuklugumu hatirladim.”

Ogrencilerin, drama ¢aligmalarimin sonucunda, arkadaslarim daha yakindan tamdiklarim, daha
dnce paylasimda bulunmadigi arkadaglan ile sicak iligkileri oldugunu ve daha iyi iletisim kurduklan
goriilebilir.
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Sonug ve Oneriler

Grafik Tasarim Béliimii, Rekldmeilik derslerinde gergeklestirilen yaratici drama uygt..xl'amalarma

katilan &grencilerin yazmis olduklar mektuplarin igerik analizleri yapilimig ve su sonuglara ulagilmigtir:

Ogrencilerin kendi ifadelerine gdre: “Yaratici darama, grup i¢i iletigimi siklagtirmug, 6grenbilerinin
kendilerini tammalarina ve giiven duymalarina, kendilerini daha rahat ifade etmelerine katkida

bulunmustur.”

Bunun yam sira, ¢ahgmalara katilan &frencilerin yaratict drama siireci sayesinde hem kisisel
gelisim hem de grafik tasarim alanindaki eksikliklerini gérmils olmalart ve bu eksiklikleri gidermenin
yollarint aramaya baslamalart da énemli bir kazamim olarak ele alinabilir. Bu kazammlarin en énemli
gostergelerinden biri, 6grencilerin kendilerinden farkli kisi ve diigiincelere yaklasirken takimdiklart
ényargtlar1 kirma c¢abalandir. Bu sayede dgrencilerin ¢evrelerine, diger insanlara karsi daha duyarls
ve hassas davranmaya bagladiklart gdzlemlenmistir. Bu sonucu hem 6grencilerin yaptiklan grafik
tasarimlardan hem de kendi ifadelerinden cikarmak miimldindiir. Omegin basta, &nyargilardan
dolayi bazi topluluklan (6rnedimizde Kizilderilileri) asagilayan tavir ve bu tavrin yansitildifi rekldm
caligmalari, yaratica drama slirecinden itibaren yerini, kendilerine yabanci ve uzak olsa bile insanlan
(6rnegimizde Eskimolar1} anlamaya galisan, onlara saygiyla yaklagan bir anlayisa dénlismiistiir. Bu
durumu destekleyen bir bagka 6rnek ise, “korsan” projesinde &grencilerin hem korsani destekleyen hem
de kars: ¢ikan saglam, tutarh ve ényargilardan, kliselerden arinmis yaratici galigmalar iiretebilmeleridir.
Korsan projesinde &grenciler role girerek, yaratici dramanin yasantisal 6renme stirecine katilarak
dogrunun her zaman tek olmadigini; insanm bulundugu ver ve duruma gére degisiklik gosterebilecegini
gorilip yasadiklart deneyimleri grafik tasarnma aktarmiglardir. Bu ¢alisma bir bakima, yaraticiligimin
oniinde bir engel olarak duran kligelerden, dnyargilardan kurtulmaya karar veren insamun hayal glicii ve
sanatsal bakig agisinin geligebileceginin bir drnegi olarak da goriilebilir.

Ogrencilerin galismalar sirasinda kendi ifadeleriyle “mutlu olmalari, ¢ocuklukiarina donmeleri ve
eglenmeleri” ise kigisel gelisim acgisindan dnemli kabul edilmelidir. Mutluluk duygusunun iletisimi
kolaylastirdigs, sanatsal bakis agist ve gergevesini genislettigi, yasama olumlu bir bakis agis1 kazandrdig
disiiniildiigiinde uygulanan vyaratici drama ¢alismalarinin bu agidan da Snemli sonuglar: oldugu
sOylenebilir,

Kisacasi, uygulanan bu yaratic1 drama ¢alismalari sayesinde 8grencilerin hem kisisel gelisim agisindan
hem de kendi alanlariyla ilgili olarak énemli kazanimlar elde ettigi sonucuna ulagiimigtir. Bu deneyimin
sundugu sonuglar cercevesinde asagidaki dnerilerde bulunuimustur:

. Giizel Sanatlar Fakiltesi Grafik Tasanim Boluimii Rekldmeilik derslerinde yaratict drama

yintemine yer verilmelidir.

2. Yaratici Drama, (Giizel Sanatlar Fakiilteleri’nde ve Giizel Sanatlar Liseleri’nin miifredatinda yer
almaldir.
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EK 1: Grafik Tasarim Boliimii Reklameihk Dersinde “Korsan Uretim? ile ilgili Afis Tasariminin
Gerceklestirildigi Oturumlarn Icerigi

Ders: Reklameilik

Konu: Korsan iiretim ile ilgili afis tasarmm
Kazammlar:

Korsan firetim hakkinda bilgi sahibi olur.
Farkh bakis acilar: gelistirir,
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Bakis agismi afige yansitir,

Grup ¢aligmalarina katilmakta istekli olur.

Afis yoluyla kendini ifade eder.

Elestirel bir bakis agist ile yorumlar,

Siire: 6 Ders Saati

Grup: 2009-2010 Grafik Bélimii 3. Sinif 6grencileri

Ogrenme Alani: Afis Tasarimi

Arag-Gerecler: Kalem, kigit, boya, PC, Photoshop ve Corel Drawn programlar:
Mekin: Erciyes Universitesi GSF Grafik Tasarim Bélimii Atdlyeleri

Yontem ve Teknikler: Yaratici Drama (Dogaglama, Rol Oynama, Donuk Imge, Es Zamanh
Dogaglama, Ogretmenin role girmesi, Réportaj )

Hazirhk-Isitnma

1.Etkinlik

Ogrenciler ayakta cember bigimindedir. Oretmen oyunu ve kurallarin gostererek anlatir,

Cemberdeki 6grencilerden birisine top atilir. Top atilirken topu atan kisi korsan firetimle ilgili bir
sGzclik sdyleyerek topu kargisindakine atar. Ikinci kisi bir éncekinin soyledigi stzciigiin disinda korsan
tretimle ilgili sbzeiik sdyleyerek topu tigiineii kisiye atar. Ogrencilerin tamanunmn katilimi saglanincaya
kadar oyun devam eder. Oyunda top aym kisiye ikinci kez atilamaz.

2.Etkinlik

Ogrenciler sayma yoluyla (1-2) iki gruba ayrilr. Birinei grup dis gember biciminde; ikinci grup
i¢ gember bigiminde yer alir. Ortada bir &grenci ebe olarak yer alir. iki grubun yiizleri de i¢e déniiktiir.
I¢ cemberdeki ogrenciler igportact, dig gemberdeki grenciler zabita olarak adlandirihr. Ortada ebe olan
Ogrenci igportact ya da zabita dediginde adi sbylenen grup kendi icinde yer degistirmeye c¢aligir. Onlar
yer degistirirken ebe de yer kapmaya caligir. Yer bulamayan 63renci, ebe olur (Dev ~Ciice oyunundan
uyarlanmistir.)

3. Etkinlik (Korsan, Katil Kim oyunundan uyarlanmistir)

Ogretmen, ¢ember biciminde ayakta duran 8grencilere “Korsan” adli oyunu oynayacaklarin
sdyler.

Ogrenciler mekanda serbestge yiriirler. Bir siire sonra dgretmenin yonergesiyle herkes oldugu
yerde durur ve gbzlerini kapatir. Ogretmen, 8grencilerin arasinda dolagirken dgrencilerden birisinin
omzuna dokunur. Buna goére, dokundugu &grenci “zabita” olur. Ogretmenin isaretiyle Ggrenciler
gozlerini acar ve mekanda korsan satici olarak dolasirlar. Ebe olarak segilen zabita, diger 6grencilere
hissettirmeden herhangi bir 65renciye géz kirpmasi halinde g6z larpilan grenci oyun dist kalir. Goz
kirpilan 6grenci, i¢inden bege kadar sayip “Ah! Ben Yakalandim!” deyip oyunun disina ¢ikar. Diger
Ogrencilerin amaci, ebeyi (zabitayr) bulmaktir. Ebenin goz kirpmasin fark eden difier 6grenciler bunu
ogretmenin kulagma fisildar. Eger, gérdiikleri kisi 83retmenin se¢tigi ebeyse (zabitaysa), ebe oyunun
diginda (fi¢ korsan satict dogru olarak tahmin ederse) kalir, Yanlis tahminde bulunulursa korsan satict
oyun diginda kalr. Zabitanmn tiim korsan saticilart yakalayana kadar oyun devam eder.
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Kullamlmasinm Oprenci Gérislerine Gore DeBerlendirilmest

Ara Degerlendirme

Ogrencilere oynadiklart oyunlar sirasinda neler hissettikleri ve diigiindiikleri sorulur. Konuya
ilgilerinin ¢ekilip ¢ekilmedigi anlagilmaya ¢alisilir.

Canlandirma

4. Etkinlik

Ogretmen, cember halindeki grencilerden 1°den 8’e kadar saymalarmi ister, Rakamlari ayni
olan 6grencilerin ikili grup olmalar istenir. Grup elemaniarinin kendi aralarinda A ve B olarak
belirlenmeleri istenir.

Ogretmen: A’lar, sizler dnemli bir is adam veya kadimsiniz, sizin i¢in gok dnemli bir toplantiya
yetismek Gizere yola ¢iktiniz ve vapurdasiniz. Toplantiya girmeden dnce, toplantida yapacaginiz
sunuya son bir defa gbz atmak istiyorsunuz. Gece geg saatlere kadar ¢alistimiz ve higbir bigimde
zaman kaybina tahammiiliiniiz yok.

B’ler, sizler bir seyyar saticisimz. Elinizdeki iirinleri satmak istiyorsunuz. Ciinkil tek ge¢im
kaynaginiz budur. Az ilerde oturan ve maddi durumunun iyi oldugunu diigiindiigiiniz kigiye dogru
ilerliyorsunuz. Uriinii ona satmaya kararlisiniz.”

Yonerge verildiginde tiim gruplar es zamanli olarak dogaglamalarina baglar. Biitiin gruplar
belirli bir siire dogaglamalarini gergeklestirdikten sonra, roller degistirilir ve yine es zamanh olarak
dogaclamalar yapilir. Bir siire sonra 6gretmen gruplart ayr: ayri izleyeceklerini séyler. Tiim gruplarin
canlandirmalar izlenir.

Ara DPegerlendirme

1. Alici roliindeyken neden {irtinii satm aldimz?

2. Alict roliindeyken neden firtinii satin almadimiz?

3.Satic1 roliindeyken elinizdeki driinleri satmak igin neden 1srarc1 davrandiniz?

4. Uriin satamazsaniz ne olurdu?

5. Etkinlik

Ogretmen, cember halindeki 6grencilerden sirayla 1’den 4’e kadar saymalarins ister. Ayni rakam
sdyleyenler bir araya gelirler. Olusan 4 gruba gazete kagitlari, makas, pastel boya ve yapagturzcr verilir.
Gruplardan, elindeki malzemeleri kullanarak 15 dakika igerisinde korsan {iretimi yapilan bir iirlini
tasarlamalan istenir. Sunumlar sonucunda, tasarlanan iiriinlerden bir tanesi segilir. 1. gruba se¢ilen
{iriiniin, Planlama ve Tasarim; 2. Gruba, Uretim; 3. Gruba, Pazarlama; 4. Gruba, Satis asamalarini igeren
ve 4 donuk imgeden olusan canlandirma hazirlamalari istenir. Gruplarin hazirladigi canlandirmalar
izlenir.

6. Etkinlik

Ogrencilerden, sehir meydamnda farkli meslek gruplarma ait insanlar olarak bulunmalar: istenir.
Bir muhabir onlarla korsan iiretim ve satisla ilgili réportaj yapacaktir. Ogrencilerden girdikleri rol
cercevesinde sorulara cevap vermeleri istenir. Muhabir roliine giren 6gretmen, degisik meslek gruplarinin
korsana karst tutumunu arastirmaya yonelik sorular sorar, Ornek: “Elinizdeki kitap korsan iiretim
mi?”, “Neden korsani tercih ettiniz ya da etimediniz?”, “Su sattigimz CD’lerin kagak oldugunu biliyor
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musunuz?”, “Korsan CD satmanin sug oldugunu biliyor musunuz?”, “Kullandiginiz 'gaﬁfé 'kél_c';ak mi
acaba?”, “Kagak tiretim, orijinal kadar kaliteli mi?”, “Uzerinizdeki tisérti magazadan mi aldiniz, seyyar
saticidan mi?”, “Kagak iiriin satin aldigimzda devlete verdiginiz zarari biliyor musunuz?”, “Séyy&f
saticilarin vergi vermeden kazang saglamas: konusunda ne diigiiniiyorsunuz?” gibi sorular yoneltilir.

7. Etkinlik

Ogretmen biitiin ogrencilere kalem ve kagrt dagitir. Kagitlarin bir yiiziinde, “Korsana hayir!
Clinkii...”, diger yiiziinde ise; “Korsana evet! Ciinki...” yazilidir. Ogrenciler verilen kagitlara
diisiincelerini maddeler halinde yazarlar ve katlayip ortaya atarlar. Ogretmen kagitlar1 toplar, kanstirir
ve GFrencileri sayma yontemiyle (1-2) iki gruba aymir. 1’lerin grubuna topladi@: kagitlarin yarisin,
2’lere de diger yarisim verir. I’lerden ellerindeki kagitlarda yazili gerekgelerden yola cikarak “Korsana
evetl” ybniinde; 2’lerden de yine ellerinde yazih kigitlarda ver alan gerekcelerden yola cikarak
“Korsana hayr!” yoniinde bir 6ykil yazmalarim ister. Oykiiler yazildiktan sonra 1’ler 2’lere, 2’ler de
I"lere oykiilerini vereceklerdir. Her grup elindeki dykiiden yola cikarak bir canlandirma hazirlar ve
canlandirmalar izlenir.

Degerlendirme

8. Etkinlik

Ogrenciler sayma yontemiyle (1-2-3-4) 4 gruba ayrili. Her gruba 2 adet biiyiik resim kagidi
verilir. Her grup kagidm bir yiiziine korsan1 destekleyen, diger yiiziine de korsana karst ¢ikan sloganlar
yazacaklardir. Yazma iglemi bitince gruplardan ellerindeki kagitlar yandaki gruba vermeleri istenir. Her
grup oniine gelen kagitlara yazili sloganlari destekleyen gorsel 63eler bularak korsam destekleyen ve
kars1 ¢ikan iki ayn afis taslagi cikarir. Ogrenciler dorder kisilik ckipler olarak taslaklarini, ¢ikardiklan
afigleri bilgisayar laboratuarinda orijinal lay aoutlar haline getirirler. Caligmanin sonunda yapilan afisler
sergilenir ve degerlendirme yapilarak en iyi iki afis segilir.

9. Etkinlik

Ogrenciler, 1-2 diye sayarak 2 g rup olugturulur. Olusturulan gruplara segilen afisler verilir.
Bu afiglerden yola ¢ikarak (korsan iiretim hakkinda bilgilerinde verildigi reklam filmi hazirlamalan
yOnergesi verilir.
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Summary

Using of Creative Drama Method 1 Advertising Courses of Graphic Design Department and
Evaluation of This Method with to use of Student Gpinions

A. Hamit GUMUSLU-

Erciyes University

This study investigates the effects of using creative drama on education in advertising courses of graphic
design department. The study was carried out with third grade students of Visual Communication Design,
Faculty of Fine Arts of Erciyes University in spring semester of 2009-2010.

In advertising courses of graphic design departments of universities’ fine arts faculties, the basic
concepts of the field is taught theoretically and practically to the advertiser candidates. However, there
are some deficiencies while conducting the advertising courses. For instance, it was observed that the
students were having difficulties with expressing their projects and even communicating about subjects
that is related to their own field. The significance of communication, self expression and presentation
skills in advertisement taken into consideration, a method was started to be searched to solve these
problems.

At this point, it was thought that with the advantages of creative drama, the deficiencies would be
overcome. For instance, creative drama within the process of group working provides benefits as leamning
by living as well as developing verbal expression and socialization skills. (San, 2002: 84). In short, with
the new practice methods of creative drama, it is considered to be made significant contribution to the
field of graphic design education, as they are processes depending on experience and develop the group
communication skills and creativity, as well.

Advertising Concept and Education

Advertising is a case that was originated from the era of free competition capitalism and it is
hardly meant to create a monopoly or unfair competition alone. Advertising, above all, is an effective
method of marketing, in any condition. When utilized properly, it makes remarkable contributions to
national economy and consumers. Nevertheless, when misused, there may be severe costs, first of all
for consumers and national economies. Advertising courses in graphic design departments should be
conducted considering the fact that advertising sector has been in a serious degeneration and the solution
of the problem lies in modem and contemporaray education methods.

Why Creative Drama in Advertising Courses ?
In advertising courses in graphic design departments, first of all it should be pointed out to the advertiser
candidates that advertising is not just selling goods, but at the same time it is a field that has societal
responsibilities. However, achieving these goals does not seem to be likely with the current conditions
and courses. It is considered to make use of creative drama courses due to the possibility that ‘creative
drama can be taught as an individual course as well as it can be used as a method for teaching other
courses’ (Okvuran, 2006: 196}.
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It is easier to reach the goal if the graphic designer knows who he or she addresses, investigate how
they feel and what they need. At this point, it is crucial that the designer develop empathy rather than
have cognitive information. However, this is a serious issue and Students are prone to cliché thoughts
and preconceptions rooted in educational system they were coming from or any other conditions. At this
point, the importance of abilities like self knowledge, empathy and anti egocentricity that students can
gain with creative drama methods in advertising courses of universities comes on the scene.

Importance of the Study

In the root of many social problems, there are incorrect interpretation, acting with prejudices and lack
of education. Universities must have a contribution to societies and play a role to avoid these problems.
It is impossible to state that the methods of graphic design education in owr country meet the needs of
modern living. Advertising courses in this area as a part of the same picture have some deficiencies as
well. This study could make a significant point at showing the advantages of using creative drama in
graphic design education in general and advertising courses in specific.

Aim of the Study
The primary aim of this study is to revise the modern in technology but classic in conception educational
system in graphic design departments and show the possible contribution to graphic design education.
Yet, the ultimate aim is to make a contribution to the process of utilization of modern and contemporary
educational methods, creative drama in advertising courses as foremost, in graphic design departments
in universities.

Operation of the Implementation
The implementation is carried out with third grade six female and ten male, total sixteen advertising
students of Erciyes University, Department of Fine Arts, aged between 19 and 26 in graphic design
studios for 3 weeks.

Conclusion and Advices
Advertising courses in universities is given to advertiser candidates for teaching the principles of
advertising. However today, there are many deficiencies in the current education system conducted in
graphic design departments. This implementation is considered and carried out as a solution for the
mentioned problems. In short, the study about conducting creative drama methods in advertising lessons
concludes that creative drama in graphic design departments could make positive contributions to the
education.

At the end of the study some suggestions are presented:
1. Creative drama lessons should be including among the elective courses in the programs of fine arts
faculties.
2. Creative drama lessons should be including in the programs of high schools of fine arts.
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