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iletisim  teknolojilerinin  gelismesiyle
birlikte ana akim medyanin yaninda yeni
iletisim tekniklerinin siyasal
kampanyalarda kullandig
gorilmektedir. Bu ¢alismada siyasal
iletisim  kavraminin  gelisim  sireci
anlatilarak, internet’in siyasal
kampanyalarda ne sekilde kullanildig
irdelenmistir. Calismanin analiz

kisminda ise Tirkiye'de iktidarda yer
alan Adalet ve Kalkinma Partisi ile ana
muhalefet olan  Cumhuriyet Halk
Partisi'nin web sitelerinin ana sayfalar
karsilagtirmali olarak incelenmistir.
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ABSTRACT

With the development of
communication technologies by the
mainstream media, new
communication techniques are being
used in political campaigns. This study
describes the development process of
the concept of political communication.
Besides how it is used of the Internet in
political campaigns was discussed. In
the analysis of this paper, Justice and
Development Party which is ruling party
in Turkey and Republican People's Party
which is the main opposition party’s
homepages in web sites have been
examined comparatively.
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1. Giris

iletisim ve bilgi teknolojilerinin gelismesiyle beraber medya araclarinin
iceriginde ve goriinimiinde degisimler yasanmaktadir. Yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesi sonucu geleneksel medya araglarinin disinda yeni
medya araglarinin da ortaya ¢iktigi goriilmektedir. 1960’h yillarin sonunda
askeri amaclarla temeli atilan internet mecrasi giiniimiizde diger medya
araglarina karsi ciddi anlamda alternatif bir ortam haline dénlsmustur.
Ancak internet’in sagladig sinirsiz alan ve ucuz maliyet yapisi, geleneksel
medya araglarinin bu duruma kayitsiz kalmamasina da yol agmistir. Medya
organizasyonlari icerik Gretiminde basili, gorsel medya ortamlarinin yani
sira online mecralan da etkin bir sekilde kullanmaktadir. Bu baglamda
giinimiizde Internet mecrasindan yararlanmayan ulusal gazete ve
televizyon kanali kalmamistir. Ote yandan s6z konusu medya
organizasyonlari; kendi web sitelerinin disinda diger yaygin iletisim ortami
olan sosyal paylasim aglar Gzerinden de haber, fotograf, video, kdse yazisi
ve okuyucu yorumlarinin yayinlanmasi ve paylasimi faaliyetine katkida
bulunmaktadirlar.

Bununla birlikte internet teknolojisi, haberciligin yani sira siyaset alanini
da etkisi altina almistir. internet’in siyasal kampanyalarda ilk kez Amerika
Birlesik Devletleri’nde 1970’lerin sonunda ve daha sonra ise Bati Avrupa
Ulkelerinde kullanilmaya baglandigi gorilmektedir. Bu mecra, Tirkiye'de
ise 3 Kasim 2002 tarihinde yapilan milletvekili genel se¢imlerinde siyasal
partiler tarafindan yogun olarak kullanilmistir.

Ge¢mis donemlerde vyapilan siyasal kampanyalarda vyararlanilan
profesyonel danismanlarin  oynadigi  rol, glinimiizde internet’in
kullanimiyla birlikte daha da teknik bir boyuta ulasmistir. Sec¢im
kampanyalari dénemlerinin disinda da siyasi partilerin bu mecrayi,
etkinliklerini ve gorislerini kamuoyuna aktarmak amaciyla surekli olarak
kullandiklari gérilmektedir.

Gelisen iletisim teknolojilerinin diger sektorlerde oldugu gibi siyasi
arenada da se¢im kampanyalarinda profesyonelce kullaniimaya
baslanmasi, siyasi partilerin bu alana yogun, etkin ve verimli olarak
dikkatlerini yoneltmelerini saglamistir. Partiler, secim donemleri disinda da
kitlelerle etkin iletisimde bulunabilme kaygisi ve istegiyle internet
mecrasindan yararlanmayi bir zorunluluk olarak gérmektedirler. Bunun igin
kendi web sitelerini, se¢menleriyle daha iyi ve karsilikli iletisim ortami
yaratmak amaciyla siklikla kullanmaktadirlar.
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Calismada, Tirkiye Buyik Millet Meclisi’'nde en ¢ok milletvekiline sahip
olan ve segmenlerin en ¢ok oy verdigi iki partiden iktidar partisi Adalet ve
Kalkinma Partisi (Ak Parti) ile ana muhalefet partisi Cumhuriyet Halk
Partisi’'nin (CHP) web sitelerinin ana sayfalari se¢im dénemleri disindaki bir
haftalik stre iginde (15-21 Subat 2011) bes ayri kategoride incelenmistir.
Bu kategoriler alt baslklar altinda ele alinarak her iki partinin siyasal
iletisim uygulamalarini kullanma yontemleri belirlenmeye ¢alisilmistir.
internet sayfalarinda yer alan iceriklerin devaml giincellenebilmesi
nedeniyle web sayfalari belirli bir zaman periyodunda incelenerek segilen
tarih arahgi tesadifi 6rneklem yontemiyle belirlenmistir.

2. Siyasal iletisim Kavrami ve Tarihsel Gelisimi

iletisimin gelisimi insanlik tarihinin derin kéklerine kadar uzanmaktadir.
ilk insanlar ve topluluklar birtakim araglar ya da isaretlerle birbirleriyle
iletisimde bulunurlardi. Toplumsallasmayla birlikte eski Yunan’da
agoralarda toplanan  bireylerin  birbirleriyle iletisime  gectikleri
goriilmektedir. Yakin dénemde 6zellikle 18. yiizyilda ingiltere’de, insanlar
karsilikh fikir alisverisinde bulunduklari ‘Coffee House’larda, siyasi ve sosyal
meseleleri tartismaktaydilar.

Glnlmuzde ise toplumsallasma ile birlikte yasanan gelismenin
sonucunda, iletisimin daha sistematik araglarla ve sembollerle yapiimaya
baslandigi gorilmektedir. Boylece iletisimin kendisi bu haliyle toplumsal
yasami diizenleyici ve insanlar arasi iliskinin belirlenmesinde bir arag¢ haline
gelmistir. Ayrica iletisim halindeki insanin mutlaka baska bir kisiyle
etkilesimde bulunmasi gerekli degildir (Akkaya, 2009: 318).

Kitle iletisim araglarinin gelisimine paralel olarak 20. yuzyilin ikinci
yarisindan itibaren bu araglar siyasal siregte etkin bir aktor haline
gelmistir. Ozellikle se¢im kampanyalarinin bu araglara gére dizayn edilmeye
baslanmasi ve bu donemde reklamcilik gibi modern pazarlama tekniklerinin
geleneksel yontemlerin yerini almasiyla birlikte ‘siyasal pazarlama’ kavrami
ortaya c¢ikmistir (Tascioglu, 2009: 272). Bu baglamda siyasal pazarlamanin
neyi ifade ettigi dusUnlldiginde degisik tanimlamalarin yapildigi
goriilmektedir.

Siyasal pazarlama, bir adayin potansiyel se¢menlerine uygunlugunu
saglayarak, adayi en yiksek sayidaki se¢men kitlesinin ve bu kitledeki her
bir segmenin tanimasini saglar. Bu pazarlama yontemi, adaylarin rakiplerle
-ve muhalefetle- farkini yaratmak ve minimum aragla, bir kampanyayi
kazanmak icin gerekli oy sayisini elde etmek igin kullanilan tekniklerin
timadir (Bongrand, 1992: 17). Siyasal pazarlamada, partiler, adaylar ve
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fikirleri bir Grin olarak kabul edilmekte ve siyasal pazarlama, parasal
olmayan bir degis-tokus (non-monetary transaction) silreci iginde
degerlendirilmektedir (Uztug, 2007: 22). Glinimuzde siyasal pazarlamanin
en 6nemli enstrimanlarindan biri de reklamlardir. Siyasal reklamlar segim
kampanyalari ve kampanya disi dénemlerde yazili ve gérsel medya araglari
vasitasiyla kitleleri, partiler ya da adaylar lehinde haberdar etmenin ve
etkilemenin 6nemli araglaridir.

Sanayilesmeyle birlikte artan rekabet yapisi ve lriinlerin gesitlenmesiyle
satisi artirmada basarili olan reklam, segimlerde partilere oy kazandirmak
amaciyla, icerigi degistirilerek siyasal arenada uygulanmistir. Bu baglamda,
sorumlu yurttasi 6zel bir tlketiciymis gibi ele alma egilimi, partiler arasinda
olabildigince ¢ok se¢meni kazanabilmek igin ylritiilen rekabeti kériklemis
ve bu dogrultuda, ticari alanda tiiketicilere uygun davranis kaliplari siyasal
alana tasinarak segmen, misteri olarak konumlandirilmistir. Boylece, ticari
reklamcilik tekniginin siyasi bir parti, aday veya fikrin tanitilmasi noktasinda
kullanilmaya baslanmasi, siyasal reklam kavramini ortaya c¢ikarmistir
(Tasgloglu, 2009: 273).

Bu baglamda siyasal reklam, aday ya da parti tarafindan medyadan yer
veya zaman satin alinarak, se¢gmenlerin tutum ve davranislarini s6z konusu
aday ya da parti lehine olusturmak amaciyla gelistirilen mesajlarin
hazirlanmasi ve yayinlanmasi ile ilgili bir ‘siyasal kampanya iletisim faaliyeti’
olarak tanimlanabilir (Uztug, 1999: 122). Diger anlamiyla siyasal
reklamcilik; adaylarin, partilerin, bireylerin ve gruplarin kendilerini ve
gorislerini medya araglar vasitasiyla destekledikleri bir siire¢ anlamina
gelmektedir. Siyasal reklamcilik genellikle reklamverenlerin mesajlarini
iletebilmeleri icin medya kuruluslarindan bir alan ya da zaman satin
almalarini gerektirir (Lee Kaid ve Holtz-Bacha, 2008: 558). Partilerin siyasal
reklamlari kullanmalarindaki amaglari; oy sayisini artirmak, kampanyadan
segcmenlerini haberdar etmek, siyasal adayin ya da partinin diger
partilerden farkini 6ne g¢ikartmak, segmenlerine karsi giiven olusturmak,
parti sadakatini pekistirmek ve kendisine oy verecek se¢meni
bilgilendirmek olarak ifade edilebilir.

Diger taraftan siyasal pazarlama ve reklamciligin gelismesiyle birlikte
siyasal kampanyalarda uygulanan pratiklerin ve metotlarin gesitlendigi de
gorilmektedir. Glnimiizde medya araglarinin farkhlasmasi ve gelisen
iletisim teknolojileriyle birlikte se¢mene ulasma ve se¢meni etkileme yollari
degismis, kampanyalar c¢ok boyutlu bir hal almistir. Artik segim
kampanyalarinin dizenlenmesinde profesyonel danismanlarin devreye
girdigi gorulmektedir. Kampanyalarin profesyonellesmesi siyasal iletisim
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kavraminin dogmasina yol agmistir. Aslinda siyasal iletisim her dénemde
var olmustur ve doénemler itibariyle uygulama bigimleri farkhihk
gostermistir. Teknolojik yenilik ve degisimlerle birlikte siyasal iletisim
uygulamalarinda da gesitlilikler goriilmektedir.

Siyasal iletisimin en énemli araglarindan siyasal propaganda ve iletisim
calismalari hakkindaki yorumlar, ya tamamen pazarlamaya benzemeye
dogru doniisen ya da pazarlamadan g¢ok farkli ve onun Ustiinde bir yerlerde
oldugunu 6ne siren bicimde devam etmektedir. Ancak siyasi partilerin,
siyasal iletisim konusunda saglkli ve ¢agdas bir yapi, yonetim, isleyis ve
seviyeye ulasmasi icin bilim boyutunu siyasetin igcine katmalari ve siyasal
pazarlamaya bu cerceve icinde bakmalari da gerekmektedir (Odabasl,
2009: 41). Siyasal iletisim, bilimsel boyutuyla ele alindiginda demokrasiyle
yakindan ilgili bir kavramdir. Siyasal iletisim, genel oy hakkinin kitlelere
verilmesiyle  baslamis, kitle iletisim teknolojilerinin  gelismesiyle
gunimuzdeki anlamina ulagmistir. Siyasal iletisim kavrami ve uygulamasi,
ikinci Dlinya Savasi sonrasi Amerika Birlesik Devletleri’'nde (ABD) dogup
gelismis, 1960’li yillarda da Bati Avrupa llkelerinde yaygin bir sekilde
kullanilmaya baslanmistir (Ozkan, 2004: 38). Diger bir tanimlamayla siyasal
iletisim, belli ideolojik amaclarini, toplumda belli gruplara, kitlelere,
Ulkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektig§inde eyleme
doniistirmek, uygulamaya koymak (zere siyasal aktorler tarafindan gesitli
iletisim tir ve tekniklerinin kullaniimasi ile yapilan iletisimdir (Aziz, 2003:
3). Bu kavram, ‘bir siyasi gorls ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal
sistem icinde kamuoyu glivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar
olabilmek icin, zaman ve konjonktiriin gereklerine goére reklam,
propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak surekli bir
bicimde gercgeklestirdigi tek veya cift yonli iletisim cabasidir’ seklinde de
tanimlanabilir  (Ozkan, 2004: 38). Tim sec¢im kampanyalarinda ve
kampanya disi dénemlerde bu alanla ugrasan aktorler siyasal iletisimi
uygularken birtakim enstrimanlar kullanmaktadir.

Siyasal iletisimin uygulanmasinda, siyaset lizerinde potansiyel olarak
direkt ve anlaml etki yaratacak mesajlarin hazirlanmasi, yollanmasi,
alinmasi ve dagitilmasi sirecleri gortilmektedir. Bu mesajlarin génderen ve
gonderileni politikacilar olabilecegi gibi, gazeteciler, c¢ikar gruplarinin
temsilcileri, 6zel veya kamusal kimlikler, 6rgitli veya Orgitsiz bireyler
olabilir. Kilit nokta, s6z konusu mesajin dislinceler, inanglar, davranislar ve
gruplar Gzerinde anlamh bir etkisinin olmasidir. Amerikan Siyaset Bilimi
Dernegi'nin (APSA) siyasal iletisim tanimi ise séyledir: “Siyasal iletisim,
hiikiimetler, diger kurumlar, gruplar veya bireyler agisindan, hem i¢c hem de
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dis siyasal sistem iginde bilginin yaratiimasini, sekillendirilmesini,
yayilmasini, islenmesini ve etkilerini kapsamaktadir” (Arsan ve Can, 2009:
86).

Diger taraftan siyasal iletisimin, secimlerin ertesi giin sona erecegi
Uzerine yanls bir diistince bigimi de bulunmaktadir. Oysa siyasal iletisim,
ister iktidardaki parti isterse de muhalefettekiler igin, se¢im donemi
sonrasinda da siirdiiriilmek zorunda olunan de facto bir durumdur. iktidar
partileri, secmenlerine her firsatta iyi bir se¢cim yaptiklarini inandirmaya
calisirken; muhalefetteki partiler de kendilerini gelecek secimlerde
secerlerse ne kadar iyi bir secim yapmis olacaklarini iktidarin icraatiyla
karsilastirarak bunu halka inandirma gayreti icine girerler (Yavasgel, 2004:
147).

Demokrasi ve insan haklarinin gelismesi sonucu toplumlarda se¢gme ve
secilme hakkinin yayginlasmasi ve siyasal arenada partilerin sayilarinin
artmasiyla birlikte rekabetin de hizlandigi gériilmistir. Ozellikle segim
kampanyalari sirasinda secimlere birden ¢ok parti ve aday katildigi icin
kamuoyunu etkilemek ve kendi diisiince ve projeksiyonlarini segmene
kabul ettirmek isteyen aday ve partiler, degisik iletisim taktikleri ve
yontemleri kullanmak zorunda kalmislardir. Bu nedenle partiler ve adaylar
kendi ideoloji ve programlarini segmenlere daha iyi anlatabilmek igin segim
kampanyalari dlzenlemeye baslamislardir. Bunu yaparken medya
kuruluslari ve profesyonel danisman ve iletisimcilerden
yararlanmaktadirlar.

Diger taraftan medya kuruluslari arasindaki iliskilerde de rekabet
ortaminin yasandigl bilinmektedir. Bu rekabet¢i tutum, gazeteciligin
modern demokrasi icinde gelisme sireclerine eslik etmis, politikacilar ve
kamuoyunu etkilemek isteyenler, medya araglarinda yer alabilmek igin
giderek daha fazla uzman bilgisine gereksinim duymuslar, bdylelikle
devreye politik danismanlar, halkla iliskiler uzmanlari, kampanya
yoneticileri girmistir (Koker,1998: 41).

Siyasal iletisimi, siyasi partiler ya da bu alandaki profesyoneller
uygulamaya koyarken zaman ve dénemin gerekliliklerine ve ortama goére
reklam, propaganda, halkla iliskiler ve pazarlama tekniklerinden
yararlanma egilimi tasirlar. GiUnimizde bu durum kaginilmaz bir
gerekliliktir. Teknolojik gelismelerle birlikte bu alanda da teknik bilgi ve
metotlarin uygulanmasi siirecine gereksinim vardir. Sanayilesme ve iletisim
teknolojilerindeki gelisme, siyaset kurumunun da iletisim araglariyla ig ice
gecmesine yol agmistir. Buglin siyasi aktorler ve partiler mesaj ve
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programlarini  kitlelere anlatabilmek icin medyadan vyararlanmak
zorundadirlar.

Yeni bilgi ve iletisim teknolojileriyle post-modern diinyanin yeni siyasal
iletisimsel pratikleri, secim kampanyalarinin organizasyonunu da bir tdr
ticari faaliyet haline getirmistir. Bu profesyonellesme, artik siyasi partilerin
varhklarini gelistirmek ve onlari ayakta tutmak igin zorunlu goriilmektedir.
is diinyasinda oldugu gibi, siyaset diinyasinda da kamuoyunda bir etki
yaratmak ve bunun karsiiginda oy toplamak igin mesaj iletmek isteyen
siyasi aktorler, imaj ybnetimi ve kampanya stratejileri konusunda
profesyonel danismanlardan destek almaktadirlar (Arsan ve Can, 2009: 89).
Secim kampanyalarinin yapilmasinin amaci, siyasi parti ya da adaylarin
segmenden maksimum dizeyde oy almak istemesidir. Modern
demokrasilerde iletisim teknolojilerinin  gelismesiyle birlikte segim
kampanyalari da boyut degistirmis, teknik bilgi ve uygulama yontemleri
devreye girmistir. Bu siireg, kampanyalarda profesyonellesme olgusuna yol
acmigstir.

Siyasal iletisimin diinya lzerindeki cesitli Glkelerde aldigi sekil; politik,
kiltarel, tarihsel ve kurumsal yapilardaki farkhhiklara ragmen, teknolojik
gelismelerle birlikte birbirine bir hayli benzer goérinimdedir. Siyasal
reklamlar, adayin 6ne ¢ikmasinda televizyon vasitasiyla yansitilan imajlarin
onemi, medyanin seg¢im kampanyalarinda birinci derecede Onem
kazanmasi, artan kampanya masraflari ve siyasal iletisim danismanlarinin
profesyonelleserek secim ve aday stratejilerinin  saptanmasinda
vazgecilmez hale gelmeleri, bu benzerliklere 6rnek olarak gosterilebilir
(Oktay, 2002: 25). Glinimuzde gelismis sanayi ve bilgi toplumlarinda se¢im
dénemlerinde adaylarin ve se¢im disindaki zamanlarda siyasi partilerin
kendi imaj yonetimini de profesyonel danismanlara devrettikleri
gorilmektedir. Siyasal iletisimin profesyonellesmesiyle birlikte medya
kuruluslariyla iliskilerin diizenlenmesi, teknik gelismelerden ne sekilde
yararlaniimasi gerektigi profesyonellerin isi olmus; ayrica adaylar halkin
karsisina ¢ikacak paketlenmis Uriin olarak tasarlanmaya baslanmustir.

3. Siyasi Partilerin Siyasal iletisimi internet Oncesi Kullanim Bigimleri

iletisim ve bilgi teknolojisindeki hizli gelismeler sonucu, gazetelerden
sonra, telgraf ve telefon da insanlar arasinda iletisim kurmada etkin birer
arag haline gelmistir.

Diger taraftan 19. ylizyilda fotograf ve filmin yani sira 20. ylzyilda radyo
ve televizyon yayinlarinin ortaya ¢ikmasiyla medya, siyasal iletisimde
vazgecilmez, neredeyse ‘olmazsa olmaz’ bir enstriman haline gelmistir.

147



Buglin icin, cok kiigtik nitelikli olgu ve siregler disindaki tim siyasal iletisim
sureglerinde medya araglari, yogun olarak kullanilan kanallar konumuna
gelmistir  (Aziz, 2003: 42). Ozellikle 1920’li yillarda televizyonun
yayginlasmasi, bu aracin siyasal iletisim uygulamalarinda lider konumuna
yukselmesine yol agmistir.

Televizyon alicilarinin  yayginlasmasindan 6nce yapilan siyasal
kampanyalarda adaylar bir meydanda toplanir ve flamalar sallayan
kalabalik bir topluluk éniinde konusurlardi. Bir yandan da kenarda kurulan
bir orkestra, halki costuracak melodiler galardi. Ancak televizyon basta
olmak Uzere bilgisayarlarin, fakslarin ve fiber optik kablolarin getirdigi
teknolojik yenilikler, siyasal kampanyalari degistirmistir; olay tamamen
televizyon izleyicisi- se¢men ile adayin arasinda bir imaj alis verisine
donlismugstir. Adaylar televizyon sayesinde se¢menlere olumlu bir imaj
pazarlamaya calisirken, segmenler de kamuoyu yoklamalari, sosyal érgitler
ve gosteriler sayesinde adaylara bir imaj pazarlamak pesindedirler (Turam,
1994: 196, 197). Bu baglamda Amerikan siyasal sisteminde televizyon
siyasal kampanyalarin vazgecilmez araci haline gelmis, segmen dikkatinin
blyuk kismini televizyona yoneltmistir.

izleyici se¢menlerin dikkatini kolayca kendine cekebilen televizyon,
boylece baskanlik secimi sirasinda ve genel olarak siyasi hayatin timiinde
partilerin fonksiyonlarinin bir bélimuni Ustlenmistir. Televizyon adaylar
tim oOzellikleriyle ve acik¢a, dogrudan dogruya izleyicilerin karsisina
getirdigi icin, siyasal hayatta partilerin dneminin azaldigi da gortlmustir
(Turam,1994: 196).

Diger taraftan, 1950’li yillardan itibaren hizla yayginlasan kamuoyu
arastirma sirketleri ve enstitlleri, devletlerin arastirma birimleri,
akademisyenler, bilimsel politika anlayisinin olusturulmasina katkida
bulunmuslardir. Ote yandan, reklam ve halkla iliskiler sektéri, siyasal alana
kayarak, siyasetcilerin hizmetine girmislerdir. Artik, siyasal konusma
metinlerinin  yazilmasi, basin  konferanslari  diizenlenmesi, basin
bildirilerinin hazirlanmasi ve adaylarin tanitilmasi bir uzmanlik alani kabul
edilerek, bu tiir uygulamalar yandaslar ya da gondlliler tarafindan degil,
dogrudan bu pazarda calisan sirketler ve onlarin profesyonel
danismanlarinca yerine getirilir olmustur (Oktay, 2002: 26).

ABD’de televizyonun yayillmasiyla beraber siyasal kampanyalarda da
vazgecilmez bir ara¢ olarak kullanilmasi kaginilmaz bir durum meydana
getirmistir. Ancak, televizyondan yapilacak kampanya c¢alismalarini
profesyonel danismanlarin yerine getirdigi, bunun igin siyasal kampanyalari
yapacak ajanslarin devreye girdigi gorilmustur.
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ABD’de televizyonun siyasal kampanya igin kullanimi ilk kez 1952
yilinda baslamistir. Cumhuriyetgi Parti, Eisenhower’a se¢im kampanyasi
hazirlamasi icin BBDO (Batten, Barton, Durstine ve Osborn) reklam
ajansiyla anlasmistir. Demokrat Parti ve adaylari Adlai Stevenson ise
televizyonda “deterjan reklami gibi siyasi reklam yapilamayacagina”
inandiklarindan, ayni zamanda ¢ok da pahali oldugundan, televizyon
reklami  yapmamaya karar vermislerdi. Eisenhower’in danismanlari
televizyonun gliciinii daha o zaman hissetmisler ve kendisini televizyonda
30’ar saniyelik reklam filmlerinin yardimiyla segimlerin kazanilabilecegine
ikna etmeye calismislardir. Bu yeni araca kuskuyla yaklasan Eisenhower
sonunda ikna edilmistir. Ayrica 30 saniyelik her bir filmin ayri bir konuya
ayrilmasina karar verilmis ve Kore Savasi, hayat pahaliligi gibi popiler
konular segilmistir (Turam, 1994: 196, 207).

Tirkiye, 1945 yilinda sanayici Nuri Demirag tarafindan kurulan Milli
Kalkinma Partisi ve ardindan 6 Ocak 1946’da kurulan Demokrat Parti (DP)
ile birlikte cok partili hayata gegmistir. Daha 6nceden tek parti doneminde
yapilan secimlerde halk, belirlenen adaylara sandiga giderek oyunu verir,
secimler sonilk bir hava igerisinde cereyan ederdi. 1950 yilinda yapilan
secimlerde ise Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) tek basina strdlirdigi 27
yillik iktidar donemi sona ermis, yasanan kargasalik ve sdylentilere ragmen
CHP Genel Bagkani ismet inénii demokratik teamiillere uygun davranarak
iktidari DP’ye devretmistir.

DP’nin secim doneminde dizenledigi yurt gezileri, secim gezileri,
toplantilar Turkiye’nin siyasi hayatina da ayri bir renk ve hareket
getirmistir. Bu miting ve toplantilarda halk ilk kez karsisinda adaylari
gormekte idi, bu durum ise toplumun siyasal duyarliligini artirmaktaydi. 14
Mayis 1950 seciminde DP, yurt genelinde yaptigi etkili iletisim ¢alismalari,
kisisel temaslar ve halen adi hafizalarda yer edinen “Yeter! S6z milletindir!”
sloganiyla iktidara gelmistir. DP’yi iktidara tasiyan bu iletisim faaliyetleri,
Tirkiye’de siyasal iletisimin gelismesinin de temelini olusturmustur (Ozkan,
2004: 261).

Turkiye’de siyasal iletisim baglaminda siyasal reklamcilik ve siyasal
pazarlamanin profesyonel anlamda gelisimi ABD ve Avrupa Ulkelerinden
cok sonra olmustur. 5 Haziran 1977 segimine kadar yapilan segimlerde
profesyonel danismanlardan yararlanilmadigi goralmustir. Daha ¢ok, afis,
pankart ve el ilanlar ile fotograflardan yararlanilarak yapilan seg¢im
kampanyalarinda goze carpar bir yenilik olarak siyasal kampanyalarda ilk
kez 14 Ekim 1973 segiminde se¢im otobusunin kullanildigl gérilmustir.
Daha onceki segimlerde daima ses tesisati yerlestirilmis secim igin
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diizenlenen kamyonlar kullaniimaktaydi. Billent Ecevit'in CHP Genel
Baskanligi'na 14 Mayis 1972 Kurultayi’'nda segilmesinden sonra gergeklesen
bu genel secimde se¢im otobdsi kullanmasi segmenlerin ve diger siyasi
parti yoneticilerinin ilgisini cekmistir.

Secim kampanyalarinda ilk kez profesyonel bir ajanstan destek alarak
secime giren ilk partinin ise Adalet Partisi (AP) oldugu goérulmustir. AP, 5
Haziran 1977 segiminde Cenajans ile bir anlasma yapmis ve ajans AP’nin
gazete ve dergi reklamlarini dizenleme yukimliligiund UGstlenmistir.
Boylece ilk kez bir reklam ajansi bir partinin kampanyasinda gérev almistir.

AP’nin 1973 yilindan itibaren ¢esitli organizasyonlarini ve toplantilarini
diizenleyen ve Bogazici Képrusi’nin acilisini da organize eden Cenajans,
1977 segimlerinde AP kampanyasinda, parti icin gazete ve dergi
reklamlarini hazirlamistir. Ayrica ajans, Sileyman Demirel tarafindan
seslendirilen ve ‘Demirel evinizde’ sloganiyla hazirlanan yirmi bin ses kaseti
ve bes milyon el ilani dagitmis ve duvarlari A ve P harflerinin ayri ayr
kullanildigi mor afislerle donatmistir (Tasgioglu, 2009: 278).

12 Eylil 1980 Askeri Miidahalesi’nden sonra yapilan 6 Kasim 1983 genel
secimlerinde Tirkiye'de ilk kez secime katillan Anavatan Partisi (ANAP),
Milliyet¢ci Demokrasi Partisi (MDP) ve Halk¢i Parti (HP) acgisindan Milli
Givenlik Konseyi'nin 7 Temmuz 1983’te Resmi Gazete’de yayimlanan
karariyla siyasal iletisimin 6nu agilmistir (Cankaya, 2008: 167). Bu tarihten
sonra siyasal partilerin giinimize kadar yapilan 1983, 1987, 1991, 1995,
1999, 2002 ve 2007 milletvekili genel se¢cimlerinde siyasal kampanyalarini
diizenlemek icin profesyonel ajanslarla ¢alistigi gériilmektedir.

4. Siyasal Partilerin internet Sonrasi interneti Kullanim Bigim ve
Yéntemleri

Sanayilesmenin ardindan diinyada bilgi toplumu sirecinin yasandigi bir
doneme girilmistir.  Bilgisayar ve mobil teknolojisinin ve kullanim
alanlarinin hizla toplumlarin hayatina girmesi, kitlelerin yasam bigimlerinde
farkhliklara yol acmistir. Ozellikle internet’in ortaya ¢ikmasi insanlarin
tiketim aliskanhklari ve kullanim bigimlerinde degisikliklere neden
olmustur. internet ile birlikte gelisen diinyamizda kiiltiirel ve yasamsal
bicim ve anlayislarin da degistigi gozlemlenmektedir.

internet teknolojisinin  1970’li yillarin basinda ABD’de basladig
gorialmustir. ABD HikUmeti Glke topraklarina karsi yapilacak bir nikleer
saldirty1 6nlemek icin, 1970 yilinda ARPANET isimli bir proje baslatmis ve bu
projenin Once Universiteler, sonra da bazi devlet kuruluslari tarafindan
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kullanilmaya baslandigi gériilmistiir. Bu teknolojinin daha sonra internet
adiyla Avrupa’ya gectigi gorilmustar (Erkul, 2009: 1).

internet’in Tirkiye’de baslamasinin ilk adimi ise 1991 yilinda TUBITAK-
ODTU ortakhgiyla hazirlanan TUBITAK- DPT projesinin kabuliiyle olmustur.
(Erkul, 2009: 1) Ancak, 5 Nisan 1993 tarihinde 64 Kbit'lik ODTU-NSF
hattinin hazir olmasinin hemen ardindan internet, 21 Nisan 1993'te
Turkiye'nin genel kullanimina sunulabilmistir (Erkul, 2009: 2).

internet’in farkli sekillerde taniminin yapildigi gériilmektedir. internet
sayesinde sinirlarin ortadan kalktiginin gorildigli bu mecrada, iletisim
teknolojilerinin - mimkin kildigl, glnimizde milyonlarca insan ve
bilgisayari birbirine baglayan, fiziksel mekandan bagimsiz sanal bir iletisim,
ticaret, bilgi, eglence ve paylagim ortaminin bulundugu gorulmektedir. Bu
sayede bilgi, 6zgurce ifade edilebilmektedir (Akdag, 2009: 294).

Diger bir tanimla, internet, yazili ve gérsel- isitsel basinin dzelliklerini
tasiyan, fakat buna ek olarak iki yonli iletisimi kolaylastiran elektronik bir
ortamdir. internet ortamindaki iletisim sireci fiziksel anlamda yiiz yiize
olmadigi gibi, zamanla sinirli da degildir. Dolayisiyla kullanicilar ve érgitler
birbirleriyle yer ve zamana bagh olmaksizin dogrudan iletisim
kurabilmektedirler (Aktas, 2004: 185).

Diger taraftan insanlarin bilgi edinmek ve sosyal paylasim aglarinda
birbirleriyle iletisim kurmalarinin yani sira internet mecrasinin siyasal
partilerin faaliyetlerinde tanitim amagh olarak kullanildigi goriilmektedir.
Bunun yani sira internet’in siyasal iletisim kampanyalarinda da yaygin
olarak kullanildigi asikardir. Bu mecranin sinirsiz, ucuz, hizli ve etkilesimli
olma o6zelligi tasimasi siyasal partilerin ve kampanya danismanlarinin da
dikkatini cekmektedir. Siyasal partiler ve adaylar kendilerini internet
sayesinde seg¢mene tanitabilmekte, se¢gmenle karsilikh zaman ve yer
sinirlamasi olmadan diledikleri sekilde iletisime girebilmektedirler.

internet’in siyasal partiler agisindan bir diger biyiik yarar;; medya
araglarinin tekelindeki haberciligi kirmis olmasidir. Bilindigi tGzere buyik
sermaye kuruluslarinin tekelinde olan medya araglari haberlerin de tekelini
ellerinde bulundurmakta; kimi zaman haberin bazi ayrintilarini vermekte,
kimi zaman birkac¢ giin sonra haberi yayinlamakta hatta kimi zaman da
haberi yayinlamamakta, ya da aleyhte bir haberi sunmaktadir. Oysa
internet sayesinde haber konusundaki tekel kirilmis goziikmektedir.
internet haber sitelerinde ve portallarinda giin iginde haberler birkag kez
yenilenebilmektedir. Bu isin ucuz ve sikintisiz yapilacagini 6grenen siyasal
partiler, televizyon kanallarinin internet sitelerinden, gazete, dergi ve
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haber portallari vb. kanallardan aldiklari haberleri slizge¢ten gegirerek
kendi sitelerinde yayinlamaktadirlar (Aktas, 2004: 287).

Siyasal partiler ve adaylar, internet vasitasiyla segmenlere ulasabilmede
daha kolay ve zahmetsiz bir ugras icerisinde olmaktadirlar. Aktariimak
istenen her turli mesaj yer kisitlamasi olmadan ve sansirsiiz bir sekilde
istenildigi anda se¢mene iletilebilmektedir. Bu durum ise seg¢im
kampanyalari agisindan hayati bir 6énem tasimaktadir. Diger medya
araglarinda istedigi yeri ve platformu bulamayan aday ya da siyasal partiler,
hicbir odagin etkisi ve engellemesine maruz kalmadan internet’te
diledikleri sekilde mesajlarini segmenlere iletebilmektedirler. Diger taraftan
parti gonildaslari Gyesi olduklari partilerin faaliyetleri ve projelerine
internet vasitasiyla ulasabilmektedirler.

Bu baglamda internet’in siyaset pazarlamasinda birtakim avantajlari
oldugu soylenebilir. Bunlar: Gelistirilen bir web sitesi ve ozellikleri ile
partiler ‘pazarlama alanini’ genisletebilir ve fiziksel varliginin diisiik oldugu
ya da parti calisanlarinca baska tirli ziyaret edilemeyen potansiyel
destekci ve seg¢menlere ulasabilir; bir web sitesi baska yerden elde
edilemeyecek icerigi barindirarak multimedya bilgi kaynagi gorevi gérebilir;
web siteleri dogrudan baglanti saglamaktadir, boylece geribildirim
ozendirilir ve taraftara veri tabani olusumu imkani dogar; web icerigi parti
Uyelerinin kontroliline sahiptir ve lyelerin online katilimiyla yonetilir ayrica
web siteleri interaktif olabilir ve kullanicilara deneyim ve ihtiyaglarn
yoninde bilgi vererek saglayicilarla baglanti kurma imkani saglar (Akar,
2010: 2).

Siyasal partilerin internet’i kullanim nedenlerinden bir baskasi ise,
partilerin araci olmadan haber glindemini kontrol edebilmeleri ve
kendilerini daha iyi sunabilmeleridir. Bu yeni medya ortami, siyasal partiler
ile segmenleri arasindaki iletisim eksikligini bliyik olgliide gidermekte ve
siyasal parti Uyeliklerinde gozle gorilir bir artis saglamaktadir. Dolayisiyla
glinimiizde siyasal partilerin, daha ¢ok se¢mene ulasmak amaciyla
internet’i etkin kullandigi ve hatta daha c¢ok gencler tarafindan siklikla
kullanilan YouTube ve Facebook gibi sitelere yoneldikleri gorilmektedir
(Toprak, ve Digerleri, 2009: 204).

internet’in siyasal amaglarla agik bir sekilde kullaniimasi ilk kez 1979
yilinda ortaya ¢ikan Usenet’le miimkin olmustur. 1986 yilina gelindiginde
bazi siyasal aktorler, elektronik posta (e-mail) ve ilan tahtasi (bulletin
board) sistemlerine iliskin internet uygulamalarini yogun bir sekilde
kullanmaya baslamislardir. 1994 yilinin ocak ayinda ilk web tarayicisi
Mosaic 2.0'in piyasaya ¢ikmasiyla ABD’de, California Senatéri Diane

152



Feinstein ve Massachusetts Senatori Edward M. Kennedy’nin de iginde
bulundugu siyasiler se¢cim kampanyalari icin internet sayfalari
olusturmuslardir. 1996 yilina gelindiginde web {zerinden yapilan se¢im
kampanyalari ABD, ingiltere ve diger bircok lilkede yayginlik kazanmistir.
ABD’de Senato’ya segilmek igin yarisan adaylarin yaklasik yarisinin,
Temsilciler Meclisi icin miicadele eden adaylarin ise yaklasik altida birinin
kendi web sayfalari bulunmaktaydi. 2000’deki bagkanlk seciminde
“dot.com” yapisinin ¢ikisa geg¢mesiyle se¢im kampanyalarinda tam bir
déniisim yasanmistir. Bazi analizciler 2000 yilinda yapilan segimleri “ilk
internet Secimi” olarak ilan ederek, 1960’taki segim kampanyasinda
televizyonun se¢men  Uzerinde oynadigi rolle  karsilastirmada
bulunmuglardir. Web teknolojilerinin kullaniimasi bu yil yapilan basgkanlik
kampanyasinin onciligini yaparken, 2002’de sdz konusu teknolojilerin
kullanimi daha da yaygin hale gelmistir. ABD’de; Valilik, Senato, Temsilciler
Meclisi’'nin aralarinda bulundugu kampanyalar ve ¢ogu Avrupa ve Asya
Ulkesinde yapilan ulusal secimler bu teknolojilerin kullaniimasina sahne
olmustur. (Lee Kaid, Holtz-Bacha, 2008: 829)

ABD’de 1990’lardan itibaren baskanlik segimlerinde internet’in
kullanilmasiyla birlikte adaylar segmenlerle internet {izerinden interaktivite
saglamakta, oy oranini artirmaya ¢alismaktadirlar. ABD’nin yani sira Avrupa
tlkelerinde de se¢im kampanyalarinda aktif olarak internet’in kullanildigi
gorilmektedir.

Diger taraftan geleneksel medya araclarinin desteginden yoksun cok
sayida asiri uctaki siyasal parti, genis kitlelere ulasma konusunda dusik
maliyetli bir ara¢c olan ve dis baski unsuru icermeyen internet’e
yonelmektedir. Tim bu unsurlarin yani sira siyasal partilerin web tabanl
iletisime yonelmelerinde, profesyonel bir izlenim birakmak ve modern
gériinmek istekleri de 6nemli rol oynamaktadir (Oksiiz, ve Yildiz, 2004: 4)

2004 yilinda ABD’de diizenlenen baskanlik kampanyasi, bloglarin “bir
iletisim araci” olarak kullanildigi ilk se¢cim olmustur. Yarista bulunan her
aday web gunligu tutmayi (blogging), kampanya icin toplanan paranin,
parti icin calisan gondllilerin hareketliliginin artirillmasi ve se¢cmenlere
yonelik hazirladiklari mesajlarin yayillmasi amaciyla kullanmistir. Bloglar,
daha derinlemesine, birbirleriyle baglantih sayfalarin bulundugu ve
elektronik iletisimin interaktif boyutunun egemen oldugu bir yapinin ortaya
gtkmasina izin vermektedir. (Williams et al.,, 2005: 178) internet’te
1997’den itibaren ortaya gikan sosyal paylasim aglarinin gelisim gosterdigi,
bu aglara milyonlarca kisinin Uye oldugu goériilmektedir. Bugiin diinya
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genelinde en popiller olan Facebook’un 400 milyonun Uzerinde Uyesi
oldugu bilinmektedir.

Diger taraftan Bloglar, Facebook gibi sosyal paylasim aglari ve YouTube
gibi video paylasim siteleri, kullanicilarin ya da segmenlerin katilimina izin
verilen egemen geleneksel tek yonli enformasyon akisini kokli olarak
degistirmistir. Popller siyasal agiklamalarin yapilmasi igin yeni yollarin
acilmasini  saglayan bu gelisme, insanlarin artik yalnizca segim
kampanyalarina iliskin enformasyonlari tliketmelerine degil onlan
olusturmalarini saglamistir. internet, segim kampanyalarinin
finansmaninda 6nemli rol oynamistir. ABD Baskani Barack Obama’nin
kampanyasina gogu internet’ten olmak lizere 4 milyondan fazla kisi destek
vermistir (Jeffrey P., 2009: 185-186).

Tiirkiye’de ise secim kampanyalarinda internet’in kullaniminin 3 Kasim
2002 segiminde oldugu gérilmektedir. Ozellikle ANAP, segim
kampanyasinda meydan mitingleri diizenlemek yerine, daha ¢ok genglere
internet yoluyla ulasmayi tercih etmis bunun igin de internet’i etkin olarak
kullanmustir.

Ucuz ve hizli iletisim araci olma &zelligini gdsteren internet’in siyasal
iletisim surecinde bir¢ok seyi degistirdigi ve degistirecegi, ayni zamanda
secim kampanyalarinda da degisim siirecini baslattigl bilinen bir gercektir.
Ozellikle 3 Kasim 2002 secimlerinde bazi siyasal partiler bunu fark ederek
buna 6nem vermis ve uygulamalarda bulunmuslardir. 3 Kasim 2002
secimlerinde internet sitelerinden bir secim kampanyasi araci olarak en
etkin sekilde yararlanabilen partiler %70 degerinin lzerinde olan ANAP,
Saadet Partisi (SP), Yeni Tarkiye Partisi (YTP) ve %85’in izerinde bir orana
sahip olan AK Parti’dir (Aktas, 2004: 288).

Diger taraftan, gliniimiizde siyasal yasamda siyasal partiler yalnizca
secim kampanyalari sirasinda degil; secim disi zamanlarda da internet’ten
yararlanmaktadirlar. Ozellikle kamuoyunu ve Gyelerini bilgilendirmek igin
gilinlik haber akisi icerisinde gelismeleri ve faaliyetlerini web sayfalarindan
duyurmakta, tyeleriyle interaktiviteye gegmektedirler. Siyasal partilerin bir
diger amaci ise 1980’den sonra depolitize olmus genglerin ilgisinin
cekilerek, bu gruplarin siyaseten tekrar kazanilmasi, kendilerine gonlla
yandaslar olarak katilmalari hedeflenmektedir.
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5. Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ile Cumhuriyet Halk Partisi’'nin
(CHP) Web Sitelerinin Ana Sayfalarinin Karsilagtirmali Analizi

Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ile Cumhuriyet Halk Partisi’nin
(CHP) internet’teki ana sayfalar 14-20 Subat 2011 tarihleri arasinda bir
haftalik periyotta incelenmistir. Elde edilen bulgular, 5 ana baslk altinda
tablolama sistemiyle gosterilmis, ilgili agiklamalar tablolarin altinda
yapilmigtir.
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5.1. Arastirmanin Amaci ve Metodolojisi

Bu arastirmada, iktidar partisi AK Parti ve ana muhalefet partisi CHP’nin
kurumsal web sitelerinin karsilastirmali olarak incelenmesi amaglanmistir.
Yapilan incelemede partilerin sitelerinin birbirleriyle olan farkhliklari ve
benzerlikleri ortaya konularak, tasarim ve igerik yoninden ele alinig
bigimleri irdelenmistir.

Bir web sitesinde olmasi gereken; kullanim kolayhgi, gorsel cekicilik,
bilgilendirici olma, eglenceli ve ilging olma ile giincellik boyutlari niceliksel
yontemle incelenerek yorumlanmistir. Arastirmada, partilerin web
sitelerinin ana sayfalari ‘kullanim kolayligl’, ‘gorsel gekicilik’, ‘bilgilendirici
olma’, ‘eglenceli ve ilging olma’, ‘glncelleme/gilincellik’ boyutlarindan
olusan 5 ana baslik altinda belirlenen degiskenler paralelinde analiz
edilmistir.

Her iki partinin web sitesinin ana sayfalarinda elde edilen bulgular,
icerik analizi ydntemiyle incelemeye tabi tutulmus, degerlendirmeler
tablolama yéntemiyle yorumlanmistir.

5.2. Elde Edilen Bulgular
Tablo 1. Kullanim Kolayligi Boyutu

Kullanim Kolayhgi Boyutu Adalet ve Kalkinma Cumhuriyet Halk
Partisi (AK Parti) Partisi (CHP)

1.1. Site haritasi bulunuyor mu? Hayir Hayir

1.2. Sabit Link sayisi 90-100 35-40

1.3. Site iginde arama motoru var mi? Evet Evet

1.4. indirilebilir dosyalar bulunuyor mu? Evet Evet

Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) internet sitesi kullanim kolaylig
boyutu acisindan analiz edildiginde, partiye iliskin sitedeki baglantilarin bir
arada bulundugu site haritasi tespit edilememistir. Ancak ana sayfada yer
alan sabit link sayilarinin CHP’ye gore daha fazla oldugu goriilmektedir.

AK Parti'nin sitesinin Ust kisminda yatay olarak partiye iliskin genel
bilgiler, partinin yetkili organlari, partinin milletvekillerinin listesi, iletisim
ile ingilizce, Arapga ve Fransizca’dan olusan g farkl dil secenegine iliskin
linkler yer almaktadir. Sol tarafta ise partiye iliskin baskanliklarin ve ilgili
birimlerin listesinin bulundugu bir yapi dikkati cekmektedir.

Sitenin sol kosesinde, site icinde genel arama yapmaya imkan taniyan
bir arama motoru bulunmaktadir. Ana sayfanin ortasinda bes ayri
baglantida, partiye iliskin haberlerin akisinin saglandigi bir yapi
gorilmektedir. Bu yapinin hemen yaninda genel baskan Recep Tayyip
Erdogan’in konusmalarinin yer aldigi bir video linki yer almaktadir.
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Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) internet sitesi kullanim kolayhg
boyutu agisindan degerlendirildiginde ise sitenin sag Ust kdsesinde yer alan
dort linkte; partiye gonilli destek vermek ve Uye olmak isteyen
kullanicilara yonelik basvuru formlari, forum sayfasina tiye olmak kosuluyla
kullanicilarin diistincelerini paylastiklari bir yorum sayfasi, milletvekillerine
ulagilmasini saglayan bir link ve partinin iletisim bilgilerini iceren baglantilar
bulunmaktadir.

Site icinde sag Ust kdsedeki arama motoru; metin, fotograf ve video
dosyasi gibi farkli ortamlarda 6zel arama yapmaya imkan vermesi agisindan
kullanighdir.

Sitenin Ust kisminda parti hakkinda ¢ikan haberler, parti lideri,
milletvekili ve parti yoneticilerinin kamuoyuna vyaptig agiklamalarin
bulundugu sekiz ayri linkten olusan bir yapi (news slider) yer almaktadir.
Ayrica bu yapinin altinda partiyle ilgili haberler ve glindemdeki sicak
gelismelere yonelik haber linkleri bulunmaktadir.

Tablo 2. Gorsel Cekicilik Boyutu

Gorsel Gekicilik
Boyutu

Adalet ve Kalkinma Partisi
(AK Parti)

Cumbhuriyet Halk Partisi
(CHP)

2.1. Arka plan tasarim rengi
ve okunabilirlik

Sitenin Ust kisminda mavi
zemin Uzerine genel baskan,
Turk bayragi, genel merkez
binasi ile parti ambleminden
olusan kolaj kullaniimigtir.
Sayfa arka plan rengi

Sitenin st kisminda mavi
zemin Uzerine, sol kisimda
parti genel bagkaninin
fotografi ile Atatuirk ve
imzasinin grafigi; orta Ust
kisimda ise partinin
amblemi kullaniimigtir.

mavidir. Sayfa arka plan rengi beyaz
renk tonundadir.
2.2. Yazi Karakterleri (Bilgi :
. Tah T N R
Metinleri/Sayfa Igerigi) anoma fmes New Roman
2.3. Tasarimda partinin
kullandigi genel renklere Evet Evet
uyum var mi?
2.4. Genel renkler disinda
renk kullanimi bulunuyor Evet Evet
mu?
2.5. i i
5. Parti digindan siteye Hayir Hayir

reklam alinlyor mu?

AK Parti'nin sitesinin st kisminda mavi zemin (zerine genel baskan,
Tirk bayragi, genel merkez binasi ile parti ambleminden olusan kolaj
kullanilmigtir. Sayfa arka plan rengi mavidir. Sayfa iceriginde “Tahoma” yazi
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karakterinin agirlikh olarak kullanildigl ve tasarimda partinin ambleminde
kullanilan renklere bir uyumun saglandigi gériilmektedir.

CHP’nin sitesinin Ust kisminda ise mavi zemin (izerine sol kissimda parti
genel baskaninin fotografi ile Atatirk ve imzasinin grafigine; orta Ust
kisimda ise partinin amblemine yer verilmistir. Sayfanin arka plan rengi ise
beyaz renk tonundan olugmaktadir. Ana sayfanin iceriginde agirlikli olarak
Times New Roman yazi karakteri kullanilmigtir. AK Parti’de oldugu gibi
CHP’de de partinin ambleminde kullanilan renklere tasarimda agirlik
verilmistir.

Tablo 3. Bilgilendirici Olma Boyutu

Adalet ve Cumbhuriyet
Bilgilendirici Olma Boyutu Kalkinma Partisi Halk Partisi

(AK Parti) (CHP)
3.1. Partiye ait enformasyon/linkler Evet Evet
bulunduruyor mu?
3.2. Basin biiltenleri/Medyada partiyle ilgili

E E

¢ikan haberlere iliskin linkler bulunuyor mu? vet vet
3.3. Partiye ait iletisim linkleri/enformasyonu Evet Evet
bulunduruyor mu?
3.4. Partiye iliskin haberler/duyurular linki Evet Evet
bulunuyor mu?
3.5. Bagka dil segenegi var mi? Evet Evet
3.6. Sosyal paylagim aglari linki bulunuyor Hayir Evet
mu?
3.7. Diger partilerin sitelerine baglanti linki Hayir Hayir
var mi?

AK Parti'nin sitesinde partiye ait enformasyon/linkler, basin
biltenleri/medyada partiyle ilgili cikan haberlere iliskin linkler, partiye ait
iletisim linkleri ve partiye iliskin haberler/duyurularla ilgili baglantilara yer
verildigi gériilmektedir. AK Parti’nin internet sitesinde; ingilizce, Arapca ve
Fransizca olmak Uzere Ug¢ farklh dil secenegine vyer verildigi dikkati
¢cekmektedir.

CHP’nin sitesinde de partiye ait enformasyon/linkler, basin
bultenleri/medyada partiyle ilgili ¢ikan haberlere iliskin linkler, partiye ait
iletisim linkleri ve partiye iliskin haberler/duyurular linklerinin yer aldig
belirlenmistir. Bunun yani sira sitede Tiirkce disinda ingilizce dil secenegine
yer verildigi goralmdistir.

Cumhuriyet Halk Partisi'nin (CHP) web sitesinde Genel Baskan Kemal
Kiligdaroglu'na ait facebook ve twitter hesaplarinin linklerine baglanti
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verilirken, Ak Parti’'nin ana sayfasinda sosyal paylasim aglaryla ilgili
herhangi bir linkin bulunmadigi tespit edilmistir.

Tablo 4. Eglenceli ve ilging Olma Boyutu

Eglenceli ve ilging Olma Adalet ve . Cumhuriy.e.t

Boyutu Kalkinma Partisi Halk Partisi
(AK Parti) (CHP)

4.1. Animasyon ve grafikler

bulunuyor r'rZu? ¢ Hayir Hayir

4.2‘ Zlyaret9|ler icin yorum Evet Evet

linkleri bulunuyor mu?

4.3. Partinin etkinliklerinin

sunuldugu canli yayin, video Evet Evet

linki bulunuyor mu?

4.4. Fon muzigi var mi? Hayir Hayir

AK Parti ve CHP’nin internet siteleri eglenceli ve ilging olma boyutu
acisindan degerlendirildiginde animasyon-grafik ve fon muzigi kullaniminin
bulunmadigl gérilmektedir. Her iki siyasi parti de sitelerini ziyaret eden
kullanicilarla etkilesimi saglayabilmek icin yorum sayfalarina ve elektronik
posta adreslerine yer vermislerdir. AK Parti ve CHP, parti genel
baskanlarinin konusmalarina iliskin video ve fotograf galerilerine de ana
sayfalarinda 6nemli oranda yer vermislerdir.

Tablo 5. Giincelleme/Giincellik Boyutu

. . . Adalet ve Cumbhuriyet
Ss;jileme/Guncelllk Kalkinma Partisi Halk Partisi
(AK Parti) (CHP)
5.1. Web sitesinde bulundurulan
. . Evet Evet
enformasyonlar giincel mi?
5.2. Web sitesinin glincellenme Her giin Her giin
sikhgi nedir?
5.3. Partiye iligkin son dakika
haber ve gelismelere yer veren Evet Evet
linkler bulunuyor mu?

AK Parti ve CHP’nin Iinternet sitelerinde bulunan enformasyonlarin her
glin glincellendigi gorulirken; partiye iliskin son dakika haber ve
gelismelere ait linklere yer verildigi tespit edilmistir.

5.3. Sonug ve Degerlendirme

Tirk siyasal hayatinda glinUmuzin iki 6nemli siyasal olusumu olan
Adalet ve Kalkinma Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisi web sayfalarinin
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incelenmesi sonucunda; her iki partinin de yeni medyanin sundugu
olanaklardan mimkiin oldugu kadar yararlandiklari gorilmustir.

Calismanin analiz kisminda, partilerin web sayfalari ‘kullanim kolayligr’,
‘gorsel gekicilik’, ‘bilgilendirici olma’, ‘eglenceli ve ilging olma’ ve ‘glincellik
boyutlar’’ agisindan degerlendirilmistir. Elde edilen bulgulara gore her iki
parti kendisiyle ilgili ana akim medyada ¢ikan haberleri giincel olarak takip
etmekte ve es zamanli olarak sitelerinde yayinlamaktadirlar. Bununla
birlikte siyasal iletisim agisindan kamuoyuyla ve seg¢menle etkilesimin
saglanmasi baglaminda gerekli olan uygulamalarin yerine getirilmesi igin
gerekli olan teknolojiden yararlandiklari ifade edilebilir. Partilerin iletisim
linklerinin yani sira site kullanicilarina yonelik yorum sayfalarina da yer
vermesi s6z konusu sitelerin  ‘etkilesimli’ bir nitelik tasidigini
gdstermektedir. Diger taraftan giiniimiizde internet mecrasinda ortaya
¢tkan sosyal ag sitelerine iliskin baglantilara her iki partinin web
sayfalarinda yer verilmedigi belirlenmistir.

Etkili bir iletisim, arkadaslk, duygu ve dislince paylasimi araci olan
sosyal ag sitelerinin ¢ok sayida kullaniciya sahip olmasina ve bircok 6zel ve
resmi kurumun web sayfalarinda bu aglara link vermesine ragmen
calismada incelenen siyasal partilerin bu duruma kayitsiz kaldig
gorilmustar.

Buna karsin siteleri ziyaret eden kullanicilar partilere iligkin
dokiimanlara, gerekli haber, fotograf ve video dosyalarina
ulasabilmektedirler. Bu 0zellik yeni medyanin blnyesinde tasidigi
multimedya (coklu ortam) niteliginden s6z konusu siyasal partilerin
yararlandigini ortaya koymaktadir. Sonu¢ olarak yeni medyanin
‘etkilesimlilik’ ve ‘coklu ortam’ niteliklerinin Ak Parti ve CHP’nin web
sayfalarinda etkin sekilde kullanildigi ifade edilebilir.
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