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0z
Amag: Makale cografi isaretli (Cl) driinlerin, bélgesel ekonomik gelismedeki

etkisini oldugunu degerlendirmeyi amaclamaktadir. Makale, yerel kapasiteye
odaklanan “Ugtincii yol” paradigmasina temellendirilmigtir.

Materyal ve Yoéntem: CI'li tiriinler ile tescillenen bélgelerin ekonomik géstergeleri
derlenmistir. Ci bagimsiz degisken, kisi basina disen GSYIiH, dis ticaret geliri,
tasarim, faydal model, patent, marka ve girisim sayilari bagimli degiskenler olarak
kabul edilmigtir. Bu gostergeler bolgelerimiz bazinda sayisallastirilarak basit
dogrusal regresyon analizi yapilmistir.

Arastirma Bulgulari: “Bir bélgedeki Ci varligi, o bolgenin ekonomik kapasitesini
etkiler.” hipotezi test edilmistir. Cl'in sadece tasarim sayisi ile istatistiksel olarak
anlamli bir iliskisi bulunmamaktadir. Kisi bagina GSYIH, dis ticaret geliri, patent,
faydali model, girisim ve marka sayilari ile Cl'in ters yonlii ve orta seviyeli iliskisi
bulunmaktadir. Ozetle; 1 milyon kisiye diisen Cl sayisindaki her birim arttiginda,
GSYIH, dig ticaret geliri, patent, faydali model, girisim ve marka sayilarinin
azaldigi gdzlenmigtir. 1 milyon kigiye diigen tasarim sayisi ile Cl arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamistir.

Sonug: Ulkemizde Clin alindigi bolgelerde, genel itibariyle ekonomik ve
yenilikcilik géstergeleri yilksek olmadigi igin Cl'in bolge ekonomisine katkisi sinirli
olabilmektedir. Ulkemizdeki mevcut gelisme egiliminde, CI'li Girinlerin olanaklarina
ilgi duyulmadigi anlagiimaktadir. Dolayisiyla ekonomik gelisme gdsteren kentler ile
Cl tescilleri yapilan kentler; fiziksel ve biligsel bir birliktelik ve gelisme dinamizmi
yakalayamamistir.

ABSTRACT

Objective: The objective of this study was to evaluate the effect of geographical
indication (GI) products on regional economic development. The article is based
on the “Third way” paradigm which focuses on local capacity.

Material and Methods: Gl registrations and those regions’ economic value were
compiled. Gl was considered as independent variable and GDP per Capita,
foreign trade income; number of design, utility model, patent, brands and
enterprise were considered as dependent variables. Simple linear regression
analysis was carried out on the basis of regions.

Results: “The efffects of the presence of Gl in a region on the economic
capacity.” hypothesis was tested. There is no statistically significant relationship
with the number of designs. There is an inverse and moderate relationship
between GDP per capita, foreign trade income, number of patents, utility models,
enterprises and brands and Gl. In summary; it's observed that as each unit of Gl
per 1 million people increases, number of GDP, foreign trade income, patents,
utility models, enterprises and brands decreases.

Conclusion: In the regions with a Gl product, the contribution of Gl to the regional
economy may be limited since the economic and innovation indicators were not
high. Therefore, cities with economic development and cities with Gl registrations
could not achieve a physical and congnitive unity and development dynamism.
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Oguztimur & Duruhan

GiRIiS

Dinya Uzerinde gelismis Ulkelerden gelismemis Ulkelere kadar, tim ulus devletler bdlgeler arasi
dengesizlik sorununu yasamaktadir. Ukemizde de basta Dogu ve Giineydogu Anadolu bélgeleri olmak
Uzere, ekonomik ve sosyal yonden dezavantajli, bolgesel rekabette geride kalan azgelismis bolgelerimiz ve
illerimiz bulunmaktadir. Glincel bolgesel gelisme paradigmalari; gelismenin devlet eliyle veya disaridan bir
etki ile degil, yerel dinamizm ve yerel kapasitenin gelistirimesi ile gerceklesmesi gerektigine dikkati
cekmektedir. 1990’lardan itibaren bélgesel gelisme igin éne ¢ikan, Ash Amin’in “Ugiincii Yol” olarak anilan
kuramina gore; bir bolgenin gelismesi igin oraya Ulkenin baska bdlgelerinden kaynak aktarmak yerine, az
gelismis bolgenin kendi igsel niteliklerini 6n plana ¢ikaracak ve c¢ekici hale getirecek diizenlemeler
yapiimalidir. Bélgelerin kapasitelerini gelistirmek; bdlgelerin girisim altyapisini desteklemek, kiresel pazarda
var olabilmelerini saglayacak destekler sunmak, bdlgelerin yerel gelisme potansiyelini fark etmelerini
saglamak, i¢ dinamiklerini canlandirmak 3. Yol anlayisinin argiimanlari arasinda yer almaktadir. Makalemiz;
bu tartismalara konu olan, (yeni bolgecilik paradigmasi olarak da anilan) 3. yol anlayisinin Ulkemiz
kosullarinda kirsal kalkinmaya yénelik olarak Cografi isaret (Ci) kavraminin etkisini lgmeyi amaglamaktadir.
Cl, belirgin bir niteligi, inii veya diger 6zellikleri bakimindan kékenin bulundugu yére, alan, bélge veya Ulke ile
O0zdeslesmis Urlini gosteren isarettir (Turk Patent Enstitlisi, 2019; Tiurk Patent Enstitlisi 2020; Tirk Patent
Enstitiisti 2021). Cl'in ézellikleri bulundugu bélgenin iklimi ve toprak yapisi gibi dogal ézellikleri veya bélge
insanin sahip oldugu kultirel faktorlerden kaynaklanmaktadir. Tarim ve gida Urtnlerinin yani sira; el sanatlari,
sanayi Urlinleri ve madenler de Ci kapsamina girmektedir (Demir, 2020; Rangnekar, 2003). Ci alinmasinin
amacil; yerel Uretimi, Ureticiyi, Urinln kendine has &zelliklerini korumak, kirsal kalkinmayi saglamak, yerel
gOmall bilginin ve kulttrel degerlerin strdurulebilirligini saglamak, kultlrel ve gastronomi turizmini gelistirmek,
urindn kaynakladidi yoreyi markalastirmak ve tim bu faaliyetlerin gerceklesebilmesi icin en énemli unsur
olan CP'li Giriini, taklitgilige karsi korumaktir (Yalgin, 2019).

Ulkemizde de uluslararasi alanda da Ci'i konu alan ¢ok sayida arastirma yapilmistir. Bu
arastirmalar; Ci konusuna turizm, kirsal kalkinma, yeme-icme kiiltirli, toplumsal aligkanliklar, gastronomi
gibi baglamlarda yaklasmistir. Arastirmalarda genellikle kalitatif yontemlerin tercih edildigi gdzlenmistir
(lloglu 2014; Dokuzlu, 2016). Bu arastirma; konuya bélge ekonomisini gelistirecek bir kirsal kalkinma
unsuru perspektifinden yaklasmayr ve bu alandaki eksikligi tamamlamayi hedeflemektedir (Kan &
Gilgubuk 2008; Kan, 2011).

Ci’nin Bolgesel Gelisme Uzerindeki Etkisi

2000l yillarla birlikte, kirsal kalkinma anlayisi degismistir (Tarim ve Orman Bakanhgi, 2020).
Uretim mekanlarinin ve organizasyonlarinin degisimi, ulasim olanaklarinin gelmesi ile kir sadece tarimsal
Uretim yapan, kentlere, biligsel ve fiziksel olarak uzak alanlar olmaktan ¢ikmis kent ile i¢ ice gegmistir (Lopez
& Martin, 2006; Treager, 2003; Treager et al., 2007). Kirsal alanda da Urinlerin patentleri alinmakta, markalar
olusturulmakta ve kirda tarim disi etkinliklerin de katkisiyla ekonomik kalkinma arayisi glindeme
gelmektedir. Yerel degerlerle kiresel pazarda yer aramak, kirsal alanlarin kalkinmasi igin ginimiz
sartlarindaki en iyi stratejilerden birisidir (Karaturhan et al., 2018; Casanova, 2004; Sayar & Tunalioglu,
2021; Wilson et al., 2000; Cukur &Cukur, 2017; WTO, 1994). Kiresellesmeyi yerel olanaklarin arkasina
alinarak yerel kalkinmayl destekleyecek bir bicimde degerlendirmek gerekir (Van Boekel & Van
Logtestijin 2002; Van de Kop et al., 2006; Mercan & Uziilmez, 2014; Orhan, 2010). Kiiresel dusiinen
pazarin gesitlenmis Urlin ve otantik tat arayiglari ile kirsal alanin dogal, 6zgln, yiksek kaliteli Grinleri bu
noktada kesisim saglayabilir (Dogan, 2015). Bu bakimdan Ci 6zgiin, yerel, otantik degerleri daha gériinir
kilma etkisi vardir. Ci; Mesleki egitim olanaklari saglanarak insan kaynaginin gelistirilmesi, istihdam
olanaklari sunmasi, STK, kamu ve 6zel girisimlerin canlanmasini sadlamasi, Ozel sektér yatirimlarinin
artirlmasi ve KOB/'lerin tesviki ve giiclendirimesi ile bolgenin ekonomisini gelistirmeye katki saglamasi
gibi katkilar sunarak ekonomik kalkinmaya katki saglamaktadir (Delice, 2016; Kara, 2019; Caliskan &
Kog, 2012). Az gelismis bolgelerin kisith olan yerel bilgi birikiminin yasatilmasi, sirdirulebilir olmasini,
kiltirel sermayeden nasil fayda elde edebilecekleri ve sahip olduklari yerel Grtnlerin pazarlamasina ve
Cl'lerin bélge ekonomilerine olan etkileri hakkinda ilgi uyandirmasi seklinde destekler (Saturninus, 2002;
Tepe, 2008; Yiimazbilen, 2020).
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MATERYAL ve YONTEM
Arastirmanin modeli, degiskenleri ve hipotezleri

Cl'in, 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu’nda, menge adi veya mahreg isareti olarak tescil edildigi
ve tescillenmig gida, tarim, maden, el sanatlari, sanayi triinlerini konu aldi§i ifade edilmektedir. Ulkemizin
zengin tarimsal kapasitesi ve kiiltiirel birikimi sayesinde Ci gelistirerek deger iiretme kapasitesi vardir. Bu
deger, Ulkenin kalkinmasina da katki saglayabilecek, yenilik¢ilik potansiyelini gelistirebilecek gictedir.

Yenilikcilik kapasitesinin surdurulebilir bir bicimde gelismesi; yeni fikirlerin, yeni drinlerin, yeni
girisimlerle ortaya g¢ikariimasi sayesinde olmaktadir (Brix, 2020). Drucker’a gore 2. Diinya Savasi’ndan
sonra baslayan kapitalist 6tesi toplumun temel ekonomik kaynagi; emek, sermaye veya toprak degil, bilgi
ve bilginin islenmesi ile olusacak Urlnlere dayanmaktadir. Bu durumda, yeniligin iki temel bileseni, Grin
ve slrecte yapilan yeniliktir. Yenilikgilikte, bilginin dnemi artmakta, bilgiye dayal yenilik¢i triin ve fikirler
One cikmaktadir. Bu baglamda yenilik ekonomisinin temel sermayesi bilgi olmaktadir (Phelps et al., 2003;
Elci, 2007; Frantzen, 2000). Bir Ulkede yenilikgilige dayali ekonominin kurulmasi igin nitelikli ve girisimci
isguciine, yeni Urdnlerin Uretilmesini ve yayillmasini saglayan bir ortama, inovasyonu destekleyen
urinlere ihtiyag bulunmaktadir (Miiller, 2012). Ci, bilgi tretimi konusunda geleneksel ve 6rtiik bilgiden
yararlanmakta, yerele 6zgl birikimi hayata gecirmektedir. Sadece tarimsal Urlinleri degil, yasada tarif
edildigi gibi maden ve sanayi Urtnlerini de konu aldigi igin yenilikgilik alaninda etkin bir unsur olarak
literatirde yer almaktadir.

Yukarida agiklanan nedenlerle; Ci bagimsiz degiskeninin iki grup veri seti ile iligkisi
degerlendirilmigtir: Bagimli degisken olarak kabul edilen ekonomik géstergeler (1) GSYIH ve (2) Dis
Ticaret geliridir. Bagimli deg@isken olarak kabul edilen yenilikcilik kapasitesini gostergeleri ise, (1) tasarim,
(2) faydali model, (3) patent, (4) marka ve (5) girisim sayilaridir. Yenilikcilik kapasitesinin gostergeleri, bu
teorik yaklasimlarla sekillenen literatlirden beslenerek olusturulmustur.

CPin kirsal kalkinma ve boélge ekonomisi lizerindeki etkisini degerlendirmeyi konu alan ¢alisma;
mekéansal olgek olarak NUTS dlizey2 bdlgelerinin verilerini baz almigtir. Bu bdlge 6l¢edi, 2002 yilindan
beri bolge dlgegindeki ¢calismalarda baz alinan, kabul goren dlgektir.

Clin bélgelerin ekonomik yapisi ve yenilikgilik kapasitesi lizerindeki etkileri kantitatif arastirma
yontemi olan basit dogrusal regresyon modeli kullanilarak test edilmistir. GSYiH ve Dis Ticaret gelirleri
degiskenlerinde kisi basina diisen veriler dikkate alinmisken, Ci, Patent, Tasarim sayisi, Faydali Model
sayisl, Girisim sayisi ve Marka sayisinda (anlamh rakamlar Gzerinden degerlendirme saglayabilmesi igin)
1.000.000 kisi basina diisen degerleri dikkate alinmistir. Bagimsiz degisken olan CI'li Griinlerin niteligi ya
da miktarina bakilmaksizin tiim Ci tescilii Uriinler calismaya dahil edilmistir. Ci verileri; 1997 yilinda ilk
yasal dizenlemeden 2018 yilina kadar belge alan tim Urtnleri kapsamaktadir. Aragtirmanin baz alindigi
yilin 2018 yili olarak segilmesinin birkag nedeni vardir: TUIK’in en genis kapsamli veri tabani 2018 yilina
aittir. 2019 yili sonuna dogru baslayan ve iki yil tim Uretim ve tedarik zinciri streglerini derinden etkileyen
COVID stireci, bu aragtirmanin hedefledigi genel durum degerlendirmesi bakimindan giivenilir olmayan
veriler sunacag! kabul edilmis ve dogru, guvenilir ve gergek kapasiteye iliskin veri olmasi bakimindan
2018 yih verilerine odaklaniimistir. Ayrica Turk Patent Esntitisinin 2019, 2020, 2021 tarihli verilerinden
de yararlaniimistir.

Bu hedefe ulasmak igin su arastirma sorularinin yaniti aranmaktadir: (1) Ci'li Giriinii olan bélgeler,
bu avantaji ekonomik degere dénustirebiliyor mu? (Il) Ci Grinler, ulusal/kiresel pazara arz ederken
yenilikgi araglari kullaniliyor mu? Cl'in tilkemiz gapinda ne kadar deger olusturabildigi konusu, betimleyici
ve aciklayici bir arastirma ydntemiyle ele alinmistir. Bu kapsamda; arastirma modeli ve literatir taramasi
sonucunda gelistirilen temel arastirma hipotezi:
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- Ha: Bir bélgedeki Ci varligi, o bélgenin ekonomik kapasitesini etkiler. Bu ana hipotez kapsaminda
olusturulan alt hipotezler ise asagida sunulmustur:

- H.1 Bir bélgedeki Ci varligi, o bélgede kisi bagina diisen GSYiH miktarini artirir.
- H.2 Bir bélgedeki Ci varligi, o bélgede kisi basina diisen dis ticaret gelirini artirir.
- H.3 Bir bélgedeki Ci varligi, o bélgede Uretilen faydali model sayisini artirir.

- H.4 Bir bélgedeki Ci varligi, o bélgede Uretilen girisim sayisini artirir.

- H.5 Bir bélgedeki Ci varligi, o bélgede Uretilen marka sayisini artirir.

- H.6 Bir bélgedeki Ci varligi, o bdlgede Uretilen patent sayisini artirir.

- H.7 Bir bélgedeki Ci varligi, o bélgede Uretilen tasarim sayisini artirir.

Yontem, veri toplama slreci ve degigkenlerin incelenmesi

Arastirma sorularinin yanitlarini aramak ve hipotezlerin test etmek igin SPSS programindan
yararlanarak basit dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Tirkiye'nin 26 NUTS2 bdélgesine karsilik gelen
veriler ile igin gergeklestirilen analiz modeli Sekil 1’de sunulmustur.

ANALIZ DEGISKENLERI

Bl BAGIMSIZ [ 1 MILYON KIiSiYE DUSEN
DEGISKEN COGRAFI ISARET SAYISI

) KiSi BASI GSYIiH

ll EKONOMIK

DEGISKENLER —- . —

KiSi BASI DIS TICARET GELIRI

i BAGIMLI | = 1 MILYON KIiSIYE DUSEN FAYDALI MODEL SAYISI

DEGISKENLER

1 MILYON KiSiYE DUSEN GIRISIMCILIK SAYISI

= 1 MILYON KiSIYE DUSEN MARKA SAYISI
- 1 MILYON KIiSIYE DUSEN PATENT SAYISI

Bl

~
5a]
=
Z
v
32
©)
53
A

YENILIKCILIK
KAPASITESI
DEGISKENLERI

1 MILYON KISIYE DUSEN TASARIM SAYISI

Sekil 1. Analizde kullanilan bagimsiz ve bagimli degiskenler.

Figure 1. Independent and dependent Variables Used in the Analysis.

Analizde kullanilan veriler Cizelge 1’de sunulmustur. Regresyon analizinin birinci ayaginda
bagimsiz degisken olan Ci adedi ile kisi basina disen GSYIH ve kisi basina disen dis ticaret geliri
arasinda regresyon analizi yapilmigtir. Béylece bdlgesel gelismenin ekonomik yansimasini gérebilmek
amaclanmistir. Regresyon analizinin ikinci ayaginda ise; Ci Sayisi; 1 Milyon Kisiye Diisen Faydali Model,
Girisim, Marka, Patent ve Tasarim Sayilarn ile isleme sokulmustur. Boylece bolgelerin yenilikgilik
alanindaki becerileri ile Ci Uriinleri arasindaki iliskinin glicii ve yéni incelenmistir. Analizin her iki
ayaginda da, 26 NUTS2 bdlgesi baz alinmistir. Bu sekilde iki veri setinin regresyon analizi, bélgelerin
hem ekonomik yapilariyla hem de yenilikgilik kapasitesiyle ayri ayri kiyaslama olanagdi bulunmustur.

Ulkemizde bélgeler arasinda niifus ve ekonomik gdstergeler bakimindan dengesizlik
bulunmaktadir. Bu dengesizligin en ug érnegi istanbul’dur. istanbul, tek basina llke niifusunun %20’sini,
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GSYIiH'nin yaklasik %35'ini, dis ticaret gelirinin yaklasik %55'ini olusturmaktadir. Bu dagilim, yenilikgilik
kapasitesinin gdstergeleri olan marka, patent, girisim gibi dikkate alinan tim badimli degiskenlere de
yansimistir. Verilerdeki bu dengesizligin daha kontrolli bir bigimde regresyon analizi slrecine
katilabilmesi amaciyla, veriler nifus ile oranlanmistir. Kisi basina veya 1 milyon kisi basina diisen bagimli
ve bagimsiz degisken degerleri Cizelge 1’de sunulmustur.

Cizelge 1. 26 NUTS 2 bélgesine gére analiz verileri (Kaynak: TUIK verilerinden proje kapsaminda hazirlanmistir)

Table 1. Analysis data by 26 NUTS 2 regions (Source: Prepared within the scope of the project from TSI data)

26 NUTS 2 Bolgelerine Gére Analiz Verileri

Bagimsiz Bagimli Degigkenler
Degigken GEékS(igggrgillér Yenilikgilik Kapasitesi Gostergeleri

28 £ | B | 22 22| La| 28| 2¢

4| so| =8| 22| s& 56| 52| s&[5°
2| 3| %8| m=| £§% <S5 =S5 sh|s8l
3] 23| 28| <3| 22§ & 33| 33333
TR10 0,07 6866 27.385 7,2 61039,9 2543,4 98,1 922,8
TR21 3,33 44,8 4085 4,4  50835,2 502,7 36,1 303,5
TR22 9,05 35,5 2076 4,0 53090,2 497,4 57 87,1
TR31 3,47 48,4 11380 3,9 53871,8 1263,7 31,3 338,8
TR32 6,47 35,3 6806 3,9 60473,4 832,8 6,8 200,1
TR33 9,03 34,5 4852 3,9 46519,7 367,0 19,0 265,1
TR41 3,18 45,6 14428 56  47298,8 1160,9 56,7 829,0
TR42 4,38 54,5 18881 4,6  44868,8 782,7 46,2 217,1
TR51 1,64 53,7 6707 8,7 50129,3 1184,6 51,2 457,3
TR52 2,44 32,4 4128 5,7 46694,2 1037,6 34,9 597,3
TR61 4,14 39,6 2692 1,3 60187,8 947,2 11,8 153,3
TR62 2,73 30,8 4509 3,0 43382,6 628,6 6,4 118,0
TR63 5,47 26,1 6104 0,3 39346,1 353,6 52 92,1
TR71 4,99 28,1 1384 1,2  42750,8 320,5 8,7 42,4
TR72 8,94 30,2 4328 6,1 40137,4 527,0 13,8 1350,9
TR81 6,69 29,9 4180 2,9 41967,6 233,1 2,9 147,1
TR82 14,64 26,0 2021 1,2 40866,8 172,1 13,4 67,1
TR83 7,44 25,8 2690 0,4 423955 333,8 6,0 48,5
TR90 8,46 27,6 2760 0,4 44706,1 370,3 7,4 24,3
TRA1 11,97 26,3 121 0 32987,0 182,3 55 18,4
TRA2 9,78 17,9 489 0 26355,3 72,0 0 4,4
TRB1 5,11 23,4 1216 0,6 37483,6 305,9 4.5 10,8
TRB2 5,07 15,9 233 0 23646,0 89,0 1,4 4,2
TRC1 9,66 27,5 12223 1,4 38727,1 980,5 18,6 973,3
TRC2 7,96 16,1 482 0,3 25424.,8 183,6 1,3 33,7
TRC3 5,25 19,3 2705 0 22977,4 225,5 2,2 6,6
TOPLAM 4,62 40.67 9932 3,8 46899,6 998,9 34,2 4111
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ARASTIRMA BULGULARI ve TARTISMA
Ci sayisi ile GSYiH iligkisi

1 Milyon kigiye disen Ci Sayisi ile kisi basina diigen GSYIH arasinda anlamlilik diizeyi p<0,05
oldugdu igin (P=0,002) kurulan regresyon modeli istatistiksel olarak anlamlidir. Regresyon analizi sonuglarina
gore; Cl ile GSYIH arasinda negatif yonde ve orta seviyede bir iligki vardir. Modelin agiklama giicii olarak
ifade edilen R* degeri: 0,343 olarak hesaplanmistir (R=0,585 ve R*=0,343). Bu deger, GSYiH'daki degisimin
~%34’(iniin modeldeki bagimsiz degisken olan Ci ile agiklandigini géstermektedir (Cizelge 2).

Cizelge 2. 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ve kisi basi GSYIiH arasindaki regresyon analizi

Table 2. The regression of the number of Gls per 1 million people and GDP per capita

Model Ozeti
Duzeltilmis R Standart.
Model R R Kare Kare | Tahmin Hatasi
1 ,585% ,343 ,315 10,32532

a. Tahmin Unsuru: (Sabit), 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi

Katsayilar®
Standardize Edilmemis Standardize Anlamhhk
Katsayi Katsayi Dizeyi
Model B | Standart Hata Beta t P)
1 (Sabit) 47,015 4,300 10,933 ,000
1 Milyon Kisiye Diisen CI Sayisi -2,163 ,611 -,585 -3,538 ,002

a. Bagimh Degisken: Kisi Basi GSYIiH

Bu analizde regresyon katsayisinin isareti negatif oldugu icin, Clin GSYIiH'yi artiran etki
olusturmadigi anlasiimaktadir. Modelde elde edilen regresyon katsayisi agiklanacak olursa, 1 milyon
kisiye diisen CI sayisinin 1 birim artmasi, kisi basina GSYiH miktarinin 2,163 birim azaldi§i bélgelerde
gerceklesmektedir. Bu durumda; “H.1 Bir bolgedeki Ci varligi, o bélgede kisi basina diisen GSYiH
miktarini artinr.” hipotezi red edilmistir.
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Sekil 2. NUTS 2 bélgelerine gére 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ile kisi bagina GSYIH iligkisi (Yazarlar tarafindan hazirlanmistir).
Figure 2. The relationship of the number of Gls per 1 million people and GDP per capita by NUTS 2 regions (Prepared by authors).
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Analiz sonucu 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi ve Kisi Basi GSYIH arasinda anlamli ancak negatif
yonlii orta seviyede iligki oldugu gériilmektedir. Ci sayisinin yilksek oldugu yerlerde kisi bagina GSYiH dugik,
Ci sayisinin diisiik oldugu bélgelerde ise kisi basina GSYiH degerleri yiiksektir. Bir bélgede Ci sayisi
artarken, kisi basina GSYIH azalmaktadir. Ci'in GSYiH'y1 disiiren yonde etkisi oldugu iddia edilemez. Ancak
GSYiH'si diisiik olan, kirsal karakterli alanlarda Ci konusuna ilgi duyuldugu hem CBS ortaminda hazirlanan
haritada, hem de regresyon analizinde dogrulanmistir. Sonug olarak, Ci kentsel karakteri olmayan,
¢ogunlukla kirsal yapisi hakim bdélgeler icin kalkinma araci olarak kabul edilebilir bir degerdir.

Ci sayisi ile dis ticaret iligkisi

1 Milyon Kisiye Digen Ci sayisi ile Kisi Basina diisen Dis Ticaret Geliri arasinda anlamlilik diizeyi
p<0,050 oldudu i¢in (P=0,020) kurulan regresyon modeli istatistiksel olarak anlamlidir. Regresyon analizi
sonuglarina gore, Ci ile dis ticaretin kisi bagina diisen degerleri arasinda negatif ydnde ve orta seviyede
bir iliski vardir. Modelin agiklama giclu olarak ifade edilen R? degeri: 0,207 olarak hesaplanmistir
(R=0,455 ve RZ:O,207). Bu deger, GSYiH'daki degisimin yaklasik %20’sinin modeldeki bagimsiz
degisken olan Ci ile agiklandigini géstermektedir (Cizelge 3)

Cizelge 3. 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ile kisi basi dis ticaret geliri arasindaki regresyon analizi

Table 3. The relationship between the number of Gls per 1 million person and foreign trade income per capita

Model Ozeti
Duiizeltilmis R Standart.
Model R R Kare Kare Tahmin Hatasi
1 ,455% ,207 174 5891,983
a. Tahmin Unsuru: (Sabit), 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi
Kaysayi®
Standardize Ediimemis Katsayi Stir;(zgrdlze Anlamlilik
ayl Duzeyi
Model B Standart Hata Beta t P)
1 (Sabit) | 10998,993 2453,996 4,482 ,000
1 Milyon Kisiye Diisen CI Sayisi 872495 348 835 - 455 - 020
' ' ' 2,501 '

a. Bagimh Degisken: Kisi Basina disen dis ticaret geliri

Bu analizde regresyon katsayisinin isareti negatif oldugu icin, Clin dis ticareti artiran etki
olusturmadidi anlagiimaktadir. Modelde elde edilen regresyon katsayisi agiklanacak olursa, 1 milyon
kisiye disen Cl sayisi 1 birim arttiginda kisi basina Dis Ticaret geliri miktari 872,49 birim azalmaktadir.
Bu durumda; “H.2 Bir bélgedeki Ci varligi, o bdlgede kisi basina diisen dis ticaret gelirini artirir’
hipotezi red edilmigtir.
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Sekil 3. NUTS 2 bélgelerinde 1 milyon kisiye diisen Ci sayisi ile kisi bagina dis ticaret iliskisi (Yazarlar tarafindan hazirlanmigtir).
Figure 3. The relationship of the number of Gls per 1 million people and foreign trade per capita by NUTS 2 regions (Prepared by authors).
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Analiz sonucunda 1 Milyon Kisiye Diisen Ci sayisi ve Kisi Basina diisen Dis Ticaret Geliri arasinda
anlamli ve ters yonli bir iliski bulunmaktadir. Bu durum, diger ekonomik gdsterge olan kisi basina disen
GSYIH verisine benzerlik géstermektedir. Sekil 3'te ise, CBS ortaminda verilerin ¢akistirildigi haritada, 1
Milyon Kisiye Disen Ci Sayisinin, llkemizin dogu ve kuzeyindeki NUTS2 bélgelerinde fazla oldugu
gorulmektedir. Cl'in fazla oldugu bélgede dis ticareti artiran yonde etkisi oldugunu séylemek mimkiin
degildir. Ulkemizde Kisi Bagina Dis Ticaret Gelirinin en ylksek oldugu TR10, TR42, TR41 gibi bélgeler,
sanayi ve hizmetler eksenli bliyime modeli ile gelismeyi benimsedikleri icin Ci bu bélgelerin
ekonomilerinde kayda deger bir yer tutmamaktadir.

Ci sayisi ile faydal model iligkisi

1 Milyon Kisiye Digen Ci Sayisi ile 1 Milyon Kisiye Diisen Faydali Model arasinda anlamlilik
dizeyi p<0,05 oldugu icin (P=0,005) kurulan regresyon modeli istatiksel olarak anlamhdir. Regresyon
analizi sonuglarina goére; Ci ile Faydali Model arasinda negatif yonde ve orta seviyede bir iligki vardir.
Modelin aciklama giicti olarak ifade edilen R* degeri: 0,288 olarak hesaplanmistir (R=0,537 ve R*=0,288).
Bu deger, 1 Milyon Kisiye disen faydali model sayisindaki degisimin ~%29’'unun modeldeki bagimsiz
degisken olan Ci ile aciklandigini gdstermektedir. Cizelge 4'te 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi ile 1
Milyon Kisiye Disen Faydali Model adedi arasindaki iligki gosterilmektedir.

Cizelge 4. 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ve 1 milyon kisiye diisen faydali model sayisi arasindaki regresyon analizi

Table 4. The regression of the number of Gls per 1 million people and the number of utility models per 1 million people

Model Ozeti
Duzeltiimis R Standart.
Model R R Kare Kare Tahmin Hatasi
1 ,537° ,288 ,259 2,1476
a. Tahmin Unsuru: (Sabit), 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi
Katsayilar®
Standardize Edilmemis Standardize Anlamiilk
Katsay!i Katsay!i Diizeyi
Model B | Standart Hata Beta t P)
1 (Sabit)| 5,295 ,894 5,920 ,000
1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi -,396 127 -537| -3,118 ,005

a. Bagimli Degisken: 1 Milyon Kisiye Diugen Faydali Model Sayisi

Bu analizde regresyon katsayisinin isareti negatif oldugu icin, Cl'in Faydali Model sayisini artiran
etki olusturmadidi goérulmektedir. Modelde elde edilen regresyon katsayisi agiklanacak olursa, 1 milyon
kisiye diisen Ci sayisi 1 birim artmasi, Faydali Model miktarinin 0,396 birim azalmasina neden olmaktadir. Bu
durumda; “H.3 Bir bdlgedeki Ci varligi, o bolgede iretilen faydali model sayisini artirir.” hipotezi red
edilmistir.

Analiz sonucunda 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi ve 1 Milyon Kisiye Diisen Faydali Model Sayisi
arasinda anlaml ancak negatif yonli orta seviyede iliski oldugu Sekil 4’'te de gorilmektedir. 1 Milyon
Kisiye Digen Ci sayisinin en gok oldugu NUTS 2 bélgeleri; TRA1, TR82, TRA2, TRC1, TR22 ve
TROC’iken; 1 Milyon Kisiye Dusen Faydali Model Sayisinin en yiksek oldugu bdlgeler; TR51, TR10,
TR52, TR41, TR31, TR32 bodlgeleridir. Bu iki bolge kimesinin kesisimi yoktur. Regresyon analizinin
sonucunu mekansal veriler de desteklemektedir. Analizi sonucuna goére, bir bdlgede 1 Milyon Kigiye
Diisen Ci Sayisi artarken, 1 Milyon Kisiye Diisen Faydali Model Sayisi azalmaktadir. Bu sonuglar, Ci ile
elde edilen kazanimin, inovatif bir faydali model ile iliskilendirilemedigini géstermektedir.
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TURKIYE 26 NUTS 2 BOLGESINE GORE 1 MILYON KISIYE DUSEN COGRAFT ISARET SAYISI VE 1 MILYON KISIYE DUSEN LEJANT
FAYDAL! MODEL SAYISI ILISKISI 2018
Tiirkiye NUTS 2 Bolgeleri
o ¥ Vi Faydali Model Sayisi
RISTAM KARADENIZ 2018
| D€
{rm BE
™ |
oo
o
o -
) ’['_:;11 Codrafi Isaret Sayisi
2018
3
Ay [ e EXT)
B o
I -
1
1
8
=
&
¥
AKDENIZ co Y L Vel N I
sRis fam i 'y
B = ot
—— p— Sam Oloek 1/8.000.000

Sekil 4. NUTS 2 bolgelerine gére 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ile 1 milyon kisiye diigen faydali model iliskisi (Yazarlar tarafindan
hazirlanmistir).

Figure 4. The relationship between the number of Gls per 1 million people and the utility model per 1 million people by NUTS 2
regions (Prepared by authors).

Ci sayisi ile girigim iligkisi

1 Milyon kisiye diisen Ci sayisi ile 1 Milyon kisiye diisen girisim arasinda anlamlilik diizeyi p<0,05
oldugu icin (P= 0,046) kurulan regresyon modeli istatistiksel olarak anlamlidir. Regresyon analizi
sonuglarina gére; Ci ile Girisim adedi arasinda negatif ydnde ve orta seviyede bir iligki vardir. Modelin
aciklama guict olarak ifade edilen R* degeri: 0,155 olarak hesaplanmistir (R=0,394 ve R’=0,155). Bu
deger, Girisim sayisinin yaklasik %15'inin modeldeki bagimsiz degisken olan Ci ile agiklandigini
gostermektedir. Cizelge 5'te 1 Milyon kigiye diisen Ci Sayisi ile 1 milyon kigiye diigen girigim adedi
arasindaki iliski gOsterilmektedir.

Cizelge 5. 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ve 1 milyon kisiye diisen girisim sayisi arasindaki regresyon analizi

Table 5. The regression of the number of Gls per 1 million people and the number of enterprises per 1 million people

Model Ozeti
Duzeltimis R Standart.
Model R R Kare Kare | Tahmin Hatasi
1 ,394% ,155 ,120 10010,3185
a. Tahmin Unsuru: (Sabit), 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi
Katsayilar®
Standardize Edilmemis Standardize Anlamiilik
KatsayI Katsay! nramirik
Duzeyi
Model B| Standart. Hata Beta t (P)
1 (Sabit) | 50735,224 4169,273 12,169 ,000
1 Milyon Kisiye Diisen Cl Sayisi | -1245,368 592,661 -394 | -2,101 ,046

a. Bagimh Degisken: 1 Milyon Kisiye Dusen Girisim Sayisi

Bu analizde regresyon katsayisinin isaretinin negatif olmasi, CPin girisim sayisini artiran etki
olusturmadigini gdstermektedir. Modelde elde edilen regresyon katsayisi agiklanacak olursa, 1 milyon
kisiye diisen CI sayisi 1 birim arttiginda bir milyon kisiye diisen girisim sayisi 1245,3 birim azalmaktadir.
Bu durumda; “H.4 Bir bélgedeki Ci varhgi, o bélgede iiretilen girigsim sayisini artinr.” hipotezi red
edilmigtir.
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GIRISIMCILIK SAYISI ILISKiSI 2018
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Sekil 5. NUTS 2 bélgelerine gére 1 milyon kisiye diisen Ci sayisi ile 1 milyon kisiye diisen girisim iliskisi (Yazarlar tarafindan
hazirlanmistir).

Figure 5. The relationship between the number of Gls per 1 million people and enterprises per 1 million people by NUTS 2 regions

(Prepared by authors).

Analiz sonucu 1 milyon kisiye diigsen Ci sayisi ve 1 Milyon Kisiye Diigen Girisim Sayisi arasinda
anlaml ancak negatif yonli orta seviyede iliski oldugu, Sekil 5'te de gériilmektedir. Ci sayisinin en yiiksek
oldugu NUTS2 bdlgeleri tlkemizin dogu ve kuzey kesimlerinde yogdunlasirken (TRAL1, TR82, TRA2,
TRC1, TR33, TR72 ve TR90 gibi); 1 Milyon Kisiye Disen Girisim sayisi blylUksehirlerde ve Glkemizin kiyi
ve bati bélgelerinde yogunlagmaktadir (TR10, TR32, TR61, TR31, TR21, TR51 gibi). Hem Ci hem de
girisim sayisinin fazla oldugu bdlgeler TR22 ve TR33 bdlgeleridir. Girisim yapma egilimi olan bu
bolgelerin, girisimlerinin sektorlerinin Ci Giriin kapsaminin disinda oldugu anlasiimaktadir.

Ci sayisi ile marka iligkisi

1 Milyon kisiye disen Ci Sayisi ile 1 milyon kigiye diisen Marka adedi arasinda anlamlilik diizeyi
p<0,05 oldugu igin (P= 0,001) kurulan regresyon modeli istatistiksel olarak anlamhdir. Regresyon analizi
sonuglarina gore; Ci ile Marka arasinda negatif ydnde ve orta seviyede bir iliski vardir. Modelin agiklama
glcu olarak ifade edilen R® degeri: 0,390 olarak hesaplanmistir (R=0,625 ve R2=0,390). Bu deger, 1
milyon kisiye diisen marka sayisinin yaklasik %39'unun modeldeki bagimsiz degisken olan Ci ile
aciklandigini géstermektedir. Cizelge 6'da 1 Milyon kisiye diisen Ci Sayisi ile 1 milyon kisiye diisen
marka arasindaki iliski gosterilmektedir.

Bu analizde regresyon katsayisinin isareti negatif oldugu igin, Cl'in Marka adedini artiran etki
olusturmadigi sdylenebilir. Modelde elde edilen regresyon katsayisi agiklanacak olursa, 1 milyon kisiye
digsen Ci sayisi 1 birim arttiginda, 1 milyon kisiye diisen marka sayisinda 99,1 birim azalma
gdzlenmektedir. Bu durumda; “H.5 Bir bolgedeki Ci varhgi, o bolgede iiretilen marka sayisini artirir.”
hipotezi red edilmistir.

Analiz sonucu 1 milyon kisiye diisen Ci sayisi ve 1 milyon kisiye diigen marka sayisi arasinda
anlamli ve negatif yonlii orta seviyede iligki oldugu gériilmektedir. Ci sayisinin yiiksek oldugu bélgeler ile
marka sayisinin yuksek oldugu bdlgeler birbirinden tamamen farkli alanlardir (Sekil 6). Bir bdlgede 1
milyon kisiye diisen Ci sayisi artarken, 1 Milyon kisiye diisen marka sayisi azalmaktadir. Somut bir
bicimde Ci kazanimindan elde edilen degerin, markaya déniismedigi gérilmektedir.
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Cizelge 6. 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ve 1 milyon kisiye diisen marka sayisi arasindaki regresyon analizi

Table 6. The regression of the number of Gls per 1 million people and the number of brands per 1 million people

Model Ozeti
Standart.
Duzeltimis R| Tahmin
Model R R Kare Kare Hatasi
1 ,625% ,390 ,365 | 427,2626
a. Tahmin Unsuru: (Sabit), 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi
Katsayilar®
Standardize Edilmemisg Standardize Anlamiilik
Katsay! Katsay! nramirik
Duzeyi
Model B Standart Hata Beta t P)
1 (Sabit) 1234,243 177,954 6,936 ,000
1 Milyon Kisiye Diisen CI Sayisi -99,111 25,296 -,625 -3,918 ,001

a. Bagimh Degisken: 1 Milyon Kisiye Dusen Marka Sayisi
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Sekil 6. NUTS 2 bélgelerine gére 1 milyon kisiye diisen Ci sayisi ile 1 milyon kisiye diisen marka iligkisi (Yazarlar tarafindan
hazirlanmistir).

Figure 6. Number of Gls per 1 million people and brand relationship per 1 million people by NUTS 2 regions (Prepared by authors).

Ci sayisi ile patent iligkisi

1 Milyon kisiye diisen Ci Sayisi ile 1 milyon kisiye diisen patent arasinda anlamlilik diizeyi
(significance) p<0,05 oldugu igin (P=0,002) kurulan regresyon modeli istatistiksel olarak anlamhdir.
Regresyon analizi sonugclarina gore; Ci ile patent sayisi arasinda negatif ydnde ve orta seviyede bir iligki
vardir. Modelin agiklama gicu olarak ifade edilen R® degeri: 0,341 olarak hesaplanmistir (R=0,584 ve R
2=O,341). Bu deger, Patent sayisindaki degisimin yaklasik %34’Gnun modeldeki bagimsiz degisken olan
Ci ile agiklandigini géstermektedir. Cizelge 7'de 1 Milyon kisiye diisen Ci Sayisi ile 1 milyon kisi bagina
dusen patent sayisi arasindaki iligki gosterilmektedir.

Bu analizde regresyon katsayisinin isareti negatif oldugu icin, Cl'in patent sayisini artiran yénde
etki olusturmadigini goérilmektedir. Modelde elde edilen regresyon katsayisi aciklanacak olursa, 1 milyon
kisiye diisen Ci sayisi 1 birim arttiginda 1 milyon kisiye diisen patent degeri 3,983 birim azalmaktadir. Bu
durumda; “H.6 Bir bolgedeki Ci varligi, o bolgede iiretilen patent sayisini artinr.” hipotezi red
edilmigtir.
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Analiz sonucu 1 milyon kisiye diisen CI sayisi ve 1 milyon kisiye diigsen patent sayisi arasinda
anlaml ve negatif yonlii orta seviyede iliski oldugu, Sekil 7°de sunulmustur. Ci sayisinin yilksek oldugu
bdlgeler TRA1, TR82, TRA2, TRC1,TR22, TR33, TR72 ve TR90 iken; 1 Milyon Kisiye Disen Patent
Sayisinin en yiksek oldugu bdlgeler; TR10, TR41, TR51, TR42, TR21, TR52, TR31 bélgeleridir. Bu
bolgeler birbirinden tiimiyle farkli alanlardir. Ci Gretimi, patent sayisinin artigi (izerinde etki etmemektedir.

Cizelge 7. 1 milyon kisiye diisen Cli sayisi ile 1 milyon kisiye diisen patent sayisi arasindaki regresyon analizi

Table 7. The regression of the number of Gls per 1 million people and the number of patents per 1 million people

Model Ozeti
Standart.
Model R R Kare | Duzeltiimis R Kare | Tahmin Hatasi
1| ,584° ,341 314 19,08311
a.Tahmin Unsuru: (Sabit), 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi
Katsayilar®
Standardize Edilmemis Standardize Anlamiilik
Katsay! Katsay! Diizeyi
Model B | Standart Hata Beta t (P)
1 (Sabit) 43,764 7,948 5,506 ,000
1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi -3,983 1,130 -584| -3,525 ,002

a. Bagimli Degisken: 1 Milyon Kisiye Dugen Patent Sayisi
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Sekil 7. NUTS 2 Bélgelerine Gére 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi ile 1 Milyon Kisiye Diisen Patent iligkisi (Yazarlar tarafindan
hazirlanmigtir).

Figure 7. The Relationship between the Number of Gls Per 1 Million People and the Patents Per 1 Million People by NUTS 2
Regions (Prepared by authors).

Ci sayisi ile tasarim iligkisi

1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi ile 1 Milyon Kisiye Diisen Tasarim Sayisi arasinda anlamhlik
dizeyi p<0,05 olmadigi icin (p=0,294) istatistiksel olarak anlamli bir iligki yoktur. Cizelge 8'de 1 milyon
kisiye diisen Cli sayisi ile 1 milyon kisiye diisen tasarim sayisi arasindaki iliskileri gésterilmektedir.

Bu regresyon degerleri, Cl'in Tasarim sayisini artirmaya yonelik etkisini test etmenin anlamsiz
oldugunu gdstermektedir. Bu durumda; “H.7 Bir bolgedeki Ci varhgi, o bodlgede iiretilen tasarim
sayisini artirir’ hipotezi red edilmistir.

728



Cografi isaretli Urunlerin bdlgesinin ekonomisine ve yenilikcilik kapasitesine etkileri

Analiz sonucunda 1 Milyon Kisiye Diisen CI Sayisi ve 1 Milyon Kisiye Diisen Tasarim Sayisi
arasinda anlamli iliski bulunmadigi tespit edilmistir. Sekil 8'de de, 1 milyon kisiye diisen Ci sayisi ile 1
milyon kisiye dlsen tasarim sayisinin en yuksek oldugu bélgeler birbirinden timuyle ayrismaktadir. Bu
bulgular, Ci kazaniminin, {riin tasarimina déniismeye katki saglayamadigini ispat etmektedir.

Cizelge 8. 1 milyon kisiye diisen Cl sayisi ve 1 milyon kisiye diisen tasarim sayisi arasindaki regresyon analizi

Table 8. The regression of the number of Gls per 1 million people and the number of designs per 1 million people

Model Ozeti
Duzeltilmis R Standart.
Model R R Kare Kare | Tahmin Hatasi
1 2142 ,046 ,006 360,5822

a. Tahmin Unsuru: (Sabit), 1 Milyon Kisiye Diisen Ci Sayisi

Katsayilar®
Standarﬂlzte Edilmemig StaKnctlard|ze Anlamiilik
atsay! atsay! Diizeyi
Model B | Standart Hata Beta t (P).
1 (Sabitt) | 423,502 150,182 2,820 ,009
1 Milyon Kisiye Diisen CI Sayisi -22,917 21,348 -,214 | 1,073 ,294

a. Bagimli Degisken: 1 Milyon Kisiye Disen Tasarim Sayisi
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Sekil 8. NUTS 2 bélgelerine gére 1 milyon kisiye diisen Ci sayisi ile 1 milyon kisiye diisen tasarim iliskisi (Yazarlar tarafindan
hazirlanmistir).

Figure 8. The relationship between the number of Gls per 1 million people and the design per 1 million people by NUTS 2 regions
(Prepared by authors).

TARTISMA

Arastirmanin kavramsal gercevesi, “Ugunci yol” olarak ifade edilen bdlgesel gelisme paradigmasi
tzerine kurulmustur. Ugtincu yol anlayigl, bir bolgesel gelisme paradigmasi olarak 6nceki iki gelisme
paradigmasi olan dengeli ve dengesiz gelisme modellerinden bir kag yéniyle ayrilmaktadir. Bunlardan en
onemlisi; temel amaci olan, bolgesel gelismeyi saglamak igin bdlgenin i¢sel niteliklerini 6ne ¢ikarmasidir.
Bu paradigma kapsaminda Ci konsepti, bélgelerin ihtiya¢g duydugu yerel dinamizmi yaratacak bir unsur
olarak kabul edilmistir. Ci'in gelisme iizerindeki etkisinin yansimasi iki gsterge kiimesinde aranmistir. Bu
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yenilikcilige dayali ekonominin kurulmasi igin nitelikli ve girisimci isglculne, yeni UrGnlerin Uretilmesini ve
yayllmasini saglayan bir ortama, inovasyonu destekleyen Urlinlere ihtiya¢ bulunmaktadir Bu nedenle,
Cl'in bolgenin rettigi ekonomik deger (GSYIiH), dig ticaret geliri, marka, tasarim, patent, faydali model ve
girisim miktar1 (izerindeki etkisi ele alinmistir. Arastirmada “Bir bodlgedeki Ci varhgi, o bdlgenin
ekonomik kapasitesini etkiler.” ana hipotezi test edilmektedir. Bu baglamda arastirmanin hipotezleri,
basit dogrusal regresyon analiziyle test edilmistir.

Regresyon analizi sonucunda; Cl'in sadece tasarim sayisi ile istatistiksel olarak anlamli bir iligkisi
bulunmadigi tespit edilmistir. Diger degiskenler olan; kisi basina GSYIH, dis ticaret geliri, patent, faydali
model, girisim ve marka sayilari ile Ci’in ters yonlii ve orta seviyeli iligkileri bulundugu gézlenmistir. Daha
acik bir ifadeyle, modeldeki ifadesiyle; 1 milyon kisiye diisen Ci sayisindaki her birim arttiginda, GSYiH,
dis ticaret geliri, patent, faydali model, girisim ve marka sayilarinin azaldigi gézlenmistir. 1 milyon kisiye
disen tasarim sayisi ile Ci arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunamamistir. Ulkemizde Cl'in
alindig bolgeler, genel itibariyle ekonomik ve yenilikgilik gostergelerinin yiksek oldugu bdlgeler degildir.
Bagska bir ifadeyle, Ci alindigi bélge ekonomisine katki saglamak ve yenilikgilik katmak bakimindan sinirli
etkiye sahiptir.

Ci tescili tilkemizde agirlikli olarak Dogu Karadeniz ve Giineydogu Anadolu Bélgeleri'ndedir. Bu
bdlgeler, distik yogunluklu, kirsal karakterli, ¢odunlukla kigik ve orta olgekli kentlerden olusan
yerlesmelerdir. Go¢ veren bu bdlgelerimiz ayni zamanda ekonomik ve sosyal gOstergeleri bakimindan
ulkemizin en az gelismis yerlesmeleridir. Kisi sayisi ile oranlayarak Ci sayisini ele aldigimizda, niffusu az
olan bu bélgelerin Ci sayisi bakimindan avantajli olduklari gézlenmistir. Ulkemizin geligmis bolgeleri ve
ozellikle ti¢ bilyiik kenti; CI'li Griin ortaya koyma avantajina sahip degillerdir. Bu (i¢ bilyiik kentte CI'li
drtnlerin, sanayi Urunleri ile iligkisini kurarak marka, patent vb ekonomik deger Uretimi bakimindan fayda
saglanamadigi gézlenmigtir. Nitekim hem regresyon analizi, hem de haritalara yansiyan degerler bunu
dogrulamistir.

Bu bulgulardan gikarilacak iki dnemli sonug bulunmaktadir. Ulkemizdeki temel kabul, agirlikli olarak
sanayi ve hizmetler sektérlerine bagli bir ekonomik gelisme tasarimidir. Bu c¢ergevede, Ulkemizdeki
blylUksehirler basta olmak Utzere kent merkezlerinde endustriyel Uretim yaparak kalkinma arayisi kabul
gormektedir. Ci ise agirlikh olarak tarimsal Griinlerin iglenmesiyle elde edilen yiyecek ve Griinleri konu
almaktadir. Ulkemizde tescillenen Ci'in yaklasik (gcte biri gida Griinleridir ( (I)yemek ve corba, (I1) meyve,
sebze ve mantarlar, (lll) firncilik, pastacilik vb. Bu drinler; gogunlukla odaginda endustriyel gelisme
olmayan kentlerden/bélgelerden elde edilen Uriinlerdir. Bu drinleri Ureten kentler endistriyel tretimin
sagladigi ekonomik yiiksek katma degeri liretememekte, dolayisiyla GSYIH ve Dis Ticaret gelirleri kisitl
olmaktadir. Benzer sekilde yenilikgilik kapasitesinin gdstergeleri olan marka, patent, faydali model,
tasarim ve girisim bakimindan da olduk¢a geride kalan kentler ve bodlgeler gbze ¢carpmaktadir.

Arastirmamizda ulastigimiz diger bir sonu¢ ise; dinyanin gelismis Ulkelerinde kalkinma igin bir ara¢
olarak kabul edilen Ci konusunun, bizim Glkemizin érneginde heniiz bu ekonomik faydayi saglamaktan uzak
oldugudur. Bu bakimdan gelismis bati Ulkelerinin literatlriinde érneklenen uygulamalardan farkl bir sonug
ile karsilagiimistir. 1997 yilindan beri alinan Ci tescilleri, tilkemizin geri kalmis bélgelerinde neden ekonomik
fayda saglayamadigi konusunun Uzerinde durmak ve buna yonelik strateji gelistrmek gereklidir. Ci Griin
tescil edilmig, ancak bu Urinler markaya, patente, tasarima veya girisime dénugememigtir. Bu sonug
sagirtici degildir. Zaten ekonomik degere dénismemis olmasi, “yenilikcilik” bagligi altinda incelenen
alanlarda da bir deger uretilmedigini gdsterir. Az gelismis bolgelerimizin yerel potansiyelinin oldugu, ancak
ekonomik degere doniismekte sorun oldugu agikca gorilmektedir. Cl'in daha gok alindigi bolgeler; ulusal ve
kiresel rekabet kosullarini saglamamakta, bilissel ve fiziksel olarak zorlanmaktadir. Bu asamada; bunun
sebepleri Gzerinde durmak gereklidir. Kirsal alanda yeni ekonominin gereklerini takip edecek; marka
olusturacak; yeni ekonomik araglar ve teknolojiler ile Grinl pazara sunacak bilgi, beceri, sosyal ag eksikligi
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gorilmektedir. Kirsal alanda Uretim yapanlarin demografik yapisinin, pazar ekonomisi ile olan iligkisinin
degerlendirilmesi bunun sebebine iligkin ipuglarini barindirmaktadir.

Katma degeri duslk, olgek ekonomisinden yararlanamayan, endustriyel Uretim bigimiyle degil;
geleneksel yontem ve araglarla tiretime konu olan Ci tescilli Grlinlerin pazara ulagtirimasi meselesi de
ayri bir problem olarak bu sonucu desteklemektedir. Karayollarinin hakim oldudu Ulkemizde; drGnlerin
yuksek tasima maliyetleri pazara ulagsmasindaki engeller arasindadir. Dolayisiyla Ulkemizde nufusun
odaklandigi buyilk kentlere uzak kalan yerlesmelerin fiziksel mesafesi ve ulasim olanaklarinin kisitlarinin
da CF'li Girinlerin pazarla bulusmasinin dniindeki engeller arasinda oldugu sdylenebilir.

Ulkemizde marka gelistiren, girisimci Ureten, Grlinleri icin patent alan ve tasarimlar yapabilme
becerisi olan kentler/bdlgeler ise; endustriyel Uretime veya hizmetler sektérinin belli alt kollarina
odaklandiklari igin Ci konusuna ilgi duymamaktadir. Hatta, Ci’li el emegi, gdz nuru, dodal ve atélye tipi
arunler; hayatin hizli aktig1 buytk kentlerdeki tiketimin hizinin gerisinde kalmakta; nostaljik ve otantik bir
folklorik trGin olmanin 6tesine gegmekte zorlanmaktadir.
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