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Tiirkiye’de K-Pop Hayranligi ve Dijital Emek:
Twitter Hayran Hesaplari

K-Pop Fandom and Digital Labor in Turkey: Twitter Fan Accounts
Hasan Ozan ATIKASLAN!

0Z: Hallyu ya da diger adiyla Giiney Kore dalgasi 1990’li yillardan itibaren etkisini kiiresel diizeyde géstermeye baslamistir.
Yaratici kiilttir endustrisinin bir 6gesi olan Hallyu Gliney Kore hikiimetinin de destekleriyle lilkenin temel ekonomik yapi tas-
larindan birini olusturmaktadir. Bu endistrinin en popiler goriiniimi olan K-Pop yarattigl muzik gruplari ile diinyanin birgok
yerinde kendilerine hayran topluluklari bulmustur. Ozellikle geng bireylerden olusan bu hayran topluluklari ayni zamanda
dijital yerliler olduklari igin hayran etkinliklerini de biyik 6lglide dijital uzamda gergeklestirmektedir. Bu nedenle yeni medya
ekosistemlerinde kiiltiir 6tesi hayranlik olgusunun nasil gergeklestigini ve yeniden Uretildigini bu 6rnekler Gzerinden okumak
mimkinddr. Bu arastirma da netnografi yontemi ile BTS, Blackpink ve Stray Kids isimli K-Pop gruplarinin Twitter’da en ylksek
takipgiye sahip olan Tirkge hayran hesaplarini incelemis ve elde ettigi veriler ile bu hayran topluluklarinin dijital emeklerini
tartismistir. Arastirmaya dahil edilen bu Twitter hayran hesaplarinin dért farkli dijital emek ortaya koydugu gézlenmis ve bunlar
platform bildirisi, geviri, haber ve algoritmaya yonelik eylemler basliklari altinda toplanarak yorumlanmistir. Arastirma Tirki-
ye'deki kiltiir 6tesi hayran topluluklarinin etkinliklerine dair elestirel bir kesit gelistirmeyi hedeflemistir.
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Extended Abstract: The phenomenon of transcultural fan communities emerges as an increasingly spoken concept due to
the effective use of social media platforms by fan communities. Digital activities of those fan communities are discussed by
communication scho-lars with the concepts of digital labor. The most current and active examples of digital fan communities
are Hallyu fan com-munities. The cultural products of Hallyu, that is, the South Korean Wave, which has developed especially
in the last 10 years in Turkey as in the world, have created their own fan communities. The fact that the field where Hallyu is
most prominent is South Korean pop music called K-Pop makes this cultural product an important example for the conduct
of these discussi-ons. K-Pop music bands BTS, Blackpink, and Stray Kids are currently very popular on lists. Because of that
within the scope of this research, the Turkish fan accounts of those K-Pop bands on Twitter were examined. Netnography
was determined as the method of the study. Netnography refers to a qualitative research method conducted in digital space,
using data from public forums. As a cheaper, faster and simpler method netnography seen as more advantageous compared
to ethnography (Yildinm & Simsek, 2018, s. 229-230).

The data obtained between 13 June 2022 and 19 June 2022 with the netnography method were discussed within
the framework of the concept of digital labor. The research revealed that these fan accounts show four different types of dig-
ital labor; platform notifications, translation, news and algorithmic actions. The obtained data were analyzed by coding and
hermeneutic interpretation. Because, as Kozinets, Dolbec and Early (2014, s. 270) stated, in netnography, the researcher is
not only an observer but also a participant. According to them, the researcher creates cultural codes to make sense of virtual
social spaces and then interprets communities.

Mostly the digital fan communities show translation effort as digital labor. In this type of digital labor, fans offer
their foreign language knowledge as a cultural capital. In addition, the fans undertake tasks according to their different skills
for video editing while translating videos. In these video translations, fans take on video timing, video editing and design
tasks. Letters from idols to fans, Wattpad fan fictions, interviews, music videos, live streams of idols, Tweets from other Eng-
lish-speaking fans are translated to Turkish by fans.

The second most popular type of digital labor is notifying other fans about platform notifications. In this type of
digi-tal labor, those Twitter fan accounts function as a single channel for all other social medias’ updates and contents. Like
the number of views, streams, clicks and rankings on music and music video sites such as Spotify, iTunes, Apple Music and
You-tube are regularly shared from these fan accounts. They also follow and share content about their idols on Instagram,
Twitter and V-live platforms. At this point, they provide a kind of media monitoring service to other fans in digital space free
of char-ge. This type of digital labor also requires a capital and usage knowledge of technological equipment.

The third most performed type of digital labor was determined as news. The album sales of K-Pop bands, the ran-
king of the songs in the lists they entered in various countries, the daily lives of the idols and their advertising collaborations
with some trademarks were evaluated under this digital labor theme. Fan accounts thus maintain the popularity of idols by
keeping fans’ interactions with their idols up-to-date, and this popularity also provides an economic income, especially for
K-Pop bands and their companies, such as advertising deals. However, sometimes these Tweets may not contain a direct and
explicit advertisement, but brand visibility can be achieved through idols. Sometimes, instead of such official collaborations,
the products that idols use in daily life are shared by fan accounts without information that they are an advertisement, and
these products are indirectly advertised to fans through idols. As the Tweets collected under this digital labor theme show, fan
accounts can contribute to the building and actuality of the idol-fan relationship with their digital effort, as well as adver-tise
brands and products directly or indirectly for free.

Actions for the algorithm, which is the least intense type of digital labor, are suggestions to increase views and
lis-tening on video and music platforms, the tags to be used in Tweets for idols to enter the Top Tweets list and the information
of when these tags will be used, digital voting for idols on some platforms and voting guides have been evaluated.

In addition, the examined digital fan communities show the characteristics of a fan culture called a shadow culture
economy, with their semiotic, expressive and textual productivity. It is known that shadow culture economies show features
such as discrimination and distinction, productivity and participation, and capital accumulation. Each of these examined fan
communities define themselves by different names, BTS fans as ARMY, Blackpink fans as BLINKS, Stray Kids fans as STAY
dis-tinguish themselves from other fan communities. While these digital fan communities provide participation by producing
content, these free digital contents also constitute a capital accumulation.
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This study, by discussing transcultural fan culture and digital labor, which is fed with limited interest in Turkey, con-
stitutes a primary source for other studies in the field. In order to develop a meaningful critical section on transcultural fan
communi-ties in Turkey, further studies will be possible by examining the actions of different types of fan communities in the
digital space.

Key Words: Transcultural Fandom, Fan Culture, Hallyu, Korean Wave, K-Pop

GIRIS

Bu calisma, kultlr 6tesi (Transcultural) hayranlhk olgusunu Tiirkiye'nin popiler kiiltiir sahasinda yakin dénemli
dikkat ceken bir 6rnek olarak K-Pop hayranhgi ve Twitter’da yer alan hayran hesaplari Gizerinden ele almaktadir. Bu
dogrultuda galisma, Tirkiye’de henilz sinirh bir ilgi ile beslenen kiltlr 6tesi hayran klltlirG ve kiltir 6tesi hayran
kiltirinin insasi calismalarina dair bir katki getirmeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma asagidaki sorulara
kendi igerisinde butlincll ve tutarli yanitlar gelistirmeye calismaktadir;

1. Yeni medya ekosisteminde hayranlik, 6zellikle kultlr 6tesi hayranlik olgusu kendisini nasil gerceklestir-
mekte ve yeniden Uretebilmektedir?

2. Kiltur otesi hayranlik olgusunu maddi olmayan emek ve dijital emek baglaminda degerlendirmek,
siire giden arastirmalara nasil bir katki sunacaktir?

3. Turkiye’de K-Pop hayranhg, kiltlr 6tesi bir hayranlik olarak degerlendirilebilir ise Turkiye’de kulttr
otesi hayran gruplarina dair elestirel bir kesit nasil gelistirilebilir?

Fiske (2001, s. 30) hayran gruplarinin sanayi toplumlarinda popduler kiltlrin ortak bir 6zelligi oldugunu
soylemektedir. Ona gore bu gruplar kitlesel Gretim ve dagitim sireglerinden gegen eglence Griinlerinden belirli
icracilari, anlatilari ve tirleri segerek halkin kendi sectigi bir kesiminin kultrindn icine yerlestirmektedirler. Sonra
ise bu secilen Grlinleri daha “normal” popller izleyicilerin kiltiriine hem benzeyen hem de ondan biyik 6lglide
farkl olan son derece zevkli ve yogun bir sekilde ifade edilen popiler kiltlr 6gelerine donlstiirmektedirler. Ki-
resel diizeyde oldugu gibi Turkiye’de de etkisini gésteren Hallyu yani Gliney Kore Dalgasi’nin olusturdugu hayran
gruplari da bunun giincel ve etkin drneklerindendir.

Ulus ve kiltir kavramlari zaman zaman ig ice gecebilse de bu iki kavramin her zaman ortlistigini soy-
lemek miimkiin degildir. Ornegin ulus kiltiirii tarafindan etkilense dahi yas ile belirlenen genclik kiiltiirii ve top-
lumsal cinsiyet ve kadinlik sdylemleriyle belirlenen kadin kiiltiriinden bahsedilebilmektedir. Hayran kiltirt de
bu agidan farkh uluslarda farkl sekillerde var olan ancak ayni metinlerin tiiketimi ve 6rtiisen yorum bigimleri
bakimindan benzesen bir kavram olarak ele alinmaktadir. Kiltir 6tesi kavrami ise farkliliklarin bir is birligini ifade
ederken, cokkultarlulik kavraminin bireyleri yalitilmis kiiltiirel gruplara ayiran eritme potasi yaklasimindan uzak-
lasmaktadir (Annett, 2014, s. 9). Bu neden ulusétesi alanda farkhhklarin kurduklari karsilikli baglari tanimlayan
kiltar otesi kavrami bu ¢calismanin kavram seti icerisine dahil edilmistir.

Yakin donemlere kadar kiltlr 6tesi hayran ¢alismalarinin daha cok medyanin ulusétesi dolagimina dabhil
olan izleyicileri inceleyen antropologlarin ve medya kiiresellesmesi ¢alisan arastirmacilarin alani oldugunu soyle-
yen Morimoto (2018, s. 362) hayran g¢alismalari alaninin gesitli uluslardan, kiltir ve disiplinlerden gelen ve farkli
arka planlara sahip arastirmacilarla kiltirler 6tesilestigini (Transculturalization), bunun da alani zenginlestirmekle
birlikte ontolojik olarak hayran calismalarinin istikrarsizlastigini iddia etmektedir. Morimoto (2018) ayrica on yil-
dan daha az zaman 6nce hayranlarin, hayran gruplarinin ne oldugu ve bu hayran gruplarinin ne yaptigi hakkindaki
gerceklerin degistigini, artik kiilttrel olarak ayri ve homojen distiniilemeyecek bu gruplari anlamak icin yeni yak-
lasimlara ve kuramsal gercevelere ihtiya¢c duyuldugunu séylemektedir.

internetin gelisimi ve yayginlasmasiyla beraber déniisen hayran gruplarinin internet platformlarindaki
icerik tretimleri ve etkinlikleri maddi olmayan emek ve dijital emek gibi kavramlar ile tartisiimaya baslamistir. Ki-
resel diizeyde oldugu gibi Tirkiye'de de etkisini gésteren Hallyu yani Gliney Kore Dalgasi’nin olusturdugu hayran
gruplari da kiiltur 6tesi hayranlik olgusunun giincel ve etkin 6rnekleri olarak bu kavramlar ile tartisilabilmektedir.
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1. Hallyu ya da Giiney Kore Dalgasi

Guney Kore hikimeti 1997 yilinda lilkede yasanan ekonomik krizin hem toplumsal hem de ekonomik olumsuz
sonugclarindan kurtulmak igin yaratici kltir endustrilerine yatirrm yapmaya baslamis ve bu endistrinin gesitli
Grlnlerini 6ncelikle diger Asya Ulkelerine pazarlamistir. Gliney Kore hiikiimeti devaminda bu endstriyi planlamak
ve desteklemek i¢in 2009 yilinda Korea Content Agency’i (KOCCA) kurmus, 2010 yilinda ise icerik endustrisini
desteklemeye yonelik 6zel bir yasa cikarmistir. Boylece yaratici kultlr endustrisi ulusal ekonomin temel 6gele-
rinden biri olarak yerini saglamlastirmistir (Binark, K-Pop Fenomeni: BTS’nin ve EXO’nun dayanilmaz gekiciliginin
ekonomi politigi, 2018, s. 42-49). Bu enddstrinin Grlnlerinin Asya Ulkeleri ve devaminda dlinya lzerindeki bircok
lkeye ulasmasi ve poplilerlesmesi ise Hallyu yani Gliney Kore Dalgasi olarak isimlendirilmektedir. Gliney Kore’nin
kiltarel iceriginin kiiresel captaki bu gelisiminin (ilkenin devam eden ekonomik gelisimiyle es zamanh olarak ger-
ceklestigini soyleyen Parc (2022, s. 28) Hallyu’nun ilgili sektorler Gzerinde bir domino etkisi yarathigini soyleyerek,
Kore Uluslararasi Kiltiirel Degisim Vakfi'nin (KOFICE) tahminine goére Hallyu’nun lkenin ihracat degerine yardi-
minin 2019’da 6,4 milyar dolara ulastigini iletmektedir. Onde gelen K-Pop grubu BTS’nin Samsung ve diger biiyiik
sirketlerle ayni ligde oldugunu séyleyen Forbes’ta ¢ikan bir makalede grubun sattigi milyonlarca albiim ve konser
bileti ile Gliney Kore’nin gayri safi yurtici hasilasina yaptigi katkinin, Fiji, Maldivler veya Togo’nun gayri safi yurtigi
hasilalarindan daha ylksek oldugu belirtiimektedir (Pesek, 2019). Bu Hallyu’nun Giliney Kore ekonomisine etkisini
anlamak icin 6nemli bir 6rnek olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Yine KOFICE’in (2020, s. 30-31) arastirmasina gore
Hallyu’nun dogrudan etkisi olarak kultiirel iceriklerin ihracat degerinin 2016’dan 2019’a kadar iki katindan fazla
artis gosterdigi ve istikrarh bir sekilde ylikselmeye devam ettigi belirtilirken, dolayli etki olarak ise tiiketim Grlnleri
ve turizm ihracatinin daha hafif bir artis gésterdigi ifade edilmektedir.

Hallyu kavrami ilk olarak 1990’larin sonlarinda Gineydogu Asya ve ana kara Cin’de moda olan Kore po-
piler kiiltiirii olgusunu ifade etmek icin kullanilmaya baslanmistir. Bok- rae (2015, s. 154-155) Hal (¥8) (Koreli) +
lyu (37%) (dalga) kavramindaki “lyu” kelimesinin sadece bir popiiler kiiltir egilimini yansitmadigini, basit ekonomi
politik ideolojilerden daha farkli kiiltiir/medeniyet paradigmalara ilerleyen buytk bir dalga oldugunu sdylemekte,
bundan dolayi da Giiney Kore Dalgasi’nin madun bir 6zne degil, Dogu Asya popduler kiiltiriintin Bat1 yonelimli ana
temsilcisi oldugunu ifade etmektedir. Bok-rae (2015, s. 158) Gliney Kore Dalgasi’nin dénemlerini su sekilde tablo-
lastirmistir;

Tablo 1: Giiney Kore Dalgasi’nin diinii, bugiinii, yarini

Winter Sonata (2002),
My Sassy Girl (2001),
Jewel in the Palace
(2003-2004), HOT (grup),
Boa (sarkici).

Shinee, 2PM, and Big
Bang (grup)

Hallyu 1.0 Hallyu 2.0 Hallyu 3.0
Dénem 1995 - 2005 2006 - Simdi Ongoriilebilir gelecek
Yayilim Alani Asya (Cin, Tayvan ve | Asya, Kuzey Amerika ve | Bitlin diinya
Japonya) Avrupa
Hedef Medya igerikleri (K- | K-Pop idolleri (K-yildiz | Tur gesitliligi (Yildizlar ve
dizileri ve filmler) (Uriin | odakli) icerik Olusturucu marka
odakli) odakli)
Vakalar What is Love? (1992), | Girls’ Generation, Kara,

Erken Dagitim Denizasiri Kore toplumu | Cevrimigi dolasim | Sosyal ag hizmetleri
(YouTube)

Medya Video, CD, spot yayin internet, yerinde | Capraz medya
performans
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Dayaniklilk Birkag  aydan yillar | Birkag yil boyunca (Girls’ | Birkag on yil boyunca
(Winter Sonata) Generation)

Yonelme Dinyanin gozii Kore'ye Denizasiri genisleme ve Kore'nin 6tesindeki
cevriliyor (Turizm sanayi | performans diinyaya (Ana akim)
merkezli)

Binark (2018, s. 46) K-Pop’un ekonomi politigini inceledigi makalesinde Hallyu 1.0 ile Hallyu 2.0 arasin-
daki fark hakkinda sunlari demektedir; “Hallyu 1.0 doneminde mizik endustrisi yildizin yetenegini kesfeder ve
onu desteklerken, simdi Hallyu 2.0 doneminde yildiz bastan asagi insa edilir; yetenek ve beceriler de gelistirilip
yaratilmaktadir. Mizik endustrisi sirketleri adaylardan birer profesyonel yetistirmekte, bunun icin de egitimlerine
yatirim yapmaktadir” Ayrica yaratilan idollerin sirket sézlesmeleriyle neredeyse bir kdle olarak hayatlarinin 6zel
alanlari dahil bircok kisminin belirlendigi ve kisitlandigi da K-Pop hayranlari arasinda konusulmaktadir.

Turkiye 6zelinde ise Gliney Kore’nin medya icerikleri ve kiltlirline olan ilgi dncelikle televizyon dizileri ile
olmustur. Firat (2017, s. 69) o donem heniiz tam olarak bir Gliney Kore Dalgasi’ndan bahsedilemeyecek olsa da
Turkiye'de ilk olarak 2005 yilinda TRT’de yayinlanan “Denizler imparatoru” isimli tarihi diziyle bunun adimlarinin
atildigini belirtmektedir. Bu dizi ¢ok ilgi gormese dahi ayni kanalda daha sonra yayinlanan “Duslerimin Prensi”
dizisi ile Turk izleyicisinin Gliney Kore dizilerine ilgisi artmistir. Firat (2017, s. 69) devaminda TRT’de daha fazla
Guney Kore dizisi gormek isteyen ve Giiney Kore kiltiiriine farkindaligi olan kisilerin e-posta ve imza kampanyalari
diizenledigini ve boylece kanalda baska Giliney Kore dizilerinin de yayinlandigini ifade etmektedir.

Hallyu 2.0 ile birlikte ise Tirkiye’de de artik K-Pop popiiler olmaya baslamis ve K-Pop gruplari ile idolleri
etrafinda hayran gruplari olusmaya baslamistir. Glincel olarak kiiresel diizeyde populer olan tim K-Pop gruplari
ve idollerinin Turkiye’de de hayranliga dair karsiligini buldugunu séylemek mimkinddr. Ve bu hayran gruplarinin
cogunlugunun dijital yerliler oldugu dustnildigiinde aktivitelerinin ¢ogunlugunu dijital uzamda da izlenebilmek-
tedir.

Ozellikle sosyal aglar ile birlikte Tiirkiye’de Kore Dalgasi yayginlasirken, Tiirkiye ve Kore arasinda da kiil-
trel bir alan yaratildigini séyleyen Oh ve Chae (2013, s. 84-95) Kore kiltiiriine artan bu ilgiyle beraber Korece dil
kurslarinin da Tirkiye’de artis gostermeye basladigini, bu sayede Tirkiye ve Kore arasinda sosyal etkilesim olasili-
ginin arttigini ve bunun uzun vadede popdler kiltlr diplomasisi icin temel olusturulabilecegini ifade etmektedir.

Bununla birlikte Hallyu’nun bir gériinimu olan K-Pop’a karsi Tiirkiye'de karsit sdylemler de gelistirilmek-
tedir. Binark ve Keskin’in (2021, s. 160) ¢alismasina gére dini ve muhafazakar sdylemlerle sekillenen ana akim
medyada ve bu sdylemleri Ureten kisilerin sosyal medya hesaplarinda K-Pop hayranligi hakim kiilttrel degerlere,
inanclara, ahlaka, cinsiyet rollerine aykiri genclerin yéneldigi popiler bir begeni olarak sunulmakta, K-Pop yil-
dizlari ise homofobik ve transfobik séylemlerle etiketlenmektedir. Ayni calisma Twitter’da Uretilen K-Pop karsiti
soyleme karsi hayran gruplarinin da bu platformda sdylemsel miicadele igine girdiklerini géstermektedir (Binark
& Keskin, s. 156).

Kimi zaman K-Pop hayran gruplarinin da kendi aralarinda ¢atistigi gorilebilmektedir. Abd-Rahim (2019,
s. 65) iki ayri Hallyu hayran grubu olan ELF (Ever Lasting Friends) ve A.R.M.Y (Adorable Representative M.C. for
Youth) Gzerinden yaptigl sanal etnografik alan calismasina gére hayranlar hayran gruplarina katkida bulunacak
olumlu sosyallesme eylemleri tstlendikleri gibi hayran kimliklerini tanimlamaya yardimci olan belli gruplarda ca-
tismalarin da oldugunu ifade etmektedir. Bu catismalarin nedeninin ise hayran kimligini ve hayran grubuna yapi-
lan katkilarin tanimlanmasindaki farkl anlayis ve yorumlamalar olabilecegi ileri sirilmektedir (Abd-Rahim, s. 67).

2. Hayran Kiiltiiri ve Dijital Emek

Haberlesme ve iletisim ¢agimizin lretim siireclerinde temel bir noktada kendini konumlandirmaktadir. Uretim
siireclerinin bu durumunun emegin dogasi ve niteliginde de kaginilmaz bir degisim getirdigini sdyleyen Hardt ve
Negri (2003, s. 302-303) bircok hizmetin haberlesme Uzerine kurulu olmasi, hizmet lretiminin sonugta ortaya
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maddi ve kalici bir meta koymamasi nedeniyle bu lretimde harcanan emegi maddi olmayan emek kavramiyla
actklamaktadirlar. Onlara gore “bir hizmet, bir kilttrel Griin, bilgi ya da iletisim gibi maddi olmayan mallar Greten
emek” bu kapsama girmektedir. Maddi olmayan emek kavraminin emegin iki farkli yoniine atifta bulundugunu
ifade eden Lazzarato (2006, s. 133) bir tarafta metanin bilgisel iceriginin dogrudan emegin artan bir sekilde siber-
netik ve bilgisayar kontroli yeteneklerini icermeye basladigi endistri ve hizmet sektorlerindeki blyik sirketlerde
calisanlarin emek streglerine atifta bulundugunu soylerken diger taraftan metanin kiltirel iceriginin ise normal-
de “is” olarak kabul edilmeyen bir dizi faaliyeti kapsadigini sdylemektedir. Ona gore kiltirel 6gelerin tanimlan-
masi ve sabitlenmesine yonelik eylemler, modalar, zevkler, tiiketici normlari ve kamuoyu kiltirel igerigin bu isleri
arasindadir.

Cote ve Pybus’a gore (2014, s. 243) maddi olmayan emegi anlamak i¢in su dort seyin bilinmesi gerekmek-
tedir; ilk olarak Gretim ve tiketim bir aradadir, ikinci olarak yeni sanal aglarda yazar ve okuyucu iliskisi ortadan
kalkmistir, G¢lincl olarak 6nceden ayri olan medya sektorleri yakinlasmaya baslamistir, son olarak ise kilttrel
pratiklerimiz ve kurdugumuz iletisimler toplumsal iliskilerimizi sekillendirdigi gibi sermaye iliskilerini gittikce daha
fazla tamamlayan emegin yeni bir hali olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.

Sanayi toplumlarindaki popdler kiltirin birer pargasi olan hayran gruplari genelde toplumdaki hakim
degerlerin olumsuz algiladigi kiiltirel formlarla iliskili gorilmektedir. Bu nedenle toplumsal yapilar icerisinde bir
sekilde glicsuizlestirilmis gruplarin kiltirel zevkleriyle de baglanti kurulmaktadir (Fiske, 2001, s. 30).

Fiske (2001, s. 30) kultir endistrisini tiketen bireylerin kendileriyle bagdasiklik kurdugu derecede bu
GrGnlerden anlamlar ve zevkler Greterek bir semiyotik Gretkenlik icerisinde oldugunu séylemektedir. Ancak hay-
ranlarin durumunda bu Uretkenlik kendi topluluklari icinde dolasimda olan ve bdylece tanimlama gorevi goren
metinsel bir Gretim haline gelmektedir. Hayran gruplari kendi tretim ve dagitim sistemleriyle kiltir endUstri-
lerinin disinda kalan ama bu endiistrilerle daha normal popdler kiltirin eksikliklerini paylasan ve gélge kiiltiir
ekonomisi olarak adlandirilan bir hayran kiltiriini olusturmaktadirlar. Fiske (2001, s. 34) genel olarak hayran
kiltirind tanimlarken ise bu kiltirin karakteristigini su ic ana baslik altinda tartismaktadir; Ayrimcilik ve ayrim,
Uretkenlik ve katilim, sermaye birikimi. Ancak ona gore hayranlarin veya hayran gruplarinin hepsi bu karakteristik-
leri esit olarak gdostermemekte, vurgu agisindan aralarinda buyuk olgtde farklar bulunmaktadir.

Hayranlar kendi hayran gruplariyla bu gruba dahil olmayanlarla aralarina kesin bir ¢izgi ¢cizmektedir. Bu
tdr bir ayrimcilik da kultlrel alanda sosyal bir ayrima gotirmektedir. Cizginin bir tarafindaki siradan izleyiciler
hayran kaltGrindn kusuru olarak gordikleri seylerden kaginmak isterler. Cizginin diger tarafinda ise hayranlar
varliginda uzlasi kurduklari bu ¢izgiyi asarak gercek hayran olabilmek icin bir kisinin hangi 6zelliklere sahip olmasi
gerektigi tartisabilmektedirler (Fiske, 2001, s. 34-35).

Popduler kaltlr insanlar tarafindan kiltlir endUstrisinin Grinleriyle olusturulmaktadir. Hayranlar da Ug
alanda Uretim yapmaktadir; semiyotik tretkenlik, ifadesel tretkenlik ve metinsel tGretkenlik. Kiltlrel metanin
semiyotik kaynaklari ile sosyal kimligin ve sosyal deneyimin anlamlandiriimasiyla ortaya ¢ikan semiyotik tretken-
lik sadece hayran kiltirinin degil ayni zaman da popdler kiltirin de ortak 6zelligidir. Madonna hayranlarinin
ataerkinin anlamlari yerine kendi cinsel anlamlarini Gretmeleri bunun bir érnegidir. Bu anlamlarin konusularak,
ylz yuze veya sozel kiltiir yoluyla paylasilmasiyla ise ifadesel tretkenlik ortaya ¢ikmaktadir. Hayran konusmala-
riyla hayranhk nesnesinin anlamlari yerel topluluk icerisinde tretilir ve dolasima sokulur. Fiske (2001, s. 37-38)
bu tanimi yaparken pembe dizi fanlari hakkinda yapilmis calismalari referans gostererek, dizilerdeki karakterlerin
anlamlarinin, degerlendirmelerinin ve bu karakterlerin davranislarinin hayranlarin gtindelik hayatlarina az ya da
cok dogrudan etkileri oldugunu 6rnek olarak gostermektedir.

Bir diger Uretkenlik tlrd ise metinsel Uretkenliktir. Hayranlar genellikle resmi kiltiriin sahip oldugu tre-
tim degerleriyle neredeyse ayni 6l¢lide metinler Gretmekte ve kendi topluluklari arasinda bu metinleri dolasima
sokmaktadirlar. Resmi kiltlirin metinsel Uretimiyle hayranlarin metinsel Gretimi arasindaki fark ise ekonomik
alanda ortaya ¢ikmaktadir, hayranlar bu Gretimleri maddi bir getiri icin yapmamaktadirlar, aksine bu tretim sireci
kendilerine bir maliyet olusturmaktadir. Ekonomi unsuru ayni zamanda lretim araglarini sinirladigindan hayranla-
rin metinsel Uretimini profesyonel tretimle ayni teknik diizglinliige sahip olmayabilmektedir. Ve yine bu metinler
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kar amacl Uretilmedikleri icin kitlesel olarak pazarlanmamakta, topluluk icinde kalmaktadir (Fiske, 2001, s. 39).
Sonug olarak Fiske (2001, s. 45) kapitalist toplumlarin birikim ve yatirima dayandigini, kiltirel ve finansal eko-
nomiler icin de bunun gecerligi oldugunu séylemekte, hayran kiltirinin golge ekonomisinin de bircok yonden
resmi kaltlrin isleyisiyle paralellik gosterdigini ifade etmektedir.

internet teknolojisinin gelisimiyle beraber hayran kiiltiirii ayni zamanda dijital uzama da tasinmaya bas-
lamistir. Hatta Duffet (2003, s. 382-383) medyada hayran kiltlirini cahistigl kitabinda hayranlarin diinyada inter-
neti en erken benimseyen kisiler olduklarini sdylemektedir. Hayranlar bu yeni araci desteklemis ve bdylece ken-
dilerini daha goriiniir kilmislardir. internetin web 2.0 ile birlikte déniisen yapisiyla beraber hayran kiiltiiriiniin de
katihmciligi gelistirdigini sdylemek mumkindir, aktif Greticiler ile pasif tliketiciler arasindaki ayrim incelmistir, ar-
tik iki taraf da medya akisi igerisinde etkilesimde bulunan 6zneler durumuna gelmistir. Jenkins’e gore (2006, s. 18)
medya sirketleri gelir firsatlari yaratmak, pazari genisletmek ve sadik izleyiciler elde etmek icin dagitim kanallari
Gizerinden medya Urinlerinin akislarini hizlandirmanin yollarini ararken, tiketiciler ise farkl medya teknolojilerini
kullanarak bu akislari kendi kontrollerinin altina almaya ve diger tlketicilerle etkilesime girmeye ¢alismaktadirlar.

Ancak bu noktada medya yogunlasmasini da? (Avsar, 2004, s. 89) goz ardi etmemek gerekmektedir. Jen-
kins (2006, s. 248) yogunlasmis medyanin rekabeti engelledigini ve medya endustrisini tiketicilerin taleplerinin
Gzerinde konumlandirdigini, popdler kiltir icin 6nemli, habercilik icin ise olmazsa olmaz bir kavram olan gesit-
liligi azalttigini, sirketlerin tiketicileriyle miizakere etmeye yonelik tesviklerini azaltarak katihimciligin 6niindeki
engelleri blyuttigiini soyleyerek, medya katilimcihgi kaltlrinin potansiyelleri géz 6niine alindiginda bunun igin
miicadele etmenin 6nemini vurgulamaktadir. Ona gore yogunlasmis medya izleyicilerini en azindan bir noktaya
kadar gérmezden gelebilirken daha kiiclk nis medya ise tlketicilere uyum saglamaktadir.

Ancak her ne kadar katihmcilik gibi 6zelliklerden bahsedilse bile Terranova (2015, s. 349) internet ile ka-
pitalizm arasinda siki bir iliski oldugunu ve teknolojik Gtopyaciliktan kaginmak gerektigini séylemektedir. Ona gore
internet, sermayenin sonu gelmeyen pazar arayislarinin son ugragi oldugu gibi ayni zamanda bilgi emekgileriyle
inovasyon ekonomisini birlestiren bir konsensiis yaratma makinesidir de. Bu noktada 6zellikle sosyal medyanin
ortaya cikisiyla internetin ekonomi politigi baglaminda dijital emek tartismalari 6nem kazanmaya baslamistir.

Dijital emek, internetin ekonomi politiginde ¢ok dnemli temel bir kavramdir. Fuchs (2013, s. 287) her
zaman ¢ok gorindr ve bilingli olmasa da kullanicilarin sosyal medyada baglanti kurma, okuma, yazma ve izleme
faaliyetlerinin internet tiketim emeginin en dogrudan sekli oldugunu séylemektedir. Bu internet emeginin olus-
turdugu veriler sosyal medya sirketleri tarafindan hedefli reklamcilik sirketlerine satilmaktadir. Cagdas kurumsal
internet platformlarinin baskin sermaye birikimi modelinin, icerik olusturmaya ve bloglarin, sosyal ag sitelerinin,
wikilerin, mikrobloglarin kullanimiyla ugrasan kullanicilarin licretsiz emeginin sémurilmesine dayanmaktadir. Kar
yaratmanin 6ziinde eglenmek icin bu aktivitelerde bulunan kullanicilarin Grettigi deger bulunmaktadir. Cevrimi-
¢i etkinlik, icerik, sosyal aglar ve iliskiler, konum verileri, tarama verileri, begeniler ve tercihler hakkinda veriler
olusturmaktadir. Bu ¢evrimigi etkinlik ayni zamanda hem eglence hem de istir. Bu oyun emegi (playbour), reklam
veren musterilere bir meta olarak satilan bir veri metasi yaratmaktadir. Boylece reklam verenler kullanicilarin ilgi
alanlarina ve gevrimici davranislarina yoénelik reklamlar sunma olanagi elde etmektedirler. Hedefli reklamcilik,
bircok kurumsal sosyal medya platformunun sermaye birikim modelinin merkezinde yer almaktadir (Fuchs & Se-
vignani, 2013, s. 237). Bu noktada internet platformlarinda kullanicilarin iretimleri maddi olmayan emegin bir
tlrd olan dijital emek kapsaminda degerlendirilmektedir.

K-Pop hayranlari 6zelinde bakildiginda da, hayranlar sosyal medya platformlarinda Urettikleri ¢ok cesitli
icerikler ve kimi etkinlikleriyle idollerinin gérinrlGgini artirmakta, sarf ettikleri dijital emekle gonlliu olarak
destek vermektedir. Ancak zaten K-Pop gruplari halihazirda SM Entertainment, YG Entertainment, JYP Entertain-
ment, HYBE Corporation vb. gibi blyuk sirketlerin biinyesinde ¢alismaktadir. Bu iliskiyi Fiske’in (2001) ifade ettigi
hayran kiltlrinin golge ekonomisinin resmi kiltirin isleyisiyle paralelligi Gzerinden okumak mamkiinddr.

2 Medya sahipliklerinin bir veya birkag sirketin elinde toplanmasi.
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Bunlarin yani sira algoritmik bir bilgi birikimi edinen ve kullanan K-Pop fanlarinin bu yéndeki etkinlikleri
de dijital emek kapsaminda dusindlebilir. Platformlarin algoritmalarina gore bazi kurallar ¢ergevesinde paylasim
yaparak idollerini Twitter glindemine sokmakta, video ve muzik Grinlerinin ttklanma sayilarini artirmakta, boy-
lece idollerini daha gorinir kilarak ylceltmektedirler. Bu algoritmik kurallara gore yuruttikleri dijital etkinlikleri
kendi aralarinda stream kasma gibi ifadelerle adlandiran K-Pop hayranlarinin bu tir bir dil kullanimi yine Fiske’in
(2001) ifadesel Gretim dedigi Gretim tirine bir 6rnek gosterilebilir. Google arama motoru tzerinde bu ifade ara-
tildiginda karsiya etkinliklerin hangi platformlarda nasil yapilacagina, nelere dikkat edilmesi gerektigine dair me-
tinsel ve gorsel bircok rehber cikmaktadir. Bunlara birkag 6rnek vermek gerekirse;

Gorsel 1: Stream rehberi

Comeback
Kilavuzu

olan platformlardan yapilan streamler
Ucretsiz hesaplardan yapilanlardan saylimaktadir.

Eger Uyelik Ucretini karsilayamayacak durumdaysaniz
Ucretsiz olan platformlarin birinden stream yapabilir
bu platformlarin Gcretsiz denemelerine kayit olabilirsiniz.

it m 1290 wemoraen™
BT50 s

Kaynak: https://www.facebook.com/BTSGalaxyTurkey/posts/2737002699922089/,
Erisim Tarihi: 07.10.2022

Gorsel 2: Stream rehberi

@) .'

STREAM
Comeback cenel stieamiKunallan
Kilavuzu

Sarkiy tekrara

Yapabiliyorsaniz
da stream yapin.

Telefon ya da bilgisayarinizdan stream yaparken
(Kulaklik kullanabilirsiniz.)

Sosyal medya platformlarinda sarkinin linkini

Ucretli platformlarin
faydalanin

Eger stream icin vaktiniz yoksa,

Kaynak: https://www.facebook.com/BTSGalaxyTurkey/posts/2737002699922089/,
Erisim Tarihi: 07.10.2022
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Gorsel 3: iTunes / Apple miizik kilavuzu

TUNES /. APPLE
Fomebock AUzik Kilavuzu

Albmdeki parcalori satin alin, bitin albimi tek
seferde toplu satin almayin

iTunes Uzerinden sarki , HOT100 icin

Apple Mozik'te stream yapmadan énce, sarkiyi satin aldiktan
sonra kitapliginiz Aks| takdirde
yaptiginiz stream sayiimayacaktir

Eger dogru bir sekilde kaldirmissaniz stream yaparken sarkinin
yaninda olacaktr

Farkli iTunes hesaplarindan satin alaniarin, her bir hesabini
(Dider bir deyisle her bir hesaba 1cihaz)

ise bilgisayarlarina sarkilan
satin alabilirler

Kaynak: https://www.facebook.com/BTSGalaxyTurkey/posts/2737002699922089/,
(Erisim Tarihi: 07.10.2022)

Gorsel 4: Spotify kilavuzu

SPOTIFY Kilavuzu

Comeback
Kilavuzu

Sarkiy tekrara

eleri kullanin ve belirli araliklarla
calma listenizi de

Hazirlanmis boytk capli calma listelerine (Grnegin ‘Today's Top
Hits") gidin ve sarkilari ara sira oralardan da dinleyin.

Platformdaki olsun.
Cesitli sosyal medya platformlarinda sarkinin
s Iimaktadir fakat yaptiginiz
streamlerin daha sonrc labilmesi icin
unutmayin.

Eger aktif Oyeliginiz baska mozik platformlarindaysa
de kullanabilirsiniz

Kaynak: https://www.facebook.com/BTSGalaxyTurkey/posts/2737002699922089/,
Erisim Tarihi: 07.10.2022

Gorsel 5: Bilgisayar ve telefondan stream kasma rehberi

BILGISAYARDAN STREAM KASMAK

1. Youtube hesabinizdan ¢ikig yapin. Birden fazla sekme
agabilirsiniz.

2. MV'yi sonuna kadar, reklam atlamadan, ileri veya geri
almadan izleyin. (Oynatin.)

3. Burasi 6nemli. Ses seviyesi %50 ‘den diisiik olmamalr.(
kulaklik takabilirsiniz. Sorun olmaz. )

4. MV bittigi zaman gecmisi silin. Bu islemi tekrar edin.

TELEFONDAN STREAM KASMAK

1. Uygulama olan Youtube'u kullanmayin. Android,
kullananlar CHROME, Iphone kullananlar Safari kullansin.

2. Arama cubuguna Youtube yazin. (Uzerine basarak yeni
sekmede agin. )

3. MV'yi agin. ileri geri oynatmadan sonuna kadar izleyin.

4. Ses seviyesi %50 ve tzeri olmali. Kulaklik kullanabilirsiniz.

5. MV tamamen bittigi zaman gegmisin silin. Bu islemi
tekrar edin.

Kaynak: https://aeriline.wordpress.com/2019/01/18/stream-nasil-yapilir/,
Erisim Tarihi: 07.10.2022
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3. Yontem

Hootsuite ve We Are Social is birliginde hazirlanan 2021 Dijital Turkiye Raporu’na gore Tirkiye’de en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformlari sirasiyla sunlardir; YouTube, Instagram, WhatsApp, Facebook, Twitter (Kemp, 2021).
Dolayisiyla fanlar ¢evrimigi aktivitelerini siklikla bu sosyal medya platformlari Gzerinde gerceklestirmektedirler.

Bu sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter’in blogunda yayinlanan rapora gore platformda 1
Ocak 2020 ile 30 Haziran 2021 tarihleri arasinda K-Pop ile ilgili tam 7.5 milyar tweet atilmistir. Bu rapora gore

K-Pop hakkinda en ¢ok konusan ulkeler arasinda Tirkiye 15. sirada iken, en ¢cok K-Pop fanina sahip tlke siralama-
sinda 11. siradir (Kim, 2021).

Gorsel 6: 2020-2021 yillari arasinda K-Pop ile iliskili en ¢ok tweet atilan ilk 20 {ilke

#KpopTwitter 2020-2021 y
Top 20 countries by Tweet volume

wo —0 O =0

INDONESIA ~ PHILIPPINES  THAILAND SOUTH
KOREA

13 14 15 16 17 18 19 20 G
) l ’““ *  Cx . ‘B e

CANADA SAUDI SINGAPORE
ARABIA

BRAZIL MALAYSIA MEXICO JAPAN INDIA

ARGENTINA PERU VIETNAM TURKEY FRANCE CHILE

Methodology: Number of K-pop related Tweets | Counting period: 2020.07.01 ~ 2021.06.30 | Source: Twitter

Kaynak: (Kim, 2021)

Gorsel 7: 2020-2021 yillar arasinda Twitter’da en ¢ok K-Pop hayrani olan iilkeler

#KpopTwitter 2020-2021
Top 20 countries with the most K-pop fans on Twitter

vO’O =O =

INDONESIA JAPAN PHILIPPINES SOUTH BRAZIL THAILAND MEXICO MALAYSIA INDIA
KOREA

12 13.] |14 . 1 - - 170 18 19 . 20
- > R *x R

TURKEY ARGENTINA UK FRANCE

SPAIN SAUDI CANADA VIETNAM PERU COLOMBIA
ARABIA

Methodology: Number of K-pop unique authors on Twitter | Counting period: 2020.07.01 ~ 2021.06.30 | Source: Twitter

Kaynak: (Kim, 2021)
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Arastirma kapsaminda popdiler ti¢ K-Pop grubu olan BTS, Blackpink ve Stray Kids icin acilmis Tirkce Twit-
ter hayran hesaplari netnografik bir analize tabi tutulmus ve Uretimleri maddi olmayan emek ve dijital emek
kapsaminda incelenmistir. Bu K-Pop gruplari Ranker.com’a (Reed, 2022) gore 2021 yilinin en popdler ilk ti¢ K-Pop
grubudur. Arastirmaya dahil edilen Twitter hayran hesaplari glincel olarak aktif ve en yiksek takipgili hesaplar
olmalari nedeniyle secilmislerdir.

ismi etnografiden tiiretilen Netnografi kamuya acik forum ortamlarindaki verileri kullanan, dijital uzam-
da yurutilen nitel bir arastirma yontemini ifade etmektedir. Netnografinin etnografiye gore daha ucuz, daha hizh
ve daha basit bir ydontem olmasi onun avantajlari olarak gérilmektedir. (Yildinm & Simsek, 2018, s. 229-230).
Kozinets netnografik verinin veriminin zengin veya az olabilecegini, verinin korumali olabilecegi gibi ona serbest
bir sekilde erismenin mimkiin oldugunu sdylemekte ve verinin bir birey ve grup tarafindan tretilebilecegi gibi
makineler, yazihmlar ve botlarin da bu tretimde ortak olarak yer alabilecegini ifade etmektedir. Bunun yani sira
gercek bir kisi ile bir arastirmaci arasindaki etkilesimler yoluyla veya dijital arsivlerde gezinerek de olusturulabil-
mektedir. Bazen Netnografik verinin verimi zengin veya zayif olabilmekte, veri korumali veya erisime acik olabil-
mekte, Gretimi bireyler ve gruplar tarafindan gerceklesebilecegi gibi bu tretim siirecine makineler, yaziimlar ve
botlar da katilabilmektedir. Veri bunun disinda gergek bir kisi ile bir arastirmaci arasindaki etkilesimler yoluyla
veya dijital arsivlerde gezinerek de olusturulabilmektedir. insan iletisimlerinin yeni teknolojiler tarafindan sekil-
lendirildigi dogal etkilesim kosullarinda, yerinde, gercekci baglamlar altinda insan iletisimlerinin yorumlanmasini
gerektiren (Kozinets, s. 25-26) ve bir iletisim profesori olan Robert Kozinets tarafindan sosyal bilimler alanina ka-
zandirilan netnografi yine bu arastirmacinin hayran topluluklarina dair yaptigi bir calismanin uzantisi olarak ortaya
koyulmustur (Kozinets, 2015, s. 204). Bu yontemin yiiz yize gerceklesen nitel yontemlere karsi 6znelligi yontemin
su karakteristiklerinden kaynaklanmaktadir; artan saha sitesi erisilebilirligi, artan iletisim cesitliligi, coklu formlar/
alanlar arasinda kurulan iletisim baglantisi, otomatik arsivieme (Kozinets, Dolbec, & Earley, 2014, s. 263).

Sosyal medyanin asiri veri saglama riski bulundugundan netnografik prosedirler icerisinde bu asiri ve-
rilerle basa ¢ikmak icin arastirmacinin érneklemesini ve analizini dikkatli bir sekilde olusturmasi dnerilmektedir
(Kozinets, Dolbec, & Earley, 2014, s. 273). Gergekten de bu arastirma kapsaminda incelenecek Twitter hayran
hesaplarindan bazilarinin giinliik paylasim sikhigin géz 6niine alindiginda elde edilecek verinin yliksek olacagi goz-
lenmistir. Bu nedenle arastirma 13 Haziran 2022 — 19 Haziran 2022 tarihleri arasinda bir haftalik siirec icerisinde
elde edilen netnografik veriler 1siginda gerceklestirilmistir.

Elde edilen veriler kodlama ve hermenotik yorumlamayla analiz edilmistir. Bu iki analiz ydnteminin gesitli
ilging sekillerde ortisebilecegini sdyleyen Kozinets vd. (2014, s. 270) sadece hermendétik yorumlamayla yola gik-
manin yeterli olmadigini, netnografi yéntemini kullanan arastirmacinin sadece gézlemci olmadigini ayni zamanda
katihmci oldugunu séylemekte, arastirmacinin sanal sosyal alanlari anlamlandirmak igin kilturel kodlari olustur-
dukea, cevrimici iletisim ve topluluklar hakkindaki yorumlarinin da yavas yavas ortaya ¢ikacagini ifade etmektedir.

4. Bulgular

Arastirma kapsaminda BTS, Blackpink ve Stray Kids isimli K-Pop gruplarinin Tirk¢e Twitter hayran hesaplarina ait
toplam 801 adet Tweet bes ayri tema altinda kodlanmistir. Bu temalar; platform bildirisi, ceviri, haber, algoritma-
ya yonelik eylem ve diger olarak bashklandiriimis, bu temalara ait Tweetler maddi olmayan emek ve dijital emek
kavramlari kapsaminda yorumlanmustir.

En ¢ok Tweet ceviri basligl altinda toplanirken onu sirayla platform bildirisi, haber, diger ve algoritma

basliklari izlemektedir. Elde edilen verilerin gruplara ve tema basliklarina gére dagilimlari asagidaki sekilde tablo-
lastiriimistir;
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Tablo 2: Hayran hesaplarinin dijital emek dagilimi

Twitter Hesaplar 1) Platform | 2) Ceviri | 3) Haber 4) Algoritmaya | 5) Diger Toplam
Bildirisi Yoénelik Eylem

BTS Hayran Hesabi 125 93 159 14 51 442

Blackpink Hayran 13 9 17 1 4 44

Hesabi

Stray Kids Hayran 105 163 14 23 10 315

Hesabi

Toplam 243 265 190 38 65 801

4.1. Platform Bildirisi

Platform bildirisi temasi altindaki Tweetler Spotify, iTunes, Apple Music ve Youtube platformlarinda K-Pop grup-
larinin sarki ve mizik videolarinin izlenme ile dinlenme sayilarina dair glincel sayi ve siralamalari aktarmakta, Ins-
tagram ve Twitter platformlarinda grup Gyelerinin yeni gonderileri hakkinda bilgilendirmektedir. Bunun yani sira
Guney Kore’de popller bir platform olan V-live’da grup Uyelerinin agacagi canli yayinlarin zamani ve canli yayin
sirasinda olanlar ve elde edilen bilgiler de bu Tweetler’de yer almaktadir.

Twitter hayran hesaplarindan paylasim yapan hayranlar idol olarak benimsedikleri gruplarin dijital uzam-
daki tim adimlarini anlik olarak takip etmekte ve neredeyse bir medya takip ajansligi gérevi Gstlenerek hesaplari-
ni takip eden diger hayranlara bu emeklerinin karsiligini licretsiz olarak sunmaktadirlar. Arastirma kapsaminda en
blyk ikinci Tweet yogunluguna sahip olan ve platform bildirileri olarak adlandirilabilecek bu etkinlikler bilgisayar
teknolojilerine ve sosyal medya okur yazarligina yonelik bilgi ve yetenekler gerektirmesi, basta zaman olmak tze-
re internet, elektrik ve teknolojik donanim vb. gibi kullanimlarla da paylasim yapanlara bir gider olusturmasiyla
licretsiz olarak sunulan maddi olmayan emek ve dijital emege 6nemli bir 6rnek olusturmaktadir.

4.2. Ceviri

K-Pop gruplarinin miizik videolari, canh yayinlarda séyledikleri, dergiye verdikleri roportajlari, ingilizce konusan
diger hayranlarin Tweetler’i, idollerin hayranlarina mektuplari ve Wattpad’de® yayinlanan ve hayran kurgusu hi-
kayeler olarak tanimlanan fan fictionlari Turkce’ye cevirerek Twitter hesaplarinda paylasan hayranlar bu ceviri
emeginiicra ederken kimi zaman profesyonel bir is bolimU de gerceklestirmektedirler. Asagida BTS Tirkce Twitter
hayran hesabinin yaptigi video ceviri emeginde gorilebilecegi gibi ¢esitli rumuzlarla anilan hayranlar ceviri, za-
manlama, video diizenleme ve tasarim gibi yeteneklerine gore gérevler Gstlenmektedirler;

3 Kullanicilarin hikayeler, siirler ve makaleler yayinlayabildigi bir sosyal platform.
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Gorsel 8: Video ceviri emeginde profesyonel gorev dagilimina bir 6rnek

@™

R— [CEVIRI] BTS - For Youth

Ceviri: lumi

Zamanlama: Kileyir

Video Diizenleme: fataeful
Tasarim: Aconitum

youtu.be/Hkg9UtdWSw8

BTS'in "PROOF" alblimiinden "For Youth" sarkisini sizler igin cevirdik, iyi
dinlemeler {NEE

, Fmﬂ;o:wv ﬁ.‘ : g r%wh v g
m‘ I ..m m“..m

msnn,mk Sagiayollars o

y r‘;)uth'
u\f DAl

ﬂ(nk xaynlndl kendie olablldi ; (Bzledigimde)

B

Q1 n 18 Q 224

Kaynak: BTS Tiirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022

Arastirma kapsamindaki bulgulara gére en ¢ok yogunluga sahip tema basligi olarak da geviri emegi karsi-
miza gikmaktadir. Ceviri emegi yabanci dil bilgisi gibi kiltlrel bir sermayenin harcanmasi basta olmak tizere kimi
dijital uygulamalarin kullaniminda da yetenek gerektirmesiyle karakteristik 6zellikler gostermektedir.

4.3. Haber

K-Pop gruplarinin alblim satislari, sarkilarin gesitli Gilkelerde girdikleri listelerdeki siralamalari, idollerin glindelik
yasamlarindan kesitleri ve kimi ticari markalarla yaptiklari reklam is birlikleri bu tema altinda degerlendirilmistir.
incelenen hayran hesaplari bu temada olan Tweetler’i bir medya taramasi yoluyla ederek yayinlamakta, boy-
lece hayranlarin idollerine yonelik etkilesimlerini glincel tutarak idollerin popdulerliklerini devam ettirmekte, bu
populerlik ise 6zellikle K-Pop gruplari ve onlarin sirketleri igin reklam anlagmalari gibi ekonomik bir gelir de sag-
lamaktadir. Ancak kimi zaman bu Tweetler dogrudan ve agik bir reklami icermeyebilse de idoller yoluyla marka
gorundrlikleri saglanabilmektedir. Asagidaki sekil orneginde gosterildigi gibi BTS grubunun bir su articisi rekla-
minda oynamasinin Tlrkge hayran hesabi tarafindan yeniden dolagima sokulmasi markanin {cretsiz reklaminin
yapilmasina dair agik ve direkt bir 6rnek teskil etmektedir.
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Gorsel 9: BTS grubunun oynadigi bir reklama dair Tiirkge Twitter hayran hesabindan gonderilen bir Tweet

.

[ 4] @BTS twt'in yeni Coway su ariticisi reklami tanitimi~

coway

Z
Coway GI(TbZaIQ adl kullanicidan

Q) 2 1 16 Q a8 o

8 B goriintlilenme

Kaynak: BTS Tirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022

Gorsel 10: Blackpink grubu lyelerinden birinin marka is birligine dair Tiirkgce hayran hesabinin athg Tweet

= 140622 | Cartier galasindan #JISOO! #2

JISOO AT CARTIER GALA
#JISOOxCartierBeautésDuMonde @BLACKPINK

#blackpink
#cartier
#cartierbeautésdumonde

0:00 109,1 B goriintiilenme

Kaynak: Blackpink Turkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022
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Kimi zaman ise bu tir resmi is birlikleri yerine idollerin giinlik hayatta kullandiklari Girlinler bir reklam
olduguna dair bilgi icermeksizin hayran hesaplari tarafindan paylasilmakta, dolayh olarak bu Grlnlerin reklami
idoller araciligiyla hayranlara yapiimaktadir. Sekil 10’da bir Stray Kids Gyesinin V-live canli yayininda kullandigi
dudak nemlendiricisinin adini vererek tanitmasi grubun Tiirkge hayran hesabi tarafindan paylasilmaktadir. Her ne
kadar bunun gizli bir reklam anlasmasi olup olmadigini séylemek miimkiin degilse de glinim{izde sosyal medyada
yiksek takipgisi olan birgok kisinin bu tir paylasimlar ile influencer olarak reklam yaptigi bilinmektedir, bu agidan
bir idoltin boyle bir paylasiminin da hayranlarin marka ve Griine dair yaklasimlarinda bir degisim yaratabilecegini
on gormek mimkuindur. Stray Kids’in Tlrkce hayran hesabi canl yayindan aldigi bu kesiti paylasarak ise bu Grin
tanitimini tekrar dolasima sokmaktadir.

Gorsel 11: Stray Kids grup liyesinin canli yayindaki iiriin tanitmina dair Tiirk¢e hayran hesabinin paylagimi

. 220614 | ®¥ Seungmin VLive Yayini

Seungmin yeni dudak kremi almig! Nivea yogun nemlendirici kokusuz olani
kullaniyor.

) a 7 10 Q 269 5

Kaynak: Stray Kids Tiirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022

Bu tema altinda toplanan Tweetler gosterdigi Gizere hayran hesaplari idol hayran iliskisinin insasi ve giin-
celliginde gosterdigi dijital emekle bir katki saglayabildigi gibi ayni zamanda licretsiz olarak dogrudan veya dolayh
olarak marka ve Urln reklami yapabilmektedir.

4.4. Algoritmaya Yonelik Eylem

Bu baslik altinda toplanan Tweet’ler K-Pop gruplarinin Youtube’da izlenme, Spotify gibi mizik platformlarinda ise
dinlenme sayilarinin arttirilmasina dair diger hayranlara yapilan telkinleri, gruplari igin agilan Twitter etiketlerinin
neler oldugu ve etiketlerin ne zaman atilmasi gerektigine dair bilgileri icerdigi gibi kimi platformlardaki oylamalar-
da hayran olunan gruplara oy vermeye yonlendiren rehberleri de kapsamaktadir.
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Gorsel 12: Spotify’da hayran olduklari grubun dinlenme sayilarini artirmaya yénelik atilan bir Tweet

V @BTSTurkey

[ 1 ] Spotify'in 2. takip haftasinda da streami
birakmayalim!

: BANGTAN TURKEY? #PROOF @ @BTSTurkey - 10 Haz
[ "PROOF + Yet to Come" Galma Listeleri {f ]

Bu Tweet dizisini goster

Kaynak: BTS Tirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022

Asagida gosterilen sekillerde yer alan Tweet dizisinde gorilebilecegi gibi hayran hesabi Stray Kids gru-
buna bir platformda oy verilebilmesi icin detayli bir rehber sunmakta, 16 numarali ve 17 numarah gorsellerde
gorilebilecegi gibi ise hayranlar sevdikleri gruplari destekleyebilmek icin birer reklam izlemek zorunda birakil-
maktadirlar.

Gorsel 13: Hayranlari oylamaya yonlendiren bir Tweet

. [&4] FanNStar (Four Star Award - TMA 2022)

STAY~ Hemen simdi uygulamayi indirin ve "TMA FOUR STAR" oylamasinda
Stray Kids'e oy verin. Bu oylama cok 6nemli ve kazanmaliyiz!!

[@: Bitis 27 Haziran 2022

Apple: apps.apple.com/us/app/fan-n-s...
Android: play.google.com/store/apps/det...

O 1 13 87 Q 16 &

Kaynak: Stray Kids Tiirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022
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Gorsel 14: Oylama igin bir hesabin nasil agilabilecegine dair rehber

Hesap agcmak icin

* Uygulamayi daha rahat kullanabilmek igin

ilk olarak dili degigtirin. Nasil Kayit Olabilirsiniz?
~Sol list kégeden "menu’ye girin. * Sol iist kdgeden yildiz simgesine girin.
(~Ustteki diinya simgesine girin. = "Join"i segin.
-Dili ingilizce olarak ayarlayin. = istediginiz bir medya hesabini segin.
= Bilgilerinizi doldurup kosull L ve sayfay! gegin.
* Uygulamaya her girig yaptiginizda dili degistirmeniz ~ * Aglan sayfada Stray Kids'i bulun ve onaylayin

gerekebilir **

0S 1:20 - 15 Haz 2022 - Twitter for Android

Kaynak: Stray Kids Tiirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022

Gorsel 15: Oylama rehberi

. Oy vermek icin

¢ TMA FOUR STAR oylamasina girin
¢ Stray Kids'i bularak ismine tiklayin
# Elinizdeki oy sayisini yazin ve oyunuzu verin (Glinliik en fazla 1000 oy)

TIVA Stray Kids
FOURSTAR @, FANS

00 ») voreiMipsr
\ phid /

. Stray nias
’ Q Select Star Points to use

w0
@ ‘
%

1

Q1 12 ;2 QO 16 &

Kaynak: Stray Kids Tiirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022
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Gorsel 16: Oylama yapilabilmesi icin reklam izlenmesi gerektigine dair bilgilendirme Tweet’i

. Stray Kids’in altindaki [3 butonuna tiklayin ve reklam izleyin. 50 yildiz
otomatik olarak onlara oy olarak gidecek.

3% Onemli Hatirlatma:
- Sadece Stray Kids’in isminin altindaki reklamlari izlediginizden emin olun

clinkii 50 yildiz reklamini izlediginiz sanatgiya gidecektir.
+

0 votes up for video
reporting!

O 1 n QO 28 0

Kaynak: Stray Kids Tirk¢e Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022

Gorsel 17: Oylama yapilabilmesi icin reklam izlenmesi gerektigine dair bilgilendirme Tweet’i 2

Stray Kids Team Tiirkiye @SKZTeamTurkey - 15 Haz

- Hesap basina giinliik 40 kere reklam gorebilirsiniz ve her 10 dakikada bir
reklam izleyebilirsiniz.

»y Bu oylama ¢ok dnemli bu ylizden bu tweeti goriiyorsaniz retweetleyerek
paylasabilirsiniz!

[ Stray Kids Video Vote |

@) it 1 Q o7 &

Kaynak: Stray Kids Tiirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022
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4.5. Diger

Kimi konularda “Ne dislnlyorsunuz?” tarzinda sorular sorarak gelen mention’larla etkilesim yaratan, sarki s6z-
leri ile agiklamasiz gorseller paylasan ve bir tist Tweet’i aciklayan, kaynakcalandiran Tweet’ler bu baslik altinda
toplanmuistir. ilk dért asil temada oldugu gibi acik bir emek tartismasi yiiriitmek miimkiin olmasa da diger temasi
altinda toplanan kimi Tweet’ler hayranlar etkisi etkilesimi yaratmasi bakimindan bir hayran toplulugu kultira
insasina katki sunabilmektedir. Asagidaki sekilde verilen Tweet buna bir 6rnektir.

Gorsel 18: Hayran toplulugu kiltird ingasina yonelik bir Tweet

__

[

A 4
[Z ] Gérecegimiz ilk "Proof" performansimizda hangi

sarkilarin sergilenecegini distintyor ve istiyorsunuz
ARMY? 3939

 BANGTAN TURKEY? #PROOF (@ @BTSTurkey - 11 Haz
[**] @BTS_twt'in "'Proof' Live" performansi 13 Haziran Pazartesi glinti TSI
15.00'te BANGTANTYV kanalinda canli yayin olacak!

youtu.be/9sJ_IHpps

47 saat sonra canli yayinda

13 Haziran 15:( A BILDIRIM AGIK

A

518 Begenme Canli sohbet Paylas Kaydet

grs  BANGTANTV

Kaynak: BTS Tirkge Twitter Hayran Hesabi, Erisim Tarihi: 07.10.2022

SONUC

Kultlr otesi hayranlik olgusu sosyal medya platformlarinin hayran topluluklari tarafindan etkin sekilde kullaniima-
si nedeniyle giderek daha fazla konusulan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dinyada oldugu gibi Turkiye’de
de 6zellikle son 10 yilda gelisen Hallyu yani Giiney Kore Dalgasi’nin kiltlrel Griinleri kendi hayran gruplarini ortaya
cikarmis, bu hayran gruplarinin cogunlukla dijital yerliler olarak kabul edilen genglerden olusmasi ise dijital uzam-
da maddi olmayan emek ve dijital emek gibi tartismalarin yapilmasina olanak saglamistir. Hallyu’nun en belirgin
oldugu sahanin K-Pop olarak adlandirilan Giiney Kore pop mizigi olmasi bu tartismalarin yiritilmesi igin bu
kiltdrel Griin 6nemli bir 6rnek haline getirmektedir.

Bu calisma da genellikle kiiresel listelerde giincel olarak ilk siralardan yer alan BTS, Blackpink, Stray Kids
isimli K-Pop gruplarinin Tarkiye’deki en ylksek takipgili Twitter hayran hesaplarini incelemis ve yontem uyarinca
elde ettigi verileri analiz ederek maddi olmayan emegin bir tiirt olarak dijital emek kavramini bu 6rneklem Gze-
rinden tartismistir. Calisma bu hayran hesaplarinin dort farkh dijital emek tiri gosterdigini ortaya cikarmistir.
Verilere gore bu hesaplar en ¢ok geviri dijital emegi gostermekte ve yabanci dil bilgisi olarak kiltiirel sermayelerini
licretsiz olarak sunmalariyla beraber ceviri videolar gibi medyalar tzerinde kendi yeteneklerine gére zamanlama,
video dlizenleme ve tasarim gibi roller alarak dijital uygulamalar ile bu emegi sunmaktadirlar. En ¢cok gosterilen
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ikinci dijital emek tirl ise platform bildirimlerinin hayran hesaplari tarafindan tek kanalda aktarilmasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Spotify, iTunes, Apple Music ve Youtube gibi miizik ve mizik video sitelerindeki izlenme,
dinlenme ve tiklanma sayilari ve siralamalari diizenli sekilde bu hesaplardan paylasildigi gibi, Instagram, Twitter ve
V-Live sosyal medya sitelerinde de idolleriyle alakal paylasimlari aktarmaktadirlar. Bu noktada bir nevi medya ta-
kip hizmetini diger hayranlara lcretsiz bir sekilde dijital uzamda vermektedirler. Bu dijital emek tiiri ayni zamanda
teknolojik donanima dair bir sermaye ve teknoloji kullanim bilgisi de gerektirmektedir. Ugiincii en ¢ok icra edilen
dijital emek tirt olan haberlerde ise idollerin glindelik hayat etkinlikleri dahil bircok alanini kapsayan magazine
iceriklerden olusmaktadir. Haber tiriinde degerlendirilen bu dijital emek tirl idollerin marka is birlikleri veya agik
marka kullanim bilgilerini icermeleri bakimindan ikincil bir ticretsiz reklam islevi de gérmektedir. En az yogunluga
sahip dijital emek tiirii olan algoritmaya yonelik eylemler ise video ve mizik platformlarindaki izlenme ve dinlen-
meleri arthrmaya yonelik telkinler, Top Tweets listesine girmeye yonelik idoller i¢in atilan Tweetler’de kullanilacak
etiketler ve bu etiketlerin kullanilacagi zamanlarin bilgisi, kimi platformlarda idoller icin dijital oy toplama ve buna
dair rehberler bu dijital emek tirt kapsaminda degerlendirilmistir. Kiltlir 6tesi hayranlik olgusu yeni medya eko-
sistemlerinde kendisini siralanan bu tir dijital emeklerle ile kendini gerceklestirmekte ve yeniden tretmektedir.

Bunun yani sira incelenen hayran gruplari semiyotik, ifadesel ve metinsel Giretkenlik gdstermeleriyle bir
goblge kiltiir ekonomisi olarak adlandirilan bir hayran kaltirinin 6zelliklerini gostermektedir. Goélge kultir eko-
nomilerinin ayrimcilik ve ayrim, Uretkenlik ve katilim, sermaye birikimi gibi 6zellikler gosterdigi bilinmektedir.
incelenen bu hayran gruplarinin her biri kendilerini farkli isimlerle tanimlamaktadir, BTS hayranlari ARMY, Black-
pink hayranlari BLINKS, Stray Kids hayranlari STAY olarak kendilerini diger gruplardan ayirmaktadirlar. Bu hayran
gruplari icerik tretimleri sunarak katihmcilik sagladiklari gibi licretsiz saglanan bu internet icerikleri bir sermaye
birikimi de olusturmaktadir.

Bu calisma Turkiye’de heniz sinirli bir ilgi ile beslenen kiltlr 6tesi hayran kiltird ile dijital emegi beraber
tartisarak alanda yapilacak diger ¢alismalar icin 6ncel bir kaynak olusturmaktadir. Turkiye’de kiltiir 6tesi hayran
gruplarina dair anlamh elestirel bir kesitin gelistiriimesi icin ise yapilacak baska ¢alismalarda farkli tirdeki hayran
gruplarinin da dijital uzamdaki eylemlerinin incelenmesiyle gergeklesebilecektir.
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