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Oz

YouTube’un niceligi tesvik eden yapisi zamanla
platformu ciddi anlamda donustirmustir. Gelir elde etmek
veya gelirlerini artirmak isteyen icerik Ureticileri daha fazla
tik alan, daha uzun sureler izlenen ve daha fazla yorum alan
videolar Uretme egilimindedirler. Ekonomik motivasyonla
Uretilen videolarin  YouTube politikalari ile o6rtistp
ortismedigitartismalibir hale gelmistir. YouTube’un Ciplaklik
ve Cinsel icerik Politikas’nda (YouTube, 2021c) cinsel tatmin
amagli iceriklere izin verilmemektedir. Es deyisle cocuklarin
da rahatca giris saglayabildigi ana akim bir platform
olarak YouTube kendini cinsel tatmin saglayici bir sekilde
konumlandiramaz. Bu c¢alismanin ¢ikis noktasini olusturan
bu husus tzerine yapilan literature taramasinda YouTube’un
ciplaklik ve cinselicerik ile ilgili politikasina uyup uymadigina
dair bir calisma bulunamamistir. YouTube Uzerine yapilan
arastirmalarda, motivasyonlar hep kullanicilara sorularak
tespit edilmeye calisiimistir. Bu galismaya gore cinsel tatmin
amaci gibi bir hususun hem kullanicilara sorularak elde

Abstract

The fact that YouTube algorithm focuses on quantity
has motivated content producers to produce videos
that have the potential to generate more clicks, longer
viewing, and more comments. It has become controversial
whether the videos produced with this motivation overlap
with YouTube policies. This work focuses on YouTube’s
Nudity and Sexual Content Policies. According to that,
YouTube (YouTube, 2021c) disallows the purpose of sexual
gratification all together. In other words, as a mainstream
platform where children can easily access, YouTube cannot
position itself in a way that provides sexual gratification.
In the literature review, we found no studies that focus on
whether YouTube complies with its policy named Nudity
and Sexual Content Policies. Reviewing researches on
peoplecies. s policy named together. In other words, as

Anahtar Kelimeler

edilmesi zor oldugu gibi literattrdeki pek ¢ok arastirma hali
hazirdaki anket formlarinda yapilandirilmis motivasyonlari
katihmcilara sunarak farkli motivasyonlarin ortaya ¢ikma
ihntimalini de ortadan kaldirmistir. Calismaya gore bir
YouTube videosundaki yorumlarin analizi o videonun hangi
motivasyonlarla izlendigine dair daha somut verilerle
ortaya koyabilir. Bu noktada ¢alismanin amaci kullanicilarin
YouTube’un politikalarina  uygun olmayan kullanim
motivasyonlari taslyip tasimadiklarini tespit etmektir.
Calismada orneklem olarak secilen NakedbakersTV isimli
kanal ©zelinde Maxqgda programi vasitasiyla veriler elde
edilmis, bu veriler icerik analizine tabi tutulmus ve bulgular
yorumlanmistir. inceleme sonucunda YouTube’da yer alan
ciplakligin izleyiciler tarafindan egitim alma ve bilgi edinme
sinirlarini asarak cinsel amaglarla kullanildigi, dolayisiyla
bu videolarin dolasimina izin veren YouTube'un kendi
politikasiyla bagdasmadigi tespit edilmistir

a mainstream pl to understand people’s motivations by
asking users. We argue it is difficult to reveal a motivation
like sexual gratification by just asking. Surveys also have
another problem which is the structured questionnaire
that limits the answers a participant can have, thus
eliminating the possibility of different motivations.
According to the study, analysis of comments on a YouTube
video can reveal more concrete data about the motivations
for watching that video. By using the Maxqda program, a
content analysis was conducted on the users’ comments
on NakedbakersTV channel, within the framework of uses
and gratifications approach. As a result, we argue that
the nudity on YouTube is used by the viewers for sexual
gratifications, therefore YouTube does not comply with its
own policy.

Cinsellik, Ciplaklik, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, Nakedbakerstv, Youtube Ciplaklik ve Cinsel igerik Politika
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Giris

Geleneksel medyanin yarattg tek yonli iletisimin dogasi geregi iletisim alanindaki
oncul calismalarda izleyici pasif olarak degerlendirilmis, medyadan etkilenen bir konuma
yerlestirilmistir. izleyicinin medya ile ne yapip ettigi sorgulamasi ile birlikte izleyiciye daha aktif
bir rol kazandirilmig ve ihtiyaglarini medya yolu ile karsilamak adina bireyin bilingli segim yaptig
fikrine ulagilmistir. Teknolojik gelismeler, dijitallesme ile birlikte bireyin sinirsiz sayilabilecek bir
internet ortamindan hangi ihtiyaclarini gidermek amaciyla ne tiir secimler yaptigi merak konusu
olmus ve alanda bircok calisma yapilmistir. Bir video paylasim platformu olmanin dtesine gecerek
sosyal medya olma 0zelligini de barindiran YouTube dlnyanin en ¢ok ziyaret edilen ikinci web
sitesi olmasi agisindan da medyalarin kullanim arastirmalari noktasinda degerlidir.

Basit bir video paylasim sitesi olarak 2005 yilinda kurulan YouTube’a yillarigerisinde, eglenme,
egitim alma, mizik dinleme, haber takibi yapma, canli iceriklere ulasma gibi bircok kullanim
eklenmis ve giderek eklenmeye devam etmektedir. Platformun gelirlerini icerik Ureticiler ile
paylasmasi ile birlikte icerik sayilari da artmis ve ekonomik motivasyonlar devreye girmis daha
cok gelir adina daha popller icerik tretimi yayginlasmistir. Bu dogrultuda YouTube platformu
hem icerik yayincilari hem de izleyiciler icin olusturdugu topluluk kurallarini yayinlamis ve
kurallara uyulmamasi durumunda kullanicilarin video/yorum silme ve kanal kapatmayi da iceren
yaptirimlar ile karsilasabilecegini bildirmistir.

Bu calismada da YouTube kullanicilarinin YouTube Topluluk Kurallari ve Politikalari ile
bagdasmayan kullanim amaci tasiyip tasimadiklarini belirlemeye ve kullanimlarini hangi kavram,
duygu ve dislincelerle ifade ettiklerini anlamaya ¢alismak temel sorunsal olarak belirlenmistir.
Bu sorunsalin anlasilabilmesi adina en dogru yontem, Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi olarak
ongorilmustir. Muntinga, Moorman ve Smit (2011) calismalarinda Kullanimlar ve Doyumlar
yaklasiminin internet ve sosyal medyanin ortaya ¢cikmadigi donemde ortaya atilmis olsa da
yapilmis giiniimiz internet ve sosyal medya bazli modern medya kullaniminiaciklama noktasinda
oldukca basarili oldugunu ileri slirer. Kullanicilarin YouTube’u kullanma motivasyonu Ulzerinden
YouTube’un kendi politikalarina ne kadar sagdik oldugunu inceleme gayretindeki bu ¢alismanin
da Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi Gzerinden ele alinmasi yukaridaki iddia ile ortlisr.

S6z konusu internet ve internet dolayimli iletisim araclari oldugunda Kullanimlar ve
Doyumlar yaklasimi temelli olarak farkli boyutlarla cinsel tatmin hususunu ele alan arastirmalar
vardir (Hudson & Marshall, 2018; Paul, 2009). Ancak bu arastirmalardan higbiri YouTube ve
cinsel tatmin hususunu ele almamistir. Calismamizin Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi,
Arastirmanin Sorunsallari ve Arastirma Deseni kisminda da ele alindigi gibi genel olarak
literatlir tarandiginda YouTube’un cinsel tatmin amaciyla kullanildiginda dair bir arastirmaya da
rastlanmamistir. Aslinda literatiirde bu tip bir arastirmanin olmamasi da ¢cok anormal degildir.
Cunkl YouTube’un kendini konumlandirmasi ve politikasi cinsel tatmin noktasinda nettir. Es
deyisle cocuklarin da rahatca giris saglayabildigi ana akim bir platform olarak YouTube kendini
cinsel tatmin saglayici bir sekilde konumlandiramaz. Literatlirde YouTube’un ciplaklik ve cinsel
icerik ile ilgili politikasina uyup uymadigina dair bir calisma olmadigi gibi ayni zamanda bunu
yorumlar Gzerinden degerlendiren ilk calisma bu makaledir. Bunun disinda YouTube’da icerik
tuketicilerinin cinsel tatmin motivasyonlarina yonelik kullanimlar ve doyumlar yaklasimi da ilk
defa bu sekilde bu ¢alismada ele alinmistir. Bu hususlar ¢alismanin 6zgiin taraflarini olusturur.
Bu cercevede 6rneklem olarak belirlenen NakedbakersTV isimli YouTube kanalinin 20 milyon
ile en yiksek goriintlilenme sayisina sahip olan videosu 6zelinde izleyici yorumlari Maxgda
programindan yararlanilarak analize tabii tutulmustur. inceleme sonucunda YouTube’da yer alan
ciplakhgin, izleyiciler tarafindan egitim alma ve bilgi edinme sinirlarini asarak cinsel amaclarla
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kullanildigi, dolayisiyla YouTube’un kendi politikasiyla bagdasmadigi tespit edilmistir. Buna ek
olarak videonun 20 milyon izlenme sayisina ulasana kadar gosterimde olmasi ise Youtube’un
kendi politikalarini ihlal eden videolari tespit etmekte zorlandigi ya da kasti olarak kaldirmadigini
bir gostergesidir.

YouTube Gelir Modelleri

GuUnUmuzde misyonunu herkese sesini duyurma ve dinyayi tanima sansi vermek olarak
ifade eden YouTube, degerlerini ifade 6zglirligu, bilgi edinme 6zglrlGgu, firsat 6zglrligu ve
aidiyet 6zgurliigu olarak ifade eder (YouTube, 2021a). Gelir elde etme noktasinda YouTube’un
hem reklam gelirleri ve abonelikler sayesinde elde ettigi gelirden hem de kullanicilarin ylkledigi
videolarin izlenmesi ile olusan gelir modelinden bahsetmek gerekir. YouTube video boyunca
cesitli zamanlarda reklam yayinlayarak geliri is ortaklari ile paylasmaktadir. Ancak bireysel
kullanicilarin bu durumdan fayda saglayabilmesi icin kanalindaki abone sayisinin 1000 ve Uzeri
olmasi ayrica son 12 ayda 4.000 saatin Uzerinde gecerli herkese agik izlenme saatine sahip
olunmasi gerekmektedir. YouTube’da reklamcilik geliri disindaki para kazanma yéntemleri de
mevcuttur YouTube kendi sitesi lizerinde bu secenekleri su sekilde agiklar;

Kanal tyelikleri: Uyeleriniz, sundugunuz ézel ayricaliklar karsiliginda her ay diizenli olarak
6deme yapar.

Uriin rafi: Hayranlariniz, izleme sayfalarinizda gosterilen resmi markali tiriinlere goz atabilir
ve bu uridnleri satin alabilir.

Super Chat ve Super Stickers: Hayranlariniz, sohbet akislarinda kendi mesajlarini 6ne
cikarmak igin 6deme yapar.

YouTube Premium Geliri: YouTube Premium aboneleri iceriginizi izlediginde, 6dedikleri
abonelik tcretinden pay alirsiniz (Google, 2021).

YouTube’un hem kendi hem de icerik saglayicilarin gelir elde etmesi noktasinda gelistirdigi
yontemler zaman icerisinde cesitlenmekte ancak bu durum dolayisiyla gelir elde etme
motivasyonuyla hareket eden kullanicinin kanal aboneligi ve izlenme sayisini artirmak igin
YouTube tarafindan uygun bulunmayan yontemlere basvurasina sebep olmustur. YouTube
sermaye birikimi saglarken icerik glivenligini de tehlikeye atmamak adina birtakim politikalar
gelistirmistir.

YouTube Topluluk Kurallari ve Politikalari

YouTube iceriklerin daha glivenli hale getirilmesi adina bir yaklasim gelistirdiklerini ifade
eder; temelde dért R olarak ifade edilen yaklasim Kaldirma (Remove), Azaltma (Reduce), One
cikarma (Raise Up) ve Odiillendirme (Reward) seklindedir. Platform yayinladiklari politikalar
ile ortismeyen icerikleri kaldirdigini zararli bilgilerin yayitlimini azalttigini, gtivenilir kaynaklari
one c¢ikarma ve givenilir video Ureticilerini de édillendirmekte olduklarini ileri stirer (YouTube,
2021b).

YouTube platform olarak s6zini ettigi icerik glivenligini saglamak icin politikalari geregince
hem video hem de videolara gelen yorumlar 6zelinde uygulanmak Uzere bir takim topluluk
kurallari belirlemistir. Bu kurallara iliskin ilgili platformda yapilan siniflandirma su sekildedir;
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ciplaklik veya cinsel igerik, zararli veya tehlikeli igerik, nefret séylemi barindiran igerik, siddet
barindiran veya gorsel acidan rahatsiz edici icerik, taciz ve siber zorbalik, spam yaniltici meta
veriler ve dolandiricilik, tehditler, telif hakki, gizlilik, kimlige biiriinme, ¢ocuk givenligi ve ek
politikalar.

Cahsma kapsaminda incelenen video YouTube tarafindan belirlenen c¢iplaklik ve cinsel
icerik politikasi 6zelinde ele alinacaktir. YouTube ilgili politikaya iliskin paylasim amacinin cinsel
tatmin oldugu videolara izin vermeyecegini ve bu noktada videonun yayindan kaldirilarak
kanalin kapatilacagini bildirir. YouTube s6z konusu politikanin yayinlandigl internet sayfasinda
icerik yayincilarina iliskin bilgilendirme metni yayinlamistir. YouTube’un Ciplaklik ve cinsel igerik
politikasi bashgl altinda amaci cinsel tatmin yaratmak olan higbir videonun yayinlanmasina
izin vermeyecegini bildirmektedir. Metinde igerik yayincilarina seslenen YouTube cinsel tatmin
amacinda olan video igeriklere kanallarda yer verilmesi halinde kanalin kapatilmasinin miimkdn
oldugunu belirtir (YouTube, 2021c).

Platform s6z konusu sayfada bu politikayi ihlal eden igeriklere iliskin 6rnekler de yayinlamig
ve bu yolla hem igerik Ureticilere hem de izleyicilere YouTube yayin politikalarina iliskin daha
detayli bir anlatim saglamistir. Ayniinternet sayfasinda egitimle ilgili igerik bashgi altinda bulunan
metin calisma acisindan dnem arz etmektedir;

YouTube, video iceriklerdeki amacin bilim, sanat belgesel ya da egitim olmasi halinde
gerekli ise ¢iplakhga izin verilecegini bildirir. Bu noktada dornek olarak meme kanseri ile ilgili bir
belgeseldeki gerekli ¢ciplakligin 6rnek teskil ettigini ifade eder. Ote yandan tibbi prosediirlerde,
dogum sirasinda, yerli halklarda, emzirme fiilinde vb. gorilen ciplak baglam disi ise belgesel
istisnasina uymayabilecegini belirtir. Bu durum, film, mizik veya oyun videolari gibi sanatsal
iceriklerdeki cinsellik iceren gosterimlerde de gecerlidir. Platform videolardaki baslk ve
acitklamalarin icerigin birincil amacini belirleme noktasinda kendilerine yardimci olacagini
bildirir, birincil amacin cinsellik olmasi durumunda ise ¢iplakliga izin verilmez. (YouTube, 2021c).

YouTube hangi politika s6z konusu olursa olsun topluluk kurallariniihlal edenigerigi belirleme
ve yayindan kaldirma noktasinda gercek kisiler ve makine 6greniminden (otomatik isaretleme)
gelen bir kombinasyonu temel aldigini ifade eder.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, Arastirmanin Sorunsallari ve Arastirma
Deseni

Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi Katz’'in 1959 yilindaki ¢calismasiyla literatlire girmistir.
Bununla beraber bu yaklasim en temelinde izleyiciyi merkeze alan ekoliin bir parcasidir (McQuail
& Windahl, 1993). Katz (1959) calismasinda kitle medyasina yonelik klasik yaklasimlarla ters
disen bir bakis acisi olarak adlandirdigl fonksiyonalist yaklasim ya da Kullanimlar ve Doyumlar
yaklasiminiortaya koyarak “medyanininsanlaraneyaptiginidegil,insanlarin medyaylaneyaptigini
sorgular.” Katz en glicli medyanin bile ona gereksinim duymadan birini etkilemeyecegini soyler.
Ona gore insanlarin degerleri, ilgi alanlari ve sosyal rolleri medya secimi acisindan baskindir
(1959). Katz'in insanlarin sosyal ve psikolojik ihtiyaclari dogrultusunda medyayi tiiketmektedir
seklindeki iddiasi sonrasinda ciddi bir literatlir olusmus ve kullanim ve doyum modelleri pesi sira
gelmistir. Blumler ve Katz'in (1974) Kullanim ve Doyum Modeli bunun ilk 6rneklerinden biridir. Bu
modelde izleyicinin aktfiligi ve motivasyon bazli secimler yaptigi iddia edilir. Rosenberg’in (1974)
Kullanimlar ve Doyumlar arastirmasi adina konumlandirdigi Genel Modeli Blumler ve Katz’'in
modelini daha zengin bir hale getirir. Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi ile ilgili literatirin belli



h\

Yeni Medya Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Bazl Olarak Kullanici Yorumlari Uzerinden .
e YouTube’un Ciplaklik ve Cinsel icerik Politikasina Yonelik Bir Arastirma

bagl farkhliklari olsa da medyanin izleyici tarafindan nasil ve ne 6lglide tiiketildiginin anlagiimasi
icin izleyicinin gereksinimlerinden hareket edilmesi gerekliligi (Glingor, 2011: 107) ve pasif
izleyici yaklasimlarina bir karsi ¢ikis olarak izleyicilerin aktif durumu hepsinde ortak bir kabuldr.

Katz (1987) erken dénem Kullanimlar ve Doyumlar arastirmalarinin asiri derecede kisi
beyanina dayandigl séylemektedir. Aslinda bu durum gliniimiiz arastirmalarinda da pek farkli
degildir. Blylik veri de dahil olmak lizere pek ¢ok yenilik¢i yontemi ve veri toplama araglarini
arastirmacilara saglayan yeni medya ortamlarini arastirirken bile anket yontemine ve dolayisiyla
kisi beyanina bu kadar bagli kalmak tartisilmasi gereken bir noktadir. Bu ¢alismanin beyana degil
kullanici yorumlarina dayanmasi bu agidan 6nem arz eder. YouTube’un, giinimiizde kullanimda
olmayan eski mottosu “Broadcast Yourself” ifadesinden de anlasildigi (izere, herkesin bir kanal
acarak kendi basina medya olmasina imkan sagladigini ve kullanim yogunlugu dolayisiyla kitle
iletisim araglarindan rol ¢aldigini séylemek gerekir. YouTube’un kullanicisinin da binlerce kanal
icerisinde birtakim tercihlerle ihtiyaglarini giderme ve doyum saglama duslincesi ile hareket
ettigi distnilmektedir. Kullanicilarin YouTube kullanim amaglari ve dolayisiyla elde ettikleri
doyumlar da birbirinden farkhdir.

Bu calismada da YouTube kullanicilarinin YouTube Topluluk Kurallari ve Politikalari ile
bagdasmayan kullanim amaci tasiyip tasimadiklarini belirlemeye ve kullanimlarini hangi kavram,
duygu ve dislincelerle ifade ettiklerini anlamaya calismak temel sorunsal olarak belirlenmistir.
Bu sorunsal lzerinden ulasilacak veriler sayesinde YouTube'un kendi Topluluk Kurallari ve
Politikalarina uygun sekilde davranip davranmadigi sorusu da cevaplanmis olacaktir. Daha sarih
bir ifadeyle YouTube’un Ciplaklik ve Cinsel icerik Politikasi’/na uygun davranip davranmadig
sorunsallastiriimistir.

Arastirmadaki bir baska sorunsal genelde sosyal medyay! 6zelde YouTube’u Kullanimlar ve
Doyumlar yaklasimi Gizerinden ele alan literatiiriin aksine cinsel tatmin seklinde bir motivasyon
ya da kullanim amacinin olup olmadigini ortaya koymaktir. Literatalirde YouTube kullanan
tiketicilerin motivasyonlari ile ilgili pek cok calisma vardir. Ornegin, Buf ve Stefanita (2020),
tuketicilerin YouTube kullanma motivasyonlarini rahatlama (eglence), gerceklerden kacis,
enformasyon edinme, calisma slirecinde yardimci bir arag, sosyal tatminler ve terapi etkisi
olarak konumlandirirlar. Bir baska calismada Muntinga, Moorman ve Smit (2011) Kullanimlar ve
Doyumlar yaklasimi agisindan McQuail’in orijinal calismasinda ortaya koydugu 4 temel doyuma
(eglence, entegrasyon ve sosyal etkilesim, kisisel kimlik ve bilgi edinme) odul ve gliclendirme
boyutlarini eklerler. Eglenceyi bir motivasyon oalrak ele alan ¢alismalardan ne yukaridaki iki
calisma ne de YouTube videolariniinsanlarin neden izledigini ele alan Haridakis ve Hansen (2009)
calismasi bu kategorinin altinda cinsel tatmin motivasyonunu ele almistir. Benzer sekilde daha
glincel bir calisma olan, YouTube kullanicilarinin kullanim motivasyonlarini belirlemek amaciyla
18 yasindan bliyik 350 katihmciyla yapilan bir ankete dayanan ve motivasyon sayisini 8’e ¢ikaran
(eglenmek, bilgilenmek, film/sinema izlemek, muzik dinlemek, oyun oynamak, haber almak,
sosyallesmek, bos zaman gecirmek) ilhan ve Aydogdu’nun (2019) calismalari cinsel tatmin
seklinde bir motivasyon sunmamistir. Kuyucu’nun (2019), Y kusaginin YouTube platformunu
kullanim amacini belirlemek tizere yaptigi calismada ise katilimcilara “YouTube kullanim amacinin
ne oldugu” sorusu yoneltilerek birden fazla cevap vermelerine imkan taninmistir. Sorulara
haber videolarini izlemek, eglenmek, ilham almak, rahatlamak, ginlik rutinden uzaklasmak
vb. yanitlar gelirken, cinsel tatmin amaciyla YouTube izliyorum seklinde bir yanit gelmemistir.
Yukaridaki calismalara benzer bicimde Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi baglaminda Youtube
Ozelinde gerceklestirilen Bicer ve Sener, 2020 ile Arklan ve Kartal'in (2018) calismalari da
bireylerin kullanim motivasyonlarini belirlemek amaciyla anket yontemine basvurulmustur.
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Bu calismalardaki literatlire uygun olarak 6lceklerde kullanim motivasyonlarina iliskin, farkh
deneyimler yasama, etkilesime girme, popiler olani takip etme, bilgilenme, kagis, eglenme
seklinde alt boyutlar arastirmacilarca 6nceden belirlenmistir. Anket yonteminin kisinin beyanina
glivenme noktasindaki problematik yanina ek olarak kisilere boyutlarin verilerek bu boyutlar
arasindan segim yapmalarinin istenmesi de daha énceden bilinmeyen bir motivasyonun ortaya
ctkmasini engellemektedir. Bu noktada bizim ¢alismamizin yorumlar izerinden Kullanimlar ve
Doyumlari6lcmesi 6nemlibir 6zglin deger olarak ortaya ¢cikmaktadir. Clinkl arastirmamiz boylece
veri toplama araci olarak kisilere yapilandiriimig sekilde verilen segenekleri igeren anketten farkh
ve daha dogru sonuglara ulasabilmektedir. Ayni zamanda gortisme ve odak grubu veri toplama
araci olarak konumlandiran galismalarin da cinsel tatmin gibi tabu olarak degerlendirilebilecek
bir motivasyonu ortaya cikarmasinin zorlugu duslintldigiinde calismamizin literatirdeki bu
boslugu doldurdugu degerlendirilebilir.

Arastirma kapsaminda Nakedbakers TV adli YouTube kanalinin Naked Baking Ep.60 Lemon
Pie [Preview] (Nakedbakers TV, 2019) isimli videosuna gelen kullanici/izleyici yorumlari
orneklem olarak belirlenmis ve ¢alismaya dair veriler toplanmistir. Yapilan ayiklama sonucunda
ilgili veriler icerik analizine tabii tutulmus ve toplam 2316 kodlama yapilmistir. Calismada elen
alinan yorumlar videonun yayinladigi ilk tarih olan 16.04.2019 ile verilerin Maxqgda programi ile
cekildigi 14.03.2021 tarihine kadar paylasiimis olan yorumlardir. Calismada verili tarih galismanin
sinirhligini olusturmaktadir.

Kullanicilarin ifadeleri olumluluk barindiran kodlar, olumsuzluk barindiran kodlar, kullanimlar
ve doyumlara iliskin kodlar ve sayili bashklardan herhangi biri igerisinde degerlendirilemeyecek
olan diger kategorisi altinda tasnif edilmistir.

Arastirmada Maxqgda ile ulasilan veriler 4 kategori ve 13 baslik altinda kodlanmistir. Kodlanan
verilerin gorsel olarak analiz edildigi bolimde kodlarin, Kod Matris Tarayicisi, Kod iliskileri
Tarayicisi, Kod Haritasi, Kelime Bulutu ve sozcik Frekanslari analiz edilmistir. Arastirmada
herhangi birine zarar verebilecek sekilde bir bilgi paylasimi yapilmamistir. Yorumlari yapan
kisiler arastirma acisindan tamamen anonimdir.

Resim 1

Nakedbakers TV Kanalindaki kanalinin Naked Baking Ep.60 Lemon Pie [Preview] isimli
videosu

O3 VouTube Naked Baking Ep.60 Lemon Pie [Preview] «xla|e

» » 4 oos/0

Naked Baking Ep.60 Lemon Pie [Preview]
20.724.672 gérintiileme - 16 Nis 2019 b BEGEN 0] BEGENME 2 PAYLAS L INDIR =+ KAYDET ...

) Nakedbakers TV
@ 9828 abone ABONE OL
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Bulgular

Bu calismada YouTube platformunda yer alan Naked Baking Ep.60 Lemon Pie [Preview]
isimli videoaya gelen yorumlar kapsaminda elde edilen veriler, kullanicinin izleme edimine
yonelik yorumlari gergevesince kategorilere ayrilarak kodlanmistir. Buna gére Tablo 1’de yer alan
kategoriler ve alt kodlar agagidaki gibi sekillenmistir.

Tablo 1

Nakedbakers TV Kanal Videosuna Gelen Yorumlarin Kod Sistemi

Kod Sistemi Nake... | Nake... Nake... TOP...
@ g¢'Olumsuzluk barindiran kodlar 0
@ 'Hosnutsuzluk ifadeleri m B - 196
@ 'Meslede sayqisizlik [ | [ | 4
@.'Hakaret ve nefret ifadeleri B N . 66
(@' Youtube algoritmasina yonelik elesti = . . 111
@4 Ogreticilik icermeme [ B . 30
@4 Sansiir elestirisi [ | B . 224
@4 aiplakiik elestirisi [ B - 147
@g' Olumluluk barnndiran kodlar ] 1
©g Tavsiye [ | u 7
@' Youtube algoritmasina 6vgu [ ] B [ ] 11
@9 Ovgli/Bedeni ifadeleri [ | B . 320
@ 1Dilek ve ya istek ifadeleri . B - 66
@g'Kullanimlar ve doyumlara iliskin kodlar ] 1
@ 'Cinsel kullanim iceren yorumlar | . - 688
©4' Yemek tarifine y&nelik yorumlar ] B - 49
©e Diger B [ - 395
2. TOPLAM 811 1044 461 2316

Tablo 1 sadece kodlu boliimlerin kod sistemini gostermektedir. Es deyisle tim yorumlar
icerisinden kodlanan 2316 yorumun kategorilere ayrildigindaki sayisal degerleri ifade
etmektedir. Buna gore en fazla kodlamanin yer aldigi baslik 688 kodlama ile cinsel kullanim
iceren yorum bashigl olmustur. Kullanicilar izledikleri videoya dair duygu ve disincelerini
yorum olarak ifade ederek platformun etkilesimliligini kullanabilmektedir. ilgili bashgi 320
kodla olumluluk barindiran ve izleme deneyiminden es deyisle amaglanan kullanimdan keyif
alindiginin géstergesi niteligindeki Ovgii/begeni ifadeleri bashgi takip etmistir. Uclincii sirada ise
224 kodlama ile olumsuzluk barindiran bir kod olan sanstr elestirisi basligi vardir. En az kodlanan
baslik ise 4 kodlama ile yine olumsuzluk barindiran kodlar kategorisi altindaki meslege saygisizlik
bashgl olmustur.

Kod sistemi incelendiginde dikkat ceken kodlardan biri de direkt olarak videonun kendisne
yonelikdegilbuvideonunyeraldigiYouTube platformunayonelik olmustur. YouTube algoritmasina
yonelik elestiri 111 kez kodlanmisken, YouTube algoritmasina yonelik ovgl ise yalnizca 11 kez
kodlanmistir. Algoritmaya yonelik elestirel ifadeler ise videonun neden 6nerilenler bolimiinde
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olduguna, kullanicilarin videodaki igeriklere benzer igerikleri seyretmediklerine ve videonun
neden hala YouTube tarafindan yayindan kaldirimadigina yénelik gerceklesmistir. Ornegin
izleyicilerden biri (A. M. 2020) “YouTube been suggesting some weird stuff lately” ifadesiyle
YouTube’un son zamanlarda garip seyler onerdigine dair sitemini dile getirmistir. YouTube
algoritmasina yonelik bu elestiri YouTube’un izleyicilerin izleme deneyimini daha iyiye tagimak
ve ilgilendikleri igeriklere ulagmalarini saglamak amaciyla gelistirdikleri 6nerilenler bélimu ile
alakalidir. Baska bir kullanici (N.F 2020) “What am | on YouTube still? Or is this youhub now
lol” yorumu ile hem hala YouTube’da mi gezinmekte oldugunu sorgulayan saskin bir ifade de
bulunmus hem de “yoksa bu Youhub mi” diyerek bir porno sitesine gonderme yapmis dolayisiyla
video igeriginin YouTube’da ne aradigini yerinin burasi olmadigina yonelik fikrini dile getirmistir.
Bu anlamda algoitmaya yonelik yapilan bu elestiri YouTube’un neden bu tarz icerige sahip bir
videoyu yayindan kaldirmadigi ve platformunda yayinlamaya devam ettigi yonlindedir. Farkli bir
elestiriise (K, 2020) “YouTube in 2005: Cute cat videos would bring in more revenue. YouTube in
2020: *this*” seklindedir. ifade YouTube’un 2005 yilinda daha fazla gelir getirecegi diisiincesiyle
tath kedi videolari yayinlarken 2020 yilinda ise daha fazla gelir igin ilgili videoya yer verdigi
yoninde bir elestiri olmustur. Buanlamda kullanicinin videounun YouTube’un géziinden kagtigini
degil, YouTube tarafindan bile isteye yayinlanmaya devam ettirildigini disindigi soylenilebilir.

Kullanicilarin yorumlarinin kategorilendirilmesinin bir sonucu olarak olusan bu tabloda
kullanimlar ve doyumlara iliskin kodlar bashgi altindaki iki kategori arasindaki farklilik dikkat
cekmektedir. Cinsel kullanim iceren yorumlar 688 kez kodlanirken, yemek tarifine yonelik
yorumlar yalnizca 49 kez kodlanmistr.

Sekil 1
Kullanimlar Ve Doyumlara iliskin Kodlarin Yiizdesel Dagilimlari

Kullanimlar ve doyumlara iliskin kodlar

93,4%

Cinsel kullanim iceren yorumlar

. Yemek tarifine yonelik yorumlar
6,6%

Sekill’de yukarida kodlama bilgileri paylasilan kullanimlar ve doyumlara iliskin yaklasimlar
kategorisinin alt bashklarianlami gliclendirmek adina pasta grafik kullanilarak gérsellestirilmistir.
Grafikte yemek tarifine yonelik yorumlar tim kullanimlarin %6,6’sina tekabul ederken, cinsel
kullanim igeren yorumlarin tim kullanimlar igerisindeki orani ise %93,4 olmustur. Bu anlamnda
kodlanan yorumlar arasinda yemek tarifine yonelik yorumlarin azligi izleyicilerin blyuk bir
kisminin kullanim amaclarinin gastronomi, mutfak sanatlari hakkinda bilgi almak, es deyisle
videonun bu alandaki 6greticiliginden faydalanmak degil cinsel amacli oldugunu géstermektedir.
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Bazi kodlarin birbirleri ile kesisme sikhgl arastirmada analiz edilen bir baska baslktir. Bu
kapsamda oncelikle Tablo 2‘de Kullanimlar ve doyumlara iliskin kodlar ile Olumsuzluk Barindiran
Kodlar‘in kesisim sikligi verilmistir.

Tablo 2

Kullanimlar ve doyumlara iliskin kodlar ile Olumsuzluk Barindiran Kodlar‘in Kesisim Sikligi

Kod Sistemi Hos.. Mesl.. Hakaret.. Youtu.. Ofreticlik.. Sansirel.. cplakik.. Cinsel.. Yemek.. TOPLAM

@4/ Olumsuzluk barindiran kodlar 0
© THosnutsuzluk ifadeleri 1 41 27 10 8 30 10 7 134
© ' Meslede saygisiziik 1 2 1 1 5
©.'Hakaret ve nefret ifaceleri 41 2 4 1 2 6 4 1 61
(4'Youtube algoritmasina yonelik elegtii 27 4 23 3 57
@4 Ofreticilik igermeme 10 1 1 3 6 4 4 29
(©4'Sansiir elestirisi 8 2 3 1 215 229
@4\ gIplaklik elestirisi 30 1 6 23 6 1 3 5 75

Ey'Kullanimlar ve doyumlara iliskin kodiar 0
©1Cinsel kullarim iceren yorumlar 10 4 3 4 215 3 9 248
©4'Yemek tarifine yonelik yorumlar 7 1 4 5 9 26

7. TOPLAM 134 5 61 57 29 229 75 248 26 864

Tablo 2’e gore kodlanmis bélimler icerisinde cinsel kulanim iceren yorumlar baslig1 248
kodlama ile olumsuzluk barindiran kodlarin tiimii ile en ¢ok kesisen baslik olmustur. ikili kodlar
arasl en ¢ok kesisme ise 229 kodlama ile sansiir elestirisi ile cinsel kullanim iceren yorumlar
arasinda olmustur. Sansir elestirisi bashigi altindaki izleyici yorumlarindan biri (S.A. 2021) “How
to watch full episode without censor” seklinde izleyicinin videonun sansiirsiiz haline nasil
ulasacagini sordugu bir ifadedir. Bir diger yorum ise (N.B.2021) “Its no naked unless you remove
the sensor and show your real body” ifadesi ile paylasiimistir. Kullanici bu noktada videonun
yayinlandigi kanalin adi olan Nakedbakers’a gonderme yaparak “sansiirt kaldirmayip viicudunu
gostermedikce buna ciplak denemez” seklindeki bir yorumda bulunmustur. Bu anlamda
cinsel amach kullanimda bulunanlarin bir bélimi adina, izleme deneyimlerinin beklentilerini
karsilamadigi soylenilebilir. Sanstir elestirisinin birlikte kodlandigi kodlara baktigimizda ¢iplaklik
elestirisi ile sadece bir defa kesistigi dikkat ¢ekmektedir. Bu anlamiyla sansiir elestirisi tim
yorumlar arasinda yalnizca bir kez sanstir ortadan kaldirilmali seklinde degil, icerik uygunsuzdur
ve sanslrlenmelidir anlaminda bir izleyici yorumu almistir. Diger kodlar ile en az kesisen kod
basligi ise 5 kodlama ile meslege saygisizlik olmustur.

Kullanimlar ve doyumlara iliskin kodlar benzer sekilde Olumluluk Barindiran Kodlar ile de
kesisim saglamaktadir. Tablo 3 bu iki kategorinin birlikte kodlandigi kod sayisini gostermektedir.

Tablo 3

Kullanimlar Ve Doyumlara iliskin Kodlar ile Olumluluk Barindiran Kodlar‘In Kesisim Sikhdi

Tavsiye  Youtube algor... | Ovgli/Befeni.. Dilek veyaiste.. Cinsel kullan... Yemek tarifine...  TOPLAM
(©4/Olumluluk banndiran kodlar 0
o Tavsiye 1 6 7
(@4 Youtube algoritmasina dvgi 1 3 4
(@4 Ovgii/Betieni ifadeleri 1 1 7 114 11 134
@ 'Dilek ve ya istek ifadeleri 7 44 51
©qKullanimlar ve doyumlara iliskin kocllar 0
@-Cinsel kullanim igeren yorumlar 6 3 114 44 9 176
(@' Yemek tarifine yonelik yorumlar 11 9 20
Z TOPLAM 7 4 134 51 176 20 392
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Tablo 3’e gore olumluluk barindiran kodlar dort farkli baslik gergevesinde sekillendirilmistir.
Kodlanmig bolimler igerisinde cinsel kulanim igeren yorumlar bashg tim kodlarla 176 kez
kodlanmis, 167 kodlama ile de olumluluk barindiran kodlar ile en ¢ok kesisen baslik olmustur.
Cinsel kullanim iceren yorumlar bashginin olumluluk barindiran kodlar kategorisinde en ¢ok
ikili kesisim yasadigi bashk 114 kodlama gibi ciddi bir farklihkla évgii/bedeni ifadeleri olmustur.
ilgili kod ile en fazla kesisen ikinci siradaki kod ise 44 kodlama ile dilek ve ya istek ifadeleri
olmustur. Bu baslik altinda kodlanan yorumlar, videonun benzerlerinin gelmesine yonelik talep
ve ya videonun sansirsiiz halinin hangi platformdan ulasilabilecegine dair bir bilgilendirme
yapilmasina yonelik istek iceren ifadelerdir. Ayni bashk 3 kodlama ile yalnizca video igerigine
degil videoya ulagmalarina imkan taniyan YouTube algoritmasina yénelik 6évgl de icermektedir.

Yemek tarifine yonelik yorumlar bashginin tim kodlarla kesisim sikhgi 20, yalnizca olumluluk
barindiran kodlar ile kesisim sikligi ise 11'dir. Bu anlamda Yemek tarifine yonelik yorumlar
basliginin Olumluluk barindiran kodlar ile birlikte kullaniminin Cinsel kullanim iceren yorumlar
basligina oranla oldukga distk bir seviyede oldugu saptanmistir. Kodlanan bolimler arasinda
en az birlikte kodlanan baslik ise toplam 4 kodlama ile YouTube Algoritmasina ovgl bashigidir.

Kodlanan kategorilerin birbirleri ile iliskisinin gorsellestirilmesi amaciyla bu kodlarin
kod haritalari da c¢ikartilmistir. Sekil 2‘de tim kodlarin kesigsimlerinin yer aldigi Kod Haritasi
gorilmektedir.

Sekil 2

Kod Haritasi

ﬂge saygisizlik @
/1 Yemek tarifine yGnelik yorumlar
’//7

Hosnutsuzluk ifadeleri

Ogreticilik icermeme

4 —% @' o
.—. S gli/Begeni ifadeleri
@ / G

—— 215 —
Sansr elegtirisi \ . 3\ Youtube algoritmasina dvgli

Cinsel kullanim iceren yorumlar

Youtube algoritmasina yonelik elegtiri
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Kod haritasigorsellestirilirken basliklar arasindaki bir arada kodlama frekansina dikkat edilmis,
biraradaencokkodlananbasliklararasindakigizgilerenkalin,enazkodlananbasliklarin arasindaki
cizgiler ise en ince olacak sekilde gOsterilmistir. Haritaya gore birlikte en fazla kodlanan basliklar
215 kodlama ile Sansiir elestirisi ile Cinsel kullanim igeren yorumlar bashgidir. Bu kesisim sikhgini
114 kodlama ile yine cinsel kullanim igeren yorumlar bashgi ile 6vgl/begeni ifadeleri bashgi
takip etmektedir. Bir arada hi¢ kodlanmamis basliklar arasinda baglanti olmadigindan haritada
gosterilmemis, harita olusturulurken bir arada kodlanmis olan tiim basliklar 5Gnemsenmis ve en
az bir kere beraber kodlanan basliklara haritada yer verilmistir.

Yemek tarifine yonelik yorumlar basliginin en ¢ok bir arada kullanildigi baslik 11 kodlama
ile olumluluk barindiran kodlar kategorisinde yer alan Ovgii/begeni ifadeleri olmustur. ilgili
bashgin olumsuzluk iceren ifadelerle kesisimine baktigimizda ise 7 kez hosnutsuzluk ifadeleri
bashgi ile, 5 kez ¢iplakhk elestirisi, 4 kez 6greticilik icermeme ve bir kez hakaret nefret ifadeleri
basligi ile kesisiminin bulundugu gérilmektedir. Bu anlamda kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
baglaminda ele aldigimiz bu kullanimin izleyicilerin blyik cogunlugunun ihtiyag ve beklentilerini
karsiladigini séylemek mimkdin degildir.

Sekil 3

Kodlu Béliimlerde Gegen Kelimelerin Sikligini Gésteren Kelime Bulutu

beautiful Should
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youtu
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Galismada kullanicilarin yorumlarinda yer verdigi kelimelere yonelik bir analiz de yapiimistir.
Buanaliztlirinin 6nemibirolay, glindem ya da konuyutakip edenkullanicilarinamacini, egilimini,
istem ve arzularini, inang ve tahminlerini anlamlandirmaya yarayacak sonuglar vermesidir (Bulut,
2020). Kullanicilarca en gok tekrarlanan ifade bulutun merkezinde konumlanmistir. Yine sikligi
digerlerine gorece yliksek olan kelimeler en blyuk punto ile yazilmis ve sekilde kelime yinelenme
sikligina gére punto biylkten kiiciige dogru sirali bir haldedir. Sekil 3 degerlendirildiginde cookies
kelimesinin kelime bulutunun merkezinde yer aldigi ve puntosunun bir hayli buylk tutuldugu
gorilmektedir. Video iceriginin barindirdigi eylemlilik bir kadin karakterin limonlu turta yapmasi
iken video basliginda da yer alan lemon pie kelimesinin merkezde yer almamasi ve hatta kelime
bulutunda bu kelimeye rastlanmamasi dikkat edilmesi gereken bir durumdur. Yorumlarda
en ¢ok tekrarlanmis olan cookies kelimesi video boyunca limonlu turta yapan kadinin cinsel
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organinin sanslrlenmesini saglayan ve videoya montaj esnasinda eklenmis olan bir gérseldir.
Kelime bulutu incelendiginde yazismada en ¢ok tekrarlanan diger kelimelerin naked, like, love,
pie ve see oldugu goériilmektedir. Ovgii/begeni ifadeleri baslig altinda degerlendirilen Like ve
love ifadeleri siklikla videonun butiund hakkinda degil cokca kullanilan naked kelimesi ile de
bagintili olarak videoda yer alan kadin bedenine yonelik yapilan olumlamalardan olusmaktadir.
Bu anlamda izleyicilerinin memnuniyetlerini dile getirmekten bir ¢ekince duymadiklar
gorilmustar. Sekil 4’te de kelime bulutunda yer alan kelimelerin tekrarlanma sikligina iligskin
siralama gosterilmektedir.

Tablo 3

Kodlu Béliimlerde Gegen Kelimelerin Frekansi

Sézciik Frekans %

cookies 125 0,63
like 109 0,55
naked 97 0,49
pie 69 0,35
see 69 0,35
love 56 0,28
want 46 0,23
videos 45 0,23
Witf 14 0,22
https 42 0,21
her 41 0,21
was 40 0,20
how 39 0,20
good 38 0,19
some 37 0,19
make 36 0,18
Hi 35 0,18
one 35 0,18
How 34 0,17
Wow 33 0,17

Frekans tablosunda kullanicilarin yorumlarinda en ¢ok yineledigi ilk 20 kelime yer almaktadir.
Frekanslari da inceledigimizde gorebilecegimiz sonuglardan biri kullanicinin bashkta belirtilmis
olan lemon pie (limonlu turta) ile ilgilenmedigi bu tarif lzerinden herhangi bir etkilesimde
bulunmak istemedigi bunun yerine izleyicinin yogun dikkatinin cinsel organ sansirinde
kullanilan kurabiyelerde oldugudur. Frekans tablosunda dikkat ¢ceken kelimelerden biri de 4
sirada yer alan ve yorumlarda 69 kez tekrarlanmis olan Pie (turta) kelimesidir. Videoda yapilan
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tarif lemon pie (Limonlu turta) iken yorumlarda tekraren kullanilan Pie kelimesinin tarife yonelik
olmadigi gériilmistir. ilgili kelime yorumlarda ¢ogu kez ingiliz argosundaki anlamiyla, vajina ve
kadin ile girilen cinsel iliski anlaminda kullanilmistir. Ornegin bir izleyici (J.B. 2020) ilgili video
hakkinda “May | put some cream on your pie ma’am?” yorumunu yapmis ve boylelikle videodaki
kadinla cinsel birlesme yasama istegini dile getirmistir. Bir baska izleyici ise (M.T. 2020) “I know
how to make another kind of pie ;)” diyerek erkek tireme hiicrelerini tasiyan siviya génderme
yapmaktadir. En ¢ok yinelenen kelimeler arasinda ilk dort siranin icinde 125 kez tekrarlanan
cookies, 97 kez tekrarlanan naked ve 69 kez tekrarlanan Pie kelimeleri izleyicilerin videoyu cinsel
amaglar ile kullandiginin gostergesi niteligindedir. En ¢ok yinelenen ilk 20 kelimenin igerisinde
ise yapilan tarife ve yemek pisirme pratigine iliskin s6zciiklere rastlanmamistir.

Tartisma ve Sonug

Bu calismada YouTube platformunda yayinlanan videolarda yer alan ciplakligin YouTube
Topluluk Kurallari ve Politikalarina uygun olup olmadigi ve YouTube kullanicilarinin bir 6rneklem
Uzerinden ilgili videolara yonelik nasil bir kullanim amaci iginde olduklari analiz edilmistir. Bu
calismada YouTube kullanicilarinin YouTube Topluluk Kurallari ve Politikalari ile bagdasmayan
kullanim amaci tasiyip tasimadiklarini belirlemek ve kullanimlarini hangi kavram, duygu ve
duslincelerle ifade ettiklerini anlamaya calismak temel sorunsal olarak belirlenmistir. Bu sorunsal
Uzerinden ulasilacak veriler sayesinde YouTube’un kendi Topluluk Kurallari ve Politikalarina
uygun sekilde davranip davranmadigi sorusu da cevaplanmistir.

YouTube platformunun kullaniciya sundugu gelir modellerinin ve yine kullanicilarin video
iceriklerini olustururken dikkat etmesi gereken YouTube Topluluk Kurallari ve Politikalarin
actklanmasinin ardindan gergeklestirilen analizde, kullanicilarin s6z konusu sosyal medya
Uzerinde izledikleri videoya yonelik hangi duygu ve dislinceleri ifade ettikleri belirlenmistir.
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimina gére bireylerin farkli gereksinimleri vardir ve bunlari
karsilamak Gizere medyada farkliigerik tercihinde bulunurlar. Yeni medyanin sundugu etkilesimlilik
olanaginin da eklenmesi ile bireyler YouTube 6zelinde televizyon ekraninin karsisinda oturarak
gerceklestirdikleri edilgin izleme deneyiminden etkin bir deneyime gecis yapmislardir. Diger
arastirmalarda da ortaya konuldugu Uzere bireylerin s6z konusu mecrayi kullanim amaglari ve
dolayisiyla elde ettikleri doyumlar birbirinden farkhdir. Bu ¢calismada 6nciil ¢alismalarda goz ardi
edilen bir kullanim amaci ve doyumun YouTube 6zelinde yasanmakta olup olmadigina yonelik
kullanici yorumlarinin kodlanmasi ile bir analiz yapilmis ve diger arastirmalarda cinselligin
YouTube’u kullanma agisindan bir motivasyon olarak dikkate alinmadigi gorilmistir. YouTube
Uzerine yapilan arastirmalarda motivasyonlar hep kullanicilara sorularak tespit edilmeye
cahsiimistir. Bu ¢alismaya gore cinsel tatmin amaci gibi bir hususun hem kullanicilara sorularak
elde edilmesi zor oldugu gibi literatlirdeki pek ¢ok arastirma hali hazirdaki anket formlarinda
yapilandirilmis motivasyonlari katilimcilara sunarak farkl motivasyonlarin ortaya ¢ikma ihtimalini
de ortadan kaldirmistir. Analiz sonucunda gerceklestirilen kodlamalar ve elde edilen bulgular ile
ciplakligin yer aldigi ilgili yemek videosunun izleyiciler tarafindan yemek tarifine yonelik egitim,
bilgi edinme amacgli degil agirlikli olarak cinsel gereksinimler ve beklentilere yonelik olarak
kullanildigl sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglara gore kullanicilarin YouTube Topluluk Kurallari
ve Politikalari ile bagdasmayan kullanim amaglari tasidigi ve dolayisiyla YouTube’un Ciplaklik ve
Cinsel icerik Politikasi’nin ihlal edildigi ortaya ¢ikmis ve ilk sorunsal cevaplanmistir.

Durumu kompleks bir hale getiren ise bir sosyal medya platformu olarak YouTube’un Ciplaklik
ve Cinsel Igerik Politikasi bashg altinda amaci cinsel tatmin yaratmak olan higbir videonun
yayinlanmasina izin vermeyecegini bildirmesidir. Ancak arastirmadan elde edilen verilere
baktigimizda 134 kez kodlanan évgii ve begeni ifadelerinin 114 kez cinsel kullanima yénelik
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yorumlar ile bir arada kodlandigi sonucuna ulasiimistir. Bu anlamda izleyicinin yorumlariyla
belirtmis oldugu begeninin olduk¢a blyik oranda cinsel kullanim ile kodlanan yorumlardan
olustugu, yemek tarifine yonelik degil yemek yapan kadinin bedenine yodnelik oldugu
gorilmustir. ilgili videoya yonelik olumsuzluk barindiran kodlara baktigimizda ise en dikkat
ceken veri 229 kodlama ile sansiir elestirisi olmus ve izleyici yorumlari ile de ifade edildigi tGizere
yorumlar kadin bedeni lzerindeki sanstirlemenin tamamen kaldiriimasina yonelik ifadelerden
ibarettir. Bu anlamda her ne kadar videonun kullanim amaci cinsel tatmin ve beklentiler olsa
da izleyicilerin ciddi bir kisminin izleme deneyimlerine yonelik hosnutsuzluk tasidigl da tespit
edilmistir. Dolayisiyla kanalin izleyici kitlesinin kanal adinda da gecen bakers (asci) kelimesine
istinaden gerceklestirdigi yemek tarifine yonelik kullanimlarin, cinsel kullanimlar yaninda yok
denecek kadar az olduguna ulasiimis bu durumun aksine kanalin adinda yer bulan naked (giplak)
kelimesinin kanal kullaniminda temel motivasyon oldugu gorilmistir. YouTube’'da yer alan
ciplakligin izleyiciler tarafindan egitim alma ve bilgi edinme sinirlarini asarak cinsel amaglarla
kullanildigi, dolayisiyla igerik Ureticisinin ekonomik kaygilarla hazirladigl videonun YouTube’un
Ciplaklik ve Cinsel icerik Politikasi ile bagdasmadigi sonucuna varilmistir. Videonun 20 milyonu
gecen izlenme sayisini gecmesi ve hala gosterimde olmasi (28.08.2022 tarihi ile) Youtube’un
kendi politikalarini ihlal eden videolari tespit etmekte zorlandigi ya da kasti olarak kaldirmadigini
bir gostergesidir. TUm bunlara ek olarak hemen hemen tiim igerikleri benzer saiklerle ortaya
konan bu kanal hala YouTube’da varlik gosterebilmektedir. Bu noktada YouTube’un denetim
mekanizmalarinin sirketin kendi belirledigi politikalarin uygulanmasi noktasinda etkisiz oldugu
ve ya YouTube’un ilgili kanal sahibi ile ekonomik beklentiler noktasinda ortismesi sebebiyle
videolarin géz ardi edilebildigi soylenebilmektedir. Bu veriler ve tartismalardan ortaya ¢ikan sonug
ikinci sorunsal olan “YouTube’un kendi Topluluk Kurallari ve Politikalarina uygun sekilde davranip
davranmadigi”’nin da cevabini vermektedir. Literatlirde YouTube’un giplaklik ve cinsel igerik ile
ilgili politikasina uyup uymadigina dair bir ¢alisma olmadigi gibi ayni zamanda bunu yorumlar
Uzerinden degerlendiren ilk g¢alismanin bu makale olmasi ¢alismanin 6zglnliglu agisindan
Onem arz etmektedir. Calismanin iddiasina gore beyana dayali arastirmalarda bu motivasyonun
ortaya ¢tkmamasi normal karsilanabilir. Bu noktada yorumlarin degerlendirilmesine dayanan
bu calisma farkl bir motivasyonu (cinsel tatmin) ortaya koyabilmistir. Bu hususta arastirmanin
son sorunsaliyla ilintilidir. Arastirmadaki son sorunsal genelde sosyal medyayi 6zelde YouTube’u
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi Gizerinden ele alan literatiiriin aksine cinsel tatmin seklinde
bir motivasyon ya da kullanim amacinin olup olmadigini ortaya koymaktir. Bu calisma ilk defa
YouTube kullanma motivasyonu acisindan cinsel tatmin gibi bir motivasyonun olabilecegi ortaya
konmustur. Kendisini ana akim bir platfrom olarak konumlandiran, ¢ocuklarin da rahatga giris
saglayabildigi ve kendi politikalarinda cinsel tatmine kesinlikle izin vermeyecegini vurgulayan
bir platformun bu sekilde kullandigini ortaya koymak hem literatlir hem de kamusal bilgi adina
onem arz etmektedir.
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Extended Abstract

YouTube can be categorized as a social media thanks to the features it has gained throughout
years such as commenting, replying other’s comments and sharing avideo in response to another
video. Both commenting and replying other’s comments and the nature of the platform based
on user-generated content required YouTube to set some policies. Generally there are named
as “YouTube Community Guideline and Policies.” In this study, we seek to understand if people
watching the video do that practice for sexual gratification rather than information about food.
So, specifically for this study YouTube’s “Nudity and Sexual Content Policies” will be focused.
According to that policy (YouTube, 2021c) “depiction of genitals, breasts, or buttocks (clothed
or unclothed) for the purpose of sexual gratification and pornography or depicting sexual acts,
genitals, or fetishes for the purpose of sexual gratification on any surface (such as video, text,
audio, images),” in a content could result in channel termination but when the primary purpose
is educational, documentary, scientific, or artistic, and it isn’t gratuitous it can be allowed, such
as a documentary on breast cancer would be appropriate, but posting clips out of context to
sexually gratify from the same documentary is not. This policy means that YouTube can allow
nudity when the primary purpose is educational etc. and it isn’t gratuitous, disallowing the
purpose of sexual gratification all together.

With the YouTube Partner Program, economic motivations of the users (content producers)
has become apparent in the platform. The fact that YouTube algorithm focuses on quantity has
motivated content producers to produce videos that have the potential to generate more clicks,
longer viewing, and more comments. So, to get attention and naturally to generate more clicks,
longer viewing, and more comments, the content producers might be willing and motivated
to violate the policies. Based on that logic, this study raised the following research question
“does users’ motivations to watch a video comply with the YouTube’s Community Guideline
and Policies, trying to understand what words, concepts and feelings describe the way they use
YouTube.” This question also reveals whether a content producer is making a video in a way
that bypasses YouTube Policies and whether YouTube per se can follow its own policy.

Inthe literature review, we found no studies that focus on whether YouTube complies with its
policy named Nudity and Sexual Content Policies. Reviewing researches on people’s motivations
of watching YouTube videos, we found that they seek to understand people’s motivations
by asking users. We argue it is diffucult to reveal a motivation like sexual gratification by just
asking. Surveys also have another problem which is the structured questionnaire that limits
the answers a participant can have, thus eliminating the possibility of different motivations.
According to the study, analysis of comments on a YouTube video can reveal more concrete data
about the motivations for watching that video

By using the Maxqda program, a content analysis was conducted on the users’ comments on
NakedbakersTV channel’s Naked Baking Ep.60 Lemon Pie [Preview] video, within the framework
of uses and gratifications approach. As a result of the sorting, a total of 2316 codings were made
on the data. The comments analyzed in the study are the comments made from the date the
video was first published until 14.03.2021 when the data was collected.

Uses and gratifications approach assumes that people are not passive as they have been
portrayed by other studies, on the contrary they seek to gratify their varied needs while
consuming (watching, reading etc.) media. With the empowerment of new media, this approach
comes into people’s attention even more. So it can be claimed that thanks to interactivity offered
by the new media, individuals have transitioned from a passive viewing experience to an active
experience, especially on YouTube. This study focused on nudity and sexual content on YouTube
with the aim of understanding whether sexual gratification is experienced on YouTube that is
supposed to be a violation for YouTube’s policy which was ignored in the preliminary studies,
and it was seen that sexuality was not taken into account as a motivation in terms of using
YouTube in other studies. So that makes this study unique one.
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As aresult of the examination, it has been determined that the nudity on YouTube is used by
the viewers for sexual gratification rather than getting information about food. As an example,
when we look at the data obtained from the research, it was concluded that the expressions of
praise and appreciation, which were coded 134 times, were coded together with the comments
for sexual gratification 114 times. In this sense, it has been seen that the praise and appreciation
of the viewers concentrate dominantly on sexual gratification, not for the recipe, but for the
body of the woman who cooks. Interestingly, YouTube’s Nudity and Sexual Content Policies
declares that it will not allow any content whose purpose is to create sexual gratification. Based
on the data and the analysis, it is obvious that the video’s implicit aim does not comply with
YouTube’s own policy. However, it is also obvious that either YouTube can not (or don’t) follow

its policy or its algorithm can not find the violating contents.
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