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iZMIiR’DEKi KIZ UNIVERSITE OGRENCILERININ FACEBOOK KULLANMAMA
NEDENLERi!

Mikail BAT
0z

En ¢ok ilgi gosterilen sanal ortamlardan biri olan sosyal aglar, farkli ¢evrelerin istek ve beklentilerine

yanit verebilmesi nedeniyle kullanici sayisint her gegen giin arttirmaktadir. Uluslararas: platformda sonuglarina
giivenilen ve sanal kullanicilar {izerine istatistiksel ¢aligmalar yapan web sitesi “Global Web Index”in 2013 yili
verilerine gére Facebook hesabina sahip kisilerin en fazla oldugu yas araligi %59°la 16-34’tiir. Bu yas aralig1 ayn1
zamanda iiniversite dgrencilerinin yas araligini da kapsamaktadir. Bilgi iletisim teknolojilerine ulagimin 6zellikle
bu yas araliginda c¢ok olmasina ragmen Facebook’ta hi¢ bulunmayan ya da sonradan hesaplarini kapatan
iiniversite 6grencileri de bulunmaktadir. Bu ¢aligma amaclh 6rnekleme yontemi ile Facebook’u hi¢ kullanmayan
ya da bir siire sonra hesabim kapatan ve Izmir’deki Universitelerde okumakta olan toplam 45 kiz 6grenci
degerlendirmeye alinarak olusturulmustur. Veri toplama ve analizi siirecinde niteliksel arastirma yontemleri
kullanilmigtir. Uygulamada; Turan, Tinmaz, Goktag’in “The Reasons for Non-Use of Social Net -working

Websites by University Students” isimli makalelerinde kullandiklar igerik analizi modeli temel alinmustir.

Calismada, Facebook kullanmama nedeni olarak ¢evrimi¢i harcanan asiri zaman ilk sirada yer
almaktadir. Katilimeilarin yariya yakini Facebook’ta gercek kimligin kullanilmasi gerektigini belirtmistir. Elde
edilen sonuglara gore kullanicilar en ¢ok arkadaglar ile baglantida kalmak i¢in onlar1 Facebook kullanmaya davet
etmektedir. Arastirmanin varsayimi “Kizlarin Facebook kullanmama nedeni Facebook’u tehlikeli bulmalar1”

olarak belirlenmistir. Ancak aragtirma sonunda varsayim dogrulanamamustir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Aglar, Kiz Universite Ogrencileri, Facebook Kullanmama.

THE REASONS WHY FEMALE UNIVERSITY STUDENTS IN IZMIR DO NOT USE
FACEBOOK

ABSTRACT

Social networks, one of the virtual environments that attract most interest, are increasing their users
daily since they can meet demands and expectations of various communities. According to the 2013 statistics of
"Global Web Index", whose results are trusted on international platforms and which conducts statistical analyses
on virtual users, the age group with the largest share of users having Facebook accounts is 16-34, leading to 59%.
This age range also includes the age group of university students. Although access to information and
communication technologies is high in this age group, there are also university students that do not have
Facebook accounts or delete their accounts later. Through purposive sampling method, the study was conducted

with the participation of 45 female university students at various universities in Izmir that had never used

' Bu calisma, 29-30 Mayis 2014 tarihlerinde, Usak Universitesi’nin diizenledigi “I. Uluslararasi Yeni
Medya ve Kadin Sempozyumu”nda bildiri olarak sunulmustur.

®Yard.Doc.Dr. Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Bolimi Kurumsal iletisim
Anabilim Dali, mikail.bat@ege.edu.tr
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Facebook or deleted their accounts later. Qualitative research methods were applied during data collection and
analysis. The study was based on the model of content analysis in the article entitled "The Reasons for Non-Use

of Social Net-working Websites by University Students” by Turan, Tinmaz, and Goktas."

In this study, excessive time spent online, in the first place, is cited as the reason for not using facebook.
Nearly half of the participants stated that a person’s true identity should be used on Facebook. According to the
results obtained, users invited their friends to use Facebook to stay in touch with them. At the end of the research,

the hypothesis: "the reason girls do not use Facebook is that they found Facebook dangerous", is not confirmed.
Keywords: Social Networks, Famale University Students, Dont Use Facebook.
Giris

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile beraber kullanilmaya baglanan
sosyal medya uygulamalari, giinliik/gercek hayatin tlim asamalarinda acik bir sekilde
goriilmektedir. Sosyal medya uygulamalarindan sosyal aglar, kullaniminin kolay ve
licretsiz olmasi, eglence, bilgi edinme, bos zaman1 gegirme istegi gibi farkli amaglar
icin ve farkli yas gruplart tarafindan kullanilabilmektedir. Gerek kiiresel 6lgekte
internet araciligi ile kolay ulasimi ve gerek igerik acisindan sundugu imkanlar
bakimindan Facebook giliniimiiziin en ¢ok kullanilan sosyal ag1 olarak goériilmektedir
(Diinya ¢apinda sosyal ag istatistiklerini agiklayan ve bilim diinyas1 tarafindan
aciklamalarina saygi duyulan ve giivenilen socialbakers.com sitesine gore diinyada
en fazla kullanilan sosyal ag Facebook’tur. Facebook’ta giinliik aktif kullanict sayist
1.180 milyondur. Aylik aktif kullanici sayist ise 1.790 milyondur)
(www.socialbakers.com). Facebook, rekabet ortaminda giiglii bir sekilde ayakta
kalmay1 bagarmak ve kullanicilarini daha fazla memnun etmek amaciyla diger bazi
uygulamalari, biinyesine katmakta ve igerigi konusunda yeni hizmetler sunmaya
caligmaktadir. Ancak Facebook veya diger sosyal aglarin rekabet siirecinde
kullanicilart olmalarmni istedigi bazi kisiler birtakim nedenlerden dolayr bu aglar
higbir zaman kullanmay1 istememekte veya bir siire kullananlar, kullanmaktan

vazgecerek hesaplarini silmektedir.

Bu calisma sosyal aglara iliskin “kisilerin neden sosyal ag kullandiklar1”
sorusunu bir kenara birakip, kisilerin neden sosyal ag kullanmadiklar1 sorusuna”
odaklanmaktadir. Calismanin amaci ve ulasilmak istenen somut sonuglar nedeniyle
baz1 kisithliklara gidilerek erkek ogrenciler arastirmaya déahil edilmemistir. Ciinkii

Tiirkiye gibi bazi iilkelerde kiz ve erkek bireylerin sosyal aglarda bulunma veya
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bulunmama davraniglart farkli olabilmektedir. Calismaya baslamadan literatiir
incelenmesi yapilmig ve Tiirkiye’de bu konuda yapilan baska bir ¢alisma olmamasi

calisma varsayiminin arastirilmasi i¢in 6nemli bir gerekce olusturmustur.
1. Sosyal Aglar

Giliniimiizde ilkégretim ¢agindaki ¢cocuklar dahil olmak iizere farkli yaslardan
sayisiz katilimcist olan sosyal aglar, farkli beklenti ve amaclarla kullanilmaktadir.
Sosyal aglarin tanimi kisiye, kullanim amacina gore degisebilmektedir. Ancak genel
olarak sosyal ag siteleri, bir baglantiy1 paylasanlarla diger kullanicilarin listesine
dahil olmak, baglantili olunan ve sistemin izin verdigi kisilerin listelerini
goriintlileyebilmek veya bu listeler i¢inde bazi se¢imler yapabilmek i¢in hazirlanmis,
kisisellestirilmeye izin veren web tabanli servisler olarak tanimlanmaktadir (Boyd ve
Ellison, 2008: 212). Sosyal aglar kisilere sundugu g¢evrimi¢i baglantiyla iilkeler ve
kurumlar igin biiyiik bir gii¢ haline gelmekte, ekonomik kararlarin nasil alindigi, kim
tarafindan etkilendigi, nasil sonuglandigi, 6l¢iildiigli ve neye mal oldugu gibi iilke
gelecegine yonelik giicleri temelden etkilemektedir. Sosyal aglardan Once viral
kelimesi birgok kisi tarafindan neredeyse hi¢ bilinmemekle beraber, giiniimiizde
hastalik terminolojisinin diginda kullanilmakta ve teknik bir kelime olarak
algilanmaktadir (Khan ve Khan, 2012: 4). Bu durumun nedeni bilgi iletisim
teknolojilerindeki hizli gelismeler ve bunun sonucunda iletisimin eskisine gére daha
hizli ve farkli araglarla kurulabilir hale gelmesidir. Ilerleyen yillar, sosyal ag sayilari

ile insanlarin ilgilerinde dogru oranda artis yasandigini gozler 6niine sermektedir.

Sosyal aglar insanlarin iletisim kurma sekillerinin, etkilesimlerinin,
isbirliginin, bilgi edinme ve eglence tarzlarinin, dnceliklerinin, orgiitlenmelerinin,
satin almalarinin ve satmalarinin temelden degisimidir (Khan ve Khan, 2012: 4). Bu
degisime sebep olan aglarm ge¢misi ¢ok eskilere dayanmamaktadir. Iletisim
uzmanlarina gore 1997 yilinda Six Degrees.com ile ana sosyal aglarin basladig
kabul edilmektedir. 2000 yilinda Six Degrees.com kapanmis olsa da 2001 yilinda
kurulan Adrian Scott tarafindan kurulan Ryze sosyal ag tarihinde uygulamalariyla
onemli bir yer edinmis ve sosyal oyun sitesi olan Friendster’in kurulma siirecine
etkide bulunmustur. Giiniimiizde yiiz binlerce takipgisi olan is odakli sosyal ag sitesi

Linkedin, miizik alanina odaklanmis Myspace ve arkadaslik sitesi Hi5 gibi aglarin
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kurulmasi 2003 yilina denk gelmektedir. 2004 yilinda eski arkadaslar1 bulma ve yeni
arkadas edinme sitesi Orkut, fotograf paylasim sitesi (sonradan video da eklenmistir)
Flickr, arkadaslik sitesi Facebook (Sadece Harward igin kullanima yonelik)
kurulmugtur. 2005 yilinda Yahoo tarafindan kullanilan kisisel iletisim portali ve
sosyal ag1 Yahoo 360°, video paylasim sitesi Youtube kurulmus ve Facebook lise
Ogrencilerine acilmistir. Gliniimiizde milyonlarca kullanicisi olan Facebook, 2006
yilinda belli yas smir1 g¢ergevesinde tiim kullanicilara acilmistir. Yine ayni yil
Microsoft’un blogu ve sosyal ag platformu Windows Live Spaces, mikroblog servisi

Twitter ve diger bir¢ok sosyal ag kurulmustur.

Biuyuk Sosyal Ag
Sitelerinin ‘97
Baslangici

—— Six Degrees.com

‘98

— LiveJournal
AsianAvenue — Q9
i BlackPlanet

LunarStorm (Sns 1) —
'00
— MiGente
’
01 — Cyworld
Ryze ——
Fotolog —
’02|— Friendster
Skyblog —
Linkedin —1, — Couchsurfing
Tribe.net, Open BC/Xing — 03 — [‘;’sst%‘;:e
Orkut, Dogster — HIS < .
Multiply, aSmallWorld — — Flickr, Piczo, Mixi, Facebook (Harvars-oniyx

5 —— Dodgeball, Care2 (SNS retaunch)
Catster — 04
— Hyves

Yahoo! 360 —

— YouTube, Xanga (SNS relaunch)
Cyworld (China)

’05 — Bebo (SNS relaunch)
— Facebook (high school networks)

Ning = —— AsianAvenue, BlackPlanet (retaunch)

QQ (retaunch) — Facebook (corporate networks)

Windows Live Spaces —— 06
Twitter ——

— Cyworld (u.s)
= MyChurch, Facebook (everyone)

Sekil 1: Bazi Biiyiik Sosyal Aglarm Kurulum Yillarinin Zaman Cizelgesi (Boyd ve Ellison, 2008: 212)

e-gifder, Cilt/Velume: 5, Sayi/Number:1, Mart/March 2017 egifder.gumushane.edutr



266

izmir'deki kiz Giniversite égrencilerinin Facebook...

Gliniimiizde onlarca sosyal ag bulunmakta ve farkli sosyal aglar farklh
Ozellikler sunmaktadir. Bazi sosyal ag siteleri ¢ift yonlii onay gerektirmezken
birgogu gerektirmektedir. Tek yonlii baglantilar takipgi veya taraftar olarak
isimlendirilebilmekte; ¢cogu site ise bu durumu arkadas basligi olarak yansitmaktadir.
Ancak “arkadaglar” kavrami yaniltict olabilmektedir c¢linkii baglantida olmak
konusma dilinde her giin arkadaslik etmeyi gerektirmemekte ve insanlarin baglantida
olmalarinin nedenleri degisebilmektedir (Boyd, 2006: 1014). Bir¢ok calisma, sosyal
ag sitelerinin farkli amagclar i¢in kullanildigin1 gostermektedir. Bunlar, ¢evrimigi
goriisiilebilen insanlarla iletisim ve baglanti kurmak, fotograf paylasmak, diger
insanlarin yaptig1 seyi gormek, bilgiye ulagsmak gibi siralanabilmektedir (Oozeer,
2014: 343). Ayrica merak unsuru, eglence aract ve baskalarinin hesabi olmasi
nedeniyle cevreden etkilenme de sosyal ag kullanmak icin 6nemli goriilebilecek
nedenlerdir. Nyland ve Near (2007), sosyal ag sitelerinin kullanilma gerekgelerini

asagidaki bes ana baslikta toplamistir:
1. Yeni insanlar1 tanima
2. Eglence
3. liskileri siirdiirme
4. Sosyal olaylar1 6grenme
5. Ortam paylagimi

Kisilerin sosyal ag kullanma nedenlerinde sosyal ag web sitelerinin temel

Ozellikleri etkili olmaktadir. Bunlarin bazilar1 agsagida siralanmistir (Li, 2011: 567):

Blogging: Kullanicilar, diger kullanicilarin paylastigi geribildirimleri ve kronolojik

olarak siralanan materyalleri yilikleyebilmektedir.

Gruplama: Kullanicilar, bazi okullar, kurumlar ya da sehirler adina olusturulan

gruplara katilabilmektedir.

Sosyal aglar: Kullanicilar istedikleri zaman yeni bir arkadas ekleyebilmekte ya da

silebilmektedir.

Anlik mesajlar: Kullanicilar arkadaglaria anlik mesajlar gonderebilmektedir.
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Sosyal aglar, sosyallik, gilig, demokrasi, katilmeci, kiiltiir, iletisim,
enformasyon, kamu paylasimi gibi kavramlarin basit diizeyde anlasilmasi igin
kullanicilarinin  kavramsal anlayislarint - desteklemektedir (Fuchs, 2017: 25).
Glinlimiizde sosyal ag sitelerinin ana akim medya oldugu yoniinde bir¢ok arastirma
sonucu bulunmakta ve bu durum kiiresel olarak da raporlanmaktadir (Palmer ve
Lewis, 2009: 165). Yapilan ¢alismalar sonucunda elde edilen sayisal veriler bu
durumu kanitlar niteliktedir. Ornegin 16 ila 24 yas arasindaki internet kullanicilarinin
yaridan fazlast (%54), sosyal aglarda kendi web sayfalarini veya profillerini
olusturmaktadir (Ofcom, 2008). Buna ek olarak sosyal aglar, e-mail ve anlik
mesajlagmanin, en popiiler ¢evrimigi iletisim formlarindan {igii oldugunu sdylemek
miimkiindiir (Ledbetter, 2014: 237). Diger yandan kullanicilara bakildiginda ise
meslek, yas ve cinsiyet gibi baz1 6zelliklerin sosyal ag kullanmada etkili oldugu
goriilmektedir.  Ornegin Nielsen 2016 sosyal medya raporuna gére kadinlar,
erkeklerden daha fazla sosyal ag kullanmaktadir. Ayrica 2015 yilina gére harcanan

zaman ylizdeliginde de bir artig goriilmektedir (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1: Nielsen 2016 Sosyal Medya Raporu (www.nielsen.com).

DEMOGRAFI TUM MEDYADA SOSYAL MEDYADA EGLENCE iCIN 2015'EGORE
HARCANAN HAFTALIK  HARCANAN HAFTALIK ~ HARCANANZAMANIN  SOSYAL MEDYADA
ORTALAMA ZAMAN ORTALAMA ZAMAN TUM MEDYAYA ORANI  HARCANAN ZAMANIN
(SAAT) (SAAT) YUZDELIGI

YETiSKINLER +18

ERKEKLER +18

KADINLAR+18

L
)

16—24 yas arasindaki internet kullanicilarinin %354’ linlin sosyal aglarda kendi
hesaplarinin bulunmasi ortadgretim ve yiiksek 6gretim yasindaki kisilere (genellikle
Ogrenci gruplara) denk gelmektedir. Cogunlugu 6grenci olan bu kisiler ileriki
yillarda gerek mesleki gerek 6zel hayatlarini etkileyebilecek sosyal ag davranisinda
bulunabilmektedir. Ciinkii kullanicilar sosyal aglarda bir ileti paylastiklari zaman

kendileri hakkinda kanit birakmis olmaktadir. Ilk olarak cevrim i¢i bir ileti
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paylasildig1 zaman, uzun siire kontrol edilmediginde, aglarda ekli bazi1 kullanicilar
diger kullanicilara paylasilan iletiyi gonderebilmektedir. Bu durumda sikinti

yasanmamasl i¢in bazi 6neriler sunmak miimkiindiir (Ashley, 2014: 34):

e Okulun agik veya kapali oldugu saatlerde bir ileti paylagsmak i¢in okulun

sosyal medya araglarin1 kullanmak,

¢ Orta veya yiiksek 6gretim yillarindan kalan bir hesap var ise 6zel bir ayar ile

dondurmak veya tamamen hesabi silmek,

e Iyi bir sosyal medya arac1 olustururken bir seylerin yanlis oldugunu

diisiinmek yerine bir yorum veya e-posta gonderirken dikkatli davranmak,

e Internette bir sey yayinlandiktan sonra onu geri almanin bazen imkansiz

oldugunu unutmamak gerekmektedir.

Yukaridakilere ek olarak belirtilen yas grubunda olan bazi sosyal ag
kullanicilari, aileleri igerisinde yasanabilecek sorunlar ve sosyal nedenlerle de basta
Facebook olmak tizere ya sosyal aglarini kapatmakta ya da bu aglarda hi¢cbir zaman

hesap agmamaktadirlar.
2. Diinyada ve Tiirkiye’de Facebook

Facebook, kullanicilarina kendi profillerini olusturma, birbirlerine mesaj
(metin, link, fotograf, video vb.) gobnderme imkan1 sunan, arkadaslik istegi gonderme
ve kabul edilme ile baglanti kurulan bir sosyal agdir. Facebook gibi sosyal aglar,
sosyal medyanin en dnemli 6rnekleri arasindadir. Facebook, insanlarla olusturulan ve
paylasilan igerikler arasindaki iliskileri destekleyen dinamik bir ekosistemdir (Khan
ve Khan, 2012: 4). Facebook diinya genelinde aylik 1.59 milyarlik aktif kullaniciya
sahiptir (https://www.statista.com). Facebook, Twitter, Flickr ve Instagram gibi
cesitli sosyal medya platformlari, giinliik hayatin istenilerek olusturulan verilerini
yaratmaktadir. Bu platformlar, toplumun en kiigiik giincellemelerini daha genis
kitlelere aktarmak, yasamsal faaliyetlerini ve disiincelerini yaymak igin
tasarlanmistir. Bu giincellemeler video, resim ve yazili metin paylasimi seklinde
yapilmaktadir (Chana, vd., 2014). Basta Facebook olmak iizere sosyal aglara ilginin

artisini, yapilan arastirma sonugclari agik bir sekilde dzler 6niine sermektedir. Ornegin
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yalnizca Amerika’da 171 milyon aylik aktif Facebook kullanicis1 bulunmaktadir
(Chana, vd., 2014). Ancak bu kullanicilarin tamami yasal prosediire uyarak hesap
agmamaktadir. Facebook’ta hesap agmanin yasi 13 olarak belirtilmesine ragmen
2014 yilinda, diinya genelinde 10 yas altindaki c¢ocuklarin %59’unun Facebook
hesab1 bulunmaktadir (www.dailymail.co.uk). Dijital pazarlama ajansi “we are
social”in global web index’in verilerine dayanarak hazirladig1 537 sayfalik “2016’da

dijitallik” raporunun bazi sonuglari asagida yer almaktadir (http://wearesocial.com)
¢ Diinyada internete baglanan kisi sayis1 3,419 milyar.
¢ Sosyal medyay1 aktif olarak kullanan kisi sayisi 2,307 milyar.
e Diinyada mobil cihaz kullanici sayis1 3,790 milyar.

¢ Diinyada mobil cihaz iizerinden sosyal medyay1 kullananlarin sayisi 1,968

milyar.

Yukaridaki sayilar diinya niifusunun 7 milyar civarinda oldugu
diisiiniildiiglinde biiyiik 6nem arz etmektedir. Ayn1 arastirmada, Tirkiye hakkindaki

sayilar da biiylik onem tagimaktadir.

e 79.14 milyon insanin yasadig1 Tiirkiye’de, internete baglanan kullanici

say1s1 46,3 milyon.

e 46.3 milyon internet kullanicisindan sosyal medyayr aktif olarak

kullananlarin sayist 42 milyon.

¢ 42 milyon sosyal medya kullanicisinin 36 milyonu mobil cihaz iizerinden

sosyal medyaya baglanmaktadir.

e Internet kullanicilarinin %77’si her giin online olmakta, %16’s1 ise

haftada en az bir kez internete baglanmaktadir.

e Tiirkiye’de en c¢ok kullanilan sosyal aglara bakildiginda ilk sirada %32
ile Facebook bulunmaktadir. Facebook’u %24 ile WhatsApp, %20 ile Facebook
Messenger, %17 ile Twitter, %16 ile Instagram takip etmektedir. Siralama Google+,

Skype, Linkedin, Viber ve Vine ile devam etmektedir.
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Tablo 2: En Fazla Kullanilan Sosyal Aglar

FACEBOOK

WHATSAPP

FACEBOOK
MESSENGER

IWITTER §

INSTAGRAM &

GOOGLE+ §

SKYPE

LINKEDIN

VIBER

VINE §

wearesocialsg - 469

(Kaynak: http://wearesocial.com)

Sosyal aglarin Tiirkiye’deki durumu ile ilgili Sezgin (2017) tarafindan 1671
kisinin yanit verdigi bir anket c¢alismasi yapilmistir. Yapilan anket ¢aligmasinda
katilimcilara “Sizce onlimiizdeki 2 yil i¢inde kurumunuzun faaliyetlerini topluma
iletmek agisindan en itibarli mecra hangisi olacak?” sorusuna verilen yanitlar Tablo

3’te yer almaktadir.

Tablo 3: Gelecek 2 Yil icindeki En itibarli Mecralar (Sezgin, 2017: 159).

Gecgerli Kiimiilatif
Siklik Yiizde Yiizde Yiizde

Gegerli Dijital m'edya ve 865 51.8 547 54,7
sosyal aglar
Televizyon 610 36,5 38,6 93,2
Gazete 6 A A 93,6
Dergi 2 1 1 93,7
x‘ckr;?: 17 1,0 1,1 94,8
Diger 72 43 4,6 99,4
Toplam 1582 94,7 100,0

Kayip Sistem 89 5.3

Toplam 1671 100,0
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Yukaridaki tabloda, dijital medya ve sosyal aglar ile iletisimin, geleneksel
medyanin toplamindan daha fazla olduguna yonelik bir beklenti agik bir sekilde
gorilmektedir. Facebook’un Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal ag oldugu
diisiiniildiigiinde bu beklentinin Facebook i¢in de gecerli olacagi diisiiniilebilir.
Ancak Tiirkiye’de, sosyal, siyasal veya kiiltiirel nedenlerle, Facebook kullanicisi
olabilecek bazi kisiler, bu mecrayr kullanmayabilmektedir. Bu konuda cinsiyet de
etkili olabilmekte, bazi kizlar bu mecrada yer almay: istemeyebilmektedir. Bu
durumda sosyal medyada olmay1 istemeyen veya bir siire bu medyada bulunup
sonrasinda hesabini kapatan kizlarin sosyal medyaya bakis agilarinin neler oldugu

Oonem kazanmaktadir.
3. Facebook Uzerine Tanimlayici Vaka Analizi

Bu caligmaya temel olan arastirma Scientific Journal of Media Education
Dergisinde Zeynep Turan, Hasan Tinmaz ve Yiksel Goktag’in “The Reasons for
Non-Use of Social Net-working Websites by University Students” (2013) isimli
makaleleridir. Makaledeki anket 18-25 yas aras1 Bilgisayar Ogretim
Teknolojileri’nde okumakta olan 11 kiz, 9 erkek olmak iizere toplam 20 Lisans
Ogrencisine uygulanmis, tanimlayici vaka analizi kullanilmistir. Veriler igerik analizi
ile degerlendirilmistir. Arastirmanin sonucunda online harcanan asir1 zaman (12),
ilgi eksikligi (10) ve diger iletisim ortamlarini segme (6) sirasiyla Facebook
kullanmamanin ana sebepleri olarak gosterilmistir. En az gosterilen sebepler ise ayni
puanla gizlilik endisesi, aile korkusu, diger sosyal medya aglarmi tercih etme,
arkadas etkisi ve siber zorbaliktir. Sanal arkadaslik iizerine tehlikeli (17) ve aldatici
(11) en ¢ok verilen yanitlardir. Anlamsiz (4) en az isaretlenen bagliktir. Facebook’ta
paylasimlar {lizerine fotograf paylasimina negatif ve kisisel bilgi paylasimina pozitif
bakanlar (8) ve fotograf paylasimina pozitif bakanlar ile kisisel bilgi paylasimina
negatif bakanlar (6) ilk dort sirada yer almaktadir. Gergek kimlik yansitma ise (3) en
son sirada bulunmaktadir. Facebook kullanmamaya iliskin agiklanan gerekcelerden
en One ¢ikanlar1 harcanan zaman ve iletisim (10) olarak gdsterilmistir. Dinlendirme,
Flort etme ve dikkat cekme (1) son sirada yer almaktadir. Insanlarin arkadaslarini
Facebook kullanmaya davet etme nedenlerine ise arkadaslarla baglantida kalma (9)

ve bilgi paylasimi (6) ilk sirada yer almistir. Oyun oynama ve eglenceli seyler
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paylagma ise (1) son siradadir. Literatiirde bu konuyla ilgili bagka bir arastirma

bulunmamaktadir.
3.1. Arastirmanin Amaci

Bu calisma Izmir’deki Universitelerde egitim goren kiz dgrencilerin internete
ulagabilmelerine ragmen neden Facebook kullanmadiklarini tespit etmek amaciyla

hazirlanmistir. Bu dogrultuda amagl 6rneklem yontemiyle arastirma yapilmastir.
3.2. Arastirmanin Kisitlari

Arastirmanin sadece Universitelerde okuyan 45 kiz dgrenciyle yapilmas: ve
Izmir dlgeginde gerceklestirilmesi kisitliliklar olarak goriilebilir. Ayrica drneklem ile
1 Ocak 2014 — 1 Nisan 2014 tarihleri arasinda goriisiilmesi de diger bir kisitlilik

olarak ele alinabilir.
3.3. Arastirmanin Yontemi

Calismada tanimlayic1 vaka analizi yapilmistir. Vaka analizinde arastirilan
konuya iligkin ayrintili veriler elde edilmektedir. “Vaka ¢aligmasinin nasil ve nigin
sorularin1 temel alan arastirmacinin kontrol edemedigi bir olgu ya da olay1
derinlemesine incelemesine olanak veren arastirma yontemi oldugunu sdylemek
miimkiindiir” (Yildirim, 2011: 277). Vaka analizinde veri toplama araci olarak anket,
derinlemesine goriisme, miilakat, gozlem ve dokiiman analizleri kullanilabilir
(Altunmgik, 2012: 69). Bu c¢alismada da veri toplama araci olarak derinlemesine
goriisgme  kullanilmistir.  Verilerin ~ degerlendirilmesinde ise igerik analizi

kullanilmistir.
3.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Uluslararas1 platformda sonuclarma giivenilen ve dijital kullanicilar iizerine
istatistiki ¢alismalar yapan web sitesi “Global Web Index”in 2013 verilerine gore
Facebook kullanicilarinin %431 kiz % 57’si1 erkektir. Bu calismada amacli 6rneklem
secilerek yalnizca kiz grup lizerinde durulmustur. Bu dogrultuda ¢alismanin evrenini
Izmir’de bulunan dort devlet, bes Vakif Universitesinde egitim alan kiz dgrenciler
olusturmaktadir.  Orneklemini ise sdz konusu iiniversitelerde egitim alan ve

Facebook hesabi olmayan toplam 45 kiz 6grenci olusturmaktadir.
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3.5. Aragtirmanin Varsayimi

Arastirmanin varsayimi “kiz tiniversite 6grencilerinin Facebook’u tehlikeli

bulmalar1 nedeniyle bu agda hesaplarinin olmamasidir”.
3.6. Verilerin Analizi ve Bulgular

Amagli 6rneklem yonteminin secilmesi nedeniyle, verilerin toplanmasina
Izmir’deki dokuz Universite’de okuyan dgrencilerle yiiz yiize goriisiiliip Facebook
kullanmayan kiz 6grencilerin tespitiyle baslanmistir. Facebook kullanmayan kiz
ogrencilere arastirmadan bahsedilmis ve sorular1 yanitlamay:1 kabul eden toplam 45
Ogrenci ile yliz yiize goriisiilerek Onceden hazirlanmis derinlemesine goriisme
formlarinda bulunan sorular yoneltilmistir. Elde edilen veriler incelenmis ve yanitlar

vaka analizine uygun olarak gruplandirilmistir.

3.6.1. Orneklemin Okullara Gére Dagilimi ve Yas Ortalamasi

Universite Ogrencilerinin Dagilimi
Cinsivet [EU [DEU |iYTE [E0 U O |GU |SU [iKCU [Toplam (N)
Kadin 12 6 6 5 4 3 3 3 33 45

e0: tge Ondvarsivent
N Oxvtosas bt Grvbown ot end
FYYE: fawnde YaNawk Soknakod
Fnarkeicd
(040 Lomnls ¥ hiserinins nvbory st mus
yU: gt e
1G; bavets Ovviver citani
Gltawatis Uaivwciitad
b 3 Gt st sl
| ORCTH bavewr Bty Coteotd Cvimersilewd

Katihmcilarin yas
ortalamasi: 22

Ornekleme bakildiginda toplam 45 kisi oldugu gériilmektedir. Bunlarin 12’si

Ege Universitesinde, 6’s1 Dokuz Eyliil Universitesi’nde, 6’s1 Izmir Yiiksek Teknoloji
Enstitisi’'nde, 6’s1 Izmir Ekonomi Universitesi'nde, 5’i Izmir Ekonomi
Universitesi’nde, 4’i Izmir Universitesi’'nde, her birinde 3 olmak iizere Yasar
Universitesi, Gediz Universitesi, Sifa Universitesi ve Izmir Katip Celebi
Universitesi’nde egitim almaktadir. Katilimcilarin 6grenci sayis1 Universitelerin
Ogrenci sayist ile dogru orantilidir. Katilimcilarin yas ortalamasi 22 ve toplam

katilimet sayis1 45°tir.

e-gifder, Cilt/Velume: 5, Sayi/Number:1, Mart/March 2017 eqgifdergumushane.edu.tr



274

izmir'deki kiz Giniversite égrencilerinin Facebook...

3.6.2. Daha Once Facebook Kullanicisi Miydiniz?

45
40
i5
L
15
20
15
10

5
) ]
Ewet Hayir
Katilimcilarin 40’1 daha once Facebook kullanmis, 5’1 ise daha once hig

kullanmadigin1 soylemistir.

3.6.3. Daha Once Facebook Kullandiysaniz Kag Yil Kullandiniz?

12
| I
*-I

1Yildan az 2-3¥il 44 5'¥idan fazla

T ]

(=]

Daha 6nce Facebook kullananlardan 17°si 3-4 yil, 12’si 5 yildan fazla, 9’u 2-
3 yil ve 2’si 1 yildan az siireyle bu ag1 kullanmistir.
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3.6.4. Facebook Kullanmama Nedeni (Birden Fazla isaretleme Yapilmistir).

5
a 4
3 3 3
2
1 I1 |1 |1 11: 1 I l I
B AN BN BB HE Ho Ho Ho Qo

ligi eksikligi: 5

2
1 1 1
00 00 00 00 OI 0 00 IO IO
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EU DEU IYTE IEU YU U GU $SU IKQU
u Onceden Kullanan = Hi¢ Kullanmayan = Oncsden Kull # Hig Kull "
45  katilimcidan 31’1 Facebook | Facebook  kullanmama  gerekgesini

kullanmama nedenini online harcanan
asir1 zaman olarak belirtmektedir. Ayrica
daha onceden Facebook
kullanmayanlarin tamaminin bu bashgi,
kullanmama nedenleri olarak
gdstermeleri ve tiim Universitelerden bu
basligin puan almasi dikkat ¢ekicidir.

yalmzca 4 Universite’den 5 kisi ilgi
eksikligi olarak belirtmistir. 40 kisi ise
ilgi eksikligini Facebook kullanmamak
icin bir gerekge olarak agiklamamustir.

11 1 1

1
I o o0 Jo 00 Jo 00

i0 6U sU ikch

1
o Jo
€0 DEU iyTE iED YU

m Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

‘Bagimhlik Olusturmasi: 26

3
2
oo |

i0 60U sU ikcO

8
3 3
1|1I 111 1
m Hu B° mm m° n°

EU DEO ivTe iU YO

u Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Facebook kullanmama gerekgesini 9 kisi
diger iletisim araclarini tercih etmis
olarak agiklamistir. 36 kisi ise bu basligi
bir gerekce olarak gérmemistir.

45 katilimcinin 26’s1 Facebook’u
bagimlilik olusturmasi gerekcesiyle
kullanmadigini belirtmistir. Bu baslhigin
tiim Universitelerden puan almas dikkat
¢ekicidir.
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2
11 1
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= Onceden Kullanan m Hig Kullanmayan

Katilimeilarin yalnizea 2’si kisisel
goriiniimiinden hoslanmama nedeniyle
Facebook kullanmadigni belirtmistir.

Katilimcilarin 8’1 sosyal medya
araglarinin amagclarindan sapmast
nedeniyle facebook kullanmadiklarini
belirtmistir.

1 1 1
0 I 0 00 00 OOIOIO

€0 DED ivre ieU YO iU GU sU ikcD

u Onceden Kullanan = Hig Kullsnmayan

1 1 1
|0 \0 \0 00 00 00 00 OO
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# Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimeilarin 13’1 Facebook’u gercek
hayatta sosyal olmaya engel oldugunu
diistindiigii i¢in kullanmadiginm
belirtmistir. Izmir Katip Celebi
Universitesi’ndeki dgrencilerin tamami

45 katilimcidan yalnizca 3’1 akademik
basarisizlik korkusuyla Facebook
kullanmadigini belirtmistir. Ele alinan
kurumlarin akademik yapida olmasi ve
akademik basarisizligin gerekge olarak

bu konuda ayni fikirdedir.

yiiksek goriilmemesi dikkat ¢ekicidir.

00 00 00 00 OO 0 00 00 0
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u Onceden Kullanan m Hig Kullanmayan

1
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® Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimcilardan yalnizca 2’si sosyal

Katilimcilarin 9’unun, 6zel ve mahrem
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medya aglarinin kullanimina iliskin
Onyargiya sahiptir. Bu durum
katilimcilarin ¢ogunda bu alana iliskin

yerlesmis bir dnyargi olmadigini gosterir.

hayatlarina iliskin konularda,
Facebook’ta gizli kalamayacaklarina
iliskin bir endise yasadig1 goriilmektedir.

~

1

'D 00 00 0 00 00 00 00 00O
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m Onceden Kullanan = Hi¢ Kullanmayan

Katilimeilarin 3’4, aile korkusu
yasamalar1 nedeniyle Facebook hesabina
sahip olmadigini belirtmistir. 3 kiz
Ogrencinin ailelerinden korktugu i¢in bu
mecrada bulunmamalari say1 az olsa da
dikkat cekicidir.

Katilimeilarin 7’si diger sosyal aglart
tercih ettikleri i¢in Facebook’ta
bulunmamaktadir. Bu konu Facebook’un
kullanim amaci ve igerigi ile ilgili

0 00 00 00 OF 00 00 00 OO

U DeUivTeE ie0 YU 10 cU sO ikgO

m Onceden Kullanan m Hig Kullanmayan

Siber zorbalik: 3

olabilir.
1 1
0 |o 00

i0 G0 $0 ikcU

00 00 BO 00 00 0O
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® Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimcilardan 2’si arkadaglarinin etkisi
ile Facebook hesabinin olmadigini
belirtmistir. Bu durum, gergek hayattaki
sosyal hayatin sanal hayati
etkileyebilecegini gdstermektedir.

Katilimecilardan 3’1 siber zorbaligt
gerekce gostererek Facebook
kullanmadigini belirtmistir. Bu durum
sanal ortamin giivensiz goriilebilecegini
gostermektedir.
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1
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m Oncoden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimcilardan 3’1 diger baghigim
isaretlemis ve herhangi bir agciklamada
bulunmak istememistir.

3.6.5. Sanal Arkadaslik Uzerine Sosyal Ag Kullanmayanlarin Fikirleri? (Birden Fazla

isaretleme Yapilmustir).

Tehlikeli: 19

5
3
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m Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimcilarin 19°u sanal aglarda arkadas
olmay1 tehlikeli bulmaktadir. Yasar
Uniiversitesi hari¢ diger tiim
Universitelerden sanal agda arkadashg
tehlikeli bulan katilimer vardir.

Sanal aglarda arkadaslig1 katilimcilarin
27’s1 aldatic1 bulmaktadir. Tim
Universitelerden bu bashg isaretleyen
katilime1 bulunmaktadir. Gerek rakamin
yiiksekligi gerek tiim Universitelerden bu
konuda isaretleme yapilmasi dikkat
¢ekicidir.
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Katilimcilarin 27°si sanal arkadaglig
anlamsiz bulmaktadir. Katilime1 sayisi
dikkat cekicidir.

Sanal arkadaslik konusunda verilen
basliklara ek olarak diger secenegini
isaretleyenlerin sayis1 2’°dir. Katilimeilar
bu baglikta herhangi bir agiklama
yapmamuslardir.

3.6.6. Facebook’ta Paylasgimlar Uzerine Fikirler... (Birden Fazla isaretleme

Yapilmigtir).
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Katilimeilarin 5’1 Facebook’ta fotograf
paylasilma uygulamasini gereksiz
gormustur.

Katilimeilarin yalnizea 3’1 kisisel
paylasim olabilecegini agiklamistir. Bu
durum 45 katilimci lizerinden
diisiintildiiglinde dikkat ¢ekicidir.
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Katilimeilarin higbiri fotograf paylasimi
olabilir baglhigin1 isaretlememistir. Bu
durum dikkat ¢ekicidir.

Katilimcilarin 15°1 Facebook’ta kisisel
bilgi paylagiminin olmamasini
diistinmektedir. Bu durum sosyal aglarin

misyonu ile ¢celismektedir.
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Katilimeilarin 11°1 politik goriis
paylasiminin olabilecegini

Katilimeilarin 1371 politik goriis
paylasiminin olmamasi gerektigini

distinmektedir.

dusunmektedu
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Katilimcilarin yalnizca 8’1 kismen gergek
kimligi yansitmali yanitin1 vermistir.

Katilimcilarin 4’1 gergek olmayan bir
kimligin yansitilabilecegini belirtmistir.

Gergek kimlik yansitma: 19

11 1
°|°| ik

EU DEU iyTE iE0 YO

i 6U sU ikcO

® Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimeilarin 19°u, gergek kimligin
yansitilmasi gerektigini belirtmistir.

3.6.7. Facebook Kullanmaya iliskin

isaretleme Yapilmustir).

Bazi Genel Gerekgeler (Birden Fazla

8
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Katilimcilarin 32°si Facebook
kullanilmasinin en énemli
gerekgelerinden birini zaman harcamay1
istemek olarak gormektedir.

Katilimcilarin 11°1 Facebook’un iletisim
amaciyla kullanildigini diistinmektedir.
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Katilimeilarin 6’s1 kullanicilarin yalniz
olmas1 nedeniyle Facebook kullandigini
belirtmektedir.

Katilimeilarin 7°s1, Facebook’un eglence
amagl kullanildigin1 belirtmektedir.
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Katilimeilarin 10°u, Facebook’un
oyunlar1 nedeniyle kullanildigini

Katilimeilarin 4’1, Facebook’un egitim
amacli kullanildign1 belirtmektedir.

diistinmektedir.
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Katilimcilarin 3’1, Facebook’un yeni

Katilimcilarin 5’1, Facebook’un merak
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insanlarla goriisme imkan1 vermesi

amagch kullanildigini belirtmektedir.

nedeniyle kullanildigini diistinmektedir.
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Katilimeilarin 5°1, Facebook’un video
seyretme amagli kullanildigini
belirtmektedir.

Katilimcilarin 8’1, Facebook’un bilgi
payalasimi amactyla kullanildigini
distinmektedir.
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Katilimcilarin 5’ine gore, Facebook

Katilimcilarin 3’iine gore, Facebook flort

kullananlar dikkat ¢gekmek istemektedir.
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amagch kullanilmaktadir.
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Katilimcilardan 5’ine gore Facebook,
popiiler kiiltiiriin bir nesnesi olmasi
nedeniyle kullanilmaktadir.

Katilimcilardan 4’1, Facebook’un
dinlendirme amagh kullanildigin1
diistinmektedir.

Diger:4

1 1

0 00 OI 00 OI 00 00 00 00O

eEU DEUIYTE IEU YU 0 6U $0 ikcD

® Onceden Kullanan = Hi¢ Kullanmayan

Katilimcilardan 4’1, Facebook kullanma
nedenini diger basligini isaretleyerek
aciklamig ve herhangi bir ayrinti
aktarmamuistir.
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3.6.8. Kullanicilar Nigin Arkadaslarini Facebook Kullanmaya Davet Eder? (Birden

Fazla isaretleme Yapilmistir).

10
5
4
3
ll Il 1111
C Su fu N2 mm 0°

E0 De0 ivTe iE0 YO

2

1 1
|° n° n°
i0 GO sU ikcD

m Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

ilg paylasim: 18

4
3
2: 2 2 2
1 1 1
o fo I olo olo 0 00
U DEUIYTE IE0 YO 10 GO S0 ikgO

m Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimcilarin 32’si, arkadaslarla
baglantida kalmak i¢in diger
arkadaslarin1 facebook kullanmaya davet
ettiklerini sdylemistir. Bu durum sosyal
aglarin misyonuna uymaktadir.

Katilimcilarin 18’1, arkadaslar ile bilgi
paylasiminda bulunmak i¢in onlar1
Facebook’a davet ettiklerini sOylemistir.

2 2
11 11
IlOO OOOOIIO 0 00 jO
€0 DEUivTE 0 YU 0 U $0 IkcO

m Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

ynama: 10

2 2 2
101 1 1
0 Io Io 0 00 Io 00 Io 0

e0 DEUIYTE iED YO 10 GO sO ikgD

# Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan

Katilimeilarin 12°si, yalniz hissetmeleri
nedeniyle arkadaglarin1 Facebook
kullanmaya davet ettiklerini sdylemistir.

Katilimcilarin 10’u, oyun oynama amaclh
diger arkadaslarina davet gonderdiklerini
sOylemistir.
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Eglenceli Seyler Paylasma: 8 Diger: 0
2 2
| 1 11 1
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EU DEUIYTE iEU YU 10 GO $0 ikcD £0 DEUIYTE iE0 YO 0 GO sO |K(;U

® Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan m Onceden Kullanan = Hig Kullanmayan
Katilimcilarin 8’1 arkadaslar ile Katilimcilar, arkadaslarin1 Facebook
eglenceli seyler paylagmak i¢in onlara kullanmaya davet etmek i¢in baska bir
davet gonderdiklerini belirtmistir. gerekee belirtmemislerdir.

45 katilimer ile yapilan ¢alismada Facebook kullanmama nedeni olarak; online
harcanan asir1 zaman ilk sirada gosterilmektedir (45/31). Bu baglikta en az puani
sosyal medya araglarmin kullanimina iligkin Onyargi, arkadas etkisi ve kisisel
goriintliden hoslanmama (45/2) almistir. Ayrica ¢ogunluk tarafindan sosyal aglarin
aldatic1 ve anlamsiz oldugu diisliniilmektedir (45/27). Facebook’ta gercek kimligi
yansitmali diyenler ile (45/19), kisisel bilgi paylasimi olmamali (45/15) diyenlerin
say1st bir birine yakin goriilmektedir. Facebook’ta fotograf paylasimi olabilir diyen
(45/0) kimsenin olmamasi dikkat ¢ekicidir. Facebook kullanmamaya iliskin
gerekgeler; zaman harcama (45/32), yeni insanlarla gériisme (45/3), flort etme (45/3)
olarak belirtilmistir. Bu baslikta en yiiksek isaretleme zaman harcama bashigina
yapilmustir. Kisilerin arkadaslarin1 Facebook kullanmaya davet etme nedenlerinde ilk
sirada arkadaglar1 ile baglantida kalma (45/32) ve son sirada eglenceli seyler

paylagma (45/8) isaretlenmistir.

SONUC

Bir sosyal medya araci olan sosyal aglar, kullanilmaya baslandig1 90’larin
sonundan itibaren her yastan insanin ilgisini, dikkatini ¢gekmekte ve giin gegtikce bu
yonde egilim artmaktadir. Bunun en onemli nedenlerinden biri, sosyal aglarin
sundugu imkanlardir. Kullanicilar sosyal aglar araciligr ile yilizlerce sayfalik metni

ulusal smirlarin Gtesine birka¢ saniye i¢inde gonderebilmekte, cografi olarak
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diinyanin diger tarafindaki kisilerle goriintiilii konusabilmekte veya yine sinir igi
veya disindaki kisileri organize edebilmekte, bilgi paylasiminda bulunabilmekte ya
da ¢evrimi¢i haberlesebilmektedir. Sosyal aglarin sundugu imkéanlara ek olarak
kisiler, sosyal iligkilerini siirdiirme, eglence, sosyal olaylar1 6grenme, yeni insanlarla
tanisma, bos zaman gecirme gibi nedenlerle de sosyal aglar kullanmak istemektedir.
Sosyal aglarin sunmus oldugu imkanlar, kisiler kadar kurumlar i¢in de biiyiik 6nem
tasimaktadir. Kurumlar, diisiik maliyetlerle, sanal ag kullanicisi olan hedef kitlelerine

ulasabilmekte ve bunun i¢in yeni stratejiler tiretmektedir.

Kisi veya kurumlar sosyal ag kullanirken segici davranabilmektedir ¢iinkii
farkli sosyal aglarin farkli uygulamalar1 bulunmaktadir. Giiniimiizde, sosyal aglar
lizerine yapilan istatistiklere bakildiginda en ¢ok kullanilan agin Facebook oldugu
goriilmektedir. Facebook, gerek igerigi, gerek kullanim kolayligi ve zamaninda,
gerekli icerik degisimlerini yapmak gibi dogru stratejiler nedeniyle diinyada ve
Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan ag olma ozelligini tagimaktadir. Diinya genelinde her
13 kisiden 1’inin, Tirkiye’de ise her 10 kisiden 4’tiniin Facebook hesabi
bulunmaktadir. Rakamlara bakildiginda Tiirkiye diinya genelinde Facebook
kullanicis1 bakiminda ilk 5’te yer almaktadir. Ozelikle Lise ve iiniversite
ogrencilerine denk gelen 16-24 yas arasindaki internet kullanicilarinin yaridan
fazlas1 basta Facebook olmak tiizere gesitli sosyal aglarda bulunmaktadir. Ancak
ozellikle kizlar olmak iizere bazi Ggrenciler, sosyal, kiiltiirel, siyasi ve birtakim
mahrem nedenlerle Facebook’ta olmayr istememekte veya agtiklari hesaplar
kapatabilmektedirler. Calismaya, bu sorun temel alinarak baslanmustir. Literatiirde
sosyal aglarin neden kullanildigina iligkin ¢aligmalar bulunmakta ancak bu ¢alismada

“neden kullanilmadig1” ele alinmaktadir.

Arastirmada, Izmir’deki Universitelerde okuyan ve Facebook kullanmayan
toplam 45 kiz 6grenciye ulasilmis ve bu 6grencilerle yiiz yiize goriisiilerek yanitlar
almmistir. Calismada Scientific Journal of Media Education Dergisinde Zeynep
Turan, Hasan Tinmaz ve Yiiksel Goktas’in “The Reasons for Non-Use of Social Net-
working Websites by University Students” (2013) isimli makaleleri temel alinmustir.
Calismada tanimlayic1 vaka analizi ve veri toplama teknigi olarak derinlemesine

goriisme teknigi kullanilmistir.
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Ulasilan sonuglar asagida yer almaktadir:
e Katilimcilarin yag ortalamasi 22°dir.

e Katilimcilardan 40’1, daha onceden Facebook kullanip sonra hesabini

kapatmistir. 5 kisi ise hi¢cbir zaman Facebook kullanmamustir.

e Daha once Facebook kullananlardan 17’°si 3-4 yil, 12’si 5 yildan fazla, 9’u

2-3 yil ve 2’si 1 yildan az siireyle bu ag1 kullanmstir.

e Katilimcidan 31’inin Facebook kullanmama nedenini online harcanan asiri
zaman olarak belirtmesi, katilimcilarin bu mecrada gereginden fazla zaman

harcandigini diislindiigli anlamina gelebilir.

¢ 45 katilimcinin yarisindan fazlasi (26’s1) Facebook’u bagimlilik olusturdugu

icin kullanmadigin belirtmistir.

e Sanal arkadas olmayi1 katilimcilarin 27’°si, aldatici, yine 27’si, anlamsiz,

19’u, tehlikeli bulmaktadir.

e Katilimcilarin 19°u, Facebook’ta gercek kimligin yansitilmasi gerektigini,

8’1, kismen, 4’1, ise gercek olmayan bir kimligin yansitilabilecegini belirtmistir.

eKatilimeilarin 15’1, kisisel bilgi paylasiminin  olmamasi gerektigini

diistinmektedir.

e Katilimcilarin 32’si, Facebook kullanilmasinin en 6nemli gerekgelerinden
birini, zaman harcamay1 istemek olarak gormektedir. Ayrica katilimcilarm 11’
iletisim, 10’u oyun, 8’i, bilgi paylasimi, 7’si eglence, 6’s1 yalnizlik, 5’i merak, 5’i
video seyretme, 5’1 dikkat ¢ekme, 5’1 poliiler kiiltiir, 4’1 egitim, 4’1 dinlendirme, 3’1
yeni insanlarla goriigme, 3’0 flort etme nedeniyle Facebook’un kullanildigini

belirtmistir.

eKatilimeilarin  32°si, arkadaslariyla baglantida kalmak i¢in diger
arkadaglarin1 Facebook kullanmaya davet ettiklerini sdylemistir. 18’1, arkadaslari ile
bilgi paylasiminda bulunmak icin, 12’si, yalniz hissettigi icin, 10’u, arkadaslar ile
oyun oynamak icin ve 8’1, eglenceli seyler paylagsmak i¢in arkadaslarini Facebook’a

davet ettiklerini sdylemistir.
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Yukarida goriildiigii gibi Facebook kullanmama nedeni olarak online
harcanan asir1 zaman ilk sirada yer almaktadir. Bu konunun sosyolojik ve psikolojik
acilimlar olabilecegi gibi, sosyal aglarin uygulama 6zellikleri ile de ilgili olabilecegi
sOylenebilir. Facebook’a iliskin yapilan elestirilere ragmen katilimcilarin yartya
yakini Facebook’ta gergek kimligin kullanilmasi gerektigini belirtmigtir. Ancak
katilimeilarin 1/3°1 de kisisel bilgilerin paylasilmamasini dogru bulmaktadir. Bu
baslikta katilimcilarin agik bir sekilde farkli taraflarda olabildikleri goriilmektedir.
Elde edilen sonuglara gore kullanicilar en ¢ok arkadaslari ile baglantida kalmak igin
onlar1 Facebook kullanmaya davet etmektedirler. Arastirmanin varsayimi “kizlarin
Facebook kullanmama nedeni Facebook’u tehlikeli bulmalar1” olarak belirlenmisti.
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