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Acik Hava Reklamciliginda Paralel Gerceklik Teknolojisi

Parallel Reality Technology in Outdoor Advertising

Orhun TURKER!

Oz

Teknoloji hayatimizin her alaninda bizlere kendisini hissettiren ve bizi tamamen cevrelemis bir kavramdir.
Giiniimiizde kullandigimz ve iliski icerisinde oldugumuz pek ¢ok cihazin bundan birkac yil 6nce farkh teknolojiler
ile iiretildigi ve kullamim amaclarinin zaman icerisinde cesitlenerek farkli amaclara hizmet etmekte oldugunu
bilinmektedir. Bu konuya verilebilecek en giincel 6rneklerden biri olan paralel gerceklik teknolojisi, aligilagelmis
dijital ekranlarin kullanim alanlarin1 ve amaclarini cesitlendiren deneyimlenebilir bir gerceklik sunmaktadir.
Paralel gerceklik teknolojisi sayesinde ayni ekrana bakan onlarca kisiye, kisiler icin Ozellestirilmis igerikler
sunulabilmektedir. Boylece tek bir LED ekran kullanilarak, ihtiyaca bagh alanlarda ayni anda yiizlerce kisiye farkl

reklam veya bilgilendirme icerikleri gosterilebilmektedir.

Bu calismada, agik hava reklamciligi igin bir doniim noktas1 olarak ele alinan LED ekranlarin genis kitleler icin
nasil kigisellestirilmis reklam alanlarina doniistiiriilebildigi ve bu doniistimii miimkiin kilan paralel gerceklik
teknolojisine dair bilgilere yer verilmis, bu bilgiler 1s1g1nda 6rnek bir uygulama kurgulanmistir. Calismanin, paralel
gerceklik teknolojisine dair alandaki ilk ¢calisma olmasi ve diger gerceklik tiirleri ile paralel gercekligi kavramsal

olarak karsilastirmasi bakimindan literatiire 6zgiin katkilar sunacag: diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Paralel Gerceklik, Acitk Hava Reklamciligi, Sanal Gerceklik, Artirllmis Gergeklik,
Reklameilik.

Abstract

Abstract metni Georgia, italik, 9 punto, 1,5 satir araligi olmaldir. Technology is a concept that makes us feel in
every aspect of our lives and completely surrounds us. It is known that many devices that we use and are in
contact with today were produced with different technologies a few years ago. Their usage purposes have
diversified over time and serve different purposes. Parallel reality technology, which is one of the most up-to-
date examples of this subject, offers an experienceable reality that diversifies the usage areas and purposes of

conventional digital screens. With parallel reality technology, customized content can be offered to dozens of
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people looking at the same screen. Thus, using a single LED screen, different advertisements or information

content can be shown to hundreds of people simultaneously in areas depending on their needs.

In this study, the information about how LED screens are considered a milestone for outdoor advertising can be
transformed into personalized advertising spaces for a large audience and the parallel reality technology that
makes this transformation possible. A sample application is constructed in light of this information. The study
will likely make original contributions to the literature in terms of being the first study on parallel reality

technology and conceptually comparing parallel reality with other types of realities.

Keywords: Parallel Reality, Outdoor Advertising, Virtual Reality, Augmented Reality, Advertising.

Giris

Icerisinde bulundugumuz teknoloji ¢cag1 ve bu cag icerisinde yasanan degisimler, 6zellikle reklam ve
tanitim faaliyetlerindeki cesitlenmenin 6niinii agmistir. S6z konusu reklam ve tanitim faaliyetlerinin
asil amacinin, markalarin belirledikleri hedef kitlenin dikkatini cekmek ve kendilerini tercih etme
davranisini gelistirmeyi saglamaktir (Yilmaz vd., 2020: 3797). Bu davranisin gelistirilmesi icin pek cok
farkh reklamcilik yontemi kullanilmaktadir. Bu yontemlerden biri olan acik hava reklamciligi, insan

g0zii ve algisinin anlam verebilecegi en alisilmigin disindaki ortamlarda dahi kullanilmaktadir (Tekin,

2022: 167).

Giiniimiizde reklam sektoriinde en sik kullanilan reklam tiiriiniin acik hava reklameciligi oldugu
bilinmektedir. Dikkat cekme ve zihinde kalicilig1 etkileyen yonleriyle acik hava reklameiligy, dijital, ii¢
boyutlu veya iki boyutlu olarak hemen hemen her yiizeyde kendini géstermektedir (Biilbiil, 2018: 30).
Acik hava reklamciligy, tiiketiciye ulagmasi amaciyla tasarlanan ve tiiketicilerin dig mekéanda karsilastig
tiim medya formatlar1 olarak tanimlanmaktadir (Ozdemir, 2016: 15). Toplu tasima araclari, binalar,
tasitlar, duraklar ve duvarlar 6zetle sehrin tiimii bir acik hava alani olarak nitelendirilebilir (Sezer,
20009: 35). Teknolojinin gelismesiyle birlikte a¢ik hava reklamcilig1 da tek boyutlu dijital iceriklerden ii¢

boyutlu anamorfik dijital goriintiileme yontemlerine dogru degisim gostermektedir.

Calismanin konusunu olusturan paralel gerceklik teknolojisi ise acik hava reklamcilig1 icin onemli
sayilabilecek yeni bir gosterim teknolojisidir. Paralel gerceklik teknolojisi sayesinde tek bir LED
ekranda ayni anda ytizlerce kisinin farkli icerigi gorebilmesi saglanmaktadir. Ac¢ik hava reklamciliginin
amaclarindan birisinin de ¢ok fazla kisiye ayn1 anda ulagsmak oldugu diisiiniildiiglinde, paralel gerceklik
teknolojisi ile belirlenen her hedef kitle icin istenilen ve 6zellestirilmis reklamlarin gosterilebilmesi, acik

hava reklamcilig1 igin yeni bir donemin baslangici oldugu soylenebilir.
Acik Hava Reklamcilig:

Bilinen en eski reklam mecrasi olan agik hava reklamciligi giinlimiizde kentler igin vazgecilmez bir
olgudur (Toros, 2021: 243). Tabelalar ve reklam panolar1 markalar1 goriiniir kilarken ayn1 zamanda
sehirdeki hareketliligi de yonlendirmekte ve insanlara giivende olma hissi yaratmaktadir (Cronin,
2006: 623). Ev dis1 olarak tanimlanan mekanlarda, tiim insanlarin gorebilecegi ve her yerde sergilenen;
billboard, pano, cati-duvar duyuru araclari, yol duyurulari, tasit duyurulari, bayi duyurulari, stadyum
duyurulari, reklam balonlar1 ve i¢ uzam duyuru araclar gibi acik havada sergilenen reklam araclar ve

reklam etkinliklerinin geneline acik hava reklamciligi denilmektedir (Sezer, 2009: 30). Acik hava
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reklamlar iletigsim kurma ve bilgilendirmede en 6nemli rollerden birini {istlenmekte olup, ¢ok zengin
bir anlatim diline sahiptir (Demir, 2008: 45). Reklam sirketleri ve kurumlar pazarlama stratejilerine
bagh olarak bu zengin dili gelistirmek i¢in reklam alanlarini bigimsel olarak diizenlemektedir. Degisen
aligveris ve ihtiya¢ dinamikleri ile reklamciligin sergileme yontemi de farkhilagmaktadir. Agik hava
reklamcihginda markalarin temel hedefi mesaji en kisa yoldan ve kalic1 sekilde ulastirmaktir (Ozulu ve
Tombus, 2010: 159). Bu dogrultuda her gecen giin bilinirligi ve etkililigi artan agik hava reklamcilig
sehirlerde farkh tiirlerde ve amaclarda kullanilabilmektedir. Gelisen teknolojiyle birlikte acik hava

reklamlarinda dijitallesme de biiyiik oranda artis gostermistir.

Onceleri siklikla basili materyaller ile acik hava reklamciliga gerceklestirilmekteyken giiniimiizde yaygin
olarak LED ekranlarin kullanildig1 goriilmektedir. LED ekranlar sadece reklamcilik icin degil, aym
zamanda bilgilendirici icerikler igin de siklikla tercih edilen bir yiizeydir. Dikkat cekici ve hareketli
icerikleriyle LED ekran reklamciligl giiniimiiziin vazgecilmez olgularindan biri haline gelmistir.
Genellikle iceriklerin istenildigi zaman degistirilebildigi ve baski masrafi gerektirmedigi icin LED
ekranlarin siklikla tercih edildigi bilinmektedir. Bu ekranlarda giiniin saatine veya havanin durumuna
gore farkli reklamlar verilebilerek reklamlarin ortam ve kosullar ile bagdastirilmasi miimkiin

olmaktadir.
Acik Hava Reklamcihiginda LED

Acik hava reklamcihigr dijital ortamlarin genislemesi ve teknolojinin gelismesiyle ¢okca degisiklige
ugramistir (Biilbiil, 2018: 32). Bu degisikliklerden biri olan LED ekranlar, giintimiizde halen siklikla
kullanilan agik hava reklamcilig1 yontemlerinden biridir. Reklamlara 6zellikle kamuya agik alanlarda i¢
ve dis mekan fark etmeksizin siklikla yer verilmektedir. Siirekli degisen ve gelisen teknoloji LED
panelleri, dolayisiyla LED ekranlari giiniimiizde hemen hemen her ortamda gorebilmekteyiz. Ozellikle
insanlarin yogun olarak bulundugu alisveris merkezleri ve konser alanlarinda LED ekranlarin kullanim
amacina uygun bir sekilde farkh yontemlerle kullanildig: goriilmektedir. LED paneller 6zelliklerine gore
milyonlarca nokta vurusa sahip, 1s1k yayma gorevini diyotlar sayesinde gerceklestiren bir devre aracidir.
Istenilen goriintiiyii olusturmak adina her bir grup pikselin kontrol edilebildigi bir elektronik tasarim
iirtintidiir (Tekin, 2022: 170). Isik yayan diyotlar ilgili devre elemanlari sayesinde ayni1 anda milyonlarca

renk yayarak izleyicilere goriintiiyii gostermektedir.

LED ekranlarin i¢ ve dis mekanlarda farkh bicimlerde kullanildig: goriilmektedir. LED ekranlarin genel
olarak su bicimlerde ve yiizeylerde kullanildig1 bilinmektedir; Transparan LED kullanimi (Gorsel 1),
Poster LED kullanimi (Gorsel 2), Esnek LED kullanim1 (Gorsel 3), Dis ylizey kaplama olarak LED
kullanim1 (Gorsel 4), Bilgilendirici amacla LED ekran kullanimi (Gorsel 5).
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Gorsel 1. Transparan LED. Gorsel 2. Poster LED.
bit.ly/301Jfx7 http://bit.ly/301ZM48

Gorsel 3. Esnek LED. Gorsel 4. Yiizey kaplama.

ttp://bit.ly/3V7Bdug http://bitly/3TVpTjF

Gorsel 5. Bilgilendirici amagla kullanilan LED ekran.
http://bit.ly/30wviMP

Kisith bir secki ile 6rneklerine yer verilen LED ekranlarin kullanim bicimleri ve sekilleri giiniimiizde

pek c¢ok farkli sekilde karsimiza cikmaktadir. Verilen oOrnekler her alan igin genisletilebilir ve
teknolojileri geregi kullanim sekilleri farklhlagabilmektedir. Ac¢ik hava reklamciliginda LED
kullaniminin ilk giiniinden bu giiniine kadar LED ekranlarin kullanim sekli ve sergileme yontemi
degismis olsa da ortak amaci “ayn1 anda birgok kisiye ulasmak” olmustur. Bu anlamda giiniimiizde
kullanilan LED ekranlar beklentileri karsilamakta ve genis kitlelere ayn1 anda herkesin aym goriintiiyii

gorebilecegi sekilde igerikleri sunmaktadirlar. Ancak 2022 yili itibariyle insanlarin deneyimleyebilecegi
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ortamda sergilenmeye baslayan paralel gergeklik teknolojisine sahip ekranlar ile LED ekranlarinin

kullanim amaci ve yontemi farkli bir noktaya gelmistir.
Paralel Gerceklik

Paralel gerceklik teknolojisi her yilin ilk ayinda Amerika Birlesik Devletleri'nde diizenlenmekte olan
CES 2020 teknoloji fuarinda tanitilmigtir. Gelistirici firma olan Misapplied Sciences, bu teknolojiyi
tanitmak adina fuar alaninda iki farkli tanitim alani1 kurgulanmistir. Kurgulanan tanitim alanlarinda
paralel gerceklik teknolojisinin ne oldugu ve nasil ¢calistigi fuar ziyaretcilerine aktarilmis ve uygulamalar
yapilmigtir. Bu alanlarda gergeklestirilen tanitim etkinliginin detayma bir alt baghkta yer verilmistir.
Gegen iki y1l icerisinde gelistirici firma bir havayolu firmasindan yatirim alarak 2022 yilinda diinyada
ilk kez paralel gerceklik teknolojisine sahip LED ekranlar havaalaninda kullanilmaya baglamistir. (News
Delta, 2022). Paralel gerceklik teknolojisi olan LED ekranlar ile olmayan LED ekranlar arasinda dis yapi1
baglaminda herhangi bir farkhilik bulunmamaktadir. Bunun nedeni giiniimiizde kullanilan piksel
teknolojisi ile arasinda yapisal olarak herhangi bir fark bulunmayisidir. Her iki ekran tiiriinde de LED

kullanilmaktadir ve disaridan bakildiginda alisilmig LED paneller gibi goriinmektedir.

Paralel gercekligin calisma prensibi su sekilde gerceklesmektedir; Cevremizde gordiigiimiiz ve
kullandigimiz tiim elektronik cihazlarin ekraninda -calismanin ilgili bashginda bahsedilmis olan- piksel
alt yapisi bulunmaktadir. Bu dogrusal pikseller 15181 ve dolayisiyla renkleri tek bir yonde ve ayni siddette
iletmektedir. Paralel gerceklik teknolojisi ile gelistirilmis piksellerde ise 1sik, istenilen konuma

yonlendirilebilmekte ve ayn1 anda farkli agilara farkli renk ve 151k siddeti iletilebilmektedir (Gorsel 6).

- Ekran L
\
/ \

Dogrusal Piksel Yonlendirilebilen Piksel

Standart Ekranlar Paralel Gergeklik Ekrani

Gorsel 6. Dogrusal ve yonlendirilebilen pikseller.
https://www.misappliedsciences.com/home/technology.html
Boylelikle tek bir LED ekrandan, aym ortamda farkli konumlarda yer alan ve hareket halinde olan
bircok kisiye ayni anda kisi sayis1 kadar farkhi goriintii gosterilebilmektedir. Ekranin disinda
konumlandirilmis ve belirli bir alan icerisindeki kisileri takip eden sensor, kisilerin konumuna gore
ekranda yer alan pikselleri yonlendirmekte ve bu sekilde goriintiiler insanlarin bakis agisina gore onlar:
takip edebilmektedir. Ekranda kisiye 6zel olarak aktarilan goriintiiler sadece sensor tarafindan yeri
tespit edilen kisinin bakis hizasindan goriilebilecek sekilde goriinmektedir. Sensorler tespit ettigi
kisinin konumunu yonlendirilebilen piksellere iletmekte ve boylece hedef alinan kisi disindaki insanlar

bu kisisellestirilmis icerikleri gorememektedir.
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Teknolojinin ¢alisma prensibini detayh olarak agiklayabilmek adina arastirmaci tarafindan bir grafik
hazirlanmistir (Gorsel 7). Grafige gore; Sensor (a), binis kart1 okutan yolcuyu dikdortgen bir gerceve
seklinde konumunu ve yiiksekligini algilayacak sekilde tarar (b). Ardindan yolcunun konum ve
yiikseklik bilgisi paralel gerceklik teknolojisi ile gelistirilmis ekrandaki piksellere (c) iletilir. Yolcu (d)
sensoriin takip ettigi bakis acisindan (e) bakarak kendisi icin kisisellestirilmis bilgilerin yer aldig
gorilintiiyl (f) ekranda goriir. Sensor tarafindan konumu ve yiiksekligi belirlenen kisiye ait bilgilerin
oldugu goriintii, bagka agilarda bulunan hicbir kisi tarafindan goriilememektedir. Sensor tarafindan
algilanan Kkisiler, kendileri igin hazirlanmis icerikleri ekranin sadece bir kisminda degil, tiim ekrani

kaplayacak sekilde kesintisiz bir sekilde gormektedirler.

Gorsel 7. Paralel gercekligin temel calisma prensibi (Yazar tarafindan, 2022).
Ilk Paralel Gerceklik Deneyimi

Bir iist bashkta gelistirici firmanin CES 2020 fuarinda tamitim amagh iki adet tamitim alani
kuruldugundan bahsedilmistir. Bu alt baglkta ise ilk defa CES 2020°de gerceklestirilen tanitim siireci
hakkinda detayli bilgi paylasilmis olup, konunun orneklerle daha iyi bir sekilde anlatilmasi

hedeflenmistir.

Firmanin hazirladig ilk tanitim alaninda ziyaretgilerin karsidan gorebilecekleri duvara biiyiik bir ekran
yerlestirilmis, ziyaretgilerin hemen oniinde yer alacak sekilde dort farkl iilkeyi (Giiney Kore, Fransa,
Meksika ve Japonya) sembolize eden li¢c boyutlu maketler bir kaide lizerinde ve aralarinda mesafe

olacak sekilde konumlandirilmistir (Gorsel 8). Kurulumu aciklayici grafik ise Gorsel 9’te verilmistir.

Gorsel 8. Ulkelere ait ii¢ boyutlu maketler.
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A:Tanitim Alani B: Ekran C-F: Maketler G-J: Ziyaretgiler H: Aynalar
Gorsel 9. Deneyim alani krokisi ve goriis grafigi (Yazar tarafindan, 2022).

Kaidelerin oniine gelip karsilarindaki ekrana bakan ziyaretgiler (G-J), 6nlerindeki maketin (C-F) ait
oldugu iilkelere dair icerikleri ekranda (B) gorebilmisler. Ornegin; Eyfel kulesi maketinin (D) 6niinde
duran ziyaretci (H) Paris, Maya tapinag1 maketinin (F) oniinde duran ziyaretgi (J) ise Meksika'ya ait
icerikleri ekranda gormiistiir. Kurgulanan bu senaryo diger maketlerin oniinde duran ziyaretgiler icin
de gecerli olup, dort farkl kisi dort fakl agidan farkh icerikleri ayn1 anda izleyebilmislerdir. Gorsel 10’da
de yer verildigi iizere, ekramin tam karsisina ayna kurulumu yapilmigtir. Bu aynalar ekranin tam
karsisinda farkli egim ve yiikseklikte konumlandirilms, ziyaretgiler ekranin bulundugu yerden aynalara

baktiklarinda tek bir ekrandan ¢ikan on iki farkh goriintiiyli ayn1 anda gorebilmislerdir.

Gorsel 10. Ekran karsisinda konumlandirilmis aynalar.
https://youtu.be/IVU2CE6jQ51
ikinci tanttim alaninda ise havaalanmi senaryosu kurgulanmis, bu deneyimi gerceklestirmek isteyen
ziyaretciler i¢in ucak binis kartlar1 diizenlenmistir. Ziyaretcilerden ucak binis kartlarini, kurulumun bir
parcasi olan tarayicilarda okutmalar: istenmistir. Binig kart1 okutan ziyaretci, kart1 okuttugu agidan
gorebildigi kisisel icerigi (ziyaretci ad1) karsisindaki ekranda izleyebilmektedirler (Gorsel 11). Ziyaretci
hareket ettiginde bu goriintii onu takip edecek ve daha 6nce bulundugu konumda sadece siyah bir ekran

goriinecektir. Ardindan gelen ziyaret¢ci de kartim1 okuttugunda ekranda kendisi icin hazirlanan
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bilgilendirme iceriklerini gorecektir. Tekrar eden siire¢ boyunca, kisiler sensoriin algilama alaninda
kaldig siire boyunca bilgiler ekranda sadece kendilerinin gorebilecegi acida kisileri takip etmeye devam
etmektedir. Ekrandaki goriintiiler her bir ziyaretci igin isim, ugus bilgisi, kap1 bilgisi ve siire gibi
yolcunun ihtiyacit olabilecek kisisellestirilmis icerige sahiptir ve yolcunun tercih ettigi dilde
gorilintiilenebilmektedir. Bu islem icin gliniimiizde kullanilan ekranlarda herkes i¢in tek bir goriintii
gosterme kapasitesine sahipken, paralel gerceklik teknolojisinde birden c¢ok kisi ayn1 anda farkh

icerikleri tek bir ekranda gorebilme imkanina sahip olmaktadir.

Gorsel 11. Kisisellestirilmis ekran icerigi
https://youtu.be/IVU2CE6jQ51
S6z konusu teknoloji giintimiizde sadece Detroit Metropolitan Havaalaninda kullanilmaktadir.
Havaalanindaki yolcu karsilama ve ucus bilgilerinin yer aldigit LED ekran yerine, paralel gerceklik

teknolojisine sahip ekran yolcularin hizmetine sunulmustur (Gorsel 12).

HEEID )7
THANKYQUL QR BE Neos s
GATEsuA3g

Y
FMINWALK

e

Gorsel 12. Paralel gergeklik teknolojisine sahip LED.
https://news.delta.com/mediakit/parallel-realitytm-experience

Deneyimlenebilir Gergeklik Tiirii Olarak Paralel Gerceklik

Paralel gerceklik, kalabalik bir kitle igin kisisellestirilmis igerik sunan ekranlarda gerceklestirilen
deneyimlenebilir bir gerceklik tiiriidiir (Dietz ve Lathrop, 2017: 1). Kisilerin ayni anda ve ayn1 mekanda,
ayni ekrana bakmalar1 nedeniyle bu kavrama paralel gerceklik denilmektedir ve bakan herkes icin farkli
bir icerigin hicbir ek ekipman kullanmadan goriilebilmesi, bu gercekligi diger gergeklik tiirlerinden ayr1

bir yerde konumlandirmaktadir.
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Artirllmis gerceklik, karma gerceklik ve sanal gerceklik deneyimlerinden farkli olarak paralel
gerceklikte insanlar bu deneyimi gerceklestirmek igin herhangi bir cihaza ihtiyac duymamaktadir.
Milgram ve Kishino’nun 1994 yilinda gelistirdigi gerceklik-sanallik siirekliligi diyagraminda, gerceklik
tiirlerinin karma gercgeklik catis1 altinda toplandigi ve insan-ortam iligkisinin diizeyine gore
diyagramdaki olgularin konumlandirildig goriilmektedir (Gorsel 13). Bu diyagramdaki kavramlar
aym1 zamanda, insanlarin ilgili gercekligi deneyimlemek icin kullanmasi gereken ekipmanlara gore

stralanmigtir.

Karma Gergeklik

7:—7—e—

Gergek Artirilmis Artinilmis Sanal
Gevre Gergeklik (AG) Sanallik (AS) Cevre

Gorsel 13. Gergeklik-Sanallik siirekliligi (Milgram ve Kishino, 1994).

Fiziki gercek cevreden, tiimiiyle dijital/sanal ¢evreye gecisin yer aldig1 bu diyagramda karma gerceklik,
artirllmis gercekligi kapsayan bir olgudur. Artirllmig gergeklik ve artirllmig sanallik deneyimlerindeki
ortak nokta, gercek diinya iizerinde bulunan objeler iizerinde dijital katmanlarin eklenebilmesidir
(Demirezen, 2019:4). Karma gerceklik altinda ele alinan gerceklikler, gercek diinya ile insan iligkisinin
kesilmiyor olmasi nedeniyle sanal cevreden ayri konumlandirilmiglardir. Diyagramdaki siirekliligin
sonunda yer alan sanal gercgeklik/sanal cevre asamasinda gercek ortam-insan baglantisi tamamen sona
ermekte, insanlar tamamen dijital bir ortamda deneyimi gerceklestirmektedirler (Milgram ve Kishino,
1994). Paralel gercekligin insan-cevre iliskisi ve islev tiirii gbz 6niinde bulunduruldugunda, paralel
gerceklik kavrami diyagramin ilk asamasi olan gercek cevre ile artirillmig gerceklik arasinda, karma

gerceklik ¢catisina dahil olacak sekilde konumlandirilmasi uygun goriilmiistiir (Gorsel 14).

| Karma Gergeklik |
|
k @ L & |
Gergek Paralel Artinlmis Artirilmis Sanal
Cevre Gerceklik (PG) Gerceklik (AG) Sanallik (AS) Cevre

Gorsel 14. Yenilenen Gerceklik-Sanallik siirekliligi (Yazar tarafindan, 2022).

Boylece literatiirde uzun bir zamandir ele alinan {i¢ temel gergeklik tiiriine (artirilmis, karma ve sanal)
ek olarak, paralel gerceklik de bu kategori icerisine “deneyimlenebilir bir gerceklik tiiri” olarak dahil

olmustur.
Paralel Gerceklik ve Acik Hava Reklameilig:

Paralel gercekligin, gelistirilen teknoloji sayesinde pek ¢cok alanda kullanilabilir bir yapiya sahip oldugu
goriilmektedir. Kitleleri ayn1 anda farkhi igerikler ile bilgilendirebilme islevi g6z Oniinde

bulunduruldugunda paralel gerceklik, kapasitesini 0Ozellikle reklam alaninda gosterecegi
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diisiiniilmektedir. Bu calismada da paralel gerceklik teknolojisinin agik hava reklamciliginda nasil

kullanilabilecegi ve faydalarinin neler olabilecegi ile ilgili bir kurgu gelistirilmek istenmistir.

Paralel gerceklik genel anlamda, agik hava reklamciliginin temel amaclarindan biri olan “aynm anda cok
kisiye ulasma” kavramina ek olarak, kisiye 6zel igeriklerin sadece ilgili kisiye gosterilebilmesine imkan
saglamaktadir. Arastirmanin ilgili boliimiinde bahsedildigi {izere bu teknoloji su an igin sensorler
yardimiyla insanlarin bakis acilarini takip edip, goriintiileri o bakis acisina gore sunmaktadir. Ancak
glinlimiizde kullanilan gercek zamanh takip sistemleri sayesinde bu teknoloji farkli amaclarda daha

genis kitlelere ulastirilabilir.

Hemen hemen herkesin sahip oldugu akilh telefonlarin ve internet baglantisina sahip olan cihazlarin
konum bilgisi paylasma 6zelligi vardir. Oyle ki, giindelik hayatta kullandigimiz ahsveris, eglence ve
bankacilik uygulamalar gibi iiglinci parti yazihmlar da kigilerin konum bilgilerini uygulama
gelistiricileriyle paylasabilmektedir. Buna 6rnek olarak Google konum servislerinin, isletmelerin
yogunluk haritasini olusturmak adina, cep telefon konumlarini takip etmesi gosterilebilir. Boylece
Google, giinilin hangi saatinde hangi ticari isletmenin ziyaret edildigini, miisterilerin ne iceride ne kadar

zaman harcadig gibi bilgileri isleyebilmektedir.

Amerika Birlesik Devletleri'nde gelistirilen ve 2022 yil itibariyle giindelik hayatta milyonlarca kiginin
siklikla kullandig1 75’den fazla mobil uygulamanin izinli veya izinsiz olarak kullanicilarin konum
bilgisini takip ettigi ve isledigi bilinmektedir (NY Times, 2018). Bu sayede mobil cihaz kullanicilarina
giin icerisinde reklam faaliyetleri uygulanmaktadir. Mobil reklam pazarinda en 6nde yer alan Google ve
Facebook gibi firmalar ayni zamanda konum bazh reklamcilikta da pazardaki en ¢ok paya sahip
firmalardir (Mashable, 2014). Bu firmalar kullanicilarin konumlarina gore kullanicilara reklam ve igerik

servisinde bulunarak, reklam etkilesimini artirmaktadir.

Konum bazh reklam stratejisinin calisma prensibi kisaca soyle 6zetlenebilir; Ozellikle mobil cihazlar,
kullanicilarinin giin icerisinde hangi konumdan hangi konuma hareket ettigini, hareketin nasil
gerceklestigini (yiiriime, ara¢ kullanimai, toplu tasima kullanimi) ve hareket hizini tespit edebilmektedir.
Bu konum ve hareket bilgileri isletim sistemi veya iiciincii parti yazihmlar tarafindan takip edilip
depolanabilmektedir. Ornegin; Google’da reklam kampanyasi olusturan bir firmanin magazasinin
yanindan gegen mobil cihaz kullanicilar o firmaya ait reklami kullandiklar1 sosyal medya platformunda
veya Google aramalarinda gorebilmektedirler. Veya sehir bazh reklam veren isletmeler, sadece o sehirde
bulunan kisilerin gorebilecegi reklamlar yayinlayabilmektedirler. Bu ve bunun gibi Ornegi
artirilabilecek tiim reklam stratejileri konum tabanlidir ve insanlarin aligveris davranisini tetiklemeye

yonelik manipiilatif bir yontemdir.

Konum takip stratejisi ile paralel gergeklik teknolojisinde kullanilan sensorlerin iglevinin benzerlik
gosterdigi noktalar vardir. Konum takip stratejisi kisilerin gercek zamanli konumunu ilgili aga
aktarmakta iken, paralel gerceklikte kullanilan sensorler belirli bir alan igerisindeki kisilerin konum
bilgisini yonlendirilebilir piksellerin bulundugu ekranin iglemcisine aktarmaktadir. Takip sistemi

sayesinde sensorlerin algiladigi kisinin konumu tam olarak belirlenmekte ve icerikler kisilere
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gosterilmektedir. Bu bilgilerden yola cikilarak, konum tabanli sistemlerin paralel gerceklikteki

sensorlerin yerini alabilecegi bir kurgu gerceklestirilmistir;

Giintimiizde hemen hemen herkesin mobil cihazlarinda siklikla kullanilan bir aligveris uygulamasi
bulunmaktadir (Hepsiburada, Trendyol, N11, vb..). Uygulama olmasa dahi, kullanicilarin internet
aramalar1 Google tarafindan saklanmakta ve kisisel reklam onerileri icin kullanilmaktadir. Reklam
verenler (aligveris platformlari), e-mail biilteni veya uygulama bildirimleri gibi yontemlerle giin
igerisinde pek ¢ok kez kullanicilara kendilerini hatirlatmakta veya indirim bilgilerini paylagmaktadirlar.
Bu bildirimler tarihsel, konumsal veya donemsel olarak kategorize edilmektedir. (Bu kurguda,
bildirimlerin konumuna gore (konumsal olarak) gonderilme stratejisine gore yapilabilecegi
varsayillmistir). Paralel gergekligin glinlimiizde kullaniminda takip islemi sensorler tarafindan
yapilmaktayken bu kurguda takip islemi, kullanicilarin mobil cihazlarindan GPS verileri alinarak
konum temelli olarak gerceklesmektedir. Béylece aligveris markasinin uygulamasi mobil cihazina yiikli
olan Kkisiler paralel gerceklik tabanli LED ekranlara konum olarak yaklastiklarinda ilgili kategoriye ait
reklamlar1 gorebileceklerdir. Gorsel 15'te, paralel ger¢eklige sahip ekran Z, ekranin karsisindaki kisiler
A-T harfleri ile belirtilmis, kisilerin arama ge¢mislerine veya ilgi alanlarina gore sunulan reklam

icerikleri Y harfi ile, kisilerin gordiigii farkl icerikler ise renkler ile temsil edilmistir.

Z# |
Y 0800000

Gorsel 15. Reklam goriintiileme kurgusu (Yazar tarafindan, 2022).

Kisiler dis mekanda hareket halinde olmalarina ragmen reklam icerikleri kisileri konum tabanh takip
edecegi icin siirekli goriiniir olacaktir. Eger kullanicinin mobil cihazinda aligveris uygulamas: yiikli
degilse, internette arattigi herhangi bir iirlinlin reklam, ilgili reklam verenin reklam vermis olma

durumuna gore LED ekranda goriiniir olacaktir.

Paralel gerceklik teknolojisi ile, glintimiizde kullanilan acik hava reklamcilig: stratejilerine bir yenisinin
daha eklenmis olacagi diisiiniilmektedir. Ciinkii etrafimizdaki her reklam igerigi, herkesin ilgili oldugu
hizmet veya iiriin ile ilgili olmayabilmektedir. Bilindigi {izere acik hava reklamlar trafigin yogun ve
insanlarin siklikla o boélgede oldugu alanlarda konumlandirilmaktadir. Bu nedenle acik hava
reklamciliginin hedef kitlesi oldukea genistir ve herkes tarafindan goriindiigi icin hedef kitle belirleme
siireci zordur (Tuncel, 2018: 320). Ornegin; bir LED ekran alanina reklam vermek isteyen markaya,
reklam alani sahibi o boélgenin tiim kitle potansiyelini hesaplayarak fiyat vermektedir. Bahsedilen

potansiyel kitle igerisine, o reklam iiriiniine veya hizmetine ihtiyaci olmayan veya ilgili markaya
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hassasiyeti olmayan Kkigiler de dahil edilmektedir. Bu durum da reklamlardan tam verim alma

konusunda markanin istegini karsilamayabilmektedir.

Ancak paralel gerceklik teknolojisine sahip LED ekranlarda tamamen kisisellestirilmis bir reklam
deneyimi sunulabilecegi icin hedef kitlesinin daha tutarh olacag: diisiiniilmektedir. Tipki giindelik
hayatta kullandigimiz mobil cihaz ve bilgisayar deneyiminde oldugu gibi, internet siteleri cerezler
“cookies” gibi kullaniciya ait birtakim tercihleri depoladig i¢in kisisellestirilmis reklamlar karsimiza
cikabilmektedir. Paralel gerceklik deneyiminde de bireylerin 6nceden aramis oldugu veya hakkinda

konugsmus oldugu hizmetler/iiriinler ilgili reklam alanlarinda goriiniir olacaktir.

Bu kurguyu deneyimleyebilmek i¢in konum temelli bir strateji sart degildir. Giinlimiiz teknolojisi ile de
paralel gerceklige sahip LED ekranlar, farkli yonlerde bulunan bircok kisiye farkli icerik gosterebilecek
sekilde tasarlanmistir. GPS koordinatlarina gerek olmadan da farkh igerikler, belli bir alana
yonlendirilmis pikseller ile ayni1 anda yiizlerce kisiye gosterilebilmektedir. Boylece farkli yonlere
ayrilmig caddelerin kesisim noktasina konumlandirilacak bir LED ile farkl yonlerden gelen kitleler igin
igerikler goriintiilenebilir olacaktir (Gorsel 16). Asagidaki gorselde paralel gerceklige sahip LED ekran
F harfi ile, farkli yonlerdeki caddeler A, B, C ve D harfleri ile belirtilmistir. Yonlendirilebilir pikseller
gorseldeki gibi farkh acilara yonlendirilebilir ve bu sekilde meydana cikan tiim caddelerden ekrandaki

farkl iceriklerin ayni1 zamanda her bir yonde yiizlerce kisiye kadar gosterimi saglanabilecektir.

w
(@]

Gorsel 16. Kent meydani igerik goriintiileme kurgusu (Yazar tarafindan, 2022).
Sonuc ve Oneriler

Ulkemizde sikhikla kullanilan acik hava reklamlari sehrin peyzaji haline gelmekte, binalar reklam
alanlarina doniismekte ve bu durum sehir mimarisini ve goriintiisiinii bozarak goriintii kirliligine yol
acmaktadir (Toros, 2021: 242). Paralel gercekligin ayni anda pek cok igerigi yiizlerce kisiye
Ozellestirilmis bir sekilde sunma imkani sayesinde bu kirliligin bir miktar Oniine gegilebilecegi
varsayillmaktadir. Bilindigi iizere, havaalanlari, metrolar, terminaller, limanlar, istasyonlar ve bunlari
kente baglayan sokaklar bir sehrin disariya acilan ilk pencereleridir (Demir, 2008: 50). Bu noktalarda
goriintii kirliligini en aza indirgemek amaciyla paralel gerceklikten faydalanilabilir. Ayrica paralel
gerceklik teknolojisine sahip ekranlarda sadece reklamlar degil, aym1 zamanda yonlendirme ve
bilgilendirme tasarimlar1 da gosterilebilmektedir. Bu nedenle insanlarin ilk kez ziyaret gerceklestirdigi

ve kentle bulustugu alanlarda bu teknolojinin kullanilmasi kitleler icin faydal olacaktir. Icerikler her an
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istenildigi takdirde degistirilebildigi i¢in, konumlandirilan yerin dokusuna ve mimarisine uygun reklam

ve bilgilendirme igerikleri kolaylikla saglanabilecektir.

Acik hava reklamciliginin uygulama boyutlar teknoloji ile birlikte gelismekte ve yeni teknolojilerin
yaratici bir sekilde kullanimi insanlar1 etkilemektedir (Tuncel, 2018: 338). Bu ifadeden yola ¢ikarak,
paralel gerceklik gibi daha 6nce hi¢ uygulamasi yapilmamis bir sistemin de ilgi ¢ekecegi ve etkisinin
standart agik hava reklamlarindan daha ¢ok olacag, insanlarin hareketli icerige olan ilgilerinin kendi
bakis acgilarim1 takip eden icerikler ile desteklendiginde sonuclarin beklenenin Otesinde olacagi

diistintilmektedir.

Paralel gerceklik su an icin sadece Detroit’te bulunan bir havaalaninda uygulamasi1 yapilan bir
teknolojidir. Bu teknolojinin yayginlagmasi ve iiretim maaliyetlerinin diismesiyle, ileriki zamanlarda
siklikla tercih edilecek bir yontem olacaktir. Ciinkii paralel gerceklik teknolojisine sahip bir LED ekranin
kullanim alani, standart LED ekranlara gore ¢ok farkh sekilde degerlendirilebilmektedir. Bu sistemin
kullanimi bir¢ok standart LED ekranin ve bilgilendirme alanlarinin sayisini azaltmakta 6nemli bir adim

olacaktir.

Artirilmig gerceklik, karma gergeklik ve sanal gerceklik deneyimleri de 6nceleri teknolojik bir gelisme
olarak ortaya cikmis, ardindan cesitli alanlarda kullanilarak iligkili oldugu ve olabilecegi tiim alanlari
etkilemistir. Arastirmanin konusu baglaminda incelendiginde, artirilmig gerceklikte ve sanal
gerceklikte reklam uygulamalari, ilgili teknolojilerin sonuglar1 olarak literatiirde ve gercek hayatta
kendilerine yer edinmeyi basarmiglardir. Paralel gerceklik kavrami ise su an igin gelistirilme
asamasinda olan bir deneyimdir. insanlarin herhangi bir donanim veya ekipmana sahip olmasina gerek
duymadan bu deneyimi gerceklestirebilmesi, bu deneyimin kullanic1 potansiyelini fazlasiyla
artiracaktir. Ozellikle sanal gerceklik gibi, kullanicilar icin sinirsiz imkanlar sunan ancak 6zel ekipman
gerektiren bir teknoloji ile kiyaslandiginda paralel gerceklik, kullanic1 agisindan ¢ok daha masrafsiz bir

sekilde ulagilabilir olacaktir.

Paralel gerceklik teknolojisi icin de tipki diger gerceklik tiirlerinde oldugu gibi farkli ¢aligmalar
kurgulanabilir. Bu teknoloji, sagladigi imkanlar sayesinde; karsilama, bilgilendirme, eglence,
yonlendirme, isaretleme, trafik ve insan akisi gibi alanlarda etkili bir sekilde kullanilabilir. Icerigin
kisilerin ana dillerine gore degistirilebilmesi, pikseller ile 151k efektleri yaratilabilmesi ve
ozellestirilebilen iceriklerin olusturulmasi, bu teknolojinin sinirlarini genisletebilecek en 6nemli

ozelliklerdir.

Bahsedilen teknolojinin yayginlasmasinin zaman alacag: agiktir. Ancak teknolojinin sundugu vaatler,
ozellikle acik hava reklamcilig ve kitle bilgilendirme sistemleri agisindan daha siirdiiriilebilir ¢6ziimler
sunacaktir. Paralel gerceklik teknolojisi ile daha az materyal harcanarak, daha kapsamlh caligmalar
yiiriitiilebilecektir. Bu teknolojinin sadece siirdiiriilebilirlik ve ekonomiklik boyutu ele alindiginda bile
acik hava reklamciligi i¢in bir doniim noktasi olabilecek potansiyele sahip oldugu diisiiniilmektedir. Bu
noktada tasarimei kimligi tasiyan herkesin siirecte rolii ve katkis1 biiylik olacaktir. Paralel gerceklik
teknolojisine sahip LED ekranlarda yayinlanmak {izere tasarlanacak her igerigin, yiiriitiilecek

kampanyalarin ve sergileme tasariminin alanminda uzman Kkisilerce gelistirilmesi ve halkla
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bulusturulmas1 6nem arz etmektedir. Agik hava reklamlarimin goriintii kirliligine yol agabildigi,
literatiirde siklikla bahsedilen bir durumdur. Paralel gerceklik teknolojisi belli standartlarda ve
ilkelerde uygulandig: takdirde hem kitleler hem de kent kimlikleri igin yenilik¢i ve etkili bir iletisim

araci olacaktir.
Cikar Catismasi Beyani

“Acik Hava Reklamciliginda Paralel Gergeklik Teknolojisi” baglikli makale ile ilgili herhangi bir kurum,

kurulus, kisi ile mali ¢ikar catismasi yoktur.
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Extended Abstract

Today, it is known that the most frequently used type of advertising in the advertising industry is outdoor
advertising. Outdoor advertising, with aspects that attract attention and affect retention, manifests on almost
every surface as digital, three-dimensional, or two-dimensional. Outdoor advertising is all advertising formats
encountered in public spaces. Public vehicles, buildings, vehicles, stops, and walls can be described as an open-
air spaces in summary. With the development of technology, outdoor advertising also transforms from one-

dimensional digital content to three-dimensional anamorphic digital display methods.

Outdoor advertisements play one of the most essential roles in communicating and informing and have a vibrant
narrative language. Advertising companies and institutions formally organize their advertising spaces to
develop this rich language depending on their marketing strategies. With the changing dynamics of shopping
and needs, the display method of advertising also differs. The main goal of brands in outdoor advertising is to
deliver the message shortly and permanently. In this direction, outdoor advertising, whose awareness and
effectiveness are increasing day by day, can be used for different types and purposes in cities. With the developing

technology, digitalization in outdoor advertisements has also increased to a great extent.

In the past, outdoor advertising was often carried out with printed materials. However, nowadays, it is seen that
LED screens are widely used. LED display advertising has become one of the indispensable phenomena of today
with its unique and animated content. It is known that LED screens are often preferred because the contents can
be changed at any time and do not require printing costs. LED technology is using in almost every advertising
medium today. It is seen that LED screens are using in different ways and places especially in shopping malls
and concert areas where people are concentrated. LED panels are circuit tools with millions of dots and perform
their light-emitting task thanks to diodes. It is an electronic design product in which each group of pixels can be

controlled to create the desired image.

Apart from the standard pixel understanding, a unique optical system has been developed for parallel reality
technology. The basic operating principle of parallel reality is as follows: All electronic devices we can see and
use around us have a pixel infrastructure on their screen. These linear pixels transmit light and colors in one
direction with the same intensity. In pixels developed with parallel reality technology, the light can be directed to
the desired location for each person, and different colors and light intensity can be transmitted to different angles
simultaneously. This allows different content to be shown to many people in different locations in the same
environment on a single LED screen. The sensor, which is positioned outside the screen and follows the people in
a specific area, aligns the pixels on the screen according to the location of the people. This way, the images can
follow the people according to their perspective. The images transmitted to the person on the screen appear in
such a way that they can only be seen from the eye level of the person whose location is detected by the sensor.
The sensors transmit the location of the person they detect to the steerable pixels. No other people than the
targeted person can see this personalized content. The parallel reality, in general, in addition to the concept of
"reaching many people at the same time," which is one of the primary purposes of outdoor advertising, allows

personal content to be shown only to the relevant person.
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Paul H. Dietz, one of the inventors of parallel reality and one of the founders of Misapplied Science, was the first
person to use the term parallel reality in its current meaning in the literature. This term was first used in the

literature in 2019. This technology, the foundations of which were laid in 2014, was patented in 2017.

In 2022, for the first time in the world, LED screens with parallel reality technology were used at the airport. The
airport was the first choice to apply this technology, because parallel reality offers personalized content for a
large audience. The term is called parallel reality, because people can see different content while looking at the
same screen simultaneously and in the same place. This feature is the most essential feature that allocate Parallel

Reality Technology from all other display technologies.

With the spread of this technology and the decrease in production costs, it will be a method that will be preferred
frequently in the future. Because the usage area of an LED display with parallel reality technology can be
evaluated very differently compared to standard LED displays. The use of this system will be an essential step in
reducing the number of many regular LED displays and information areas. With the parallel reality,
advertisements can be adapted to the age, gender, race, economic status, educational status, and mood of the

people.

Parallel reality has an important place in the democratization of advertising. Today's marketing strategies insist
on showing people ads even on topics that are not of interest to them. However, individuals should be able to
make decisions on advertising as well. With parallel reality technology, advertising strategies can be tailored to
people's interests. People can see more targeted, relevant, and attractive ads based on the previously mentioned
search histories and website visits. At this point, it is assumed that the share of parallel reality will be significant
in developing an ethical and democratic advertising strategy. Parallel reality technology needs time to become
widespread. However, the technology promises more sustainable solutions, especially for outdoor advertising

and mass information systems.





