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Gorsel iletisim Tasariminda Gorsel Algi Kuramlarimin Degerlendirilmesi

Evaluation of Visual Perception Theories in Visual Communication Design

Ayca YILMAZ
Asuman KAYA2

Oz

Gorsel iletisim siireci icerisinde bireyin karsi karsiya kaldig1 uyaranlari algilama siirecinin nasil gerceklestiginin
secilen reklam gorselleri iizerinden ve gorsel algi kuramlar cercevesinde aciklanmasi amaclanan ¢aligmada, iki
aragtirmaci tarafindan konuya uygunlugu gozetilerek, anlam biitiinliigiinii destekledigi belirlenen alt1 adet reklam
gorseli amach 6rneklem yoluyla secilerek degerlendirilmistir. Secim yapilirken incelenecek 6rneklerin ¢alismanin
literatiir taramasi boliimiinde ortaya konulan alti farkl gorsel algi kuramini aciklayacak nitelikte ve uluslararasi
reklam kampanyalar igerisinde etki yaratan onemli reklam calismalar: oldugundan emin olunmustur. Gorseller
degerlendirilirken oOncelikle kim tarafindan yapildigi, kullamldigi reklam kampanyasimin amaci vb. kiinye
bilgilerine yer verilmistir. ikinci olarak secilen gérsellerin tamami semiyotik olarak ele alinmistir. Bu baglamda her
bir gorselin diiz ve yan anlamlari iizerinde durulmustur. Uciincii ve son olarak ise secilen érnekler, ilgili gorsel alg:
kuramlari ¢ercevesinde analiz edilmistir. Calisma kapsaminda segilen gorsel orneklere iliskin bulgular Gestalt alg
kurami, olasilikli islevselcilik kurami, bilisimsel algi kurami, yapilandirmac alg1 kurami (amprizim), dogrudan alg:
ve ekolojik optik kurami, norofizyolojik algi kurami bagliklar: altinda agiklanmigtir. Calismada bireyin kars1 karsiya
kaldig1 uyaranlari algilama siirecinin nasil gerceklestigi sorusunun cevabi gorsel algi kuramlari ile ortaya konularak
reklam gorselleri tizerinden agiklanmaktadir. Alginin nasil sekillendiginin bilinmesi aktarilmak istenilen mesajin
kurgulanmasi ve ortak gorsel anlam iiretiminin nasil saglanacaginin bilinmesi anlaminda 6nem tasimaktadir. Bu

calismanin verileri alti farkh gorsel algilama kurami ¢ergevesinde incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Algi, Gorsel Algi Kuramlari, Ortak Gorsel Anlam Uretimi, Gorsel iletisim Tasarimu.
Abstract

This study aims to explain how the process of perceiving the stimuli by an individual in the visual communication
process takes place through selected advertising images and within the framework of visual perception theories,

it was evaluated by two researchers by selecting 6 advertising images that were determined to support the
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integrity of meaning, taking into account their suitability for the subject. During the selection process, it was
ensured that the examples to be examined were significant advertising campaigns that would explain the six
different visual perception theories set out in the literature review section of the study and that have been influxive
in international advertising campaigns. While analysing the images, factors such as the creator and the
objective(s) of the advertising campaign, etc. were included in the evaluation process. Secondly, every chosen
picture was treated semiotically. In this setting, both the primary and secondary meanings of each image are
highlighted, and finally, the chosen examples were evaluated within the context of relevant visual perception
theories. The findings related to the visual examples selected within the scope of the study were explained under
Gestalt, Probabilistic Functionalism, Computational Perception, Constructivist Perception (empiricism), Direct
Perception and Ecological Optics, and Neurophysiological Perception theories. The answer to the question of how
the process of perceiving the stimuli by the individual was explained through advertising visuals by visual
perception theories. Knowing how perception is shaped is important in terms of constructing the desired message
to be conveyed and how to ensure the production of common visual meaning. The data of this study were analysed

within the scope of six different visual perception theories.

Keywords Visual Perception, Theories of Visual Perception, Production of Common Visual Meaning, Visual

Communication Design.

Giris

Bir duygunun, giizelligin, tasarimin disavurumunda kullanilan yontemlerin tiimii sanat olarak -plastik
veya gorsel sanat- ifade edilebilir. Duygu, diistince ve heyecan bigimlendirerek bagkalarina ulastirmay1
amagclayan sanat bu anlamda, sinir olusturulma agamasinda her ne kadar sinirsiz olsa da asil olarak

ifade edildigi diinya acisindan nesneye bagimli ve bireyin diisiince, gozlem ve de algilarinin yansimasi

olarak tamimlanmaktadir (Ersoy, 2016: 9-12).

Bu anlamda sanatin ashinda bireyin iletisim kurmak i¢in yaptig1 ilk cizimlere dayandigini sdylemek
yanlis olmaz. Ciinkii birey ister magara duvarina isterse dijital diinyada yaptig1 ¢izimlerde kurguladig:
diistince ve kavramlari tasarima doniistiirmekte, gorsel olarak aktarmaktadir. Diger bir ifadeyle birey,
gorsel iletisim olarak ifade edebilecegimiz iletisim ile ve zaman icerisinde degisim gostererek estetik
Ogeleri kapsayan bir grafik tasarim diinyas: igerisinde yagsamaktadir. Bireyin giinliik yasaminda karsi
karsiya kaldig: tiim uyaranlar (logolar, tabelalar, ambalajlar, kitaplar, gazeteler, kiyafetler vb.) aslinda,
grafik 6gelerini barindiran ve bireyin sorun/ihtiyaclarinin ¢6ziimiine yonelik hazirlanan gorsel iletisim
unsurlaridir. Bu baglamda grafik tasarim, sadece sanatsal boyutuyla degil iletisimden egitime,
estetikten dijital diinyaya kadar farkh disiplinlerle iliskisi ile birlikte ele alinmasi gereken

multidisipliner bir alan olarak degerlendirilmektedir (Ertosun, 2006: 2-6).

Boylesine genis bir yelpazede ele alinmasi ve degerlendirilmesi gereken 6te yandan da estetik unsurlari
barindiran grafik tasarim uygulamalarinin gerceklestirilmesinde temel olarak dikkate alinmasi gereken
hususlar bulunmaktadir. Oncelikle, bir grafik calismasinin hazirlanmasinda, tasarimin gorsel dili ve
yaratic1 tasarim ilkeleri goz onlinde bulundurulmalidir. Bu sebeple de uyulmasi gereken baz tasarim
elemanlan ve ilkeleri s6z konusudur. Bu ilkeleri Becer (2009: 56-64) tasarim siirecinde izlenmesi
gereken asamalar, uygulama siirecinde dikkat edilmesi gereken tasarim ilke ve tasarim elemanlari
olarak belirtmektedir. Problemin tanimlanmasi, bilgi toplama, yaraticilik siireci, ¢6ziim bulma ve

uygulama tasarim asamalari; ton, renk, doku, 6lcii, yon, cizgi tasarim dgeleri; denge, oranti, hiyerarsi,
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biitiinliik, vurgu tasarim ilkeleri olarak siralanmaktadir. Ote yandan hazirlanan tasarimin anlagilir ve
etkili olmasinda gorsel algi ve kuramlarinin bilinmesi ve uygulanmasinin gerekliliginin de alt1

¢izilmelidir.

Hazirlanan ¢alismada da bireyin genellikle maruz kaldigi uyaranlar icerisinde onemli yer tutan
reklamlar incelenmistir. Bu baglamda ¢aligsmada tasarim anlaminda basarili bulunan reklam gorselleri
(basili ve hareketli) gorsel alg1 kavrami cercevesinde ele alinarak gorsel algi kuramlar1 gercevesinde

analiz edilmistir.
Gorsel Alga

Gorsel alg1 kavraminin agiklanabilmesi i¢in Oncelikle gorsel alginin temelini olusturan gorme ve
algilama kavramlarina deginilmesi yerinde olacaktir. Gorme; 151k, g6z ve beyin arasindaki etkilesimle,
bireyin tiim fiziksel ve zihinsel siirecini kapsayan, beden diline, ruhuna, diisiince ve duygularina, hatta
riiyalarina bile hitap edebilen bir olgudur. Fiziksel olarak gorme olaymnin baslayabilmesi ig¢in 151k
kaynagi, nesne ve sagliklis bir goze ihtiya¢ duyulmaktadir. Ciinkii, 151k kaynagindan ¢ikan 11k 1sinlar1
cisme carparak yansir ve yansiyan 151k goze ulastiginda gorme sinirlerine diiser. Bu asamada gérme
sinirlerini uyaran 151k, elektriksel sinyal olarak beyne iletilir, beyin iletilen veriyi kavramsallagtirarak
gorme olayini tamamlar. Isiga tepki vermek insanin dogustan var olan ve zorunlu bir refleksidir ki, bu
durum bakmak olarak adlandirilir. Bakmanin algiya yansimis hali ise g 6rmektir. Bakmak ve gormek
birbirinden farkli eylemleri tanimlamaktadir. Bakmak fiziksel iken gormek, zihinsel bir eylem olan algi
diinyasiyla ilgilidir. Diger bir deyisle gorme islevi, alginin devreye girmesiyle baglamaktadir. Bireyin
cevresini kusatan canlilar, nesneler goz ile goriilmekte, goriilenler de zihinsel olarak algilanmaktadir

(Beyoglu, 2015: 334; Lehimler, 2015: 5).

Alg ise psikolojik, fizyolojik ve hatta sosyo-psikolojik kavram ve siire¢ olarak tanimlanabilmektedir.
Akil erdirme, anlama, anlamlandirma, idrak etme gibi sozciiklerle es anlamli olarak kullanilan alginin,
insana 6zgii ve yagsamin her aninda oldugu soylenebilir. Her birey kars: karsiya kaldig1 uyaram farklh
sekilde algilayip, farkli davraniglar sergileyebilir. Her bireyin yasaminin, kiiltiiriiniin, deneyiminin,
bilgisinin birbirinden farkli olmasi; diger bir ifadeyle bireyin sahip oldugu bilgi dagarcig, kiiltiirel
birikimi, hazirbulunusluk seviyesinin farkliligi, uyaranin algilanmasi baglaminda farklihik
yaratmaktadir. Bununla birlikte bireyin tercihi, beklentisi ve isteklerinin de etkili oldugu bir biligsel
yorumlama gerceklesmekte ve gorsel algilama siirecinde ulasilan sonuc olan anlamlandirma bireyden

bireye farklilik gostermektedir (Akaroglu, 2014: 6; Eraslan, 2018: 47; Eristi, 2018: 167).

Bu cercevede gorsel algi da Frostig'in (1968) ifade ettigi sekliyle “Gorsel uyaricilar1 fark etmek ve
bunlarin ayrimini yapabilmek ve daha onceki tecriibelerle baglanti kurmak suretiyle bu uyaricilarn

e

desifre edebilme yetenegi” olarak tanimlanmaktadir (akt. Beyoglu, 2015: 338).

Her ne kadar bir uyaran kargisinda bireylerin anlamlandirma ve yorumlar farklihk gosterse de
aktarilmak istenilen mesajin biiylik oranda herkes tarafindan benzer sekilde anlagilmasi 6nem arz

etmektedir. Bu ise ortak gorsel anlam tiretimini gerektirmektedir. Eristi’ye (2018: 168) gore ortak

3 Saglikli goz, gorme yetisinin tam olarak mevcut olmasini tanimlamaktadir. Gérme yetisinde bozukluk, renk korliigii, gérme
kaybi vb. sebeplerle objenin tam olarak algilanamamasin ifade etmektedir.
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gorsel anlam {iretimi, gorsel alginin farkl alt bilesenlerine dair -ki bunlara ortak kiiltiir, sosyal ve
geleneksel medyanin etkileri, gorsel iletinin gonderilis bicimi/anlami, popiiler kiiltiiriin etkisi 6rnek

verilebilir- bilgi sahibi olmay1 ve bunlar1 uygulamay1 gerektirmektedir.
Gorsel Alg1 Kuramlar

Algy, bireysel duyusal unsurlarin degil, duyumlarin kombinasyonunun bir sonucu iken gorsel algi ise
farkli duyular yolu ile gorsel iletileri yorumlayabilme siirecidir. Bu siiregte gorsel iletiyi yorumlama
becerisi 6znel bilissel siireclere ve 6n bilgilere baghdir (Lester, 2003: 48; Yilmaz, 2022: 19). Gorsel alg:
kuramlarinin ac¢iklanmasinda temel olan, alginin nasil sekillendigidir. Bu nedenle hedef kitleye bagh
olarak aktarilmak istenilen mesajin kurgulanmasinda ortak gorsel anlam tiretimine dikkat edilmelidir.
Gordon (2004) mesajin gorsel olarak nasil kurgulanmasi gerektigini farkli bakis acilar1 ve kuramcilar

ekseninde derleyerek siniflandirmistir. O’na gore gorsel algi kuramlari su sekilde siralanmaktadir:

e  Gestalt algi kuram,

e E. Brunswik’in olasilikl iglevselcilik kurama,

e D. Marr’'in bilisimsel alg1 kurama,

e R.Gregory’nin yapilandirmaci alg1 kurami (amprizim),
e J.J. Gibson’in dogrudan alg1 ve ekolojik optik kurami,

e Hebb'’in norofizyolojik alg1 kurama.

Gestalt algr kuram (The Gestalt Theory): Gorsel alg1 ve grafik tasarim denildiginde ilk olarak akla
gelen teorilerin baginda Gestalt Algi Kurami gelmektedir. Almanca kdkenli bir kelime olan gestalt, form
ve sekil anlamina gelmekte; Gestalt Kurami da alg ve algisal 6rgiitlenme konularina odaklanmaktadir.
Ik olarak 1900’lerin basinda Alman Psikolog Max Wertheimer onciiliigiinde calisilmaya baslanan
kuram, Kohler ve Koffka tarafindan gelistirilmistir. Temel olarak biitiinliik ilkesine dayanan kurama
gore parcalardan olusan biitiin, parcalarinin toplamindan daha fazla anlam barindirmaktadir. Diger bir
ifadeyle, gorsel bir imajin parcalar: farkli bilesenler seklinde degerlendirilebilir ve gorsel imajin tamami
onun parcalarinin toplamindan farkli ve daha kapsamhdir. Gorseli olusturan ayrik 6gelerin beyin
tarafindan biitiin olarak algilanmasi bes temel gruplama ilkesi aracilig: ile gerceklesmektedir. Bunlar
ise Gorseli’'de de gosterildigi gibi sekil-zemin iligkisi, yakinlik, benzerlik, tamamlama, siireklilik
ilkeleridir (Caglayan vd., 2014: 164-165; Lester, 2003: 48; Ugar, 2004: 65).

e Sekil-zemin ilkesi, iliskisinde insanlarin nesne algilamalarindaki egilimleri sekil ve zemini
birbirlerinden ayirt etmeleriyle baslar. Yani nesnelerin zeminine gore daha 6nce goze carpmasi
neden olur.

e Yakinhk ilkest, ise insan zihninin birbirine yakin buldugu nesneleri gruplamasi, birbirine yakin
gorsellerin bir Oriintii icerisinde gruplanmasidir.

e Benzerlik ilkesi, insan zihninde birbirine benzeyen nesnelerin bir grup halinde algisal biitiinliik
olusturmasidir.

e Tamamlama ilkesi, parca-biitiin iliskisinin tanimidir. Ornegin bir tasarimda renk tonlarmin

tek baglarina bir anlamlar1 olmayabilir ancak bir “biitiinliilk” olusturacak sekilde
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diizenlendiklerinde bir anlam kazanirlar. Aslinda insan zihninde bir nevi bulmacay1 temsil
eder.
e Devamhlik ilkesi, ise aslinda siirekliliktir. Algisal alanda ayn1 yone giden birimlerin birbirleriyle

iligkilendirilmesi olarak da agiklanabilir.

(L1

tamamlama yakinlik devamlilik sekil-zemin

+ benzerlik +
III II Il II

Gorsel 1: Gestalt Teorisi ilkeleri (Savager, 2022).

Olasihkh Islevselcilik Kuram (Probabilistic functionalism): Egon Brunswik tarafindan gelistirilen
Olasilikli slevselcilik Kurami bireyin karar verme siireci ile ilgili olarak kavramsal ve metodolojik bir
calisma olmakla birlikte biligsel alanda yapilan calismalar icinde ¢igir acan bir yaklasim ortaya
koymaktadir. Kuraminda Brunswik, bireyin algisal ve biligsel sisteminin sayisiz cevresel bilgiyi nasil
elde ettigi, isledigi konusuna odaklanmaktadir. Alginin odaklanmay1 nasil icerdigi ve etkiledigini
gostermek ve kuramini agiklamak igin Gorsel2’de gosterilen Lens Modelini gelistirmistir (Gordon,

2004: 60; Scholz, 2017).

Coklu ve
degistirilebilir arabuluculuk

Terminal Terminal
odak odak
degiskeni degiskeni

O=—/—|0|—=0

Tesadiifi
nedenler

Tesadiifi
nedenler

i
(OOOOO00]
\/

Gorsel 2: Brunswik’in Lens Modeli (Gordon, 2004, s.60).

Yakin ve uzak olaylar arasinda iligki kurulmas ile olusan algisal siireglerde bireyin kiiltiirel altyapasi,
daha oOnceki deneyimleri, uyaranlarin sunuldugu ortamlar gibi etkenler alginin olusup
olusamamasindaki temel faktorlerdendir. Diger bir ifadeyle alginin yaratiminda hedef kitlenin niteligi
onem kazanmakla birlikte birey, sunulan uyaranlar icerisinde kendisi icin islevsel olarak gordiigii

seyleri tamimlamaktadar.

Bilisimsel Alg1 Kuram (Computational approach to visual perception): ileti ile karsilasan birey, iletiyi
gorsel olarak gormekte, zihinsel islemler sonucunda algilamakta ve algi hakkinda bir sonuca

varmaktadir. Diger bir ifadeyle birey gorseli izlemekle kalmayip yorumlamakta ve
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anlamlandirmaktadir. Bu anlamda da gorsel algiy1 etkileyen en 6nemli zihinsel aktivite, karsilagilan tiim
gorlintiilerle baglantiy1 ifade eden hafiza olarak tanimlanmaktadir. Birey hayat1 boyunca karsilastig
ve onemli olarak gordiigii olay, konu, gorselleri hafizasina kaydetmekte ve sonrasinda karsisina ¢ikan
iletileri yorumlamak ve anlamlandirmak adina hafizasindan g¢agirmakta, bunun igin de belirli
animsaticilar kullanmaktadir. Ozellikle tip 6grencilerinin Latince terimleri hatirlamak icin sikhikla
basvurduklar1 yontemin animsatici kullanmak oldugunu séylemek yanhs olmaz. Bu animsaticilar
kullanarak birey, zihinlerinde boliimlendirerek bilgileri hafizalarinda depolamaktadirlar (Lester, 2003:
60). David Marr'in Bilisimsel Algi Kuramina gore algilamanin gerceklestigi ortam ve bireyin nitelikleri
-ki bu nitelikler hafiza ile iligkilendirilebilir- tasarim 6geleri ile biitiinlesmekte ve anlamsal bir biitiin

olusturarak anlamlandirilmaktadir (Gordon, 2004: 216-217).

Yapilandirmact Algi Kurami (Empiricism: Perception as a constructive process): Gestalt Algi
Kuramina izleyiciyi pasif olarak tamimlamasi ve algilar1 vermekten ziyade betimlemesi yoniinde
elestiriler yapilmistir. Buna karsin, cikis noktasini elestirdigi Kuramdan alan Yapilandirmact Algt
Kuraminda aktif algi durumunda bireyin goz hareketlerinden yola cikarak algilarin gercekte bir
gorilintiiye nasil anlam verdigine dair agiklamalar yapilmaktadir. Ciinkii birey sahneyi zihnin biitiin bir
resimde birlestirdigi kisa siireli goz sabitlemeleriyle kurmaktadir (Lester, 2003: 50). Cok uzun siire
boyunca deneysel psikolojiye egemen olan amprizmi, R.L.Gregory de yapilandirmaci algi kuraminda
bireyin algilarinin nasil farkhlasabildigini carpitilmig odalar, baglam ve 6grenme etkileri ve imkansiz

rakamlar (Gorsel3) gibi farkl 6rnekler ile aciklamistir (Gordon, 2004: 15).

A >
12 I3 14
C

13 mii B mi? Tavsan mi ordek mi? 2 stitun mu 3 stitun mu?

Gorsel 3: Yapilandirmaci Algi Kurami Gorselleri (Gordon, 2004: 118, 129, 130)

Giinlimiizde ise kurama yonelik olarak teknoloji kaynakli deneyimleme ve etkilesim s6z konusudur.
Bireyin aktif olarak algilama siireci igerisinde yer aldig1 online uygulamalar, yapay zeka uygulamalari
ornek verilebilir. Ornegin online uygulamada iiriiniin renk ve modellerinin gériilebilmesi, yapay zeka
uygulamalariyla estetik operasyon sonrasinda kisinin nasil goriinecegi veya yaslandiginda nasil

goriinecegini deneyimlenebilmesi s6z konusu olmaktadir.

Dogrudan Algt ve Ekolojik Optik Kuramu (Direct perception andecological optics): Bu kuramla bir
anlamda amprizm elestirilmis ve yapilandirmaci kuramin farklh bakis acilar ile revizyonu zorunlu
kihnmistir. J. J. Gibson’a gore eylemden, c¢evreden ve bireyden (6zne) bagimsiz olmayan algi
calismalarinda bireyin igerisinde bulundugu ¢evrenin de incelenmesi gerekmektedir. Diger bir ifadeyle
algi, diger kuramlarda bahsi gectigi gibi sadece retinada degil ¢evresel optik diizende baslar -ki bu siireg¢
varsayimsal degildir- ve bilgilerin dogrudan alindig: aktif bir siirectir. Dogrudan alg1 ve algi-eylem

iligkinin bagat problem olmasi Gibson tarafindan ekolojik optik yaklasim olarak tanimlanmaktadir. Bu
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yaklagim ii¢ temel prensibi bulunmaktadir: Bunlardan ilki ekolojik ¢evredir. O'na gore ekolojik cevre
bitkiler haric diger canhlar1 kapsamaktadir. Ikincisi, fiziksel degil cevresel optik diizenden dogrudan
alman bilgidir. Ornegin 151k sadece dalga boyu gibi fiziksel boyutuyla degil cevre-organizma iligkisi
icerinde degerlendirilir. Uciinciisii ise alg1 siirecinin nasil isedigini ortaya koyan, devamh ve déngiisel
olan algi-eylem iliskisidir. Algisal sistemler aktiftir ve bilgi edinimi saglamaktadir. Denilebilir ki,
dogrudan alg1 teorisinde cevrede var olan ve sunulan ¢ok sayidaki bilgi dogrudan kazanilmakta -bu
suretle de uyaranin goriilmesi, algilanmasi ve sonuc ¢ikarilmas: siireci olmamaktadir- ve algilayiciya
cok az is kalmaktadir. Ornegin; giilimseyen ya da kizgin duygu durumuna sahip bir yiiz bile kisi icin
olumlu ya da olumsuz bir etkilesim saglamakta ve karsidaki kisinin duygu durumu ile ilgili bilgiyi birey

dogrudan almaktadir (Elis, 2020; Gordon, 2004: 2146; Varlikli6z, Ty).

Norofizyolojik Algr Kurami (Neurophysiological approach to visual perception): Algi, bellek ve
diisiinceye merkezi sinir sistemi aracilik etmektedir. D .O. Hebb'’in gelistirmis oldugu nérofizyolojik alg
kurami da 6grenme ve hafizanin néronlar ve noronlar arasindaki baglarla nasil gergeklestigini
aciklamaktadir. O’na gore 6grenme faaliyetinde noronlar arasinda bir etkilesim gerceklesmekte ve bag
olusmaktadir. Ogrenme faaliyeti tekrarlandikca olusan bu bag daha giiclii ve hizli hale gelmektedir. Bu
ise bilgilerin hizhi sekilde hatirlanmasina veya 6grenilen davranisin daha seri sekilde uygulanmasina
olanak saglamaktadir. Diger bir ifadeyle Hebb, 6grenme ve hafiza igin sinirsel bir mekanizma ortaya
koymakta ve bu mekanizma icerisindeki amlarin, 6gretilerin temsillerini saklamaktadir. Ornegin, tiim
carpim tablosunu ezberlemek, ilk kez karsilagildiginda her ne kadar zor goziikse de bilgilerin tekrar ile
noronlar arasindaki bag giiclendirilmekte ve hatirlama iglemi hizh ve uzun soluklu olmakta bir anlamda
otomatiklesmektedir (Gordon, 2004; URL 1, 2022). Bu ise goriilen, duyulan bir uyarici karsinda
hafizada yer eden verilerle iligki kurarak ses veya gorseli biitiinlestirerek anlam yiiklenmesine imkan
tanimaktadir. Dolayisiyla tasarimlarda bireyin dikkatini cekecek, hafizadan bilgiyi ¢agirarak anlam

yiikleyebilecek kompozisyonlarin olmasi gerekmektedir.
Amac ve Yontem

Gorsel iletigsim siireci igerisinde bireyin karsi karsiya kaldigi uyaranlar1 algilama siirecinin nasil
gerceklestiginin secilen reklam gorselleri tizerinden ve gorsel algi kuramlar cercevesinde agiklanmasi

¢alismanin amacini olusturmaktadir.

Gorsel alg1 kuramlarimi bir biitiinliik icerisinde ve gorseller lizerinden somutlagtirarak ele almasi
acisindan o6nemli goriillen calismada amach orneklem yolu ile secilen reklam gorselleri oncelikle

betimlenmis sonrasinda ise semiyotik anlamlar1 gorsel algi kuramlar gercevesinde degerlendirilmistir.

Calismada incelenen gorseller, iki alan uzmani tarafindan konuya uygunlugu gozetilerek, anlam
biitiinliigiinii destekledigi belirlenen reklam gorselleri igerisinden amach érneklem yoluyla secilmistir.
Sec¢im yapilirken incelenecek 6rneklerin ¢alismanin literatiir taramasi boliimiinde ortaya konulan alti
farkh gorsel algi kuraminmi agiklayacak nitelikte ve uluslararasi reklam kampanyalarn icerisinde ses
getiren 6nemli reklam calismalari (Tablo 1) olmasina 6zen gosterilmistir. Bu gercevede secilen reklam

kampanyalar1 ve kullandiklar1 basih veya hareketli reklam gorselleri sunlardir:

Tablo 1: Aragtirmaya Konu Edilen Gorsellere Ait Bilgiler
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Firma Reklam ajansi Kampanya slogani Yil Amacg Secili gorsel
Saatchi & Give A Hand To Nesli titkenmekte olan .

WWF Saatchi wildlife 2010 iier icin dikkat cekmek 4 2detafis

. iRun, iCommute, Uriiniiniin sarj 6mriiniin

iPod Cap Q iRelax, iBike 2016 uzun oldugunu anlatmak 4 adet afis
. . 3 vakte kadar bir 2010 Avrupa Kiiltiir .

DinoDream.com Afig yarigmasi yolunuz var 2007 Baskenti Istanbul 1 adet afig

Motorola Digitas Designed by you. 2013 Uriin tanitimi 46 sn video

Assembled in USA
Chupa Chups DDB Madrid It’s Sugar Free 2013 Uriin tanitimi 1 adet afis
Mint Vinetu Love Become someone 2011 Farkindalik yaratmak 4 adet afis

else

Secilen gorseller iic asamada degerlendirilmistir. Oncelikle secilen gorseller ile ilgili olarak kim
tarafindan yapildigi, kullanildigi reklam kampanyasinin amaci vb. kiinye bilgilerine yer verilmistir.
Ikinci olarak secilen gorsellerin tamam semiyotik olarak ele alinmistir. Bu baglamda her bir gérselin
diiz ve yan anlamlar iizerinde durulmustur. Uciincii ve son olarak ise secilen 6rnekler, ilgili gérsel alg:

kuramlar cercevesinde analiz edilmistir.
Bulgular

Calisma kapsaminda segilen gorsel 6rneklere iliskin bulgular Gestalt alg1 kurami, olasihikh islevselcilik
kuram, bilisimsel alg1 kurami, yapilandirmac algi kurami (amprizim), dogrudan alg: ve ekolojik optik

kurami, norofizyolojik algi kurami baghklar1 altinda aciklanmistir.
Gestalt Algr1 Kuran

Gestalt algi kuraminin somut olarak anlasilabilmesi adina “WWF (World Wide Fund for Nature) ‘Give
A Hand To Wildlife Afigleri” giizel bir 6rnektir.

WWF'nin destegi ile Saatchi & Saatchi iletisim Reklam Ajansi tarafindan bir reklam kampanyasi
diizenlenmistir. Dogal hayatin korunmasi temasi ve diinyadaki nesli titkenmekte olan tiirler icin dikkat
¢ekmek, farkindalik yaratmak amaciyla kampanyada “Give A Hand To Wildlife” slogani kullanilarak bir
dizi afis hazirlanmigtir. Hazirlanan afislerde diiz bir zemin tizerinde fakh sekillerde duran eller, viicut
boyama teknigi ile boyanarak temsil edildigi hayvan figiirleri olusturulmustur. Hayvan figiirlerinin
bakis yoniine gore sag ve sol iist koselere WWFnin amblemi konularak kiiciik puntolarla slogan
yerlestirilmistir (Gorsel 4). ik bakista resimlemede kullanilanin bir el oldugu fark edilmemektedir.
Ancak dikkatli bakildiginda ana hatlari, kirisikliklar1 ve tirnaklar: fark edilmektedir. Boylelikle izleyici
tarafindan tasvir edileni yani kampanyanin amacinin diisiiniilmesi saglanmis olmaktadir, “Give A Hand

To Wildlife”. Bu kampanya ile firma Cannes'da Grand Prix 6diilii de kazanmistir (URL 2, 2022).

Uriin satmak degil farkindalik yaratmak, bilinclendirmek amaciyla hazirlanan reklam afislerinde hem
diiz hem de yan anlam olarak “el” iizerine odaklanmilmistir (Gorsel 4). Gorsel olarak el ve slogan
icerisinde el kelimesi kullanilmigtir. Bununla birlikte resmedilen hayvanlarin vahsi yasamdaki

hayvanlar olmas1 -ki sayis1 hizla azaldig1 igin nesilleri tiikenme tehlikesiyle karsi karsiya olan
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hayvanlardir bunlar- ve el figiiriiniin kullanilarak bu hayvanlarin yasatilabilmesinin izleyicilerin elinde

oldugu, yardim elinin uzatilmas1 istendigi anlamimi da yiiklemektedir. Dolayisiyla reklam

kampanyasinda kullanilan gorseller ile mesaj agik¢a sunulmakla birlikte izleyicileri diisiinmeye sevk

ettigi yorumu yapilabilmektedir.

Gorsel 4: Nesli Tiikenmekte Olan Hayvanlarin Afigleri (URL 3)

Dogal hayatin korunmasi temasiyla hazirlanan reklam kampanyasinda kullanilmis olan afigler Gestalt

Algt Kuramimin bes temel ilkesi (sekil-zemin, yakinhk, benzerlik, tamamlama, devamhhk)

cercevesinde degerlendirilebilir. Buna gore;

Sekil-zemin ilkesi: Afislerde sekil olarak viicut boyama teknigi ile boyanmis hayvanlarin
resmedildigi eller ve zemin olarak ise soguk ve gri tonlar kullanmilmigtir. Bu tonlar ile her ne
kadar sekiller 6n plana ¢ikariliyor olsa da zeminde kullanilan renkler, nesli tilkenme tehlikesi
altindaki hayvanlarin yasadigi/yasamaya calistigi dogal yasam ortamlarini ve o ortamlarin
gorakhigina, tiikkenmisligine gonderme yapma amaciyla soguk ve gri tonlarinda segilmistir.
Yumusak ve degradeli olarak kullanilan zemin rengi ve seklin keskin ve sert renkleri ile sekil-
zemin algisinda sekil daha fazla one ¢itkmaktadir. Tiim afis calismalarinda bu vurguya yer

verilmigtir.

Yakinlk ilkesi ile her ne kadar insan zihninin birbirine yakin buldugu nesneleri gruplamasi,
birbirine yakin gorsellerin bir oriintii icerisinde gruplanmasi anlasilsa da secilen gorsellerdeki
kompozisyonda goziin gruplama yapabilecegi baska 6geler bulunmamaktadir. Diger bir ifade
ile yakinhk gruplama ile degil farkh bir sekilde kurgulanmistir. Hayvanlarin temsil edildigi
viicut boliimii ile. Afiglerde sekil olarak viicut boyama teknigi ile boyanmis hayvanlarin
resmedildigi ellerde hayvanlarin govdeleri, bacaklar degil yalnizca yiizleri kullanilmigtir.
Ornegin filin kullanildig1 afiste, elin aldig1 pozisyon, parmaklarin birbirleriyle olan uyumu

nedeniyle olusan kompozisyonda perspektif gézlemlenmektedir.
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o Benzerlik ilkesi: Kampanyada kullanilan gorsellerin agis1 her bir afiste degisse de boyamada
ellerin kullanimi ve boyanan hayvanlarin nesillerinin tiikenme tehlikesi altinda olma durumu
ortak ayirt edici 6zellikleri olmas1 bakimindan benzerlik gostermektedir. Ayni zamanda afigler
yan yana incelendiginde de benzerlik ilkesi hemen dikkati cekmekte ve ayn1 kampanyaya ait
olduklan fark edilmektedir. Tiim afiglerde kullanilan zemin-gekill renkleri ve tonlar1 kendi
arasinda (zeminlerin birbirleriyle ve hayvanlarin birbirleriyle) benzerlik icerisinde bir etkinin

olusmasini saglamaktadir.

e Tamamlama ilkesi, parc¢a-biitiin iligkisinin tanimidir. Afislerde hayvan figiirlerinin boyandigi
eller, goziin tamamlamasiyla bir biitiinliik olusturmakta ve slogana da (Give A Hand To
Wildlife) gonderme yapilmaktadir. Slogan ile “sizin ellerinizde” mesaj1 verirken kullanilan el ile
mesaj anlami ve gorselin birbirlerini tamamlamasi saglanmistir. Diger yandan, kampanya icin
hazirlanan afiglerin tamaminda boyanan ellerin, parmaklarin bir araya geldiklerinde bir

biitlinliik olusturmasi da goziin resmi tamamlamasimi saglamaktadir.

e Devamhhk ilkesi: Kampanya kapsaminda seri olarak hazirlanan afislerle devamlilik
saglanmistir. Her afiste zeminde benzer tonlarin kullanimi, sekillerde keskin ve sert renklerin

ve ayni slogan kullanimi bu siirekliligin saglanmasina destek olmaktadir.
Olasihikh Islevselcilik Kuram

iPod markasi i¢in hazirlanan reklam kampanyasi gorselleri olasilikh islevselcilik kuraminin somut

olarak anlagilabilmesi adina giizel bir 6rnektir.

“iRun, iCommute, iRelax, iBike” baghkl reklam kampanyas1 2016’da Amerika Birlesik Devletleri'nde
yayinlanmistir. Basili medya icin hazirlanan reklam kampanyasi, Cap Q Reklam Ajansi tarafindan iPod
Shuffle i¢in hazirlanmistir. Sanat direktorii Steve Quint tarafindan stok goriintiiler iizerine reklami
yapilan iiriin olan iPod Shuffle’in yerlestirilmesi ile hazirlanan kompozisyon ve “iRun®#iPod Shuffle”,
“ICommute®iPod Shuffle”, “iRelax®iPod Shuffle”, “iBike®iPod Shuffle” slogani ile dért tasarim
yapilmisgtir (URL 4, 2022).

Tasarimlarin iciinde ¢ok sayida, sikigik, karmagik bir oriintiiye sahip Amerika’nin farkh sehirlerinin
gorselleri kullanilmistir. Yalnizca bir tasarimda bina yerine kalabalik bir sahilin kusbakis1 goriintiisii
kullanilmigtir. Kullanilan gorsellerin ilk ticiinde hicbir sekilde insan goriintiisii bulunmamakla birlikte
dordiincii tasarimda kullanilan gérselde bulunan insanlar birer leke goriiniimiindedir. Uriiniiniin sarj
omriiniin uzun oldugunu anlatmak amaciyla hazirlanan kampanya gorsellerinin hem diiz hem de yan
anlam olarak kalabalik ortamlar (gerek sehir gerekse kisi olarak) ve iiriiniiniin kendisi, dikkat ¢ekecek

sekilde uzun kulaklik kablosu ile kullanilmistir (Gorsel 5).
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Gorsel 5: iPod Shuffle Reklam Kampanya Gorselleri (iRun, iCommute, iRelax, iBike) (URL 5)

Tiim gorsellerde kullanilan kalabalik, karmasa ve biiyiikliik hissi ortak vurgudur. Bununla birlikte
modern diinya, endiistri ve insan {iclemesinde bireyin kaos igerisinde kaybolmasi vurgulanmistir. Bu
kaos icerisinde kendi kendiyle kalmak isteyen, huzurlu ve kaliteli zaman gecirmek isteyen birey kosu,
bisiklet siirmek, rahatlamak, ne kadar uzakta bile olsa iletisim kurmak istemektedir. Bunu ise iiretime
dahil oldugu ve yasantisin1 gecirdigi ortamda miimkiin olan en uzun siirede yapmak ister. iste bu uzun
siireyi temsil etmek adina tiim gorsellerde kiigiik bir nokta olarak birey kulaklik ile vurgulanirken iiriine
kadar neredeyse tiim gorselde dolasan ve ¢cok uzun olan kulaklik kablosu ile ayrilan siire boyunca, uzun
siiren sarj omrii ile yaninizda vurgusu yapilmaktadir. Slogan olarak kosu, bisiklet, rahatlamak, iletigim
kurmak kelimeleri ve iPod kelimesi arasinda yer alan Apple logosu kullanilmistir. Burada ise logo (%)
ile “love” (®) kelimesi cagrisitmi yapilarak okunurken “Ben iPodshuffle ile kosmayi/bisiklete

binmeyi/iletisim kurmayi/rahatlamay seviyorum.” denilmektedir (Tablo2).

Tablo 2: iPodshuffle Reklamlarinda Sloganda Olusturulan Anlam
iRun®iPod shuffle. - iRun*iPod shuffle. - 1Run * iPod shuffle.
iCommute®iPod shuffle. > iCommute®iPod shuffle. = iCommute ® iPod shuffle.

iRelax®iPod shuffle. - iRelax*®iPod shuffle. - iRelax ® iPod shuffle.
iBike®iPod shuffle. - iBike®iPod shuffle. - i Bike ® iPod shuffle.

Dijital bir mp3 calar olan iPodshuffle i¢in hazirlanmis olan reklam kampanyasi1 gorselleri olasilikl
islevselcilik kuraminda temel bilesenleri olan kiiltiirel altyapi, deneyim, hedef kitlenin niteligi, islevsel

uyaranlar4 cercevesinde degerlendirilebilir. Buna gore;

4 Islevsel uyaran olarak bireyin gozlemleyebildigi, algilayabildigi ve yorumlayabildigi uyaranlar isaret edilmektedir.
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Kampanyada kullanilan gorsellerde hedef kitle daha ¢ok modern diinyada, yiiksek binalar arasinda
yasayan ve calisan, hayatin kosusturmasi icerisinde kaybolmus ancak, kendisine zaman ayirabilen ve
bu siirede kaliteli zaman gecirmek icin yiiriiyiis, kosu yapabilen, bisiklete binebilen, rahatlamak i¢in
tatile gidebilen, teknolojiyi kullanabilen ve kendi elit yasantisim1 bir seviye yukar1 ¢ikarmak icin
iPodshuffle alabilen kisiler tarif edilmektedir. Hedef kitle icin cizilen profilden egitimli, teknoloji
kullanabilme becerisine sahip bir anlamda beyaz yakali Amerikalilar anlagilmaktadir. Kullanilan
gorsellerde de belirli bir seviyede olan ve kiiltiirel altyapis1 benzer olan kisilerin bunu kullanabilecegi
vurgusu bulunmaktadir. Bu arada reklamin Amerika icin hazirlanmis oldugunun bir kez daha
hatirlanmasi gereklidir. iPodshuffle’'in gorselinin kullanilmasi ve cok biiyiik alan1 kapsayacak sekilde
resmedilen kulaklik kablosu ile verilmek istenen “daha uzun siireli sarj 6mrii” mesaji, bu iiriini
kullanan ve sarj 6mriiniin bu kisa oldugunu deneyimleyen hedef kitle tarafindan anlagilmaktadir.
Dolayisiyla tiiketici, gorselde islevsel olarak ihtiyaci olan uzun sarj siiresini algilamaktadir. Uzun sarj
siiresinin vurgusu, gorselde mekan olarak secilmis ¢ok genis alanm1 olan mekanlar ve bu mekanlarin
etrafindan dolasan bir kulaklik kablosu ile yapilmaktadir. Diger bir ifade iPodshuffle reklam
kampanyasinda da goriilebilecegi gibi, {irin kendi tiiketicisini secerken tiiketici de islevsel baglamda

ihtiyaci olan iiriinii secmektedir.
Bilisimsel Alg1 Kuranu

Istanbul, 2010 yih Avrupa Kiiltiir Baskenti ilan edildiginde DinoDream.com adli Tasarim ve Sanat
Platformu tarafindan yapilan afis yarismasinda birincilik 6diiliinii alan afis bilisimsel alg1 kuramini

somutlagtirmak adina giizel bir 6rnektir.

“2010 Avrupa Kiiltiir Bagkenti Istanbul” icin Tasarim ve Sanat Platformu DinoDream.com tarafindan
2007 yilinda diizenlenen afis yarismasini Aydin Giirer'in yapmis oldugu afis kazanmstir (Ors, 2007).
Sanatc¢r'nin “3 vakte kadar bir yolunuz var” sloganiyla hazirlamis oldugu afiste ilk bakista dikkati ¢ceken
yukaridan sunulan perspektifle yerlestirilen kahve fincani ve yaninda sunulan lokum olurken, ikinci
asamada kahve fincani icerisindeki telvelerin olusturdugu goriintii ve slogan olmaktadir. istanbul'u
tanitmak amaciyla Kkiiltiirel Ogeler one cikarilarak mesajin izleyicinin zihninde biitiinlestirildigi
tasarimda hem diiz hem de yan anlam olarak Tiirk kiiltiiriiniin vaz gec¢ilmez ve en bilinen 6gesi kahve,

lokum, fal ticlemesi kullanilmigtir.

Afiste degradeli olarak gri renk kullanilmig ve afigin alt kisminda -ki bu fincan gorselinin altina denk
gelmektedir- beyaz renkte Tiirk motiflerinin yer aldig1 goriilmektedir. Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir
Bagkenti afisinde gorselin sunulusunda arka plan ve fincan takiminin yakin renklerde olmasina ragmen
belirgin hatlarla sinirlanmis kenarlar bulunmaktadir. Bu sinirlandirma alginin, gorselin odaginda
bulunan nesnelere odaklanmasini saglamaktadir. Motiflerin iizerine denk gelecek sekilde ve bir gerit
goriiniimii verilerek “Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Bagkenti” yazis1 ve sponsorlari ifade eden gorsellere
yer verilmistir. Afisin {ist kisminda ise diiz agik gri lizerine koyu renklerle slogan ve aciklamalar yer
almaktadir: “3 vakte kadar... bir yolunuz var. daha 6nce tecriibe etmediginiz kadar biiyiilii farkliliklarin
yanyana keyifle yasayabildigi, pek cok kiiltiire evsahipligi yapmis, bambagka, uzak diyara...”. Fincanda

goziiken Istanbul silueti ve yanindaki lokum ile tasarim tamamlanmistir (Gérsel 6). Her ne kadar
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kullanilan gorsellerle dogrudan atifta bulunulsa da yan anlam olarak daha derin, daha cagrisimsal

mesajlar yer almaktadir.

Yurt ici ve yurt disi turistlerin en ¢ok dikkatlerini ¢ceken ve hafizalarinda yer eden mekanlarin baginda
Istanbul gelmektedir. Farkl Kkiiltiirleri kucaklayarak bir arada yasamalarina olanak veren hem fiziki
olarak hem de anlamsal olarak Asya ve Avrupa kitalarin birlestiren bir sehir Istanbul. Ayrica diger
kiiltiirlerden farkh sekilde pisirilen ve sunulan Tiirk kahvesi ve olmazsa olmazi hem agz1 hem sohbeti
tatlandiran Tiirk lokumu. Tim bunlarin yam sira Tiirk kiiltiirinde kahve ile 6zdeslesen, dost
sohbetlerini renklendiren fal... Ors’iin (2007) tasarima iliskin degerlendirmesi de bunu destekler
niteliktedir: “Bu afis, yillar 6nce yabancilarin bizim hakkimizda soyledikleri giizel sézlerden ¢ok daha
fazla kivang verdi bana. Ciinkii ilk kez camilerimiz, arkeolojik kalintilar, mehter takimi, 6zetle bildik
turistik kozlarimizin disinda, yaninda lokumuyla bize 6zgii bir icecek olan Tiirk kahvesi bir tanitim

¢aligmasinda tercih edilmigti.”

3 vakte kadar...
bir yolunuz var.

Gorsel 6: istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti Kampanya Afisi (URL 6)

Istanbul'un Avrupa Kiiltiir Bagkenti secilmesi iizerine Istanbul’u tanitmak amaciyla hazirlanan afis
bilisimsel algi kurami cercevesinde anlamsal biitiinii olusturan algilamanin gerceklestigi ortam ve

bireyin nitelikleri -ki bu nitelikler hafiza ile iligkilendirilebilir- tasarim 6gelerti ile degerlendirilebilir.

Afis tasariminda Tiirk kiiltiiriine ait gondermeler igeren nesneler bulunmaktadir. Hedef kitle 6ncelikte
tasarum dgeleri olan Tiirk lokumu, Tiirk kahvesi ve fala tek tek odaklanmaktadir. Tasarim 6gelerinden
fincanda siluet olarak olusturulmus istanbul ve Istanbul bogazi yer almaktadir. Boylelikle gorsel 6geler
fal ile iliskilendirirken slogan ile verilmek istenen mesaj biitiinlestirilmektedir: “3 vakte kadar Istanbul’a
gideceksiniz!”. Bu asamada Kkiiltiirel hafizada kahve ile sunulan lokum ve falin misafirligi, dostlarla
yapilan sicak bir sohbeti temsil ettiginin altinin ¢izilmesi gerekmektedir. Tiim bu uyaranlar ile hedef
kitle olarak belirlenen daha 6nce Istanbul’a hi¢ gelmemis yani Istanbul’da yasamayan bireyler arasinda

kiiltiirel olarak birbirinden ayr1 olmayan bir bag kurulmaktadir. Sloganda verilen mesajla birlikte
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Istanbul’a misafirlige cagirilma algis1 olusturulurken devaminda yine “fal agz1” ile verilen mesajla daha
ilgi gekici ve gizemli, kesfedilmesi gereken yer algisi olusturulmaktadir. Diger bir ifadeyle, bilisimsel alg1
kuramina gore hedef kitlede ayr1 ayr1 olusan uyaranlarin sonucunda biitiinsel anlamda bireyler ile

gorsel arasinda bir bag olusturulmustur.
Yapilandirmacti Algr Kuram

Yapilandirmaci algi kuraminin somut olarak anlasilabilmesi adina Motorola MotoX Reklam

Kampanyasi giizel bir 6rnektir.

Web i¢in ilgi cekici etkilesimli reklamlar tasarlamak, deneyimli pazarlamacilar i¢in zor bir is degildir,
ancak basili dergi okuyucularinin benzer sekilde ilgisini cekmek 6nemli bir yaraticiik gerektirir. Bu
asamada tasarimcilarin yardimina etkilesim ve deneyimlemeye olanak taniyan teknoloji gelmektedir.
Digitas Reklam Ajansi tarafindan 2013 yilinda Motorola firmasinin piyasaya cikaracagi MotoX modeli
icin interaktif ilan hazirlanmistir. NewYork ve Chicago’da yayinlanan bir dergide yer alan reklam
tasariminda okuyucularin reklami yapilan MotoX modelinin 11 farkli rengini deneyimlemesine imkan
verilmistir (Gorsel 7). Bu ise derginin tam ortasinda yer alan bir mekanizma ile gerceklesmektedir. Uclii
led ile cevrelenmis pleksiglas levha, dort pil ve sayfada belirtilen renklere dokunuldugunda rengin
degiserek {iirliniin istenilen renge donilismesine olanak saglayan bir diizenek ile MotoX'in arka

kapaginin 6zellestirilmesi saglanmistir (Hoing, 2013).

Uriin reklaminin tiiketici tarafindan bizzat deneyimlenebilmesi icin ulasilabilir etkilesimli bir ortam
yaratmak adina hazirlanan reklamin yer aldig1 derginin sayfasi ¢evrildiginde siyah bir zemin {izerinde
MotoX telefonunun arka kapagi renkli olarak goriilmektedir. Sayfanin iist kisminda biiyiik harflerle ve
beyaz renkte yazilmig slogan yer almaktadir: “Designed by you. Assembled in USA.” Telefon gorselinin
altinda telefon modeli yazilmigtir. Sayfanin alt kisminda ise iki satir halinde aciklama, en altta ise renk
paleti yer almaktadir. Tiiketici bu renk paletindeki herhangi bir renge dokundugu takdirde gizlenmis
olan mekanizma devreye girmekte, led’in 1s1klar1 degismekte ve gorsel, secilen renge donmektedir. Yan
anlam olarak ele alindiginda ise tiiketicinin kendisini ayricalikli ve 6zel hissetmesi ve bunu giinliik
yasamda da devam ettirmek icin iiriinii satin almasi gerektigi mesaj1 verilmektedir. Hali hazirda satin
alma kararim1 hizlandirmak icin etkilesimli deneyim sunulmakta ve sloganla bu siirec

desteklenmektedir (Gorsel 7).

M)
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Gorsel 77: Motorola Moto X Reklam Kampanyasi Gorselleri (URL 7)

Uriin ile ilgili olarak etkilesimli deneyimleme imkani vererek hedef kitleye ulasmayr hedefleyen
Motorola MotoX Reklam Kampanyasi, yapilandirmact algi kurami cergevesinde tiiketicinin
ilgi/ihtiyaclarin1 goz 6niinde bulundurarak saglanan etkilesim ile deneyimin kazandirilmasi ve alginin

olusturulmasi boyutlariyla degerlendirilebilir.

Her tiirlii olay1 her zaman bireysel olarak deneyimlemenin miimkiin olmamasi sorunu giiniimiizde
teknoloji ve teknolojik iiriinlerin kullanimiyla ¢oziimlemektedir. Pazarlama amach olarak {iiriinlerin
nasil goziiktiigiiniin deneyimlenmesi bir anlamda tiiketici tireticinin karsihkli olarak etkilesime
gecmesine olanak taniyan bir yapiya da sahip olmasini miimkiin kilmaktadir. Bu ise tiiketici deneyim
imkan1 verirken ayni zamanda iireticiyle bulusmasini, iireticinin hedef kitle hakkinda bilgi sahibi
olmasin1 ve hatta tiiketici istekleri dogrultusunda {irlinlinii yeniden sekillendirmesine olanak

tanimaktadir

Motorola firmast MotoX reklam kampanyasinda diinyanin basih ilkler arasinda yer alan interaktif
reklam1 uygulamistir. Sloganindaki “Designed By You” mesajiyla da hedef kitleye iiriinii tasarlayabilme
imkani sunan ve etkilesim imkan1 olan reklam kampanyasi, tiiketiciye “6zel” oldugunu hissettirmis ve
tiiketicinin egsiz bir tasarim yapabilecegini vurgulamigtir. Bunu ise magazin dergisinin reklam
sayfasinda kullanilan sistemle, hedef kitlenin tasarimdaki renk se¢imine miidahale edebilmesi
saglayarak gerceklestirmistir. Diger bir ifadeyle, hedef kitlenin daha onceki deneyimleri, ilgileri ve
thtiyaclari, bu dogrultudaki beklentilerini sekillendirmis ve tiiketiciyi Ozellestirilmistir. Tiiketici,
sayfanin alt kisminda yer alan renk seceneklerine dokunarak ayni anda telefonun o renkte nasil
goriindiiglinii gozlemleyebilmis ve aktif katihmer olarak etkilesimli deneyim yasamistir. Gerceklesen
deneyim ile tiiketicide duygusal etkiler olusturulmustur. Ayn1 zamanda iiriiniin tasarimina miidahale
edebilmesi tiiketici agisindan iiriiniin kisisellestirilebilmesi, kendilerine ait olma hissi ile tiiketici ve
iirtin arasinda duygusal bir kurulmusg olmaktadir. Yapilan deyimle ile kurulan bag ile tiiketicinin algis

yapilandirilmig olmaktadir.
Dogrudam Algt ve Ekolojik Optik Kuram

Dogrudan algi ve ekolojik optik kuraminin somut olarak anlasilabilmesi adina Chupa Chups sekerleme

firmasi i¢in hazirlanan Reklam Kampanyasi giizel bir 6rnektir.

Chupa Chups, Ispanya merkezli, diinyanin en biiyiik sekerleme iireten firmalarindan birisidir. Sirket

piyasaya siirecekleri yeni iiriinii olan sekersiz lolipoplarin reklam kampanyasini hazirlamak iizere DDB
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Madrid Reklam Ajansi ile calismistir. Ajans, hazirlamis oldugu kampanyayi 2013 yilinda gazetelerde ve

sosyal medyada “It’s Sugar Free” sloganiyla yayinlamistir (URL 8, 2022).

Kampanya ile hem yeni iiriiniinii tanitilmasi hem de hedef kitlesine sundugu bu yeni {iriiniin giivenilir
ve saglikli oldugu mesajinin verilmesi amaclanmigtir. Bu amacla tasarimda gorsel olarak iiriiniin
kendisi, seker ve doga 6gelerine yer verilmistir. Tasarimin kompozisyonunda yesil ¢imenlerin arasindan
gecip giden karincalarin, gri beton iizerine diistiigii tahmin edilen sekere yonelmeyip etrafindan
dolagtig1 resmedilmistir. Gri zemin iizerinde kirmiz1 beyaz renkleriyle seker hemen dikkat cekmektedir.
Gorselin sag alt kosesinde gorece kiiglik fakat okunabilir sekilde firmanin logosu ve altinda slogana yer
verilmistir “It’s Sugar Free” (Gorsel 8). Gorsele bakildiginda dogrudan anladigimiz karincalar
tarafindan bile yenilmeyen bir sekerdir. Ancak yan anlam olarak verilmek istenen mesaj gorselin
devamindaki sloganla birlesince zihinde netlesmektedir. Bu lolipopta seker yok! Dolaysiyla karincalarin
vazgecilmez besini seker bu iiriinde olmadig: icin karincalar herhangi bir nesneymis gibi yanindan
dolagsmaktadir. Ayn1 zamanda lirtiniin sekersiz olmasi, sekerden kaynakli sorunlara yol acmayacag:

dolayisiyla daha saglikli oldugu mesajini da icerdigini soylemek miimkiindiir.

Its sugarfres.

Gorsel 8: Chupa Chups Kampanya Afisi (URL 9)

Cevrede var olan ve sunulan ¢ok sayidaki bilgi uyaranin goriilmesi, algilanmasi ve sonug ¢ikarilmasi
siireci olmaksizin dogrudan kazanildig1 varsayimiyla ele alinabilecek olan dogrudan alg:1 ve ekolojik
optik kuraminda, ii¢ temel unsur bulunmaktadir: Ekolojik gevre, bilgi, algi-eylem iligkisi. Dolayisiyla

Chupa Chups kampanyasinin afigini bu ti¢c unsur cergevesinde degerlendirmek gerekmektedir.

Ekolojik cevre olarak reklam gorseli ele alindiginda, bitkilerin degil asil olarak diger nesnelerin
vurgulanarak aktarildigi goriilmektedir. Koyu gri renkli beton bir zemin, {izerinde saph bir seker ve
sekerin ¢evresinden dolasan karincalar afis tizerindeki ekolojik cevreyi aktarmaktadir. Burada aym
zamanda afisin dogrudan aktardig: bilgi sekere karincalarin gelmemis olmasidir. Oysa seker karincalar
icin ¢ok oOnemlidir. Eger sekerli bir iiriin acitkta birakildiysa ve ortamda karincalar varsa bizim
deneyimlerimiz o sekerli iirline karincalarin gelecegi yoniindedir. Karincalar gelmiyorsa iiriin
sekersizdir. Afiste yer alan 6geler ve bu 6gelerin konumlandirilmasiyla aktarilmak istenen mesajin

stirekliligi de algi-eylem iliskisinin devamliligini saglamaktadir. Diger bir ifadeyle afis tasariminda
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kullanilan karincalar -kiiciik ve hizh hareket eden canlilar- ile hareketin devamlilig: algis1 yaratilmistir.
Ayni zamanda bu hareketliligin sekerin etrafindan dolanarak gerceklesmesi de siirecte hafizada yer

eden bilgi ile birleserek alg1 ve eylemin biitiinlesmesini ve dongiiselligini saglamistir.

Sonug olarak, sekerli olmasi beklenen iiriin (sekerleme) o kadar sekersizdir ki karincalar bakmadan,
hatta yollarim1 degistirerek yanindan gecip gidiyorlar mesajiyla metaforik bir gonderme yapilmistir.
Hedef kitle baglaminda sekersiz iiriin kullanmak isteyen bireyler, kisisel hedefleri dogrultusunda
algilama siirecine girmekte ve o cergevede detaylara girmeden algilamay1 tamamlamaktadir: “It’s sugar

free”!
Noraofizyolojik Algy Kuram

Klasik diinya edebiyat1 romanlar1 satan bir yayinevi olan Mint Vinetu igin hazirlanan reklam

kampanyasi norofizyolojik algi kuramini1 somutlagtirmak adina giizel bir 6rnektir.

Litvanya merkezli Love Reklam Ajansi tarafindan 2011 yilinda “Become someone else” sloganiyla
hazirlanan reklam kampanyasinda dijitallesmeyle uzaklasilan kitap okuma aligkanhiginin tesvik

edilmesi hedeflenmistir. Reynolds (T.y) kampanyanin amaci ve hedefini su sekilde aciklamaktadir:

“Iyi bir kitap okumak, bir maceraya atilmak, baska bir iilkeyi, bagka bir yiizyih ziyaret etmek ve
baska biri olmak gibidir. Iyi bir kitaba dalmak, gercekten kisa bir siireligine baska biri oluyor,
giinliik hayatimizdan ve siradan dertlerden kaciyormusuz gibi geliyor. Son yillarda teknolojinin
ve sosyal medya platformlarinin yiikselisi ile insanlar kitaplara olan ilgilerini bir nebze olsun
yitirmis gibi goriiniiyor. Dikkat siiremiz uzun bir roman okumaya konsantre olamayacak kadar
kisa. Bunun yerine dijital ortamlarda (Instagram, Twitter, TikTok vb.) geziniyoruz. Mint Vinetu,
insanlar kitap okumaya tegvik etme kampanyalarinda kitap okumanin nasil bir his oldugunu ve

bunun bagka biri olmamiz sagladigini hatirlatiyor.”

Kampanyada yiizleri goziikmeyen kadin ve erkekler kullanilmistir. Secilen kisilerin goriiniimleri
itibariyle toplum her kesimini temsil edebilecek siradan kisilerin olmas: dikkat ¢cekmektedir. Gri bir fon
tizerinde oturan Kkisiler cekim agi ve Olceklerine gore bel plan olarak ve sola doniik bicimde
konumlandirilmigtir. Elleri ¢ene hizasinda ve acilmig olan kitab1 dik ve yiizlerini Ortecek sekilde
konumlandirilmigtir. Baglarinin iizerinde sol iist koseye gelecek sekilde “Become someone else” slogani
el yazisiyla yerlestirilmistir. Yine sol alt kosede biiyiik harflerle “pick your hero at” yazilarak devaminda
yayinevinin logosuna yer verilmistir. Burada dikkat ¢eken ise her bir afiste yayinevi logosunun farkh

renk ve sekille cercevelenerek kullanilmasidir (Gorsel 9).

PICK PICK
YOUR HERO YOUR HERO
AT AT

=
MintVinetu

MintVinetu

Gorsel 9: Mint Vinetu Yayinevi Logosu ve Reklam Kampanyasinda Kullanim Sekli (URL 10)
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Yaymevi logosunun farkh kullaniminda dikkat ¢cekmek ve afislerin her birinde farkli olarak kullanilan
kitap kapaklarinda resmedilen karakterleler ile iligki kurulmasi ve kalicihigin saglanmasinin

amaclandigi diisiiniilmektedir.

Kampanyada kullanilan afiglerde oldukga sade bir fon tizerine slogan kisi ve kitabin ana karakterinin
yer aldig1 sade tasarim kullanildigi ve notr renkler kullanildigi goriilmektedir. Yan anlam olarak
degerlendirildiginde ise insanlarin okuduklar1 romanlardaki karakterlerle 6zdeslestigi, farklh
diinyalarin farkh kurgularin icerisinde kendilerini 6zellikle ana karakterin yerine koyarak asil olanin
kendileri oldugu anlatilmak istenmis ve bu anlam “bagkasi ol” diyerek percinlenmistir. Ayn1 zamanda
kitap okumanin hazzina varmak igcin Mint Ventu'da yer alan kitaplardaki “kahramaninmi sec”
denilmektedir (Gorsel 10). Diger bir ifadeyle “Farkli yasam deneyimlerini kazanmak i¢in ihtiyaciniz olan

tek sey kitaplardir. O da bizim yayinevimizdedir.” mesaji verilmektedir.

Gorsel 10: Mint Vinetu “Become Someone Else” Kampanya Afisi (URL 11)

Bilgilerin tekrar ile noronlarin arasindaki baglarin giiclendirildigi boylelikle ilk 6grenilen bilgilerin bu
sayede hafizada kalic1 yer ettigi ve boylelikle bir uyaric1 karsinda hafizada yer eden verilerle iligki
kurarak ses veya gorselin biitiinlestirildigi, anlam yiiklenmesine imkan tanindig temeline dayanan

norolojik alg1 kurami cergevesinde tasarimlarda bireyin dikkatini ¢ekecek, hafizadan bilgiyi ¢agirarak
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anlam yiikleyebilecek kompozisyonlarin olmasi1 gerekmektedir. Diger bir ifadeyle norofizyolojik algi
kuraminda eylemin yer aldig1 fotograf karesinden ziyade eylemin kendisinin degerlendirilmesidir asil

olan.

“Become someone else” kampanyasinda hazirlanan afislerde de bu baglamda hedef kitleye dogrudan
hitap eden kitap okuma baglamindaki igerige odaklanilmigtir. Burada 6nemli bilgi “kitap okuma

davranig1” tasarimin odagina yerlestirilmistir.

Tasarimda kompozizyonun odagina yerlestirilen “kitap okuma davranigi”nin vurgulanmasi icin diger
tiim Ggelerin ikinci plana cekilmesi gerekmis bu nedenle de yumusak ve kontrast olmayan renkler
kullamilmigtir. Bigimsel olarak, gozlerin yorulmamasi, Oonemli noktanin vurgulanmasi, bosluk
kullanilmas1 ve nesnelerin, gorselin tam ortasinda yer almasi dikkatin uzun siire devam ettirilmesi icin

¢abanin siirdiiriilmesi anlamina gelmektedir.

Bu odaklanma yapilirken diinya edebiyatindan se¢meler olan, kolaylikla taniyabildigimiz karakterler
(Hamlet, Frankenstein vb.) kullanilmistir. Bu karakterlerin kullanim biciminde okuyucu o karaktere
doniistiiriilmiistiir. Kampanyada baska biri olma fikri tizerinde durulmaktadir. Sloganindaki “Become
someone else” mesajiyla son derece zeki bir sekilde kitap okuyarak baskas: ol vurgusu yapilmistir.
Burada verilmek istenen mesaj, bireylerin okudugu klasik romanlardaki karakterlerle kendileri
arasinda bir bag kurmalaridir. Bu bag ise kitaplar1 okumadan, onlar (karakterleri) tanimadan
kuramazlar. Tasarimda, kitaplarin ve okuyucularin yerlestirilme diizeninde hedef kitle olan okuyucu,
bireyin kitabin derinliklerine indiginde (kitab1 okumaya devam ettiginde ve konuya iyice dahil
oldugunda) neler olduguna sahitlik etmektedir. Ne zaman biri bir kitap okusa, o kitaptaki ana karakterle
birlikte yasamaya baslar hatta o karaktere doniisiir seklinde anlamsal bir metafor kullanilmigtir. Yine
ayni yerlestirilme diizeninde kitaplar, okuyucularin yiizlerinin birer parcgasi haline gelmektedirler ve bu

durum da metaforik anlami gliclendirmektedir.

Tasarimel, gorselin tasariminda siireklilik olusturarak kitap kahramanlarinin bireylere doniisme
bicimiyle, insanlarin okuyarak, kitaplardaki karakterleri taniyarak, kitaplardaki farkh diinyalar
kesfederek, kendilerini gelistirerek, baska biri olmalar: ile ilgili giiclii mesajlar vermektedir. Algilama
siirecinde hedef kitle tiim bu uyaranlarin sonucunda, daha 6nceki deneyimlerine bagh olarak algida
secicilikleri ile kampanyadaki gorselle ve verilen mesajla bir bag kurmustur ve algilama siireci

tamamlanmistir.
Sonuc¢

Gerek kitle iletigsim araclariyla gerekse yasadigi ortamda yer alan gostergelerle bir anlamda gorsel
bombardiman altinda yasayan birey, karsilastig1 yeni uyaranlari farkina varamadan zihninde tutmakta
veya bir siire sonra unutmaktadir. Ancak bireyin kars1 karsiya kaldigi uyaranlar algilama siirecinin
nasil gerceklesmektedir? Bu sorunun yanit calismada gorsel algi kuramlarinin ortaya konularak reklam

gorselleri {izerinden aciklanmaktadar.

Alginin nasil sekillendiginin bilinmesi aktarilmak istenilen mesajin kurgulanmasi ve ortak gérsel anlam
iiretiminin nasil saglanacaginin bilinmesi anlaminda 6nem tagimaktadir. Bu cercevede calismada alt1

gorsel algilama kurami oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Bunlar:
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e Gestalt Alg1 Kurami: Alg1 ve algisal orgiitlenme konularina odaklanir. Temel olarak biitiinliik
ilkesine dayanir. Ayrik 6gelerin beyin tarafindan biitiin olarak algilanmasi bes temel gruplama
ilkesi ile aciklanir.

e Olasihikl islevselcilik Kurami: Bireyin algisal ve bilissel sisteminin sayisiz cevresel bilgiyi nasil
elde ettigi, isledigi konusuna odaklanir. Yakin ve uzak olaylar arasinda iliski kurulmasi ile
olusan algisal siireci, alginin yaratiminda hedef kitlenin niteligi, islevsel olarak goriilenlerin

tanimlanmasi temel noktalaridir.

o Bilisimsel Alg1 Kurami: Gorsel algiy1 etkileyen en 6nemli zihinsel aktivitenin hafiza oldugunu
isaret eder. Algilamanin gergeklestigi ortam ve bireyin niteliklerinin -ki bu nitelikler hafiza ile

iligkilidir- tasarim 6geleri ile biitiinlestigi ve anlamsal bir biitiin olusturarak anlamlandirilir.

e Yapilandirmaci Algi Kurami: Birey sahneyi zihnin biitiin bir resimde birlestirdigi kisa siireli goz

sabitlemeleriyle kurmaktadir.

e Dogrudan Alg1 ve Ekolojik Optik Kurami: U¢ temel prensibi bulunmaktadir: Bunlardan ilki
bitkiler haric diger canllar kapsayan ekolojik cevredir. ikincisi, fiziksel degil cevresel optik
diizenden dogrudan alinan bilgidir. Uciinciisii ise alg1 siirecinin nasil isedigini ortaya koyan,

devaml ve dongiisel olan algi-eylem iliskisidir.

o Norofizyolojik Algi Kurami: Ogrenme ve hafiza néronlar ve noéronlar arasindaki baglarla
gerceklesir. Uyaric1 karsinda hafizada yer eden verilerle iligki kurarak ses veya gorsel
biitiinlestirilir boylece anlam yiiklenmis olur. Dolayisiyla tasarimlarda bireyin dikkatini
cekecek, hafizadan bilgiyi c¢agirarak anlam yiikleyebilecek kompozisyonlarin olmasi
gerekmektedir.

Ornegin bir afis tasarimi yapilirken, tasarimecinin neyi, niye, nasil yaptigini bilmesi ve hedef kitle ile
ortak gorsel anlam iiretebilmeli ve iiretilen anlamin hedef kitle acisindan algilanabilir olmasi
gerekmektedir. Bu nedenle de tasarimcilarin icerisinde yasadiklar: ortak degerler toplumunda tasarim
ilke ve elemanlarinin yani sira gorsel algi ve gorsel algi kuramlarini bilmeleri ve kullanabilmeleri
gerekmektedir. Tasarimecinin gorevi, gorsel iletisim disiplinlerini, tasarim ilkelerini ve ilham verici
fikirlerini belirli bir temele dayandirarak kullanmasi ile projenin mesajin1 hedef kitleye etkili bir

bicimde aktarmaktir.

Unutulmamasi gerekir ki bakmak ve gormek birbirinden farkh iki eylemi ifade ederken algi ise zihinsel
bir siireci icermektedir. Tasarimcilarinda tasarimlarinda kullandiklar grafik 6gelerle nasil bir gorsel
alg1 meydana getirebileceginim farkinda olarak yaptiklari tasarimlarla iiriinlerinin niteligini dolayisiyla

icerisinde var olduklar1 toplumun gorsel algi niteligini yiikseltecegi yadsinamaz bir gercektir.
Tesekkiir

Bu calismadaki katkilarindan dolay1 Dr. Ozan Bilge Mantar’a tesekkiir ederiz.

Yazar Katkilar:

Calismaya 1. Yazar: %50, 2. Yazar: %50 oraninda katk: saglamistir.
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Cikar Catismas1 Beyam
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“Gorsel Iletisim Tasariminda Gérsel Alg1 Kuramlarinin Degerlendirilmesi”” baghkl makalemiz ile ilgili
herhangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali ¢ikar catismasi yoktur ve yazarlar arasinda da herhangi bir

¢ikar catismas1 bulunmamaktadir.
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Extended Abstract

Introduction

In this study, advertisements, which have an important place in the stimuli that the individual is generally
exposed to, were examined. In this context, advertisement images (printed and animated) that were successful in
terms of design were analysed within the framework of visual perception theories by considering them within

the framework of visual perception.

The aim of the study is to explain how the process of perceiving stimuli by an individual occurs during the visual
communication process through selected advertising images and within the framework of visual perception

theories.
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In this context, first of all, the concept of visual perception and visual perception theories were explained. Visual
perception is defined as “the ability to recognize and distinguish visual stimuli and to decipher these stimuli by

connecting with previous experiences” as expressed by Frostig (1968, as cited in Beyoglu, 2015).

The main approach in explaining the theories of visual perception is how perception is shaped. For this reason,
attention should be paid to the production of common visual meaning in the construction of the message that is
intended to be conveyed depending on the target audience. Gordon (2004) has classified how the message should
be constructed visually by compiling it on the axis of different perspectives and theorists. According to Gordon
(2004), the theories of visual perception are listed as follows: Gestalt Theory of Perception, Brunswick’s Theory
of Probabilistic Functionalism, Marr's Cognitive Theory of Perception, Gregory's Constructivist Theory of
Perception (empiricism), Gibson's Theory of Direct Perception and Ecological Optics, Hebb's Neurophysiological
Theory of Perception.

Methodology

In this study, images of advertisements were selected by purposive sampling. Then, their semiotic meanings were

evaluated within the framework of visual perception theories.

The visuals examined in the study were selected by two field experts from among the advertisement visuals
determined to support the integrity of meaning, considering their suitability for the subject. Samples were
evaluated in three stages. First, factors like who made them, the purpose of the advertising campaign in which
they were used, etc. Were taken into account and imprint information is included. Secondly, all of the selected
images were analysed semiotically. Namely, the straight and connotation meanings of each image are discussed,
and finally, the selected samples were analysed within the framework of the beforementioned visual perception

theories.
Findings

The findings were explained under the theories of Gestalt, Probabilistic Functionalism, Cognitive Perception,
Constructivist Perception (empiricism), Direct Perception and Ecological Optics, and Neurophysiological

Perception.

Gestalt Theory of Perception: The posters used in the advertising campaign prepared with the theme of
conservation of natural life were evaluated within the framework of the five basic principles of the Gestalt Theory

of Perception (shape-ground, proximity, similarity, completion, continuity).

The Theory of Probabilistic Functionalism: Images of an advertisement campaign for iPod Shuffle, a digital
media player, were evaluated within the framework of the cultural infrastructure, experience, the nature of the
target audience, and functional stimuli, which are the main components of the Theory of Probabilistic

Functionalism.

The Theory of Cognitive Perception: The poster for promoting Istanbul upon the selection of Istanbul as the
European Capital of Culture was evaluated with the design elements of the environment and the qualities of the
individual in which the perception that constitutes the semantic whole takes place within the framework of the

Cognitive Perception Theory.

Constructivist Perception Theory: Motorola MotoX advertisement campaign, which aims to reach the target
audience by providing an interactive experience about the product, was analysed in terms of gaining experience
and creating perception with the interaction provided by considering the interests/needs of the consumer within

the framework of the Constructivist Perception Theory.
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Direct Perception and Ecological Optics Theory: There are three basic elements in the Theory of Direct Perception
and Ecological Optics, which can be considered with the assumption that a large number of information stimuli
existing and presented in the environment is directly acquired without the process of seeing, perceiving and
drawing conclusions: Ecological environment, knowledge, perception-action relationship. Therefore, the poster

of the Chupa Chups campaign was analysed within the framework of these three elements.

Neurophysiological Perception Theory: Within the framework of the neurological perception theory, there should
be compositions in the designs that will attract the attention of the individual and that can load meaning by

calling up information from memory.
Conclusion

The correct understanding of the elements used in the transmission of the message in the communication process
by the target audience is possible with the correct coding of the message by the designer and the correct analysis
of the receiver. When the message is constructed with visual elements, the analysis process is also done with the
production of common visual meaning. The basis for the production of common visual meaning is the visual
perception process. In this context, visual perception theories were examined in the study. It has been explained

through examples of how stimuli are seen, and how they are deciphered and interpreted.

Visual perception, which includes the actions of "looking" and "seeing", as well as the action of "perceiving", which
expresses a mental process, should be understood, and applied especially by the designers who are the source
that produces the message. With the correctly prepared messages, the communication process will be carried out
in a healthy way, and the quality of the visual messages and therefore the visual perception quality of the society

will increase.





