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Oz: Tarih boyunca siyasal iktidarlar tarafindan bagvurulan etkili bir ikna yontemi olan propaganda, bilhassa savas
donemlerinde kitleleri etkileme ve manipiile etmenin yegane yollarindan biri olmustur. Bu calismada, I. Diinya
Savasgt ile birlikte propaganda savaslarinin en yogun goriildiigii donem olan II. Diinya Savasi sirasinda Miittefik
Devletler tarafindan yayinlanan Alman Devlet Bagkani Adolf Hitler karsiti antifasist propaganda gorselleri,
propaganda mitlerinin insasinda nasil kullanildig1 agisindan incelenmektedir. Calismada temel olarak ad hominem’e
(adam/ad karalama safsatasina) uygun (nefret) sOylemlerin(in) argiimantatif modellemesini yapmak
amaclanmaktadir. Calismanin sorunsalini ve amacini tegkil eden “kiilt lider(lik) imajinin “Ad hominem” (“Ad
Hitlerum”) okumalarinin nefret sdylemi baglaminda (Saussure, Peirce, Barthes ve Hjelmslev’in anlayislari
dogrultusunda) semiyotik bir analizi gergeklestirilmektedir. Miittefik Devletler, Hitler'in kiilt lider imajin1 yitkmak
i¢in Hitler’i giiliing durumlara diisiirerek itibarsizlastiran posterler hazirlatmis, Hitler'in ve dolayisiyla Almanya’nin
giic kaybettigi ve savasi asla kazanamayacag: mitlerini kendi halklarina benimsetme cabasi icine girismislerdir.
Calismada, nefret sdylemi iceren dénemin posterlerinin, mizah gekiciligi yoluyla diisman liderlerin kitleler nezdinde
itibarsizlastirilarak kiilt-liderlik imajinin yikilmasinda ve boylelikle rakip liderlere karsi nefret sdylemi insa etmede
onemli ve etkili bir propaganda (ad hominem propagandasi) araci olarak rol oynadigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ad Hominem, Ad Hitlerum, Gostergebilim, Siyasal ileti@im, Kiilt Liderlik Propagandasi, Nazizm
ve Adolf Hitler, II. Diinya Savasi.
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Abstract: Propaganda, an effective method of persuasion used by political powers throughout history, has been one
of the only ways to influence and manipulate the masses, especially in times of war. In this study, antifascist
propaganda images against German President Adolf Hitler, published by the Allied Powers during World War II, are
examined in terms of how they were used in the construction of propaganda myths. The main aim of the study is to
make argumentative modeling of discourses suitable for ad hominem. A semiotic analysis of the "Ad hominem" ("Ad
Hitlerum") readings of the cult leadership image, which constitutes the problematic and aim of the study, is carried
out in the context of hate speech (in line with the understandings of Saussure, Peirce, Barthes and Hjelmslev). In
order to destroy Hitler's cult leader image, the Allied Powers had posters prepared to discredit Hitler by making him
ridiculous, and they tried to make their people adopt the myths that Hitler, and therefore Germany, lost power and
could never win the war. In the study, it was concluded that the posters of the period containing hate speech played
a role as an important and effective propaganda tool (ad hominem propaganda) in destroying the cult-leader image
by discrediting the enemy leaders in the eyes of the masses, and thus in building hate speech against rival leaders.

Keywords: Ad Hominem, Ad Hitlerum, Semiotics, Political Communication, Cult Leadership Propaganda, Nazism
and Adolf Hitler, II. World War.
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1. Giris

Iktidarlarin halki kontrol ve denetim altinda tutabilmek icin faydalandiklari bir hegemonya teknigi olan
propaganda yontemine ozellikle savas donemlerinde sik¢a bagvurulmustur. Kitleleri etkileme ve istenilen
yonde manipiile etme teknigi olan propaganda, I. ve II. Diinya Savasi donemlerinde yogun olarak
goriilmiistiir. Diinyanin siyasi ve sosyal haritasin1 degistiren bu iki biiyiik savas, propagandanin kizistig:
dénemler olmustur. II. Diinya Savagi’'na katilan biiyiik devletler, Mihver (Almanya, Italya, Japonya) ve
Miittefik (Sovyetler Birligi, Birlesik Krallik, Fransa, ABD ve Cin Cumhuriyeti) ad1 altinda birbirlerine
rakip ¢ikmis ve savas siiresince birbirlerine karsi karalama kampanyalar: diizenlemislerdir. I. Diinya
Savasi’'nda ilk propaganda cabasi, Ingiltere taraftarlar1 ile Almanya taraftarlari arasinda yiiriitiilen bir
brosiir yarismasi olmus ve Almanya'nin genis bir gizli propaganda makinesine sahip olduguna dair
yaygin bir korku olusmustur (Sproule, 1984: 6-7). II. Diinya Savasi'nda Mihver Devletleri'nden Nazi
Almanya’s1 ile Miittefik Devletler’'den Sovyetler Birligi (SSCB) de, cephede sicak savas halinde
olmalarmin yam sira cephe gerisinde de birbirlerine karsi propaganda savasi yiiriitmiistiir. Diinya
savaslarinda olsun, modern propagandanin ortaya c¢ikisinda olsun “propagandanin tutarli ve birlesik
olmasimi saglamak icin farkli iilkelerde kurulan koordinasyon organlarina 6zel onem” verilmistir
(Ribeiro, 2019). Propagandaya 6zel 6nem veren bu devletler, bu is i¢in 6zel birimler hatta bakanliklar
dahi kurmus ve kitle iletisim araglarindan sonuna kadar istifade etmislerdir. Propaganda savaslarinda
zaman zaman devlet liderleri de hedef alinmistir. Nitekim II. Diinya Savast (1939-1945) ddneminde
Miittefik Devletler, Nazi Almanya’sina yonelik propagandalarini dogrudan dogruya Alman Devlet
Bagkan1 ve NSDAP (Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi) lideri Adolf Hitler'in sahsin1 hedef alarak
yapmuiglardir.

Bu calisma, Nazi Almanyasi karsit1 propaganday1 mercek altina almakta ve II. Diinya Savasi doneminde
Miittefiklerce Adolf Hitler'in sahsini hedef alan propaganda posterlerinin siyasal propaganda agisindan
bir incelemesini icermektedir.

Calismamn Amaci: Bu calismada, II. Diinya Savasi (1939-1945) sirasinda Alman Devlet Bagkani ve
NSDAP lideri Adolf Hitler'i dogrudan hedef alan Nazi karsit1 propagandanin ve antifasizm mitlerinin
doénemin posterleri iizerinden inga bigiminin ve mizah gekiciliginin kullanild1g1 ad hominem (ad Hitlerum)
propagandasinin, kiilt lider imajin1 nasil olumsuz etkilediginin gozler 6niine serilmesi arastirmanin temel
amacini olusturmaktadir.

Calismada, propaganda posterleri incelenerek, ad hominem’e (insan/kisi/adam/ad karalama safsatasina)
uygun (nefret) sdylemlerin(in) argiimantatif modellemesini yapmak amaglanmaktadir. Calismanin
sorunsalini ve amacin tegkil eden “kiilt lider(lik) imajinin “ad hominem” okumalarinin nefret sdylemi
baglaminda (Saussure, Peirce, Barthes ve Hjelmslev’in anlayislar1 dogrultusunda) semiyotik bir analizi
gerceklestirilmektedir.

Calismanin Onemi: Bu makale, “Ad Hominem ve Ad Hitlerum" konusuna gostergebilimsel acidan 151k
tutmay1 deneyen 6rnek bir calismayi tegkil etmektedir. Calismanin; kiilt lider(lik) imajinin “ad hominem
ve ad Hitlerum” okumalari, ad hominem’e (insan/kisi/adam/ad karalama safsatasina) uygun (nefret)
sOylemlerin(in) argiimantatif modellemesinin yapilmasi ve birbirinden farkli gostergebilim modelleri
1s181inda analizi bakimindan 6zgiin oldugu diisiiniilmektedir.

Ayni zamanda calismanin, II. Diinya Savast doneminde fasizm ideolojisinin karsi-insas1 konusuna 1s1k
tutmasi, posterlerde kullanilan gorsellerin propaganda mitlerinin insasinda nasil kullanildigini ortaya
koymasi ve drneklemin “ad hominem/ad Hitlerum” ve nefret sdylemi baglaminda gelecek calismalara
kaynaklik edecek olmasi agisindan énemli oldugu diisiiniilmektedir.

Calismamn Sorunsali: Nefret soylemi baglaminda, “kiilt lider(lik) imajinin “ad hominem” okuma
bicimleri ¢alismanin temel sorunsalini tegkil etmektedir ve ¢alisma boyunca su sorulara yanit aranmaya
calistimistir: II. Diinya Savasi doneminde dogrudan dogruya bir lideri (Adolf Hitler'i) hedef alan
(antifagist) gorsellerde (Nazi Almanya’st karsiti propaganda posterlerinde), propaganda ve antifasizm
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ingas1 nasil/ne sekilde (hangi gostergeler; hangi simge, sinekdos, metafor, metonimi ve metalepsisler 6n
plana cikarilarak) yapilmistir? incelenen antifasist propaganda gorsellerinde “liderlik miti” nasil yikilmis;
kilt lider imajina nasil zarar verilmistir? ve bunlar gostergebilimin belli bash kuram(ci)lar1 ¢ercevesinde
(birinci, ikinci ve tglinci gosterge ve anlam boyutunda/katlarinda) gostergebilimsel agidan ne anlam
ifade etmektedir?

Calismamn Yontemi: Calismada nitel arastirma yOntemlerinden gostergebilimsel (semiyotik)
analiz/¢oztimleme/okuma yontemi kullanilmigtir. II. Diinya Savasi donemine (1939-1945) ait antifasist
propaganda gorselleri igerisinden amagli 6rneklem (yargisal dérneklem) metodu kullanilarak belirlenen
on bir (11) adet Adolf Hitler posteri, (6rnekleme uygun ¢dziimleme modelleri oldugu diisiiniilen) hem ilk
donem hem de ileri donem gostergebilim diisiiniirlerinin gelismis kuramlar1 nezdinde analiz edilmistir.
Gorseller, (¢calismanin konudiline uygunlugu geregi) ilk donem gostergebilim akimindan Isvicreli
dilbilimci Ferdinand de Saussure ve Amerikali mantikgi, felsefeci, matematik¢i Charles Sanders Peirce ile
cagdas ve modern gostergebilim ekoliinden Fransiz denemecisi, elestirmeni Roland Barthes ve Kopenhag
Okulu'nun 6nde gelen temsilcisi Danimarkali dilbilimci Louis Hjelmslev adli kuramailarin gelistirdigi
gosterge ve anlam modelleri ¢ercevesinde ayrintili ve kapsamli sekilde analiz edilmistir. Analiz; sadece
tablo ¢oziimlemeleri bazinda (gorsel ve dilsel okumalar cercevesinde) gerceklestirilmistir. Bu makalenin
pratigini tegkil eden gostergebilim yontemine ve s6z konusu kuram(ci)lara deginmek yerinde olacaktir.

Gostergebilim (semiyoloji / semiyotik), diinyadaki anlamli biitiinler olan gosterge dizgelerini inceler.
Gostergebilim (Ing. Semiotics, Semiology; Fr. Sémiotique, Sémiologie; It. Semiotica, Semiologia); tanin
itibartyla, “gosterge dizgelerini inceleyen bilim dali” (Giiz vd., 2002: 155), “g0ostergeler kurami ya da
Ogretisi” (Rifat, 2013/2020: 99), “gbsterge dizgelerini inceleyen dal; imbilim” (Vardar vd. 1980: 87),
“gostergelerin bilimsel incelemesi” ya da “gostergeleri inceleyen bilim dali” (Rifat-Rifat vd. 2010:
82/42/115; Rifat, 2013/2020: 99) olarak agiklanmaktadir.

Tahsin Yiicel'in (2008: 166) belirttigi gibi, “Gostergebilimin sorunu, insan i¢in diinyanin ve insanin anlami
sorunudur”. Anlamli biitiinler olan gosterge dizgelerini betimlemek, siiflandirmak, gostergeler
arasindaki bagintilar1 saptamak, anlamlarin eklemlenerek olusma bicimlerini kesfetmek ya da
insanlararasi ve insan ile evren arasindaki etkilesimi agiklamak, bu amacla da bilimkuramsal
(epistemolojik), yontembilimsel (metodolojik) ve betimsel (deskriptif) acidan tiimiikapsayici, tutarli ve
yalin bir kuram olusturmak; gostergebilim olarak adlandirilan bilim dalinin alanina girmektedir. (Rifat,
2013/2020: 113) Gostergebilim, kisaca ve 6zetle insanlarin birbirleriyle ve evrenle olan iliski bi¢imlerini
inceleme konusu yapar.

“Gostergebilimsel alan, evrendeki gostergeleri ve anlamlama bigimlerini
kapsar. Toplumsal ve kiiltiirel yapinun icinde isleyen kodlarin ve/ya
sistemlerin kullanimiyla sekillenen metinsel / anlatisal yapilar ile ilgilenir.
Insan igin sayisiz anlamla yiiklii olan diinya ve evren ile ilgilenen
gostergebilim, evrende goriinen / gériinmeyen, soyut / somut, elle tutulur ya
da degil her seyi “gosterge” adi altinda inceler.” (Tuncer, 2021: 8)

Erkman Akerson (2019: 27), gostergebilimin ugrastigi temel birimin “gOsterge”, fakat asli can alic
noktanin, gostergelerin birarada nasil isledikleri oldugunu kaydeder. Zira, Mehmet Cigek’in (2014: 218)
de dikkat gektigi gibi, gostergelerin “nigin” ve “nasil” kullanildi1 6nemlidir; “kim, nerede, hangi
kosullarda, hangi gosterge ya da gostergeleri ne amagla kullanmaktadir?” gibi yasamsal ve
gostergebilimsel agidan gostergenin kullanim sorunsali gostergebilimsel / anlambilimsel ¢oziimleme
ediminin temel amacidur.

Cagcil/modern gostergebilimin, birbirinden bagimsiz olarak Isvicreli dilbilimci Ferdinand de Saussure
(1857-1913) ve Amerikali dusuinur Charles Saunders Peirce (1839-1914) ile bas]adigi kabul edilmektedir.
Gostergebilimin ilk kurucularindan F. de Saussure, gostergeyi yalnizca dil agisindan incelerken;
gostergebilimin bagimsiz bir bilim dalina donusmesini saglayan (Rifat, 1998: 114) A.B.D.'li felsefeci,
mantikcl ve matematikci Ch. S. Peirce ise, hem dilsel hem dil disy gostergelerle ilgili bir kuram tasarlamais,
ve buna “semiotik” adini vermistir.
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Saussure’un ikili dil anlayis1 (gosteren/gosterilen), kendi benzetisiyle bir kagidin iki yiizi gibi, gostergeyi
olusturmakta iken; Peirce gostergeleri ii¢lii siniflandirmalara ayirir. Saussure’un gosterge ve gosteren /
gosterilen kavram ve terimlerini aciklamak gerekirse;

Gosterge ve Gosteren / Gosterilen: Gosterge kavrami/terimi, eski Yunanca'da “gosterge” demek olan
“semeion” sozcuguinden gelmektedir. Ilk olarak tip alaninda, ‘hastalik belirtisi; hastalik gostergesi’
anlaminda kullamilmistir semeion sozcugu’' (Erkman, 1987: 28); “ornegin, midenizde bir yara varsa,
mideniz agtrir. Midenizin agtisi, hastaligin kendisi degil, belirtisidir. Asil hastalik yara, agr1 da onun
varligini haber veren gosterge, belirtidir” (Erkman, 1987: 28). En genel anlamiyla, iletisim amach olsun ya
da olmasin toplumsal yasamdaki tum anlaml sistemler ‘gosterge’ olarak adlandirilabilir (Tuncer, 2022:
69).

Gosterge

Gosteren Gosterilen
(bicim / anlatim) (1cerik / kavram)

Sekil 1: Saussure’un Gosterge Semasi.

Gostergebilime temel olusturan gosterge’yi, dilbilim ve gostergebilim kuramcist Saussure (1978), “bir
gosteren ve bir gosterilen’den olusan kavram” olarak tanimlar. Ona gore (1978: 109-111); “Dil gostergesi,
bir nesneyle bir adi birlestirmez; bir kavramla bir isitim imgesini birlestirir.” Saussure, bu birlesime
“gosterge” adini verir ve “kavram” (anlam) yerine “gosterilen”, “isitim imgesi” (ses) yerine de “gosteren”
terimlerini kullanmay1 oherir. Gosteren (bicim), gostergenin algiladigimiz imgesidir; sozgelimi, kagit
uzerindeki isaretler ve/ya havadaki sesler gosterendir. Gosterilen (icerik) ise, gosterenin gondermede
bulundugu zihinsel kavramdir. Emile Benveniste (1995: 77), “gosteren ile gosterilen; anliksal tasarlayim
ve isjitim imgesi, aslinda ayni kavramin iki yuZzudutr ve iceren ve icerilen olarak birlikte olusurlar”

demektedir.

Peirce’in ise, 66 smiflandirmasindan en bilinenleri (ve bu ¢alismada pratigi yapilan) “goriintiisel (ikon),
belirtisel ve simgesel gosterge” ile “birinci, ikinci ve figlincii” (birincillik/ilklik, ikincillik/ikincilik,
ticlinciilliik/tictinciiliik) anlam asamalarini igerir. Saussure, dis, duinyay1 bir yana birakarak, gostergeyi
kavram ve onun temsilcisi olan sozcuikten olusan iki duzlemli (dyadic) bir birim olarak gormekte iken;
Peirce ise, bir adim daha ileri giderek, gostergeyi uc duZzlemli (triadic) bir sutec, olarak tanimlamistir
(Erkman, 2019: 62-63):

“Ilklik  (firstness) dedigi birinci duZzlemde, somut bir bi- cimle
(representamen) karsjlasiriz, bir seyi goruruz, duyariz. Yani ilk duzlemi
duyularimizla algilariz. Bu ilk karsplastigimiz somut sey, baska bir seyi
temsil eder aslinda. Bu temsil iliskisi- nin olusabilmesi icin, temsil edilen bir
sey de (thing, object) bu- lunmalidir. Temsil edenle (representamen) temsil
edilen (object) arasinda bir iliski, bir bagint1 vardir, bu iliski ikinci asamadir
(secondness). Ancak, bir gostergede bu bagintinin kurulabilme- si, bir
ticuhcu’ asamaya (thirdness) baglidir. Isin can alici noktasi da buradadir.
Neyin temsil edildigini anlama ve bilme (cogni- tion), yani temsil edenle
temsl edilen arasindaki bagintiy1 tani- ma, bir yorumlama sutecidir. Iste,
ucuhculuk, bu yorumlayici (interpretant) surectir. Yorumlayict sttrecin
gerceklesmesi icin, animsama, degerlendirme, aliskanliklara basvurma gibi
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yetilerimizi kullanmamiz gerekir. Demek ki, ohce duyularla algiladi- gimiz
bir bicimi, sonradan bu bicimin temsil ettigi seyle baginti- landirabilmek
icin, yorumlayici, degerlendirici, animsamaya dayanan bir ucuhcu’ sutece
gerek vardir.”

Calismada pratigini yaptigimiz Peirce’in bir diger simiflandirmas: ise sgyledir: 1.Belirti (indiz); 2.
Goruntusel gosterge (ikon); 3. Simge (symbol).

1. Belirtisel Gosterge: Belirtide, gosterenle gosterilen arasinda nedenli bir bag bulunur (Erkman,
1987: 46). Duman atesjn, bulut yagmurun, hapsirma ve oksutruk soguk algmliginin belirtisel
gostergeleridir.

2. Goruntusel Gosterge: Goruntuisel gosterge, nesnesine benzemesi acisindan nedenlidir. Ornegin;
fotograf, harita, plan, yol panolari, kadin ve erkek tuvaletlerini simgeleyen yaygin gotsel
gostergeler birer goruntusel gostergedirler. Goruntusel gosterge sozsel de olabilir: Dogal seslerin
taklit dilmesi ‘goruntusel gosterge dili” olusturma girisimidir. Sozgelimi, Beethoven'in “Pastoral”
senfonisi, dogal seslerin muZzikteki goruntusel gostergelerini icerir (Fiske, 1996: 71).

3. Simgesel Gosterge: Simgede gdsterge ve nesne arasinda ne baglanti ne de benzerlik vardir.
Simgelerde bicim ile icerik arasindaki iliski nedenli degil, uzlasma, anlasma ya da kurala baghdir
(Fiske, 1996: 70-72): “Sozcukler genelde simgedirler. Kizil hac, isareti bir simgedir. Rakamlar
simgedirler — 2 seklinin bir cift nesneye gondermede bulunmasi icin hicbir neden yoktur: bunun
boyle olmasini saglayan, kulturuimuZzdeki uzlasymlar ya da kurallardir. Roma rakamu II ise acikca
goruntusel bir gostergedir.” Bunun disinda; guvercin baris), terazi adaleti, kalp aski, kum saati
zamani simgeler (Kiran, 1996: 111). Simgeler, iletisim niyetiyle uretilir ve kullanilirlar.

Bir gosterge her uc gosterge kategorisini de icerebilir. Ornegin, bazi trafik isaretlerinde simge, belirtisel ve
goruhtusel gosterge birarada ve icicedir.

Kopenhag Dilbilim Cevresi'nin kurucularindan olan Danimarkali Louis Hjelmslev (1899- 1965) ise, F. de
Saussure’u bir ohcu’ olarak kabul etmekle birlikte, anlam uretimi stirecine iliskin cok daha soyut bir dil
kuramu gelistirerek (Rifat, 1996: 27), diger bilimleri de alanina kattig1 bir ustgostergebilim tasarlamistir.
Saussure’un takipcjsi ve onun gosterge savinin donustutucusu’ olan Hjelmslev, Saussure’un “gosteren /
gosterilen ikilisini ve bicim / toz karsptligini yeniden duZzenler. Bu duZzenlemeye gore; ses duizlemine
anlatim, anlam duZzlemine de icerik adini vermekte; ayrica, her iki duzlemde de, birimlerin bicimi ile
tozuhu birbirinden ayirt etmektedir. Boylece, iki duZzlem ve dort bolum saptanmis, olur: Anlatimin tozu’
ve anlatimin bicimi; icerigin tozu ve icerigin bicimi. Cagdas, dilbiliminin ve gostergebilimin dogrultusunu
degistiren cok ohemli bir saptamadir bu. (Rifat, 1998: 44).

Gostergebilim calismalarinin evrimini ve gelisimini etkileyen, gostergebilimsel cozuinlemeyi metinden
haz almaya yonelik bir ‘sertiven’ olarak tanimlayan isim ise Fransiz bilim insan1 Roland Barthes’tir (1915-
1980) (Tuncer, 2022: 44). Bilime olan gelenekcj bakis, acisina yeni ve farkli bir soluk getiren ve
gostergebilimin bagimsiz bir nitelik kazanmasina katkida bulunan (Erkman, 1987: 28) R. Barthes,
Saussure ile Hjelmslev'in kavramlarini gelistirerek yazin, moda, goruntu, cagdas, soylenler (mitler), vb.
dizgeler ustunde durmustur (Rifat, 1998: 127). Elestirel denemelerden moda diline uzanacak denli genis,
bir alan1 kucaklayan yapitlarinda (1979: XX) genellikle dilbilim kavramlarindan yola cikan Barthes,
dilbilimi ornek olarak benimser ve calismalarinda dil uZzerinde yogunlasr. Bu ¢alismada Barthes'in {ig
diizeyli anlam modeline yer verilmistir. Buna gore calismanin konu-dilini olusturan gorseller; birinci
diizey (diizanlam / gosteren), ikinci diizey (yananlam / gosterilen) ve iiglincii diizey (gosterilenin
gosterileni / yananlamin yananlami: mit / sOylen; {istdil) anlam kategorilerine gore incelenmektedir. Buna
gore; birinci diizey (“diizanlam” ve “gdsteren” kavramlarinda oldugu gibi), zihinde olusan ilk anlama
(ylizeydeki anlama) karsilik gelirken; ikinci diizey (“yananlam” ve “gdsterilen” kavramlarinda oldugu
gibi), yan anlamlar icermekte ve tiiglincii diizey ise, Barthes'in deyisiyle, “gosterilenin gosterileni”,
“yananlamin yananlami”, “mit/sdylen” ve “ideolojik”” gibi istdil anlam kategorilerine karsilik
gelmektedir.
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Calismamn Evreni, Orneklemi ve Smmrliligr: 1. Diinya Savasi déneminde (1939-1945) yayimlanan /
kullanilan (ve sayisal olarak tespit edilemeyecek — tespit edilebilen yaklasik 600 adet - miktarda olan) tiim
propaganda gorselleri calismanin evrenini tegkil etmektedir. Propaganda gorsellerinin tespit
edilemeyecek miktardaki sayisal ¢coklugu (ytiizlerce sayida olmasi) sebebiyle gorsel seciminde “makalenin
konusu geregi” (arastirmanin amaci, konusu ve temas: kistas alinarak/goéz oniinde bulundurularak)
sinirlandirmaya gidilmis ve sadece Nazi Almanya’s: karsiti, bunlar arasindan da sadece Adolf Hitler
karsit1 posterler secilmistir. Buna gore, ¢alismada 6rneklem metodu kullanma yoluna gidilerek (amaglh
Oorneklem / yargisal drneklem metodundan yararlanilarak) savas donemine ait antifasist gorseller
igerisinden sadece 11 (on bir) adet “Adolf Hitler posteri” ¢alismanin 6rneklemi olarak belirlenmistir.
Miittefik Devletler tarafindan kullanilan / yayimnlanan tiim antifasist propaganda gorsellerinin benzerlik
gostermesi, ¢alismanin sadece on bir (11) adet gorsel ile sinirlandirilmasi sonucunu dogurmustur.

Calismada, II. Diinya Savasi doneminde propaganda amagh yayinlanmis olan posterler igerisinden
amagh / yargisal érneklem metoduna gore belirlenen 11 (on bir) adet Hitler gorseli, nefret sdylemi
baglaminda, dilbilim ve gostergebilim diisiiniirleri Saussure ve Peirce ile Barthes ve Hjelmslev adli
kuramailarin terminolojisi ve semiyotik ¢oziimleme metodlari 1s1g1nda analiz edilmektedir.

2. Kavramsal Cerceve

2. 1. Propaganda Kavrami ve Yontemleri

Latince kokenli propaganda sozciigii, Tiirk Dil Kurumu ¢evrimici sozliigiinde “Bir 6greti, diisiince veya
inanc1 bagkalarma tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz, yazi vb. yollarla gegeklestirilen
calisma, yaymaca” (sozluk.gov.tr, 2022) olarak tanimlanmaktadir. Propaganda kavrami, taze bitkinin
filizlerinin yeni bitkiler iiretmek amaciyla topraga yeniden dikilmesi manasindaki Latince “Propagare”
sozcligiinden gelmektedir (Dogan, 2015; Erkis ve Summak, 2011; Gegikli, 2012; Koseoglu ve Al, 2013).
Propaganda iizerine yapilan arastirmalarda yer verilen tanimlamalar genel olarak, propagandanin bir
“ikna etme siireci ve tek yonlii bir iletisim” oldugu ve/ya “diistinceleri, duygulari, davramnislar1 ve/ya
tutumlar: etkiledigi / degistirdigi / bicimlendirdigi / yonlendirdigi” (Akgul, 2017; Bozkanat, 2021; Caki,
2018; Cak1 ve Giilada, 2018; Dogan, 2015; Dogan, 2020; Erkis ve Summak, 2011; Gegikli, 2012; Giirgen,
1990; Kagnici, 2017; Koseoglu ve Al, 2013; Yurdakul ve Alperen, 2019) yoniindedir. Ote yandan, bir olgu
olarak propaganda; “yanls, eksik, kasti, planl ve tasarlanmis, bir bilgi verme ve bildirim suteci”nin yani
sira “kitle iletisim araclar1 yoluyla bir diistinceyi yaymak, bir ideolojik soylemin bilingli olarak toplumsal
zihne ekilmesi/asilanmasi/insa edilmesi” (Caki, 2018; Cetin, 2014; Dogan, 2015; Dogan, 2020; Erkis ve
Summak, 2011; Gegikli, 2012; Giirgen, 1990; Kagnici, 2017; Koseoglu ve Al, 2013; Uckag Altun, 2010)
olarak ifade edilmektedir. Zihin yapilandirilmasi, her zaman yeni bir fikri benimsetmek veya yaymak
olmayip; “var olan, hazir ve uygulanmasi istenen ideolojik kurgularin da devam ettirilmesi manasinda
bir yapilandirmadir. Dolayisiyla propaganda, sadece yeni bir fikir asjlamasi degil, ayni zamanda var
olami istenene evirme sutecidir” (Cetin, 2014: 239) denilebilir. Tiim bu tanimlamalardan yola ¢ikilarak
propaganda; iletisim araglar1 (en kiiciik iletisim araci olan “dil” de dahil olmak {izere) araciligiyla
herhangi bir diisiince, fikir, duygu ve/ya ideolojiyi, salt bireyleri degil biitiin toplumu (kitleleri)
yonlendirecek bicimde inga eden ve yayan bir “manipiilasyon arac1”, bir “psikolojik strateji teknigi”
niteligindeki bir “iletisim bi¢imi” olarak agiklanabilir. Tanimlarin ortak &zellikleri; propagandanin kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla bireyle beraber kitleleri hedef alan tarafli, tek yonlii, bilingli/planli, ikna
etmeye ve etkilemeye yonelik yapict oldugu gibi yaniltici ve yikici da olabilen manipiilatif bir iletisim
stireci/teknigi oldugu yoniindedir. Tiim bu tanimlamalardan farkli olarak propaganday: siyasal acidan
“islevsel bir mekanizma” olarak nitelendiren tanumlamalara da yer verilmektedir. C)yle ki, sz konusu
tanimlamaya gore; “Propaganda; siyasal sistemi elde etmek isteyenlerin secmen destegini elde etmek
amaciyla ortaya koyduklari, genellikle secmen beklentilerine gore olusturduklari programlarini ifade
etmektedir. Diger taraftan propaganda, sadece iktidari elde etmek icin kullanilan bir arac, olmanin
disinda, baski gruplarmin ve iktidar disp olusumlarin siyasal iktidari kendi amaclar1 dogrultusunda
yonlendirmek icin kullandiklar1 islevsel bir mekanizma gorevini de gormektedir. Iktidar disp sivil
olusumlar yeri geldiginde propaganda araclarini ve yontemlerini kullanarak arkalarina aldiklar kitleler
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ile siyasal iktidar istedikleri gibi yohlendirmekte ve kendi menfaatleri dogrultusunda karar almaya
zorlayabilmektedirler.” (Koseoglu ve Al, 2013: 107)

Propaganda; tiirleri, kaynaklari, yontem ve teknikleri bakimindan smiflandirilmaktadir. Propaganda
kavraminin; Konusu (siyasi, ekonomik, kulttuitel, askeri), Bicimi (enformatik, psikolojik savas, kulturtel),
Kapsami (genel, sinirly, ferdi), Sahasi (ic, ve dis), Dogrulugu (beyaz, siyah, gri) ve Suresi (kisa, orta, uzun)
olmak tZere bes, tiirii mevcuttur (Cetin, 2014; Dogan, 2015; Erkis ve Summak, 2011; Koseoglu ve Al
2013). Propaganda yontem ve teknikleri, algi yonetiminde bir ara¢ olarak kullamildigr igin algi
yonetiminde bagvurulan propaganda teknikleri ise sdyledir: Isim takma (name calling), iki diismandan
birine razi etme (the lesser of two evils), bandolu vagon (band wagon), aktarma (transfer), halktan biri
gibi gosterme (plain folk), koz biriktirme (card stacking), genellemeleri parlatma (glittering generalities),
diismani saptama (pinpointing the enemy), tanik gosterme (testimonial), hatali ikilem sunma (false
dilemma), iddiada bulunma (assertion) (Bozkanat, 2021). Makalenin konusu geregi propaganday1 salt
dogrulugu agisindan ele almak gerekirse, propagandanin beyaz, kara/siyah ve gri olmak uZzere ug, tiirii
bulunmaktadir. Dogan (2020), Erkis ve Summak (2011) ve Cetin’e gore (2014); Beyaz propaganda, iyi ve
kotu' gercekler, gri propaganda sadece cikar ugruna gercekler, kara propaganda ise yalan, iftira ve
manipiilasyon tiirti igerikler iizerinden yapilmaktadir. Kara propaganda, kiskirtma ve karalama
propagandasi olarak beyaz propagandanin tamamuyla tersidir. I. ve II. Duhya Savaslar1 donemlerinde
yogun olarak kullanildigi bilinen kara propaganda cesidine II. Dunya Savas; sirasinda Hitler ve Stalin’in
kullandigi propaganda bigimleri ve teknikleri 6rnek olarak gosterilebilir.

Propagandanin genel 6zellikleri ise sdyle siralanabilir (Gegikli, 2012: 268):
1. Tek yonlii ve tarafli bir iletisim stirecidir.
Farkli secenekler sunmaz, kendi istegini aktarir.
Abartilar {izerine kurulmustur. Iyi niyete ve diiriistliige her zaman yer verilmez.

Tekrar yoluyla ikna edilmeye calisilir.

2
3
4
5. Bilingli bir girisimdir. Birey ile birlikte kitleleri hedef alir.
6. Yapia, yarulticy, hatta yikici olabilir.

7

Onceden segilmis bilgileri aktarir.

Propaganda sektoriinde sadece posterler, brosiirler ve radyo gibi kitle iletisim araglar1 degil, sinema,
miizik gibi ¢ok gesitli konular islenebilmekte, en giindelik, ailevi unsurlara dahi siyasi anlamlar
atfedilebilmekte, insan psikolojisi iizerinden oyunlar oynanabilmektedir. Ornegin, “Il. Diinya Savasi
sirasinda, annelerin goriintiileri Sovyet propagandasina yapilan en garpic ve kalict eklemelerden birini
olusturdu. Anneler Sovyet propagandasinda hem ulusal semboller hem de ev ile ulus, aile sevgisi ve
devlete bagllik arasinda siirekli olarak tasarlanan ve yeniden tasarlanan bag olarak islev gordiiler.”
(Kirschenbaum, 2017) Keza “sinema, II. Diinya Savasi sirasinda Amerika Birlesik Devletleri'nde Japon
karsit1 propaganda icin en etkili aract1 ve miizigin savas zamanindaki en 6nemli roliiniin yeriydi. Pearl
Harbor'dan kisa bir siire sonra ABD’nin 1952’de Japonya'yr isgalinin sonuna kadar Hollywood,
Japonlarin olumsuz tasvirlerini sunan ¢ok sayida film {iretti.” (Sheppard, 2001) Herz (1949), “II. Diinya
Savasinda Brosiir Propagandasindan Bazi Psikolojik Dersler” baslikli makalesinde, bilgi medyast
araciligiyla kanaatleri etkilemeye ¢alisan herkesin iletisimlerinin etkilerini degerlendirme sorunuyla kars:
karstya oldugunu soyler.

2. 2. Kiilt Lider(lik) Propagandasi ve Propagandada Mizah Cekiciligi

“Propaganda modern bir tabir olmakla birlikte amaci ve uygularns bicimiyle en eski ¢aglardan bu yana
etkin ve etkili bir yontem olmustur” (Kagnici, 2017: 125): Eski Mezopotamya gibi yaziya asina olan
uygarliklarda dahi krallar propaganday1 kendi amaglar: i¢in kullanmis, kendi dénemlerinin basarili ve
kendilerince 6nemli goriilen olaylarini ¢ivi yazili metinlere kayit etmislerdir. “Kral yazitlar1” adi verilen
bu metinler krallar tarafindan belirgin bir ideolojik tavirla, 6viingen bir dil kullanarak ve muhataplarina
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birtakim mesajlar iletmek amaciyla diizenlenmislerdir. Kral yazitlarinda krallarin giiciine, mesruiyetine
ve hakliligina géndermede bulunan ifadeler propaganda anlaminda dikkat gekicidir. Ote yandan, kiilt
liderlik imajin1 yikmak/karalamak amaciyla propagandanin olumsuz yonde kullanimi da oldukga yaygin
bir durumdur. Caki ve Giilada'nin belirttigi gibi (2018: 7-8); Bilhassa savas zamanlarinda diisman ve/ya
rakip devletlerin liderleri propaganda faaliyetleriyle itibarsizlastirilarak, kitleler iizerinde tahakkiim
kurulmak istenmistir.

Propaganda disiplininde, kitlelelerin ikna edilmesi i¢in birtakim duygu cekicilikleri (hiiziin, korku,
cinsellik, mizah gibi) kullamilmaktadir. Kiilt Lider(lik) propagandasinda mizah ¢ekiciligi unsuru siklikla
basvurulan bir yontemdir. Mizah cekiciligi, giildiirii unsurlariyla kitlelerin belli bir konuya ilgisinin
¢ekilmesi ve diisiincelerinin istenilen yonde bicimlendirilmesini amagclayan bir ikna teknigidir.
Propagandada mizah c¢ekiciligi genellikle karikatiir, ¢izgi film, poster, pul, kartpostallar iizerinden
yapilmaktadir. “Ozellikle II. Diinya Savasinda Walt Disney cizgi karakterleri, Mihver Devletlerinin
liderlerini itibarsizlastirmak amaciyla etkili bir sekilde kullamilmistir. Cizgi filmlerde Hitler'in haricinde,
Italya lideri Benito Mussolini ve Japon Imparatoru Hirohito, savasta isledikleri iddia edilen insanlik
suglari ile mizahi yonden agir bir sekilde elestirilmistir.” (Mollet, 2017: 132’den aktaran Cak: ve Giilada,
2018: 8). Bu yolla, kendi halklar1 nezdinde saygin bir imaja sahip olan liderler, diisman ve/ya rakip
devletlerin propagandalar1 sonucunda mizah yoluyla da karalanmakta, itibarsizlastirilmakta ve nefret
duygularina hedef olmaktadirlar. Propagandaci, mizah ¢ekiciligi yoluyla rakibini giiliing durumlara
diisiirebilmekte, asilsiz da olsa hakkinda dedikodu ve soOylentiler yayabilmekte, varolan durumu
abartarak kamuoyunu rakibi ile ilgili manipiile edebilmektedir. Boylece, 6zellikle kiilt liderlerin giiliing
taraflartyla sunularak itibarsizlastirilmas: kitleler nezdindeki imajlarima zarar verebilmektedir. Mizah
cekiciligi teknigiyle ayrica liderlerin itibarsizlastirlmasinin yani sira kitlelerde nefret sdyleminin insa
edilmesi de hedeflenebilmektedir.

Propaganda olgusu; 6zellikleri, kaynagi, konusu, bigimi, yéntem ve tekniklerinden de anlasilacag: iizere,
iletisim mekanizmalarini elinde bulunduran gii¢ odaklarinca bireyleri ve kitleleri kisa ve uzun vadeli
olarak etkisi altina alan bir siyasal gii¢ aracidir. Sonug olarak, “giiniimiizde de etkin ve 6nemli bir yere
sahip olan siyasal propaganda ge¢misten bugiine kadar iktidarlarin kazanilmasinda, kaybedilmesinde ve
stirekliliginde 6nemli rol oynamistir. Yiizyilin ilk yarisinda Lenin ve Hitler gibi liderler propaganda
yoluyla kitlelerin fikirlerini degistirmeye ve kendi inandiklarini benimsetmeye calismislardir. Dolayistyla
propaganda her donem, genis kitlelerin fikir, tutum ya da davramuslarinmi etkileme amacina yonelik
vazgecilmez bir siyasi gii¢ araci olarak goriilmiistiir” (Gegikli, 2012: 265) ve, iktidarlar ve yOneten-
yonetilen iliskisi devam ettigi siirece boyle goriilmeye de devam edecek gibidir.

2.3. Ad Hominem Nedir? Ad Hominem Safsatas1/ Propagandasi

“Ad Hominem” Aristoteles’e kadar dayanan bir akil yiiriitme ve mantik hatasi, bir diger adlandirilisiyla
“safsata” olarak aciklanmaktadir. Alatli’ya (2009: 68, 84’den aktaran Ozdemir, 2019: 866) gore;

“Safsata insamn muhakeme yetisinin yanls, yoinde kullammudir ve cogu kez
onyargt, eksik bilgi, batil inanclar, duygusallik, yersiz gondermeler, acelecilik,
ozensizlik, genelleme, duygu soinuiusu; Tuikceyi kotu” kullanma gibi sebeplerden
kaynaklanir.”

“Ad Hominem” kavrami, “argumentum ad hominem” ya da “isim/kisi/adam/insan karalama safsatas1”
demek olan kaliplasmis bir Latince deyimdir. Mantiksal bir safsata olarak kabul edilen “ad
hominem” kavrami birebir cevrildiginde "kisiye" anlamina gelmektedir: Kisi karalama ve/ya saldirt
safsatalar1 tiirinden bir safsatadir. Belirli bir konuda bir kisinin konu hakkindaki diistincesi ve durusu
yerine sahsina yoneltilen saldir1 olarak tanimlanmaktadir. S6zgelimi bir argiimani yanitlarken, argiimani
elestirmekten ziyade, argiimani ortaya atan kisinin konuyla ilgili ya da ilgisiz bir 6zelligini ya da yoniinii
glindeme getirerek fikirlerini ¢iiriitmeye ¢alisma eylemidir. Bir baska deyisle, onerme yerine, dnerme
yapan kisinin kendisinin tartisma konusu edilerek iddialara karsi ¢ikma yoludur. Konuya iligkin
makalelerde ve ad hominem'in “diyalektik bir hata” olarak goriildiigii yaklasimlarin incelenmesine
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iliskin arastirmalarda (bkz. Woods, 2007), ad hominem argiimani, resmi olmayan (gayriresmi) bir safsata
(bkz. Brinton, 1985; Eemeren and Grootendorst, 1992; Hinman, 1982; Johnson, 2009; Walton, 1987) veya
pragma diyalektik bir makulliik kavramindan (pragma diyalektik tartisma kurallarindan) yola ¢ikilarak
varlig1 tartisma konusu edilen (bkz. Eemeren, Meuffels and Verburg, 2000: 422), pragmatik bir paradoks
olarak dile getirme eylemiyle giivenilirliginin altin1 oyan bir Onerme, cliriitiilebilecek bir mantiksal
tutarsizlik (bkz. Johnstone, 1952) olarak nitelendirilmektedir. Daha acik bir deyisle; kisaca ve 6zet olarak,
“Bir ad hominem argiimaninin gergek islevi (dogru kullanildiginda), savundugu argiiman elestirmek
i¢in bir tartismacinin giivenilirligine saldirmaktir.” (Walton, 2000: 102)

“Ad Hominem”, 17. yiizyil filozofu John Locke tarafindan ortaya atilmis ve safsatalari sistematik bir
sekilde inceleyen ilk kisi Aristoteles olmustur (Eemeren, Meuffels and Verburg, 2000: 420): “Locke, ad
hominem tartismasini basarili tartisma icin vazgegilmez olarak gorse de, ad hominem argtiman: terimi
glintimiizde agirlikh olarak asagilayici bir sekilde kullanilmaktadir.” Aristoteles’e dayanan mantik hatas:
siniflandirmalari; teknik olarak argumanin yapisindan kaynaklanan bigimsel (formal) veya yapisi ya da
seklinden ziyade icerik olarak gecersiz argumanlarin soz konusu oldugu serbest (informal) mantik hatalari
olarak bilinmektedir. Bu makalenin konusu olan argumentum ad hominem (“Adam Karalama Safsatas1”
veya politik olarak daha dogtru bir ifadeyle “Insan Karalama Safsatas1”) mantik hatasi/safsatas1 da serbest
mantik hatalarindan birisidir. (Ozdemir, 2019: 867; Uyar, 2019: 28) “Bir ad hominem arglimanin temel
ozelligi, oncullerinden birinde —acitk ya da ortuk (entimem) olarak— bir kisi hakkinda olumsuz (ya da
olumsuz oldugu iddia edilen) bir nitelige yer vererek o kisinin argumaninin kabul edilmemesi veya
iddialaria itibar edilmemesi gerektigi sonucuna ulasmasidir. Hakaretamiz, durumsal (yanli),
benzetmeli, kuyuyu zehirleme ya da Tu quoque (“Sen de...”) olarak tamimlanmis, spesifik tutleri
bulunmaktadir.” (Walton, 1998: 2-18'den aktaran Uyar, 2019: 28)

Ad hominem argumanlarinin genel bicimleri su sekildedir (Uyar, 2019: 30):
1. A Kkisjsi bir a argumanini ileri surmuistur.
2. A Kkisisi belli bir olumsuz ozellige sahip bir kisjdir
3. Bu oZzellige sahip olan bir kisjnin a arguimanlar: kabul edilemez.
4. O halde A kisjsinin a argtimani kabul edilmemelidir.

Ad hominem, Kisilerin entelektiiel erdemleri ile ahlaki olmayan karakter 6zellikleri arasindaki bagin giiglii
oldugunu varsayan mantik disi bir safsata edimidir. Ad hominem, ciddi ve felsefi konusma ve
tartismalarda etkisiz olmakla birlikte retorik bir hile olarak kabul edilmektedir. Bu sebeple ve ne var ki;
(Christopher Johnsonin (2009: 251) da dikkat gektigi durumlarda oldugu gibi) sosyolojik, psikolojik ve
felsefik ¢ikarimsal olarak, “bir kisinin entelektiiel giivenilirligi, gegmisinden ve ahlaki giivenilirliginden”
gercekte ister istemez etkilenmektedir.2 Bu da ad hominem eyleminin bir propaganda araci olarak
kullanimini basarih kildiginin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Ad hominem'in genel olarak “duruma bagli” (kosullu ad hominem) ve “kétii niyetli” (kiifiirlii/hakaretli
ad hominem saldirisi) olmak tizere iki bi¢ciminden sz edilmektedir.

Giintimiizde hukukta (Ozdemir, 2019), bilhassa siyasi sdylemde (Walton, 2000: 101) yaygin olarak
kullanilan bir argiiman tiirii olarak sosyal medyada (Demir, 2020; Uyar, 2019) da ad hominem 6rneklerine
siklikla rastlanmaktadir. Kisjlerin tartisarak cesjtli konulari cevrimici miizakere etmelerine olanak
tantyan bir platform olan sosyal medyada (6zellikle haber yorumlamalari iizerine yapilan arastirmalarda)
kullanicilar arasindaki agresif iletisim orneklerinden biri, yorumcularin karsjtlarina “adam karalama
safsatast” yoluyla saldirmalaridir (Demir, 2020). Sosyal medya platformunda bir baska ad hominem

2 Nitekim Johnson (2009: 252), makalesinde entelektiiel erdemlerin, ahlaki erdemlerin ve ahlaki olmayan karakter 6zelliklerinin
hepsinin, bagka tiirlii ¢éziimlenemeyecek ¢ekismeli konulara karar vermede mesru faktorler olabilecegini 6ne siirmektedir.
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argiimani da yazim ve dil bilgisi kurallarina uygunluk konusundaki “de ayr1 safsatasi” olarak tespit
edilmistir ki buna gore (Uyar, 2019); “Sosyal medyada cereyan eden tartismalarda sik sik ‘kisinin dil
bilgisi ve yazim kurallarina uygun yazmadig1 ve bu nedenle de kisinin soylediklerine giivenilemeyecegi
veya soylediklerinin yanlis oldugu’ seklinde argiimanlara rastlanmis” ve bu yondeki arastirmalarda;
“ozellikle kisinin dil bilgisi ve yazim kurallar1 hakkindaki bilgi ve becerisi olmadig1 her hal ve durumda
bu tiirden argiimanlarin ad hominem (insan karalama safsatasi) olarak degerlendirilmeleri gerektigi
savunulmustur. Sik karsilasilan safsata alt tiplerine ayr1 bir isim verilmesinin tespitlerini kolaylastiracag:
diistincesiyle, konu edilen bu 6zel ad hominem alt tiirii ‘de ayr1 safsatasi” olarak adlandirilmistir. Ayrica bu
alt tipe benziyor olmasina ragmen big¢im olarak farklilik gosteren ve bu nedenle safsata niteligi
gostermeyen argiiman Orneklerinin de mevcut oldugu” belirtilmistir. (Uyar, 2019) Hukuk literatiiriinde
de ad hominem siklikla basyvurulan mantik hatalarindan biridir. Hukuksal a¢idan “karalama” olarak
nitelendirilen ad hominem, “kotuleyici karalama”, “niteliksel karalama”, “onyarg: karalamasi, “zehirli
kuyu karalamasi, “sen de karalamasi ve “post mortem karalama” olmak uZzere alt1 farkli tur acisindan
orneklendirilebilmektedir. (Ozdemir, 2019) Bir diger simiflandirma tiirii olarak saldir1 safsatalari; “Kisi
Karalama Safsatas1” (Argumentum Ad Hominem), “Niteliksel Kisi Karalama Safsatas1” (Circumstantial
Ad Hominem), “Sen de Safsatasi” (Ad Hominem Tu Quoque) ve “Onyargi Olusturma (Doldurusa
Getirme) Safsatas1” (Poisoning The Well) olarak dort baslik altinda simiflandirilabilmektedir.

Walton (1987: 318-325), “Gayriresmi Bir Yanilg: Olarak Ad Hominem Argiimani1” basglikli makalesinde (ad
hominem tiirleri iizerine) cesitli orneklere yer verir: Sozgelimi, bir politikaci, enflasyona direnmek igin
ticret kisitlamasini tesvik eder, ancak bir elestirmen, bu politikacinin yakin zamanda zaten yiiksek olan
maasina zam yaptigina dikkat ceker. Bir bagka ornekte ise; bir ebeveyn, ¢ocuguna sigara icmenin kronik
rahatsizliklarla iligkili oldugunu ve sigara i¢menin sagliksiz oldugunu, bu nedenle ¢ocugun sigara
igmemesi gerektigini savunur. Cocuk, "Kendin sigara igiyorsun. Sigaraya karsi argiimanin bu kadar!"
diye cevap verir.

Brinton (1985: 50-51), “ad hominem kullaniminin genel olarak yamiltici olarak goriilmemesi gerektigi
konusunda” Lawrence M. Hinman (1982: 338-345) ile ayru fikirde oldugunu kaydetmekte ve ad hominem
argiimanlarindan etkilenmenin makulliigiiniin ve ad hominem arglimaninin yapisimin en iyi retorik bir
bakis agisiyla anlasilacagini savunmaktadir.?

2. 3. 1. Because Hitler Did It! Ad Hominem Olarak “Ad Hitlerum”

“Reductio Ad Hitlerum” olarak adlandirilan “Ad Hitlerum” terimi, ad hominem kavraminin bir (alt) tiiri
olarak Strauss tarafindan ortaya atilmis bir argiimandir. Tartismada tistiin gelebilmek amacryla rakibini
Hitler'e benzeterek fikirlerini, diisiincesini ya da tezini ¢liriitme yoluna gidilmesidir. Laruelle, bu
durumu (ad hominem saldirisin1) “karakter suikasti” olarak ifade eder. Laruelle’in (2019) isaret ettigi
kadariyla; “karakter suikastinda ve "diismanlastirmada" biiyiiyen bir egilim, Adolf Hitler'in de aym
goriise sahip oldugu temelinde bir baskasinin konumunu gegersiz kilma girisimi olan reductio ad
Hitlerum'dur. Analitik olmaktan ¢ok duygusal olan reductio ad Hitlerum'un konuslandirilmasi,
diismanlari karalamaya ve kisinin kendi ahlaki yiiksek zeminini kutlamasina izin verir.”

Bat1 felsefesindeki yaygin yanilgilardan biri olan 'Reductio ad Hitlerum (RAH)' {izerine odaklanan
makalelerde (Harris, Hsu and Madsen, 2012; Kogawa and Mazzola, 2016/2017; Laruelle, 2019; Mitchell,
2013; Scalambrino, 2018; Teninbaum, 2009; Texier, 2020; Valle, 2003) belirtildigi {izere “RAH, mantiksal
olarak yaniltic1 akil yiirtitmenin reductio ad hominem tiiriiniin bir ttrtidiir”.

“Strauss (1953), acitkca ad Hitlerum'u reductio ad absurdum argiimaninin
ozel bir durumu olarak kabul eder. Reductio ad absurdum, bir 6nermenin
reddinden bir absiirtliik tilireterek o Onermenin lehine tartisir (Rescher,
2005). Mantikgilar i¢in absurdum, tipik olarak mantiksal bir tiiretme yoluyla

3 Bu noktadan sonra konu ile ilgili tartismalar1 ¢ok fazla derinlestirmeden salt kavram (ad hominem kavrami) tanimlamalariyla
yetinmeyi (bu makalenin simirlarin1 asmamak adina) gerekli, uygun ve yeterli gormekteyiz.
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bu 6nermenin reddedilmesinden bir kendi kendine ¢eliski ¢ikarir (Rescher,
2005).” (Harris, Hsu and Madsen, 2012: 313)

“Adolf Hitler, tarihin en rezil karakterlerinden biridir. Holokost'ta yaklasik 6 milyon Yahudinin
oldiirtilmesi gibi vahsetlerin sorumlusu olarak adi kétiiliikle esanlamli hale gelmistir. Sonug olarak,
Hitler o zamandan beri 6dnermelere karsi tartismak igin bir tartisma araci olarak kullanilmaktadir. Strauss,
"ad Hitlerum" terimini, tartismada Hitler'in kullanimina atifta bulunmak igin icat etmistir” (Harris, Hsu
and Madsen, 2012: 311):

"Maalesef, incelememizde yanilgidan kaginmamiz gerektigini sdylememize
gerek yok. ... Ad Hitlerum. Bir goriis, tesadiifen Hitler tarafindan
paylasildig1 gergegiyle c¢iiriitiilmez." (Strauss, 1953: 42-43’den aktaran
Harris, Hsu and Madsen, 2012: 312)

Harris, Hsu ve Madsen’e gore (2012: 312); “Strauss'un isaret ettigi gibi, Hitler'in bir goriisii paylasiyor
olmasi, bu goriisii mutlaka ¢iiriitmez (6rnegin, vejeteryanliga karst bu argiimam kullanmak giiliing
goriiniir); yani tiimdengelimsel olarak gegerli bir argiiman degildir. Bununla birlikte, Hitler'in desteginin
bir bakis agisina karsi iyi bir kanit olarak kabul edilebilecegi baz1 alanlar vardir (6rnegin, insan haklar
alaninda).” Harris, Hsu ve Madsen (2012: 314- 315), su drnegi verir ve devam eder: Ornegin, Hitler yapti
diye X politikasin1 benimsememelisiniz. Bunun anlami, Politika X'in benimsenmesinin, Hitler
diktatorliigliniin daha olumsuz yonlerini (6rnegin, Holokost, II. Diinya Savasi) daha muhtemel hale
getirecegi ve dolayisiyla Politika X'in reddedilmesine yol agacagidir. Birinden "Hitler" veya "Nazi" olarak
bahsetmek, o kisiye dogrudan saldiridir. Tartismaci bir sdylem iginde, bu, taciz edici bir ad hominem
argiimanina bir ornektir. Bir kisiyi veya planlarin1 Hitler ile karsilastirarak, bireyin karakterine saldirilir
ve bu nedenle ileri siirdiikleri 6nermenin goz ard1 edilmesi Onerilir. Benzer sekilde, eger bir kisi ahlaki
degerlerinde Hitler'e benziyorsa, bu, belirli baglamlarda (6zellikle ahlaki baglamlarda) tavsiyelerine
uymaya kars1 bazi kanitlar saghyor gibi goriinmektedir. Ad hominem, klasik olarak hem mantiksal hem
de pragma-diyalektik bakis agisiyla bir argiiman safsatasi olarak goriilmiistiir. Basit bir ad Hitlerum
argiimani agik¢a su tartisma bicimini alir: "X Politikas1 iyi bir fikir degil ciinkii Hitler ayn1 politikay1
benimsedi." Dolayistyla bu bir ad hominem argtimanidir, ¢iinkii Hitler'in kotii karakteri, onerdigi bir
politikay1 kinamak i¢in kullaniliyor.

Sonug olarak; bir ad hominem tiirii olarak ad Hitlerum argiimani, Hitler (Hitler'in karakteri/kisiligi ve
yaptiklari/eylemleri) ile iliskilendirilerek, bir iddiayi/tezi savunan kisinin karakterine saldirarak
iddiasimi/tezini ¢iiriitmenin bir bagka yoludur.

3. II. Diinya Savasi'nda Hitler Karsit1 Propaganda Gorsellerinin Semiyotik Analizi

Calismanin bu kesitinde, II. Diinya Savasi doneminde propaganda amagcli yayinlanmis olan posterler
icerisinden amaghh Orneklem metoduna gore belirlenen 11 Adolf Hitler karsiti gorsel, dilbilim ve
gostergebilim diistintirleri F. de Saussure ve Ch. S. Peirce ile R. Barthes ve L. Hjelmslev adl1 kuramcilarin
gosterge ve anlam modellerini igeren semiyotik ¢oziimleme metodlar: 1s1§inda metin ve tablo okumalar:
bazinda kapsamli bir analizi yapilacaktir.

1. Gorsel: Fal

Nazi Almanya’simin SSCB’ye savag ilan etmesiyle SSCB Telgraf Ajansi (TASS) mubhtelif sair ve
ressamlarla “TASS'in Cergevelerinden” (Oxua TACC) adi altinda propaganda posterleri hazirlamaya
basladi. Bu posterlerle Alman askeri ve Alman lider Adolf Hitler, gelimsiz bir viicutla resmedilerek
halkin nazarindaki “dik duruslu Alman imaji” yerilmeye ¢alisihyordu. Bunun yani sira, anavatana
saldiran Nazilerin yaptig1 gaddarliklar halka gosterilmeye ve Sovyetlerin “kutsal” davalarinda daha bir
canini disine takarak miicadele etmelerini saglamak hedefleniyordu. Giiniimiizde bile ilgiyle karsilanan
bu propaganda posterleri sosyal platformlarda Rus¢adan Tiirkgeye ¢evrilmistir. (Er, 2020)

Gorselde, takvimler 1943 yilbasini gosterirken Adolf Hitler, fallarinda ¢ikanlara karsi hiddetle feryat
ederken resmedilmistir. Hitler aynadan yansiyan iskeletine bakarken, oliimii simgeleyen maca kizi
dagilan iskambil kagitlar1 arasinda goze garpmaktadir. Bu arada gorselde eriyen mumun (Nasyonal
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Sosyalist Parti'ninileri gelenlerinden Alman siyasetci, Nazi Almanyasi'min hava kuvvetleri komutani)
Hermann Goring seklinde oldugu ayrica dikkat ¢gekmektedir (Er, 2020). Gostergebilimsel olarak, giiciiniin
zirvesindeki Goring’in eriyen mum metaforuyla giiciiniin gittikge zayifladig1, Goring ve Hitler icin 6liim
canlarinin ¢almaya basladigl, dolayisiyla Nazi Almanya’s: i¢in yok olusun yaklastig1 “iskelet, eriyen
mum ve maga kiz1” (= 6liim) metonimleri ile anlatilmak istenmistir.

Neyse Halim Ciksin Falim

Gorsel 1: Adolf Hitler.! Almindan soguk terler siiziiliirken,

Az kala yeni yila,
Koyuldu zalim Hitler fal bakmaya:
OKHO A3 “Basima gelecek nedir bu yilda?”
mec 633 4 Y

Segiverdi bir kart,
EbITh N0 CEMY! O et ylo
aa Bir ¢1glik kopardr korkudan. ..
T Maca kizrydi gikan, oliimdii bu!
Somagini aynaya dondiirerek
Sordu:
“Basima gelecek nedir bu yilda?”
Cevap belirdi aynada,
Iskeletten bir portreydi yansiyan,
Saat gece yarisina vurdu.
igte yeni bir sene,
Islerin sonu
Ulagiyor neticeye...
Bakti1 fal,

Gosterdi olacaklar: Hitler’e.
*

e,

Cizen: Kukriniksi
Sair: Demyan Bedniy
Baslik: TASS, 633 Sayili Eki
Rusca Aslindan Ceviren:

€8 BGa CMEIMIE (ORSZNMN BOT
0g Maeuh (08

wr— 4T £1 ramy (;agan ER

oA (0 Rusca Aslindan Diizeltisi:
BT YRECE REAMSOR K2 aran
~EMErTn! pawn men ! .
PO PO & JEPRERY AONPRC Furkan OZKAN
LR 1
NITO MNE TR T RN YT
PORTALT - CNENE Y
TYT NBAMONA RFGRANE & 837
CAM OB Ra
ALPLCTIANE VEPL] NOrL
A s
TRGENLN (WINEPS BCEWY
AT N8 CEwy |

LeRR e MDA LIS T TP

Kaynak: Er, 2020; wikipedia.org, 2022.

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

4 Gorsel, Miittefik devletlerden SSCB tarafindan II. Diinya Savast doneminde Nazi Almanyasi devletine karsi yaymlanan bir
propaganda posteri olup, Alman Devlet Bagkani: ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi amaciyla kullanilmistir.
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Tablo 1: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Fal Alay
Iskelet Zayiflama Mizah
Maca Kizi Yok olug Sliim
Yanan Mum Gii¢ kayb1
Hitler Nazi Almanya’s1 Nazizm
Goring
Tablo 2: Peirce’m Uglii Gosterge Modeli.
IKON BELIRTI SIMGE
Fal Alay
METAFOR Iskelet Zayiflama Mizah
Macga kiz1 Yok olus Oliim
Yanan mum Glig kayb1
Hitler
METONIMI Goring Nazizm Nazi Almanya’s1
Tablo 3: Peirce’m Uglii Anlam Diizeyi.
BIRINCILLIK Adolf Hitlerin yeni yil falinda iskelet ve maca kizinin ¢tkmast
Hitlerin askeri ve sag kolu Goring’in mum gibi erimesi
Hitler’in karikatiirize edilmesi
IKINCILLIK Hitlerin ve Goring’in yakin zamanda 6lecegi
Goring'in gittikce gii¢ kaybetmesi
Hitler’in alaya alinmasi
UCUNCULLUK Nazi Almanya’siin savasta maglup olacag1 mesajt
Hitler'in itibarsiz biri oldugu mesajt

Tablo 4: Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli. (“Birinci”, “Ikinci”, “Ugiincii” Diizey Anlam Kategorileri)

Birinci diizey

(diizanlam / gosteren)

Adolf Hitler’in yeni yil falinda iskelet ve maga kizinin ¢cikmasi
Hitlerin askeri ve sag kolu Goring’in mum gibi erimesi

Hitler'in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey

(yananlam / gosterilen)

Hitler'in ve Goring’in yakin zamanda dlecegi
Goring'’in gittikce gii¢ kaybetmesi

Hitler’in alaya alinmasi

Ugiincii diizey (gosterilenin
gosterileni / yananlamin
yananlami: mit / s6ylen; iistdil)

Nazi Almanya’sinin savasta maglup olacagi miti
(Sovyetler Birligi, halkini, Hitler'in (Nazi'lerin/Almanya’nin) savasi
kaybedecegine ikna etmek i¢in bu miti insa etmeye ¢alismaktadir)

Hitler’in itibarsiz biri oldugu miti

Gorselde dilsel birimler, gorsel birimleri (mesaj1) desteklemektedir.
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2. Gorsel: Hanger

Gorsel 2: Miittefikler ve Adolf Hitler.5

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

Tablo 5: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikatiir Alay Mizah
Kanl el Sug Savas suglusu
(Eli Kanli Hitler)
Rusya bayragi
Ingiltere bayrag Miittefikler Birlik
Amerika bayragi
Hitler / Gamal:1 Hag Nazi Almanya’s: Nazizm
Tablo 6: Peirce’m Uglii Gosterge Modeli.
IKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Kanli el Sug Savag sug¢lusu
(Eli kanli Hitler)
Rusya bayrag:
Ingiltere bayrag Miittefikler Birlik
METONIMI Amerika bayragi
Hitler / Gamali hag Nazizm Nazi Almanya’st

5 Gorsel, Miittefik devletler tarafindan II. Diinya Savas1 doneminde Nazi Almanyasi devletine kars1 yaymnlanan bir propaganda
posteri olup, Alman Devlet Bagkan1 ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi amaciyla kullanilmustir.
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Tablo 7: Peirce’m Uglii Anlam Diizeyi.

BIRINCILLIK Hitler'in Miittefik (Sovyetler Birligi, Biiyiik Britanya ve ABD)
bayrakli savas kiliclariyla vurulmasi
Hitler’in karikatiirize edilmesi

IKINCILLIK Hitler’in Miittefik devletlerce dldiiriilmesi
Hitler’in alaya alinmasi
UCUNCULLUK Miittefiklerin Nazi Almanya’sini yok edecek giicte oldugu mesajt

Hitler’in itibarsizlastirilmast

Tablo 8: Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey Hitlerin Miittefik (Sovyetler Birligi, Biiyiik Britanya ve ABD) bayrakl

(diizanlam / gosteren) savas kiliglarryla vurulmasi

Hitler'in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey Hitler'in Miittefik Devletler’ce 6ldiiriilmesi
(yananlam / gosterilen) Hitler’in alaya alinmasi
Ugiincii diizey (gosterilenin Miittefiklerin Nazi Almanya’sin1 yok edecek giigte oldugu mesaji/miti
gosterileni / yananlamin Hitler’in itibarsizlastirildigr miti

yananlami: mit / soylen; iistdil)

3. Gorsel: Akbaba

Gorsel 3: Adolf Hitler.6

ﬂo"’mm HEE,

Yanar pausomeniit
Unia Y HAC~He Sk |

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

¢ Gorsel, Miittefik devletlerden SSCB tarafindan II. Diinya Savast déoneminde Nazi Almanyas: devletine kars1 yaymlanan bir
propaganda posteri olup, Alman Devlet Bagkani: ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi amaciyla kullanilmistir.
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Tablo 9: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikattir Alay Mizah
Kelaynak Asker Hitler Naziler
Kizil yildiz Rusya Miittefikler
Hitler / Gamali Hag
Nazi Almanya’si Nazizm

Tablo 10: Peirce’in Uglii Gosterge Modeli.

TIKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Kelaynak
Asker Hitler Naziler
Kizil yildiz
METONIMI Hitler / Gamal1 hag Nazizm Nazi Almanya’s1

Tablo 11: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.

BIRINCILLIK Gamal1 Hag tastyan bir askerin (Hitler'in) akbaba bigiminde
resmedilmesi
Kizil Yildizl1 bir kolun askeri (Hitler'i) bogazlamasi
Akbabanin bir kadini pengesine almasi
Hitler’in karikatiirize edilmesi

IKINCILLIK Sovyetler Birligi'nin Hitler'i bogmasi / nefesini kesmesi / 6ldiirmesi
Hitler’in alaya alinmasi
UCUNCULLUK Sovyetler Birligi'nin Nazi Almanya’sini1 yok ede(bile)cek giicte oldugu

Hitler'in itibarsizlastirilmast

Tablo 12: Barthes'n Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey Gamal1 hag tastyan bir askerin (Hitler’in) akbaba bigiminde

(diizanlam / gosteren) resmedilmesi

Kizil Yildizl1 bir kolun askeri (Hitler'i) bogazlamasi
Akbabanin bir kadin1 pengesine almasi

Hitler'in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey Sovyetler Birligi'nin Hitleri bogmasi / nefesini kesmesi / 6ldiirmesi

(yananlam / gésterilen) Hitler’in alaya alinmasi

Uciincii diizey (gosterilenin Sovyetler Birligi'nin Nazi Almanya’sin1 yok ede(bile)cek giicte oldugu
gosterileni / yananlamin Hitler’in itibarsiz oldugu miti
yananlami: mit / soylen; iistdil)

Gorselde dilsel birimler; “Fasist akbaba kuzumuz olmadigini 6grendi”” seklindedir ve gorsel birimleri
(mesaj1) desteklemektedir.

7 Rusca Aslindan Ceviren: Violetta Pushkareva.
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4. Gorsel: Miittefik

Gorsel 4: Adolf Hitler.8

OHHO TACC N: 68
Cornawenne KPYNHEALWEro WCTOPHYECKOrO
W NONKTHYECKOrD 3HAYEHWA

Oun, wpara saman # THcH,
ComnnyTe W Gasmecronon ropne

e upemene, san cramn, pywn
Rowr u aoyry Sparcen s specTeDn

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

Tablo 13: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikatiir Alay Mizah
Balta Silahlanma Ateskes
Tabanca Silahli saldir1 Cinayet/Savas
Gamali Hag Nazi Almanya’s1 Nazizm
Hitler
Tablo 14: Peirce’in Uglii Gosterge Modeli.
IKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Balta Silahlanma Ateskes
Tabanca Silahli saldir1 Cinayet/Savasg
Gamali hag
METONIMI Hitler Nazizm Nazi Almanya’si
Tablo 15: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.
BIRINCILLIK Bayrakli iki kolun bir adamin (Hitler'in; Nazi Almanya’sinin)
iistiine el sikismasi; adamu (Hitleri; Nazi Almanya’sint)
bogazlamak {izere el sikismasi
Adamin (Hitler'in) elindeki balta ve tabancay: diisiirmesi
Hitler’in karikatiirize edilmesi
IKINCILLIK Ingiltere ve Rusya’nin Hitler’in silah birakmasi iizerine
an(t)lasma yapmast
Hitler’in alaya alinmasi
UCUNCULLUK Miittefik Devletler’in Nazi Almanya’sina ateskes yaptirmak
(maglup etmek ve bogazlamak) konusunda birlikte hareket ettigi
/ edecegi mesajt
Hitler’in itibarsizlastirilmasi mesaji

8 Gorsel, Miittefik devletlerden SSCB tarafindan II. Diinya Savast déoneminde Nazi Almanyas1 devletine kars1 yayinlanan bir
propaganda posteri olup, Alman Devlet Bagkani ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi amaciyla kullanilmistir.
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Tablo 16: Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Bayrakli iki kolun bir adamin (Hitler'in; Nazi Almanya’sinin) {istiine
el sikismasi; adami (Hitler’i; Nazi Almanya’sini) bogazlamak tizere el
sikismasi

Birinci diizey

(diizanlam / gosteren)

Adamin (Hitler’'in) elindeki balta ve tabancay: diisiirmesi

Hitler’in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey 1ngiltere ve Rusya’nin Hitlerin silah birakmasi tizerine an(t)lasma

(yananlam / gosterilen)

yapmast
Hitler’in alaya alinmasi

Uciincii diizey (gosterilenin
gosterileni / yananlamin

Miittefik devletlerin Nazi Almanya’sina ateskes yaptirmak (maglup
etmek ve bogazlamak) konusunda birlikte hareket ettigi / edecegi miti

yananlami: mit / séylen; iistdil)

Hitler’in itibarsiz oldugu miti

Gorselde dilsel birimler; “Biiyiik tarihsel ve siyasi 6neme sahip bir anlasma”, “Celik kadar giiglii iki el”®
seklindedir ve gorsel birimleri (mesaj1) desteklemektedir.

5. Gorsel: Dayak

Gorsel 5: Adolf Hitler.10

AE.‘EP P(l//d//‘(f}(ﬁ..

EVERW pay

LABOR-MANAGEMENT
PRODUCTION COMMITTEE

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

Tablo 17: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikatiir Alay Mizah
Amerikan tiragi Amerikanlik ABD
Boks Gli¢ antrenmani Savas hazirlhig:
Spor
Nazizm Nazi Almanya’st
Hitler

9 “Diigmani bir mengeneye sikistirtyorlar, fasist bogazdan siiphe ediyorlar.” (Rus¢a Aslindan Ceviren: Violetta Pushkareva)

10 Gorsel, Miittefik devletlerden Birlesik Krallik (Ingiltere) ve ABD tarafindan II. Diinya Savasi déneminde Nazi Almanyast

devletine kars1 yaymlanan bir propaganda posteri olup, Alman Devlet Baskani: ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi
amaciyla kullanilmusgtir.
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Tablo 18: Peirce’in Uglii Gosterge Modeli.

IKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Amerikan tiragi Amerikanlik ABD
Boks Gii¢ antrenmani Savas hazirlig:
Spor
METONIMI Hitler Nazizm Nazi Almanya’s1

Tablo 19: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.

BiRINCILLIK Amerikan tiragh giiglii bir adamin Hitler’i yumruklayarak spor
(boks) yapmast
Hitler'in karikatiirize edilmesi
IKINCILLIK Amerikahlarmn Hitler'i ddvmesi
Hitler’in alaya alinmasi
UCUNCULLUK ABD'nin (Miittefiklerin) Hitler'i (Nazi Almanya’sini) alt etme

hazirliklari; savas hazirlig
ABD'nin (Miittefiklerin) Hitler (Nazi Almanya’s1) ile savasacak
glicte ve donanimda olmast

Hitler’in itibarsizlastirilmasi

Tablo 20: Barthes'm Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey Amerikan tiragh giiglii bir adamin Hitler'i yumruklayarak spor (boks)

(diizanlam / gosteren) yapmasi

Hitler'in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey Amerikalilarin Hitler’i dévmesi
ABD'nin (Miittefiklerin) Hitler'i (Nazi Almanyasini) alt etme
hazirliklari; savas hazirlig
Hitler’in alaya alinmasi

(yananlam / gosterilen)

Uciincii diizey (gosterilenin ABD'nin (Miittefiklerin) Hitler (Nazi Almanya’s1) ile savasacak giicte
gosterileni / yananlamin ve donanimda oldugu miti

yananlamz: mit/ sdylen; iistdil) Hitler’in itibarsiz biri oldugu miti

VZ7i VZ7i

Gorselde dilsel birimler; “keep punching / yumruklamaya devam et”, “every day / her giin”, “your labor
management production committee / emek yOnetimi iiretim komiteniz” seklindedir ve gorsel birimleri
(mesaj1) desteklemektedir.
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6. Gorsel: Saldir1

Gorsel 6: Adolf Hitler.!!

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

Tablo 21: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikatiir Alay Mizah
Savas ugagi Savas Miittefikler
Gamali Hag Nazizm Nazi Almanya’s1
Hitler

Tablo 22: Peirce’in Uglii Gosterge Modeli.

TIKON BELIRTI SIMGE
Karikattir Alay Mizah
METAFOR Savas ugag1 Savasg Miittefikler
Gamali hag
METONIMI Hitler Nazizm Nazi Almanya’st

Tablo 23: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.

BIRINCILLIK Ucaklarm bir adamin (Hitler'in) kalgasindaki gamali hag
simgesine ates etmesi
Hitler’in karikatiirize edilmesi

IKINCILLIK Savag ugaklarinin Hitler'i kalgasindan vurmast
Hitler’in alaya alinmasi
UCUNCULLUK Miittefik devletlerin Nazi Almanya’sini araliksiz ates

altina almasi / ates hattinda birakmast
Hitler'in itibarsizlastirilmasi

11 Gorsel, Miittefik devletlerden Birlesik Krallik (Ingiltere) ve ABD tarafindan II. Diinya Savasi doneminde Nazi Almanyast
devletine kars1 yaymlanan bir propaganda posteri olup, Alman Devlet Bagkani1 ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi
amaciyla kullanilmusgtir.
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Tablo 22:

Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey

(diizanlam / gosteren)

Ucaklarm bir adamin (Hitler'in) kalgasindaki gamali hag simgesine
ates etmesi
Hitler’in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey

(yananlam / gosterilen)

Savas ucaklarmin Hitler’i kalgasindan vurmasi
Hitler’in alaya alinmasi

Uciincii diizey (gosterilenin
gosterileni / yananlamin
yananlami: mit / séylen; iistdil)

Miittefik Devletler'in Nazi Almanya’sini araliksiz ates altina aldig1 /
ates hattinda biraktig1 miti

Hitler’in itibarsiz biri oldugu miti

Gorselde dilsel birimler; “marks the spot / yeri isaretle”, “keep'em firing / ates etmeye devam et”
seklindedir ve gorsel birimleri (mesaji) desteklemektedir.

7. Gorsel: Ciplak
Gorsel 7: Adolf Hitler.!2
LETS o Ty
carcn wim b=
¢ WITH HIS M'ﬁ— e
W8 WILL-1F W
Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.
Tablo 25: Saussure’un Gosterge Modeli.
GOSTERGE Gosteren Gaosterilen
Karikatiir Alay Mizah
Savas ugagi Savas Miittefikler
Gamali Hag Nazizm Nazi Almanya’s1
Hitler
Tablo 26: Peirce’n Uglii Gésterge Modeli.
IKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Savas ucag Savasg Miittefikler
Gamali hag
METONIMI Hitler Nazizm Nazi Almanya’s

12 Gorsel, Miittefik devletlerden Birlesik Krallik (Ingiltere) ve ABD tarafindan II. Diinya Savasi doneminde Nazi Almanyast
devletine kars1 yaymlanan bir propaganda posteri olup, Alman Devlet Bagkani1 ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi
amaciyla kullanilmusgtir.

S
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Tablo 27: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.

BIRINCILLIK Bir askerin (Hitler) ¢iplak hali.

Savas ucaklari altinda bir asker (Hitler)
Hitler’in karikatiirize edilmesi

IKINCILLIK Savas ugaklarinin Hitler’i ates hattina alarak ¢iplak

(savunmasiz) birakmast

Hitler’in alaya alinmasi

UCUNCULLUK Miittefik Devletler’in Hitler’i (Nazi Almanya’sini) alt ederek
itibarsizlagtirmasi

Tablo 28: Barthes'm Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey Bir askerin (Hitler) ¢iplak hali.
(diizanlam / gésteren) Savas ucaklar: altinda bir asker (Hitler)
Hitler’in karikatiirize edilmesi
ikinci diizey Savas ugaklarinin Hitler’i ates hattina alarak ¢iplak (savunmasiz)
birakmasi

(yananlam / gosterilen)
Hitler’in alaya alinmasi

Uciincii diizey (gosterilenin Miittefik Devletler’in Hitler'i (Nazi Almanya’sini) alt ederek
gosterileni / yananlamin itibarsizlastirdigr miti
yananlami: mit / s6ylen; iistdil)

Gorselde dilsel birimler; “let's catch him with his panzers down / onu panzerleri asagidayken

7]

yakalayalim”, “we will-if we keep'em firing / biz-eger ates etmeye devam edersek”, “when? It's up to you
/ ne zaman? Sana kalmis” seklindedir ve gorsel birimleri (mesaji) desteklemektedir.

8. Gorsel: Seytan

Gorsel 8: Adolf Hitler.13

SAVE

T0 BEAT

EDEVIL]
VICTORY

BONDS

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

13 Gorsel, Miittefik devletlerden Birlesik Krallik (Ingiltere) ve ABD tarafindan II. Diinya Savasi doneminde Nazi Almanyast
devletine kars1 yaymlanan bir propaganda posteri olup, Alman Devlet Baskani1 ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi
amaciyla kullanilmustir.
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Tablo 29: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikatiir Alay Mizah
Seytan Kot Kotuliik
Tehlikeli Tehlike
Hitler Nazi Almanya’s1 Nazizm

Tablo 30: Peirce’in Uglii Gésterge Modeli.

IKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Seytan Tehlike Kotiilitk
METONIMi Hitler Nazizm Nazi Almanya’si

Tablo 31: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.

BIRINCILLIK Hitlerin seytan bi¢ciminde resmedilmesi
Hitler'in karikatiirize edilmesi
IKINCILLIK Hitler seytandir

Hitler’in alaya alinmasi

UCUNCULLUK Hitler seytanini yenmek i¢in zafer bonolarinin satin alinmasi
gerektigi mesaji
Hitlerin itibarsizlagtirilmasi

Tablo 32: Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey Hitlerin seytan bigiminde resmedilmesi
(diizanlam / gosteren) Hitler’in karikatiirize edilmesi
ikinci diizey Hitler seytandir
(yananlam / gésterilen) Hitler’in alaya alinmasi
Uciincii diizey (gosterilenin Hitler seytanini yenmek icin zafer bonolarinin satin alinmas: gerektigi
gosterileni / yananlamin miti
yananlami: mit / sdylen; iistdil) Hitlerin itibarsiz oldugu miti

Gorselde dilsel birimler; “save to beat the devil / seytan1 yenmek igin kurtar”, “buy victory bonds / zafer
bonolarin: satin al” seklindedir ve gorsel birimleri (mesaji) desteklemektedir.
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9. Gorsel: Tehlike

Gorsel 9: Adolf Hitler.4

Yow never know whos on lse wirss!

BE CAREFUL
WHAT YOU SAY

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

Tablo 33: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikatiir Alay Mizah
Elektrik diregi Tehlike Oliim tehlikesi
ve telleri
Hitler Nazi Almanya’s1 Nazizm

Tablo 34: Peirce’in Uglii Gosterge Modeli.

IKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Elektrik diregi ve Tehlike Oliim tehlikesi
telleri
METONIMI Hitler Nazizm Nazi Almanya’si

Tablo 35: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.

BIRINCILLIK Elektrik tellerine oturmus bir adam (Hitler)
Hitler’in karikatiirize edilmesi

IKINCILLIK Hitler’in sdylemleri ve yaptiklariyla kendini tehlikeye atmasi
Hitler’in alaya alinmasi

UCUNCULLUK Hitler'in (Nazi Almanya’sinin) tehlikede ya da tehlikeli oldugu
Hitlerin itibarsiz biri oldugu

14 Gorsel, Miittefik devletlerden Birlesik Krallik (Ingiltere) ve ABD tarafindan II. Diinya Savasi doneminde Nazi Almanyast
devletine kars1 yaymlanan bir propaganda posteri olup, Alman Devlet Baskani1 ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi
amaciyla kullanilmusgtir.
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Tablo 36: Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey Elektrik tellerine oturmus bir adam (Hitler)
(diizanlam / gosteren) Hitler’in karikatiirize edilmesi
ikinci diizey Hitler’in sdylemleri ve yaptiklariyla kendini tehlikeye atmasi
(yananlam / gosterilen) Hitler'in alaya alinmasi
Uciincii diizey (gosterilenin Hitler'in (Nazi Almanya’sinin) tehlikede ya da tehlikeli oldugu miti
gosterileni / yananlamin Hitlerin itibarsiz biri oldugu miti
yananlami: mit / s6ylen; iistdil)

Gorselde dilsel birimler; “you never know who's on the wires / tellerde kimin oldugunu asla bilemezsin”,

“be careful what you say / Ne soOyledigine dikkat et” seklindedir ve gorsel birimleri (mesaji)
desteklemektedir.

10. Gorsel: Karanlik Yiiz

Gorsel 10: Adolf Hitler.!s

WORK T0 WIN

OR YOU'LL WORK FOR HIM

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

Tablo 37: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikattir Alay Mizah
Golgeli surat Karanlik Oliim
Tehlike
Hitler Nazi Almanya’s1 Nazizm

15 Gorsel, Miittefik devletlerden Birlesik Krallik (Ingiltere) ve ABD tarafindan II. Diinya Savasi doneminde Nazi Almanyast

devletine kars1 yaymlanan bir propaganda posteri olup, Alman Devlet Baskani: ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandasi
amaciyla kullanilmusgtir.
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Tablo 38: Peirce’in Uglii Gosterge Modeli.

IKON BELIRTI

SIMGE

METAFOR

Karikattiir Alay
Karanlik

Golgeli surat Tehlike

Mizah
Olim

METONIMI

Hitler Nazizm

Nazi Almanya’s1

Tablo 39: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.

BIiRINCILLIK

Yiizii golgeli bir adam (Hitler)
Hitler’in karikatiirize edilmesi

IKINCILLIK

Hitler’in karanlik yiizii

Hitler’in alaya alinmasi

UCUNCULLUK

Hitler'in karanlik ve tehlikeli oldugu mesaji
Hitlerin itibarsiz biri oldugu mesajt

Tablo 30: Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli.

Birinci diizey
(diizanlam / gosteren)

Yiizii golgeli bir adam (Hitler)

Hitler'in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey

(yananlam / gosterilen)

Hitler'in karanlik ytizii

Hitler’in alaya alinmasi

Ugiincii diizey (gosterilenin
gosterileni / yananlamin
yananlami: mit / séylen; iistdil)

Hitler’in karanlik ve tehlikeli oldugu miti

Hitlerin itibarsiz biri oldugu miti

Gorselde dilsel birimler; “work to win or you'll work for him / kazanmak i¢in ¢alis yoksa onun igin

calisirsin” seklindedir ve gorsel birimleri (mesaji) desteklemektedir.

11. Gorsel: Savas Suclusu

Gorsel 11: Adolf Hitler.16

Kaynak: URL-1: https://www.google.com/, 2022.

16 Gorsel, Miittefik devletlerden SSCB tarafindan II. Diinya Savas: doneminde Nazi Almanyas1 devletine kars: yayinlanan bir
propaganda posteri olup, Alman Devlet Bagkani ve NSDAP lideri Adolf Hitler propagandas1 amaciyla kullanilmistir.
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Tablo 41: Saussure’un Gosterge Modeli.

GOSTERGE Gosteren Gosterilen
Karikattir Alay Mizah
Mezarlik Oliim Tehlikesi Oliim
Gamali Hag Nazi Almanyasi Nazizim
Hitler

Tablo 42: Peirce’in Uglii Gésterge Modeli.

IKON BELIRTI SIMGE
Karikatiir Alay Mizah
METAFOR Mezarlik Oliim Tehlikesi Oliim
Gamali Hag
METONIMI Hitler Nazizim Nazi Almanyasi
Tablo 43: Peirce’in Uglii Anlam Diizeyi.
BIRINCILLIK Bir askerin / komutanin (Hitler) mezarlikta askerlere
ilerleme emri vermesi
Hitler’in karikatiirize edilmesi
IKINCILLIK Hitlerin ordulara dliimiine savas i¢in komuta etmesi
Hitler’in alaya alinmasi
UCUNCULLUK Hitlerin ordusunu 6liime gondermesi
Hitlerin itibarsiz biri oldugu
Tablo 44: Barthes'in Ug Diizeyli Anlam Modeli.
Birinci diizey Bir askerin / komutanin (Hitler) mezarlikta askerlere ilerleme emri

(diizanlam / gosteren) vermesi

Hitler'in karikatiirize edilmesi

ikinci diizey Hitlerin ordulara dliimiine savas i¢in komuta etmesi

(yananlam / gésterilen) Hitler’in alaya alinmasi

Ugiincii diizey (gosterilenin Hitlerin ordusunu 6liime gonderdigi miti

gosterileni / yananlamin Hitlerin itibarsiz biri oldugu miti
yananlami: mit / s6ylen; iistdil)

Gorseldeki dilsel birimler; “Fritzlerin dontisii...”"” seklindedir ve gorsel birimleri
desteklemektedir: “Fritzlerin (Almanlarin) doniisii 61iim olacaktir” denilmek istenmektedir.

17 Fritz, Almanlarin takma adidir. (Rusca Aslindan Ceviren: Violetta Pushkareva)

(mesaj1)

—
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Caligmanin biitiiniinde analiz edilen gorsellerdeki tiim gostergelerin L. Hjelmslev’in bigim ve toz
(anlatim / igerik) diizlemine gore analizi ise asagidaki sekildedir:

Tablo 45: Hjelmslev'in Bigim ve Téz (Anlatim / Igerik) Diizlemi.

Anlatimin Bi¢imi Anlatimin Té6zii
“seytan, kelaynak, karanlik ytiz, silah, kanli el, savas “tehlike”
ugag1” gostergebirimleri anlambirimi
fcerigin Bicimi igerigin Tozi
“iskelet, maga kizi, yanan mum, elektrik diregi ve “olim”
telleri, mezarhk” anlambirimi

gostergebirimleri

Tablo 46: Hjelmslev’in Bigim ve Téz (Anlatim / Igerik) Diizlemi.

Anlatimin Bi¢imi Anlatimin Tozii
“Hitler / Goring” “Nazi Almanyast”
gostergebirimleri anlambirimi
fcerigin Bicimi icerigin Tozii
“Kizil yildiz / Gamali Ha¢” “Nazizim”
gostergebirimleri anlambirimi

4. Sonug

Tarih boyunca devletler, liderlerini otoritelestirmek, “tanrisal gili¢” atfettirerek kiiltlestirmek,
mitlestirmek, tabulastirmak ve boylelikle halkin nazarinda yiiceltmek igin ¢esitli yontemlere
basvurmustur. Propaganda da bu tekniklerin basinda gelmektedir ve en 6nemlisidir denilebilir.

II. Diinya Savas: sirasinda Miittefik Devletler ve Mihver Devletleri arasinda yogun propaganda savaslari
yasanmistir. Bu donemde rakip glicler arasinda adeta ayr1 bir cephe savasina doniisen propaganda
savaslarindan devlet liderleri de nasibini almistir. Ornegin, II. Diinya Savagi'nda Miittefik Devletler de
Nazi Almanya’sina yonelik propagandalarini zaman zaman dogrudan Alman Devlet Baskani ve NSDAP
lideri Adolf Hitler'in sahsini hedef alarak yapmistir. Adolf Hitler, gerek sozleri gerek yaptiklari ve
gerekse de konumlandirilan lider(lik) imajiyla Alman halki igin adeta bir yasayan efsane, “kiilt lider”
olmustur. Nazi propagandasi, Alman halkinin nazarinda Hitleri kult lider yaparak onun kitleler
uzerindeki diktasini saglamlastirmak amaciyla siyasi, dini ve psiko-sosyolojik unsurlardan
faydalanmistir. Almanya'min dort bir yanina Hitlerin resimleri asilmis, heykelleri ve bustleri dikilmis,
Hitleri oven (Horst Wessel gibi) mars]ar bestelenmis, onu yticelten (Iradenin Zaferi gibi) filmler cekilmis,
ve sozleri mitlestirilmistir. Boylece, Hitlerin aldigi tum kararlarin Alman halk: tarafindan tartismasiz
kabulii amaclanmis, Hitler kult liderlik konusunda Alman halkinin nazarinda tabulastirilarak otoritesi ve
glicii saglamlastirilmak istenmistir.

II. Diinya Savasgi siralarinda Almanya’nin onciiliik ettigi Mihver Devletleri ile SSCB'nin onciiliik ettigi
Miittefik Devletler arasinda siiregiden cephedeki sicak savas devam ederken, ayni1 zamanda s6z konusu
taraflar arasinda yapilan propaganda miicadelesi de soguk savas olarak siirmekteydi. Miittefik Devletler,
Hitler'in kiilt lider imajin1 yikmak i¢in Hitler’i giiliing durumlara diisiirerek itibarsizlastiran posterler
hazirlatmis ve Hitler'in ve dolayisiyla Almanya'nin gii¢ kaybettigi ve savasi asla kazanamayacag:

—
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mesajint kendi halklarina duyurma gabasi igine girmislerdir. Miittefik Devletler'in hazirladigi (ve bu
¢alismanin inceleme konusu olan) nefret soylemi igeren posterlerde Hitler; “korkak”, “zayif ve ¢elimsiz”,
“beceriksiz”, “tehlikeli ve karanlik” ve “giiliing” metaforlariyla yansitilarak itibarsizlastirilmis ve
Hitler'in kiilt lider imaj1 yikilmak, yerlebir edilmek istenmistir. Propaganda gotsellerinde “gamali hag”
gibi simgesel gostergelerin Hitler'e ve Nazi Almanya’sina isaret etmekte oldugu, ¢ogunlukla da Hitler'in
herhangi bir simgeye basvurulmadan dogrudan ¢izgi-resimlerinin kullanildigi gorulmektedir.
Gorsellerde NSDAP ve Nazizm ideolojisi'nin ismi yerine “gamali ha¢” simgesine yer verilmistir.
Boylelikle (muhtemelen) amacglandig1 gibi, gorsellerde dikkatin tamamen Hitler uZzerinde toplanmasi
saglanmistir. Nitekim propaganda teknigi geregi kisa ve oz mesajlar kullanilarak, gecip giderken
posterlere sadece bir anlik bakan insanlarin Hitler gorselleriyle dogrudan dogruya temas kurmalar:
amaglanmugtir.

Calismada incelenen propaganda posterlerinde, Hitler'in kendisi ve yenilgileri {izerinden karalama,
itibarsizlastirma ve manipiilatif igerikler yoluyla kara propaganda yapilmis, mizah ¢ekiciligi tekniginden
faydalamilmistir. Posterlerde, Hitler'in 1942 yilinda Moskova Seferi, 1943 Stalingrad ve Kursk
Mubharebeleri'nde yenilgiye ugramasi dolayisiyla Rus Kizil Ordusu'nun Hitler'i Sovyet topragindan
cikaracagl mesaji iletilmektedir. Posterlerde yer alan simgesel gostergeler; “Nazi Almanya’sinin savasta
maglup olacagi, Miittefiklerin Nazi Almanya’sin1 yok edecek giicte oldugu, Sovyetler Birligi'nin giiciiniin
Nazi Almanya’sin1 yok ede(bile)cegi, Miittefik Devletler'in Nazi Almanya’sina ateskes yaptirmak
(maglup etmek) konusunda birlikte hareket ettigi / edecegi, ABD'nin (Miittefiklerin) Hitler'i (Nazi
Almanya’sini) alt etme hazirhiklari (ABD'nin - Miittefik giiclerin - savas hazirhigt), ABD’nin
(Miittefiklerin) Hitler (Nazi Almanya’s1) ile giiclii bi¢cimde savastigi, Miittefik Devletler'in Nazi
Almanya’sini araliksiz ates altina almasi / ates hattinda birakmasi, Miittefik Devletler'in Hitler'i (Nazi
Almanya’sin1) alt ederek itibarsizlagtirmasi, “seytan” olarak nitelendirilen/gostergelestirilen Hitler'i
yenmek icin zafer bonolarinin satin alinmas: gerektigi, Hitler'in (Nazi Almanya’sinin) tehlikede ya da
tehlikeli oldugu, Hitler'in karanlik ve tehlikeli oldugu, Hitler'in ordusunu 6liime génderdigi” mesajlarim
/ mitlerini barindirmaktadir / iletmektedir. Hitler'in diinyaya savas agtigi/zulmettigi, diinyay1 katletmek
istedigi mesajlar1 / mitleri, gorsel kodlarda yer alan balta, tabanca ve benzeri silah sinekdoslar1 (“cinayet /
katliam” metonimileri / diizdegismeceleri) ile aktarilmak istenmistir. Propaganda posterlerinde fiziksel
goriintiisii abartilan Hitler karikatiirize edilerek mizah unsuru olusturulmaya galisilmistir. Buna karsin
gluldiirii ogelerinin yaru sira Hitler gorsel kodlarda “eli kanli ve silahli bir acimasiz katil”
metalepsis’i/metonimi’si ile iliskilendirilmistir/sunulmustur. Diger yandan Rus propagandasi, Hitler'i
SSCB ve miittefiki oldugu devletlere karsi 6nemli bir tehdit ve tehlike olarak yansitmustir. Hitler,
posterlerdeki biitiin yazili ve gorsel kodlarda giiliing ama ayni zamanda korkung bigimde yansitilmistir.
Rus propagandasi Hitler'in korkak, giigsiiz ve zayif bigimde algilanmasi i¢in Hitler'i mizahi olarak giiliing
bicimde yansitmis; 6te yandan Adolf Hitler'i korkung¢ ve korkutucu bicimde sunmakla da Rus
toplumunda ve halkinda Hitler'e yonelik nefret duygulari insa etmek istemistir.

Calismada incelenen posterlerde mizah gekiciligi kullanmak yoluyla insanlarin dikkatini propagandaya
¢gekmek amaglanmis ve boylelikle propaganda mesajlarinin dogrudan dogruya kitlelere ulasmast
istenmistir. Calismada Ozetle, gostergebilimsel bir bakisla gergeklestirilen okuma ediminde, mizah
cekiciligi ve nefret sdylemi (mizantropi) unsurlarinin, kiilt-liderlik imajimin yikilmasinda (lider/lik/
imajimin tersine insasinda / okunmasinda / anlamlandirilmasinda) ve bdylelikle rakip liderlere karsi
nefret sdylemi (mizantropik sOylemler) insa etmede Onemli ve etkili bir propaganda (ad hominem
propagandast) araci olarak rol oynadigi sonucuna varilmistir.

Bu makale, “Ad Hominem ve Ad Hitlerum" konusuna gostergebilimsel agidan 1sik tutmayr deneyen
ornek bir ¢alismayl meydana getirmektedir. Ulusal literatiirde ad hominem okumalar {izerine yapilan
calismalarin heniiz ¢ok yeni olmasi ve s6z konusu alanun bakirligi dolayisiyla; “liderligin anti-insas1” ya
da “anti-liderlik insas1” (lider-lik imajinin tersine insasi/okumasi) {izerine yapilan benzer ¢alismalar gibi
bu caligmanin da alana (Siyasal Iletisim ve Gostergebilim alanlarina ve nefret sdylemi iizerine yapilacak
calismalara) katki saglayabilecegi diisiiniilmekte, farkli kitle iletisim araglar1 nezdinde giiniimiiz siyasi ve
politik liderlere yonelik yapilacak calismalar konusunda fikir verecegi umulmaktadir.
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