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OZET

Bu arastirmada, spor medyasinda kadmin rolii ve medya spor iliskisi incelenmistir. Spor,
sosyal hayatta etkilesim, psikolojik rahatlama ve fiziksel olarak insanlarin rahatlamasini
saglamaktadir. Medya ise toplumun giincel olaylardan yazili, s6zlii ve hem yazili hem de
gorsel olarak bilgilendirilmesini saglayan bir iletisim aracidir. Modern diinya anlayisina sahip
olan bireylerin teknolojinin gelismesi ve ilerlemesini etkiledigi alan yazinda goriilmektedir.
Teknolojinin gelismesi ile dijital basin unsurlar1 gelismis ve cesitlilik gdstermistir. Bu
alanlardan dijital spor basin1 da kendine diisen isleyisi gerceklestirerek toplumu
bilgilendirmektedir. Ayrica spor medya ile iliskilendirildiginde insanlarin spor hakkinda anlik
medya aracilig1 sayesinde bilgi sahibi olmasini saglamaktadir. Her alanda oldugu gibi spor
alaninda kadinin rolii olduk¢a 6nemli. Spor alaninda kadinlar gerek sportif bagarisi ile gerekse
is diinyasinda edinmis olduklar1 konum sebebi ile erkeklere oranla daha geri planda yer
almaktadirlar. Genel olarak alan yazin incelendiginde kadinlar medya alaninda erkek
egemenligi karsisinda geri planda kaldiklar1 goriilmektedir. Medya ve spor iliskisinde ise
sporun medya ile daha kapsaml1 hale geldigi yapilan alan yazin ¢aligmalarinda yer almaktadir.
Arastirmamizin ise benzer ¢alismalara ornek teskil edecegi diisiiniilmektedir.
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ABSTRACT

The Role of Women in Sports Media and The Media Sport Relationship

In this research, the role of women in sports media and the relationship between media and
sports were examined. Sports provide interaction in social life, psychological relaxation and
physical relaxation of people. The media, on the other hand, is a communication tool that
provides the society to be informed about current events in written, oral and both written and
visual ways. It is seen in the literature that individuals with a modern world understanding
affect the development and progress of technology. With the development of technology,
digital media elements have developed and diversified. Among these areas, the digital sports
press also informs the society by performing its own functioning. In addition, when sports are
associated with the media, it enables people to have information about sports through instant
media. As in every field, the role of women in the field of sports is very important. In the field
of sports, women are in the background compared to men, both due to their sporting success
and their position in the business world. In general, when the literature is examined, it is seen
that women remain in the background against male domination in the field of media. In the
relationship between media and sports, the field in which sports become more comprehensive
with the media is included in the literature. It is thought that our research will set an example
for similar studies.
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GIRiS

Kadmnlarin spor alanindaki varligina yodnelik engellerin ve miicadelelerin tarihine
bakilacak olursak Antik olimpiyatlardan modern spor kiiltiiriine kadar kadmnlarin spor
alanindaki yerine dair tartigmalar ve erkek egemenligi lizerine kurulan yaklasimlar anlatildig:
goriilmektedir. Baron Pierre de Coubertin gibi spor tarihinde dnemli bir yere sahip kisilerin
bile kadinlarin yarigsmalara katilimini reddettigi ve sadece erkeklerin yarismasini savundugu
belirtilmektedir. Giinlimiize kadar kadinlarin elit performans sporlarina katilimda erkeklerin
gerisinde kaldigna dair veriler sunulmaktadir. Ornegin, Tiirkiye'de 6zerk spor federasyonlari
tarafindan lisans almis sporcularin %38'i, faal sporcularin da %39'u kadinlardan olugmaktadir.
Ancak, kadinlarin spor alanindaki varligina yonelik miicadelelerin devam ettigi ve son

yillarda kadinlarin spor yapma ve sporcu olma konusunda daha fazla firsat elde ettikleri de

belirtilmektedir (Fuller, 2006).

Spor medyasinin kadin sporculara ve kadin sporunun genel olarak algilanisina yonelik
tutumlarmin elestirildigi siklikla goriiliir. Ozellikle erkek egemen bir spor diinyasinda kadin
sporcularin maruz kaldig1 cinsiyetgi yaklasimlar ve kadin spor haberlerinin az 6ne ¢ikarilmasi,
kadinlarin spor diinyasindaki varliklarinin goériiniir olmasint zorlastirir. Kadin sporcularin
medyada yer alis bicimi, genellikle fiziksel goriintimleri, 6zel hayatlar1 ve kadinlik rolleri
iizerinden tanimlanir. Bu durum, kadin sporcularin basarilarindan ziyade goriiniimleri ve
kisisel hayatlarina odaklanilmasina neden olur. Ayrica, kadin sporcularin rekabetci dogas1 ve

basarilar1 erkek sporcular kadar 6nemsenmez.

Spor medyasinda kadinlarin maruz kaldig1 cinsiyetgilik, spor diinyasindaki kadinlarin
sayisint da olumsuz yonde etkiler. Kadinlar, erkeklerle ayni firsatlar1 elde etmek ve esit
muamele gormek icin miicadele ederken, spor medyasinda kadinlarin basarilarina yeterince
yer verilmemesi, gen¢ kizlarin sporla ilgilenmelerini engelleyebilir. Bu nedenle, spor
medyasinda cinsiyet esitli§ini saglamak, kadinlarin spor diinyasindaki varliklarin1 daha fazla

goriiniir kilmak i¢in 6nemlidir. (Turmanidze, 2019).

Spor medyasi, giiniimiizde insanlarin yagamlariin 6nemli bir pargas: haline gelmistir.
Medya ve sporun popiilerligi giderek artarken, spor medyasmmin da etkisi ve Onemi

artmaktadir. Ancak, spor medyasinin hala erkek egemenligi altinda oldugu ve kadinlarin bu
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alanda yeterince yer alamadigi bir gergektir. Arastirmamizin benzer calismalara Onciiliik

edecegi diisliniilmektedir.

SPOR MEDYASINDA KADIN

Medya kuruluglarinda erkek egemenliginin hakim oldugu bir diger alan ise spor
medyasidir. Insan hayatinin &nemli bir pargasi haline gelen medya ve spor giin gegtikce
poptilerligini artirmaktadir. Genel olarak spor medyasi igerisinde ¢alisan ve medyanin yapmis
olduklar1 haberlerde erkeklerin daha fazla yer aldig1 yapilan bilimsel ¢aligmalarda ortaya
konulmustur. Ilk olarak doksanli yillarda spor medyasmin popiiler hale geldigi alan yazinda
gorilmektedir. Doksanli yillarda yapilan Kis Olimpiyatlarinda yapilan igerik analizinde
cinsiyet ayriminin oldugu bunun sonucunda kadin sporculara nazaran erkeklerin daha fazla
haberlerde yer aldig1 goriilmiistiir. Ayrica aragtirmada spor dallari, yer verilen fotograflar,
kose yazarlarina yer verilen alanlar, muhabirler incelenmis kadinlara goére erkeklerin ciddi

Ol¢iide daha fazla yer aldiklar1 saptanmisti (Urquhart ve Crossmann, 1999).

Kadinlara oranla erkekler spor alanlarima fazla ragbet gosterdigi alan yazin
incelendiginde bariz olarak goriilmektedir. 2000' li yillarda Kadin Statiisii Sorunlar1 Genel
Midiirliigiiniin  yapmis oldugu calismada spor medyasi incelenmis tv programlarinda
kadinlara ¢ok az yer verildigi, ayrica aym yillarda RTURK tarafinda yapilan arastirmada spor
programini izleyen bireyler cinsiyet acisindan degerlendirilmis ve kadinlar erkeklere nazaran
daha az spor programlarmi takip ettigi goriilmiistir (RTUK Arastirmasi, 2009). Medyada
kadinlar {izerine yapilan arastirmalarda ise; Spor gazetelerini kadinlarin takip etme oranlar
incelenmis ve bu oran %9 olarak goriilmiistiir. Kadinlarin spor medya algilar1 incelendiginde
ise; kadinlarin erkeklere nazaran daha az puan aldiklar1 goriilmiistiir (Tagsmektepligil, 2005;
Koparan, 2007). TFF tarafindan yapilan kamuoyu yoklamasinda 2005 yilinda kadinlarin
futbolla ilgili yayinlara % 75 oraninda ragbet gosterdikleri goriilmiistiir (TFF [Tiirkiye Futbol
Federasyonu], 2005).

285 spor editorii iizerine yapilan bir arastirmada kadinlarin sportif olarak ilgi ve
akademik tecriibelerinin erkeklere nazaran az oldugu, spor sayfalarini takip etmede ise %58
oraninda kadinlara gore erkeklerin daha fazla ilgi gosterdigi goriilmiistiir (Hardin, 2005).
Diger sportif branglara gore futbolun popiiler hale gelmesi ve bu alanda erkeklerin kadinlara
oranla daha az so0z sahibi olmasi ataerkil anlayisin hakim oldugu diinyada kadinlarin
televizyon ve gazetecilik alaninda daha az yer almasina sebebiyet vermistir. Arslan ve Koca

yapmis olduklar1 arastirmada gazetelerde yer alan spor haberlerinde kadmnlarmm % 8,56
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oraninda haberlerde yer aldig1 goriilmiistiir. Ayn1 ¢alisma igerisinde ayrica karma spor
haberlerinde cinsiyet ayrimi1 yapmadan kadin ve erkeklerin sunuldugu haberlerde ise bu oran
%11,46 oraninda goriilmiistiir (Arslan ve Koca, 2006). Genel olarak alan yazin incelendiginde
ve medya, gazetecilik anlayisina gore Vivet Kanetti popiilerlesme siirecinde kadinlarin
medyada yer almadigindan kaynakli oldugunu ifade etmistir. Kadinlarin spor medyasi
iizerinden sunulma bigimleri de erkeklere oranla farklilik gostermektedir. Oktem 2004 yilinda
yapmis oldugu arastirmada milli atlet Siireyya Ayhan'in medya igerisindeki yeri arastirilmis
kadin oldugu 6n plana ¢ikarilmis lakin Siireyya Ayhan'in sportif basarisinin bir rastlanti
oldugu, sporculuk kimligine nazaran kadinsal kimligin 6n planda tutuldugu arastirmada yer

almustir (Oktem, 2004).

Toplumsal cinsiyet kavrami insanlarin biyolojik varliklar1 disinda toplumsal bir kimlik
olarak alan yazinda yer almaktadir. Toplumsal cinsiyet ayni zamanda bireylerin toplum
icerisindeki rolleri ve kiiltlirel benliklerini ortaya koymalarindaki bir kavramdir (Bhasin,
2003). Spor, erkegin kadina gore daha hakim oldugu bir alan olarak goriilmektedir. Burum
ayn1 zamanda spor medyasina da yansimaktadir (Koca, 2007). Spor medyasi igerisinde yer
alan muhabirler, kdse yazarlar1 vb calisanlar ataerkil anlayis neticesinde kadinlara oranla hep

erkekleri 6n plana ¢ikarmistir (Urquhart ve Crossmann, 1999).

SPOR BASININDA NEFRET SOYLEMIi

Alan yazin incelendiginde son yillarda spor medyasinda nefret sdylemi {izerine yapilan
arastirmalarda artig gorlilmistiir. Nefret soylemleri genel olarak rekabet ortamindaki
takimlarin birbirlerin karst sdylemis olduklart sozler ve/ veya hakem hatalarina yonelik
oldugu ¢alismalar incelendiginde goriilmektedir (Wolfson, 1997). Nefret séylemi genel olarak
tanimlar degerlendirildiginde 6n yargi nezdinde asirilik barindiran bir kavram olarak literatiir
de yer almaktadir (Post, 2009). Hukuk olarak nefret sOyleminin iilkemizde bir yaptirimi
yoktur, lakin bazi {ilkelerde bu durum su¢ olarak kabul edilmekte ve bireylere yaptirim

uygulanmaktadir (Inceoglu, 2012).

Nefret sdylemi kitle iletisim araglarinin insan hayatina girmesi ile beraber daha etkin
rol oynamaya baglamistir. Genel olarak nefret sdyleminde tahrik edici s6ylemlerin yer aldigt
yapilan ¢aligmalarda goriilmektedir. Nefret sdylemlerinde genel olarak sporda irk ayriminin
yapildig1 goriilmiistiir. Ulusal ve uluslararasi arenalarda bu durum yasanmis ve yasanmaya

devam etmektedir (Kiizeci, 2007).
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Sporun 6zlinde dostluk, baris, kardeslik, rekabet ve fair play yer almaktadir. Bu durum
yer yer bozulmaktadir. Spor igerisinde holiganlagsma nefret sdylemini ve nefret hareketinin en
fazla yer aldig1 mecra olarak alan yazinda yer almaktadir. Sportif miisabakalarda yapilan bir
arastirmada seyircilerin birbirleri ile rakip olsalar dahi ayni alan igerisinde spor
miisabakalarini izledikleri giinden giine azalista oldugu, ayrica kavgalarin arttigi bilimsel
aragtirmalarda goriilmektedir. Spor basininda nefret sdylemleri genellikle tribiinlerden gelen
sozler, yoneticilerin bilinciz hareket etmesi, taraftar topluluklarinin ani hareketler sergileyerek
bir grubu etkisine alarak tahrik ve taciz edici sdylemlerde bulunmasi medya igerisinde yer
alan bazi organlardir. Sosyal medyada yer alan paylasimlar spor medyasini da zan altinda
birakmaktadir. Siddetin en biiyiik alt yapisin1 hazirlayan unsur nefret sdylemleridir (Tsesis,

2002; Akt: Algan ve Sensever, 2010).

Genel olarak spor basininda yer alan haberleri Tiirkiye'de okuyan kitle incelendiginde
bu sayinin 5 milyon civarinda oldugu goriilmiistiir. Spor medyasi igerisinde hangi 1rk, din, dil,
kiiltiire sahip olursa olsun sporun herkesi kucakladigi ve dost hane oldugu bilinci ile beraber
spor medyasi haberlerine yer vermektedir. Bu durum yer yer nefret sdylemleri ile ¢esitlilik
gostermektedir. Alan yazin incelendiginde gazete basliklarinda nefret sdylemleri ilgili
genellikle “kapigsma”,“intikam” vb gibi sozciiklerin yer aldigi goriilmiistiir. Spor basininda
gazetecilik alaninda genellikle miisabakay1; kapisma, futbol miisabakalarinda golii; kursun,
taraflarin anlasamamasina; kavga, galibiyeti ise imha olarak nitelendirilerek basin
unsurlarinda yer vermislerdir. 2013 yilinda Demirin yapmis oldugu arastirmada Galatasaray
ve Fenerbahge spor kuliipleri arasindaki futbol miisabakasindan sonraki spor basininda yer

alan 13 spor programi incelenmis nefret sOylemi igersen ve taraftarlart olumsuz yonlendiren

ifadelerin yer aldig1 vurgulanmistir (Demir, 2013).

Alan yazin incelendiginde spor gazetelerinde sayfa sayilarinda biiyiik cogunlugun
bahis oyunlar1 boliimlerinin yer aldigi goriilmiistiir (At yarisi, iddia vb gibi bahis oyunlar).
Spor basinin ekonomik olarak alt kesime hitap ettigi goriilmiistiir. Ayrica baz1 gazetelerin
isimlerim olumsuzluk sdz konusudur. Ornegin Fanatik gazetesin kelime kokenin Fransizca
“fanatique” kelimesinden gelerek fanatizme etki ettigi ya da sozcii gazetesi yayini olan AMK
gazetesinin normalde Ac¢ik Mert Korkusuz olarak bilinememesi yapilan aragtirmalar nezlinde
goriilmiistiir. Yeni medya anlayisi ile beraber genel olarak spor basininda yer alan ve
taraftarlar tarafindan sdylenen sdylemler ¢cok fazla sosyal medya mecralarinda goriilmektedir.
Genel olarak sosyal medya alanlarinda yer alan nefret sdylemleri yas ortalamalar1 9 ile 24 yas

arasinda oldugu goriilmiistiir (Binark, 2010).
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DIJITAL SPOR BASINI

Dijitallesme ile spor alaninda aninda haberlesme siireci baslamistir. Dijitallesme,
iletisim aglar1 ile beraber habercilik alaninda aninda erisim saglayan bir unsur olarak
tanimlanmaktadir (Manovich, 2002). Dijitallesme ile beraber bir¢ok platformda beraberinde
gelmistir. Yayincilik ve izleyenler agisinda dijital spor basin1 spor alaninda giincel olarak yer
alan haberleri aninda kamuoyuna duyurmustur (Turner, 2007). Teknolojinin gelismesi ve
dijitallesmenin beraberinde getirmis oldugu kablolu yayin, uydu yaymi, dijital uydu yayinlari,
karasal yayin spor basininda dijitallesme ile beraber giiglii adimlar atmistir. Dijital spor
basinin aninda giincel olarak yer alan haberler aninda yayinlanmasi ile beraber spor

alanindaki merak artmistir (Diaz ve Santamaria, 2019).

Dijitallesme ile beraber spor basininda ve yayinct kuruluslarda bazi degisiklikler
meydana gelmistir. Yayin kuruluslari spor organizasyonlarini yayinlar iken belirli bir {icret
karsiliginda aboneli esasina dayanarak sportif organizasyonlar1 ve/ veya miisabakalari
yaymlamaya baslamislardir. Ulkeden iilkeye spor yaym kuruluslarin yaymlamis olduklar
spor branslarinda degisiklikler gériilmektedir. Ornegin Tiirkiye' de futbol, ABD basketbol vb
gibi. Bir baska ornek ise; 2019- 2022 yillar1 arasinda Ingiltere Sky Sports Premier Lig yayin
kurulusu 3.58 milyar Euro'ya yayin haklarin1 BT Sport yayin kurulusuna 885 milyar Euroya
satmistir. Spor basini icerisinde yer alan bireylerde bu durum biiyiik yanki uyandirmis dijital
spor basinin ne kadar giiclii bir alan oldugu vurgulanmistir (Lelyukhin, 2013). Dijitallesme ile
beraber spor medya alanin bir diger kolu da YouTobe olmustur. Birgok iilkede tenis, futbol,
basketbol, golf, rugby vb gibi spor dallar1 YouTobe den izlenmistir (Sell, 2015).

Sosyal medya icerisinde yer alan internet gazetecilii aninda haberlesme ve bilgi
kaynagin kolay erisim saglamaktadir. Bu durum medyanin gii¢lii ve aninda dogru haberi
kamuoyu ile paylagmasini saglamaktadir. Gazetelerin bir giin 6ncesinde haberlerin toplanmasi
daha sonra basima girmesi spor siteleri ve aninda erisim ile medya alaninda spor severler

tarafindan biiyiik ilgi gérmiistiir (Riley, 1998).

Alan yazin incelendiginde, spor medyasinda kadinlarin erkeklere nazaran daha az yer
aldigin1 gostermektedir. Kadin sporcularin basarilar1 ve performanslari genellikle erkeklerinki
kadar takip edilmemekte ve haberlerde yeterince yer almadig: bilinmektedir. Spor medyasinda
yer alan kOse yazarlari, muhabirler ve spor editorlerinin biiylik ¢ogunlugunun erkeklerden
olustugu goriilmiistiir. Bu durum, kadinlarin spor medyas1 alaninda kariyer yapmalarini ve

etkili bir sekilde yer almalarim1 engellemektedir (Ding, 2019). Ancak, son yillarda kadin
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sporcularin basarilarina ve performanslarina daha fazla yer verilmesi ve kadinlarin spor
medyasinda daha etkili bir sekilde yer almalar i¢in adimlar atildigr goriilmektedir. Son
zamanlarda 6zel televizyonlarin sayisinin artmasiyla birlikte kadin sunucu ve yorumcularin
televizyon programlarinda yer almasi sik¢a rastlanir hale geldigini sdylemek miimkiindiir. Bu
durumun erkek izleyicilerin "gorsel unsur" talepleriyle ilgili oldugu ve yoneticilerin
reytingleri yiikseltme amaciyla gerceklestirdigi sdylemekte miimkiindiir. Kadin spor yazarlari,
zaman i¢inde kuliip rekabetinden kaynaklanan olumsuz tepkilerin azaldigini vurguladiklar
ozellikle kadin sporcularin ve kadin spor medya calisanlarinin hikayelerinin anlatilmasi ve
one c¢ikarilmasi, kadinlarin spor medyasinda daha fazla yer almalarina ve etkili bir sekilde
temsil edilmelerine yardimci olacagi disiinildigi bilinmektedir. Bu baglamda, spor
medyasinin kadinlarin performanslarina ve basarilarina yeterince yer vermesi, kadin
sporcularin hikayelerini anlatmas1 ve kadinlarin spor medya alaninda kariyer yapmalarina
destek vermesi gerekmektedir. Bodylece, spor medyasi kadinlarin da basarilarina ve
performanslarina adil bir sekilde yer veren, kadimnlarin calisabilecegi pozisyon sayisinin
artirildigi, baski1 ve maruz kalinan siber zorbaligin azalacagi, cinsiyet ayrimeiligi yapmayan ve

herkesin esit sekilde temsil edildigi bir alan olacagini s6ylemek miimkiindiir.

SONUC ve ONERILER

Alan yazin incelendiginde, spor medyasinda kadinlarin erkeklere nazaran daha az yer
aldigim1 gostermektedir. Kadin sporcularin basarilar1 ve performanslart genellikle erkeklerinki
kadar takip edilmemekte ve haberlerde yeterince yer almadig: bilinmektedir. Spor medyasinda
yer alan kose yazarlari, muhabirler ve spor editdrlerinin biiylik ¢ogunlugunun erkeklerden
olustugu goriilmiistiir. Bu durum, kadinlarin spor medyas1 alaninda kariyer yapmalarini ve
etkili bir sekilde yer almalarimi engellemektedir (Ding, 2019). Ancak, son yillarda kadin
sporcularin basarilarina ve performanslarina daha fazla yer verilmesi ve kadinlarin spor
medyasinda daha etkili bir sekilde yer almalart i¢in adimlar atildigr goriilmektedir. Son
zamanlarda 6zel televizyonlarin sayisinin artmasiyla birlikte kadin sunucu ve yorumcularin
televizyon programlarinda yer almasi sik¢a rastlanir hale geldigini sdylemek miimkiindiir. Bu
durumun erkek izleyicilerin "gorsel unsur" talepleriyle ilgili oldugu ve ydneticilerin
reytingleri yiikseltme amaciyla gergeklestirdigi soylemekte miimkiindiir. Kadin spor yazarlari,
zaman icinde kuliip rekabetinden kaynaklanan olumsuz tepkilerin azaldigini1 vurguladiklar
ozellikle kadin sporcularin ve kadin spor medya ¢alisanlarinin hikayelerinin anlatilmasi ve
one cikarilmasi, kadinlarin spor medyasinda daha fazla yer almalarina ve etkili bir sekilde

temsil edilmelerine yardimci olacagr diislintildiigii bilinmektedir. Bu baglamda, spor
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medyasinin kadinlarin performanslarina ve basarilarina yeterince yer vermesi, kadin
sporcularin hikayelerini anlatmasi ve kadinlarin spor medya alaninda kariyer yapmalarina
destek vermesi gerekmektedir. Boylece, spor medyast kadinlarin da basarilarina ve
performanslarina adil bir sekilde yer veren, kadinlarin c¢alisabilecegi pozisyon sayisinin
artirlldigi, baski ve maruz kalinan siber zorbaligin azalacagi, cinsiyet ayrimcilii yapmayan ve

herkesin esit sekilde temsil edildigi bir alan olacagini séylemek miimkiindiir.
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