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Bu arastirmanin amaci, alanyazindaki gastronomi deneyimi arastirmalarinin gelisimini inceleyerek,
bu arastirma konusuna genel bir bakis sunmak ve gelecekteki arastirmalar icin potansiyel yénleri
tespit etmektir. Bu amagla, 10 Subat 2023 tarihinde Web of Science veri tabani bazi tanimlamalar ve
kriterler dikkate alinarak taranmistir. Bu tarama sonucunda 706 bilimsel yayin elde edilmistir. Elde
edilen verilerin analizinde VOSviewer, acik kaynakl istatistiksel R yazilimi, 6zellikle Bibliometrix R
kitiiphanesi ve Biblioshiny versiyonu kullanilmistir. Arastirma bulgulari, gastronomi deneyimi
arastirmalarinin 2010 yilindan sonra artis gésterdigini ortaya koymustur. Bununla birlikte, hizmet
ekonomisinden deneyim ekonomisine gegisin kaginilmaz oldugu géz éniine alindiginda, bu artisin
6nemli élclide yetersiz oldugu sonucuna varilmistir. Anahtar kelimeler incelendiginde gastronomi
deneyiminin multidisipliner bir arastirma alani oldugu gériilmistir. Ancak bu ¢ok yénlii iliskinin etkin
bir sekilde incelenmedigi ve belirli konularda yogunlastigi belirlenmistir. Sonug¢ olarak yeni ve
gelecekteki potansiyel arastirma konularina iliskin kiiltiirel, duygusal, psiko-sosyal, teknolojik ve
sdrdiirilebilirlik ana baslklari altinda éneriler sunulmustur. Bu énerilerle gastronomi deneyimi
alaninda daha derinlemesine ¢alismalar yapilmasina ve gelecekteki arastirmalarin bu konulara
odaklanmasina katkida bulunmayi hedeflemektedir.
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Mapping of Scientific Knowledge Related to Gastronomy Experience: A Bibliometric Analysis

Abstract

The aim of this study is to provide an overview of the subject of this study, by studying the development
of gastronomic experience study in the field, and to identify potential aspects for future study. To this
end, the Web of Science database was scaned on 10 February 2023, taking into account certain
definitions and criteria. As a result of this scan, 706 scientific publications were obtained. The data
was analyzed using VOSviewer, the open-source statistical R software, in particular the Bibliometrix R
library and the Biblioshiny version. The findings reveal an increase in study into gastronomic
experiences since 2010. However, given that the transition from the service economy to the experience
economy is inevitable, it has been concluded that this increase is significantly inadequate. When
keywords were examined, it was found that the gastronomic experience was a multidisciplinary area
of study. However, it has been found that this multifaceted relationship has not been effectively
studied and is concentrated on specific topics. As a result, proposals were submitted under the main
subjects of cultural, emotional, psychosocial, technological and sustainability on new and potential
future study issues. These proposals aim to contribute to deeper study in the field of gastronomy
experience and to focus future study on these issues.
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GIRIS

Gastronomi, yerel siirdirilebilirligi tesvik etmenin ve turistler igin benzersiz
deneyimler sunmanin bir yolu olarak kabul edilmektedir. Ayrica destinasyonun
beslenme aligkanliklarmi, inanglarmi, sosyo-kiiltiirel yapismi ve gelenek-
goreneklerini yansitmaktadir. Destinasyon kiiltiirtintin yansimas1 (Hegarty &
O’Mahony, 2001) olan gastronomi bagka bir deyisle temel olarak belirli bir
destinasyona 6zgili mutfak kiiltiirii zenginligini ifade etmektedir (Mason & Paggiaro,
2009; Sims, 2009). Bu nedenle, gastronominin bir destinasyonun yaratici turizm
gelisimini artirabilecegi diistiniilmektedir (Pearson & Pearson, 2017)

Yapilan bir¢ok arastirma turistik destinasyonlarin seciminde gastronominin énemli
bir rol oynayabilecegini vurgulamaktadir (Boniface, 2017; Hall, Mitchell & Sharples,
2004; Kim, Goh & Yuan, 2010; Lépez-Guzman, Uribe Lotero, Pérez Galvez & Rios
Rivera, 2017; McKercher, Okumus & Okumus, 2008). Ciinkii kiiresellesme ile birlikte
turistler daha fazla cesitlilige, destinasyon kimligine ve kiltiiriine dayali deneyim
arayisindadir. Bu durum gastronominin sadece bir beslenme araci olmaktan ¢ok
turistlerin deneyimlerini dogrudan ya da dolayl olarak gelistirmeye katkida bulunan
bir faktor oldugunu dogrular niteliktedir (Chaney & Ryan, 2012). Gastronomi toplam
turistik deneyimini arttirdig1 (Chang, Kivela & Mak, 2011) i¢in destinasyon pazarlama
stratejisinde kritik bir unsur olarak ele alinmaktadir (Hashimoto & Telfer, 1999).

Alanyazinda gastronomi ve turistik deneyim arasindaki iligkiyi ele alan aragtirmalar
incelendiginde gastronomi deneyiminin, kalici seyahat anilarinin olusmasinda ve
kiiltiirel 6z farkindalik duygusunun gelismesinde kritik bir unsur olan turistik
deneyimler olarak degerlendirildigi goriilmektedir. Bununla birlikte gastronominin
turistik deneyimin ayrilmaz bir pargas: ve destinasyon tercihinde birincil motivasyon
unsuru oldugu (Hall & Sharples, 2008, s. 6) diistiniildiiglinde gastronomi deneyimi
bir¢ok arastirmacinin (Berbel-Pineda, Palacios-Florencio, Ramirez-Hurtado & Santos-
Roldan, 2019; Dutta & Naumov, 2020; Kauppinen-Rdisanen, Gummerus & Lehtola,
2013; Martin, Roman, Guzman & Moral-Cuadra, 2020; Mkono, 2013; Mora, Solano-
Sanchez, Lopez-Guzman & Moral-Cuadra, 2021, Quan & Wang, 2004; Ramirez-
Gutiérrez, Santana-Talavera & Ferndndez-Betancort, 2021; Ryu & Jang, 2006;
Sundqvist, 2023; Wijaya, King, Nguyen & Morrison, 2013) odak noktas1 olmustur.
Bununla birlikte alanyazinda giderek artan sayida gastronomi deneyimi ile ilgili
arastirma bulunmasma ragmen, gastronomi deneyimi aragtirmalarmimn hangi yonde
gelistigini ve hala gelismekte olan bir arastirma alan1 oldugunu gosteren herhangi bir
analize rastlanmamuistir. Son olarak ulusal ve uluslararas: konaklama, eglence, spor ve
turizm alanyazini incelenmistir. Bu kapsamda bilimsel arastirmalarin referans ve alinti
verilerini saglayan Web of Science (WoS) incelendiginde bibliyometrik yontemi
kullanan 263 arastirma tespit edilmistir. Bu arastirmalarin sarap turizminde
surdiirilebilirlik kavramlar1 (Trindade, Maracaja, Ciccit, Lucena Filho & Valduga,
2023), stirdiirtilebilir turizm (Della Corte, Del Gaudio, Sepe, & Sciarelli, 2019; Ferreira,
Vaz, Silvério & Fernandes, 2022), cesitli dergilerdeki makalelerin incelenmesi (Sharma,
Singh, Tamang, Singh & Singh, 2021; Singh, Sibi & Sharma, 2022; Singh, Sibi, Sharma,
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Tamang & Singh, 2022) gibi bir¢ok farkli konuya odaklandigi tespit edilmistir. Ulusal
alanyazin ise TR Dizin platformu kullanilarak incelenmis ve bibliyometrik yontemi
kullanan 136 arastirma tespit edilmistir. Bu arastirmalarin turizm ¢esitlerini ele alan
calismalara (Ercan, 2020; Gok, 2021; Karasakaloglu, 2020; Siirme, Olcay & Karagil,
2018), gastronomi konulu aragtirmalara (Boyraz & Sandikgi, 2018; Ercan, 2020;
Glizeller & Celiker, 2017; Nebioglu, 2019), turizm ve gastronomi odakl lisansiistii
tezlere (Aydin & Aksoz, 2019; Colakoglu, Altun & Kiykag, 2019; Demirbulat & Ding,
2017; Stinnetgioglu, Yalginkaya, Olcay & Mercan, 2017) gibi farkli konuya odaklandig:
tespit edilmistir. Bu nedenle bu arastirmanin amaci, alanyazinda gastronomi deneyimi
arastirmalarindaki egilimleri inceleyerek bu arastirma konusuna genel bir bakis
sunmak ve gelecekteki aragtirmalar icin potansiyel yonleri tespit etmektir.

Bu arastirmay1 asagidaki arastirmayi sorular1 yonlendirmektedir:

e Aragstirma alanindaki yaym sayis1 zaman icinde nasil degismisgtir?

e Arastirma alanindaki yayinlarin temel Ozellikleri (en etkili yazarlar,
dergiler, tiniversiteler ve tilkeler vb.) nelerdir?

e Arastirma alanindaki yaymlarn performans analizi (en c¢ok atif alan
yayinlar, yazarlar, is birligi ag haritas1 vb.) nasildir?

e Arastirma alanindaki giincel konular, gelecekteki egilimleri ve smirhiliklar
nelerdir?

Kavramsal Cerceve

Deneyim, genellikle herhangi bir etkinlige dogrudan gozlem veya katiim yoluyla
bilgi, anlayis veya beceri kazanma siireci olarak tanimlanabilir (Sharpley & Stone,
2012). Spesifik olarak deneyim, bireyin i¢sel duygularimi ve psikolojik durumlarini
tiketimin tiim asamalarinda etkileyen (Aho, 2001) fiziksel ve sosyal gevrelerle
etkilesimden kaynaklanan (Ooi, 2005) unutulmaz anilar olusturan akilda kalic1 ve ¢ok
boyutlu olgular1 (Cetin & Walls, 2016) ifade etmektedir. Arastirmacilar tiiketici
davraniglarmin dogru bir sekilde anlasilmasinda deneyimlerin kritik 6nemi oldugunu
vurgulamaktadir (Lindgreen, VAnhAmmE & Beverland, 2009; Quan & Wang, 2004).
Cunki tiiketicilerin artan bir seklide farkli deneyimler aradiklari, bu deneyimler igin
daha fazla para 6demeye istekli olduklar1 (Morgan, 2006) bilinmektedir.

Yemek ile ilgili deneyimleri ifade etmek amaciyla gastronomi deneyimi (Antdn,
Camarero, Laguna & Buhalis, 2019; Japutra, Tjiptono, Setyawan, Permana &
Widaharthana, 2022; Jeannot, Damperat, Salvador, Maalej & Jongmans, 2022; Mariani
& Bresciani, 2022), gastronomik deneyim (Berbel-Pineda vd. 2019; Bjork &
Kauppinen-Rdisanen, 2016; Cherro Osorio, Frew, Lade & Williams, 2022; Daries
Ramon, Ferrer, Cristobal & Marine, 2018; Mora vd., 2021; Richards, 2021), gida
deneyimi (Bjork & Kauppinen-Raisanen, 2019; Farrelly & Makkar, 2022; Hsu & Scott,
2020; Mohamed, Hewedi, Lehto & Maayouf, 2020; Sthapit, Bjork & Piramanayagam,
2023; Wang, Kirillova & Lohto, 2017)ve yemek deneyimi (Chang vd., 2011; Poria, Beal
& Shani, 2019; Tsai & Lu, 2012) kavramlar1 kullanilmaktadir. Bu arastirmada bu
deneyimi ifade etmek amaciyla gastronomi deneyimi kavrami kullanilmaktadir.
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Gastronomi deneyimi, Quan ve Wang (2004) tarafindan yemek pisirme ve tiiketme
konusunda yeni yollar 6grenmek ve/veya bilinmeyen malzemeler kesfetmek olarak
tanimlanmaktadir. Mason ve Paggiaro (2009) bu deneyimin turistin duygusal,
duyusal, bilissel, davranissal ve sosyal deneyimlerinin etkilesimini igeren biitiinsel bir
yapida oldugunu ifade etmektedir. Ayrica gastronomi deneyimi turistlerin ziyaret
ettikleri destinasyonun tarihine ve mutfak kiiltiirtine iliskin daha derin bir anlayis
gelistirmelerine imkan saglamaktadir (Kokkranikal & Carabelli, 2021). Ciinkii genel
olarak yemek hazirlama, tiiketimi, kiiltiirti, gastronomik geleneklere, mutfak arag-
gere¢ ve ekipmanlarina (Babolian, Ng & Boo, 2013) iliskin bir¢ok farkli ozelligi
icermektedir. Kapsamli bir sekilde gastronomi deneyimi, turistlerin bir destinasyonun
kiiltiirtiniin yansimasi olan mutfagi, bu mutfakta kullanilan malzemeleri, pisirme
tekniklerini, gelenek ve goreneklerini tiiketerek edindikleri gozlem, bilgi ve tecriibeleri
iceren ¢ok boyutlu bir siire¢ olarak tanimlanabilir.

Gastronomi deneyiminin ¢ok boyutlulugunu inceleyen ve kesfetmeye calisan
arastirmalar bulunmaktadir (Andersson & Mossberg, 2004; Desmet & Schifferstein,
2008; Letarte, Dube & Troche, 1997; Stone, Soulard, Mihacz & Wolf, 2018). Bu
arastirmalardan biri Hansen vd. (2005) tarafindan gercgeklestirilmistir. Bu ¢alismada
gastronomi deneyiminin temel {iriin (yiyecek), restoran i¢ tasarimi, sosyal etkilesim,
isletme ve restoran atmosferi olmak {iizere bes boyuttan olustugu tespit edilmistir.
Kauppinen-Raisanen, Gummerus ve Lehtola (2013) tarafindan yapilan aragtirmada
benlik (katilim ve duygular), yer (ev, restoranlar ve cografi yerler), yemek (ev yapimi,
basit, otantik vb.), baglam (sofra diizeni, manzara, atmosfer vb.) ve zaman (tatil, tim
ozel giinler vb.) olmak {iizere bes boyuttan olustugu sonucuna varilmistir. Bjork ve
Kauppinen-Rdisanen (2016) tarafindan baska bir calismada ise yemek, sosyal ve
konum (ortam, hizmet, zaman) olmak {izere tii¢ temel boyuttan olustugu
bulgulanmistir. Sonug olarak ge¢mis arastirmalarda tespit edilen boyutlarin ve
ozelliklerin birbiriyle baglantili oldugu, ancak farkli kavramlarla aciklandigini
sOylemek miimkiindiir.

YONTEM
Bibliyometrik Analiz Yontemi

Bibliyometrik analiz yontemi, klasik istatistiksel, cesitli metin madenciligi ve ag analizi
yontemlerini iceren (Castillo-Vergara, Alvarez-Marin & Alvarez-Marin 2018; Gaviria-
Marin, Merigé & Baier-Fuentes, 2019; Rey-Marti, Ribeiro-Soriano & Palacios-Marqués,
2016) bir arastirma alanini (Yu, Xu, Kao & Lin, 2017) veya belirli bir derginin bilimsel
faaliyetlerini (Yu, Xu, Pedrycz & Wang, 2017) incelemeye yonelik bir yaklasimdir. Bu
yontem ¢ok biiyiik veri kiimelerini analiz etmenin yani sira arastirmacinin veri
analizinde onyargilarini en aza indirgemektedir (MacCoun, 1998; Pandey, Andres &
Kumar, 2023). Buna ek olarak bir arastirma alanmimn mevcut birikimini anlamaya
(Arora & Chakraborty, 2021) ve gelecekteki potansiyel yonlerini kesfetmeye yardimei
olmaktadir (Mishra, Luo, Jiang, Papadopoulos & Dubey, 2017; Tranfield, Denyer &
Smart, 2003). Bundan dolay1 ¢alismada gastronomi deneyimi arastirmalarina iliskin
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bilimsel bilgiyi incelemek amaciyla bibliyometrik analiz yontemi benimsenmistir
(Donthu, Kumar, Mukherjee, Pandey & Lim, 2021).

Veri Kaynag1 ve Alma Stratejisi

Veri kaynagi, bilimsel arastirmalarin referans ve alinti verilerini saglayan WoS
platformudur. Bu platform kiiresel olarak farkl disiplini kapsadig1 (Falagas, Pitsouni,
Malietzis & Pappas, 2008) ve bibliyometri alanindaki akademisyenler tarafindan
bilimsel yaymnlarin en yetkili veritaban1 olarak kabul edilmistir (Huang, Cheng, Yang
& Chen, 2022; Shamsi, Silva, Wang, Raju & Santos-d’Amorim, 2022; Vazquez-Parra,
Cruz-Sandoval & Carlos-Arroyo, 2022; Zhang & Liang, 2020). Bu veri taban1 9.000'den
fazla 6nde gelen akademik, kurumsal ve devlet kurumu tarafindan kullanilmakta olup
170 milyondan fazla kayittan ve 1,9 milyar atifta bulunan referans icermektedir. Bu
ozelliklerinden dolay1 bu ¢alismada WoS veri tabani tercih edilmistir.

Bu calismada WoS veri tabaninda ve PRISMA akis semasina gore bilimsel yayinlar tig
asamada (tespit etme, tarama ve dahil etme) gerceklestirilmistir. ik asamada,
WoS’taki kayitlar tanimlanmistir. Bu tamimlamalar “gastronomy experience*”,
“gastronomic experience*’, “food experience*”, “dining experience*” ve “culinary
experience*” anahtar kelimeleri ve boolean islecleri (AND, OR ve NOT) kullanilarak
10 Subat 2023 tarihinde gerceklestirilmistir. Ikinci asamada ise veriler filtrelenmistir.
Bu amagla iki siirlilik uygulanmistir. Ilk olarak calismaya sadece kaynak tiirii olarak
makaleler ve konferans bildirileri dahil edilmistir. Tkincisi tip, biyoloji, kimya bilimi,
astronomi, mithendislik veya bilgisayar bilimi gibi bu ¢alismanin konusuyla ilgili
olmayan kategorilerin hari¢ tutulmustur. Son asamada ise gastronomi deneyimi ile
ilgili calismalar1 kapsayan 706 bilimsel yayinin tiim bilgiler ve atif referanslar1 analiz
icin disa aktarilmistir (Ji, Zhao, Vymazal, Mander, Lust & Tang, 2021). Bilimsel
yayinlar elde etme siireci ayrintili olarak $ekil 1’de sunulmustur.
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[ Veri tabanlar ve kayitlar araciligiyla calismalarin tanimlanmasi ]
w . Taramadan once kaldirilan kayitlar:
g Veri taban1 taramasi sonucunda .
= L. Yinelenen kayitlar kaldirildi (n = 0)
v tespit edilen kayaitlar:
= ) —_» | Otomasyon araglari tarafindan uygun olmayan
a Veri taban1 (n=1) . .
2 Kayitlar (n=1216) olarak isaretlenmis kayitlar (n = 0)
= ayrtiar tn= Baska nedenlerle kaldirilan kayitlar (n =0)
Taranan kayitlar —» | Haric tutulan kayitlar
(n=1216) (n=0)
g Degerlendirmek icin raporlanan Degerlendirmeye dahil edilmeyen kayitlar
g kayitlar (n =1216) (n=0)
[—1
i Harig¢ tutulma nedenleri:
Kitap, kitap boliimii, editor materyalleri vb.
Uygunluk agisindan —> | (n=49)
degerlendirilen kayitlar (n =1216) Arastirma konusuyla ilgili olmayan kategoriler
(tip, mithendislik vb.) (n=461)
w
&
= Incelemeye dahil edilen
,’.z:: caligmalar (n = 706)
A

Sekil 1. PRISMA Akis Semast
Veri Analizi

VOSviewer, bilimsel literatiirde kullanilan terimlerin ve kavramlarin iliskilerini
gorsellestiren bir aragtir (Van Eck & Waltman, 2010). VOSviewer, metin madenciligi
yaklasimiyla yayinlar arasindaki iliskileri ¢ikarmak i¢in kullanilmaktadir. Ayrica,
benzerlikleri belirlemek igin terimleri ve kavramlar: bir araya getirmektedir (Aria &
Cuccurullo, 2017). Bu program, ag analizi ve kiimeleme analizi gibi yontemlerle yayin
gruplarmi ve iligkilerini analiz etmek icin kullanilabilmektedir (Kawuki, Ghimire,
Papabathini, Obore & Musa, 2021).

Bibliometrix, R programlama dili tabaninda gelistirilmis bir pakettir. Bu paket,
bibliyometrik analizler i¢in kapsamli bir ara¢ seti sunmaktadir (Aria & Cuccurullo,
2017). Bibliometrix, belirli bir konuyla ilgili temalarn ve tematik alanlarin
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degerlendirilmesini kolaylastirmaktadir. Ayrica, belirli bir donemde bu temalarin ve
alanlarin nasil gelistigi konusunda i¢goriiler saglamakla birlikte bir arastirma alanmnin
gelisimini ve odak noktalarini anlamak i¢in 6nemli bir perspektif sunmaktadir.
Bibliometrix, ayrica kiimelenme analizi, cografi analiz, co-citation analizi ve
bibliyometrik ag analizi gibi gelismis analizlerin yapilmasini da desteklemektedir
(Rodriguez-Soler, Uribe-Toril & Valenciano, 2020).

Bibliyometrik analizi gergeklestirmek icin VOSviewer (Van Eck & Waltman, 2010) ve
Bibliometrix (Aria & Cuccurullo, 2017) programlar: kullanilmistir. Arastirmada bu
programlarm birlikte kullanilmasinin birkag temel nedeni bulunmaktadur. ilk olarak
Bibliometrix genel olarak istatistiksel analizler ve metrik hesaplamalar i¢in uygunken
VOSviewer daha gok gorsellestirmeler ve ag analizi iizerinde odaklanmaktadir. Ikinci
olarak VOSviewer bazi analizlerde daha karmagsik ciktilar saglayabilirken,
Bibliometrix daha sade gorsellestirilmis c¢iktilar sunabilmektedir. VOSviewer'in
sagladig1 ag haritalar1 ve gorsellestirmeler, arastirmacilara veri setinin daha genis bir
bakis agisiyla analiz edilmesine olanak tanirken, Bibliometrix'in daha sade ¢iktilars,
analiz sonuglarmni daha anlasilir ve 6zlii bir sekilde sunma imkan saglamaktadir.

BULGULAR

Elde edilen verilerin analizi performans, anahtar kelime, iilkelerin, kurumlarin ve
yazarlarin ve analizi olmak tizere {i¢ baslik altinda sunulmustur.

Performans analizi

Bu boliimde, yayinlarin yillik gostergeler, tiirler ve arastirma alanlari, yiiksek atiflar
vb. ile ilgili performans analizi sunulmaktadr.

Yillik yayin gostergeleri

Gastronomi deneyimine iliskin ilk ¢alisma 1985 yilinda “Tiyatro Olarak Restoranlar,
Yemek Deneyimini Tasarlamak” baghikli makaledir. 1998’den sonra yayin sayis: yillar
boyunca oldukca tutarli bir sekilde artis gormektedir. En fazla calismanin yapildigi en
verimli y1l ise 112 yayinla 2022’dir. Ozellikle 2010’dan 2022"ye kadar yayn sayisindaki
hizli artisla birlikte, giderek daha fazla arastirmacinin bu alana ilgi gosterdigi
sOylenebilir. 2023 yilinin ilk g¢eyregi tamamlanmadan 24 yaymun oldugu
distintildiigiinde bu artisin devam edecegi ve arastirma alanin genisleme
potansiyelinin oldugu 6ngoriilmektedir.

Yayin basina ortalama toplam alinti oranlar1 degerlendirildiginde 2001 ve 2004
yillarinda 6nemli bir artis oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak 2017'den sonra bir
yayin basma ortalama toplam alint1 oranlarinin diismeye basladig1 sdylenebilir. Buna
2017’den sonra yayin sayisindaki hizli artisin neden oldugu diistintilmektedir. Sekil
2’de konunun yillar igindeki gelisim siirecini ortaya koymaktadir.
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Sekil 2. Yillik Yayin ve Alint1
Yayin tiirleri ve arastirma alanlar1

WoS'ta tiim yayinlar farkl tiirlere gore siniflandirilmaktadir. Yayin tiirlerinin dagilimi
Tablo 1’de sunulmaktadir. Arastirma makaleleri en biiyiik paya (606, %85,83) sahip
olmak tizere iki yayin tiirii tespit edilmistir.

Tablo 1. Yayin tiirlerinin dagilimi (Bibliometrix)

Yayin Tiirti Yayin Sayisi Yiizde
Arastirma makalesi 606 %85,83
Derleme 100 %14,47

Gastronomi deneyimi yayinlarina iliskin ilk 10 WoS kategorileri Sekil 3'te
sunulmaktadir. En ¢ok yaym yapilan WoS kategorileri konaklama, eglence, spor,
turizm (300) ve yonetim (121)'dir. Bunu gida bilimi teknolojisi (77), beslenme diyetetik
(71) isletme (75) ve diger kategoriler takip etmektedir.

AT
<

71

= Konaklama, Eglence, Spor, Turizim
= Yonetim

Gida Bilimi Teknolojisi

Beslenme Diy etetik
= isletme
= Cevre Calismalar
= Cevre Bilimi

= Sosyoloji

77 = Davrams Bilimleri

= Psikoloji Multidisipliner

Sekil 3. Gastronomi Deneyimine Iliskin En Cok Arastirmanin Yapildig1 10 Alan
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Bir yaymin tanmirligini alintilanma sayisi belirlemektedir. Bu nedenle atif sayisinin

yaymin etkisini 6l¢mek i¢in 6nemli bir kriter oldugunu sdylenebilir. Tablo 2’te alint1

yapilan ilk on yaym ve 6zellikleri incelendiginde en ¢ok alint1 yapilan yaymin Shuai
Quan ve Ning Wang tarafindan 2004 yilinda yazilan “Towards a structural model of

the tourist experience: An illustration from food experiences in tourism” baghkl
makale oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak WoS veri tabanindan elde edilen

bilgiler, gastronomi deneyimi ile ilgili yaymlarin (arastirma makalesi, literatiir
taramasi, bildiriler) son 38 yilda 14046 alint1 aldig1 sonucuna varilmaktadar.

Tablo 2. En Cok Alint1 Yapilan Ik 10 Yayin

o N~ Yillik Atif Toplam
Sira  Yaym Bashg: Kaynak Yayin Turtt  Yil Ortalamasi  Atif
Towards a structural model of the Tourism Arastirm.
1 tourist experience: An illustration ourts as .a 2004 41,5 830
. . . Management Makalesi
from food experiences in tourism
’ .Food 1'r1 tourism - Attraction and Annals of Tourism Ara§t1rm'a 2004 29,65 503
impediment Research Makalesi
Building a model of local food International
3 conlsumptlon on trips and ]ournjal o'f Ara§t1rm'a 2009 244 366
holidays: A grounded theory Hospitality Makalesi
approach Management
‘ I - A
4 Sourc'es q positive an'd negative Appetite ra§t1rrr}a 2008 2231 357
emotions in food experience Makalesi
5 Food. Preferences of Chinese Annals of Tourism Ara§t1rm.a 2010 20,71 290
Tourists Research Makalesi
Effects of tourists' local food International
6 consumptlo.n Yalue .on attitude, ]ourngl of Ara§t1rm.a 2018 36,33 »18
food destination image, and Hospitality Makalesi
behavioral intention Management
Attributes that influence the Tourism Arastirma
7 evaluation of travel dining . SUMA o011 15 195
. Management Makalesi
experience: When East meets West
International
8 Local f.OOd: a source for destination ]ourngl of Ara§t1rm.a 2016 18,63 149
attraction Hospitality Makalesi
Management
Infl f package desi th
1 uenlc ¢ ot pac age. eSIBN ON e g od Quality and Arastirma
9 dynamics of multisensory and . 2013 12,45 137
. . Preference Makalesi
emotional food experience
Elements of Memorable Food, Journal of Travel Arastirma
10 Drink, and Culinary Tourism u 3 . 2018 17,83 107
. Research Makalesi
Experiences
Gastronomi deneyimine iliskin ¢alismalara yapilan toplam atif sayist 501,64 14046

Tablo 3’te en {iiretken ve Bradford yasasina gore cekirdek kaynak olan dergiler
gosterilmektedir. Gortildiigii tizere en iiretken dergi 41 yayinla “International Journal
of Contemporary Hospitality Management” dergisidir. Bu dergiye en yakimn sayida
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yayin yapan dergilerin “International Journal of Hospitality Management” (31) ve
“British Food Journal” (30) oldugu goriilmektedir. Bradford yasasi, belirli bir konu
veya alan igin alintilarin dagilimini agiklamaktadir. Bu yasaya gore her konuda makale
yayinlayan dergiler, yaklasik olarak esit sayida makale ile {i¢ (¢ekirdek, bolge 2 ve
bolge 3) bolgeye ayrilmaktadir. Bradford yasasina gore kaynak kiimeleme analizi
sonucunda Tablo 3'te yer alan dergiler “cekirdek kaynaklar” (core sources) yer
almaktadir.

Tablo 3. En Uretken Ve Cekirdek Kaynak Olan Dergiler

Sira  Dergi Yayin Sayist
1 International Journal of Contemporary Hospitality Management 41
2 International Journal of Hospitality Management 31
3 British Food Journal 30
4 Appetite 19
5 Sustainability 16
6 Foods 13
7 Tourism Management 12
8 International Journal of Environmental Research and Public Health 11
9 International Journal of Gastronomy and Food Science 11
10 Current Issues in Tourism 10
11 Tourism Management Perspectives 10
12 Tourism Recreation Research 10
13 Journal of Hospitality and Tourism Management 9
14 Journal of Hospitality Marketing \ & Management 9

Ulkelerin, kurumlarin ve yazarlarin analizi

Bu boliimde, yayinlar ve is birliktelikleri iilkeler, kurumlar ve yazarlar olmak tizere ii¢
acidan incelenmistir. Bu kapsamda yapilan atif analizi, bilimsel veya akademik
yayinlar arasindaki atif iliskilerini incelemek amaciyla yapilmistir. Bu sayede bir
yaymnin ne kadar sik atif aldigmi, hangi yaymlara atifta bulundugunu ve hangi
yaymnlar tarafindan atifta bulunuldugunu belirlemek miimkiin olmaktadir.
Ulke/kurum 1is birligi ag1 analizi ise iilkeler veya kurumlar arasindaki is birligini
yayinlarla inceleyerek iliskileri anlamak amaciyla yapilmistir. Bu analiz tiirti, belirli
arastirma alanlarindaki veya disiplinlerindeki arastirma is birliktelikleri ve
uluslararasi ortakliklar hakkinda genel bir bakis agis1 sunmaktadr.

Atif analizi

En ¢ok alint1 yapilan iilke, kurum ve yazar analizinde belge ve atif sayis1 1 segilerek
gerceklestirildi. Bu kriter baglaminda 78 tilke analize dahil edildi. En ¢ok alint1 yapilan
tilke, kurum ve yazarlara iliskin bilgiler Tablo 5’te sunulmaktadir. Buna gore Amerika
Birlesik Devletleri (ABD), 179 yayinla en fazla atif sayisina (4088) sahiptir. Bunu
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sirasiyla Cin (2149) ve Ingiltere (1003) takip etmektedir. Geri kalan yedi {ilkenin ise
1000’den az atif aldig1 goriilmektedir. Kurumsal agidan 1494 atif sayisi ile Cin’deki
Hong Kong Polytechnic University ilk sirada yer almaktadir. Bunu Surrey University
(993) ve University of Illinois (944) takip etmektedir. Bu kurumlardan altis1 Cin (3),
ABD (2), Finlandiya (2) ve geri kalan ii¢ kurum ise Ingiltere, Hollanda ve Israil’dendir.

Yazarlar incelendiginde alintilanma sayilarimin ayni oldugu dikkat cekmektedir.
Bunun nedeni ¢ok alint1 yapilan yayinlarin yazarlarmin ortak yazar olmasidir. Tablo
5e gore Quan, S. ve Wang, N. 830 alintilanma sayisi ile her iki yazarinda birinci sirada
oldugu sdylenebilir. Avieli, N. ve Cohen, E. iginde benzer bir durum sz konusudur.

Tablo 5. En Cok Alint1 Yapilan 10 Ulke/Bt')lge, Kurum, Yazar

Sira  Ulke AS Kurum AS  Yazar AS

1 ABD 4088 Hong Kong Polytechnic 1494 Quan, S. 830
University

2 Cin 2149 University of Surrey 993  Wang, N. 830

3 Ingiltere 1003  University of Illinois 944  Avieli, N. 593

4 Finlandiya 864 Hanken School of Economics 629  Cohen, E. 593

5 Hollanda 804 Hebrew University 596  Bjork, P. 510

6 Avusturalya 749  Purdue University 544  Schifferstein, H.N.J. 493

- Israil 652  Delft University of Technology 540 Desmet, P. M. A. 490
Holl

8 Fransa 445  Sun Yat-sen University 485  Kauppinen-Raisanen, 485

H.
9 Ispanya 407  University of Vaasa 360 Chang, R.C.Y. 485
10 Kore 378  University of Macau 290  Kivela, J. 485

*AS: Alint1 Sayisi
Ulkelerin, kurumlarin ve yazarlarin is birligi analizi

Ulkelerin is birligi analizi belge ve atif sayisi 1 segilerek gerceklestirildi. Bu kriter
baglaminda 78 iilkeden 74'ii analize dahil edildi. Ulkelerin is birligi analizinde 13 farkli
kiime tespit edildi. Bu kiimelerden en genisi turuncu renkte olan ve 30 farkh tilke ile
is birligi gerceklestiren ABD'ye ait oldugu goriilmektedir. Bunu sirasiyla Ingiltere (21),
Avusturalya (20) ve Cin (16) takip etmektedir. Ayrica en ¢ok is birligi yapan tilkelerin
ag haritasim1 goster Sekil 5 incelendiginde tilkeler arasindaki is birlikteliklerinin ¢ok
cesitli ve gticlii oldugu soylenebilir.
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Sekil 4. Ulkelerin Is Birligi Ag Haritast

Kurumlarin is birligi analizi belge ve atif sayis1 1 segilerek gergeklestirildi. Bu kriter
baglaminda 866 kurumdan 698’i analize dahil edildi. Sekil 5 incelendiginde farkh
renklerde isaretlenerek kiimelenmis gesitli {ilkelerden 314 kurumun oldukga yakin bir
is birligi ag1 olusturdugu goriilmektedir. Kiime ne kadar biiyiik olursa bu durum
kurumun digeriyle toplam is birligi agimm ne kadar giiclii oldugunu gostermektedir.
Buna gore Hong Kong Polytechnic Universitesinin en giiglii is birligi agma sahip
oldugu soylenebilir. Bunu sirasiyla Hanken School of Economics, Purdue University
ve University of South Carolina takip etmektedir.
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Sekil 5. Kurumlarin Is Birligi Ag Haritast

Yazarlarin is birligi analizi belge ve atif sayis1 1 segilerek gerceklestirildi ve 1918
yazardan 1553’ analize dahil edildi. Baz1 yazarlar arasinda is birligi olmadig: icin
sadece 85'i haritalamaya aktarildi. Sekil 6, en ¢ok is birligi yapan yazarlarin ag
haritasim1 gostermektedir. Yesil dairede bulunan Kim, S. en isbirlik¢i ve baglantili
yazar oldugu goriilmektedir. Bunu sirasiyla Law, R., Wijaya, S. ve Meng, F. takip

etmektedir.
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Sekil 6. Yazarlarin Is Birligi Ag Haritast
Anahtar kelime analizi

Anahtar kelime analizi, belirli bir alandaki konularin tanimlanmasina katkida
bulunur. Bu boliim, arastirma sicak noktalarini, sinirlari ve egilimleri belirlemek igin
birlikte olusum analizi, anahtar kelimelerin yogunluk analizi gergeklestirir.
Bibliyometride anahtar kelime analizi, bilimsel yaymlarda anahtar kelimelerin
kullanimini ve sikligini incelemeyi igerir. Belirli bir alan veya disiplin i¢indeki 6nemli
temalari, egilimleri ve aragtirma alanlarmi belirlemeye yardimci olur. Aragtirmacilar,
anahtar kelime birlikte olusumunu ve anahtar kelime yogunlugunu analiz ederek en
alakali konular hakkinda fikir edinebilir ve farkli anahtar kelimeler arasindaki iliskileri
kesfedebilir.

Birlikte olusum analizi

Anahtar kelime birlikte olusum analizi i¢in esit deger {i¢ olarak belirlendi (Shi, Gao,
Sun, Liu, Shao, Zhang & Tian, 2021). Buna ek olarak ag haritasinin daha anlasilir
olmasi icin alakasiz anahtar kelimeler analize dahil edilmedi (Prashar, 2020).
Gastronomi deneyimine iliskin ¢alismalarin anahtar kelime birlikte olusum ag1
haritas1 Sekil 7’de sunulmaktadir. Sekildeki her diigiim, anahtar kelimeleri temsil eder
ve birbirine bagl iki diigtim, her iki anahtar s6zciigiin de ayni yayinda goriindiigii
anlamina gelmektedir. Diigtimlerin rengi, anahtar sozciikler i¢in bir kiimeye ait olup
olmadiklarini gostermektedir.

Bu bilgiler dogrultusunda en genis turuncu halkada “gastronomy” en sik tekrarlanan
ve korelasyon giicii en yiiksek anahtar kelime oldugu goriilmektedir. Bunu food, food
tourism, food experience, dining experience ve authenticity anahtar kelimeleri takip
etmektedir. Gastronomi deneyiminin diger anahtar kelimelerle birlikte olusumu
diigtim boyutu dikkate alinarak detayl bir sekilde incelendiginde gastronomi/yiyecek
turizmi, yerel yiyecek, otantiklik, turist memnuniyeti, algilanan deger, davranissal
niyet, unutulmaz deneyim, destinasyon imaji kavramlariyla siki bir baglantisinin
oldugu goriilmektedir. Ayrica, kiiltiirel unsurlar, duygusal durumlar, teknolojik
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gelismeler ve yiyecek icecek isletmelerindeki stirdiiriilebilir mutfak uygulamalar1 ve
gesitli gastronomik trendler gibi konularin gastronomi deneyimi ile iligkisine daha az
onem verildigi sdylenebilir.
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Sekil 7. Anahtar Kelime Birlikte Olusum Ag1 Haritasi
Anahtar kelimelerin yogunluk analizi

Anahtar kelimelerin zaman igindeki gelisimini daha iyi gozlemlemek amaciyla
yapilan analizde kelimenin minimum siklig1 bes olarak belirlendi. Sekil 8’de anahtar
kelimelerin yillara gore yogunlugu sunulmaktadir. Sonuglar incelendiginde
gastronomi deneyiminin bir¢ok konuyla birlikte ele alindig1 dikkat ¢ekmektedir.
Ayrica en yogun ¢alisilan konularin yiyecek/yemek, gastronomi, deneyim, yiyecek
turizmi, memnuniyet, gastronomi deneyimi ve otantiklik oldugu goriilmektedir. 2019
yilindan itibaren yiyecek, yemek deneyimi, motivasyon, mutfak turizmi temalar:
tizerinde calismalar yogunlastigi ve devam eden yillarda deneyim, deneyim
ekonomisi, otantiklik, gastronomik deneyim, niyet kavramlarma odaklandig:
gorilmektedir.
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Sekil 8. Anahtar Kelimelerin Yillara Gore Yogunlugu
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SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu bibliyometrik ¢alisma, gastronomi deneyimi ¢aligmalarmin nasil gelistigine dair
elestirel bir bakis agis1 sunmak ve gelecekteki arastirmalar i¢in potansiyel yonleri tespit
etmeyi amaglamaktadir. Bu calismada WoS veri tabanindan elde edilen 1985’ ten 2023’
kadar gastronomi deneyimi ile ilgili yayimlanan 706 yayin analiz edildi. Elde edilen
yayinlarin elestirel analizi, yildan yila yayimn sayisindaki egilimleri, odak konularin
yillar igindeki degisimleri ve tilkelerin, kurumlarin yazarlarm is birlikteliklerini ele
alindi. Bu ¢alismanin bulgularina gore, gastronomi deneyimi ile ilgili yayinlarin sayisi
1985’ten 2023’e kadar her yil artis gostermistir (Bkz. Sekil 2). Bu durum gastronomi
konulu arastirmalarla paralellik gostermektedir (Bayram & Arici, 2021; Giizeller &
Celiker, 2017; Okumus, Koseoglu & Ma, 2018). Ancak hizmet ekonomisinden deneyim
ekonomisine geg¢isin kaginilmaz oldugu (Pine & Gilmore, 1998) diistiniildiiglinde daha
iyi incelenmesi gereken arastirma alanindaki bu artisin onemli 6lclide olmadig:
sOylenebilir. Bundan dolayr bu simrh arastirma faaliyetlerinin olast nedenlerini
incelemenin ve turizm paydaslar igin ne kadar gerekli oldugunu tespit etmenin
onemli oldugu diistintilmektedir. En ¢ok atif alan makalelerin “Towards a structural
model of the tourist experience: An illustration from food experiences in tourism”,
“Food in tourism- Attraction and impediment” ve “Building a model of local food
consumption on trips and holidays: A grounded theory approach” oldugu
goriilmektedir (Bkz. Tablo 2). Bu makalelerin gastronomi deneyimine iligkin temel
yayinlar oldugu soylenebilir.

Ulkelerin atif sayilar1 incelendiginde, en ¢ok atif alan {ilkeler siralamasinda ABD
(4742), Cin (2216), Ingiltere (1763), Tayvan (989) ve Avusturalya (958) oldugu
gortilmektedir. Acik ara farkla birinci sirada ABD'nin yer almasimin nedeni hem yaymn
hem de yazar sayisinin diger tilkelere gore oldukca yiiksek olmasidir. Bu tilkeler farkli
calismalarin ¢iktilarinda da en tiretken tilkeler arasinda yer almaktadir (Okumus,
Koseoglu & Ma, 2018; Park, Phillips, Canter & Abbott, 2011). Buna ek olarak yayin
sayis1 dikkate alinarak siralama yapildiginda ilk 20 igerisinde olmamasina ragmen bes
yaymla Israil'in en ¢ok atif alan iilkeler siralamasinda ilk onda olmasi dikkat
cekmektedir. En ¢ok atif alan ilk bes kurum Hong Kong Polytechnic University/Cin
(1494), University of Surrey/Ingiltere (993), University of Illinois/ABD (944), Hanken
School of Economics/Finlandiya (629) ve Hebrew University/israil (596)dir. Buna ek
olarak tiniversitelerin bulundugu {ilkeler en ¢ok yayin yapilan ve en ¢ok atif alan ilk
10 tilkeler arasinda yer almaktadir. En ¢ok atif alan ilk on yazar incelendiginde, bu
yazarlarin ortak yazar oldugu (Quan, S. ve Wang, N.; Avieli, N. ve Cohen, E.)
sonucuna varilmaktadir. Ayrica bu yazarlar arasinda Bjork, P. 11 farkli makale
yayinlarken geri kalan yazarlar arasinda en fazla ii¢ makale yayimnlanmaistir. Is birligi
analizleri incelendiginde en ¢ok atif ve yayin sayisi olan ABD ve Cin'in en ¢ok is
birligine sahip olmasi sasirtici degildir. Buna bagl olarak en ¢ok is birligi yapan kurum
ve yazarlar da bu iki iilkeden ¢itkmaktadir. Ancak gida arastirmalarinda disiplinler
arasi ve uluslararasi is birliklerinin yogun oldugu bilinen bir gercektir (Dabirian, Diba,
Tareh & Treen, 2016; van Raan & van Leeuwen, 2002). Buna birlikte, bu sonug,
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kurumsal is birliklerinin ve arastirmaya yonelik yaraticiligin smirli olabilecegi
sOylenebilir.

Anahtar kelime analizleri incelendiginde yaymlarin gastronomi, gida deneyimi,
motivasyon, deneyim, miisteri memnuniyeti mutfak/yiyecek turizmi, otantiklik
konularma yogunlastigr goriilmektedir (Bkz. Sekil 7, Sekil 8). Bu baglamda mevcut
arastirmalarin gastronomi deneyimini bir¢ok farkli agidan degerlendirdigi sonucuna
varilabilir (Han, Boerwinkel, Haggis-Burridge & Melissen, 2022; Hossain, Hossain, Al
Masud, Islam, Mostafa & Hossain, 2023; Kovalenko, Dias, Pereira & Pereira, 2023; Liu,
Wang, Kuo, Chen & Tsiu, 2022; Pham, Eves & Wang, 2023; Sundqvist, 2023). Sonug
olarak yeni ve gelecekteki potansiyel arastirma konularina iliskin bazi Oneriler
sunulabilir. 1k olarak kiiltiirel gecmisin yemek tercihleri tizerindeki etkisi (Laaksonen,
Ma, Pasanen, Zhou, Yang & Linderborg, 2020; Rozin, 1988) diistintildiigiinde kiiltiirel
gecmisin ya da kiiltiirel unsurlarmn gastronomi deneyimini nasil sekillendirdigi
arastirabilir. Ikincisi, baz1 arastirmalar duygularin yiyecek tercihlerini ve tiiketimini
nasil etkiledigini (Ashurst, Van Woerden, Dunton, Todd, Ohri-Vachaspati, Swan &
Bruening, 2018; Cancellieri, Bruening, Cicero, Milani Bonaiuto & Bonaiuto, 2022;
Ljubici¢, Matek Sari¢, Kilarin, Rumbak, Coli¢ Bari¢ & Ranilovi¢, 2023) incelemis olsa
da duygularin nasil etkilendigi ve genel memnuniyeti nasil etkiledigi gibi gastronomi
deneyiminin duygusal boyutlar1 arastirilabilir. Ucgiinciisii, sanal gerceklik ile
simiilasyonu olusturulan tat ve dokularmm duyusal deneyimleri gelistirme
potansiyeline sahip oldugu diistiniilmektedir (Auvray & Spence, 2008). Bundan dolay1
sanal gercekligin gastronomi deneyimini nasil etkileyecegini ve sekillendirecegi
arastirilabilir. Hijalager (2022) tarafindan vurgulandig: gibi, gastronomi deneyiminde
teknolojinin rolii hakkinda daha fazla aragtirmaya ihtiyag vardir. Yiyecegin iiretimi,
dagitimi ve tiiketiminde artan teknoloji kullanimiyla birlikte, teknolojinin turistlerin
yiyecekleri deneyimleme seklini nasil sekillendirdigini ve bunun sonucunda algilarma,
tercihlerini ve davraniglarmi nasil etkiledigine odaklanan arastirmalarin yapilmasi
gerekmektedir. Dordiinciisii, bazi calismalar disinda (Barak-Nahum vd., 2016;
Herbert, Haim & Ginzburg, 2014; Mills, Wolfson, Wolfson, Brown, White & Adames,
2020) yemek pisirme arastirmalarindaki psikososyal sonuglar yeterince
arastirilmamistir. Ayrica insanlarin yiyecek secimlerini ve tercihlerini sekillendirmede
baglamin oneminin giderek daha fazla kabul edilmesine ragmen, az sayida arastirma
gastronomi deneyimini sekillendirmede kisisel inanglar, kiiltiirel ve sosyal normlar
gibi baglamsal faktorlerin roliine odaklanmaktadir. Son olarak, gastronomi
deneyimleri ile siirdiiriilebilirlik arasindaki iligkinin yam1 sira gastronomi
deneyimlerinin siirdiiriilebilir gida uygulamalarini tesvik etmek igin nasil
kullanilacag1 konusu arastirilabilir.

Bibliyometrik yontem arastirmacilar igin kapsamli bir inceleme sunmaktadir. Ancak,

bazi smirlamalari bulunmaktadir. Ik olarak, tek bir veri tabani ve bazi kriterler

kullanilmistir. Arastirma kapsaminda birden fazla bilimsel arastirmalarin referans ve

alint1 verilerini saglayan platformlarin ayni anda kullanilmamasinin nedeni, cift

yayinlarin ve ortiisen igerigin ¢ok fazla olmasidir. Dolayisiyla birden fazla platformun

(WoS, Scopus vb.) kullanilmasi, tekrarlara ve gereksiz cift calismalara neden
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olabilecegi i¢in sadece WoS platformu kullanilmistir. Gelecekteki arastirmalarda veri
toplamak igin gesitli veri tabanlar1 ve daha genis kapsamli kriterler temel almabilir.
Ayrica gelecekteki bibliyometrik arastirmalar, kitaplar, kitap boliimleri ve konferans
bildirileri gibi daha da onemli bilgi kaynaklarini dahil ederek ¢alismalarini daha
kapsamli hale getirebilir. Tkincisi, bu alisma derinlemesine ayrintilar yerine, konuyu
genis bir perspektiften ele almaya odaklanmaktadir. Bu nedenle, gelecekte
yapilabilecek arastirmalar, farkli analiz yontemlerini kullanabilir. Arastirmacilar,
makalelerin iceriklerini otomatik olarak analiz ederek 6nemli kavramlari ve anahtar
kelime obeklerin ortaya ¢ikaran metin madenciligi ya da metinleri manuel olarak
inceleyerek temalari, egilimleri ve icgerik 6zelliklerini anlamaya yonelik bir yaklasim
sunan igerik analizi gibi gesitli yontemleri benimseyerek bulgular1 daha kapsamli bir
sekilde genisletebilirler.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Tesekkiir: Katkilarindan dolay:r hakemlere
tesekkiir ederim.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya
kurulustan destek alinmamaistir.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma
stireclerinde etik kurallara riayet edildigini
yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalar:

Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim
sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar
kendi rizalar1 ile calismaya dahil olmuslardir.

Etik Kurul Onayr: Calisma kamuya acik
ikincil kullanilmasryla
olusturulmustur.

verilerin

Veri Kullanilabilirlik Beyami: Arastirma
verileri paylasilmamustir.
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