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OZET

Sahip olunan 6zgiil kimlik, tanim ve yap1
baglaminda birbiriyle uyusmaz goériinen
her seyin gerek yapisal gerekse de kav-
ramsal anlamda i¢ ice gegtigi bugiiniin
kiiresellesen diinyasinda, olgular, kav-
ramlar, kiiltiirler arasindaki kaginilmaz
baglantililik kiireyi kusatmakta, bdyle-
likle belirli bir “teklik”in, tarihte ilk kez
diinyanin tek bir topluma ve kiiltiire sahip
oldugu duygusu giderek yayginlagmakta-
dir. Bu duygunun olusmasinda, baglam-
larindan koparilmis ve salt bir imge/
gosterge olarak gergegin yerine gegmesi
icin iiretilmis medya materyallerinin roli
biiyiiktiir. Bugiin gelinen noktada, derin-
ligi ve entelektiiel arka plan1 olmayan,
salt goriintiiselligi benimsemis bir dile
sahip olan kiiresel medya, fikir liretimi-
nin, bilgi dagittmimin, diger bir ifadeyle
egemen ideolojinin, iiretim ve yeniden
tiretiminin kiiresel diizeyde diizenlenmesi
ve denetlenmesi anlamina gelmektedir.
Medya artik, 21. yiizyilin en yeni sanayisi
kollarindan birisine doniigsmiistiir.

Anahtar Sozciikler: Kiiresellesme, kiil-
tiir, toplum, medya, imge

GLOBALIZATION AND RISE OF
MERELY VISUAL MEDIA

ABSTRACT

In today’s global world where anything
could be intertwined each other both in
structural and conceptual manner whereas
they are seem to be non-corresponding in
regards of possessed specific identity, de-
finition and structural aspects, and inevi-
table correlation in between the cultures
are surrounding the globe and in this way
the perception of globe having a unique
society and culture under the influence of
a specific “Unity” is becoming more
common. Media materials which have
been cut off from its consistency and
created to replace the truth as an absolute
imaginary construct/indicator, has got a
great role in constitution of this percep-
tion. In present situation, the global media
which is based on merely visual language
and lacking intellectualism background
and profoundness, means the rearrange-
ment and review of production and rep-
roduction of idea, distribution of
information i.e., hegemony ideology at
global platform. Now Media has become
the one of the newest industry fields of
21st Century.
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1.GIRIS

Insanin varoldugu andan itibaren karsila-
silan bir olgu olarak tanimlayabilecegi-
miz iletigim, giinliikk yasamin ve bireyler
aras1 iliskilerin vazgecilmez bir parcasi-
dir. Sanayi Devrimi sonrasinda olusan
yeni pazar yapisi, bireyler arasi iliskilerde
kapsamli bir doniisiime yol agarak, kisi-
lerarast iletisimin toplumlarin siyasal ve
kiiltiirel yapilarinda belirleyici unsur ol-
maktan ¢ikmasini saglamistir. Haber-
lesme, ulagim, tagimacilik ve bilgi igslem
alanlarindaki gelismeler sonucunda kitle
iletisimi, noktadan noktaya iletisim, data
transferi ve enformatik bilgi aktarimi gibi
cesitli iletisim bicimleri giderek birbirine
doniismiis ve benzesmeler farkliliklar
karsisinda bariz bir tstiinliik saglamistir.
Sosyal yapidaki iliskilere bagli olarak ge-
lisim gosteren teknoloji, insanlarin diin-
yanin farkli noktalarindan ve farkli zaman
kesitlerinden ayni sorun, ilgi, bilgi ve be-
genilere odaklanmasina imkan tanimakta;
aligveris, haberlesme, glindemi takip etme
veya fatura 6deme gibi farkli gereksinim-
lerden dogan islemler tek bir aragla (ya da
biitiinlestirilmis bir kag aragla) bulunulan
mekandan gerceklestirilebilmektedir. Ile-
tisim teknolojilerinin kendine 6zgii yo-
riingesi etrafinda gelisen pratikler ve
sosyal anlamlar, aktiiel kullanim, kiiltiirel
temsil ve bireysel ilgi gelistirilmis olan
igerikle karmasik bir etkilesim icerisinde-
dir. “Karsilikli etkilesim, kitlesizlestirme
ve eszamansiz olabilme Ozelliklerinin®
(Geray, 1994:7) {igiinii de i¢inde barindir-
maya baglayan iletisim teknolojileri insan
yasaminda vazgecilmez bir yere sahip ol-
maya baglamistir. Yeni dagitim teknoloji-
lerinin gelismesi ile karsilikli etkilesime
(interactivity) dayanan kitle iletisim arag-
larinin 6ne ¢ikarilmasi; iletisim kanalla-

rinin ve bigimlerinin uluslararast boyutta
yakinlagsmas1 s6z konusudur. Zaman ve
yer problemini astig1 sOylenerek 6nemi
bir kez daha vurgulanan iletisim teknolo-
jilerinin, tiretimde ve tiiketimdeki kalip-
lar1 yikilarak yeni bir yasam bi¢iminin de
habercisi oldugu one siirtilmektedir.
Glniimiizde kapitalist liretim ve tiikketim
anlayisindaki degisim ile piyasa bagimli-
lig1 sikga tartisilan konular arasinda yer
almaktadir. Liberalizm’den globalles-
meye dogru gerceklesen bu doniigiimiin
merkezinde ¢okuluslu diye tanimlanan,
ancak 1990’larla birlikte artik ‘ulus’ kav-
ramindan bagimsiz hale gelmis sirketlerin
yogun sermaye hareketleri yer almakta-
dir. Bu sirketlerin diinya ¢apindaki ope-
rasyonlari ticaret, yatirim ve iilkelerarasi
teknoloji akig kaliplarin1 belirlemede
karar verici gii¢ olmalaria yol agmakta-
dir.

Bu durum teknolojik, ekonomik ve poli-
tik gelismelerin ivme kazandirdigi, hem
toplumsal hem de bireysel anlamda sahip
olunan degerlerin ve 6zgiil kimliklerin iz-
lerinin giderek silindigi, sosyo-Kkiiltiirel
anlamda her bireyin her toplumun evren-
sel gecerliligi olan yeni diinya diizenine
tabi oldugu, icerik ve derinlik bakimindan
her olguda ve her kavramda genel bir tek
tiplesmenin yasandigi bu siireg, “kiiresel-
lesme” kavramiyla adlandirilmaktadir.
Kiiresellesme kimine gore ekonomik te-
melli bir olusum olarak kabul edilip bu
yonde bir tanimlama c¢abasina girisilir-
ken, kimine gore de kiiresellesmenin in-
san1 daha ¢ok ilgilendiren boyutlarinin
siyasi ve sosyal oldugu kabul edilmekte
ve tanimlamada bu bakis agisina daha ¢ok
agirlik verilmektedir.

Kiiresellesme kavraminin en garpici 6zel-
liklerinden biri, olasi etkilerinin ¢ok sa-
yida ve ¢esitli oldugu izlenimini
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vermesidir. Kiiresellesme, yalin toplum-
sal gergekleri olduk¢a agan spekiilasyon-
lar, varsayimlar, giiclii toplumsal imgeler
ve metaforlar iiretme kapasitesiyle ola-
ganiistii dogurgan bir kavramdir (Tomlin-
son, 2004: 13). Bu dogurgan yapisiyla
kiiresellesme artik, yasamin baslica un-
surlarindan biri haline gelmistir. Di-
siinme bi¢imimizden tiiketim aliskan-
liklarimiza dek giinliik pratiklerimize siz-
mistir. Artik bireyler, belki hemen yaki-
ninda cereyan eden bir olaydan bile 6nce,
binlerce kilometre 6tede meydana gelen
bir olay1 aninda 6grenebilmekte, sinir Ste-
sinde tiretilen elbiseleri giymekten Ote,
begenilerini oralarda birilerinin tasarla-
dig1 moda anlayisina ya da yasam ve dii-
siince bigimlerine gore sekillendirmekte
ve medya yoluyla kendisine sunulan bir
rol modeli, bir moda ya da stil ikonu ara-
ciligiyla da sahip oldugu 6zgiil bigemi kii-
resel etkilesim potasinda erimeye
mahkim etmektedir.

Sonunda gelinen noktaysa, diisiince ve
yasam bi¢imlerinden, moda ve eglence
kiiltiiriine degin uzanan, insan1 maddi ve
manevi bir atalet i¢ine sokan (her seyiyle
edilgen ve kontrol edilebilir bir varliga
doniistiiren)  “yeni diinya vatandas-
l1g1”dir. Diyebiliriz ki, modern kiiltiiriin
merkezinde kiiresellesme, kiiresellesme-
nin merkezinde de kiiltiirel pratikler yatar
(Tomlinson, 2004: 11). Tiim bu kiiltiirel
pratikler de gelisen bilgi ve iletigim tek-
nolojileri vasitasiyla ilgi ¢ekici birer
medya malzemesine/igerigine doniistiirii-
lerek kiiresel dolasima sokulur. Siireg so-
nunda da kiiltiir ve kiiresellesme arasinda
karsilikli kiiresel baglanmiglhigin hizh bir
yogunlagmasi yasanir (Tomlinson, 2004:
12)

Genis caph etkisi acgisindan ele aldigi-
mizda, kiiresellesme ve kiiltiir arasindaki

bu yogunlagsmanin bagat aktorii/aract
medyadir. Bu durum, kagmilmaz sekilde
iletisimin dogasinin bir sonucudur. Ciinki
iletisim, sadece insanin fiziksel varolusu-
nun degil, ayn1 zamanda toplumsal varo-
lusunun da zorunlu kosuludur. Toplumda
hicbir insan faaliyetinin ger¢eklesmesi ve
bu faaliyetin igeriginin doldurulmas: ile-
tisim kanallar1 olmaksizin saglanamaz.
Bu baglamda iletisim, yasanmakta olan
cagin kosullarina uygun olarak sosyalle-
sen insanin (kiiresel kapitalizm agisindan
ele aldigimizda bu sosyallesme goniil r1-
zastyla gerceklesmekten ¢ok, egemen ile-
tisim araclariyla yayilan ve sistemin
devamliligin1 amaclayan, tiretilmis me-
sajlar vasitasiyla kag¢inilmaz bir zorunlu-
luk seklinde gerceklesmektedir) toplum
icinde kendisini yeniden iiretmesinin ifa-
delerinden biridir ve tiim diger ifade bi-
¢imlerinde de vardir. Boylelikle iletisim,
onu elinde bulunduran gii¢/iktidar odak-
larina, toplumun istenen amaca uygun se-
kilde yeniden tiretimini saglayan her seyi
kurma, siirdiirme, gelistirme, doniistirme
ve igerigini belirleme imkanini veren
onemli bir silaha doniisiir (Erdogan,
2011: 48). Bu silahin en 6nemli kullanim
alan1 da kiiresel medya faaliyetleri olarak
karsimiza ¢ikar. Bugiin medya, kiiresel-
lesmenin yayilmaci politikasina paralel
ve yukarida ¢izilen amaca uygun olarak
faaliyet gostermektedir. Kiiresel toplum
mimarisinde medya araciligiyla toplumlar
arasindaki ekonomik, siyasal ve sosyo-
kiiltiirel biitiin sinirlar kalkmakta, birbir-
lerinden daha kolay ve daha hizli sekilde
haberdar olabilen toplumsal yapilar, ev-
rensel gecerliligi olanla zorunlu bir etki-
lesime girip yepyeni, eriyik bir biitlinliik
olusturmaktadirlar. Bu siirecte, her diinya
vatandasina ortak bir dille seslenmek zo-
runda olan kiiresel medya, etkinligini her
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cografyada arttirmak, boylelikle de yati-
rim yaptig1 her alanda karliligim1 maksi-
mize etmek i¢in tim sektorlerde oldugu
gibi, kendi icraat alaninda da satin alma-
lar, ortakliklar veya birlesmeler yoluna
gitmektedir. Bu nedenledir ki diinya, ayn1
anda, derinligi olmayan ayni1 seyleri tiike-
tir hale gelmistir.

Kiiresellesmenin giinliik yasam pratikle-
rini, toplumsal degerleri, bireylerin dii-
stinme kaliplarini ve bakis agilarini bagtan
asagiya degistirdigi, doniistiirdiigii (ya da
en azindan kagimilmaz bir sekilde etkile-
digi) evrensel iligkiler biitiinlinde medya-
nin oynadig1 temel rolii ve bu role etkinlik
kazandiran gorsel medya dilini elestirel
bir gozle sorgulandigi bu ¢aligmada genel
yaklagimlarin sunulmasi ve konunun ta-
rihi, hukuki, sosyolojik, psikolojik ve kiil-
tirel yonleri ile ele alinmasi yoluna
gidilmistir. Kapsaml bir literatiir tarama-
smin konuyla ilgili istatistik ve yorumla-
rin ekonomi-politik bir yaklasimla analiz
edilecegi calismada, ‘kiiresellesme’, ‘gor-
sel-isitsel (audio-visual) teknolojiler’,
kiilttir, toplum, medya, imge , “ulusal ve
uluslararasi radyo ve TV yayincilig1’ gibi
basliklar altinda toplanabilecek genis bir
literatiire iliskin yazili kaynak analizi ya-
pilmistir. Yazili kaynaklarin analizinde
arastirmayla dogrudan ilgili kitap, ma-
kale, rapor, konferans/sempozyum/semi-
ner  bildiri ve sunumlarindan
yararlanilarak, derlenen bilgiler kiiresel-
lesme ve medya konusundaki yaklagim-
larin  tartisgilmasina hareket noktasi
olmustur.

2- MODERN OTESi CAGIN TRANS-
FORMATOR (DONUSTURUCU) FE-
NOMENI: KURESELLESME

Diinya geneline bakildiginda enformas-

yon toplumunun politik ve ekonomik an-
lamda degerlendirilmesi gerekliligi ortaya
¢ikmaktadir. Stirekli gelisimi ve yayilma-
cilig1 hedefleyen pazar yapisinda tiriinle-
rin farklilagtirilmasi ve daha fazla iirlin
satmak onem tagimaktadir. “Geriye paza-
rin genislemesinin bir yolu kalmistir.
Mallar ve hizmetleri farklilastirarak ge-
nigletmek” (Geray, 1994:81). Boyle bir
yapida medya, telekomiinikasyon ve bili-
sim sektdrleri sayisal kodlama (digitali-
sation) ve aragsal biitiinlesme (multi--
mediation) nedeniyle birbirlerine yakin-
lagsmigtir. Enformasyon toplumu, televiz-
yon programi yapimci ve yoOnetmen-
lerinin yeni sayisal teknoloji araglarini
kullandiklart; bilgisayar programcilariin
ses ve s0z aktarimini iceren veri igleme
programlar1 yazdiklar1 ve haberlesme do-
nanimu Ureten cep telefonu firmalar1 uz-
manlarmin  gorintili data aktarimi,
saklanim1 ve izlenimi gerceklestirecek
uygun yazilim paketlerini hazirladiklar
bir sektor goriiniimiinde karsimiza ¢ik-
maktadir. Robert McChesney’in “info-
communication” olarak niteledigi bu yeni
biitiinlesik sektor, kiiresel ekonominin
onemli bir pargast olup, sektor iginde te-
lekomiinikasyon % 46, bilgi-islem % 33
ve medya % 21°lik paya sahiptir.

1. Diinya Savasi’nin ardindan bagimsizlik
miicadelelerinin hizlandigi, eski somiirge-
ciligin geriledigi, Amerikan emperyalizmi-
nin ve yeni somiirgeciligin eskisinin yerini
almaya basladig1 goriilmektedir. “ABD
nasil ki kendi iilkesinde mutlak sahiplik-
koleligine son vererek ticretli-kdle ve issiz-
kole kitlelerini yarattiysa, benzer sekilde,
somiirgelerinde de sorumlulugunu sadece
kendi somiiriisiiniin gergeklesmesi ve bu
gerceklesmede somiirgelere mutlak-sahip-
lik altinda tutan direk yonetimden elini
¢ekmistir” (Erdogan, 1997a:87). Bu yak-
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lagim tarz1 ise yeni politikalarin getirilmesi
zorunlulugundan dogmustur. Politik ku-
satma, giiniimiizde dncekinden daha fazla
olarak, sadece ekonomik alanda degil, ayni
zamanda ideolojik, kiiltiirel, sosyal ve
hatta eglence ve dinlenme alanlarinda da
sozkonusudur.

Diinyay1 - iyi ve kotii yonde - biitiiniiyle
degistirmesi bir yana, ¢okuluslu sirketle-
rin kullandig1 bir propaganda ve kapita-
lizmin aldig1 yeni boyut olarak -
ekonomik, siyasal ve sosyo-kiiltiirel bag-
lamlartyla - kiiresellesme olgusunun ge-
lisim ¢izgisi, kapitalizmin gelisim
cizgisiyle paralellik gostermektedir.
Ekonomik oldugu kadar toplumsal ve po-
litik anlamlar da tagiyan “kapitalizm”i be-
lirleyen temel 0ge, meta iiretiminin
giderek yayginlagsmasi ve evrensel hale
gelmesidir. Meta tiretiminin belirleyici
Ozelligi ise mal ve hizmetlerin esas olarak
pazarda satilma amacina yonelik olarak
tiretilmesidir (Saylan; 2003: 19). Kapita-
lizm, dogas1 geregi diinya pazarlaria ya-
yilmak, siirekli genisleyerek yeni kar
alanlar1 bulmak zorundadir. Bu 6zellikler,
kapitalizmle sarsilmaz ve gii¢lii baglar
bulunan kiiresellesme i¢in de gegerlidir.
Klasik politik ekonominin kurucusu,
Adam Smith'e gore, meta lireten bir insan,
sadece kendisi i¢in ekonomik bir faali-
yette bulunmakla kalmaz, ayn1 zamanda
diger insanlara da katkida bulunur ve on-
larla kaginilmaz bir etkilesim igine girer.
Yeni toplumda birbirleriyle faaliyette bu-
lunan her birey, baska bireylerlerle yiiz
ylize olmasa bile pazarda karsi karsiya
gelmektedir” (Saylan; 2003: 27).
Kapitalizmin “yayilmac1” 6zelligi, teoris-
yenleri tarafindan “gereklilik”, karsitlari
tarafindan da bir “teshis” olarak ortaya
konmustur. Bu dogrultuda, K. Marx ve F.
Engels 1848 tarihli “Komiinist Mani-

festo” adli eserde kiiresellesmenin varli-
gin1 net bir bigimde gozler 6niline sermis-
lerdir: “Kentsoyluluk, iiretim araglarinin
hepsini hizla iyilestirerek, ulagtirmayi ala-
bildigince kolaylastirarak, biitiin uluslari,
en barbar olanlarimi bile uygarligin igine
cekiyor... Uriinlerine durmaksizin genis-
leyen bir siiriim saglama gereksinimi,
kentsoylulugu yer yuvarligimin dort bir
yanina siiriiyor. Her yere agin1 6rmesi, her
yere yerlesmesi, her yerde baglantilar
kurmas1 gerekiyor” (Marx, Engels; 2003:
75). Birbirlerinin tamamlayicis1 olarak
tanimlayabilecegimiz kapitalizm ve kiire-
sellesme olgulari, 6zlerinde tasidiklari
sonsuz kar arzusu, yayilmacilik ve engel
tanimazlik diirtiileriyle, 6nlerine ¢ikan her
olguyu, her degeri, her kiiltiirii, her insan1
ve tabi ki dogal ¢evreyi, her birinin sahip
oldugu 6zgiil yapiy1 yok sayarak doniis-
tirmekte, hakimiyeti altinda bulunan
bilgi ve iletisim teknolojilerini akil almaz
yaraticilikta ve yetkinlikte kullanarak
bunlar1 kendine tabii kilmaktadirlar.

Bu isbirliginin bas aktorleri olan spekii-
latif kiiresel finansgilar ve ¢okuluslu sir-
ket yoneticileri, yasanmakta olan gercegi
daima yiizeysel tanimlamalar ve tespitler
yaparak gecistirmektedirler. Ornegin,
Macar asilli iinlii Amerikali yatirim uz-
mani George Soros’un ekonomik temele
dayali, derinligi olmayan tanimlamasina
gore kiiresellesme, kiiresel finans piyasa-
lariin gelismesi, ¢okuluslu sirketlerin
bliytimesi ve giderek ulusal ekonomiler
iizerinde hakimiyet kurmasindan &te bir
sey degildir (Soros; 2003: 1). Saros, aktif
bir kiiresel finans aktorii olarak, olgunun
biitiin yonlerini gézler oniine sermemekte
hakli olabilir; ancak bu tanimlamaya al-
danarak gdzden kagirilmamasi gereken
nokta, ekonomik, siyasal ve teknolojik
boyutlartyla kiiresellesme olgusunun
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insan yasaminda nihai olarak ortaya ¢i-
kardig1 sosyo-kiiltiirel degisim ve donii-
siimlerdir. Bu bakis a¢is1 da kiireselles-
meyi insanlar ve kiiltiirler aras1 bir etkile-
sim siireci olarak ele almay1 zorunlu kil-
maktadir.

Yapilandirma kurami ve modern toplum-
lar tizerindeki biitiinsel goriisleriyle tani-
nan {inlii ingiliz toplumbilimci Anthony
Giddens, ge¢ modernite iirlinii olarak
kabul ettigi kiiresellesmeyi, zaman ve
mekansal olarak birbirlerinden oldukga
uzakta gelisen olaylarin yerel olusumlar
tizerinde etkide bulunmasi ve bu yolla
birbirleriyle iliskili olan diinya 6l¢egin-
deki toplumsal iliskilerin yogunlagmasi
olarak tanimlamaktadir (Sugur; 1995:
57). Kiiresellesmenin “ge¢ modernite”
olarak ele alan goriisiin temelinde, 20.
yiizy1ilin ikinci yarisindan sonra hizla ge-
lisen ve 1980 sonrasinda geri dondiiriile-
mez bir sekilde kiiltiirleri ve giinliikk
yasam pratiklerini etkisi altina almaya
baslayan bilgi ve iletisim teknolojilerinin
rolii vardir.

Kiiresellesmenin sosyal boyutlarina ( ya
da daha acik bir ifadeyle sosyal sonugla-
rina) isaret eden tanimlarda kiiresellesme,
sosyal iligkilerin ulusal sinir, zaman ve
mesafe gibi kavramlardan siyrilmasi ola-
rak ifade edilmektedir. Bu tanimlamalar
kiiresellesmeyi glindelik hayatin kurgusu
icinde aciklamaya calisirken daha ¢ok,
birey, aile ya da bir toplulugun yer aldig1
merkezdekinin, evrensel hareket alanina
sahip olanla kaginilmaz etkilesimine ve
maddi-manevi biitiin degerlerin tek bir
potada eriyip kaynasma zorunluluguna
vurgu yapmaktadirlar. Bu bakis agisinin
dogrulugunu simnamak igin giindelik pra-
tikler icerisinde kacinilmaz bir seklide
kullanmak ve tiiketmek zorunda olunan
kiiresel mal ve hizmetleri diisiinmek ve

bunlarin yasamlarimizi ne biiyiik 6l¢ii-
lerde kusattigini gormek yeterli olacaktir.
Kiiresellesmenin, birbirinden ¢ok uzak
cografyalarda yagayan insanlari kaginil-
maz bir sekilde etkilesime sokarak fark-
liliklart 6n plana ¢ikardigi, bunun da
kiiltiirel bir mozaik, ¢esitlilik yarattig1 da
sOylenebilir. Ancak kiiresellesmenin 6zel-
likle “esitler” arasinda birlestirici bir etki
yaptig1 genel anlamda kabul edilmekle
birlikte, yasanan siirecin daha ¢ok “esit-
sizlikler” iirettigi ve kiiresellesmenin za-
yiflardan ¢ok giigliilerin lehine isleyen bir
stire¢ oldugu vurgulanmaktadir.

+ Uretim faktdriiniin diinya dlgeginde de-
gerlendirilerek, iiretim, dagitim ve tiike-
time yonlendirilmesi,

* Ticari degismelerin diinya 6l¢eginde ku-
rallar ve standartlarla gergeklesmesi,
giimriik duvarlarinin indirilmesi ve diinya
ticaretini kolaylastiran bdlgesel ticaret
bloklariin ortaya ¢ikmasi,

* Isletme organizasyonlarindan baslaya-
rak, biitliin ekonomik aktorlerle uluslarar-
iistii bir boyutta ortak diinya ekonomik
stratejisi esasina dayali bir planlamaya gi-
dilmesi,

» Isletmeler ve devlet arasinda yeni bir
iletisimin ortaya ¢ikmasi,

» Uretime katilan aktdrlerin birbirleriyle
diinya bazinda siki biitiinlesmeye girme-
leri sonucu, ekonomik, teknolojik, hatta
hukuki bakimdan tek bir alan biitiinligii-
niin kaybolmasi; bunun yaninda tiiketim
kiltliriiniin, modern iiretim iligkilerinin
en temel belirleyenlerinden birisi olarak
on plana ¢ikmasi sonucu, sosyo-kiiltiirel
alanlarda da 6zgiil biitiinliigiin kaybolup
kiiresel olana entegrasyonu zorunlu kil-
masidir (Erbay; 1996: 3).

Tarihsel siirecte, modernizm ile paralel
bir seyir izleyen ve modern &tesi ¢cagda
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bilgi ve iletisim teknolojilerinin yaygin-
lagmas1 ve insanlig1 kendisine bagimli
hale getirmesiyle birlikte bir fenomene
doniisen kiiresellesme olgusu literatiire
“karsilikli bagimlilik” kavramini da ka-
zandirmigtir. Kiiresel iligkiler ti¢ tiir kar-
silikli bagimlilik durumu yaratmaktadir:
1. Ekonomik bagimlilik; ihracat akislari,
yabanci sermaye yatirimlari, uluslar arasi
bilgi sebekelerinin kurulmasi ve teknolo-
jik yeniliklerle ger¢eklesmektedir. 2. Kiil-
tiirel bagimlilik; yeni iletisim teknolojileri
araciligiyla bir araya gelen milyonlarca
insan kiltiirel, miizikal ya da sinemasal
tirtinlerin yayilimiyla somut bir ger¢eklik
kazanan “global koylesmeye” katkida bu-
lunmaktadir. 3. Siyasal bagimlilik; bugiin
diinya tizerindeki devletlerin birgogu mali
nedenlerle ya da mesruiyet nedeniyle or-
taya ¢ikan bunalimlari tek basina yonete-
bilecek kapasitede degildir; 21. yiizyilin
deyimiyle, “her devletin mutlak bir
¢oziim ortagina ihtiyaci vardir” (Tou-
raine; 1997: 178-179).

Kiiresel bir sosyo-kiiltiirel etkilesimi zo-
runlu/ka¢inilmaz kilan ve bazilarini
olumlu bazilarint da olumsuz sekilde et-
kileyen kiiresellesme olgusu, kendi i¢inde
belirsizlik ve glivensizlik durumlarini da
barindirmaktadir. Zighmund Bauman'a
gore kiiresellesme “diinya meselelerinin
belirsiz, kuralsiz ve kendi bagina buyruk
dogasidir; bir merkezin, bir kontrol ma-
sasinin bir yonetim kurulusunun, bir idari
bilironun yoklugudur. Yeni bir tiir yeni
diinya diizensizligidir (Bozkurt; 1996:
172).

Belirsizlik ve giivensizlik anlaminda
sahip oldugu bu potansiyele ragmen,
post-modern teorisyenler, kiiresellesme-
nin ¢ogulculugu ifade ettigini One siire-
rek, kiiresellesme sonucu olusan kiiresel
kiiltiiriin karmasik bir sentez yaratarak

heterojenlige de imkan sagladigini ileri
stirmektedirler. Oysa geri kalan sosyal
teorisyenlerin 6nemli bir kismi kiiresel-
lesmenin, kapitalist ekonomik sistemin
egemenligini pekistiren, siyasi anlamda
ise ulus devletlerin giicliniin azalmasina
neden olan, sosyal anlamda ise yerel kiil-
tiirleri yerle bir ederek kiiresel kiiltiirin
egemenligini artiran bir kavram oldugunu
vurgulamaktadirlar. Yasanan siireg, ikinci
grup teorisyenleri daha hakli ¢gikarmakta-
dir. Kiiresellesme, iktisadi, siyasi, sosyo-
kiltiirel iligkilerin uluslararasi diizeyde
yaygmlasip gelismesine, ideolojik, keskin
kutuplagmalarin ¢oziilmesine, farkli top-
lumsal kiiltiirlerin, inang¢ ve beklentileri-
nin daha iyi taninmasina imkan verirken,
diger yandan da her tiirlii denetimi siyasal
iktidarlarin elinden alip ¢cokuluslu sirket-
ler eline vererek, sosyal devlet olgusunu
tedaviilden kaldirmakta, devletin bireye
ve topluma, bireylerin de topluma ve dev-
lete kars1 tasimak yiikiimliiliigiinde ol-
dugu sorumluluk bilincini degersiz ve
anlamsiz kilmaktadir. Bunun yaninda kii-
resellesme, maddi ve manevi degerlerin
ve bu degerler ¢evresinde olugmus biri-
kimlerin ulusal sinirlari agarak diinya ca-
pmnda yayilmasimi saglarken, aym
zamanda s6z konusu degerlerin 6zgiil
kimliklerini kaybetmesini, evrensel hare-
ket alanina sahip olanin her tiirlii alterna-
tifi ortadan kaldirmaktadir.

Uluslar olusturan bireyleri, ruhlarini son-
suz tiiketim hirsina goniillii olarak feda
etmeleri i¢in gizil bir sdylemle ikna eden
kiiresel kapitalizmin manik mantigin ger-
cekei gozlemlerle ortaya koymaya calisan
William Greider, yildiric1 bigimde karma-
stk ve soyut, akil almaz bigimde yaygin,
din, dil, iilke fark etmeksizin serbestce
diinyaya yeniden diizen veren bu yapiyzi,
ontine ¢ikan her seyi tahrip ederek bicen,
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ardindan muazzam servet kayiplar1 ve
biiylik enkazlar birakan, gii¢lii ve esnek
bir makineye benzetmektedir. Kiireselles-
menin hizla yayilan ve her seyi tipki bir
girdap gibi i¢ine ¢ekip kendine tabii kilan
hakimiyeti altindaki yeni diinyada ticaret
ve sermayenin mantig1 siyasetteki ataletin
tistesinden gelip biiyiik bir toplumsal do-
niislimler ¢agini baslatmistir. Her seyin
bas asagi edildigi bu yeni diizende, efsan-
evi bir yeni zenginligin yani sira, yeni
toplumsal degerler yaratilmaktadir (Grei-
der; 2003: 9-10).

Ancak bugiin, ne giderek derinlesen kii-
resel kapitalizm krizinin ne de yitirilen
degerler ve 6zgiil kimliklerin diinya yurt-
taglariin giindeminde degildir. Kiiresel-
lesmenin  ¢ekici  yapis1t  bireylerin
farkliliklarimi/6zgiilliiklerini yitirmesine
yol agmaktadir.

2.1. ideal Cift: Kiiresellesme ve Medya
Miskisi

Kiiresellesmenin her alanda biiyiik bir
hizla yayginlagmasi ve hayatimizda “
anahtar” bir konuma gelmesi 1980 sonra-
sinda gergeklesmistir. Soguk savas bo-
yunca Bati ve Dogu blogu, bu ikisinin
disinda kalanlarin da iiglincii diinya tilke-
leri olarak ayristigi diinyada, tiim bu iil-
kelerin sahip olduklar1 ekonomik ve
siyasi konjonktiir, 1980°li yillarla birlikte
etki alanimi hizla genisleten kiireselle-
seme olgusuyla birlikte tamamiyle degis-
mistir. Bu yeni donemdeki en 6nemli
gelisme, Uistlinliigiin askeri ve siyasi giice
gore degil, rekabete ve ekonomik istiin-
liige dayal olarak algilanmasi gereklili-
gidir.

1980 sonrasinda kiiresellesmeyi diinya
giindemine oturtan etmenler su sekilde si-
ralanabilir:

» Kitle iletisim ve ulasim araglarinda ya-
sanan bas dondiirticii geligsme.

* Geligmis tilkelerde yigilan sermayenin
riski dagitma istegi.

* Gelismis iilkelerde pazar doyumunun
yeni pazarlar olusmasini zorunlu kilmasi.
* Gelismis tilkelerde yatirimlarin maliye-
tinin siirekli artmasi ve karliligin diismesi.
* Sanayi yatirimlarinin ¢evre sorunlari do-
gurmasi nedeniyle bazi yatirim alanla-
riyla bu sorunlar1 az gelismis lilkelere
tagimak.

¢ Uluslararas1 sermayenin, iilkeleri kont-
rol etmenin temel faktori olmasi. ..

» Teknolojik buluslar ve eski teknolojile-
rin gelismekte olan tilkelere pazarlanmak
istenmesi (Eroglu; 2002: 24).

Tim bu yasananlar, liberal ekonominin
kiiresel zaferi olarak lanse edilirken, az
gelismis ilkelerin gelismis tlkeler sevi-
yesine ¢ikabilmelerinin tek yolunun da
serbest piyasa ekonomisinin kurallarinin
higbir iilkeyi disarida birakmayacak se-
kilde islerlik kazanmasiyla miimkiin ola-
cag1 savunulmaktaydi. Bu vizyon dogrul-
tusunda, diinyanin pek ¢ok iilkesinde
Ozellestirme uygulamalar1 hiz kazanirken,
devletin ekonomideki agirlig1 azaltilarak
ticaretin Oniindeki korumaci engellerin
azaltilmas1 yoluna gidilmistir. Sermaye
dolasiminin daha da serbestlesmesi, hac-
minin artmasi ve yeni yatirim araglarinin
devreye girmesiyle kari en ¢oklastirmak
adina biitiin smirlar zorlanmistir.
Kiiresellesmenin yayilmasinda ve kiire-
sellesme lehine diinyadaki mevcut sosyo-
kiiltiirel yapilarin ve degerlerin ¢oziin-
mesinde bagrolii oynayan en énemli et-
kenlerden biri de teknoloji devrimi ol-
mustur. Agirlikli olarak bilgi ve iletisim
teknolojilerinde yasanan s6z konusu dev-
rim, maddi ve manevi sinirlar1 buharlas-
tirarak, zaman ve mekan kavramlarindaki
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keskinlikleri ortadan kaldirmustir. Tletisim
teknolojisindeki gelismeler, sadece eko-
nomik iligkileri degistirmekle kalmay1p,
insan iligkilerinin de degismesine neden
olmuslardir.

[letisim teknolojilerindeki gelismeyle bir-
likte artan kiiltlir akigkanlig1, diinya kiil-
tiirlerinin biitiinlesmesini ve benzer bir
goriinlim arz etmesini de beraberinde ge-
tirmistir. Giiniimiizde tiim diinyada farkli
uluslar ve dolayisiyla farkli kiiltiirlere
sahip insanlarin benzer zevk ve tliketim
egilimleri gostermesinin nedeni, kiiltiirel
kiiresellesmeye baglanmaktadir. Cesitli
siireclerde akan ve {ist iiste binen siireg-
lerden olusan bugiinkii kiiresel kiiltiir,
etnik akis, teknolojik akis, finansal akis,
medya akis1 ve ideolojik akis olmak iizere
bes boyutta akmakta ve siirekli bir ay-
rilma ve yeniden biitiinlesme dinamigi ta-
simaktadir (Aslanoglu, 1998: 264).
Kiiresellesmenin hizin1 artiran asil
etmen, kiiltlirel sembol aligverisidir. Bi-
reyler arasindaki kiiltiirel sembol aligve-
risi, iletisim teknolojisindeki degismeler
sayesinde ger¢eklesmektedir. Glinii-
miizde yasanan bu siire¢ sonucunda, bi-
reylerin ve toplumlarin deger sistemi ve
tiketim kaliplar1 kiiltlir iiretim siste-
mince, yani kiiltiirel {iriinlerin yaratil-
masi ve pazarlanmasindan sorumlu
kuruluglar (gorsel ve yazili medya, rek-
lam ajanslari, web sayfa-lar1..vb.) ve ki-
silerden (medya yiizleri, editorler, kreatif
ekipler, web tasarimcilari...vb.) olusan
orgiitlii yap1 tarafindan belirlenirken
(Odabasi, 2006: 64-65); diinya iizerin-
deki homojen kiiltiirel yapilar da yerle-
rini melez Ozellikler tasiyan kiiltiirel
yapilara birakmaktadirlar. Kiiltiirel sem-
bol aligverisini kitlesel bazda en etkili
sekilde icra eden yapiysa hi¢ kuskusuz
ki medya ve onun etkin dilidir.

Kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi
ile paralel olarak diinya toplumlarinin
ekonomik, politik ve kiiltiirel diizeyde
¢ok yonlii olarak i¢ ice girdigi kiiresel-
lesme fenomeni ¢ergevesinde diistiniildii-
giinde, “yeni medya” dedigimiz, gelisen
iletisim olanaklari, kiiresellesen toplum-
sal yasamin olusturucu 6gesi olarak kabul
edilmektedir. Bu agidan bakildiginda kitle
iletisim araglarindaki gelismenin dev bo-
yutlarda oldugu, hatta kitle iletisim ku-
rumlarinin yazili, isitsel, gorsel basin
olarak s6z edilen evresinden “medya”
olarak adlandirilan yeni bir evreye gecil-
digi gozlenmektedir (Kaya, 2012).
Kendisi bir mesaj olan medya, topluma
kars1 eglendirme, bilgilendirme ve egitme
gorevlerini yerine getirirken, ayni za-
manda toplumsal gelenegin dogurdugu
kiiltiirel imgeleri (igerik ve dilsel 6ge ola-
rak) kendisinde toplayip toplum hafiza-
sinda taze tutulmasma da katki sagla-
maktadir. Ancak medya yeri geldiginde
(ktiresellesme ve neo-liberalizmin kiiresel
etkileriyle birlikte bugiin tamamziyla) bu
kiiltiirel imgeleri kendi ¢ikarlart dogrul-
tusunda kullanabilmektedir. Boylelikle,
medyanin etkisi altindaki insanlarin sahip
olduklart tiim degerler zaman icinde de-
gisime/donilisiime ugrayabilmektedir. Bu
degisim, siireg igerisinde yavas bir sekilde
gergeklesirse toplumda ¢ok derin prob-
lemler meydana getirmezken; degisimin
cok hizli ve disaridan gelen bazi baskilar
sonucunda ger¢eklesmesiyle de toplumun
mevcut dengeleri altiist olabilmektedir
(Simsek; 2006: 65-66). Iste kiiresel
medya ve onun giindelik pratige biitii-
niiyle hakim dili bunu yapmaktadir.
Uydu iletisim sistemleri, kablolu televiz-
yon ve internet iizerinden etkinlik goste-
ren uluslararast medya, diger diinya
tilkelerindeki fikirlere, iiriinlere, hizmet-
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lere, davraniglara hayat tarzlarina ve olay-
lara kars1 ilgi ve dikkati biiyiik 6l¢iide ar-
tirmigtir. Bunun yaninda kiiresel iletigim,
merkezi hiikiimetlerin yurttaglarinin dii-
stince ve bilgilerini kontrol etme yetene-
ginin de azalmasina neden olmaktadir.
Uluslararas1 haberleri yerel haber haline
getiren kiiresel medya, ulusal degil evren-
sel bir dil olarak Ingilizce aracihig1 ile bir-
birine baglanan hem elit, hem popiiler,
hem bilimsel hem sanatsal bir kozmopo-
litik {irtinler 6begini miimkiin kilmakta-
dir. Her alanda kiiltiirler kagiilmaz
olarak uluslararasilasirken; kiiltiirel ho-
mojenlik git gide silinmekte ve kozmopo-
lit kiiltiirler (kiiltiirel sikismigliktan dogan
yeni bir tiir kaos kiiltiirii) deger kazan-
maktadir (Hirst, Thompson; 1998: 214).

Medyanin etkinliginin her gegen giin art-
mastyla birlikte diinya tizerinde cografi
smirlarin ve mekan kavraminin énemini
yitirdigi kiiresel iletisim siirecinde/sonu-
cunda toplumlararasinda olusan ekono-
mik, sosyal ve Kkiiltiirel hareketliligin
akiskanligi hemen hemen tiim diinyada
ayni dinamiklerden etkilenmektedir. 1-
Uluslararas1 haber akisi (CNN, BBC,
Reuters v.b) 2-Egitim ve eglence mater-
yalleri akis1 (Sinema, miizik, kitap, video
oyunu v.b) 3-Reklam mesajlarinin akigi
(Cok uluslu reklam sirketleri araciligiyla)
4-Verilerin akis1 (Internet v.b) 5-Sesli me-
sajlarin akis1 (Telekomiinikasyon servis-
leri) 6-Metinsel mesajlarin akis1 (Fax,
Mail v.b)” (Oniir; 2011: 2).

Kiiresel iletisim yoluyla gonderilen bu
mesajlar, diinya tizerindeki tilkeler arasin-
daki kiiltiirlerarasi etkilesimi artirmakta-
dir. Kiiltiiriin akiskanliginda en ¢ok
tartisilan nokta belirli kiiltiirlerin, belirli
sembollerin tek bir merkezden gonderilip
diinya capinda yayginlik gdstermesi ve bu

durumda 6zellikle gelismis tilkelerden az
geligmis tilkelere dogru tek yonlil bir akig
olmasidir. Bu nedenle de iletisim tekno-
lojilerini elinde bulunduramayan az gelis-
mis tlkelerin kiiltiirlerinin diinya ¢capinda
yayginlik gostermesi hayalden 6teye ge-
cememektedir. Ornegin bugiin, kiiresel-
lesmeyle birlikte 6zellikle Amerikan tarzi
medyanin egemen bir tarz olusturdugu
yadsinamaz bir ger¢ektir. Bunda, 1930
sonrasindaki kitle iletisim arastirmala-
rinda Amerikan sosyolojisi ve sosyal psi-
kolojisinin egemen olusunun da etkisi
biiyiiktiir. Bu arastirmalarin 15181nda, ile-
tisim konusu, hegemonik diizeni koruma
ve slirdiirmeye yonelik saglayacagi katki-
lar gergevesinde ele alinmaya ve sadece
sistemi destekleyerek sistemi yeniden
iiretme baglaminda diisiiniilmeye baslan-
mustir. [I. Diinya Savas1 sonrasi dénemde,
Amerika’nin yogun bir sekilde bilgi iire-
timini ve dagitimimi kontrol etmesi sonu-
cunda, egemen Amerikan medyast
dogmustur (Erdogan; 2011: 60). Bu ege-
men tarzin soylemi de kitle iletisim arag-
lar1 araciligryla birbirine benzesen tek
boyutlu insanlardan olusan kitlelerin or-
taya ¢ikmasinda basat bir rol oynamistir.
Kiiresellesmenin teknik altyapisini olus-
turan medyanin ayni zamanda liberaliz-
min kiiresel c¢apta “riza Ureticisi”
durumuna gelmesi, yayimlardaki kaliteyi
diisirmesinin yaninda kamusal biling,
yurttaglik haklar1, 6zgiirlikk, emek¢i so-
runlar gibi, deger yargilarina karsi ideo-
lojik bir savas actig1 da gozlenmektedir
(Girgin; 2000: 135).

Medya dilinde ve igeriginde yasanan bu
degisimin en biiyiik tetikleyicisi, 1980'li
yillarda diinya ekonomi ve siyasi arena-
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sinda meydana gelen degisimlerin med-
yada yarattig1 yapisal degisikliklerdir.
Kiiresellesme siirecinin en 6nemli aktor-
lerinden birisi olan medya, gerek sirket
evlilikleri, gerekse yatay, dikey ve capraz
tekellesmeler yoluyla kiiresel hale gele-
rek, kiiresel ya da ulus asirt medya devleri
olarak anilmaya baglanmistir. Bu yeni
medya yapilanmasina en ¢ok ihtiya¢ du-
yansa, hegemonya siireci i¢inde sistemin
isleyebilmesi icin medyaya ihtiya¢ duyan
Neo-Liberal sag ideolojiler olmustur. Uy-
gulamaya konulan deregiilasyon politika-
lar1 ve 6zellestirme ¢alismalar1 sonucunda
medya piyasasinda devlet tekellerinin ye-
rini 6zel tekeller almig ve kiiltiir tiriinle-
rini elinde tutan medya sistemi de kitle
kiiltiiriniin kiiresellesmesine ¢cok dnemli
katkilar saglamistir (Sozeri, Gliney, 2011:
15).

Bugiin gelinen noktada kiiresel medya,
fikir Uretiminin, bilgi dagitiminin, diger
bir ifadeyle egemen ideolojinin, iiretim ve
yeniden Uretiminin kiiresel diizeyde dii-
zenlenmesi ve denetlenmesi anlamina
gelmektedir. 21. ylizyilin en yeni sanayisi
kollarindan birisi haline gelen medya,
mallarin, sermayenin, enformasyonun ve
emegin tek tip bir diizenleme altinda
diinya capinda dolagimi ve bunun giderek
anindalagmasi olarak tanimlanan kiiresel-
lesmenin gergeklesmesi miimkiin kilan;
etki sinirlarini hizla genisletmesine ola-
nak saglayan yegane aragtir ve sistemin
devamlilig1 agisindan kilit konumdadir.
Medyanin bu konumu nedeniyle, insanla-
rin medya olmadan hicbir sekilde bilgi
edinemeyecekleri, medya araciligiyla 63-
rendigimiz tiim olaylar ve yapilarin bize
ikinci el bir gergeklik olusturdugu ve bu

gercgekligin de bilingli ya da bilingsiz ola-
rak saptirilabileceginden hareketle bilgi
ve haberin kalitesinin sorgulanmasi ge-
rekmektedir.

2.2. Nihai Son: Her Seyin Durmaksizin
Yenilenip Duran Birer Gostergeye Do-
niismesi

Sahip olunan 6zgil kimlik, tanim ve yap1
baglaminda birbiriyle uyusmaz goriinen
her seyin gerek yapisal gerekse de kav-
ramsal anlamda i¢ ice gegtigi bugiiniin
diinyasinda, kiiresel iletisimin yap1 tas,
nesnelere yiiklenen degisik anlamlarin
dili olan “imge” kavrami da “ikon”, “isa-
ret”, “sembol”, “amblem”, “mit”, “figiir”,
“idol” vb. kavramlarla fark gozetilmeksi-
zin birbirinin yerine kullanilmaktadir.
Gorsel bir kavram olan (“goriiniis” anla-
minda da kullanilan) ve bakilan nesnelere
yiiklenen farkli anlamlar1 (gériinmeyenin
anlamini) kendi i¢inde sakli tutan “imge”
ile “gergek” arasindaki iligkinin bugiin
geldigi nokta, “gercek”in kabul edilme-
mesi degil, en son teknolojilerin kullanil-
dig1 kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
imgenin, ger¢egi yeniden tanimlamak,
onu yeni bagtan tiretmek bi¢ciminde kulla-
nilmasidir. Cagimizin kiiresel iletisim tek-
nolojileriyle yapilmak istenen, degisik bir
diinya, telafi edici bir gergeklik, teknik
manipiilasyonla duygular1 kandiran ger-
ceklik goriiniimleri yaratip kendi hege-
monik dilini olusturmak ve kurulu
diizenin/sistemin devamliligina hizmet et-
mektir (Simgek; 2006: 68).

Glintimiizde herhangi bir yiizey {izerin-
den yansiyarak tiiketiciye sunulan imge-
ler, kullanilan teknik ve estetik dgeler
araciligiyla gerceklerinden daha etkile-
yici, daha parlak ve daha ideal bir diin-
yay1 temsil etmektedirler. Denebilir ki,
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bakisin iktidari, dolagima sokulan her im-
gede giiglii bir sekilde varligim siirdiir-
mektedir (Saym; 2003: 13). Ciinki
insanlar gordiiklerine, duyduklarindan ya
da okuduklarindan daha ¢ok inanirlar.
Goriintiilii mesajlar zihinde okunan me-
sajlardan daha kolay ¢dziimlenirler. Im-
geler, algilama boyutunda izleyicinin
ilgisini ve dikkatini daima canli tutarlar.
Bunun sebebiyse, gorsel imgelerin, imge-
leme olayim siirekli besliyor olmasidir.
Imgenin igeriginin dogru alimlanabilmesi
icin dnceden yasanmis deneyim ve gele-
neksel Ogelerle baglanti kurmak c¢ok
onemlidir. Gorsel imgeleri olusturan re-
simler de her zaman kolayca anlagilabile-
cek sekilde diizenlenmis olmalidir. Kitle
iletisim araglari iste bu noktada devreye
girip sahip olduklar teknolojiyi bir cazi-
beye doniistlirerek, insanlarin iletigim ih-
tiyaglarin1 karsilamak adma (medya i¢in
asil itici giiclin kar giidiisii oldugunu da
unutmamak kaydiyla) igerigindeki gorsel
Ogeleri onlar i¢in kolay anlasilabilir se-
kilde diizenleyip kiiresel dolasima sokar-
lar (Simsek; 2006: 70-71). Inanilmaz
boyutlarda bir imge enflasyonunun ya-
sandig1 modernizm sonrasindaki siirecte,
biitiiniiyle insan yapisi olan ve derin fel-
sefi anlamlar yerine, isaret ettikleri nes-
nelerle 06zdeslesen gorsel imgelerin
kiiresel medya dilinde giderek agirlik ka-
zanmasinin altinda yatan nedenler iste
bunlardir. Tiiketim kiiltiirtiniin de kiiresel
hale gelmesiyle birlikte, bugiin kitle ile-
tisim araclari, bilgi, ayn1 zamanda imge
satarak, yayarak toplumun motivasyon
potansiyelini yonlendirme haklarimi elle-
rinde tutmaktadirlar. Izleyici, hi¢ farkina
varmadan baska kiiltiirlerin hayat stan-
dartlar1, yasam bigimleri, birbirleriyle
olan iligkileri, davranis kaliplari, sosyal
sorunlar1 ve tiiketim alanlar1 konusunda

bilgilerle donanmaktadir (Rigel: 1993:
172).

Gergegin icini bosaltip onu anlamindan
ve baglamlarindan “6zgiir” kilan, salt
gostergeye indirgenmis medya dili bunu
gerceklestirmektedir. Ozel miilkiyetin
diger insanlar1 yoksun birakacak bicimde
diizenlendigi, bir bagka deyisle ekonomik
ve siyasal gelismelerin somiiriiye, kole-
lige ve bagimliliga yeni anlamlar kazan-
dirdigr kiiresellesme siirecinde, kitle
iletisim araclarmni, yani medyay1 kontrol
edenlerin 6znel gercekleri, genel gercek-
ler olarak yaygin bir seklide dolagima so-
kulmaktadir. Bu araglarda program
yapanlarin ¢ogu egemenliklerin yeniden
iiretimine cani goniilden katilirken, ¢cok
azi buna kars1 miicadele verme yolunu
se¢mektedir. Bugiin, ¢ogu gazeteci, prog-
rame1 veya drama yapimcisi “sahibinin
sesi”, endiistriyel ¢ikarlarin promosyon-
cusu ve “halkin bilincinin afyonlu giive-
sidir”. Bilgi, enformasyon, egitim ve
eglence adi altinda kitlesel iletim i¢in tire-
tilen iletigim tirlinleri, kiiresel boyutta ve
akil almaz bir hizda, giiniin 24 saatinde
dolasimda tutulurken; bu paketlenmis ile-
tisimlerle sayisiz hurafeler, uydurular,
masallar, yalanlar, bilis ve davranis yon-
temi icerikleri yiginlar halinde {iretilip ya-
yilmaya devam etmektedir (Erdogan;
2011: 57). Bunun sonucunda da kiiresel-
lesme stirecinin kiiltiirel boyutunda dik-
katleri ¢eken, Kkiiltiirlerarasi etkilesim,
kiiresel bir kiiltiir piyasas1 yaratmaktadir.
Iletisim, “gonderici-mesaj-alic1” bigi-
minde tanimlanmadan ¢ok dnce, insan
iliskisinin torensel karakterine egilen,
sembollerle, 6rnegin yaziyla veya sozle
gerceklestirilen iletisim olarak, sembolsel
etkilesimle aciklanmaktaydi. Bu anlayisa
gore iletisim, gergegin Uretildigi, tutul-
dugu, tamir edildigi ve doniistiirildiigii
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sembolsel bir siirectir; yani iletisim, pay-
lagilan anlaml1 sembollerin yaratilmasin-
dan gecerek olur. Bu anlamda iletisim,
insanlar arasindaki etkilesimden gegerek
anlam tretimidir. Dolayisiyla iletisim,
“gonderici-mesaj-alic1” sirasini izleyen
teknik bir siire¢ degil, sosyal bir iligkidir.
Kendi kimligimizi iletisimde bulundugu-
muz digerlerinden aldigimiz yanitlar te-
meli lizerinde kurariz. Bu goriis, 6zellikle
1970’lerde yapisalcilik ile dontistiiriildii.
Kiiresel kapitalizmin tek diinya ideoloji-
sine hizmet eden bir yaklasimla, sembol-
sel iletisim gii¢ ve cikar iliskilerinden
yalitilarak, glinlimiiz kiiresel pazarimi des-
tekleyen “ giindelik hayatta bireyin ken-
disini sembollerle ifadesi” bigimine
evirildi. Bugiin kiiresel medya aracili-
giyla gerceklesen semboller aligverisi, ile-
tisimin ne oldugunu anlatmaz; dikkatli
bakmasini bilen gozlere semboller kulla-
nilarak gii¢ ve ¢ikar iligkilerinin nasil yii-
riitiildiigiinii anlatir ancak. Isletilmekte
olan kitle iletisim mekanizmasinin ger-
cekte neye hizmet ettigini, yine kitle ile-
tisim mekanizmasi tarafindan edilgen-
lestirilmis olan yiginlarm dikkatinden ka-
cirmak adina, yeni diinya vatandaslari
birlik, beraberlik, ortaklik, paylagsma, em-
pati, anlayis ve duyarlilik gibi herkesin
deger verdigi kavramlar kullanilarak ge-
listirilen sahte anlatilara maruz birakilirlar
(Erdogan; 2011: 74-75-76).

Dijital ¢agda, imgenin tarihsel gelisimi
icinde gozler gorevini, atmosferde gezi-
nen uydulara birakmistir. Bu uydular sa-
yesinde ABD gibi giiclii iilkeler diinya
tizerindeki her imgeyi izleyebilmek
adina, “milli savunma kurum”larimnin ¢a-
tis1 altinda (6rnegin Pentagon merkezli
NIMA adli kurulus) askeri uydular tara-
findan izlenen, kaydedilen biitlin imgele-
rin  tasnifinin = yapildigt merkezler

kurmaktadirlar. Japonya hiikiimetiyse,
iilke sinirlar iginde banyo ettirilen/basi-
lan her fotograf basina bir licret 6demek
kaydiyla, imgelerin kopyasini satin al-
maktadir (Simsek; 2006: 78-79). Imgele-
rin sahipligine bu denli 6nem verilen bir
diinyada, drnegin bir siddet olayinin kii-
resel bir felakete (6rnegin, 11 Eyliil
2001°de ikiz Kulelerin yikilis1), bir devlet
baskaninin kiiresel bir “umut”a doniis-
mesi (0rnegin, Barack Obama’nin degisi-
min ve umudun simgesi olarak 6n plan
¢ikisi) igin, Oncelikle bir imgeye doniis-
mesi gerekmektedir. 1mge, ekranlarda,
gazete sayfalarinda, internet sayfalarinda,
billboardlarda ¢ogaldikca, baglamlarin-
dan koparilarak yeniden yapilandirilan
gercegin etkisi de o denli ¢cogalmaktadir.
Hayatimizin her alanina giren medya,
gorselligin on plana ¢ikartildigi giinii-
miizde, belirli bir kitleyi magazin agirlikl
bir gorsellikle mesgul etmekte, okuma
kiltlirtinden uzaklagtirmakta, boylelikle
izlerkitleden entelektiiel bilgiye dayali,
derinligi ve belirli bir agirligi olan medya
materyaline yonelik bir talep gelme-
mekte, istisnai medya materyalleri de ge-
rekli ilgiyi gdrmemektedir. Bu durum su
sekilde agiklanmaktadir: “Kiiresellesme
stirecinde gorsel medyanin sanal gercek-
lik sunabilme 6zelligi, televizyon kiiltii-
riniin 6n plana ¢ikmasimin nedenidir.”
Dijital teknolojinin iletisim araglarina
sundugu siirat, zenginlik, ¢cok boyutluluk,
multimedya ve internet diigiiniildiigtinde,
stireg artik televizyon kiiltiiriinii de agmis
ve bambagka bir boyut kazanmistir. Bu-
nunla beraber dingin, mutlu, herkesin her
seyden birlikte haberdar oldugu ve esit ik-
tidar kullanabildigi varsayimini da igeren
nostaljik bir yasam bi¢imini ¢agristiran
“kiiresel k0y”” metaforunun ideolojik olan
bu boyutunu en azindan biiyiik bir cogun-
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luk i¢in gergeklesmis bir yasam pratigi
olarak bulmak, iste bu noktada devreye
medya girmektedir. Kiiresellesme retori-
ginin anlattiklari1 kendi yasam kosulla-
rinda bulamayacak olanlara bu pratigi
sanal bir ortam olarak sunma gdrevi med-
yanin lizerine diismektedir.

Bireyler, kiiresel kapitalizme hizmet etme
gorevini layikiyla yerine getirmeye cali-
san medyanin sunduklart ile hayal diinya-
larinda “mis gibi” yasayarak, yasam
tarzlarin1 sunulan yasamlarla Ortiistiir-
meye calismaktadirlar. Medyanin kiire-
sellesmeyle birlikte izleyicilerini, din-
leyicilerini ve okuyucularin1 uyutmaya
baslamasi da habercilik mesleginin yara
almasiin en 6nemli nedenlerinden biri-
sidir. Medyadaki yapisal doniisiimler ve
sermayenin de etkisi sonucunda gittikce
daha gii¢lii olan medyanin mesajlari ise
giderek daha da giigsiizlesmektedir. Ba-
sindan medyaya gegisle, elestirel teoris-
yenlerin yarim yiizyil 6nce vurguladigi
gibi bir endiistriye doniisen medya kuru-
luslari, kiiresellesmenin  ideolojisini
yayan aygitlardan birisi haline gelmistir.
Kiiresel kapitalizmin ideolojik bir aygi-
tina doniisen medya, 1940’11 yillarda bas-
latilan ve sosyoloji ve psikoloji bilim-
lerini kendisine referans alarak gercekles-
tirilen iletisim aragtirmalariyla, kiiresel-
lesme kiiltiirii i¢erisindeki bugiinkii etkin
konumunun altyapisini hazirlamaya bas-
lamigtir. Bu ¢alismalarla, dncelikle insan-
lar her seyi slinger gibi emen ve otomatik
olarak uygun cevap veren yansiticilar ye-
rine, her seye tercihli olarak yaklasan
veya ondan kaginan, tercihli olarak karar
veren ve davranan bireyler konumuna
yiikseltilmislerdir. ilk bakista olduk¢a
dogru goriinen bu agiklamanin altinda ya-
tanlarsa, gergegin hi¢ de sanildig1 gibi ol-
madigint  gostermektedir.  1960’larin

basinda “Kullanimlar ve Doyumlar” yak-
lasimiyla mesaj1 gonderenin etkisi yok
edilmis ve “kendi balin1 ve zehrini segen
aktif izleyici” tezi ortaya atilmistir. Boy-
lelikle de kiiresel kapitalizm, iletigim ve
sosyoloji alanlarinda dikkatleri “{ireten”
iizerinden “tiiketen” iizerine ¢ekerken,
ayni sey, edebiyat, dil bilimi, gostergebi-
lim ve kiiltiirel incelemeler alaninda ya-
pisalcilar ve post-yapisalcilar tarafindan
gergeklestirildi. Kendinin iiretmedigini
tiikketen izleyici/okuyucu “kendi diinya-
sin1 kendisi 0zglirce ve aktif bir sekilde
insa eden aktor, alimlayici, okuyucu, iz-
leyici yapildi. Sonug olarak da “somiirii-
lenin tiikketim demokrasisini gergek-
lestiren egemenligi” fikri yaygin dolagima
sokulmus oldu. Oysa yogun bilis ve dav-
ranig yonetiminin, sistematik olarak ka-
demelestirilmis is boliimiiniin oldugu
giiniimiizin modern 6tesi (kiiresellesmis)
toplum yapisinda, egemen iliskiler yapi-
sina biitiinlesmis bilingteki insan, bu bi-
lince uygun otomatik cevaplar verir:
“Tamam” deyip bunu da kendinin 6zgiir
ifadesi sanir. Kaynak ve icerik seciminde,
icerige anlam vermede, goriiniiste insan
Ozgir tercihler ve biricik anlamlandirma-
lar yapar. Aslinda, insan bir toplumda ta-
rihsel olarak var olan 6rgiitlii maddi ve
diisiinsel ¢ikar ve iligki aglar1 iginde
secim yapar. Ozgiir iradesi, toplumda var
olanla ve toplumdaki pozisyonuyla ¢erge-
velenmistir (Erdogan; 2011: 78-79).

“Enformasyon toplumu” kavraminin ya-
raticilar1 Daniel Bell, Yoneji Masuda,
Alvin Toffler gibi digiiniirler, 21. yiizy1-
lin, kiiresellesen yeni diinya diizenine ek-
lemlenen ve onunla uyumlu bir ¢ikar
iliskisine sahip olan bilgi ve iletisim tek-
nolojilerinin hizla gelisecegi, kagimnilmaz
sekilde ortaya ciktig1 soylenen yeni
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yasam modellerinin kimi zaman yarati-
cisi, kimi zaman destekleyicisi, kimi
zaman da dagiticist olan medyanin giin-
delik yasam igerisindeki etkinliginin ar-
tacagl ve biitiin diisiinme kaliplarinin
bastan asagiya degisecegi bir ¢ag olaca-
gin1; diinyay1 bekleyen bu yeni toplumsal
asamada insanligin daha 6zgiir bir ortama
kavusacagini miijdelemekteydiler.
Gergekteyse, bugiin medyanin biricik
amaci, diinyay1 enformasyon olarak {iret-
mek ve bu enformasyona, medya sahip-
lerinin ve onlarla yakin iligki i¢erisindeki
biitiin ekonomik ve politik aktorlerin ¢1-
karlar1 dogrultusunda bir anlam kazandi-
rabilmektir. Her seyi salt bir goriintiiye
indirgeyen, yasanan olguya 6zgil kimli-
gini veren gercekligi kurgusal bir man-
tikla deforme edip kotiiye kullanan
glinimiiz medyasinin (6zellikle de tel-
evizyonun) gerc¢ek diinyayla olan baglan-
tis1 kesilmis ve kendi evreninde, anlam-
dan yoksun, yalnizca bir gésteren olarak,
sahip oldugu etik statiisiinii kaybetmistir.
Kiiresel kapitalizm, tiretim ve tiiketim sii-
recinde meta degeri tasiyan canli, cansiz
biitiin varliklar1 kendisine tabii kilmak
icin, insanliga, icerigi ve alt metni 6nce-
den hazirlanmig gosterge ve goriintiileri,
sonsuz bir dongii i¢erisinde sunmaktadir.
Kiiresellesmenin en 6nemli ideolojik ay-
git1 durumundaki medya, kendisine yiik-
lenen bu gorevi, gercegi kamufle ederek
ve yliziine egemen bir kiiglimseme taki-
narak, gergek diinyayi reality-show bigi-
mine sokarak ve en Onemlisi de ileti
hakkindaki soru ve cevaplara el koyarak
yerine getirmektedir (Baudrillard, 2001:
139-141).

SONUC

Giinlik yasamin her alaninda kullanim
yayginlig1 kazanan, yagsam pratiklerinin
gerceklestirilmesi sirasinda tercih edilen
ve bireyin vazgegemedigi bir parcasina
doniisen yeni teknolojilerin, ¢oklu-medya
ozellikleriyle is yapis pratiklerini kokten
doniistirdiigii gézlemlenen bir olgudur.
Gunilimiizde kitle iletisim araglarinin en-
formasyon ve telekomiinikasyon hizmet-
lerini gerceklestirirken kendi aralarinda
da baglanmalar1 medyanin ¢ogalmasini
ve gesitlenmesini de beraberinde getir-
mistir. “Hala gelecege ait olmakla birlikte
tek yonlii kitlesel iletisimin ara¢ ve kulla-
nic1 arasinda daha interaktif iletisime
dogru egilim yaratmasi” (Livingstone,
1999:63) sdzkonusudur. Yeni iletisim tek-
nolojilerinin bu gelisim siireci ile birlikte
giinliik pratiklerin uygulanmasi agama-
sinda tarzlarda doniisiimler yarattiklari ya
da kendilerine has tarzlar getirdikleri
gozlemlenmektedir. “Yeni iletisim arag-
larinin (new media) hayat1 anlamlandir-
mamizi, iliskilerimizi, topluluklarimizi ve
diinyamiz1 degistirmesinin yanisira diger
iletisim araglarinda bile siber konugmalar,
uydurma terimler iizerine ¢alismalar ya-
yimlanmaktadir” (Kramarae, 1999:47).
Bilgi (knowledge), hala deneyim iizerine
kurulmaktadir. Dil hala sadece sosyal bir
olgu olmanin disinda politik 6zellik de ta-
stmaktadir. “Yeni medya segenekler sun-
makta ve teorisyenlerde oldugu gibi,
kullanicilarda da ikilemler/¢ikmazlar ya-
ratmaktadir” (Silverstone, 1999:11).

Medyanin tiiketim toplumu yarattigi ol-
gusuna dikkat c¢eken Livingstone
(1999:62) “Hem eski, hem yeni medyalar
bicim ve icerik yoniinden cesitlenmekte-
ler ve bu yerel ve kiiresel, genel ve 6zel
TV kanallar1 ve video oyunlar1 seklinde
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de devam etmektedir. Bu ¢esitlenmenin
tesviki ile bildik mallar cogalmaya basli-
yor, medyanin yeni bigimleri pazara ¢iki-
yor, aileler ise varolan iriinlerini
yeniliyorlar” demektedir. Kiiltiirlerarasi
iletisimin oniindeki geleneksel engeller
(masrafl1 telefon ve seyahatler) giderek
azalmakta, fiziksel hareket olmaksizin
farkli yerlerdeki tartigmalarda yer almak
miimkiin olabilmektedir. “Zamanla sinirl
olsa da yeni teknolojiler, kendi temsil ola-
naklarimizi ‘olmak istedigimiz neyse
onu’ olabildigince genisletiyor” (Krama-
rae, 1999:47). Bu ¢er¢evede Baudril-
lard’n belirttigi gibi, “materyal yapilarda
ve zaman/mekan rejimlerinde elektronik
kitle iletisim araglar1, agir1 gercek (hyper-
real) veya simulak (simulacral) diinya”
(aktaran Poster, 1999:14) kurmaktadirlar.
Bu tekno-kiiltiirel manzarada 6zne-nesne
iligkileri degisime ugramaktadir. Nesne-
ler, sabit/kararli, merkezi bir kimligi des-
teklemenin yerine, yayilmis, parga parga
ve ¢ok yonlii olarak kurulmaktadirlar.

Yeni medyanin varsayilan belirgin karak-
teristigini Roger Silverstone “dijital bir-
birine yakinlasma, ¢oktan ¢oga iletisim,
interaktiflik, globallik, sanallik, spesifik
teknikligin miimkiin olan kabulil”
(1999:11) seklinde agiklamakta ve tama-
miyla yeni olmadigini belirtmektedir.
Levy ise yeni enformasyon ve iletisim
teknolojilerinin insan bilisini yaydigi ve
giiclendirdigini belirtirken, bunun dogus-
tan bir potansiyel oldugu degerlendirme-
sini yapmakta ve ‘Cyberculture’da “insan
bilgisinde nicel teknolojik bir devrim ya-
sandigin1 ve bunun ayni zamanda ‘bil-
gi’yle yeni bir iliskiyi sabote ettigini”
(aktaran Robins, 1999:18) tartigmaktadir.
Konuyla ilgili bir diger 6nemli nokta ise
internet ve dijital aglarda kullanilan dildir.

Batil1 ¢okuluslu sirketlerin egemenliginin
gelismesi ve askeri, ekonomik etkinlikle-
rinin yayginlasmasi ‘Ingilizce’yi diinya
politik giicii olarak gelistirmis durumda-
dir. Dahas1 Batililagsma ile ayn1 anlamda
da kullanilan kiiresellesme dilinize, mem-
leketinize, degerlerinize ve yatirimlari-
niza bagli olmaktadir (Kramarae, 1999).
Web’in artan etkisiyle Disney, CNN ve
Holywood filmlerinin yaratici ve reklam-
cilar kiiresellesmenin bir pargasidir. In-
ternet’in diinya capinda hizla yaygin-
lagmasiyla kiiresel egitim ve etkili ulus-
lararasi iletisimin de sorgulanmasi geregi
on plana ¢ikmaktadir.

Bu baglamda her gecen giin daha da go-
rintiisellesen, igerigin spekiilatif degeri-
nin 6n plana ¢iktig1 giiniimiiz medyasinin
hayatin her alanina niifus etmesi, diinya
yurttasi her bireyi doniistiirmektedir; bu
doniisiimiin iyi yonde mi yoksa koti
yonde mi oldugunu sorunsallagtirmaksa,
yasanan ger¢eklerin farkinda olan ve
maruz kalinan enformasyon bombardi-
maninda dogru alimlama yetisine sahip
olan sorumlu bireylere diismektedir.
Gergegin farkli sekillerde algilanmasina
saglayarak, her insan i¢in ayn seyi ifade
eden sembollerden ayrilan “imge” olgu-
sunu, gelisen bilgi ve iletisim teknolojile-
rini vasitasiyla en yetkin sekilde kullanan
kiiresel medya, kiiresel kapitalizmin giin-
delik pratigi igerisinde oynadigi rol agi-
sindan artik daha yogun bir seklide
elestirilmekte, inanilirlig1 daha fazla sor-
gulanmaktadir. Bugiin medyanin ne soy-
ledigi degil, neleri soylemedigi daha fazla
onem kazanmis durumdadir. Elestirel
medya c¢aligmalarinda kamuoyunun taraf-
s1z, yeterli ve dogru bilgilendirilmesi ye-
rine, medyanin bugiin iktisadi, ideolojik
ve siyasi olarak giicliilerin elinde oldugu
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ve glicliilerin bu giiciinii pekistirecek se-
kilde haber verdigi acik bir dille ifade
edilmektedir

Medyanin etkisine maruz kalmay1 Noam
Chomsky soyle ifade etmektedir: “Ne-
reye baksak, neyi dinlesek, nereye gider-
sek gidelim: Ilan panolarinin pornogra-
fisi, otobiislerin iki yanindaki levhalar,
metro kartlari, parlak vitrin yazilari, posta
kutularimizi ardiyeye ¢eviren reklam fur-
yasi, aptal plaj ugaklar1 ve balonlari, ku-
ponlar, tiksindirici araba ¢ikartmalar1 ve
yaka igneleri, utang verici hizmet tinifor-
malari, plastik bayraklar ve kurdeleler,
sagma sapan gosteriler, kose bas1 bildiri-
leri, reklamlar, kredi kartlari, haykiran
radyolar, giinliik gazeteler ve her an tel-
evizyon...” (Chomsky; 1995: 19).

Bu durumdan rahatsiz olan ve aralarinda
Noam Chomsky'nin de bulundugu sivil
sorumluluk sahibi gruplar/6rgiitlenmeler,
ticari medyanin bireylerin mahremiyet
alanina sizmasini 6nlemek adina calisma-
lar yiiriitmektedirler. Amaglari, medya de-
netiminin temel kaynaklarini, dinamik-
lerini ve etkilerini belgelemek; akil dene-
timi, davranig degistirme ve imaj yaratimi
yontemlerini teshir etmek; aldatici, bilgi-
sizlestirici ve bilingaltt medya etkisine
kars1 bagisiklik kazanmay1 ve kurtulmay1
giiclendiren ara¢ ve yontemleri agikca tar-
tismak ve tiim iletisim medyasinda ¢6z-
mek, iiretmek ve yayinlamak {izere
kamunun medya okuryazarligini artir-
maktir (Chomsky; 1995: 19).

Salt goriintiiselligin yiikseliste oldugu ve
bunun, kiiresel kapitalizmin ideolojik ay-
gitt medya tarafindan giderek kurumsal
bir dil 6gesi olarak benimsendigi bir
cagda, Aristo’nun “gérmek inanmaktir”
Oonermesini kural bilen medyatorler (ileti
aktarimini yerine getirmeye c¢alisan her
tiirlii araci kisi; biiyiicliden din adamina,

politikacidan televizyon sunucusuna dek
herkes birer medyatordiir) bakan gozle-
rin, kendi sunduklarini, kendi istedikleri
gibi gérmelerini saglamak i¢in ¢alisirlar.
Goren, gordiigiiniin bir seylerin temsili
oldugunu bilmekle birlikte, “Evet, o ol-
madigini biliyorum, ama yine de...” di-
yerek fetisini onayliyor, yani sunulan
kabulleniyorsa, “gosterme” islemi basa-
riya ulagmig sayilir (Tirkoglu, 2000:
122). Bunu degistirebilmek admna yapil-
maya calisilanlar kimilerine titopik go-
riinse de Ozellikle, medyanin imge ve
gerceklik kavramlariyla durmaksizin oy-
nayarak, kendi ¢ikarlarina yonelik akil
denetimi, davranis degistirme ve imaj ya-
ratim1 yontemlerinin altinda yatan asil ne-
denleri gozler oniine serebilmek adina
kamuoyunun medya okuryazarligini arti-
rarak, kamunun medya tarafindan istenil-
digi gibi yonlendirilemeyecegine dair bir
biling iklimi yaratmak, kuskusuz ki, suya
yazi yazmaktan daha Ote anlamlar tagi-
maktadir.
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