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0Oz Arastirma Makalesi

Yeni turistik Griinlerin ortaya ¢ikartilmasi ve mevcut turistik driinlerin gesitliligindeki farklilasma genel | Cilt 7, Say1 2, 2023
olarak turistlerin ilgisini cekmektedir. Ozellikle destinasyonlarin kendine has yiyecekleri, yiyeceklerin | ss. 602-620

hazirlanis ve sunum sekilleri turistlerde merak uyandirmaktadir. Bu destinasyonlarda yasanan
deneyimler hatiralarda 6nemli yer tutmakta bu da tekrarli olarak deneyim yasandigi destinasyona
ziyareti etkilemektedir. Bu arastirma, sirt ¢antali gezginlerin ziyaret ettikleri destinasyonlarda
yasadiklari unutulmaz yemek deneyimlerinin tekrar ziyaret niyeti lizerinde etkisinin olup olmadigini
tespit etmeye yéneliktir. Arastirmanin evrenini sirt ¢antali gezginler olusturmaktadir. Fakat turizm
istatistiklerinde sirt cantali gezginlere iliskin herhangi bir istatistik bulunmadigi icin arastirmanin
evreni tam olarak bilinememektedir. Bu yiizden arastirma sorunsalina uygun oldugu ve belirli
Ozelikleri tasiyan kisileri 6rnekleme dahil etmek istendigi icin amagl 6rneklem tercih edilmistir. Buna
ilaveten sirt ¢antali gezginlerin sayisinin kesin olarak bilinmemesi ve bu gezginlere ulasmanin zor
olmasi nedeniyle kartopu érneklem tercih edilerek 318 gezgin arastirmaya dahil edilmistir.
Arastirmanin verileri nicel arastirma yéntemlerinden anket teknigi ile internet iizerinden toplanmis
ve arastirma problemine iliskin ortaya atilan hipotezlerin testinde regresyon analizi kullaniimistir.
Arastirma sonuglarina gére sirt cantali gezginlerde unutulmaz yemek deneyimi boyutlarindan yerel

kiiltiir, zindelik ve anlamlilik ile bilginin tekrar ziyaret niyeti iizerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Génderim : 18.05.2023
1. Dlizeltme: 21.08.2023
Anahtar Kelimeler: Sirt Cantali Gezginler, Unutulmaz Yemek Deneyimi, Tekrar Ziyaret Niyeti 2. Diizeltme: 09.09.2023

Kabul Tarihi: 14.09.2023
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Abstract Research Article

The emergence of new touristic products and differentiation in the diversity of existing touristic | Vol 7, No 2, 2023
products generally attract the attention of tourists. Especially the unique foods of the destinations, | pp.602-620

the preparation and presentation styles of the foods arouse curiosity in tourists. Experiences in these
destinations have an important place in memories, which affects the repeated visit to the destination
where the experience is experienced. This study aims to determine whether the memorable dining
experiences of backpackers in the destinations they visit have an effect on their revisit intention. The
population of the study consists of backpacker travelers. However, the population of the study is not
known exactly because there are no statistics on backpackers in tourism statistics. Therefore,
purposive sampling was preferred because it is suitable for the study problem and it is desired to
include people with certain characteristics in the sample. In addition, since the exact number of
backpackers is not known and it is difficult to reach these travelers, snowball sampling was preferred
and 318 travelers were included in the study. The data of the study were collected over the internet
using the survey method and regression analysis was used to test the hypotheses about the study
problem. According to the results of the study, it has been determined that the local culture, vitality
and meaningfulness and knowledge, which wer the dimensions of the memorable dining experience, | received : 18.05.2023

are effective on the intention to revisit in backpackers. Revision1: 21.08.2023
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GIRIS
Sirt cantali gezginler, genellikle bir sirt cantasiyla donatilmis, kisitli bir biitceyle
diinyay1 kesfeden, agirlikli olarak geng, maceract insanlardan olusan bir turizm
pazarmi olusturmaktadir. Bu pazar, yerel halkla temas: ve destinasyondaki yiiksek
harcama seviyeleri sebebiyle yerel kalkinmay1 olumlu etkilemektedirler. Ayrica, uzak
bolgeleri ziyaret ederek ve minibiis veya minibiis gibi yerel olarak isletilen hizmetleri

destekleyerek harcamalarmi yerel ekonomiye yaymay1 tercih etmektedirler (Lou,
Brown, & Huang, 2015).

Uluslararasi literatiir, sirt cantali gezginleri gesitli yonleriyle ele almaktadir. Mevcut
ve devam eden arastirma alanlari incelendiginde sirt cantasiyla seyahat ideolojisi
(Cohen, 2003), sirt cantalilarin destinasyon tizerindeki etkileri (Visser, 2005; Zaradic,
Pergams & Kareiva, 2009), risk algis1 (Elsrud, 2001; Adam, 2015), sirt cantal
gezginlerin deneyimleri ve rolleri (Cohen, 2011), sirt ¢antalilar ile yerel toplum
etkilesimi (Lou vd., 2015), sirt cantali gezginlerin seyahat motivasyonlar1 (Bernstein,
2009; Chen, Bao & Huang 2014; Dayour, Adongo & Taale, 2016; Harman, 2014; Maoz,
2007; Nok vd., 2017; Ongun, Kasalak & Akinci, 2019), kisisel gelisimleri (Akkus &
Akkus, 2020) gibi konular goze carpmaktadir. Diger taraftan, bir turistik
destinasyonun cekiciligi, gezginlerin belirli bir yeri ziyaret etmek icin ihtiya¢ duydugu
turistik motivasyonu olusturdugu bilinmektedir. Sirt cantali gezginlere dis
motivasyon saglamak igin destinasyon yonetiminin, hedeflenen miisterilerin
zevklerine uygun turizm noktalar: tasarlamasi ve pazarlamas: gerekmektedir (Leong,
Yeh, Hsiao & Huan, 2015). Bu nedenle, sirt ¢cantali gezginlerin i¢ ve dis itici gliglerini
anlamak, bir destinasyonda sirt ¢antali gezgin memnuniyetini artirmak i¢in 6nem
tasimaktadir.

Sirt cantali gezginler yerel topluluklarda daha uzun siire kaldiklar1 ve yerliler
tarafindan saglanan {irtinleri satin aldiklar: igin yerel ekonomilere diger tiim turist
tiirlerinden daha fazla ve dogrudan katkida bulunmaktadirlar. Ornegin, sirt ¢antali
gezginler ekonomik konaklama tesislerini, toplu tasima olanaklarini, yerel eserleri ve
yerel yiyecekleri tercih edebilmektedir (Dayour vd., 2016). Yemek deneyimleri seyahat
i¢in birincil veya ikincil bir motivasyon olabilir. Lezzetli yemeklerin tadini ¢ikarmak,
ozel yemekler yemek ve yemekle ilgili kiiltiirel gelenekleri deneyimlemek, modern
turistler tarafindan siklikla aranan deneyimlerdir (Horng & Tsai, 2012). Turistlerin
yiyecek deneyimleri sadece giinlilk rutin bir uygulama olmayip, seyahat
deneyimlerinin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir. Bu deneyim yoluyla, turistlerin
tatilleri benzersiz ve unutulmaz bir seyahate doniismektedir (Chen vd., 2014). Yapilan
baz1 galismalarda benzer sekilde, yerel yemek deneyiminin turistlerin seyahati daha
unutulmaz kildigini ifade etmektedir (Adongo vd., 2015; Sthapit, 2018; Quan & Wang,
2004). Ayrica, yerel yemek deneyimi, turistleri yerel halka yakinlagtirarak bolge
kiltiirtinii daha iyi tanimalarmna firsat sunmaktadir (Plummer vd., 2005). Dolayisiyla
unutulmaz yemek deneyiminin, sirt cantali gezginlerin temel seyahat motivasyonlar1
gerceklestirmede 6nemli bir unsur oldugu sdylenebilir.
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Bu konudaki siirli ¢alismalar incelendiginde, sirt cantal1 gezginlerin destinasyondaki
unutulmaz yiyecek deneyimini belirlemeye yonelik herhangi bir calismaya
rastlanmamistir. Bununla birlikte unutulmaz yiyecek deneyiminin tekrar ziyaret
niyeti tizerinde etkili oldugunu ortaya koyan ¢alismalar olmasma ragmen (Henderson,
2009; Ignatov & Smith, 2006; Kasli, Demirci & Kement, 2014; Kivela & Crotts, 2005;
Lehto, O’Leary & Morrison, 2004), konuyu sirt ¢cantalilar agisindan irdeleyen tek bir
calisma (Falconer, 2013) tespit edilmistir. Oysa sirt cantali gezginler, uzak bolgeleri
tercih etme ve uzun siire konaklamalarindan dogan yiiksek harcamalariyla yerel
ekonomileri desteklemektedirler. Bu nedenle, sirt ¢antali gezginlerin unutulmaz
yemek deneyimi kazanmalar:1 destinasyonlar i¢in Onem arz etmektedir. Ciinkdi,
hatirlanabilirlik turist deneyiminin genel kalitesini artirmaktadir. Bu baglamda
calismanin amacy, sirt ¢antalilarin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar: unutulmaz
yemek deneyiminin tekrar ziyaret niyeti tizerinde bir etkiye sahip olup olmadiginin
belirlenmesidir.

Kavramsal Cerceve

Sirt cantali gezgin kavrami, literatiire ilk defa Cohen (1973) tarafindan basibos
anlamina gelen “drifter” kelimesiyle girmistir. Cohen’e gore sirt ¢antalilar, turizm
kurulusundan nispeten kopuk olmalari nedeniyle en bireysel ve en az kurumsallasmis
turist tlrtidir. Daha sonraki yapilan ¢alismalarda bu kavram, avare, serseri, diisiik
biitceli ve uzun siire seyahat eden turist gibi gesitli sekillerde ifade edilmistir. Ancak
1990’11 yillara gelindiginde genel kabul goren haliyle sirt cantali gezgin olarak ifade
edilen “backpacker” kavrami kullanilmaya baslamistir (Loker & Perace, 1995). Sirt
cantali gezgin kavrami, son yillarda 6zgiirliik ve hareketliligi vurgulayan bir seyahat
tarziyla es anlamli hale gelmistir. Bir valiz olarak kullanilan sirt cantasi seyahat
eylemlerini geleneksel valizden ¢ok daha etkili bir sekilde kolaylastirmakla kalmamas,
ayn1 zamanda bireye sembolik bir statii de kazandirmistir (Ateljevic & Doorne, 2004).
Cunki, ¢ogu kisi icin sirt gantasiyla gezmek sadece bir seyahat formu degil, ayni
zamanda bir kimlik ifadesidir. Ayrica, sirt ¢cantali gezgin kavrami genellikle ayr1 bir
turizm bicimi olarak kategorize edilmis ve turizm hareketindeki sirt cantali
gezginlerin uygulamalar1 ¢ogunlukla kitle turistlerden farklilastirilmistir (O'Regan,
2010).

Sirt cantali gezginlere yonelik yapilan ilk ¢calismalardan birinde bu gezginler, diisiik
biitceli konaklama yerlerinde kalma olasilig1 yiiksek olan, diger gezginlerle tanismaya
onem veren, bagimsiz ve esnek bir seyahat programina sahip, uzun siireli seyahate
odaklanan ve agirhikli olarak geng¢ gezginlerden olusan bir grup olarak
nitelendirmektedir (Loker & Perace 1995). Yine Pearce & Foster (2007) tarafindan
yapilan ¢alismada sirt ¢antali gezginleri diger turistlerden ayiran bes temel kriter
belirlenmistir. Bu kriterler; ekonomik konaklama tercihi, diger gezginlerle tanisma
istegi, bagimsiz organize edilmis ve esnek bir seyahat programi, daha uzun siireli
tatiller, gayri resmi ve katilimcr tatil faaliyetlerine yapilan vurgudur. Bu kriterlere ek
olarak Nash, Thyne & Davies (2006) yas boyutunu tamamlayic1 bir kriter olarak
kullanmig ve sirt cantali gezginleri 20 ile 24 yaslar1 arasindaki gezginler olarak
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tanimlamistir. Yapilan bircok calismada da yas boyutu sirt cantali gezginlerin temel
ozelliklerinden biri olarak kabul edilmektedir (Pearce, Murphy & Brymer, 2009;
Richards & Wilson, 2004; Slaughter, 2004; O’Reilly, 2006). Larsen, Ogaard & Brun
(2011) sirt cantali gezginler, kitle turistlere gore litks ve dinlenmeye yonelik bir egilim
tarafindan ¢ok daha az motive olduklarim1 belirtmektedir. Buna ek olarak,
faaliyetlerinin g¢evre tizerindeki etkisinin bilincinde olup, diisiik cevresel etki ve gevre
dostu faaliyetlerde bulunmay1 tercih etmektedirler (Scheyvens, 2002). Kisacas1 sirt
cantali grup: konaklama tiirti, sosyal etkilesim, program tiirii, kalis siiresi ve aktivite
tiiriine gore diger turistlerden farklilasmaktadir.

Mevcut alan yazmn incelendiginde, sirt ¢antali gezginler hakkinda gerceklestirilen
aragtirmalarda genel kabul goren aragtirma sonuglarinin aksine farkli bulgular ortaya
koyan calismalar da mevcuttur. Ornegin, Sanghay'da yiiriitiilen uluslararasi bir
calismada sirt cantali gezginlerin alan yazinin aksine kisa siireli konaklamalar1 ortaya
koyulmustur (Hsu, Wang & Huang, 2014). Bir diger ¢alismada ise, gliniimiiziin sirt
cantal1 gezginlerinin de diger kitle turistleri gibi, destinasyondaki popiiler turistik
yerleri ziyaret edebilecegi ifade edilmistir (Paris, 2008). Richard & Wilson (2004), sirt
cantali gezginlerin, alisveris yapma, tarihi yerleri ziyaret etme, kiiltiirel etkinliklere
katilma, kafe veya restoranlarda oturma, yiiriiylis yapma gibi faaliyetlerde
bulunduklarini tespit etmistir. Benzer sekilde Maoz (2007) birgok Israil’li sirt cantali
gezginin Hindistan'daki baz1 Israil yerlesim bélgelerinde biitiin giinlerini ve gecelerini
sadece yemek yiyerek ve uyuyarak gecirdigini gozlemlemistir. Ayrica, sirt ¢antal
gezginlerin tek kategoriye sigdirilmayacagini, bu turist tiplerinin herhangi bir yas
kategorisine ait olabilecegini savunan arastirmacilar bulunmaktadir (Reichel, Fuchs &
Uriely, 2009). Tim bu calismalar esasinda, sirt ¢antali gezginlerin benzer ozellikler
gostermelerinin  yan1 sira farklilastigini gostermektedir. Bunun en Onemli
nedenlerinden biri, diger turistler gibi sirt cantali gezginleri de seyahate yonlendiren
farkli motivasyon faktorlerinin varligidir.

Sirt cantali gezginlerin seyahat motivasyonlarini ele alan ¢alismalarda temel seyahat
motivasyonlarmin; yerel kiltiirleri tanima, yerel halk ile etkilesim, rahatlama,
yenilenme (Newland, 2004), deneyim arayisi, destinasyona katki, diger kiiltiirleri
kesfetme, bilgi arayisi (Richard & Wilson, 2004), benlik gelistirme, bagimsizlik,
yenilenme (Maoz, 2007), kisisel gelisim, sinirli biitgeli seyahat (Paris & Teye, 2010) gibi
cesitli unsurlarin etkili oldugu belirlenmistir. Bir diger ¢alismada, Cinli sirt ¢antali
gezginler arasinda sosyal etkilesim, kendini gerceklestirme, destinasyon deneyimi ve
kacis ve rahatlama dahil olmak tizere dort ana motivasyon unsuru tespit edilmigtir
(Chen vd., 2014). Bu sonuglar, sirt cantali gezginlerin pek ¢ok seyahat motivasyonunun
etkisi altinda bulundugunu gostermektedir. Diger taraftan, sirt cantali gezginlerin
seyahat planlar1 cesitli itme ve ¢ekme motivasyon faktorleri tarafindan da
yonlendirilmektedir. Itme boyutlari, bir bireyi seyahat etmeye iten sosyal-psikolojik
motive edici igsel gii¢lerdir. Cekme boyutlari, bir destinasyonun dis 6zellikleri, belirli
cazibe merkezleri veya kisiyi ziyaret etmeye tesvik eden benzersiz nitelikler olarak da
bilinen dis kuvvetleri ifade etmektedir. Bu konuda Reichel vd., (2009) bu motivasyon
boyutlarinin sirt cantali gezginlerin seyahatleriyle giiclii bir sekilde baglantili
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oldugunu belirtmektedir. Cekme motivasyon faktorleri arasinda yer alan yerel
yiyecekler, destinasyonlar igin gii¢lii bir cazibe kaynagidir. Yapilan bazi ¢alismalarda
sirt cantali gezginlerin diger turistlerin goz ardi ettigi yerel restoranlarda sunulan
yiyecekleri tiiketmek arzusu igerisinde olduklarini ifade etmektedir (Scheyvens, 2002;
Uriely, Yonay & Simchai, 2002). Nok vd. (2017) Hong Kong'da yiiriittiikleri calismada,
sirt cantali gezginleri iten motivasyonel faktoriin yeni fikir arayisi iken, ¢eken faktoriin
essiz ve unutulmaz yemek deneyimi oldugu tespit edilmistir.

Unutulmaz yemek deneyimi, seyahatlerde motivasyon ve memnuniyetin
saglanmasinda giliglii etkisi olan faktorlerden biridir (Ottenbacher & Harrington,
2013). Unutulmazlik, turistin belirli bir olay1 hatirlama ve o olayla iliskili seyahat
edilen destinasyona kars1 olumlu veya olumsuz bir tutum gelistirme yetenegini ifade
etmektedir. Ilgili literatiirde turistlerin gidilen bolgelerde yasadiklari deneyimlerin
nasil unutulmaz kilinacag: tartisilmistir (Kim, Ritchie & McCormick, 2012; Morgan &
Xu, 2009; Sthapit & Coudounaris, 2017; Tung & Ritche, 2011). Ozellikle unutulmaz
turizm deneyimi kavramy, turistlerin 6zel ve sagirtic1 turistik aktivite ve olaylar1 bizzat
deneyimledikten sonra edindikleri olumlu anilari igeren bir seyahat deneyimi olarak
tanimlanmistir (Kim, 2010; Kim vd., 2012). Bu konuda yapilan 6nemli c¢alismalarin
birisinde, unutulmaz turizm deneyiminin yedi boyutu aciklanmigtir. Bu boyutlar;
hedonizm, yenilik, yerel kiiltiir, zindelik ve anlamlilik, katihm ve bilgidir (Kim vd.,
2012: 18). Yerel yemek deneyimi de genel turizm deneyimi icerisinde yer alan ve
destinasyonlarim manevi kiiltiirtinii yansitan énemli bir degerdir (Kim & Eves, 2012).
Stone vd. (2018)'nin yaptif1 calismaya gore unutulmaz yemek deneyimlerinin
gerceklestirilme stirecinde destinasyon alanini olusturan tiim unsurlar deneyim
aninin unutulmaz olmasinda etkili olmaktadir. Dolayisiyla, insanlarin destinasyonda
yasadiklari turistik aktivitelerde, yemek deneyimlerinde bulunmalari, gerceklestirilen
deneyimin unutulmazli§inin saglanmasinda onemli bir rol oynamaktadir (Anton
Camero & Laguna & Buhalis, 2019; Chang, Kivela & Mak, 2011; Keskin, Sezen & Dag,
2020; Tsaur & Lo, 2020).

Destinasyon seg¢im siirecinden sonra turistlerin seyahat deneyimlerinde onemli bir
yere sahip olan ve unutulmaz deneyimler yasatan yerel yemekler, turistlerin
destinasyonu tekrar ziyaret etmelerinde de 6nemli bir ¢ekici giice sahiptir (Kivela &
Crotts, 2005). Lehto vd., (2004), turistlerin O6nceki seyahatlerine iliskin yemek
deneyimlerinin, belirli destinasyonlar1 tekrar ziyaret etme kararlarini etkiledigini
gozlemlemistir. Benzer sekilde bazi arastirmacilar da destinasyonlarin sahip oldugu
yerel yiyeceklerin o destinasyonun ziyaret eden turistler icin 6nemli bir gekicilik
unsuru oldugunu ve destinasyonun tekrar ziyaret edilmesini sagladigini
belirtmektedir (Ignatov & Smith, 2006; Henderson, 2009; Kash vd., 2014). Bu konu sirt
cantali gezginler acisindan incelendiginde, sirt cantali gezginlerin ayni yere birden
fazla gitme egiliminde olduklar1 yapilan ¢alismalarda ortaya koyulmustur. Ayrica, sirt
cantali gezginler icin belirli bir destinasyonu ziyaret etme motivasyonunun, ziyaret
sayisina gore degisebildigi de ifade edilmektedir. Ornegin; Cin'de yapilan bir
calismada, sirt cantasiyla ilk kez seyahat edenler ile daha sonra tekrar ayni
destinasyona seyahat eden gezginlerin seyahat motivasyonlar: arasinda farkliliklar
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ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Ik farkliliklardan biri kalis siiresi ile ilgilidir. [1k kez, ikinci
kez ve ticlincii kez (veya daha fazla) seyahat eden sirt cantali gezgin i¢in ortalama kalis
siiresi sirasiyla 6,44 giin, 7,50 giin ve 9,42 giin olarak tespit edilmistir (Hsu vd., 2016).
Sirt cantali gezginlerin harcamalarini inceleyen c¢alismalarda ise, sirt c¢antali
gezginlerin konaklama ic¢in diger kalemlere kiyasla onemli olglide daha yiiksek
harcama yaptigini gostermektedir. Ikinci sirada ise, yiyecek ve icecek harcamalari yer
almaktadir (Richard & Wilson, 2004; Mardwark, 2008; Dayour vd., 2016). Sonuglar
arasinda en dikkat gekici bulgulardan bir digeri, tekrar ziyaret edenlerin, ilk kez
gelenlere kiyasla yiyecek ve igeceklere daha fazla harcama yaptiklaridir. Ozelliklede,
yerel kiiltiirii kesfetmek igin ziyaret eden sirt ¢cantali gezginlerin digerlerine kiyasla
yiyecek ve iceceklere daha fazla para harcadiklar1 ortaya koyulmustur (Dayour vd.,
2016). Tlgili calisma sonuglarindan yola cikilarak gelistirilen temel ve alt hipotezler
asagidaki gibidir:

e Hi: Sirt cantali gezginlerin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar1 unutulmaz
yemek deneyiminin tekrar ziyaret niyeti tizerinde pozitif etkisi vardir.

e Hia: Sirt cantali gezginlerin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar:i unutulmaz
yemek deneyiminin hedonizim boyutunun tekrar ziyaret niyeti {izerine pozitif
etkisi vardur.

e Hu: Sirt cantali gezginlerin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar:i unutulmaz
yemek deneyiminin yenilik boyutunun tekrar ziyaret niyeti iizerine pozitif etkisi
vardir.

e Hic Sirt cantal1 gezginlerin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar1 unutulmaz
yemek deneyiminin yerel kiiltiir boyutunun tekrar ziyaret niyeti tizerine pozitif
etkisi vardur.

e Hia: Sirt cantali gezginlerin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar1 unutulmaz
yemek deneyiminin zindelik ve anlamlilik boyutunun tekrar ziyaret niyeti tizerine
pozitif etkisi vardir.

e Hie: Sirt cantali gezginlerin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar: unutulmaz
yemek deneyiminin kat:lim boyutunun tekrar ziyaret niyeti tizerine pozitif etkisi
vardir.

e Hie Sirt cantali gezginlerin seyahat ettikleri bolgelerde yasadiklar: unutulmaz
yemek deneyiminin bilgi boyutunun tekrar ziyaret niyeti {izerine pozitif etkisi
vardir.

YONTEM

Sirt cantali gezginlerin destinasyonlarda yasadiklar1 unutulmaz yemek deneyiminin
tekrar ziyaret niyeti izerine etkisini incelemek amaciyla gergeklestirilen bu ¢alismada
nicel bir yaklasim benimsenmistir. Arastirmanmn evrenini sirt cantali gezginler
olusturmaktadir. Fakat yayinlanan turizm istatistikleri incelendiginde, sirt ¢antali
gezginlere iliskin herhangi bir istatistik bulunmadig1 i¢in arastirmanin evreninin tam
olarak belirlenmesi miimkiin degildir (Harman, 2014). Bu yiizden arastirma
sorunsalina uygun oldugu ve belirli 6zellikleri tasiyan kisileri 6rnekleme dahil etmek
istendigi icin amacgh Orneklem (Glirbliz & Sahin, 2016) ve sirt ¢antali gezginlerin
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sayisinin kesin olarak bilinmemesi ve bu gezginlere ulasmanin zor olmasi nedeniyle
kartopu oOrneklem (Kozak, 2017) tercih edilmistir. Bu noktalar goz oniinde
bulundurularak, sirt gantali gezgin ozelliklerini tasiyan ve calismaya katimay:
goniillii olarak kabul etmis 318 calisma 6rneklemi olusturmaktadar.

Sirt cantal1 gezginlere uygulanan anket formu, 3 boliimden olugsmaktadir. Anketin ilk
boliimiinde unutulmaz yemek deneyimi ve boyutlar ile ilgili ifadeler Kim vd.
(2012)'den; anketin ikinci boliimiindeki tekrar ziyaret ile ilgili ifadeler ise Zhang vd.
(2018) tarafindan gelistirilen dlgeklerden yararlanilarak hazirlanmistir. Bu dlgeklerden
alinan ifadeler Tiirk¢e'ye c¢evrilmesinde ceviri-geri ¢eviri teknigi uygulanarak
Tiirkgelestirme islemi gergeklestirilmistir. Anketin son boliimiinde ise sirt ¢antalilarin
demografik 6zelliklerine iliskin sorulara yer verilmistir. Demografik 6zelliklere iligkin
sorular kapali uglu, diger ifadeler ise 5'1i likert tipi (1: Kesinlikle Katilmiyorum...5:
Kesinlikle Katiliyorum) seklinde hazirlanmistir. Arastirma verileri online anket
kullanilarak Mart-Nisan 2023 tarihleri arasinda toplanmis ve Google Forms
uygulamas: tizerinden aragtirmaya goniillii olarak katilan 318 kisiye ulagilmustir.
Arastirma sonucundan elde edilen verilerin analizinde istatistik programindan
faydalanilmistir.

Calismanin analizlerine gecilmeden once Olgekten ¢ikartilmasi gereken madde olup
olmadigmi belirlemek i¢in 6lgekte yer alan her iki boliime madde analizi ve giivenirlik
analizi uygulanmugtir. Ik boliimde yer alan sirt cantali gezginlerin unutulmaz yemek
deneyimine iliskin 24 ifadenin giivenilirlik analizi sonucunda 6lgegin Cronbach Alfa
(a) katsayis1 0,948 olarak belirlenmistir. Ikinci boliimde yer alan tekrar ziyarete iliskin
4 ifadenin giivenirlilik analizi sonucunda ise 6lgegin Cronbach Alfa (a) katsayis1 0,863
olarak belirlenmigtir. Daha sonra arastirma verilerinin normal dagilim gosterip
gostermedigini belirlemek icin basiklik ve carpiklik degerlerine bakilmistir. Bu
basiklik ve carpiklik degerlerin +2 ile -2 araliZinda olmasi verilerin normal dagilim
gosterdigi anlamina gelmektedir (Leech & Onwuegbuize, 2002). Bu referans deger
araliklar1 dikkate alindiginda, hi¢bir alt degiskenin bu aralik disinda kalmadig: tespit
edilmis ve verilerin normal dagilima sahip oldugu belirlenmistir.

BULGULAR

Arastirma kapsamina alman katilimcilarin demografik bulgularinin diizenlenmesinde
frekans ve yilizde dagilimi kullanilmistir. Tablo 1 incelendiginde katilimcilarin
cogunlugu erkek (%61,6), 18-29 yas araliginda (%75,8), bekar (%84,3), lisans mezunu
(%76,4), 6grenci (%55,7), Tiirkiye’den (%52,8), aylik ortalama gelirleri (%47,5) 500 Euro
ve daha az oldugu goriilmektedir. Ayrica katilimcalarm gogunlugu yilda iki kez
(%37,1), sosyal grup arkadasiyla (%36,2) gezi faaliyetlerine katildig1 belirlenmistir.
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Tablo 1. Arastirmaya Katilan Sirt Cantali Gezginlerin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet n % Yasadig1 Ulke n %
Kadin 122 38,4 Amerika 23 7,2
Erkek 196 61,6 ingiltere 13 4,1
Yas n % italya 6 1,9
18-29 241 75,8 Fransa 11 3,5
30-39 43 13,5 Ispanya 12 3,8
40-49 16 5,0 Portekiz 34 10,7
50-59 9 2,8 Rusya 12 3,8
60-69 4 1,3 Almanya 12 3,8
70 ve lizeri 5 1,6 Tiirkiye 168 52,8
Medeni Durum n % Diger 27 8,5
Evli 50 15,7 Aylik ortalama gelir n %
Bekar 268 84,3 500 Euro ve alt1 151 475
Egitim n % 500-750 Euro 60 18,9
Hkégretim 3 0,9 750-1000 Euro 46 14,5
Ortaokul 15 4,7 1250-1500 Euro 24 7,5
Lise ve Dengi 18 5,7 1500-1750 Euro 23 7,2
Lisans 243 76,4 1750 Euro ve tlizeri 14 44
Lisanstistii 29 12,3 Geziye Ciktig Kisi n %
Meslek n % Yalniz 57 17,9
Ozel Sektor 79 24,8 Erkek/Kiz Arkadas 86 27,0
Kamu Sektori 34 10,7 Yabancilarla 4 1,3
Emekli 13 4,1 Ailemle 56 17,6
Serbest Meslek 7 2,2 Sosyal Grup Arkadasglarimla 115 36,2
Ogrenci 177 55,7

Diger 8 2,5

Yillik Gezi n %

Yalnizca bir kez 48 15,1

Iki kez 118 371

3-4 96 30,2

5 ve tizeri 56 17,6

Not: Verilerin toplanma asamasinda Tiirkiye’deki sirt ¢antali gezginlerin gelirlerini belirlemek i¢in Mart-Nisan 2023 arasindaki
Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas: kuru dikkate alinmus ve Tiirk Lirasina gevrilerek veriler toplanmustir.

Tablo 2’de goriildiigii lizere unutulmaz yemek deneyimine iliskin 6lgegin KMO
(Kaiser-Meyer-Olkin) degeri 0,944; Cronbach’s Alpha degeri 0, 948 ve p<0,001
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bulunmustur. Sirt cantali turistlerin unutulmaz yemek deneyimlerini 6l¢meye yonelik
24 ifadeden madde korelasyon degeri 0,30'un altinda olan 1 ifade ¢ikartilarak analiz
tekrar edilmistir. Olgegin Cronbach’s Alpha degeri 0,946 olarak belirlenmistir. Son
yapilan analiz sonucunda 23 madde 6 faktor altinda toplanmus ve faktorler ilgili
literatiir dogrultusunda “hedonizm”, “yenilik”, “yerel kiiltiir’, “zindelik ve
anlamlilik”, “katilim’”” ve “bilgi” olarak isimlendirilmistir.

Tablo 2. Unutulmaz Yemek Deneyimine Iligkin Faktor Analizi Sonuglar

Degisken Faktor Cronbach’s Oz Degerler
Isimleri Yiki Alpha Faktorlerinin

Varyansi
Aciklama
Orani

Hedonizm

Yeni bir yemek deneyimi yasamak heyecan HI1 ,872

vericiydi. 0,832 45,871

Yemek deneyimi igin aktivitelere katilmaktan H2 ,665

keyif aldim.

Yeni yemek deneyiminden gercekten zevk aldim. H3 ,748

Yenilik

Tattigim yemekler heyecan vericiydi. Y1 412

Bazi yemekleri hayatimda ilk kez denedim. Y2 ,794 0,755 7,923

Benim i¢in yemekler essiz bir deneyimdi. Y3 771

Yerel Kiiltiir

Yerel yemekler hakkinda iyi izlenimler edindim.  YK1 ,547

Yerel yemekleri yakindan deneyimledim. YK2 ,631 0,774 4,605

Yemek deneyimi esnasinda destinasyondaki YK3 ,748

yerel halkin tutumu dostgaydi.

Zindelik ve Anlamlilik

Yeni bir yemek deneyimi yasamak kendimi 6zgiir ZAl ,611

hissettirdi.

Yeni yemek deneyimi ile 6zgiirlitk duygusunu ZA2 ,683

yasadim.

Yeni yemek deneyimi ile kendimi yenilenmis ZA3 ,704

hissettim. 0,909 4,154

Yeni yemek deneyimi kendimi zinde hissettirdi. ZA4 ,709

Yeni yemek deneyimi ile anlamli bir is yaptim. ZA5 ,721

Yeni yemek deneyimi ile nemli bir is yaptim. ZA6 ,719

Yemek deneyimi ile kendi kimligimi kegfettim. ZA7 ,570

Katilim

Gergekten tatmak istedigim yemekleri K1 ,661

deneyimledim.
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Gergekten deneyimlemek istedigim yemekleri K2 ,590
tatmak hosuma gitti.

Yemek deneyimi esnasinda yemeklerin yapilma K3 ,612

stirecini gozlemledim. 0771 3,930
Bilgi

Yemek deneyimi benim icin kesfediciydi. B1 ,697

Yemek deneyimi benim icin bilgilendiriciydi. B2 ,862 0,819 3,344
Yemek deneyimi ile yeni bir kiiltiir tanidim. B3 ,730

Kaiser- Meyer Olkin élgiimii=0,944; P<0,01; Toplam Varyans Agiklama Orani: 69,917

Verinin genellikle tek bir kaynaktan toplanmasi veya ayni anda farkli yapilar1 iceren
Ol¢lim araglarimin birlikte kullanilmasi, gesitli yontem ile ilgili sorunlara neden
olmaktadir (Malhotra vd., 2006). Calismada kendi kendini degerlendirme yonteminin
kullanilmasi, unutulmaz yemek deneyimi ve tekrar ziyaret niyeti degiskenlerinin ayni
olcekle, ayn1 zamanda ve ayni kisiler tarafindan degerlendirmesi sebebiyle, ortak
yontem varyansi egilimi olasilig1 bulunmaktadir. Bu nedenle dogrulayici faktor analizi
yapilmadan once ortak varyans saptamasmin olup olmadigini test etmek igin
kullanilan en aygm yontemlerden biri olan Harman'in tek faktor analizi yapilmistir
(Podsakoff vd., 2003). Bu kapsamda, iki degisken ile ilgili toplam 28 ifade dongiisiiz
faktor analizine tabi tutulmus ve tiim faktorleri temsil eden tek ve genel bir faktoriin
agikladigi varyans %43,70’dir. Elde edilen sonuglar, calismada, ortak yontem varyansi
sorununun olmadigini gostermektedir.

Dogrulayici faktor analizi, arastirmacilar tarafindan daha 6nce kullanilmis 6lgeklerin
0zglin yapisinin toplanan veri seti ile uygun olup olmadigin tespit etmek amaciyla
kullanilmaktadir (Glirbiiz ve Sahin, 2016). Buradan hareketle arastirma kapsaminda
sirt cantalilardan elde edilen verilerle dogrulanip dogrulanmadig: dogrulayic faktor
analizi ile test edilmistir. Yapilan ilk dogrulayic1 faktor analizinde referans alinan
uyum iyiligi degerlerinin belirlenen kriterler arasinda olmadigi belirlenmis ve
modifikasyon yapilarak dogrulayici faktor analizi tekrar yapilmistir. Son yapilan
dogrulayic faktor analizi sonuglarina gore; X2/df=1,817; RMSA=0,032; GFI=,915; CFI=
,963; RMSEA: 0,051 oldugu tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda uygulanan
dogrulayici faktor analizine ait bu sonuglar, modelin veri ile uyumlu ve kabul
edilebilir oldugunu gostermektedir.

Regresyon Analizi

Arastirmada dogrulayict faktdr analizi ve arastirmanin giivenirlik ve gecerlilik
analizlerinden sonra unutulmaz yemek deneyiminin tekrar ziyaret niyeti etkisi ¢oklu
regresyon analizi yapilarak incelenmistir. Bu amagla arastirma hipotezi olan
unutulmaz yemek deneyimi boyutlarinin tekrar ziyaret niyete yonelik etkisi test
edilmistir. Unutulmaz yemek deneyimi boyutlari ile tekrar ziyaret niyeti tizerindeki
etkisini belirlemek amaciyla gelistirilen Hi-ab-c-aet hipotezlerinin ¢oklu regresyon
analizine iliskin sonuglar Tablo 3’te sunulmaktadir.
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Tablo 3. Unutulmaz Yemek Deneyimi ve Tekrar Ziyaret Niyetine Etkisi

Tekrar Ziyaret

Unutulmaz Yemek Deneyimi Boyutlar: p t Sig.
Sabit 1,659 ,098
Hedonizm -014 -,329 ,742
Yenilik -,066 -1,520 ,129
Yerel Kiiltiir ,230 5.113 ,000°
Zindelik ve Anlamlilik ,099 2,101 ,036"
Katilim ,077 1,756 ,080
Bilgi ,607 13,223 ,000°

R: 0,843; R%0,705; "p<0,05

Yapilan ¢oklu regresyon analizi sonucunda unutulmaz yemek deneyimi ile tekrar
ziyaret niyeti arasinda korelasyonun oldugu (R=0,843) goriilmektedir. Buna ilaveten
diizeltilmis R? degeri, yerel kiiltiir ve bilgi sirt ¢antalilarin tekrar ziyaretini %70,5
oraninda agiklandigini gostermektedir. Tablo 3 incelendiginde; unutulmaz yemek
deneyimi boyutlar ile tekrar ziyaret niyeti arasindaki iliski modelinde ii¢ boyutta
anlaml bir etkinin oldugu tespit edilmistir. Buna gore yerel kiiltiir (3=0,230; p<0,05),
bilgi ($=0,607; p<0,05), zindelik ve anlamlilik (=0, 099; p<0,05) ile tekrar ziyaret niyeti
arasinda istatistiksel olarak anlaml bir etkinin oldugu goriilmektedir. Bu ti¢ boyut
arasinda beta katsayilar1 dikkat alinarak yapilan kargilastirmaya gore zindelik ve
anlamlilik ve bilginin yerel kiiltiire gore tekrar ziyaret niyeti tizerinde daha ytiiksek bir
etkiye sahip oldugu soylenebilir. Bu bulgular kapsaminda Hi-, Hi-a ve Hi hipotezleri
desteklenirken, Hi-av- hipotezleri desteklenmemistir. Bu sonuglar 1s1g1nda, sirt cantali
gezginlerde yerel kiiltiir, zindelik ve anlamlilik ile bilgi, tekrar ziyaret niyeti {izerinde
pozitif yonlii bir etkisi oldugu soylenebilir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu aragtirma sirt cantali gezginlerin unutulmaz yemek deneyimlerinin tekrar ziyaret
niyeti arasindaki iliskiye yonelik tutumlarini belirlemek amaciyla gerceklestirilmistir.
Arastirmaya katilanlarin demografik ozellikleri incelendiginde, biiyiik bir kismmmn
erkek, lisans diizeyinde egitim seviyesine sahip, bekar ve aylik ortalama gelirinin 500
Euro’dan az oldugu goriilmektedir. Ayrica katilimcilarm ¢ogunun 6grenci oldugu,
yilda iki kez gezilere katildig1 ve bu gezilere de sosyal grup arkadaslariyla giktig:
belirlenmistir.

Arastirmada ilk olarak sirt cantali gezginlerin unutulmaz yemek deneyimine yonelik
tutumlarmi belirlemek amaciyla yapilan unutulmaz yemek deneyiminin 6 boyut
altinda toplandig1 goriilmiistiir. Bunlar sirasiyla; hedonizm, yenilik, yerel kiiltiir,
zindelik ve anlamlilik, katilim ve bilgi olarak adlandirilmistir. Stone ve digerleri (2018)
turistlerin unutulmaz yemek seyahati deneyimlerine yol acan unsurlarin; tiiketilen
yiyecek veya icecek, yer/ortam, seyahat edilen kisi/kisiler, olay ve turistik unsurlar (6r:
yenilik, 6zgiinliik) olarak tanimlamakta ve buna ilaveten unutulmaz bir yiyecek/igecek
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deneyimi i¢in unutulmaz bir destinasyonun gerekli olmadigmi belirtmektedir.
Adongo ve digerlerinin (2015) uluslararas: turistlerin Gana’daki unutulmaz yerel
yemek deneyimlerine iligkin yaptig1 arastirmada unutulmaz yemek deneyimini yerel
kiltiir, bilgi, yenilik, hedonizm-anlamlilik ve olumsuz deneyimler olmak {izere bes
boyut altinda toplanmistir. Ayni zamanda Olmez (2017) yerli ziyaretgilerin unutulmaz
yoresel yemek deneyimleri; Yenilik, Katilim, Yoresel Kiiltiir, Zindelik, Bilgi, Olumsuz
Denetim ve Anlamlilik olmak tizere sekiz boyut altinda toplandig1 ve bu boyutlardan
“Yenilik” boyutunun yerli ziyaretgilerin deneyimlerine iliskin goriislerini en fazla
aciklayan faktor oldugunu tespit etmistir. Dolayisiyla unutulmaz yemek deneyimine
yonelik bulgularin benzer faktor boyutlar: altinda toplandig: gortilmektedir.

Arastirma bulgular1 dogrultusunda unutulmaz yemek deneyimi boyutlarindan,
zindelik ve anlamlilik, yerel kiiltiir ve bilginin tekrar ziyaret niyeti tizerinde pozitif ve
anlaml bir iligkisi oldugu tespit edilmistir. Sirt ¢antali gezginlerin seyahat ettikleri
bolgelerde unutulmaz yemek deneyimlerinin tekrar =ziyaret niyeti etkisi
incelendiginde zindelik ve anlamlilik boyutunun diger boyutlara gore daha ytiksek
oldugu soylenebilir. Hall (2012) bir turistik destinasyonda yerel yiyecekleri tiiketen
turistlerin rahatlama hissettiklerini ve baskalarinin davranislarindan rahatsiz
olmadiklarmi belirtirken, Tsai (2016) turistlerin bu tiir deneyimlerden zevk aldigini ve
tferahlik elde ettigini ifade etmektedir. Ayrica turistlerin yemek deneyimleri esnasinda
bag kurma, iletisim kurma, iligkileri giliclendirme, sosyal iligkilere katkida bulunma ve
unutulmaz deneyimler yaratma firsati sundugu dikkate alindiginda anlamlilikla
iliskilendirilmektedir (Schanzel & Lynch, 2016). Aynmi zamanda unutulmaz yemek
deneyimi anlamlilig1 artirmakta ve seyahat deneyimini daha da One ¢ikarmaktadir
(Sthapit, 2017). Dolayisiyla sirt cantali gezginlerin seyahat ettikleri turistik
destinasyonlarda unutulmaz yemek deneyimi gezginlere rahatlama ve ferahlik
sagladigr ve yemeklerini yerken kurduklar: sosyal iligkilerin de gezginler igin bir
anlam ifade ettigi diisiiniilmektedir. Sonug¢ olarak, zindelik ve anlamliigin da
gezginlerin destinasyonlari tekrar ziyaret etmelerinde etkili oldugu soylenebilir.

Arastirma bulgularma gore unutulmaz yemek deneyimi boyutlarindan yerel kiiltiir ve
bilginin tekrar ziyaret niyeti tizerinde pozitif ve anlamli bir iligkisi oldugu tespit
edilmistir. Bu durum sirt cantali gezginlerin gittigi destinasyonlarda, elde ettikleri
unutulmaz yemek deneyimleri esnasinda yemeklerin yapilisini yakindan izlemeleri,
deneyimleri ve bu izlenimler sirasinda yerel halkla iletisim kurmalar1 destinasyonun
tekrar ziyaretini 6nemli Olciide etkiledigi sOylenebilir. Buna ilaveten bu gezginler
gittikleri destinasyonlarda yedikleri yemekler hakkinda ve kiiltiirleri hakkinda bilgi
edinmesi de tekrar ziyaret niyeti izerinde etkili oldugu belirlenmistir. Quan & Wang
(2004) turistlerin turistik destinasyonlarda yeni yemekleri deneyebilecekleri ve bunun
beklenmedik bir sekilde eglenceli ve wunutulmaz bir yemek deneyimi
yasayabileceklerini ifade etmektedir. Hatta bu yemek tiiketiminin giinliik deneyimin
otesinde turistik deneyimin bir parcas1 haline gelebilecegini dile getirmektedir. Di-
Clemente ve digerlerinin (2020) yaptig1 arastirmada gezginlerin destinasyonlarda
gerceklestirdigi unutulmaz yemek deneyimlerinin gezginler tizerinde olumlu anilar
saglayabilecegi, gezginlerin tatil sirasinda tatti§1 yerel iirtinleri satin almaya devam
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etme ve gelecekte bu destinasyonu yeniden ziyaret etme niyetleri {izerinde etkili
olabilecegini belirtmektedir. Bunun yaninda, Tsai (2016) yapti§1 arastirmada, bir
turistik destinasyonda yerel yemekleri tiiketen turistler sadece yerel kiiltiir hakkinda
bilgi edinmekle kalmamakta ayni zamanda yerel halkla tatmin edici bir iletisim
kurabildigini ifade etmektedir. Turistik destinasyonlara gerceklestirilen bu
etkinliklerde turistlerin gelecekte ailelerine ve arkadaslarina bu destinasyonlar:
tavsiye etme ya da yeniden ziyaret etme istekliligini oOnemli olclide
etkileyebilmektedir. Sthapit (2018) ise turistlerin bir turizm destinasyonundayken
unutulmaz yerel yemek deneyimlerinde temel motivasyonlarmin yenilik ve yerel
kiltiirii deneyimlemek oldugunu ifade etmektedir. Dolayisiyla sirt cantalilarin
seyahat ettikleri turistik destinasyonlarda unutulmaz yemek deneyimlerinin bu
destinasyonlar1 tekrar ziyaret etmeleri, arastirmacilarin elde ettikleri sonuglarla
benzerlik gostermektedir.

Calismada elde edilen bulgulara gore, sirt cantalilarin gittikleri destinasyonlarda
gerceklestirdikleri unutulmaz yemek deneyiminin tekrar ziyaret niyeti {izerinde
onemli rol oynadig1 goriilmektedir. Calismanin sonuglarindan hareketle baz1 pratik
¢ikarim sunmak miimkiindiir. Bu sonuglar1 dikkate alan yiyecek igecek isletmeleri
ozellikle bolgeyi ziyaret eden sirt ¢antali gezginlere yemekleri hakkinda bilgi vermesi
ve ayn1 zamanda yerel kiiltiirlerini de tanitmasi gezginlerin tekrar ziyaretinde olumlu
yonde etki edebilecegi diistiniilebilir. Ayrica arastirma sonuglarma gore sirt cantali
gezginlerin ¢ogu yilda en az iki kez ve sosyal grup arkadaslariyla gezilere katildig:
dikkate alinirsa, unutulmaz yemek deneyimi elde eden gezginlerin deneyimlerini
daha fazla kisiyle paylasmasi bu destinasyonlari birer cazibe merkezi haline getirebilir.
Buna ilaveten sirt cantali gezginlerin gittikleri destinasyonlar az bilinen bir
destinasyon ise bolgeye 0zgili yemeklerin ve yerel iiriinlerin tanitimini kolaylikla
gerceklestirilebilir. Ayrica bu gezginlerin gezi diizenledikleri yerler seyahat acentalar:
tarafindan kesfedilerek diger gezginler icin birer gastronomi destinasyonu
olusturularak gastronomi gezileri planlanabilir.

Mevcut ¢alisma her ¢alismada oldugu gibi bazi sinirliliklara sahiptir. Ik olarak veri
toplama stireci 2023 yilimin Mart-Nisan donemiyle smirlandirilmistir. Gelecek
calismalar daha genis zaman dilimlerini ve daha genis veri setini kapsayacak sekilde
uygulanabilir. Nitekim bu arastirma, sirt ¢antali gezginlerin unutulmaz yemek
deneyiminin tekrar ziyaret niyeti lizerindeki etkisini ortaya koymaya yoneliktir.
Gelecekteki calismalarda sirt ¢antali gezginlerin Tiirkiye’de yasadiklari unutulmaz
yemek deneyimi bolgesel olarak farklilik gosterip gostermedigi nitel bir arastirma ile
incelenmesi daha agiklayici sonuglara ulasilmasini saglayabilir.

Mevcut ¢alisma her ¢calismada oldugu gibi bazi sinirhiliklara sahiptir. Ik olarak veri
toplama stireci 2023 yilimin Mart-Nisan donemiyle smirlandirilmistir. Gelecek
calismalar daha genis zaman dilimlerini ve daha genis veri setini kapsayacak sekilde
uygulanabilir. Nitekim bu arastirma, sirt ¢antali gezginlerin unutulmaz yemek
deneyiminin tekrar ziyaret niyeti {izerindeki etkisini ortaya koymaya yoneliktir.
Gelecekteki calismalarda sirt cantali gezginlerin Tiirkiye’de yasadiklar1 unutulmaz
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yemek deneyimi bolgesel olarak farklilik gosterip gostermedigi nitel bir arastirma ile
incelenmesi daha acgiklayici sonuglara ulagilmasini saglayabilir.

Bu calisma sadece sirt cantali gezginlerin bakis acilar1 degerlendirilmistir. Ileriki
calismalarda sirt cantali gezginlerin ziyaret ettikleri destinasyonlardaki yerel halkin ve
yiyecek hizmeti sunan igletmelerin de goriisleri incelenebilir. Hatta destinasyonlar:
ziyaret eden turistlerin ve sirt ¢cantali gezginlerin yiyecek tiiketimi arasinda farklilik
olup olmadig: arastirilabilir.

Hakem Degerlendirmesi: D1s bagimsiz.

Tesekkiir: Katkilarindan dolay:r hakemlere
tesekkiir ederiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya
kurulustan destek alinmamaistir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda c¢ikar
catismasi yoktur.

Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim
sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar
kendi rizalar1 ile galismaya dahil olmuslardar.

Etik Kurul Onayr: Istanbul Gelisim
Universitesi Etik Kurul Bagkanligindan
08/03/2023 tarih ve 2023/03 sayili karar

numarasi ile izin alinmistir.
Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma

stireclerinde etik kurallara riayet edildigini
yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalar:

Arastirmacilarin  Katki  Orani:  Yazarlar

calismaya esit oranda katki saglamustir.

Veri Kullanilabilirlik Beyani: Arastirma
verileri paylasilmamuistir.
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