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Aziz COSKUN!

Oz

Bu calismada, siyasal iletisim baglaminda secimlerin gazete mansetlerine nasil yansidigt arastirtlmustir. Calismanin
6nemi, Tirkiye siyasi tarihinde ilk olan iki turlu secimin gazete mansetlerine nasil yansidigint ele alan ilk ¢alismalardan
olmasidir. Turkiye siyasi tatihinde secimler, halk tarafindan strekli dnemsenmistir. 14/28 Mayts Cumhurbagkanligs
secimlerinde oy kullanan se¢menlerin katilm orant da bunu kamtlar niteliktedir. Dolayistyla 14/18 Mayis
Cumbhurbaskanligi secimlerinin kitle iletisim araglarinin en énemlilerinden olan gazetelerin mansetlerine yansimast da
onem arz etmektedir. Bu yiizden farkli yayin politikalarina sahip oldugu dustintlen Cumbhuriyet, BirGun, S6zct; Yeni
Safak, Hirriyet ve Sabah gazetelerinin se¢imlerden sonraki ilk glini olan 15 ve 29 Mayis tarihli mangetleri
incelenmistir. Gazete mansetlerinde yer alan ifadelerin analiz edilmesinde sosyal ve kiiltiirel arastirmalar icinde yazili
ve sozli metinler kullanilarak olusturulan anlam drinleri ile ilgilenen Van Dijk’in séylem analizi yontemi
kullanilmistir. Yapilan analizler sonucunda; Yeni Safak, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin Cumhur Ittifaki lehine
yonelik mansetler attiklari tespit edilmistit. Buna karsin Cumbhuriyet, BirGin ve Sozci gazetelerinin ise Millet
Ittifakinin lehine mansetler kullandiklart gériilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: He'ri§im, Siyaset, Gazete, Manset, Secim

Reflection of May 14/28, 2023 Presidential Elections on Newspaper Headlines as a
Political Communication Activity

Abstract

This study investigates how elections are reflected in newspaper headlines as a political communication activity. The
importance of the study is that it is one of the first studies to examine how the two-round elections, a first in Turkish
political history, were reflected in newspaper headlines. In Turkey's political history, elections have always been
important to the public. The May 14/28th presidential elections were matked by voter turnout. Therefore, the
reflection of the May 14/28 presidential elections on the headlines of newspapets, which ate among the most
important mass media tools, is also important. Therefore, the headlines of Cumhuriyet, BirGun, Sozcii, Yeni Safak,
Hirriyet and Sabah, which are considered to have different editorial policies, on May 15 and 29, the first day after
the elections, were analyzed. Van Dijk's discourse analysis method, which deals with the meaning products created
by using written and spoken texts in social and cultural research, was used to analyze the expressions in newspaper
headlines. As a result of the analysis, it was determined that Yeni Safak, Hiirriyet and Sabah newspapers published
headlines in favor of the People's Alliance. On the other hand, Cumhuriyet, BirGiin and Sézcti newspapers used
headlines in favor of the opposition, that is, the Millet Alliance.
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Girig

Medya, demokratik toplumlarda yasama, ylritme ve yargidan sonra doérdiincii giic olarak kabul
edilmenin 6tesinde toplumlarin cevrelerinde olup bitenlerden haberdar olmalari gibi 6nemli bir gbrevi de
Ustelenir. Yazili olarak ortaya ¢iktiginda kisitlt bir ¢evreyi etkileyen medya faaliyetleri, sonrasinda teknolojik
gelismelerle paralellik gostererek daha fazla insan tzerinde etki yaratmayt basarmistir. Medya, secim
faaliyetlerinde bir yandan se¢men Kkitlelerini bilgilendirirken diger yandan oy verme reflekslerini de
yonlendirebilmektedir. Kamuoyu aragtirmalarinca da bu tiir ¢aligmalar ve etkinlikler, desteklenmekle
birlikte secimler halkin tlke yonetiminde s6z sahibi olmasini saglamaktadir. Bu nedenle siyasal aktorler
iletisim kanallarina hakim olmak gayesiyle kitlelerin distincelerini yonlendirmek ve kamuoyunun bilissel
streclerini etkilemek icin medya ya da diger adiyla kitle iletisim araglarina biyik 6nem vermekteditler
(Giftci ve Ergin, 2019, s. 340). Kitle iletisim araclarinin en énemlilerinden biri olan gazete, bu baglamda
halkin ¢evresinde yasanan olaylar ve gelismeler ile ilgili haber almasina ve verdigi haberlere yénelik giindem
olusturulmasinda biiyik role sahiptir. Gazeteler, gérevini yerine getirirken vitrini saylan mansetleri,
okuyucu kitlesinin dikkatini ¢ekebilmek ve daha fazla okunabilmek amactyla kullanabilmektedirler. Bahsi
edilen amaglara ulagsmak icin gazete mansetleri, yazi dilinden ¢ok farkli bir dil yapist ile fiilsiz, sézdizimsel
olarak eksiltili yapilarla kurgulanabilmektedirler (Yagbasan ve Demir, 2008, s. 115).

Bu aragtirmanin amaci, Tiirkiye siyasi tarihinde bir ilk olan iki turlu 14 ve 28 Mays 2023 tarihlerinde
gerceklestirilen Cumhurbagkanligt secimlerinin kitle iletisim araglarinin en Onemlilerinden olan gazete
mansetlerine nasil yansidigini incelemektir. Bu yiizden farklt yayin politikalarina sahip oldugu distintlen
Cumbhuriyet, BirGiin, S6zcii; Yeni Safak, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin secimlerin ertesi giinii yayinlanan
15 ve 29 Mayss tarihli mangetleri incelenmistir. Bu baglamda genis kitlelere hitap edilmesi, kendine has
okuyucu kitlesine sahip olmast ve toplumsal yasamda vuku bulan olaylart ayrintili bir sekilde ele almasi
acisindan One ¢ikan gazetelerin mansetleri, Van Dijk’in séylem ¢6zimlemesi yontemi ile incelenmistir.
Dijk’in formile ettigi haber séylem analizi; metnin igerifi, retorigi, semantifi ve anlatisini ele alir.
Haberlerin ¢6ziimlenmesinde metinlerin sozctiksel boyutu incelemeye konu yapilir. Béylece belirli
s6zciiklerin tercih edilmesi ile yazarin niyeti ve ideolojisi ortaya konmaya ¢alistlir (Devran, 2010, ss. 64-66).
Yapilan analizler sonucunda; Yeni Safak, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin Cumhur Ittifaki; Cumhuriyet,
BirGiin ve S6zcili gazetelerinin ise Millet Ittifakinin lehine mansetler kullandig tespit edilmistir.

Siyasal Iletisim Kavrami

Iletisim, toplumsal yasamin merkezinde konumlanan ve adeta yasamsal bir kaynak rolii tistlenen bir
strectir. Gunimizde iletisimin giderek artan 6nemi, bunun actk bir géstergesidir. Bireyler arasinda duygu,
diistince ve bilginin aktarimini saglayan iletisim, toplumsal iliskilerin temelini olusturur. Bu siireg, kisilerin
birbirlerini anlamasini, fikir aligverisinde bulunmalarini ve is birligi yapmalarina olanak saglayarak
toplumsal gelismelere katkida bulunmaktadir. Iletisim, benzer sekilde kiiltiirel degerlerin, bilginin ve
normlarin nesiller arasi tasinmasini, toplumlarin streklilik arz etmesini saglar. Dolayistyla iletisim,
toplumsal yasamin vazgecilmez bir unsuru olarak kabul edilir ve her gegen giin daha da 6nem
kazanmaktadir (Giiz, 2012, ss. 121-124). Siyasal iletisim ise iletisim semsiyesinin bir bileseni olarak dikkat
ceker ve siyaset bilimciler, politika yapicilar, gazeteciler ve hatta sokaktaki insanlar tarafindan da siklikla
kullandlan bir kavramdir. Siyasal iletisimin populerligi hem siyaset hem de iletisimle yakindan iliski
kurmasindan kaynaklanir. Buna karsin anlaminin pek bilinmemesi ve anlagilmamasindan dolay
tanimlanmasi ¢ok zor olan bir kavramdir (Tokgdz, 2010, s. 518). Siyasal iletisim, bir siyasal géris ya da
organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem icerisinde kamuoyu destegini saglamak, politikalarini ve
ideolojik hedeflerini aciklamak ve se¢menlerin gérislerini anlamak amaciyla stirekli bir iletisim siirecinin
sturdirildigi faaliyetlerdir. Bu stireg, reklam, propaganda ve halkla iliskiler teknikleri gibi araclar kullanarak
gerceklestirilebilir (Uslu, 1996, s. 790). Siyasal iletisim, cagdas siyasal alanin vazgecilmez bir siirecidir ve
temel olarak siyasi aktorlerin karakteristik, politik sGylemlerinin karst karsiya gelmesine imkan verir.
Kitlelerin iliskilerine dayanan bir yapida olan siyasal iletisim, kesintisiz bir siire¢ 6zelligi gosterir ve siyaset
icerisinde yer alan sorunlarla stirekli beslenir (Aydemir, 2013, ss. 8-9).

Siyasal iletisimin siyaset ile iligkisi siyasetin; egemenlik kurmak, yOnetmek, iktidar olmak gibi
amagclarindan kaynaklanmaktadir. Hedef kitle, siyasal iletisim konusunda dikkat edilmesi gereken bir
konudur. Ciinki siyasal iletisimin amact hedef kitleyi ikna etmektir. Hedef kitlenin ikna edilmesinde
kullanilan ideolojik jargon siyasi aktér ya da onun cevresi tarafindan belitlenir. Ideolojik jargon
belirlendikten sonra hedef kitleye cesitli sekillerle ulastirihr (Kiligarslan, 2008, s. 10). Ikisi arasindaki bu
etkilesimler, siyasal iletisimi belitleyen glic ve iktidar iliskilerinin bir tezahtrtdir. Siyasal iletisim olgusunu
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olusturan bu gu¢ ve iktidar iliskileri, asker/savunma, din/tanrilar, para/ticaret gibi glic ayaklart tzerine
oturtulmaktadir (Tokgdz, 2008, s. 19). Bu yoniyle ele alindiginda siyasal iletisim, yoneticiler ve yonetilenler
arasinda bir iletisim bi¢imi olarak degerlendirilebilir. Cinki siyasal iletisim, gelistirilecek ve uygulanacak
olan siyasalarin onayinin yoneticilere verilmesinde basat rol oynamaktadir. Karar verici olan yonetilenler,
var olan alternatifleri degerlendirmede bilgiye gereksinim duyatlar. S6zii edilen bilgiler, secim dénemi
Oncesinden baslayarak secim dénemi sonuna kadar uzanan uzun bir iletisim zincirini olusturur. Kitleleti
ikna tizerine kurulu bu diizen, 6ncelikle propaganda olarak nitelendirilirken kitle iletisim araglarinin
yayginlasmasi ve uygulama alanlarinin ¢esitlenmesine miiteakip siyasal reklamciliga déntsmustiir. Siyasal
iletisim bu noktada bir ikna stratejisi olarak hem propagandanin tarihsel deneyiminden faydalanmakta hem
de reklamun tiiketiciler nezdinde elde ettigi basarilari ve yontemleri kullanmaktadir (Sandikgioglu, 2012, s.
0).

Siyaset ve Medya Iligkisi

Siyaset, sozclk olarak glnliik yasamdaki stk kullanimina baglt olarak herkes icin actk anlamlar
tagtmaktadir. Siyaset, neredeyse dogal yasamimizin bir parcast olarak beslenme, giyinme, ¢alisma, sevme,
savasma vb. apacik kullanilan sézciikler gibi yalin bir kavramdir (Erogul, 2014, s. 17). Siyaset, at egitimi
anlamina gelen Arapga kékenli bir sézciiktiir. Politika kavrami ayni anlami muhteva etmekle birlikte Yunan
kokenlidir. Yunancada politika, Polis kent devletlerine verilen bir isimdir ve devlete ait isler manasina
gelmektedir (Kislali, 1987, s. 3). Siyaset en genis manada bireysel hayatlart diizenleyen genel kurallari
belitlemek, korumak ve degistirmek niyetiyle yapilan faaliyetlerin timiidar. Siyaset kavram olarak ¢atisma
ve is birligi olgulariyla yakin iliski icindedir. Bu ylzden karsit dusiincelerin, isteklerin, ihtiyaglarin ve
cikarlarin varhgr insanlarin topyekan tabi olduklart kurallart kapsar. Diger yandan topluluklar bu kurallarin
toplumsal yasamda stirdiiriilmesi icin birlikte calismak yani Hannah Arendt’in (2012, s. 102-103) deyimiyle
“el birligi” yapmak zorundadirlar. Iste tim bu nedenlerden dolayr siyasetin en temel ézelligi rakip bile
olsalar insan gérislerinin ya da rekabet halindeki ¢ikarlarin uzlastirldigi bir alan olmasidir (Heywood, 2014,
s. 22). Herhangi bir toplumda siyasal sistemin varligini devam ettirebilmesi i¢in inanclarin, kurallarin,
egilimlerin ve davraniglarin topluluklar tarafindan benimsenmesi gereklidir. Siyasal sistem konusunda
olugan alg1 birligi, siyasal yasama yon veren degerdir. Ancak siyaset, toplumlar icin bir uzlast mekanizmasi
olmaktan ziyade, giic ve iktidar miicadelesiyle sekillenen bir siirectir ve yasam alaninda gelisimini
strdiirmektedir. Nitekim toplum da kendi ¢evresindeki dogal kogullara uymak durumundadir. Bu uyumun
ortaya ¢ikmasinda teknolojik dizeyin sagladigi olanaklar da vardir. Toplumun ckonomik yapisinin
belirlenmesinde temel etken olan bu durum siyasal gelismelerin doniisimiinde de basat rol alir (Erzen,
2009, s. 195). Siyasetten bahsedildiginde deginilmesi gereken bir diger kavram medyadir. Clinkdi medya ve
siyaset birbirinden ayri diistiniilmesi zor olan iki kavramdir. Medya ve siyaset iligkisi tarihsel manada iki
kavramin stre¢ icindeki degisimi ile baglamistir. Demokrasinin temsili demokrasiye dénlismesi ve yiiz ylize
iletisimin medya iletisimi ile yer degistirmesi iki kavram arasindaki iliskinin déntstim hikayesidir (Yagin,
2013, s. 3).

Toplumsal yasamda etkili olmak isteyen siyasal gliclerin biiylik 6nem verdigi bir konu olarak medya,
siyasal guiclerin buytk kitlelere ulasabilmesi, yandas/partizan bulabilmesi ya da sempatizan kazanabilmesi
icin kisa siireli yetiye sahiptir. Bu yiizden medyanin faaliyet alanini sadece bilgi aktarimi ile sinirlamak
yanhstir. Medya sagladigi bilgi aktariminin yaninda bilginin niteligini, boyutunu istedigi gibi organize ederek
kamuoyunu belitli yonlere yonlendirebilme giiciine de sahiptir. Boylece kitle iletisim araglarinin toplum
nezdindeki glicinii yénlendirme, baskt gruplari acisindan 6nemli bir savunma ya da gerektiginde saldirt
aract olma gibi islevleri de vardir (Dogan ve Unalan, 2019, s. 357). Medya ve siyaset arasindaki kurulu
diizen “al giiliim, ver glilim” iliskisi ile agiklanabilir. Bu iliski 6zellikle iktidardaki ya da muhalefetteki siyasi
aktotler ile medya arasindaki iliskilerde daha gériintirdir. Cinkd iktidar ve muhalefet elitleri, politik giici
elinde bulundurduklarindan en azindan potansiyel olarak medya tizerinde biyik baski olusturma ve
medyayt kontrol altinda tutmada biiyiik giice sahiptir. Siyasal aktorler, medya Uzerindeki bu kontrol
gliclerini zaman zaman farklt sekillerde kullanabilmekteditler. Hatta siyasi aktorler, gizlilik ya da ulusal
givenlik gibi gerekgelerle medyanin haber alma ve bilgi toplama &zgurliklerine smirlamalar da
getirebilmekteditler (Arslan, 2004, ss. 3-4). Siyaset ve medya arasindaki iligkide son zamanlarda sosyal
medya da 6nemli bir iletisim aract olarak dikkat cekmektedir. Siyasal iletisim konusunda sosyal medya basat
bir rol ustlenerek gelencksel iletisim araglarinda yer bulmakta zorlanan kesimlerin hedef kitlelerini
yakalamasinda, bilgilendirmesinde, etkilemesinde ve yonlendirmede etkin roller tstlenmektedir. Siyasal
partiler de gesitli teknik araclari kullanarak toplumlari, bireyleri belli gbriisler etrafinda toplanmaya sevk
etmektedir (Silstiptir, 2010, s. 727).
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Gazetecilikte Manget Kavrami

En temel gérevi kamuoyuna haber ve bilgi aktarmak olan kitle iletisim araglart, yarattigi katma deger
acisindan  degerlendirildiginde  demokrasiye hizmet etmek, kimlik ve aidiyet olusumuna ve
toplumsallasmaya katki saglamak gibi sorumluluklar tasimaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim araglarinin
halkin siyasal karar alma strecinde en bagta gelen, en belitleyici temel unsurlardan oldugunu belirtmek
gerekir (Koger, 2022 s. 70). Kitle iletisim araclarinin toplumu etkileme giicinin farkinda olan siyasi
aktorler, tarihin her déneminde iktidara gelmek ya da iktidarini strdirmek amactyla iletisim kanallarini
denetim altinda tutmaya calismuslardir. Ttm kitle iletisim araclar1 gibi gazeteler de ortaya ciktigt ilk ginden
beri iktidar odaklarinin bahsi edilen kontrol ¢abalarindan kurtulamamistir. Bu sebeple kitle iletisim araglar,
iktidarlar tarafindan 6z izin ve sansir gibi mekanizmalara bagvurularak denetim altinda tutulmaya
calisimistir (Uzun, 2014, s. 130). Oysa diinya tzerinde farkl sekil ve tlirlerde meydana olan olaylar, gazete,
radyo, televizyon vb. kitle iletisim araglari tarafindan kitlelere duyurulmaktadir. Bu haberler icinde toplumu
belki de en ¢ok meraklandiran ve mesgul edenlerse siyasi haberlerdir. Ciinkii siyasi se¢imler ve sonuglart,
insanlarin ve tlkelerinin geleceginin belitlenmesinde 6nemli olaylardir. Bu bakimdan biiyiik haber degerine
sahiptitler ve gazetelerin mansetlerinde ve ana sayfalarinda yer alarak kitlelerin her daim ilgisini ¢ekmeyi
basarmaktadirlar. Se¢cim tahminleri, sosyal yardim etkinlikleri, siyasi parti iletisim kampanyalari, kamuoyu
yoklamalar1, parti lideri agtklamalari veya se¢imden birkag ay 6nce mitingler ve sonrasinda yapilan
konusmalar da gazeteler icin 6nemli haber niteligi tastyan diger unsurlardir (Nalcinkaya, 2022, s. 1733).
Kitle iletisim araclar1 igerisinde ¢ok énemli bir yer tutan gazetenin en biiyitk gérevi haber vermektir. Haber
ise diinyada meydana gelen olaylar, kisiler ya da seyler hakkinda en giincel bilgiler olarak tanimlanabilir.
Haber verme islevi gercekten de gazeteciligin en 6nemli ve temel islevidir. Ciinkd haberler, kamusal
iliskiler tizerinde hikiim verme yoniinden de buylk islevlere sahiptir. Buna karsin gazeteciligin haber
verme islevi, gazetecilik meslegini icra edenler kadar, toplumdaki diger kisilerce de siklikla elestirisi
konusudur. Gazetecilik, her ne kadar goériinis itibariyle ¢ekici gelse de yapilan elestiriler bu oyunu
bozmakta ve is tatsiz boyutlara da ulasabilmektedir (Tokgbz, 1981, s. 9). Bu ylzden gazeteciler, haberleri
yaparken gerceklik ilkesine dikkat etmeye daha fazla gayret gosteritler. Gazeteci, muhabir olay ya da olguya
iliskin yakalayabilecegi bilgilerle haberi baska bir boyuta tastyabilmektedir. Haberci, gercegi bisbiitin
yakalayip yansitabilen degil; gercegin yerini tutan, yani onu temsil eden haber metni Ureticisidir. Haber ise
hangi sartlar altunda tretilirse tretilsin olup biten olaylarin Oncelikle bir neden-sonu¢ mantiina
yerlestirilmesi gercekligidir. Cinkii gercek tutathdir ve neden-sonug iliskisine dayanmaktadir (Dursun,
2005, s. 72). Medyada gerceklik olgusu en fazla tartigilan konulardan biridir. Cinkd toplumlar ya da
bireyler gercegi elde etmek amaciyla kitle iletisim araglarinda gordikleri ile kendi yasamlarinda elde ettikleri
deneyimleri siirekli kiyaslarlar. Oysa kitle iletisim teknolojilerindeki gelismeler bir yandan toplumsal hayati
kolaylastirirken diger yandan gercek kavraminin elde edilmesini de zorlagtirmaktadir. Zira medya bilgiyi
depolayan ve aktaran araglar olmanin Stesinde bilginin dretildigi, yansitldigi, abartildigt ya da carpitidigt
bir ara¢ oldugu unutulmamalidir (Ttrk, 2014, s. 19). Bu asamadan sonra toplum ya da birey, medyanin
sundugu gerceklikle kendi igsel durumu arasinda bir yabancilasma durumu yasayabilir. Cinkil insanlar
gercekleri algllama, kendi gecerliliklerini olusturma ve degerlendirme siirecinde genellikle kendi
deneyimleriyle iliskilendirir ve bu stregte bilgiyi igsellestirir. Ancak bilginin digsallastirildigi durumlarda bu
strecteki icsellestirme daha zor olabilmektedir (Yurdigil, 2011, s. 16). Egemen ideoloji iginde olaylarin bir
anlam iceriginde kavusmasini saglayan bu durum, yeni bir gerceklik insa etmektedir. Bu siirec, kimi zaman
sunus bicimi, yansizhk ve nesnellik ile maskelenerek seylerin egemen ideoloji icinde yeni anlamlar
kazanmasini saglamaktadir. Boylelikle bir yandan kodlama/sifreleme ve ¢o6zme asamalarinin ideolojik
altyapist insa edilmis olmaktadir (Yagli, 2007, s. 363).

Gazetecilikte kamuoyu tizerinde biyik etkiler yaratacagi disinilen toplumsal, ekonomik ve siyasal
acidan cok biylik 6neme sahip gercek olaylar mansette, biiyiik puntolarla ve okuyucunun ilgisini ¢ekecek
sekilde verilmektedir (Ugur, 2019, s. 150). Manset, gazetenin ilk sayfasinin tst kisminda yer alan ve diger
basliklarda kullanilan orana kiyasla daha buytuk puntolatla yazilan haber basliklaridir. Manget gazete icin
¢ok 6nemlidir, ¢iinkii gazetenin bulundugu rafta ya da ekranda kitleler tarafindan dikkat ¢eken ilk kisim
burasidir. Mansetin biiylik puntolarla yazilmasinin nedeni, okuyucularin dikkatini olabildiginde kisa stirede
¢ekmesidir (Vatandas, 2021, s. 1060). Tanimdan anlasildigr tizere gazete mangetleri, gazete metinlerinde
biiyik puntolu harflerden yazilan metindir. Bunun temel nedeni mansetin gazetede ilk dikkat ceken 6ge
olmasidir. Bu ylizden manget atan gazetecilerin ayri bir birikime sahip olmasi gerekir. Manset, haber
metinlerinde genel olarak siitun sayisina bakilarak degerlendirmektedir. Gazeteler iilkemizde genelde sekiz
sttun olarak planlanmaktadir. Haber basliginin mansette yer almast icin manset Sl¢titiine uymasi gereklidir.
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Manget olciitli, yedi, alti, bes, dort stituna kadar inebilmektedir. Haber basligt dért siitunun altina digerse
arttk manget haber olmaktan ¢tkmaktadir (Yagbasan ve Demir, 2008, ss. 116-117).

Yontem

Arastirmada amag, 14 ve 28 Mayis Cumhurbaskanhigt secimlerinin gazete mansetlerine nasil
yansidigint tespit etmektir. Arastirma, farkli yayin politikalarina sahip Cumbhuriyet, BirGuin, Sézcii, Yeni
Safak, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri siurlandirilmistir. Gazete mansetlerinde yer alan ifadelerin analiz
edilmesinde Van Dijk’in séylem ¢6ziimlemesi yontemi kullanilmistir. SOylem, dilsel ya da dilbilimsel
etkinliklerin disinda kalan bitin 6zelliklerin olusturdugu anlamlandirma ve siniflandirma dizgisidir. Dile
dayalt soyleyislerin tamaminda yer alan diz ve yan anlamlar farkhi anlamlara agtk olmayan bir yapi
olustururlar. Séylem analizi de yazilan sOylemlerin karmagik yapist icerisinde dilbilgisel Ozellikler g6z
6niinde bulundurularak niteliksel ve kurumsal bicimlerde ¢6ztimlenmesidir (Aziz, 2020, s. 135). Séylem
analizi, bir metnin anlagilmast icin kesin sonuglar elde etmeye odaklanmaktan ziyade s6z konusu metnin
ortaya ¢ikis kosullarini anlamaya yardimct olur. Bu noktada metnin iceriginin dogrulugu ya da yanlishg
tzerinde degil, mesajlarina odaklanmak ve daha genis yelpazede kiltiirel ve sosyal baglamlart ele almayi
amaglar. Bu yizden séylem analizi sonucunda ortaya ¢tkan sey, metin hakkindaki yorumdur ve dolayistyla
konunun daha genis bir agidan anlasilmasina yardimct olur (Ozer, 2007, s. 42). Van Dijk’in séylem
¢6ziimlemesi, haber metninin igeridi, retorigi, semantigi ve anlatisina odaklanmaktadir. Yéntem makro ve
mikro yapinin ¢6zimlenmesi mantigina dayanir. Mikro yapida; metnin sesleri, sézciikleri, climle yapist ve
anlamlar ele alinir. Makro yapida ise metnin sematik temasi, tematik yapist ve konusu biitin boyutlart ile
incelenir. Tematik yapida, metindeki sebep sonug iliskisi, metnin en bagindaki konusu kadar detaylandirilir.
Sematik yapida, metni olusturan sézciiklerin ve cimlelerin yani séylemin anlamt tizerinde durulur. Makro
dizeyde metnin paragraflar birer ctimle ile ifade edilir. Ardindan bu ciimleler birkag climleye indirgenerek
ne ifade etmek istedigi ortaya konulur (Devran, 2010, ss. 066-67). Calismada elestire]l séylem
¢bziimlemesinin tercih edilmesinin sebebi, yontemle metinlerin sadece teknik yonlerinin degil, aym
zamanda sosyal, kiltirel ve toplumsal kodlarinin dikkate alinarak derinlemesine incelenme olanagi
sunmasidir. Buna karsin calismada metinlerin dilbilimsel ve yapisal 6zellikleri ¢alismanin temel amact
uygun olmadigindan yontem sentaktik ¢bziimleme veya yerel bagdasiklik acisindan stnirlandirilmustir.

Evren - Orneklem

Arastirmanin evreni, 14 ve 28 Mayts Cumhurbaskanligi secimleri 6ncesi tilke genelinde giinlik yayin
yapan ulusal gazetelerin haber mansetleridir. Orneklem olarak Cumhuriyet, BirGiin, Sézcii ile Yeni Safak,
Hirriyet ve Sabah gazeteleri secilmistir. Bu gazetelerin mansetlerine www.gazeteoku.com adresinden
erisilmistir. Gazetelerin se¢ilmesindeki ana faktdr, gazetelerin farkli yayin politikalarina sahip olduklart
distincesidir. Farklt hedef kitlelere yonelik yayin yapan gazetelerin ilk sayfalarinda yer alan manset
haberleri, iki turlu se¢imin sonraki giinleri olan 15 ve 29 Mayis tarihlerinde incelenmistir.

Bulgular

Turkiye, 14 Mayis 2023 tarihinde 13. Cumhurbagkanhgl ve 28. Dénem milletvekilligi secimleri icin
sandik bagina gitmistir. Cumhurbagkanhgl secimleri igin secim pusulasindaki siraya gbre; Recep Tayyip
Erdogan, Muharrem Ince, Kemal Kiligdaroglu ve Sinan Ogan’in yarisacagt agtklanmistir. Fakat Muharrem
Ince, 11 Mayis 2023 tarihinde secimlerden cekilmistir. Dolayistyla secimlerin ilk turunda ¢ aday
yarismustir. 14 Mayis 2023 tarihli secimlerin ilk turunda Cumhur Ittifaki adayt Recep Tayyip Erdogan
toplamda 27 milyon 133 bin 837 kisiden yiizde 49,52 oy aldi. Millet Ittifaki adayt Kemal Kiligdaroglu
toplamda 24 milyon 594 bin 932 kisiden yiizde 44,88 oy aldi. Memleket Partisi adayt Muharrem Ince
toplamda 236 bin 97 kisiden yiizde 0,43 oy aldi. Ata Ittifaki adayt Sinan Ogan toplamda 2 milyon 831 bin
208 kisiden yiizde 5,17 oy aldi. Ancak adaylardan hicbiri aldigt oylatla 50+1 sartint saglayamadigi icin
Cumhurbagkanligt secimleri 2. tura kalmustir. Bu sonuglardan sonra Sinan Ogan’in ikinci tura kalan
secimlere katilma sanst kalmamustir. 28. Dénem milletvekili secimleri ise bu tarihte tamamlanmistir.
Cumhurbagkanligi secimlerinin ikinci turu 28 Mayis 2023 tarihinde ilk turda en yiiksek oyu alan iki aday
Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu arasinda ge¢mistir. Yiksek Se¢im Kurulu (YSK) tarafindan
aciklanan sonuglara gore; Recep Tayyip Erdogan 27 milyon 513 bin 587 kisiden yizde 52,14, Kemal
Kiligdaroglu ise 25 milyon 260 bin 109 kisiden ylzde 47,86 oy almstir. Bu sonuglardan sonra Tirkiye
Cumbhuriyeti’nin 13. Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan olmustur. Arastirmanin bulgulari kisminda
her iki se¢imin sonuglarinin 6rneklem olarak belirlenen gazete mansetlerine nasi yansidigr ele alinarak
analiz edilmistir.
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Resim 1. 75.05.2023 Taribli Hiirriyet Gazetesi Resim 2. 29.05.2023 Taribli Hiirriyet Gazetesi

Hirriyet gazetesi, Cumhurbaskanligl secimlerinin ilk turundan sonra 15 Mayis 2023 tarihinde “Bir
Ginde Bitmedi” mangetini kullanmistir. Manget, birinci turda adaylardan higbirinin = %50’yi
gecemediklerine ve segimlerin ikinci tura kaldigina vurgu yapmaktadir. Gazetenin se¢imlerden 6nceki
mangsetleri ve genel yayin politikast dikkate alindiginda ilgili mansetin iktidarmn ilk turda se¢imi kazanacagi
yonundeki beklentisinin gerceklesmedigi, ancak ikinci turda iktidar lehine sonuglanacagi umudunun
sturdigt gorilmektedir. Gazete, “Meclis Cumhur’un” ifadesini ise sirmangetten vermistir. “Cumhur”
ifadesi Cumhur Tttifakina yénelik bir géndermedir. Bu ifadeden Cumhurbaskanhg ile gerceklestirilen 28.
Milletvekili secimlerinde Cumhur Tttifakinin 600 milletvekilliginin ¢ogunlugunu elde ettiginin alt:
cizilmistir. Mecliste milletvekili cogunlugunu elde etmek, Cumhurbaskant ile meclis arasindaki uyumlu
calisma icin bityiik 6neme sahiptir. Dolayistyla Cumhur Ittifaki adayt Recep Tayyip Erdogan’in ikinci turda
secimleri kazanmasinin Tirkiye icin daha 6nemli oldugu vurgulanmaktadir.

Hirriyet gazetesi, Cumhurbaskanlign se¢imlerinin ikinci turundan sonra 29 Mayis 2023 tarihinde
“Zafer Yine Erdogan’n” mansetini kullanmustir. Manset, Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in su ana
kadar girdigi tim sec¢imleri kazandigl vurgusu ile atilmistir. Bilindigi tizere Cumhurbaskani Erdogan, 2002
yilindan beri girdigi tim secimleri kazanmistir. Erdogan’in kazandigi bu secim, Ttrkiye siyasi tarihinde de
bir ilk olmustur. Tlk kez iki tur seklinde gerceklestirilen Cumhurbaskanligi segimlerinin ilk kazanani Recep
Tayyip Erdogan olmustur. Gazete mangetin altinda bu durumu, “Cumhurbaskant Tayyip Erdogan,
Tiurkiye’nin ilk kez tecriibe ettigi ikinci tur seciminden zaferle ¢ikarak tglincii kez cumhurbagkani secildi.
Erdogan gecerli oylarin yuzde 52,14’tuni alarak rakibi Kemal Kilicdaroglu’na 4 puan fark atti” seklinde
belirtmistir.
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Resim 3. 75.05.2023 Taribli Sizcii Gazetesi Resim 4. 29.05.2023 Taribli Sozeii Gazetesi

Analizi yapdan ikinci gazete Sozcl gazetesidir. Gazete Cumhurbaskanligi secimlerinin ilk turundan
sonra 15 Mayis 2023 tarihinde “Yine Ayni Film” seklinde bir manget kullanmistir. Bu ifade ile secimlerde
Anadolu Ajansi’nin se¢im sonuglarini ge¢ verereck manipiilasyon yaptigt belirtilmistir. Mangetin hemen
altinda kiicik puntolarla “Tirkiye’nin kader secimine AKP’lilerin, CHP’nin giiclii oldugu sandiklarda
sayimi durdurmak icin stirekli olarak itiraz etmesi, yurt dist oylarin sayiminda manipilasyon iddialari ve
devletin Anadolu Ajans’nin verileri ge¢ girmesi damga vurdu...” ifadelerine yer verilmistir. Bu
cumlelerden ve gazetenin yayin politikasindan hareketle se¢im sonuglarinin gazetenin beklentisi disinda
sonuglandig ifade edilebilir. Bu manset ile daha 6nceki segimlere de vurgu yapilmaktadir. Bilindigi tGzere
daha 6nceki sec¢imlerde de Anadolu Ajans’nin se¢im sonuglarint geciktirdigi ya da muhalefet aleyhine
verdigi gibi tartismalar yapilmustir. Mansette de se¢imin sonucu bu tartisma cergevesinde sekillendirilmis,
daha 6nceki secimlerde yapildigi iddia edilen maniptlasyonun bu se¢cimde de devam ettigi yoniinde bir
elestiri yapilmistir.

Sézct gazetesi, Cumhurbagkanligi secimlerinin ikinci turundan sonra 29 Mayis 2023 tarihinde “Bu
Yola Devam!” seklinde bir manset kullanmistir. Gazete, bu manset ile tilkede ekonomik kriz yasandigint
savunmakta ve beklenen degisimin gerceklesmedigini vurgulamaktadir. Mansetin alt metninde ise;
“AKP’nin 21 yidir yonettigi Turkiye’de yasanan sorunlar yumagi, degisim getirmedi. Toplumun yartya
yakint “hayit” dedi ama yetmedi. Bu iktidar 5 yil daha basimizda” seklindeki ifadelere yer verilmistir. Bu
ifadelerden anlagildigt tizere gazete, AK Parti’nin yonetim seklinden hognut degildir ve yasanan sorunlarin
yonetim degisikligine neden olacagt beklentisi icindedir. Ancak beklenen degisimin yasanmamasi gazete
tarafindan elestiri konusu edilmistit.
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Resim 5. 75.05.2023 Taribli Sabah Gazetesi Resim 6. 29.05.2023 Taribli Sabah Gazetesi

Ele alinan bir baska gazete olan Sabah gazetesi, Cumhurbaskanligi secimlerinin ilk turundan sonra 15
Mayis 2023 tarihinde “Milli Tradeden Erdogan’a Giiven” seklinde bir manset kullanmistir. Gazete bu
mansetle ilk olarak se¢menlerin iradesini 6n plana ¢tkarmustir. Ikinci olarak Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan’a se¢menler tarafindan giiven duyuldugu vurgulanmistir. Mansetin devaminda kiiciik puntolarla,
“Ne Bat’'nin kirli oyunlart ne PKIK/HDP’nin i¢ savas tehditleri ne de algt operasyonlart tutmadi. Milli
irade sandikta bitiin tuzaklart yerle bir etti.” ifadeleri kullanidmistir. Bu ifadelerden gazetenin se¢menlerin
iradesini 6nemsedigini, demokrasinin saglanmasinda se¢gmen iradesinin bagat 6neme sahip olduguna dikkat
cektigini sGyleyebiliriz. Gazete aynt ifadelerle tGlkemiz hakkinda hem dis hem de i¢ glglerin art niyetli
planlart oldugunu dile getirerek bu planlarin milli iradenin Erdogan’a verdigi destekle bertaraf edildiginin
altint ¢izmistir.

Sabah gazetesi, Cumhurbaskanligt secimlerinin ikinci turundan sonra 29 Mays 2023 tarihinde “Halkin
Adami Kazand1” seklinde bir manget kullanmistir. Bu manset Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’t
halkin adami olarak nitelendirirken ayni zamanda 21 yillik basarilarina da génderme icermektedir.
Secimlerin kazanilmasinda Erdogan’in halk tarafindan sevilmesinin buyiik énemi vardir. Mangetin hemen
altinda, “Yeni bir demokrasi daha yazan Turkiye, Erdogan’t rekor bir oyla zafere tasidi. Milli irade
Dogu’dan Batr'ya Gliney’den Kuzey’e tilkenin her kdsesine buytk esetler kazandiran Erdogan’la “devam”
dedi” seklinde ifadeler kullanilmustir. Bu ifadeler de halkin tercihine vurgu yapmaktadir. Ulkenin her
yerinden Erdogan’a biyiik bir destek geldigi ifade edilerek; Erdogan’in simdiye kadar tlkeye 6nemli
hizmetler ve esetler kazandirdigl 6n plana ctkarilmistir. Dolayistyla segmenin tercihinin isabetli bir karar
oldugu ve milli irade ile Cumhurbagkanligi secimlerinin biyiik zaferle sonug¢landig: dile getirilmistir.
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Resim 7. 15.05.2023 Taribli BirGiin Gazetesi Resim 8. 29.05.2023 Taribli BirGiin Gazetesi

Calismanin 6rneklemlerinden biri olan BirGiin gazetesi, Cumhurbagkanligt secimlerinin ilk turundan
sonra 15 Mayis 2023 tarihinde “Salladik, yikacagiz” seklinde bir manset kullanmistir. Gazete “salladik”
ifadesiyle metafor kullanmistir. Metafor, “bilinmeyen bir seyi agiklayan ya da daha kolay bir bicimde
anlasilmasint saglayan gbrintl, nesne veya sézciktiir.” (Devran, 2010, s. 44). Metaforik anlatim tarzina
dayanan bir soylem, ideolojik yapilar ortaya cikarir. Ideolojik soylem gelistiren kisi, var olan gercekligi
gormekte giicliklerle karsilasir. Cunkd ideoloji, metafor kullaniminin sundugu zengin ve idealize edici
anlamlarla gercegi yeniden sekillendirmeye calisir. Bu iligki bicimi, metaforun sundugu ideal anlamla
gercekligi asmaya ve bicimlendirmeye ¢alistigi somut bagt belirginlestirir (Ryan ve Kellner, 2010, s. 40).

BirGun gazetesindeki bu manset, secimlerin ikinci tura kaldigina isaret etmektedir. Mansetten
gazetenin iktidar yanlist bir yayin politikast benimsemedigi acik bir sekilde anlagilmaktadir. Bu yayin
politikasi ile sekillenen mansette gazete, “salladik” ifadesi ile 14 Mayis secimlerinde AK Parti’nin 21 yilik
iktidartnin artik sarsildigina vurgu yapmustir. “Yikacagiz” tabiriyle de se¢menin son sozii 28 Mayis’ta
sOyleyecegi ve AK Parti iktidarina tercihleri ile son vereceklerine dair bir degerlendirmede bulunulmustur.
Boylece muhalif kesimde olan se¢menlerin bitliginin ve bitinliginin saglanmast gerektigini, topyekan bir
micadele ile saflar siki tutularak 28 Mayis 2023 glinii gerceklestirilecek ikinci turda secimlerin
kazanilacagina yonelik inanc diri tutulmaya calisdmistir. “Devlet olanaklarini arkasina alarak her tirld
manipiilasyonu yapan Tayyip Erdogan bu sefer ati alip Uskiidar’t gecemedi. Cumhurbaskanligi segimi
ikinci tura kaldi. Ttrkiye iki hafta sonra bir kez daha sandik basina gidecek” ctimleleri ile secimlerin ikinci
turda kazanilacagina yonelik umut diri tutulmaktadir. Zira “ati alan Uskiidar’s gecti” deyimi, isin isten
gectigi ve yapilmast gerekenlerin zamaninda yapilmadigi icin artik yapilmasinin bir anlam ifade etmedigi
manasina gelmektedir. Se¢imin birinci turundan sonra ilgili gazetenin bu deyimi kullanmasinin bir diger
nedeni ise Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’in 2017 yilindaki anayasa degisikligi teklifinin kabul
edilmesinden sonra bu ifadeyi kullanmis olmasidir.

BirGiin gazetesi, Cumhurbaskanligs secimlerinin ikinci turundan sonra 29 Mayis 2023 tarihinde “Pirus
zaferi” seklinde bir manget kullanmistir. “Pirus zaferi”, benzetmesi Cumhurbaskanligi secimlerinden sonra
ilk defa Zafer Partisi Genel Baskant Umit Ozdag tarafindan kullanilmistir. Gazete de Ozdagin bu
ifadelerini mansetten vermistir. “Pirus zaferi”, yikict buyuklikte kayiplar pahasina kazanilan buyik bir
zaferin, yasanilan zararin yaninda anlamsiz kaldigini ifade etmek icin kullanmilan deyimsel bir ifadedir.
Gazete “Pirus zaferi” ifadesini mansette vererek Erdogan’in zaferinin getiriden ¢ok gétirtstiniin olacagina
dikkat cekmek istemistir. Bu ifade ile bugiin zafer gibi algilanan se¢im sonuglarinin uzun vadede Tirkiye
icin blylk kayiplar getirecegi dustincesi dile getirilmistir. Manset altinda verilen “Higbir yasa, kural
tanimadi. Kasayt bosaltt, borcu ikiye katladi Krizi i¢inden c¢tkilmaz hale getirdi. Tktidar parastz,
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programsiz, itibarsiz bir devlet aygiti ile kendi boyunu agan sorunlarla bas basa kaldr” ciimleleri ile de bu
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Resim 9. 75.05.2023 Taribli Yeni Safak Gazetesi Resim 10. 29.05.2023 Taribli Yeni Safak Gazetesi

Incelenen bir diger gazete Yeni Safak gazetesidir. Gazete, Cumhurbaskanhgt segimlerinin ilk turundan
sonra 15 Mayis 2023 tarihinde “Cumhur Kazandr” seklinde bir manset atmustir. Gazete bu manset ile daha
cok milletvekili segimlerinin sonuglarint ve Cumhur Ittifakinin elde ettigi basariy1 dile getirmeye calismustir.
Cumbhur Ittifaks, 14 May1s milletvekili secimlerinde %049,74 oran ile 600 milletvekilinin 323’nii kazanmus,
gazete de bu sonucu tarihi bir zafer olarak degerlendirmistir. Ittifaklarda yer alan partilerin oy oranlari ve
kazandiklart milletvekili sayilarina tek tek yer veren gazete “Cumhur Kazandi” ifadesiyle se¢imin
kazananinin Cumhur Ittifaki olduguna dikkat cekmistir. Haberin detaylarinda Millet Ittifakinin 214
milletvekili kazandigi, buna karsin secime ilk defa giren Cumhur Ittifaki ortaklarindan Yeniden Refah
Partisi’nin 6nemli bir basart gostererek %2,81 oy aldiginin altt ¢izilmistir. Gazete Cumhurbagkanligt
se¢imlerine dair degerlendirmeyi ise siirmansetten vererek Cumhurbaskant Erdogan’in 6zellikle
Anadolu’dan giicli bir destek goérdiigiinii ve Erdogan’in rakibi Kemal Kilicdaroglu karsisinda agik ara 6nde
oldugunu ifade etmistir.

Yeni Safak gazetesi, Cumhurbaskanligt secimlerinin ikinci turundan sonra 29 Mayis 2023 tarihinde
“Erdogan’in Zaferi” seklinde bir manset kullanmistir. “Erdogan’in Zaferi” manseti ile 85 milyon Tturkiye
Cumhutiyeti Devleti vatandasinin kaderi bir tutulmustur. Nitekim 85 milyon kazandi sekline bir ifade
kullantlmistir. Mansete gére, Kilicdaroglu secimi kazanmis olsaydi 85 milyon vatandas kaybetmis olacakt.
Ayrica mansetin altinda yer verilen “Tirkiye’de yeni dénemin kapilarim agacak Yiizyilin Se¢im’inde zafer
Cumbhurbaskant Erdogan’in oldu. Erdogan, %52,16 ile milletten 5 yil daha yetki alirken Batili ilkeler,
FETO ve PKICnin destegiyle secimlere giren Kiligdaroglu %47,84’te kaldi. Biiyiik zafer tiim Tiirkiye ve
mazlum cografyalarda coskuyla karsiandi” seklindeki ifadelerle bu secim “ylzyilin se¢imi” olarak
nitelendirilmistir. Erdogan’in  se¢imi  kazanmasinin  Turkiye’ye yeni kapilar acacagmna  dair
degerlendirmelerde bulunulurken bu zaferin tim Tirkiye ve mazlum cografyalarda buyik sevingle
karsilandigr dile getirilmigtir. Diger cumhurbaskant adayr Kiligdaroglu ise cesitli terér Orgutleri ile
iligkilendirilmistir.
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Resim 11. 75.05.2023 Taribli Cumburiyet Gazetesi Resim 12. 29.05.2023 Taribli Cumburiyet Gazetesi

Analiz edilen son gazete olan Cumhuriyet gazetesi, Cumhurbagkanligi secimlerinin ilk turundan sonra
15 Mays 2023 tarihinde “Erdogan Kaybetti” seklinde bir manset kullanmistir. Gazete tarafindan tarihi
olarak ifade edilen se¢imlerde Erdogan’in en yiksek oy alan aday olmasina ragmen kazanamadigi ne
cikardmigtir. Aynt durum Yeni Safak, Sabah ve Hurriyet gazetelerinde meclis ¢ogunlugunu Cumhur
Ittifak’nin  kazandigi tizerinden verilmistir. Frdogan’in secimleri kaybettigi vurgusu gazetenin alt
mangetinde; “AKP, oy kaybint gizlemek i¢in “itiraz taktigini” uyguladi. Kilicdaroglu’nun yiiksek oy aldigt
sandiklara itiraz edildi. Erdogan balkonda “Kazandim” diyemedi” seklinde ifadelerle de desteklenmistir.

Cumbhuriyet gazetesi, Cumhurbaskanlig secimlerinin ikinci turundan sonra 29 Mayis 2023 tarihinde
“Kaybederek Kazandi” seklinde bir manset kullanmistir. Manget, Erdogan’in 6nceki secimlerde daha
yiksek oy aldigina, bu segimlerde ise oyunu diigirmesine karst kazandigini vurgulamaktadir. Erdogan’in
zaferi alt mangette adil olmayan yaris seklinde ifade edilmistir. Bu mansette; “ANAYASAYT cigneyerek 3.
kez aday olan Erdogan, se¢im siireci boyunca devlet olanaklarini kullandi, Erdogan’in oy oram
buyiksehirlerde geride kaldi. Yurttas yine oylarini korumak icin sandiklarin basinda ndbet tuttu”
ifadelerine yer verilmistir. Bu ifadeler, Erdogan’in aday olmasinin yasal olmadigini, secim siirecinin esit
sartlar altinda yiritilmedigini vurgulamak amaciyla kullanilmistir.

Tartisma, Sonug ve Oneriler

Siyasi partiler ve aktOrlerin temel gbrevi, se¢im dénemlerinde demokratik yontemlerle segmenlerin
destegini alarak ilke yonetimini kazanmaktir. Demokratik toplumlarda yonetenler ile yonetilenler arasinda
kopri gorevi Ustlenen Kkitle iletisim araglari, bu hususta biiylik 6neme sahiptir. Kitle iletisim araglart hem
yoneticileri denetleme hem de yonetim hakkindaki bilgilerin kitlelere duyurulmasinda basat rol almaktadir.
Siyaset yapicilar ve medya arasinda olusan bu bagimlilik iliskisi, tim siyasal sistemlerde siyasal iletisimin en
temel noktasinda durmaktadir. Siyasal sistemlerin degismez parcast olarak secimler, siyasi partiler icin
o6nemli ve hatta birincil alanlardan biridir. Bu hususta siyasal iletisim calismalar, giin gectikte 6nem
kazanmaktadir (Tanyildiz1 ve Karatepe, 2011, s. 71). Gazete mangetleri de siyasal iletisim faaliyetlerinin
kitlelere duyurulmasinda 6nem arz ederler. Gazeteler, egitme, denetleme, kamuoyu olusturma gibi islevleri
icin uygun zemini ve imkani sunmaktadir. Bu giicle, bireyleri ve hatta toplumu etkisi altinda alarak
toplumsal denge ve istikrarin saglanmasinda etkin bir rol dstlenirler. Bireylerde ya da kitlelerde
gerceklesmesi istenen tutum ve davrants degisiklikleri, gazete mangetleri yoluyla saglanabilmektedir
(Vatandas, 2021, s. 1077). Bu acidan 14 ve 28 Mayis 2023 Cumhurbagkanligi secimlerinin gazete
mansetlerine yansimasint analiz etmek 6nemlidir. Arastirma konusu olan mansetlerden hareket edilerek
birtakim sonugclar elde edilmistir. Bu sonuclar su sekilde siralanabilir:
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1. Gazetelerin tamami secimlerin ertesi glnd, 15 ve 29 Mayis 2023 Cumhurbagkanligt ve
milletvekilligi secimlerine yer vermistir.

2. Gazetelerin se¢im sonuglarint mansetlerine yansitmast kitle iletisim araglarinin toplumsal

konulara verdigi 6nemi géstermesi actsindan 6nemlidir.

Tum gazeteler yayin politikalarina uygun olarak yanlt ve tarafli mansetler kullanmiglardir.

Kullanilan mansetlerin tamami sade ve anlagilir bir dil ile kurgulanmistir.

5. 15 Mayzs tarihli Cumbhuriyet gazetesinin siyah zemin stiine “Erdogan Kaybetti” mangetini
atmast dikkat cekicidir. Bu manset ve renk sec¢imi Erdogan icin kotd ginlerin bagsladigt
algisint yaratmaktadir. Siyah zemin tzerindeki yazilar daha belirgin ve dikkat cekici oldugu
icin bu secimin yapildigi distintlebilir.

6. Cumbhuriyet gazetesinin 15 Mayis tarihli niishast hati¢ diger gazetelerin tamami zemin rengi

Bl

olarak daha ¢cok mavi tonlari tercih etmislerdit.

7. So6zcl, Cumbhuriyet, BirGilin gazeteleri, segimlerin birinci tur sonuglarindan memnun
olmamalarina ragmen se¢mene umut agtlamaya yonelik sOylemler tercih etmislerdir.

8. Yeni Safak, Hurriyet ve Sabah gazeteleri, secmen algisint milletvekili se¢im sonuglarina
odaklayarak ilk tur se¢imlerini destekleyici mansetler atmuslardir.

9. Yeni Safak, Hiurriyet ve Sabah gazeteleri kullandiklart mangetler ile Erdogan ve halk
arasindaki goniil bagina vurgu yapmuslardir. “Meclis Cumhur’un”, “Milli Iradeden Erdogan’a
Glven”, “Cumhur Kazandr” mansetleri buna 6rnektir.

10. Sézcti, Cumhuriyet, BirGun gazetelerinin kullandiklari mansetler, secim sonuglarinin hayal
kirikligina neden oldugunu géstermektedir. “Erdogan Kaybetti”, “Pirus Zaferi”, “Bu Yola
Devam” mansetleri buna 6rnektir.

Sonu¢ olarak yoneticiler ve yonetilenler arasinda képrii gorevi goren ve gerektiginde yoneticileri
elestirmesi gereken gazeteler, secim gibi hassas bir konuda taraf olmuslardir. Bu haliyle gazetelerin, halka
dogru bilgi verdigi, toplumdaki yalan, yanls, ¢arpitma gibi habetlere engel oldugu séylenemez. Ezctmle,
gazeteler ya da gazeteciler etik kurallara gére hareket etmeyi ve toplumsal fayda konusunu géz 6ninde
bulundurarak sadece haber vermeyi dikkate almalidirlar.

Etik Beyan

“Siyasal Iletisim Faaliyeti Olarak 14/28 Mayss 2023 Cumburbaskanlys Secimlerinin Gazete Mangetlerine Y ansimast”
baslikli ¢alismanin yazim siirecinde bilimsel kurallara, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler
tzerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve bu calisma herhangi baska bir akademik yayin ortamina
degerlendirme icin gonderilmemistir. Arastirma makalesinde veriler agik kaynaktan saglandigi icin etik
kurul izni gerekmemektedir.

Catigma Beyani
Calismada herhangi bir potansiyel ¢tkar catismast s6z konusu degildir.
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EXTENDED ABSTRACT

In today's world, communication is a subject that needs to be emphasized in every aspect of life and can
be briefly defined as the mutual exchange of ideas between the source and the receiver. Political
communication stands out as a component of the communication umbrella and is a concept frequently
used by political scientists, policy makers, journalists and even people on the street. The popularity of
political communication stems from its close association with both politics and communication. However,
it is a very difficult concept to define because its meaning is not well known and understood (Tokgdz,
2010, p. 518). In the broadest sense, politics is all the activities carried out with the intention of
determining, protecting and changing the general rules that regulate individual lives. As a concept, politics
is closely related to the phenomena of conflict and cooperation. Therefore, the existence of opposing
thoughts, desires, needs and interests covers the rules to which people are collectively subject (Heywood,
2014, p. 22). Another concept that should be mentioned when talking about politics is the media. This is
because media and politics are two concepts that are difficult to separate from each other. The
relationship between media and politics has historically started with the change of these two concepts in
the process (Yasin, 2013, p. 3). The aim of the study is to determine how the presidential elections of May
14 and 28 were reflected in newspaper headlines. Van Dijk's discourse analysis method was used to
analyze the expressions in the newspaper headlines. Discourse is a string of signification and
categorization formed by all features outside of linguistic or linguistic activities. The plain and connotative
meanings in all language-based discourse form an ambiguous structure with different meanings (Aziz,
2020, p. 135). Van Dijk's discourse analysis focuses on the content, rthetoric, semantics and narrative of
the news text. The method is based on the logic of analyzing the macro and micro structure. In the micro
structure, the sounds, words, sentence structure and meanings of the text are analyzed. In the macro
structure, the theme, thematic structure and subject of the text are analyzed in all its dimensions. In the
thematic structure, the cause and effect relationship in the text and the subject of the text are detailed. At
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the macro level, the paragraphs of the text are expressed in one sentence. Then these sentences are
reduced to a few sentences and what they want to express is revealed. At the micro level, the sound, word,
sentence structure and meaning of the text are analyzed with the style of discourse (Devran, 2010, pp. 66-
67). The population of the research is the news headlines of national newspapers published daily across
the country before the presidential elections on May 14 and 28. Cumhuriyet, BirGiin, Sézcti, Yeni Safak,
Hirriyet and Sabah newspapers were selected as the sample. The headlines of these newspapers were
accessed from www.gazeteoku.com. The main factor in the selection of newspapers is the idea that
newspapers have different editorial policies. The headlines on the front pages of the newspapers, which
publish for different target audiences, were analyzed on May 15 and 29, the days after the two-round
elections. Based on the headlines that are the subject of the research, a number of results were obtained.
These results can be listed as follows: 1-All of the newspapers covered the presidential and parliamentary
elections on 15 and 29 May 2023, the day after the elections. 2- The fact that newspapers reflected the
election results in their headlines is important in terms of showing the importance given by mass media to
social issues. 3- All newspapers used biased and biased headlines in accordance with their editorial policies.
4- All of the headlines used were constructed with a simple and understandable language. 5- It is
noteworthy that Cumhuriyet dated 15 May used the headline "Erdogan Lost" on a black background. This
headline and colour choice creates the perception that bad days have begun for Erdogan. It can be
thought that this choice was made because the writings on a black background are more prominent and
striking. 6- With the exception of Cumhuriyet dated 15 May, all other newspapers preferred mostly blue
tones as the background colour. 7- Sézcti, Cumhuriyet and BirGun newspapers, although they were not
satisfied with the results of the first round of the elections, preferred discourses aimed at instilling hope in
voters. 8- Yeni Safak, Hirriyet and Sabah newspapers focused voter perception on the results of the
parliamentary elections and published headlines supporting the first round elections. 9- Yeni Safak,
Hirriyet and Sabah newspapers emphasised the bond between Erdogan and the public with their
headlines. "Parliament belongs to the People", "Trust in Erdogan from the National Will", "The People
Won" are examples of such headlines. 10- The headlines used by Sézcii, Cumhuriyet and BirGiin
newspapers show that the election results caused disappointment. The headlines "Erdogan Lost", "Pyrrhic
Victory", "Continuing on This Path" are examples of this. In conclusion, newspapers, which serve as a
bridge between the rulers and the ruled and should criticize the rulers when necessaty, took sides in a
sensitive issue such as the elections. In this way, newspapers provided accurate information to the public
and prevented news such as lies, falschoods and distortions in the society.
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