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Yiiksekokulu Degisimin itici giicli olarak adlandirilan teknolojik yenilikler haber verme ve haber

alma sekillerini dogrudan etkilemistir. Bu c¢alismada tik tuzagi kapsaminda spor
haberlerini belirlemek ve belirlenen bagliklar agisindan incelemek amaglanmigtir.
Arastirma kapsaminda 3 Agustos- 3 Eyliil 2023 tarihleri arasinda Fanatik, Fotomag,
NTVSpor ve Sporx’in resmi Twitter hesaplarinda yapmig olduklari toplam 4182 tweet
paylasimi 8 farkli tiklama tuzagi olan; “Abart1”, “Alay”, “Kiskirtma”,
“Bigimlendirme”, “Imgeleme”, “Sag gosterip sol vurma”, “Muglak birakma” ve
“Hatali igerik verme” kategorilerinden yararlanilarak analiz edilmistir. Elde edilen
verilerin analiz sonuglarina gére dort spor medyasiin tik odakli spor haberlerine
iliskin 8 kategori arasinda kullanim yogunluguna bakildiginda “muglak birakma” ilk
sirada yer alirken “abart1”, “kigkirtma” seklinde devam etmistir. Diger taraftan diger
kategorilerin kullanim yogunlugu bazilarinda benzerlik gostersede farkliliklar oldugu
tespit edilmistir. Bu noktada spor haber medyasinin amaglart ve politikalart
dogrultusunda farkl kategorilere agirlik verdigi sdylenebilir.
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Abstract
Yayn Bilgisi As the driving force of change, technological innovations have directly affected the
Génderi Tarihi: ways of reporting and receiving news. The identification of sports news within the
10.10.2023 scope of this clickbait and the scope of recorded credibility are expanded. Within the

scope of the research, a total of 4182 tweets recorded on the official Twitter accounts
Kabul Tarihi: of Fanatik, Fotomac, NTVSpor and Sporx between 3 August and 3 September 2023
24.10.2023 were shared with 8 different click baits; The categories of "Exaggeration"”, "Teasing",

"Inflammatory”, "Formation”, "Graphic", "Bait and switch", "Ambiguous" and
Online Yayin Tarihi: "Wrong" are analyzed and utilized. According to the analysis of the data obtained,
29.10.2023 among the 8 categories regarding the click-oriented sports news of the four sports

media, the information regarding the usage intensity is “Ambiguous" in the first place,
followed by "Exaggeration” and "Inflammatory". Although the usage density of other
general categories is similar in some, it has been determined that there are differences.
The policies and policies of sports news media in this position are strong in terms of
emphasis on different categories.

Keywords: Digital Media, Clickbait Journalism, Sports News

1y calisma 7-9 Ekim 2023 tarihinde diizenlenen 7. Uluslararas1 Akademik Spor Arastirmalar1 Kongresinde 6zet bildiri olarak
sunulmustur.
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Giris

Teknolojinin en temel niteliklerinden olan yenileme ve doniistiirme giicli gazetecilik ile olan
iligkisini her gegen giin giderek arttirmaktadir. Haberciligin gerceklestirildigi mecralardan birisi olan
cevrim ici ortamlar haberin okuyucuya sunumu ve okuyucunun haberi algilma durumunu 6nemli
Olciide etkilemektedir. Bu noktada dijital habercilige yonelik pratikler siirekli yenilenmektedir.
Sosyal medya ile biitiinlesen dijital habercilik Facebook, Instagram, Twitter, Telegram vb. sosyal
platformlarla genislemektedir. Haber siteleri, bu sosyal ag platformlarinin insanlar tizerinde genis
etkisini gorerek haber iletim anlayisin1 ve igeriklerini ortam {izerinde etki kurma yoniinde
olusturmaktadir (Molyneux ve Coddington, M. (2020). Geleneksel medyada var olan “reyting/tiraj”
olgiti, dijital medyada “sayfa goriintilleme” ve “tk” Ol¢iitiine yerini birakmustir. Lee, Lewis, and
Powers, (2014)’un bu konuda kullanicilarn tik yogunluklari haber editoryalleri iizerinde etkisi
oldugunu ortaya koymustur. Bu noktada tik odakli habercilik anlayisinin benimsenmesi ticari
kayginin etkisiyle birlikte giderek artmaktadir (Beleslin, Njegovan ve Vukadinovic, 2017; Pangrazio,
2018).

Tik odakli habercilik, dijital ortamda haberlere iliskin 6ne ¢ikan bilgilerin tik eyleminin
arkasina saklanmasi ve olusturulan bilgilerin tik eylemi ardindan anlam kazanmasini ifade etmektedir
(Lischka ve Garz, 2023). Okuyucular1 tiklamaya tesvik eden habercilik anlayisinin yaninda
hipermetinsel 6zellikli basliklarin ilgi ¢ekici olmasi tiklanmaya yardimci olmaktadir. Baslik ve
icerigin uyumsuz oldugu, okuyucunun beklentilerini kargilamadig1 durumlar ise tik odakli haberciligi
gostermektedir. Literatiire bakildiginda “clickbait” olarak adlandirilan tik tuzagi/yemi kavrami dijital
ortamda okuyucularin dikkatini ¢gekmek ve belirlenen sitelerin linklerinin tiklanmasi i¢in tesvik edilen
haberler seklinde tanimlanmaktadir (Cambrigde, 2019). Dijital habercilik konusunda bir ¢ok
aragtirmaya konu olan tik tuzagi (Blom ve Hansen, 2015; Molyneux ve Coddington, 2020; Ramon ve
Tulloch, 2021; Harte, 2021; Rojas Torijos ve Mello, 2021; Denisova, 2022; Palau-Sampio, 2022;
Lischka ve Garz, 2023) en genel tanimiyla olusturulan haberlerin tiklanma sayisini arttirmak amaciyla
kurgulanan mansetlerdir (Christin, 2020; Denisova, 2022). Tik odakli haberler okuyucuyu ¢evrim igi
ortamda kalmasi i¢cin duygusal dilden eylem ciimlesine, merak uyandirmadan gerilim yaratma
seklinde bir cok kategoriden olusmaktadir. Ornegin Mail Sport (2016)’da attig1 bir mansette
“Chelsea, Arsenal, Liverpool baskanlar1 gizli toplantida” haber tiklandiginda sezon oncesi
Amerika’da uluslararasi bir hazirlik turnavasi bilgisi verilmektedir. Bu 6rnek okuyucuda hem merak
uyandirma hemde gerilim yaratma diisiincesiyle olusturularak haberin tiklanmasini saglamaktadir.
Diger haber tiirlerinde oldugu gibi futbol haberlerinde de yanlis bilgilendirme ve dogru olmayan

bilginin yayilmasi giderek artmaktadir. Transfer donemlerinde yapilan bir ¢ok haber tasarlanmis
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hikayelerdir. Taraftar genel olarak takimlariyla ilgili olan haberlere inanma egiliminde olduklari i¢in
tik odakli spor haberlerinin etkisi yayginlasmaktadir (Smith, 2017).

Bilindigi iizere ¢cevrim i¢i ortamlarda abonelik sayisinin hala istenilen diizeyde olmamasindan
dolay1 yayicilarin en temel gelir kaynagini reklamlar olusturmaktadir (Vural ve Siitcii, 2019). Bu
noktada yayimncilarin reklam pastasindan piiyiik pay alabilmesi i¢in rekabet zorunlu hale gelmistir.
Cevrim i¢i reklamlarin farkli modelleri olsada tiklama basina kazang getirmesi haber sitelerinin tik
haberciligine yonelmelerine 6nemli bir neden olarak gorilmektedir (Blom ve Hansen, 2015; Kuiken,
vd., 2017). Asil amacin okuyucuyu bilgilendirmenin aksine reklam geliri elde etmek olan tik odakli
haberciligin temel etik sorumluluklarinin sorgulanmasini ortaya ¢ikarmaktadir.

Mevcut dijital medya ortaminda spor gazetecilerinin haber toplamalarinda ve bu haberleri
raporlamalarinda  kulaktan dolma bilgiler etkinisi gosterirken bu bilgiler farkli habercilik
anlayiglarinin ortaya ¢ikmasina zemin olusturmaktadir. Olusan bu zeminde spor gazeteciliginin tik
tuzakli haber tiirleri incelenmesi gereken bir konudur. Literatiire bakildiginda spor alaninda tik
haberciligine yonelik c¢alismalarin olduk¢a az oldugu goriilmiistiir. Bu noktada ana akim spor
medyasinda en yliksek takipgi sayisina sahip ve etkin kullanim 6zelliklerini barindiran NTV Spor,
Fanatik, Fotoma¢ ve Sporx’in resmi Twitter hesaplar1 orneklem secilerek tik odakli habercilik

acisindan analiz edilmesi amacglanmaistir.

Yontem

Spor haber medyas1 tik odakli haber iiretimlerinin resmi Twitter hesaplar1 {izerinden ele
alindig1 bu aragtirmada Fanatik, Fotomag, NTVSpor ve Sporx’in 3 Agustos- 3 Eylil 2023 tarihleri
arasinda paylasim yaptiklari tweet’ler icerik analiz yontemiyle incelenmistir. Bu yontem ¢ikarimlarin
ortaya konulmasinin yaninda farkli tenikleri ve analatik yaklasimlari igerisinde barindirmaktadir
(Rosengren, 1981; Weber, 1990). Ayrica igerige yonelik tanimlarin yoruma agik olabilecegi gibi
metinlerin detayli analizinde kullanilan genis bir yelpazeyi olusturmaktadir. Bu baglamda igerik
analizini arastirma teknigi olarak ele alan Krippendorf (2004), bu analizi tekrar edilebilen ve ilgili

cikarimlarin ortaya konulmasi sekliyle tanimlamaktadir.
Evren ve Orneklem

Caligma evreni Tiirk internet spor haber medyasidir. Similarweb verilerine gore 03 Agustos-
03 Eyliil 2023 tarihleri arasinda Tiirkiye’de en fazla takip¢i sayisina sahip; NTVSpor 6.3 milyon,
Fanatik 1.6 milyon, Sporx 1 milyon ve Fotomag 801 bin dort spor haber sitesi incelemeye alinmistir.
Tiim hesaplar i¢in toplam 4 bin 182 tweet analiz edilmistir. Twitter’in sahip oldugu dinamik ve
etkilesime acik yapisi nedeniyle spor haber medyasmin yapmis oldugu tweet paylasimlarmin tik

odakli haber yapma bigimleri tespit edilmeye ¢alisiimistir.
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Veri Toplama Araglar:

Arastirmada; Biyani ve ark., (2016)’da yapmis olduklar1 “8 Amazing Secrets For Getting
More Click” isimli caligmada ortaya koymus olduklar1 8 farkli tiklama tuzagi tiiriinden
yararlanilmistir (bkz. Tablo 1). Bu tiirler; Exaggeration, Teasing, Inflammatory, Formatting, Graphic,
Bait and switch, Ambiguous and Wrong verme seklinde siralanmaktadir. Calisma siiresi boyunca

ilgili spor haber siteleri bu kategoriler ger¢evesinde ele alinmistir.

Tablo 1

Tiklama Tuzag: Tiirleri

Kategori Tanim

Abart1 (Exaggeration) Abartili olusturulan baglik kullanimu.

Alay (Teasing) Bagliktan ayrintilarin ¢ikarilarak alayli ifadelere yer verildigi durum.
Kiskirtma (Inflammatory) Uygun olmaya kaba kelimelerin kullanilarak haberlerin ifade edilmesi.

Bicimlendirme (Formatting) Biiyiik harf/noktalama isaretlerinin asir1 kullanimi, 6zellikle TUMU BUYUK
HAREF veya {inlem isaretleri.

Imgeleme (Graphic) Icerigin rahatsiz edici veya sok edici olarak ele almmasi (Gorsel kullanimda
olabilir)

Sag Gosterip Sol Vurma (Bait Haber basliginda ima/vaat edilen seyin igerik sayfasinda yer almamasi yanida ek

and switch) tiklamalari gerektiren durumlar.

Muglak Birakma (Ambiguous) Haber bagliginin belirsiz olmasi yaninda kafa karistiric1 ve merak uyandiran gekilde
olusturulmasi

Hatah I¢erik (Wrong) Gergekle alakasi olmayan bagliklar ve igeriklerin kullanildigi durumlar.

Tik Tuzakh Spor Haberlerine Yénelik Paylasim Ornekleri

Spor medyasinin kullandig1 tik tuzakli habercilik kategorilerine ait 6rnek paylasimlarin bu
boliimde verilmesi calismay1 daha anlasilir hale getirecegi diisiiniilmektedir. Analiz edilen tik tuzakli
habercilik orneklerinin birden fazla kategoriyle iliskili olabilecigi durumlarda en baskin olan
kategoriyle iligkilendirilmistir.

e Fenerin imha ekibi. (Kiskirtma),

e Herkes onun pesinde daha iyisi Tiirkiye've gelmedi! (Muglak Birakma),

e  Bu hikayelerin en ézel kahramanlarina sonsuz tesekkiirler. (Imgeleme),

®  Bu ozel bir sevgi. Bir kez daha kapali gise! (Sag Gosterip Sol Vurma),

e 5 Yildiz bosa ¢ikiyor! Fenerbahgede ayrilik kapida (Imgeleme),

e Yer yerinden oynayacak! Iste Terimin yeni takimi (Abartr),

o [stanbul’un en dikkat ¢ceken 4. takimi PASA (Bigimlendirme),

o Ali Kog, yamindakilere dondii ve fiyati ne kadar acaba diye sordu? (Alay)

Caligmada veri toplama siireci Spor medyasinin tik tuzakli haber paylasimlar transfer siireci

devam ederken yogun bigimde kullanildig1 goriilmiistiir. Spor medyasasinin hareketli bir donem olrak
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kabul ettigi transfer siirecinde okuyucular1 daha fazla tiklama ugruna daha fazla etkilesim yaratacak

bir dil kullanmasi anlasilabilcek bir durumdur.

Arastirmanmin Etigi

Arastirmanin veri toplama siirecinde “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Aragtirma ve Yayin

Etigi Yonergesi” kapsaminda hareket edilmistir.

Bulgular

Arastirmada 03 Agustos — 03 Eyliil 2023 tarihleri arasinda NTVSpor, Fanatik, Fotomag ve
Sporx’in toplam tweet sayist 4 bin 182°dir. Incelenen bu haberler tiklama tuzag: cercevesinde ele
alinmistir. Bu noktada spor haberlerinin tik odakli olup olmadiklarina bakildiginda tik odakli
haberlerin yiizde 33,14°1 olusturdugu, tik odakli olmayan haberlerin ise yiide 66,86’y1 olusturdugu
belirlenmistir. Bu baglamda paylagim yapilan her ii¢ spor haberinden birinin tik odakli spor haberi

oldugu sonucuna ulugsmak miimkiindiir.

Tablo 2

Spor Haberlerinin Tik Odakli Olup Olmadiklarmna iliskin Dagilim

Haberler Frekans Ylzde (%)
Tik Odakh Haberler 1386 33,14
Tik Odakli Olmayan Haberler 2796 66,86
Toplam 4182 100

4 spor haber kurulusunun resmi Twitter heaplar1 {izerinden yaptiklar1 paylagimlara yonelik
inceleme yapildiginda NTVSpor’un yiizde 40,48, Fanatik’in 22,31, Fotomag¢’in 40,31 ve Sporx’in
ylizde 40,48 orana sahip oldugu goriilmektedir. Sporun dinamik olusu ve rekabet¢i yapisina bagl
olarak spor haberlerinin daha ilgi ¢ekici olmasi, tartisma ortami olusturmasi haber igeriklerinin
tiklamaya tesvik etmesi diisiliniildiigiinde bu tarz haberlerin paylasilmasi olagan bir durumdur. Ayrica
spor haber medyasi1 olusan etkilesimden yararlanmaktadir.

Tablo 3

Spor Haber Kuruluglarina Gore Tik Odakli Haber Orani

Gazeteler Toplam Haber Sayisi Tik Odakh Haber Sayisi Oran (%)
NTVspor 673 194 28,81
Fanatik 1246 278 22,31
Fotomag 1317 531 40,31
Sporx 946 383 40,48

Akdeniz Spor Bilimleri Dergisi 2023, Cilt 6, Ozel Say1 1 Aydogdu



940

Spor haberlerinin hangi strateji ve yontemlerle olusturuldugunu tespit etmek amaciyla ¢alisma
kapsaminda belirlenen toplam 1386 tik odakli spor haberi daha once ortaya konulmus olan 8
kategoriye gore incelenmistir. Tik odakli spor haberlerinde en fazla kullanilan kategori ytizde 30,52
oranla merak uyandirmadir. Bu kategoriyi sirasiyla yiizde 20,22 oranla abarti, ylizde 15,32 oranla
kiskirtma, yiizde 10,33 oranla sag gosterip sol vurma, ylizde 8,54 oranla alay, ylizde 6,63 oranla hatali
icerik verme, yiizde 4,88 oranla bicimlendirme ve yiizde 3,56 oranla imgeleme takip etmektedir.

Tablo 4

Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gére Dagilimi

Kategoriler Frekans Oran (%)
Abarti 279 20,22
Alay 117 8,54
Kiskirtma 211 15,32
Bicimlendirme 65 4,88
imgeleme 48 3,56
Sag gosterip sol vurma 153 10,33
Muglak birakma 421 30,52
Hatah icerik verme 92 6,63
Toplam 1386 100,00

NTVSpor haberde yer alan toplam 194 tik odakli spor haber kategorilerine bakildiginda
muglak birakma yiizde 26,80 oranla ilk sirada yer alirken onu yiizde 21,13 oranla kiskirtma kategorisi
takip etmistir. Yiizde 19,59 oranla abart1 {igiincii sirada yer alirken onu yiizde 12,38 oranla alay
kategorisi takip etmistir. Elde edilen diger verilere bakildiginda ytlizde 7,22 oranla sag gosterip sol
vurma, yuzde 6,71 oranla bicimlendirme, ylzde 4,13 oranla imgeleme ve son olarak yizde 2,04
oranla hatal1 igerik verme oldugu tespit edilmistir

Tablo 5

Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gore Dagilimi (NTV Spor)

Kategoriler Frekans Oran (%)
Abarti 38 19,59
Alay 24 12,38
Kiskirtma 41 21,13
Bicimlendirme 13 6,71
Imgeleme 8 4,13
Sag gosterip sol vurma 14 7,22
Muglak birakma 52 26,80
Hatal igerik verme 4 2,04
Toplam 194 100,00

Fanatik haber sitesinde toplam 278 tik odakli spor odakli haber kategorilerin dagilimina
bakildiginda ytizde 25,18 oranla muglak birakma ilk sirada yer almaktadir. Diger tik odakli spor haber
kategorileri sirastyla su sekildedir; yiizde 20,87 oranla abarti, yiizde13,31 oranla sag gosterip sol
vurma, yiizde 12,59 oranla kigkirtma, yilizde 8,97 oranla hatali icerik verme, yiizde 8, 28 oranla alay,

yuzde 6,48 oranla bicimlendirme ve yizde 4,32 oranla imgeleme oldugu belirlenmistir.
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Tablo 6

Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gére Dagilimi (Fanatik)

Kategoriler Frekans Oran (%)
Abarti 58 20,87
Alay 23 8,28
Kiskirtma 35 12,59
Bicimlendirme 18 6,48
imgeleme 12 4,32
Sag gosterip sol vurma 37 13,31
Muglak birakma 70 25,18
Hatal icerik verme 25 8,97
Toplam 278 100,00

Fotomag’ta toplam 531 tik odakli haber bulunmaktadir. Tabloya bakildiginda muglak birakma
29,20, abart1 20,16, sag gosterip sol vurma 13,94, kiskirtma 12,43, alay 8,12, hatali i¢erik verme 7,85,
bicimlendirme 4,34 ve bigimlendirme yiizde 3,96 orana sahiptir.
Tablo 7

Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gore Dagilimi (Fotomac)

Kategoriler Frekans Oran (%)
Abarti 107 20,16
Alay 43 8,12
Kiskirtma 66 12,43
Bicimlendirme 23 4,34
Imgeleme 21 3,96
Sag gosterip sol vurma 74 13,94
Muglak birakma 155 29,20
Hatal icerik verme 42 7,85
Toplam 531 100,00

Sporx’te yer alan toplam 383 tik odakl1 spor haberi dagilimina bakildiginda muglak birakma
kategorisinin yilizde 31,60 oranla birinci sirada yer aldigi belirlenmistir. Yiizde 21,11 orana sahip olan
abarti ikinci sirada yer almaktadir. Elde edilen verilere gore yiizde 15,41 kiskirtma, sag gosterip sol
vurma yiizde 12,80, alay yiizde 8,10, hatal1 icerik verme yiizde 7,27, bicimlendirme yiizde 2,88 ve
imgeleme yiizde 1,83 orana sahiptir.

Tablo 8

Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gore Dagilimi (Sporx)

Kategoriler Frekans Oran (%)
Abarti 77 20,11
Alay 31 8,10
Kiskirtma 59 15,41
Bicimlendirme 11 2,88
Imgeleme 7 1,83
Sag gosterip sol vurma 49 12,80
Muglak birakma 121 31,60
Hatah icerik verme 28 1,27
Toplam 383 100,00
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Elde edilen verilere bakildiginda yaklasik her {i¢ spor haberinden birinin tik odakli haber
oldugu tespit edilmistir. Ele alinan dort spor haber kurulusundan en fazla tik odakl: spor haberi yapan
Fotomagtir. Digerleri sirasiyla su sekildedir; Sporx, Fanatik ve NTVSpor.

Incelenen dért spor medyasinin tik odakli spor haberlerine iliskin 8 kategori arasinda kullanim
yogunluguna bakildiginda muglak birakma ilk sirada yer almaktadir. Diger taraftan diger
kategorilerin kullanim yogunlugu bazilarinda benzerlik gostersede farkliliklar oldugu tespit
edilmistir. Bu noktada spor haber medyasinin amaglar1 ve politikalar1 dogrultusunda farkli

kategorilere agirlik verdigi sdylenebilir.

Tartisma ve Sonug¢

Dijitallesmenin 6nemli ¢iktilarindan birisi olan yeni medya araglari, giiniimiizde insanlarin
habere ulagsmasinin tiim olanaklarini icersinde barindirmaktadir. Yogun rekabet icinde olan haber
kuruluslar1 hikayeleri farkli sunabilmek ve olusturulan iceriklerin daha fazla okuyucu cekebilmesi
icin tik odakl1 haberciligi tercih etmektedir. Bu durum haber giivenirligini etkilemesine karsin haber
okurlarinin dikkatini ¢eken Ozelliklere sahip olmasi nedeniyle haber medyasinin tercih ettigi bir
yontem heline gelmistir. Bu kapsamda bu ¢alisma tik odakli spor haberlerinin tiklama tuzaklari
kategorilerinde agiklanmasi ve literatiirdeki diger ¢alismalarla karsilastirilmasidir.

Spor haberlerinde tik odakli habercilik kategorilerinin yogun sekilde kullanildig1 goriilmiistiir.
Incelenen spor haber sitelerindeki toplam tik odakli spor haberlerinin yiizdesi 33,14 tespit edilmistir.
Caligmanin geneline bakildiginda ortalama her {i¢ haberden birinin tik odakli haber kategorilerinden
birini igerisinde barindirdig1 goriilmiistiir. Benzer sekilde Potthast vd. (2018) ve Scacco and
Muddiman (2020)’de yaptiklar1 calismada tik odakli haber sayfalarinin daha ¢ok okuyucu ¢ekme
niteligine sahip olmasina bagl olarak yogun sekilde tik odakli haber i¢erikleri olusturmaktadir. Tik
odakli haber tekniklerinin gittik¢e popiiler olmas1 ve sosyal medya araglarinin yayginlagsmasiyla
birlikte daha fazla ziyaret¢i ¢ekmektedir. Spor branginin hem multidisipliner hem de dinamik bir
yaptya sahip olmasi spor haberlerinin giinliik ses getirecek ve daha fazla etkilesim saglayacak bir
sekilde sunulmasi iizerinde etkilidir. Bu durum spor haberlerinin kalite diizeyini diislirsede habere
olan ilginin artmasina bagli olarak tercih edilen bir durumdur. Ayrica tik odakli haberciligin
geleneksel medyaya gore daha ilgi ¢ekici olmasina bagli olarak kullanicilar tarafindan tercih nedeni
oldugu sdylenebilir. Oyle ki tik odakli haberciligin geleneksel medyaya gore kullanici sayisinin
giderek arttig1 ortaya konulmustur (Somaiya, 2014; Cable ve Mottershead, 2018). Bu ¢aligmada
benzer sonuglarin olmasmin yaninda spor haberlerinin rekabete dayali bir izleyici kitlesine sahip

olmasi tik odakli haberlerin tercih edilmesinde 6nemli bir neden oldugu sdylenebilir.
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NTVSpor’da tik odakli haber 6zelligi tasiyan haber yogunlu en diisiik spor haber kanalidir.
Bu durum NTVSpor’un spor haberi disinda ekonomi, giincel, siyaset gibi haberler paylasmasindan
dolay1 oldugu agiklanabilir. Bu baglamda tik odakli haber paylasimi spor haber medyasi i¢in daha
fazla etkilesim ve okuyucuyu kendine ¢ektiginden dolay1 tik odakli haber yogunlugunun yiiksek
cikmas1 noktasinda agiklanabilir. Literatiire bakildiginda haber tiiriine gore tik odakli habercilige
stk¢a basvuruldugu (Beleslin, Njegovan, ve Vukadinovié¢, 2017; Rony, Hassan ve Yousuf, 2017;
Cavus ve Ede, 2021; Bingdl ve Yanik, 2021) goriilmektedir. Dolayistyla okuyucudan daha fazla kar
elde etmek i¢in haberlerin manipiile edilmesi giiniimiizde medya ekosistemi i¢in onemli bir noktadir.
Ayrica tik odakli haberlerin diisiik kaliteli, aldatic1 ve yalan olmas1 gezetecilik meslek etigi agisindan
da 6nemli sorun teskil etmektedir. Diaz-Campo ve Segado-Boj’un (2015) iizerinde durdugu dijital
haberciligin etik sorunlart i¢in uygun bakis agilarinin olusturulmas: gerektigidir. Tik odakli spor
haberlerini de bu agidan diisiinmek ve yeni Oneriler getirmek olumlu yaklasim olacaktir.

Tik odaklt habercilik anlayisinin en 6nemli unsuru merak duygusunu uyandirmaktir (Garecia,
Santorun, ve Garcia, 2017). Incelenen dort spor haber medyasinda da ilk olarak merak duygusunu
uyandirmak tizere haber igerikleri iirettigi goriilmiistiir. Bu baglamda haber {ireticileri bilingli olarak
haberi saklayip merak uyandiran ve abartili sekilde olusturulan basliklarla okuyucuyu tiklamaya
tesvik etmektedir. Spor haberleri insanlarin giinliik hayatta diger haberlere oranla (ekonomi, siyaset,
saglik vb.) daha az ciddiyet unsuru tasidig1 icin tik odakli haberciligin kullaniminin yogun sekilde
oldugu soylenebilir. Sanders (2017)’de yaptig1 ¢alismada ¢evrim i¢i ortamda haberlerin kisa siire
icinde giincellenebilir olmasi tik tuzagi igeren haberlerin artmasina 6nemli bir sebep oldugunu ortaya
koymustir. Sporun dinamik yapist ve hizli degisimi tik odakli habercilik anlayigina uygun bir zemin
olusturmaktadir. Bu kapsamda arastirmaya dahil edilen NTVspor, Fanatik, Fotomag¢ ve Sporx’in tik
odakl1 haber pratigini sik¢a kullanmis olmasi kabul edilebilir bir durumdur.

Sonu¢ olarak tik odakli spor haberciligi geleneksel medya haberciliginden farkliliklar
barmdirmaktadir. Ozellikle olagan dis1 bir olay1 yakalamak veya olagan dis bir habere doniistiirmek
tik odakli habercilikte fazla pratige gerek kalmadan kolayca elde edilebilir. Bu noktada tik odakli bir
haber siradanlik tagisa da basit sekilde uygulanan pratikler ¢cer¢evesinde giiniin en ¢ok tiklanan haberi
haline gelebilir. Bunun yani sira ¢evrim i¢i ortamin saglamis oldugu islevsellige bagli olarak haberin
takibi ve diger iceriklerle karsilastirilmasi tercih edilmesi noktasinda ayrica 6ne ¢ikmaktadir. Yeni
medya ortaminda kullanimi artan tik odakli habercilik anlayisi ilizerine 6nemli sonuglar elde
edilmistir. Sosyal medyanin giderek hayata dogrudan etkisinin hissedildigi donemde habercilik etigi
noktasinda da Onemli c¢ikarimlarin yapilmasina katki saglayacaktir. Son olarak arastirmanin

sonuglarmin ileride yapilacak ¢alismalara katki saglayacag diisiiniilmektedir.
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Etik Kurul izin Bilgileri

Arastirmanin veri toplama stirecinde “Yiiksekdgretim Kurumlar: Bilimsel Aragtirma ve Yaym Etigi

Yonergesi” kapsaminda hareket edilmistir.

Arastirmacilarin Katki Oranlar1 Beyani

Bu aragtirmanin tamami, arastirmanin tek yazari tarafindan gerceklestirilmistir.
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