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Bu ¢alisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
Oz

Post-truth (hakikat otesi) kavraminin literatiirde kullanimi oldukca yayginlasmistir.
Kavram, en temelde gercekligin bireysel kanaatlerce yonlendirilmesi sonucunda kamu-
oyunun olusturulma bicimini ifade etmektedir. Ginimizde sosyal medyanin da etki-
siyle birlikte hakikat 6tesi dinamiklerin akiskan bir yapiya ulastigi gézlemlenmektedir.
Dolayisiyla glinlik yasamda karsilasilan tim gercekliklerin degistirilebilir olmasi dikkat
cekmektedir. Calismanin amacinda hakikat 6tesi donemde sosyal medya araclariyla
dezenformasyonun yayilarak kamuoyunun yanlis yonlendirildigi 6nermesiyle hareket
edilmektedir. Bu kapsamda calismanin evreninde dijital platformlara odaklanilmistir.
Calismanin érnekleminde ise Tirkiye'de ilk uluslararasi dijital platform olarak yayin
hayatina baslayan Netflix orijinal iceriklerde yayinlanan sosyal medya temali filmler
icerisinde “The Hater” yapimi 6ne cikmistir. Secilen filme Roland Barthes'in gorisleri
dogrultusunda gostergebilimsel analiz uygulanmistir. Calismanin derinlemesine yo-
rumlanabilmesi icin Levi Strauss'un ikili karsitliklarindan ve nitel icerik analizinden de
yararlanilmistir. Yapilan analizler sonucunda film anlatisi icerisinde hakikat otesi do-
nemde sosyal medya araciligiyla Gretilen dezenformasyonlarla kamuoyunun yanlis yon-
lendirildigi 6nermesi desteklenmistir.
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Abstract

The use of the concept of post-truth has become quite popular in the literature lately.
It basically refers to the way how individual opinions form a public opinion as a result of
the manipulation of reality. Nowadays, it is observed that with the influence of social
media, post-truth dynamics have reached a fluid structure. Therefore, we can observe
that all realities we encounter in daily life can be changed. The aim of the study is to
act on the premise that disinformation is spread through social media tools and public
opinion is misled in the period beyond the truth. In this context, the universe of the
study focuses on digital platforms. In the sample of the study, the movie "The Hater"
stood out among the social media-themed movies broadcast on Netflix original con-
tent, which started broadcasting as the first international digital platform in Tirkiye.
Semiotic analysis is applied to the selected film in line with Roland Barthes' views. In
the method, Levi Strauss' binary oppositions and qualitative content analysis is used to
read the datain depth. As a result of the analyses conducted, the premise that the pub-
lic was misled by disinformation produced through social media in the period beyond
the truth within the film narrative was supported.
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Giris

Oxford Sézliigd, 2016 yilinin kelimesi olarak sectigi post-truth (hakikat otesi)
ile bireylerin hayatlarina yeni bir kavramin girmesini saglamistir. Kelime her ne
kadar 2004 yilinda ilk olarak Ralph Keyes tarafindan kullanilmis olsa da Oxford
Sé6zligi’'nin kelimeyi secmesi Gzerine kullanim yayginligi artmistir. Post-truth
kavrami post ekiyle hakikat 6tesi, gercek sonrasi, hakikat sonrasi ve benzeri
anlamlarini kazanmaktadir. Oxford Sézligi (2016) tanimina gore post-truth,
rasyonel gerceklerin kamuoyu olusturma siireclerinde giderek daha az etkili
olmasini ifade etmektedir. Post-truth son on yildir ve belki de daha fazlasinda
siyaset, ekonomi, politika ve sosyo-kiiltiirel olgularda 6n plana cikmaktadir.

Post-truth dinamiklerinin yaygin olarak kullanimi, Web 2.0 teknolojisi ve
yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin bir sonucudur. Post-truth
donemde hakikat anlamini kaybetmis ve belirsiz olanin yikselmesine neden
olmustur. Budénemde bilginin hakikatinden 6te duygular 6ne ¢ikmaktadir. Ha-
kikatin akilc pratiklerden uzaklasarak duygusal olanla ifade edilmesi sahte ya
da yalan iceriklerin yiikselmesinin nedeni olarak yorumlanmaktadir. Dolayisly-
la ginUmizde bilginin hakikati sorgulanmamakta ve sosyal medyadan dezen-
formasyonlarin yayilimi daha kolay yapilmaktadir. Post-truth dénemde sosyal
medyanin kamuoyu olusturma pratikleri arasinda enformasyonun carpitildigi,
sahtelikle insa edildigi ya da yalan ile betimlendigi gorilmektedir. Agikalin’in
da (2022, s. 11) belirttigi (izere sosyal medyanin etkisiyle post-truth dénemde
sahte/yalan iceriklere sahip unsurlarin bireylere kolay bir sekilde ulasmasiyla
kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi kacinilmaz bir hal almustir.

Calismanin amaci, post-truth dénemde sosyal medya araciligiyla dezenfor-
masyonun yayilarak kamuoyunu yanlis yonlendirdigi 6nermesinin érneklendi-
rilmesidir. Arastirmanin evreninde dijital platformlar ele alinmaktadir. Calis-
mada, Tlrkiye'de ilk uluslararasi dijital platform olarak yayin hayatina baslayan
Netflix'te (Vitrinel & Ildir, 2021, s. 2) yayinlanan “The Hater” filmi, amacli 6r-
neklem olarak yer almaktadir. “The Hater” filmine Roland Barthes'in gorisleri
dogrultusunda go6stergebilimsel analiz, nitel icerik analizi ve Levi Strauss'un
ikili karsitliklari uygulanmistir. Analiz icerisinde tablolarin, gérsellerin, séylem-
lerin, karsitliklarin ve kategorilerin yer almasi calismanin derinlik kazanmasi
acisindan onemli goriilmektedir. Yapilan analiz ve degerlendirmeler sonucun-
da film anlatisinda sosyal medya araciligiyla yayilan dezenformasyonun kamu-
oyuna yansimasi arastirilmis ve ayni zamanda film anlatisi 6zelinde s6z konusu
dezenformasyonlarin kamuoyunu yanlis yonlendirdiginin 6rneklendirilmesi
yapilmistir. Calisma icerisinde tekrar hatasina diisilmemesi ve anlam karma-
sasl yaratilmamasi adina bu bélimden itibaren post-truth kavraminin Tirkce
karsiligi olan hakikat otesi ifadesinin kullanimi tercih edilmektedir.

Post-Truth (Hakikat Otesi)
Gercek kavrami yalan olmayan, hakiki olan sey anlamina gelmektedir. Dolayi-
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siyla kimi zaman gercek ve hakikat birbirlerinin yerine kullanilabilmektedir. Son
zamanlarda kiiresel 6lcekte gercek denilen seyin/seylerin ne oldugu konusun-
da farkli fikirler ileri sGrilmstir. Modernizmdeki gercek, postmodernizmdeki
gercek ve kullaniminda giderek yayginlik kazanmaya baslayan hakikat otesi
icerisindeki gercek birbirinden farkli olmakla birlikte kitleleri etkileme glici-
ni 6ziinde barindirmaktadir. Boylece gercedin farkli sekillerdeki tezahiri son
zamanlarda tartismali bir konu olarak literatiirdeki yerini almaktadir. Bu tar-
tismalarda giniimiizde 6n plana ¢ikmaya baslayan hakikat 6tesi (post-truth),
genellikle post (sonrasi) 6n ekinden dolayi gercek ya da hakikat 6tesi/sonrasi
seklinde tanimlanmaktadir. Ancak kelimenin s6z konusu kullanimi beklentiyi
tam olarak karsilayamamaktadir.

Kavramin Tirkceye cevriminde var olan cesitli tartismalardan birisi gercek
ve hakikat arasinda belirli ayrimlari icermektedir. Arkan'a (2022, s. 12) gére ha-
kikat otesi (post-truth) kavraminin Tiirk¢e cevirisinde “truth” ile “reality” keli-
meleri karistirilmaktadir. Bu noktada “gercek” ile “hakikat” kavramlarini ayni
anlamlarla yorumlama hatasina distlmektedir. Ancak s6z konusu iki kavram
esanlamli olmadigi gibi birbiri yerine de kullanilmasi uygun dedgildir. Alpay'a
(2017, s. 27) gore gerceklik, ontolojinin bir konusudur; gerceklik aranmamali-
dir. Clinki o hep vardir. Gergeklik bir varlik olarak tanimlanmalidir. Diger acidan
hakikat ise dogru olandir. Gercedin ortaya cikmasi icin akla gereksinim duyul-
mazken hakikatin ortaya cikarilmasi icin akla ihtiyac vardir. insanlarin gercek-
likle arastirma, sorusturma ya da dogrulama gibi akli yontemlerle ulastigi bilgi,
hakikattir.

Oxford Sézligi tarafindan 2016 yilinin kelimesi secilen post-truth, gercek-
lik tartismalarina yeni bir perspektif acmistir. Bu dogrultuda hakikat 6tesi kav-
raminin, rasyonel gerceklerin kamuoyu olusturmada kisisel kanaat ve duygula-
rin belirleniminde daha az etkili olmasi anlamina geldigi bilinmektedir. Hakikat
Otesi kavraminin 2016 yilinda popiilaritesi arttidi bilinse de kullanimi daha 6n-
ceki bir tarihe dayanmaktadir. Kreitner (2016), The Nation'daki yazisinda haki-
kat otesi kelimesinden bahsetmektedir. Kreitner yazisinda Sirp asilli Amerikali
oyun yazari Steve Tesich'in calismalarina deginmektedir. S6z konusu calismada
ozellikle Watergate Skandali'nda hakikat 6tesi kavramina rastlanildigi ifade
edilmekte ve ayni zamanda Vietnam'daki savasin ardindan gerceklerin cok
cabuk unutulmaya baslandigi belirtmektedir. Halkin kot haber gormek iste-
medigi icin hiilkiimetine sigindigi ve bu dogrultuda yalan haberlerin insasinda
oynadigi role deginilmektedir. S6z konusu bu durum, “sadece hikimetimizin
gormemizi istedigi seyi gorecediz ve bunda yanlis bir sey géormedik” sozleriyle
Ozetlenmektedir.

Tesich’in yazisindan sonra hakikat 6tesi kavrami, Ralph Keyes tarafindan
kaleme alinan “The Post-Truth Era” baslikli calismada ortaya c¢ikmistir. Keyes
(2017, s. 22), eski donemlerde séylenen yalanlarin utanarak ya da mahcup bir
sekilde soéylendiginden bahsetmektedir. Ancak giinimizde yalanlar gercedi
gizlemek icin zeki kisilerce soylenmektedir. Hakikat 6tesi donem, kisileri yalan-
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a1 olmadigina inandirarak yalan séylemenin oniini acmaktadir. Hakikat otesi
donemde bireyler yalan séylerken kisisel utan¢ duymadan yasamakta, diger
kisileri/kurumlari ve benzerlerini manipile etmeyi aliskanlik haline getirmek-
tedir. Gercegdin farkli maskeler altina biiriinerek gizlenmeye calisilmasi hakikat
otesi donemin yeni normali kabul edilmektedir.

Girkan ve Serttas (2023, ss. 23-24) calismasinda hakikatin ne oldugu hak-
kinda Foucault'nun gorislerine dayanarak aciklama yapmaktadir. Foucault'ya
(1980) gore hakikat, Gretilmektedir. Hakikat iktidar ve iktidar sistemlerinden
ayri distinilmemelidir. Hakikat, insan kanisindan ve dilinden badimsiz olarak
degderlendirilmemelidir. Hakikat, toplumda belirli gli¢iliskileri baglaminda hem
Uretilir hem de yeniden Uretilen toplumsal bir dinamiktir. Dolayisiyla hakikatin
insasi tarafsiz ya da nesnel olgulara dayanmamaktadir. Toplumda hakikat ola-
rak algilanan her seye genel norm ya da 6nermeler dizgesi seklinde yaklasilma-
lidir. Toplumlardaki egemen olan iktidarlar, neyin hakikat ya da neyin degerli
gorilecegi noktasinda kamuoyunu yonlendirme potansiyeline sahip olandir.
Bu acidan hakikatin ne sekilde insa edildigi 6nemli bir noktadir. Hakikat Gre-
tilen bir dinamige sahip oldugu icin bu calisma icerisinde de post-truth yerine
hakikat otesi kelimesinin kullanilmasi tercih edilmistir.

Hakikat otesi durum, hakiki bilginin baskalari tarafindan denetim altina
alindigi ve degistirilebildigi ortamlarda devamliligini stirdiirebilmektedir. Ha-
kiki olani kontrol altinda tutanlar belirli ¢cikar ya da amaclari oraninda bilgiyi
Uretebilmekte ve degistirebilmektedir. Dolayisiyla dogru olanin 6nemsizlesti-
rilmesinde 6ne cikan hakikat 6tesi durum, manipilasyonlarda, degersizlestir-
melerde, 6teki yaratmada, siyasi yalanlarda ve benzeri olgularda aciga c¢ikabil-
mektedir. iktidar sahipleri veya bilginin akisini elinde tutanlar bilgiyi manipiile
etme olanadina da sahiptir. S6z konusu kisiler ellerindeki bu giicle ekonomi ve
medyay! yonetmektedir. Glinimiizde sosyal medyada erk sahiplerinin bilgiyi
yonetmesi her gecen giin giderek kolaylasmaktadir. Bu noktada sosyal medya
ortaminda bazi kullanicilar, sahte hesaplar (izerinden dogru olmayan bilgileri
dolasima sokmaktadir. Bu akis bireylerin sosyal medya (izerinden goérdiigi ha-
berler icerisinde kendi goriisiine yakin olan bilgileri dogru olarak algilayarak,
sorgulamadan kabullenmesine neden olmaktadir. Sonucunda hakikat 6tesi ol-
gusunun bir diger anlami ise “cikarci dogruluk ¢cagi” olarak tanimlanmaktadir
(Arkan, 2022, s. 13).

Siyaset ve pazarlama alanlarinda kullanimi artan hakikat otesi, 6zellikle
siyasi imaj olusturma calismalarinda ve siyasi propaganda siirecinde ortaya
cikmaktadir. Gercegin yaniltic bir hal aldigi hakikat 6tesinin siyasi alandaki or-
neklerinden bir digerini Glicdemir (2016), Donald Trump'in rakibi Hillary Clin-
ton’a karsi ylrittigi secim kampanyasi olarak sunmaktadir. Trump, baskanlik
secim kampanyasinda rakibini itibarsizlastirma stratejisi uygulayarak secimleri
kazanmay! basarmistir. Siyasilerin rakipleri karsisinda secmenleri yonlendir-
mesi ve kamuoyu olusturmasinin 6niinii acan hakikat otesi, kitle psikolojisini
harekete gecirerek kolektif bilincin uyanmasina neden olmaktadir. Her ne ka-
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dar hikimetlerin kitleleri manipiile etmesi hakikat 6tesiyle baslamamis olsa
da bireylerin gizlenmis sahte gercekligi kabul etmesi daha kolay bir hale gel-
mistir. Sosyal medya platformlarinda insa edilen gercek disi bilgiler, inanilirligi
saglamak acisindan bireyleri rasyonellikten uzaklastirarak riza Gretme amaci
glitmektedir. Medya profesyonellerince hazirlanan gercek olmayan bilgiler,
kitleleri hakikatin ne oldugunu sorgulamayan umursamaz kalabaliklara donis-
tirmektedir. S6z konusu durumda acidga cikan aldanma, bireylerin kisisel ter-
cihleriyle yaratilmistir.

GUnlmizde hakikat 6tesi kavraminin ve sosyal medyanin ic ice gectigi goz-
lemlenmektedir. Her tiirden enformasyonun sosyal medya araclari sayesinde
hem Uretilmesi hem de tiiketilmesi gercegdin sorgulanmasinin 6ndnid agmistir.
Hancock (2009, s. 86) s6z konusu iliskiyi “dijital yaniltmacilik” olarak tanimla-
maktadir. Dijital yaniltma, iletinin alicisinda ya yanlis disiince ya da yanlis bir
inanc¢insa etmek icin teknolojik olarak Gretilmis bir iletinin icerigindeki bilginin
bilincli denetimi seklinde tanimlanmaktadir. Sosyal medya araclariyla Gretilen
dijital yaniltmacilik, bireylerin hem kimlikleri hem de aidiyetleri cercevesinde
gelisim gostermektedir. Hakikatin sorgulandigi bu dénemde sosyal medyada
yayilan dijital yaniltmacilik, hakikatin dogasini tamamen degistirmistir.

Sosyal Medya ve Hakikat Otesi iliskisi

Teknoloji alaninda ve sosyal medya araclarinda yasanan doénisimler bireyle-
rin haber alma ve enformasyona ulasma pratiklerindeki degisimlere sebep ol-
mustur. We Are Social’ \n Dijital 2023 raporuna gore (2023, ss. 160-182) dinya
capinda 5,16 milyar internet kullanicisi bulunmaktadir. Dinya capinda sosyal
medya kullananlarin sayisi ise 4,76 milyardir. Sosyal medyayi kullananlarin
%47,1'i arkadas ve aileyle iletisim halinde kalmak, %36,2’si bos zamanlari dol-
durmak ve %34,2'si ise haber hikdyelerini okumak amaciyla online olmakta-
dir. Kiiresel 6l¢ekte en cok kullanilan sosyal medya platformlari ise Facebook,
YouTube, Whatsapp, Instagram ve WeChat olarak siralanmaktadir. Geleneksel
medyanin aksine enformasyonun hem daha hizli Gretildigi hem de tiiketildigi
alan olan sosyal medya, demokratiklesme araci olarak algilanmaktadir. Ancak
sosyal medyada dijital olarak dolasimda kalan enformasyonlarin olumsuz etki-
lerini de g6z ardi etmemek gerekmektedir.

Mcintyre (2018) o6zellikle politik alanda yasanan degisimler ile hakikatin
saklanmasi ya da yeniden iretilmesi noktasinda sosyal medyaya dikkat cek-
mekte ve ayni zamanda hakikatin anlam kaybina ugramasiyla sosyal medyada
hakikat 6tesi yansimalarin yikseldigine deginmektedir. Siyasi alandaki tartis-
malarin arttigi ve dolayisiyla popdilist siyasetin yikselmesi sonucu yalan ha-
berlerin ve enformasyonlarin dolasima sokuldugu bir siirecten gecilmektedir.
S6z konusu bu donemde bireyler akilci olmaktan ziyade duygulariyla hareket
etmektedir. Bilimsel konularin dahi akilci pratiklerle tartisilamadigi ortamda
poplilist siyasetin kendisi duygular, yalanlar ve algilamalar ile nesnellige ket
vurmaktadir (Erdodgan & Uyan, 2020). Yalan haberlerin ya da enformasyonla-
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rin medyada dolasimda kalmasi bireylerin ve dolayisiyla kamuoyunun yanlis
yonlendirilmesine neden olabilmektedir. Ozellikle secim siireclerinde séz ko-
nusu olgu cercevesinde sosyal medyanin giciinden yararlanilmaktadir. Simsek
(2018, ss. 5-6), siyasi konularda sosyal medyadan yararlanildigi ve ayni zamanda
yalan haberlerin ya da enformasyonlarin dijital dolasima sokuldugundan bah-
setmektedir. Siyasi konularda insa edilen sahtelik ise beraberinde kutuplasma-
yi getirmektedir. S6z konusu durumun farkina varan siyasiler ise sahte icerikler
ile kutuplasmanin derinlesmesi icin sosyal medyayi aktif olarak kullanmakta-
dir. Wardle (2017) sahte/yalan haberin yedi ayri gériinim{ni sunmaktadir:

Hiciv ya da parodi: Yamiltics feerik: Sahte Icerik: Fabrikasyon icerik:
Zarar verme amact Bilgilerin bireyleri Gergek kaynaklarin Hem kandirmak hem de
olmayan ancak o vaniltma amacin | | Vverine gecmekimlifine zarar vermek igin inga
kandirma amact olan tagimasy. biiriinme. i edilen haber.
haberler.
Yanhs Baglanti: | Yanhs Baglam: ] Manipiile Edilmis
Hem bagliklarm hem de Gergek olan Igerik:
igeriklerin gdrselleri __ 5| enformasyonun yanls —_ Gergek bilgilerin
desteklememesi. gergeve ile sunulmasi. aldatima amaciyla

manipiile edilmesi.

Sosyal medyada insa edilen sahte haberler, icerikler ya da enformasyon-
lar propaganda, partizanlik, politik etkileme veya kamuoyunu bilingli bir se-
kilde yonlendirmek adina yapilmaktadir. Dolayisiyla hakikat otesi cagda sos-
yal medya hakikatin dederini yok eden ve ayni zamanda gerceklerin de kasitli
bir sekilde carpitildigi alanlar insa etmektedir (Tiryaki, 2023, s. 531). Sosyal
medya araciligiyla yaratilan hakikat otesi gerceklik kamuoyunda givensizligi
pekistirmekte ve bireylerin karar alma sireclerinde dogrudan rol almaktadir.
Ozellikle siyasi secim siireclerinde kararsiz kalan secmenlerin kolaylikla mani-
plle edilmesinde sosyal medya hakikati devreye girerek kamuoyu cesitli cikar
baglamlarinda yonlendirilebilmektedir. Sosyal medyada kurulan bot hesaplar
sahte icerik, haber ya da enformasyonun hizli bir sekilde yayilmasina 6ncilik
etmektedir. ABD 2016 Baskanlik Secimi siirecinde bot hesaplarin hakikati do6-
nlstirddgid ve secim zamanina kadar Trump ya da Clinton’a destek vermek icin
19 milyon bot hesaptan tweet atildigi saptanmistir. Sadece bot hesaplar degil
ayrica troller de sosyal medya araciligiyla insa ettikleri sahte enformasyonlarla
kamuoyunu bilincli olarak manipile etmislerdir (Shu ve digerleri, 2017, s. 4).

Bireyler, sosyal medyada belirli gorisler hakkinda manipile edilebilmekte
ya da benzer fikirler cercevesinde bir araya getirilebilmektedir. Sosyal medya,
bireylerin duygu ve disincelerini istedigi gibi 6zgilrce ifade edebildikleri ve
ayni zamanda sanal cemaatler olusturabildikleri alanlardir. Yanikkaya'ya gore
(2009, s. 13) sosyal medyada benzer fikirler etrafinda bir araya gelen bireyler,
farkli kimlik ya da distncelere karsi tepki verebilmektedir. Bu noktada “biz”
ve “Oteki” arasindaki ayrim derinlesmektedir. Bizden olan ve olmayan arasin-
daki ayrimin sosyal medya araciligiyla pekistirilmesi iletilerin yeniden kodlan-
masina yol agmaktadir. Bireylerin sosyal medyada kullandigi séylemler cesitli
dinamiklerin yikselmesine ve ayni zamanda dijital dolasimda kalmasina neden
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olmaktadir. S6z konusu durumu Yanik (2017, s. 371), hislerdeki yogunlugun
sert ifadelere neden olabilecedini belirtirken ayrica sert ifadelerin ya da soy-
lemlerin, nefret séylemlerini yiikseltebilecegi 6rnediile aciklamaktadir. Sosyal
medyada insa dilen nefret séylemleri; yabanci dismanlig, irkcilik, ayrimcilik,
zenofobi (yabanci korkusu), homofobi ve cinsiyetcilik gibi hem psikolojik hem
de sosyolojik dinamiklerle aciklanabilen davranis kaliplarini yaratmaktadir. Ya-
banci diismanligi ve zenofobi (yabanci korkusu) kavramlarinda anlam hatasina
dismemek adina s6z konusu kavramlara kisaca deginmek yararli gériilmekte-
dir.

Latince “xenophobia” seklinde tanimlanan yabanci diismanlidi, Yunanca
“xenos” ve korkuyu cagristiran “phobia” kelimelerinin birlesiminden olusmak-
tadir (Crush & Ramachandran, 2009, ss. 4-5). S6z konusu kelime yabanci kisi-
lere karsi duyulan korkuyu belirtmektedir. Ancak yabanci dismanligi sadece
yabancilara duyulan korkuyu ifade etmemektedir. Yabanci diismanligi genel
olarak ifade edilirse bir digerinin ulusun ya da toplulugun disindan geldigini
anlatmak icin 6teki olarak konumlandirilmasina dayanmaktadir. Yabanci diis-
manligi, yabanci niifusundan duyulan rahatsizligi ya da nefreti anlatmak icin
de kullanilmaktadir. S6z konusu nefret toplumdaki kimi zaman azinliklara ve
gocmenlere kimi zaman ise kiltirel dinamiklere karsidir (Sari, 2019, s. 3). Ya-
banci dismanligi en temelinde 6tekinin digerlerine olan yabanciligini anlatan
fikre dayanmaktadir. Dolayisiyla yabanca dismanligi milliyetcilik disiincele-
ri ya da ulusal kimlik ile bagdastirilmaktadir. Zenofobi yabanci korkusu) ise
yabanci dismanligina gére daha genel anlamda kullanilabilen bir terim olup
kisinin kendisinden farkli olan diger kisilerden hoslanmamasi ya da onlardan
korkmasi seklinde tanimlanmaktadir. S6z konusu korkuyu besleyen dinamikler
ise kit kaynaklar, istihdam, sosyal hizmetler ya da basit fiziksel alan icin reka-
bete isaret edebilmektedir. Zenofobi toplumda yerel halk tarafindan yabanci
atfedilenlere karsi fiziksel ve s6zli siddet, kizginlik ya da dismanlikla ortaya
cikabilmektedir (Lesetedi & Moroka, 2007, s. 2).

Sosyal medya araciligiyla insa edilen nefret sdylemleri beraberinde hem
tahammoiilsiizlik hem de hosgoriisiizligli getirmektedir. Algi diinyasinin kin,
ofke ve kizginliga evrildigi sosyal medyada sistematik hale gelen dislama, nef-
ret séylemlerinin bir sonucu olarak yiikselmektedir. Sosyal medyada belirli ¢I-
karlar ugruna 6tekine karsi dezenformasyon siirecleri yiiritilerek kamuoyu
yanlis yonlendirilmektedir. Dolayislyla sosyal medya 6tekine karsi korkuyu pe-
kistiren ve yayan sanal cemaatlerdir.

Kamuoyu ve Hakikat Otesi iligkisi

Kamuoyu, halki ilgilendiren konular hakkindaki kanilarin toplami olarak tanim-
lanmaktadir (Mutlu, 2012, s. 173). Kamuoyunu olusturmada farkli etkenler
devreye girse de kisisel ve cevresel aktorlerle birlikte bu sire¢ kontrol edi-
lebilir hale gelebilmektedir. Porghamrezaeieh (2022, s. 261), kamuoyu olus-
turma sireclerine dogrudan midahale edilmesi ile birlikte dezenformasyon-
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larla, spekiilasyonlarla, provokasyonlarla, protestolarla, propagandalarla ve
benzeri pek cok yontemle, birey algilarinin yénlendirildigine deginmektedir.
Bu sekilde gercek olmayan enformasyonlar dahi kitlelerce radikal bir sekilde
savunulur hale gelebilmektedir. Dolayisiyla kitleler farklilasan deder yargila-
riyla yasamak durumunda birakilmaktadir. Sosyal aglarda yer alan kisisellesti-
rilmis filtreler araciligiyla bireylerin ilgi duyduklar konular daha fazla gorinGr
kilinmaktadir. Bu ilgi alanlari yardimiyla cesitli propaganda teknikleri kullanila-
bilmektedir. Bu tekniklerle kitlelerin algilari yonlendirilebilmekte, cikar grup-
larinin kararlar dogrultusunda hareket edilebilmesi saglanmaktadir.

Tesich’in “A Government of Lies” (1992) baslikli yazisinda 6nemli noktalar-
dan birisinin kamuoyunda yasanan degisim oldugu gorilmektedir. S6z konusu
yazida siyasilerin vatandaslari kandirmasinin artik daha kolay oldugunu belir-
tilmektedir. Bireyler, gercek olmayan bilgileri dogru olarak kabul edebilmekte-
dir. Hakikat 6tesi donemde bireyler gercegdin ne oldugunu merak etmedigi gibi
bu noktada elestirel distince de gelistirememektedir. Dolayisiyla artik kamuo-
yunun kandirilmaya ihtiyaci yoktur. Hakikat 6tesi icerikler bu isi cok daha zah-
metsiz bir sekilde yerine getirebilmektedir. Siyasilerin ugraslari, sosyal medya
platformlarinda dolasima giren hakikat 6tesi iceriklerle cok daha kisa sirede,
cok daha distk maliyetlerle gerceklestirilebilmektedir.

Keskinkaya'ya (2021, s. 7) gore Tesich, kamuoyunda yasanan doniisiimleri
net bir dille ifade edemese dahi akademik calismalarinda sosyal medyanin ha-
kikat otesini besledigini ve gelistirdigini savunmaktadir. Kamuoyunun sosyal
medya aracilidiyla 6rgiitlenmesi siyasal konjonktir agisindan tehdit unsuru
sayilabilmektedir. S6z konusu durum Engin’in de (2011, s. 35) belirttigi Gzere,
“tabandaki kiiciik klavye hareketleri tavanda yer alan biyik isimleri huzursuz
etmeye bile yetecektir” sozleriyle desteklenmektedir. Ozellikle sosyal medya-
da bireylerin birtakim fikirler dogrultusunda yoénlendirilmesi, yeni tartismala-
ra kapi aralamaktadir. Sosyal aglar Gzerinden yiritilen algi operasyonlari da
hakikat otesi unsurlarca desteklenmektedir. Hakikat otesi, yalan sdylemenin
mesru sayildigi donemin dinamiklerini insa etmektedir. Bu donemde dogru ile
dogru olmayan arasindaki cizginin silik bir hal almasi hakikatin pesinden gidil-
mesini zorlastirmaktadir. Hakikat 6tesi icerikler, bireylerin kitle haline donis-
trilmesinde belirli ¢ikarlara hizmet eder hale gelmistir. Geleneksel medya
araclarinin aksine veri dolasiminin ¢cok daha hizli oldugu sosyal medya plat-
formlarinda bireyleri belirli alanlara yonlendirmek ve rizalarini kazanmak ¢ok
daha kolaydir.

Ozdoyran’in (2020, s. 144) ifade ettigi lizere dezenformasyon ya da yalan
haber Gretimi hakikat 6tesi donemin temel dinamiklerinden sayilmaktadir. S6z
konusu dénemde sosyal medyanin, giindelik pratiklerde sagladigi kolaylikla-
rin yani sira dezenformasyona da neden oldugu bilinmektedir. Bu durumun bir
ornegdini Sahin (2017, s. 178), sosyal medyanin politik ve demokratik 6zgir-
lestirici gliciinden bahsederken aciklamakta ve ayni zamanda sosyal medyada
yaratilan dezenformasyonlara da vurgu yapmaktadir. Bu acidan hakikat 6tesi
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dénemde sosyal medyanin politik ya da siyasal eylem alanlari olarak kullanil-
masI dezenformasyona yol acarak kamuoyunun yanlis yonlendirilmesine ne-
den olabilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyada yaratilan dezenformasyonlar
toplumsal hareketlenmelerin 6niini acarak kamuoyu olusturmaktadir. Bu
konu cercevesinde 2016 yilinda ABD’de yasanan baskanlik secim sirecinde
Donald Trump ve Hillary Clinton'a karsi insa edilen hakikat otesi iceriklerin
sosyal medya platformlarinda kamuoyu olusturmasi 6rnek olarak verilebilir.
Borchers (2016) secimler 6ncesi Agustos ve Ekim aylarinda Trump'in olda-
ginln iddia edildigini ve ayni zamanda #RI/IPTrump hashtag’nin dolasima gir-
digini belirtmektedir. Ayrica Trump'in rakibi olan Clinton'in se¢cim kampanya
strecinin olumsuz algilanmasi icin Clinton'in disisleri bakani oldugu zamanda
kullandigi 6zel baglantili e-postadan dolayi suclanacagi hakikat otesi haberi
Facebook araciligiyla binlerce kisi arasinda dolasima girmistir. S6z konusu ice-
rigin devami olarak ise dénemin baskani Obama’nin, Clinton’t X ten (Twitter)
takip etmeyi biraktigi haberleri yayilmistir. Hatta Denver Guardian adli haber
sitesi dahi Clinton'in sorusturmasini yiirGten FBI ajanin sipheli kosullar altinda
6ldigind belirtmistir.

Teyit.org'ta (2016) soz konusu haberler ile ilgili iceriklere bakildigi zaman
ABD Baskanlik Se¢imi siirecinde, alti tane hakikat 6tesi bilginin sosyal medya
araciligiyla dolasima koyuldugunu belirtmektedir. S6z konusu bilgilerden ilkini
Donald Trump'in ilk secim kampanyasinda kullandigi reklam baglami olustur-
maktadir. Bu reklamda Kuzey Afrika'da Fas'tan Melilla'ya gecmekte olan go¢-
menler sanki Meksika sinirini gecen gocmenler olarak gosterilmistir. Ancak
reklam kampanyasinda kullanilan s6z konusu videonun 18 Eyliil'deki Rusya
secimlerinde kullanilmis olmasi baglam hatasini ortaya cikarmaktadir. ikin-
ci olarak Clinton’lara yonelik olumsuz haber séylemlerini iceren sahte haber
sitelerini Eric Trump’in ve kampanya sézciisi Kellyanne Conway'in RT yaptigi
dolayisiyla sahte haberlerin dolasimda kalmasina neden oldugu belirtilmistir.
Uciincii olarak ABD Baskanlik Secimi siirecinde Papa’nin Trump'a destek verdi-
gi aciklanmistir. Dordiinci olarak ABD Baskanlik Secimi zamani X'te (Twitter)
Hillary destekcilerinin SMS ile oy verebilecedi ancak Trump'i destekleyenlerin
sandida gitmek zorunda oldugu paylasimlar yapilmistir. Ayni sekilde “Hillary
icin evde kullanin. 59925'e SMS atin” icerikleri sosyal medyadan kamuoyu-
na duyurulmaya baslanmistir. Besinci olarak Gé¢cmenlik ve Gimriik Polisi'nin
(ICE) oy merkezlerinde tutuklama yaptigina dair sahte icerikler, gorseller ile
paylasima koyulmustur. Altinci ve son olarak Rudy Guiliani'ye (Amerika Bir-
lesik Devletleri Eski Adalet Bakani Miistesar) ilk secimden sonra paylastigi
“@realDonaldTrump en iyi performansini gosteremedi” tweeti soruldugunda
s6z konusu sekilde bir tweet atmadigini ifade etmistir. Sonug olarak 2016 yilin-
da ABD Baskanlik Secimi siirecinde birden fazla hakikat 6tesi enformasyonun
sosyal medya araciligiyla dolasima koyuldugu goriilmektedir. S6z konusu en-
formasyonlar, rakip baskan adaylarinin kampanya siirecinde kamuoyunu mani-
plle edebilme noktasinda rol almislardir.
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Yontem

Calismada sosyal medya araclariyla dezenformasyonun yayilarak kamuoyunun
yanlis yonlendirildigi 6nermesinden hareket edilmektedir. Calisma icerisinde
s6z konusu onermenin orneklendirilmesi amaclanmaktadir. Calismanin evre-
ninde dijital platformlara odaklanilmaktadir. Calismanin 6rnekleminde ise Tir-
kiye'de ilk uluslararasi dijital platform olarak yayin hayatina baslayan Netflix
(Vitrinel & Ildir, 2021, s. 2) orijinal icerikler kategorisindeki sosyal medya konu-
lu filmler yer almaktadir. Netflix platformunda sosyal medya temali 16 film bu-
lunmaktadir. Bunlar: Sosyal ikilem, Sosyal Ad, The American Meme, The Hater,
Yenilik Tutkusu, Sanaliisti, The Great Hack, FYRE: Festival Fiyaskosu, The Game
Changers, Siber Cehennem, Ucak Modu, Selam Yabanci, Reality High, Kamera,
Beni Neden Oldiirdiin?, Tinder Avcisidir.

Filmler icerisinde Sosyal Ag, Yenilik Tutkusu, Sanaliisti, The Game Changers
Netflix orijinal yapimi olmadigi icin 6rneklem disinda birakilmistir. The Ameri-
can Meme, The Great Hack, FYRE: Festival Fiyaskosu, Siber Cehennem ve Tinder
Avcisi yapimlari belgesel kategorisinde oldugu icin 6rnekleme dahil edilme-
mistir. Dolayisiyla 6rnek olarak, geriye kalan sosyal medya temali filmler iceri-
sinden (Ucak Modu, Selam Yabanci, Beni Neden Old(irdiin? Kamera, The Hater)
calismanin amacina en uygun olan ve s6z konusu yapimlar icerisinde en cok
izleme oranina sahip (IMDb, 2020) The Hater filmi secilmistir. Calismanin de-
rinlik kazanmasi adina 6rneklem olarak secilmis s6z konusu filme Roland Bart-
hes'in gorisleri dogrultusunda g6stergebilimsel analiz, nitel icerik analizi ve
Levi Strauss'un ikili karsitliklari uygulanmistir. Bu acidan calismanin kapsami
geregi etik kurul onayi gerektirmemektedir.

Nitel calismalar icerisinde yer alan gostergebilim bir konunun farkli yon-
lerini ele alirken ayni zamanda yorum bilgiyle konunun derinligine inilmesini
kolaylastirmaktadir. Gostergebilime yonelik farkli calismalar bulunsa da calis-
manin ¢cercevesinde kalinarak Roland Barthes'in gérisleri Gzerinden degerlen-
dirmeler yapilmistir. Barthes'in gostergebilimsel analizinde kodlar ile kiltarel
mitlerin bir arada oldugu yan anlam ve Ust dil yorumlamalar bulunmaktadir.
Culler'e (2008, s. 82) gére gostergebilim mimkin olan anlamlandirma sirec-
lerindeki kaynak noktalari ve dizgelerdeki ayrismalari ortaya ¢ikarmayi amac-
lamaktadir. Gostergebilim, insani eylemlerin anlamlari oldugunu kabul ederek
bunlari olusturan bilincli ya da bilingsiz dizgeler olduguna isaret etmektedir.
Gostergebilimde var olan cesitli dizgeler, anlamin yegane bitinlestirici 6ge-
leri sayilmaktadir. Dolayisiyla Barthes gostergebilime gosterge, gosteren ve
gosterilen acisindan yaklasmaktadir. Ayrica gostergebilimde gosterge, goste-
ren ve gosterilenden farkli olarak yan anlam-diiz anlam, dil-s6z ve dizge-dizim
anlam yapilari da bulunmaktadir (Barthes, 1979, s. 1). Yapisalclik alanindan
goOstergebilime degin uzanan ikili karsitliklar, Barthes tarafindan gosteren-gos-
terilen, dil-s6z, dizge-dizim ve yan anlam-diz anlam olarak ele alinmaktadir.

Barthes'a (1979, s. 31) gore gosterge, gosteren ve gosterilen tarafindan
olusmaktadir. Gosterenler anlatim boyutunu saglarken, gosterilenler icerik
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boyutunu saglamaktadir. Bu anlamlandirma boyutlari birincil ve ikincil diizey
anlamlandirma boyutlari olarak yan ve diiz anlamsal boyutlara da isik tutmak-
tadir. Barthes'a (1979, s. 92) gore gostergebilimde birincil dizge boyutunda yer
alan goéstergelerin ikincil dizge boyutundaki gosterenleriyle aciklayan nesnel
cozme islevi esastir. Ayrica calismalarinda metafor ve metonimi yapilarina da
yer veren Barthes, s6z konusu yapilarla iki sey arasindaki zihinsel baglanti si-
reclerine odaklanmaktadir.

Gostergebilimde gercekligin nasil temsil edildigi 6nemlidir. Farkli anlam
dizgelerinde bulunan gercek, gostergebilimde kodlar baglaminda ele alinabi-
lir. Fiske (2003, s. 92) kodlari anlamlandirma cercevesinde yorumlamaktadir.
Bu baglamda kodlarin nitelikleri ise paradigmasal ve dizimseldir. Kodlar an-
lami tasir. Kodlar kiiltirel dinamige sahiptir. Kodlar, toplumsal islevde rol al-
maktadir. Kodlar, medya tarafindan aktarilmaktadir. Metinlerin Gretilmesi ve
yorumlanmasi asamasinda kodlarin okunmasi 6ne ¢ikmaktadir. Bu kapsamda
Fiske (2003, ss. 92-112), gostergebilimde cesitli kodlarin bulundugundan bah-
setmektedir. Bunlar:

e Benzesik ve sayisal kod: Sayisal kodlar birimlere cabuk ayrilir ve anla-
mak daha kolaydir. Benzesik kodlar ise sinirsiz olarak 6lceklendirilir.
Durus, jest-mimik ve benzeri benzesik koddur.

e Sunumsal kodlar: Bagimsiz mesajlardir; temsilidirler. Ses tonu, g6z ha-
reketleri, beden durumu, yakinlik sunumsal koddur.

e Geliskin ve kisitli kod: Toplumsal iliskiler, geliskin ya da kisitli kodu var
eder. Geleneksel topluluklar genellikle kisitli kodlara yer verirken de-
gisken topluluklar gelisken kodlara yer vermektedir. Kisitli kod, kisinin
toplum icerisindeki yerini belirtirken az gelismis sézciik dagarcigini
kullanmaktadir. Ayrica kisitl kodlar varsayimlar, ortak cikarlar ve 6z-
deslesmelere isaret etmekte ayni zamanda kdltiirel deneyimlerden
beslenmektedir. Geliskin kod ise kisinin karakterini aciga cikarirken so-
yut olana ve genellemelere hitap etmektedir. Kisitli kodlara gére daha
fazla karmasik olup sonradan 6grenilmeleri gerekmektedir.

e Genis alan yayinciligi ve dar alan yayinciligi: S6z konusu kodlar izler-kit-
le bakimindan dederlendirilmektedir. Dar alan yayinciligi opera gibi
0zgiil izler-kitleye hitap ederken genis alan yayinciligi ise genel olana
seslenmektedir.

e Nedensiz (mantiksal) kodlar: Diiz anlama sahip, catismanin bulunmadi-
g1 kodlardir. Ornegin trafik isiklart.

e Estetik kodlar: Degisken ve kiiltireldir. Hem catisma hem de uzlasiya
sahip olabilir. Ornegin sanat.

Calismanin gostergebilimsel analizinde diiz anlam-yan anlam, metafor-me-
tonimi baglamlari ele alinmaktadir. Calismada benzesik ve sayisal kod, genis
alan ve dar alan yayinciligi kodlari ile estetik kodlar ve nedensiz kodlar analiz
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kapsamina alinmayacaktir. Geliskin kodlar ve kisitli kodlar ise film anlatisinda
yer alan soylemlerin dederlendirilmesinde kullanilacaktir. Analizde ayrica (ize-
rinde durulacak olan ikili karsitliklarla birlikte calismaya yorum cesitliligi ka-
zandirilmasi hedeflenmektedir.

Levi Strauss'un calismalari belirli kiltirlerin hem kendi icerisinde hem de
kiltdrler arasi baglaminda ikili karsitliklarin yorumlanmasinda 6ne ¢cikmaktadir
(Downes, 2003, ss. 47-48). Strauss (1986, ss. 36-41) her kodda yer alan 6gelerin
birbiri ile olan iliskisinin 6teki olarak atfedilen kodlara karsilik gelebilecegini
vurgulamaktadir. Bu noktada Strauss, dil ve kiiltiir arasindaki iliskinin yorum-
lanmasindan hareketle dilin hem k{ltirin sonucu hem de kiltirin nedeni
oldugunu savunmaktadir. Dolayisiyla dil ve kiltir insan iliskilerinden etkilen-
mektedir. Hem dil hem de kiiltir tarafindan insa edilen ikili karsitliklar anlamla
bagdastirilmaktadir. ikili karsitliklar evrensel nitelikler kazanabilir. Ancak Farkl
ikili karsitliklar arasinda yiiklenen anlamlar yine ait oldugu toplumu imgele-
mektedir. ikili karsitliklar okundugu her topluma gére farklilik kazanabilecegi
gibi anlam kazandidi toplum bazinda degerlendirilmelidir (Yilmaz Ercan, 2017,
s. 199).

Calismanin yonteminde kullanilan gostergebilim ve ikili karsitliklara ek ola-
rak nitel veri analizi de uygulanmistir. Nitel icerik analizi, iceriklerin tam olarak
anlasilmasinda ve degerlendirilme asamasinda kullanilabilmektedir. Nitel ice-
rik analizine konu olan unsurlar; resim, video, fotograf ve yazili metinlerdir. Ni-
tel icerik analizinde 6nemli olan, irdelenen materyallerin kategorilestirilerek
anlasilir kilinmasidir. Dederlendirme kapsaminda ele alinan veriler kendi basla-
rina bir anlama sahip dedgildir. S6z konusu analizle anlam, insa edenlerin kaltd-
rel baglarina, art alan bilgilerine ve arastirma zamanindaki hislerine gére degi-
sebilmektedir. Ancak 6nemli olan benzer kiiltiirel gecmise sahip kisilerle ayni
metinlerden ayni anlamlar insa edilecegi bilinmekte, anlamin standartlasmasi
hedeflenmektedir (Schreier, 2012, ss. 1-3). Nitel icerik analizinde arastirmaci
kategorilerle genellemelere ulasmaktadir. Nitel icerik analizi fark edilmeyen
kelimeler, ciimleler, metinler, gorseller ve benzeri unsurlarin kapsamli olarak
dederlendirilmesine dayanmaktadir. Yapilan analizlere tablolarin, gérsellerin,
soylemlerin, karsitliklarin ve kategorilerin eklenmesiyle film anlatisi icerisinde
yer alan hakikat otesi donemde sosyal medya araclariyla dezenformasyonun
yayilarak kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi (izerinde durulmaktadir.

The Hater hakkinda

Jan Komasa imzali 2020 yapimi olan The Hater filmi farkli konusuyla dikkat
cekmektedir. Filmin baskarakteri olan Tomasz Giemza, hukuk okurken intihal
sebebiyle okuldan atilmistir. Giemza, yeteneklerini etik olmayan sirecleri
yoneten halkla iliskiler (PR) sirketinde kullanmaya baslamistir. Burada sosyal
medyanin etkisiyle yapabilecekleri kendi sinirlarini asmistir. Giemza' nin sirket-
te yaptiklari, pesi sira pek cok kéti olayin ortaya cikmasina sebep olurken ka-
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muoyunun manipile edilmesi sirikleyici bir dille anlatilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Calismanin bu boliminde “The Hater” filminin gostergebilimsel analizi yapil-
mistir. S6z konusu analizde tablolarin, gérsellerin (kesitlerin), séylemlerin ve
karsitliklarin irdelenmesiyle hakikat otesi donemde sosyal medya araclariyla
dezenformasyonun yayilarak kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi dnermesinin
dogrulanmasi hedeflenmistir.

Gorsel 1. Kamuoyu Hareketi

Filmin ilk kareleri arasinda yer alan Gérsel 7'de kamuoyunun sosyal medya
araciligiyla yayilan bilgiler sonucunda belirli bir goriis cercevesinde birlestiril-
mesi 6rneklenmektedir. S6z konusu kitle “vatan dismanlarina 6liim” slogan-
lariyla toplumsal hareketlenmeyi yiikseltmektedir. Slogan, soyut olana isaret
ettigi icin geliskin kodlara 6rnek verilebilir. Gérsel 7 ile kamuoyunun 6tekine
karsi birlestirildigi betimlenmektedir.

Gérsel 2. s tanimi

CELE:

+ Utrata pozyeji idera wirdd uzytiownikow mediéw spolec

+ Redukcja wizerunku

HEDEFLER: SOSYAL MEDYADA'
POPULA KAYB!

Filmin baskarakteri Tomasz Giemza'nin etik kurallara gére hareket etme-
yen PR sirketinde calismaya baslamasindan sonra yaptigiilk is, Gérsel 2'te gos-
terilmektedir. Burada Giemzad'nin yalan haber ya da dezenformasyon (iretmesi
amaclanarak hedefteki kisinin zarara ugratilmasi beklenmektedir. Ozellikle
Tlrkce alt yazisiyla birlikte alinan Gorsel 2, s6z konusu durumu gosterir nite-
liktedir. Alt yazida, “hedefler: sosyal medyada popiilarite kaybettirmek” sek-
linde aciklama bulunmaktadir (s6z konusu ibare soyut olana yaptigi vurguyla
geliskin kodlara ornek verilebilir). Hakikat 6tesi donemde dezenformasyonun
bilincli olarak Uretilmesinin giizel bir 6rnegi sayilacak olan gorsel, sosyal med-
ya araciligiyla kisi/kurum ya da gruplarin belirli ¢cikarlar dahilinde yoénlendirile-
bildigi ve hakikatin artik yeniden Gretilebildigini agiga ¢ikarmaktadir.
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Gérsel 3. Sunum Gérsel 4. Isverenlerle yapilan toplant!

26ty Rolor.

Najlepszg obrong jest atak!

musterimize zararveriyorsa
[NedenibizideaynisTntonayapmay

Gorsel 3 ve Gorsel 4, Giemzd' nin is icin yaptigi sunumu gostermektedir. Bu
is FitAneta adli kanalin sahibini karalama Gzerinedir. Dolayisiyla PR sirketinin
misterisi (FitAneta'nin rakibi) s6z konusu kanalin ve kisinin zarara ugramasini
istemektedir. Bunun Uzerine Giemza sunumunu yaparken Gérsel 3'te, “miste-
rimize zarar veriyorsa neden biz de aynisini ona yapmayalim? ” seklindeki soru
cimlesi kisitli kodlara 6rnek sayilabilir. Ciinki s6z konusu cimle Fiske'in de
belirttigi gibi (2003, s. 99) geliskin kodlarin ihtiyac duydugu sembollere degil
direkt so6ze dayalidir. Daha az karmasik ve herkes tarafindan anlasilirdir. Ayri-
ca kisitli kodlarin niteliginde yer alan toplumsal iliskileri yonlendirici etki, s6z
konusu cimlede bulunmaktadir. Dezenformasyon Uretiminin ve paylasiminin
yapilacagi ihtimalini akillara getiren Gérsel 3, hakikat 6tesi donemde sosyal
medyada yayilan sahte icerik Gzerine kurulu dinamigi bir kez daha vurgulamak-
tadir. Gorsel 4'te yine ayni durumu destekler niteliktedir. Giemza'nin isvereni
icin sunumunu yaparken, “FitAneta’nin detoksunun aslinda zararli oldugunu
soyleriz” cimlesiyle bilerek ve isteyerek insa edilecek olan sahte icerikle sos-
yal medya araciligiyla kamuoyunun yanlis yénlendirilmesini ve sonucunda Kisi-
nin magdur edilmesi istencini yansitmaktadir. S6z konusu cimle kisitli kodlari
orneklemektedir. Clinki cimle yapisi geregi karmasik degildir, imgeye ihtiyag
duymamakta ve ayni zamanda ortak paylasimlara dayanmaktadir.

Gérsel 5-6-7. Facebook'ta insa edilen sahte icerik
Wi Rarfa PSEUD0- aeryel P20 FGRGORE COMVENTS " —

oszustka! #zzolkl PSEUDO - autorytet! #zzolklal

‘SAHTE UZMAN! #SARARDI

Gorsel 5, 6 ve 7 FitAnetd'ya karsi iretilen sahte ve yalan icerikleri goster-
mektedir. Uretilen bu hakikat 6tesi iceriklerinin yayilimi ise Facebook iizerin-
den gerceklestirilmektedir. Gorsel 5'te “felaket-anti diyet”, Gorsel 6'da, “do-
landirici sarardi”, Gérsel 7'de, “sahte uzman! Sarardl” hashtagleri/etiketleri
Gzerinden s6z konusu iceriklerin sahte hesaplar ve goriintilerle dijital dolasi-
ma girmesi saglanmistir. Sosyal medyada s6z konusu dinamikler troller ya da
bot hesaplar izerinden kolaylikla yapilmaktadir. Yaratilan durum ginimiizde
hakikat 6tesi donemde hakikatin sosyal aglar Gizerinden dolasima koyulmasi-
ni yansitmaktadir. Anlik durum paylasimlarini ifade eden s6z konusu kelime

LOAD MORE COMMENTS

a DRAMAT - antydleta #zz0klam
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kullanimlari kisitli kodlari 6rneklemektedir. Cinka kisitli kodlar s6zsiiz iletisimi
desteklemek amaciyla ortak paydas yaratirlarken ayni zamanda simdi olana ve
somut olana isaret etmektedirler (Fiske, 2003, s. 100).

Gérsel 9. Dezenformasyon
Gorsel 8. Dezenformasyon iceriklerin sosyal medyada  Gérsel 10. FitAneta kanal
icerikleri aldigr etkilesim degerleri sahibinin agiklamasi

e

Gorsel 8 ve Gérsel 9 FitAneta kanali sahibinin sosyal medya izerinden ken-
disine karsi yiritdlen itibar zedelenmesinin sonuclari ortaya koymaktadir.
Bu kapsamda Gérsel 9, insa edilen sahte iceriklerin sosyal medyada (Facebo-
ok-YouTube) yiikselisini gostermektedir. Adeta kanal sahibine karsi ling kam-
panyasina donisen so6z konusu durumun sosyal medyada aldigi etkilesim Gor-
sel 9'da istatiksel olarak PR sirketi tarafindan kontrol edilmektedir. Yasatilan
olayin sonucunda Gérsel 10'da ise kanal sahibinin, “faaliyetlerimi askiya almak
zorunda kaldim” aciklamasi bulunmaktadir. Sosyal medyadan hizla yayilan de-
zenformasyon, kimi zaman 6rnekte de oldugu gibi lin¢ kampanyasina déni-
serek maddi ve manevi kayba neden olabilmektedir. FitAneta kanal sahibinin
kurdugu cimle kisitli kodlar icerisinde degerlendirilebilir. Cinkl s6z konusu
ciimle herkes tarafindan anlasilabilir, karmasik olmayan ve simdi olani vurgu-
lamaktadir.

Gorsel 11. Dezenformasyon icerikleri Gorsel 12. Dezenformasyon icerikleri
olusturmak olusturmak

adayin ofisinin IP adresinden
geldigi anlagiidr.

FitAneta projesinden sonra hedefledigi basariya ulasan Giemza, baska bir
mdsterinin istegini yerine getirmek icin farkli bir konuda gérevlendirilmistir.
Politik ve siyasal konu hakkinda gorevlendirilen Giemza'dan belediye baskanli-
g1 secimlerinde karalama kampanyasi yiritmesi, kamuoyunu yanlis yonlendir-
mesi ve béylece rakibin kazanmasinin 6niine ge¢cmesi istenilmektedir. Verilen
gorev Ulzerine harekete gecen Giemza, Pawet Rudnicki'nin (belediye baskan
adayi) ofisine modem tamircisi olarak girmistir. Modemin IP’sinden Rudnicki
hakkinda sosyal medyada olumlu yorumlarda bulunarak baskan adayinin kendi
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ofisinden bu yorumlariyaptirdigina dair sansasyonel bir durum yaratmistir. S6z
konusu olay Gérsel 11'de gosterilmistir. “...adayin IP adresinden geldidi anlasil-
di” (ifade kisitli kodlar icerisinde degerlendirilebilir. Clinki cimle herkes tara-
findan anlasilir ve acik bir yapidadir.) cimlesi belediye baskan adayinin kendisi
hakkinda olumlu yorumlari kendi ofisinden gonderdigi bilgisi ile kamuoyuyla
paylasilmistir. Ayrica yine Gorsel 12, sosyal medya lzerinden dezenformasyon
Uretim sireci hakkinda bilgi vermektedir. Giemza'ya isi nasil yiriitecegini anla-
tan bir diger calisan, “Hintliden 80 tane sahte profil istedim. Takip¢i edindim,
radikalleri 6rgiitledim...” (ciimle geliskin kodlara 6rnek verilebilir. Cink{ Fis-
ke'in de (2003, s. 100) izerinde durdugu gibi geliskin kodlar, karmasik ve soyut
olani kapsarken ayni zamanda kiltirel edinimden ziyade sonradan 6grenmeye
gerek duyulan ifadelere yer vermektedir. Ornegdin ciimle icerisinde yer alan
sahte profil, takipci vb. ifadeler dijital mecralarda kullanilmakta olup s6z konu-
su mecralari tanimayanlar icin anlam ifade etmemektedir.) ifadeleriyle, sosyal
medya (zerinden bot hesaplar ya da troller ile radikal fikirlere sahip kisilere
ulasilarak Rudnicki’'nin politikalarina karsi onlar 6rgiitledigini ve kamuoyunu
yanlis yonlendirdigini anlatmaktadir. S6z konusu gorselde sosyal medya araci-
lidiyla insa edilen dezenformasyonlarla bilingli bir sekilde kamuoyunun yanlis
yonlendirilme siirecleri 6rneklenmektedir.

Gorsel 13. Zenofobik icerik liretimi
—

Gorsel 13 ile sosyal medyada insa edilen zenofobi iceriklerle kamuoyunun
yonlendirilmesi aktarilmaktadir. Film anlatisi icerisinde Polonya’da yaklasan
secimlerde Pawet Rudnicki'ye yonelik itibarsizlastirma hareketi yiritilmekte-
dir. Sosyal medya araciligiyla Rudnicki'nin ¢ok sesliligi savunan partisinin kar-
sisinda, Polonya halki gécmen karsiti politikalarda birlestirilmektedir. Gérsel
13'te gorildiga Gzere “Polonya beyazlarindir” (ifadesi soyut olana, karmasik
olana ve 6grenilen yargilara isaret ettiginden dolayi geliskin kod sayilabilir)
slogani, irkciligi yikselten veri olarak sosyal medyada Uretilmis ve yayilmistir.
Ayrica Giemza’nin is arkadasi: “...detay ekleyelim. Baskente Pakistanlilari ge-
tirmek istiyor, deriz... Duygulara oyna.” diyerek sosyal medyada iretilen sahte
bilginin bilincli olarak insa edildigini ve kamuoyunun duygularina seslenerek
kasitli olarak yanlis yonlendirilebilecegini vurgulamaktadir.
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Gérsel 14. Islamofobik icerik iiretimi Gérsel 15. islamofobik icerik iiretimi

B Doman Con

Gorsel 14'te Giemza, sosyal medyada sahte hesaplar Gzerinden Pawet Rud-
nicki’nin secim kampanyasinin olumsuz olarak algilanmasina yonelik calismalar
ylrdtmektedir. Giemza, Rudnicki secildiginde Polonya’'ya gocmenleri getirece-
gi ve soz konusu gocmenlerin Mislimanlardan olusacagi dezenformasyonunu
sosyal medya lizerinden Uretmekte ve yaymaktadir. Kamuoyunu sosyal med-
ya araciligiyla bilincli bir sekilde yanlis yonlendirmek isteyen Giemza, “Misli-
manlasmayi Durdurun” sloganiyla ve Gorsel 15'te tesettirli kadin gorsellerini
“yakinda sokaklarimizda” yazisiyla kamuoyunda islamofobik hareketin insa
edilmesine neden olmakta ve Rudnicki'nin oylarinin dismesini amaclamakta-
dir. S6z konusu slogan ve yazi hem soyut olani, karmasik olani hem de bireyin
toplum icerisindeki konumu ve ortak paydas yaratmaya calistigiicin geliskin ve

kisitli kodlari 6rneklemektedir.

Gérsel 16. Homofobik icerik iretimi

RUDNICKI VE LGBT GEVRESI
iSTE BOYLE EGLENIYOR

Gorsel 16'da homofobik icerik Gretimi gosterilmektedir. Pawet Rudnic-
ki'nin secim kampanyasinin olumsuz olarak algilanmasi icin Rudnicki’nin escin-
selkimligi aciga cikarilmistir. S6z konusu icerik sosyal medya araciligiyla radikal
gruplar tarafindan dolasimda tutulurken ayni zamanda nefret sdylemlerinin
ylkselmesine neden olmustur. “Rudnicki ve LGBT cevresi iste boyle egleniyor”
(ifade simdi olani, ortak paydas yaratmayi ve bireyin toplum icerisindeki ko-
numuna isaret ettigi icin kisitli kodlari 6rneklemektedir) yazisiyla paylasilan
video, Rudnicki'nin secim kampanyasinin negatif olarak etkilenmesine yol
acarken ayrica kamuoyunun da Rudnicki'nin partisine yonelik karsitligini da
yikseltmistir.
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Gérsel 17. Yabanci diismanligina yénelik icerik (retimi
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Gorsel 17'de Giemza, sosyal medya araciligiyla sadece islamofobik hareket-
leri tetiklememekte ayni zamanda yabanci dismanligini ve ayrimciligi pekistir-
mektedir. Giemza, Pawet Rudnicki adina “miilteciler hos geldiniz” (bireyin top-
lum icerisindeki konumundan dolayi kisitli kod sayilabilir) yazili videoyu sosyal
medyada dolasima koymustur. S6z konusu nefret sdylemlerinin sonucunda
film anlatisinda kamuoyunun Rudnicki’ye karsi protestolara basladigi goste-
rilmektedir. Film anlatisinin sonlarina dogru tlkesinde miiltecileri ve Musli-
manlari gormek istemeyen radikal gruplar ile cok sesliligi savunan Rudnicki'yi
destekleyenler arasinda toplumsal kaosun yaratildigi betimlenmektedir. S6z
konusu bu durumun nedeni ise sosyal medya aracilidiyla insa edilen dezenfor-
masyonlarla kamuoyunun yanlis yonlendirilmesine dayanmaktadir.

Tablo 1. The Hater filmi gériintiisel gosterge diiz anlam tablosu

Goriintiisel Gosterge
Gésterenler Sekans Gosterilenler
Sayisi Diiz Anlam

Sosyal medya 88 Facebook, X, YouTube, Instagram

De;eqFormasyona 56 Sahte haber/icerik Gretimi

sahip Icerik

DezenFormasyona

sahip icerik karsiti 4 Sahte haber/icerik reddetme

eylem

ZenoFobik icerikler 20 Yabanq ko'rkusu ve dismanligs
iceren icerikler

islamoFobik icerikler 7 !slam/Mus!uman ddgmanligini
iceren icerikler

HomoFobik icerikler 5 Escinsellere veya escinsellige
karsi duyulan hosnutsuzluk

Tablo 1'de verilen rakamlar sekans sayilarinin sayilmasiyla elde edilmistir.
Bunun sebebi 6zellikle sosyal medyada yer alan olgularin her bir tiklamasinda
farkli karelerle karsilasilmasidir. Film icerisinde de bu durum Ffarkli iceriklerin
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gosterilmesiile betimlenmektedir. Yine ayni sekilde sayimiyapilan gosterenler,
film anlatisinda yer alan sekanslar, anlam analizi acisindan 6nemli gériilmekte
ve tek tek ele alinmaktadir. Tabloda yer alan gésterenlerden sosyal medya
filmde 88 defa gosterilmistir. Film anlatisi boyunca sosyal medya araclarindan
agirlikla Facebook ve YouTube kullanilmistir. Sosyal medya araciliiyla arkadas
edinme, bilgi paylasma, bilgi edinme, kamuoyu olusturma ve benzeri unsurlar
film anlatisinda 88 defa betimlenmektedir. Sosyal medyada yayilan dezenfor-
masyon icerikler film boyunca 56 defa gdsterilmistir. Dezenformasyon icerik
karsiti hareket ise 4 defa gosterilmistir. Film anlatisinda 6ne ¢ikan zenofobik
icerikler 20, islamofobik icerikler ise toplamda 7 defa betimlenmektedir. Film
anlatisinda 6ne cikan bir diger dinamik homofobik iceriklerdir. Homofobik ice-
rikler film anlatisi boyunca 5 defa tekrarlanmaktadir ve escinsellige duyulan
nefret soylemlerini ya da hosnutsuzluklari barindirmaktadir. Homofobik ice-
riklerin film anlatisinda secim kampanyasi yiriten Pawet Rudnicki'ye yonelik
oldudu anlasilmaktadir.

Tablo 2. The Hater filmi gériintiisel gésterge yan anlam tablosu

Goriintiisel Gosterge

Gésterenler Sekans | Gosterilenler
Sayisi Yan Anlam
Sosyal medya (Facebook, Manipilasyon araci, Kamuoyu
88
YouTube, Instagram) olusturma
Dezenformasyona .. .
sahip icerik 56 Kamuoyunu yanlis yonlendirme
Dezenformasyona 4 Aklanma/ hakikati gosterme
sahip icerik karsiti eylem cabasi
Zenofobik icerikler 20 Otekilestirme
islamofobik icerikler 7 53’“9“'“'?' nefret soylemi,
Otekilestirme
Homofobik icerikler 5 Nefret séylemi, otekilestirme

Tablo 2'de "The Hater” filmi goriintiisel gosterge anlam tablosundayan an-
lamsal boyutlar irdelenmistir. Bu baglamda film anlatisi boyunca sosyal medya
hem bireyleri manipille etme hem de belirli amac ve cikarlar dogrultusunda
kamuoyu olusturma islevini gostermektedir. Dezenformasyona sahip icerik-
ler film anlatisinda kamuoyunu insa etmede kullanilan en 6nemli dinamikler
olarak yikselmektedir. Dezenformasyon karsiti eylemler ise film anlatisinda
dezenformasyana maruz kalmis ve itibarsizlastirilmis kisilerin sosyal medyada
haklarinda yayilan sahte icerikleri yalanlamasini ifade etmektedir. Zenofobik
icerikler, yabanci dismanligina karsilik gelmekte ve film anlatisinda Polonya'ya
“sozde” gelecek olan miiltecilere yonelik nefret sdylemlerini iceren paylasim-
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lari kapsamaktadir. S6z konusu paylasimlar 6tekilestirmeyi icermektedir.

islamofobik icerikler film anlatisinda ayrimciligi kériiklemekte ve nefret
soylemleriyle beraber din merkezli 6tekilestirmeyi yiikseltmektedir. Ornegin
film anlatisinda Rudnicki’'nin partisi kazanirsa, Polonya’nin gé¢cmenlerle doldu-
rulacadi ve islamiyet'in yayginlastirilacagi haberleri ortaya atilmistir. Gérsel 14
ve Gorsel 15'te Rudnicki'nin secim kampanya sirecinin olumsuz etkilenmesi
icin “Mislimanlasmay! durdurun” sloganlari yer almaktadir. Film anlatisinda
bu gorseller ile milliyetci ve Hristiyan inancina sahip kisilere sosyal medya
araclarindan ulasilarak s6z konusu duruma karsi kamuoyu yaratilmistir. Boyle-
ce demokrat kanadinda olan Rudnicki’'nin basari grafigi asagi cekilmistir. Ayni
sekilde homofobik icerikler film anlatisinda nefret séylemlerini barindirmakta
ve bireyler arasi otekilestirmeyi pekistirmektedir. Gérsel 16’da “Rudnicki ve
LGBT cevresi iste boyle egleniyor.” baslidi ile paylasilan video sosyal medyada
hizlica dolasima koyulmus ve muhafazakar kesim tarafindan olumsuz karsilan-
mistir. Ek olarak s6z konusu video icin sosyal medya kullanicilan “uyusturucu
etkisinde alem” seklinde asilsiz iddialarla Rudnicki'nin cinsel yonelimini farkli
dinamiklerle bagdastirmis ve kampanya siirecinin olumsuz seyretmesine ne-
den olmustur.

Tablo 3. The Hater filmi metafor-metonimi anlam tablosu

Metafor- Metonimi
Gostergeleri Gosterge

Bayrak Polonya
Sararmis el fotograflari | Dezenformasyon insa etme

FitAneta kanal sahibi
YouTube videosu

Metafor Metonimi

Enformasyon paylasimi

Sosyal Medya

(Facebook, X YouTube, Kamuoyu olusturma araci
Instagram)

Tgsetturl}l kadin islamofobik icerik korku duyulan
gorselleri

Orta Dogulu erkegin
silah ile gorseli

Orta Dogulu insan
gorselleri

Barbar olan/ medeniyetsiz olan

Irk¢ilik, Avrupali olmayan

Barda dans eden
erkeklerin videosu

Homofobi, otekilestirme

Tablo 3'te “The Hater” filminde calismanin amaci kapsaminda 6én plana ¢I-
kan metafor ve metonimi yapilari yer almaktadir. Bu baglamda “The Hater”
filmi anlatisinda sararmis el fotodraflari ve FitAnetakanal sahibi YouTube vide-
osu, enformasyon ile dezenformasyon dinamiklerinde 6ne cikarken tesettirli
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kadinlar ve silahlar ise islamofobik iceriklerde kullanilmaktadir. Ayrica film an-
latisinda dezenformasyon icin kullanilan Orta Dogulu kimligi irk¢iligi, Avrupali
olmayani temsil etmektedir. Ek olarak film anlatisinda dans eden erkeklerin
gosterilmesi ve video seklinde dijital dagitimda kullanilmasi “gay” partisini
vurgularken ayni zamanda homofobik icerik olarak otekilestirmeyi betimle-
mektedir.

Tablo 4. The Hater filmi ikili karsitliklar

ikili Karsituklar Anlam Tablosu
ikili Karsitliklar
Kaos-diizen

Gercek dinya-sanal diinya
Destek-protesto

Dogru haber-yalan haber

islamofobik olan-islamofobik olmayan

Zenofobi-cokkaltarlalik

Homofobik-homofobik olmayan

Tablo 4'te “The Hater” filminde yer alan ve calisamanin amaci dogrultusun-
da 6ne cikan ikili karsitliklara yer verilmistir. “The Hater” film anlatisi boyunca
kaos-diizen, gercek diinya-sanal diinya, destek-protesto, dogru haber-yalan
haber, islamofobik olan-islamofobik olmayan, zenofobi-cokkiiltiirliiliik, homo-
fobik-homofobik olmayan ikili karsitliklar kullanilmistir.

Calismanin yénteminde son olarak nitel icerik analizi tekniginin kullanil-
masiyla film anlatisi temelinde icerik Gretimi kategorisi iki alt kategoriyle siI-
nirlandirilmistir. Bunlardan birincisi; sosyal medyada sahte/yalan icerik Greti-
mi, ikincisi; sosyal medyada sahte/yalan karsiti icerik Gretimidir. S6z konusu
kategoriler film anlatisinda éne ¢ikan 6nemli olgulardir. Film anlatisi boyunca
sosyal medya icerik Gretiminin hem sahte/yalan unsurlardan hem de gercek
unsurlardan beslendigi goriilmektedir. Bu yiizden anlati kurgusunda icerik
Gretimi iki alt kategoriye ayrilmistir.

Sekil 1. “The Hater” filmi kategorileri

Sosyal Medyada icerik Uretimi

v v

Sosyal medyada sahte/yalan icerik Sosyal medyada sahte/yalan karsiti
Uretim icerik Gretimi
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“The Hater” filminde degerlendirilen sosyal medyada sahte/yalan icerik
Gretimi, hakikat otesi donemde dezenformasyon iceriklerin yayilmasini icer-
mektedir. Bu icerikler video, gorsel ya da yazili metin seklinde verilirken ha-
ber dederi tasimakta ve ayni zamanda kamuoyunu yénlendirici etkisi bulun-
maktadir. Sosyal medyada sahte/yalan icerik Gretimi film anlatisinin merkezini
insa etmekte ve anlati boyunca toplamda 56 defa gosterilmektedir. Bu durum
gorsellerin analizlerinden de asina olunan FitAneta kanalinin karalanmasi ve
Pawel Rudnicki’nin secim kampanyasi sirasinda yaratilan dezenformasyonlarin
Uretimine isaret etmektedir.

Sosyal medyada sahte/yalan karsiti icerik Gretimi film anlatisinda hakika-
te isaret etmektedir. Hakikat otesi haberler neticesinde fiili duruma doénisen
eylem olgusu ise filmde sadece 4 defa gdsterilmistir. Film anlatisinda sosyal
medyada sahte/yalan karsiti icerik Gretimi, sahte/yalan icerik Gretimine karsi
daha az gosterilmistir. Hakikat 6tesi haber ve iceriklerin 56 defa gosterilmesi-
ne ragmen itiraz ya da aciklamalarin 4 defa gosterilmesi filmin sahte ve yalan
bilgi Giretimine odaklandigini géstermektedir. Dolayisiyla film anlatisinda sos-
yal medyada dezenformasyona yonelik icerik Gretimin siklikla kullanildigr ve
soz konusu Gretim Gzerinden kamuoyunun yanlis yonlendirildigi 6ne ¢ikmak-
tadir.

Sonu¢

Ginlmuz hakikat otesi donemde sosyal medya lizerinden yaratilan dezenfor-
masyona dayali iceriklerin hem iretimi hem de dagitimi yayginlasmistir. Haki-
kati yansitmayan sahte/yalan unsurlar her alanda yikselise gecmis ve bireyle-
rin yonlendirilmesi noktasinda reklam calismalarinda, siyasal alanda ve cesitli
sektorlerde siklikla kullanilir hale gelmistir. Dolayisiyla hakikat 6tesi donemde
dezenformasyona dayali iceriklerin sosyal medya araciliiyla kendisini var et-
mesi ve kamuoyunu glicld bir sekilde yonlendirilmesi g6z ardi edilemeyecek bir
durumun sorgulanmasini gerekli kilmistir. Calismada sosyal medya araciligiyla
dezenformasyonun yayilarak kamuoyunu yanlis yonlendirdigi 6nermesinden
hareket edilmistir. Bu baglamda calisma icerisinde “The Hater” filmi amacli 6r-
neklem olarak secilmistir. “The Hater” filmine Roland Barthes'in gérisleri dog-
rultusunda gostergebilimsel analiz, nitel icerik analizi ve Levi Strauss’un ikili
karsitliklari uygulanmistir. Film anlatisinin temel dinamigini insa eden sosyal
medya, dezenformasyona dayali sahte ya da yalan iceriklerin Gretildigi mecra
olarak sunulmustur. Filmde kurgulanan olay 6rgiisi kamuoyunun yanlis yon-
lendirilmesinin 6rneklerini sunmaktadir.

Filmin baskarakteri olan Tomasz Giemza, sahte iceriklerin Gretildigi ve ka-
muoyunun bilingli olarak yanlis yonlendirildigi bir sirkette ise girmistir. Film an-
latisinda s6z konusu sirket politikasinda paraya dayaliiliskilerin agida ¢ikarttigi
dinamiklerle sahte iceriklerin Uretildigi betimlenmektedir. Belirli ¢ikarlar ve
amaclar ugruna kisi, kurum ya da kuruluslara yénelik olumlu ya da olumsuz tu-
tumlar, sosyal medya iizerinden kitlelere ulastirilmaktadir. Ornedin Giemzailk
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is olarak FitAnetaadli kanal sahibinin itibarini zedelemek ve popiilaritesini kay-
bettirmek Gizerine calismistir. Cink{ FitAneta kanalinin rakibi para vererek s6z
konusu kanalin olumsuz etkilenmesini istemistir. Bu yiizden Giemza 6ncelikle
sosyal medya Uzerinden FitAnetakanalina ve sahibine yonelik sahte hesaplarla
dezenformasyon lretmeye baslamistir.

Film anlatisinda hakikat 6tesi donemde siyasi siireclerde sosyal medya iize-
rinden dezenformasyonlarla kamuoyunun yanlis yonlendirilmesi de ele alin-
mistir. Film anlatisinda FitAneta kanalina itibar kaybettirmesinin 6dili olarak
Giemza'ya, Pawet Rudnicki’nin secim kampanyasini olumsuza cevirmesi gorevi
verilmistir. S6z konusu istek ise Giemza'nin calistigi sirkete para akisi saglayan
Rudnickinin rakibi tarafindan talep edilmistir. Rudnicki'nin partisi demokrat,
ilerici, azinlik kiltiriine ve temsiline saygili, coksesliligi savunan, ayni zaman-
da alternatif kimlikleri destekleyen vizyon ve misyona sahiptir. Rudnicki'nin oy
kaybetmesiicin Giemza dncelikle sosyal medya lzerinden cesitli dezenformas-
yonlar Gretip kitlelere ulastirmaya calismistir. Temelinde sosyal medya aracili-
diyla radikal gruplara seslenen Giemza, Rudnicki’nin partisinin kazanmasi neti-
cesinde Polonya'ya olacaklari sahte/yalan iceriklerle desteklemistir. Buna gore
Rudnickinin partisinin secilmesiyle Polonya'ya Orta Dogulularin, Misliman-
larin, miiltecilerin getirilecegi ve Polonya’'nin demografik 6zelliklerinin degis-
tirilmeye calisilacagr hakkinda cesitli spekiilasyonlar Gretilmistir. S6z konusu
olgular film anlatisinda zenofobi, yabanci korkusu, irk¢ilik ve islamofobik ha-
reketlenmeler olarak temsil edilmistir. Ek olarak secim kampanyasi siirecinde
parti baskani Rudnicki'nin escinsel kimligi acida cikarilarak homofobik icerik
Gretiminin betimlenmesi yapilmistir (Bkz. Gorsel 16). Film anlatisinda kullani-
lan séylemlerin yogunlukla kisitli kod yapilarini 6rnekledigi saptanmistir. Kisitli
kodlar geleneksel olan, kiltiirel baglamlarla kurulan, 6zdeslesme saglamaya
calisan, ortak paydas kurma derdinde olan vb. séylem yapilarini ifade etmek-
tedir. Film anlatisinda geleneksel olan, degisime kapali ve kiltirine bagli ra-
dikal gruplarin sosyal medya aracilidiyla yayilan kisitl kodlara dayali ciimleler
ile manipiile edildigi gorilmektedir. Bunun sonucunda demokratlar kanadinda
yer alan ve degisim odakli olan Rudnicki’'nin secim kampanyasi olumsuz tarafa
yonlendirilmistir.

Yapilan dederlendirmeler sonucunda film anlatisinda sosyal medyada ha-
ber icerik Gretimi iki ayri dinamik Gzerine insa edilmistir. S6z konusu dinamik-
ler sosyal medyada sahte/yalan icerik Gretimi ve sosyal medyada sahte/yalan
karsitr icerik Gretimi seklinde kategorize edilmektedir. Film anlatisinda sosyal
medyada sahte/yalan icerik Gretimi 56 kere betimlenirken sosyal medyada
sahte/yalan karsiti icerik Gretimi toplamda 4 kere betimlenmistir. Dolayisiyla
film anlatisi icerisinde elde edilen verilerle sosyal medyada dezenformasyo-
na dayali icerik Gretimlerinin daha fazla oldugu saptanmistir. Yapilan bu ca-
lismayla birlikte hakikat 6tesi donemde sosyal medya araciligiyla insa edilen
dezenformasyonlarin kamuoyunu yanlis yonlendirdigi 6nermesi soz konusu
film anlatisi 6zelinde 6rneklendirilmistir. Bu calismayla birlikte hakikat 6tesi
literatliri baglaminda yapilacak olan diger calismalara kaynaklik edilmesi he-
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deflenmistir. Oneri olarak ise yapilacak olan calismalarin géstergebilimsel ve
nitelicerik analizlerinin yani sira alimlama analizi gibi farkli yontem ve 6rnekle-
me metotlariyla beslenebilecedi distiniilmektedir.
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