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Ozet

Amag: Bu calismada, sosyal ag kullanimi ve siyasi ilgi ile genglerin online siyasi katilimi arasindaki iligkiyi
incelemek amac¢lanmistir.

Yéntem: Kasim 2015 Genel Secimlerinde oy kullanacagini belirten TC Kirklareli Universitesi Vize Meslek
Yiiksekokulu’'nda kayith 400 tiniversite 6grencisine kolayda érneklem yontemi ile uygulanmistir. % 80 geri
donilis oraniyla kullanilabilir 320 adet anket agiklayici, dogrulayic1 faktér ve yapisal esitlik modellemesi
analizlerine tabi tutulmustur.

Bulgular: Sonug olarak, sosyal ag kullanimi ve siyasi ilgi ile online siyasi katim arasinda pozitif yonlii
istatistiksel olarak anlamu iliski bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal ag, sosyal medya, online siyasi katilim, Kirklareli Universitesi

YOUTH'S ONLINE POLITICAL PARTICIPATION IN THE CONTEXT OF SOCIAL NETWORK USAGE AND
POLITICAL INTERETS

Abstract

Objective: The purpose of this study is to investigate the relationships between social network sites,
political interest and youth'’s online political participation.

Method: 400 Vize Vocational College of Kirklareli University students who stressed to vote in November
2015 General Elections participated the survey by convenient sampling. 320 usable questionnaire was
obtained with the 80% response rate. Exploratory and confirmatory factor analyses and structural equation
modeling were used to analyze the data.

Results: As a result, findings show the positive statistically significant relationship between online political
participation and social network sites usage and political interest.

Keywords: Social network sites, social media, online political participation, Kirklareli University
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Giris

We Are Social ve Hootsuite isbirliginde 239 tilkeden elde edilen verilerle 2017 yili Ocak ayinda yayinlanan
“Digital in 2017 Global Overview - Ozel Raporu”, internet ve sosyal aglarin kullanimi ile verileri, dijital
diinyadaki degisim ve gelisimler hakkinda farkli bakis agilarina ve arastirmalara dogru arastirmacilarin
ufugunu agmaktadir. Raporda verilen bilgiler 1siginda Ocak 2017 itibariyle diinya niifusunun %50’lik bir
kismi (3,77 milyar kisi) internet kullanmaktadir. Bu oran iilkemiz i¢in diinya ortalamasinin %10 lizerinde
olup %60 seviyesindedir (48 milyon Kkisi). Diinya toplam niifusunun %37’ si (2,79 milyar kisi) de sosyal
medyay1 kullanmaktadir. Bu oranin Avrupa Bélgesi ortalama orani niifusun %49’u; Fransa, Ispanya ve Italya
gibi secili AB iilkelerinde sirasiyla%56, %54 ve %52 iken tlilkemizde %60 diizeyindedir (48 milyon Kkisi).
Sosyal medya kullaniminda harcanan zaman ise iilkemizde giinde ortalama 3 saattir. Facebook diinya
lizerinde acgik ara ile en ¢ok kullanilan sosyal medya araci olup sosyal aglar icinde de ilk sirada yer
almaktadir (1,9 milyar kisi). Ulkemizde %57’lik oranla Youtube’u sirasiyla %56 ile Facebook, %45 Instagram
ve %44 ile Twitter izlemektedir[1].

Sosyal aglarin kullanimi ve popiilerliginin her gecen giin artmasi sosyal aglar iizerine yapilan arastirmalarin
artmasini da beraberinde getirmekte ve sosyal medya kullanimi siyasi katilima etki eden, onu kolaylastiran
(Gil de Zuniga, 2009; Kim ve Chen, 2016) bir faktér olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle Arap Bahar1 ve
Gezi gibi olaylarda ¢ok dnemli rol oynayan Facebook (2004) ve Twitter’in kuruldugu 2006 yili sonrasi
literatiire odaklandigimizda online siyasi katilimin, offline katilima goére daha kolay ulasilabilir olmasi, daha
az kaynaga ihtiya¢ duymasi (akilli bir cep telefonu ve internet paketi gibi), bilgi dagiliminin, iletisim
kurmanin gerceklestirilmesi ve ag kurmanin maliyetinin neredeyse ihmal edilecek kadar diisiik olmasi
ozellikle genclerin siyasi hayata aktif bir bicimde katilmasina imkan veren yeni ve popliler bir arag
olmaktadir (Ataman vd., 2014). Fernandes, Giurcanu, Bowers ve Neely (2010) sosyal aglarin kullaniminin
2008 ABD Baskanlik Secimi o6rneginde oldugu gibi siyasi katilimi artirdigini; Balcl ve Saritas (2015)
Tirkiye’de 1980 sonrasi genglerin apolitiklestigini, 6zellikle 2000°li y1llarda gencligin siyasetten koptugunu
ancak sosyal aglar/medyanin gen¢ segcmenler ve siyasi hayat arasinda katalizor gorevi yapip onlari yeniden
siyasi hayata ¢ektigini ve boylelikle genclerin siyasal hayata daha ¢ok katilim sagladiklarini belirtmektedir.

“Siyasi ilgi” siyasi olgulara vatandaslarin dikkat etme istegi olarak tanimlanmaktadir (Lupia ve Philpot,
2005). Prior (2010) siyasi davranisin en énemli belirleyicisinin siyasi ilgi oldugunu belirtmektedir. Vissers,
Hooghe, Stolle ve Maheo (2012) da genglerin siyasi ilgisinin yiliksek olmasi durumunda siyasi katilimlarinin
da yiiksek olacagini ileri siirmektedir. Siyasi ilgisi arttikca siyasi katilimda o derece artmaktadir (Kalaycioglu,
1993). Cukurgayir (2002) da siyasi ilgi arttikca siyasi etkinligin arttigini ve bireyin oy verme gibi dusiik ilgi
seviyeli siyasi katilimdan daha karmasik siyasi katiim bicimlerine ilgi duydugunu belirtmektedir.
Uyarlarsak, siyasi ilgisi yliksek seviyede olan gencler siyasetle daha fazla ilgilenecek, arastiracak, siyasi
bilgilerini artiracak ve de online siyasi katilimda bulunmalar1 da daha yiiksek olacaktir.

Siyasi katilim, siyasi yapiyi, siyasi karar merciinde yer alanlarin sec¢imini, siyasi plan ve politikalari
etkilemeye yonelik davranislar olarak genel anlamda tanimlanabilir ve yasal olabilecegi gibi yasal olmayan
eylemleri de icerebilir ve de yalnizca vatandaslarin kendilerini yonetecek kisilerin se¢imi icin oy vermekten
ibaret olmadig, cesitli seviyelerde siyasi ilgiden siyasi eylemlere kadar olduk¢a genis bir yelpaze i¢inde
farkli tutum ve faaliyetleri kapsadigini ifade eder (Nie, Verba ve Converse, 1989; Kapani, 2011, Eser,
Sarigahin, 2016).0Online siyasi katiim da bu aktivitelerin internet ortaminda online olarak
gerceklestirilmesini ifade eder (Yang ve DeHart, 2016).Bu aktiviteler internet iizerinden sosyal medyayida
iceren agirlikli olarak bilgi toplama faaliyetleri olabilecegi gibi (Balc1 ve Saritas, 2015), Facebook veya
Twitter lizerinden siyasi mesaj-video-resim vb. paylasmak, gazete muhabiri-kése yazar1 vb. siyasi konuda
email-atmak (Gil de Zuniga vd., 2012), herhangi bir forum/blog a siyasi gorisiiniizle ilgili mesaj yazmak
(Baumgartner ve Morris -2010), kamuyu (halki) ilgilendiren konularda online kampanyalara katilma
(Niikleer santral, terorii lanetleme vb.) ve/veya online anketleri doldurmak (Calenda ve Meijer, 2009) gibi
gorece cok daha aktif faaliyetler de olabilir.

Bode, Vraga, Borah, ve Shah (2014) genglerin siyasi bilgi edinmesinde online medyaya geleneksel medyadan
daha fazla 6nem verdigini, Abdu, Mohamad ve Muda (2017)de Facebook gibi sosyal medya araglarinin
geleneksel medya araclarindan daha gii¢lii oldugunu belirtmektedir. Keza genglerin arkadaslariyla iletisime,
bilgiye ulasim kolaylig1 ve hizi, gencler arasinda sosyal ag kullanimi motive etmektedir (Abdu, Mohamad ve
Muda, 2017). Ornegin, New York Universitesi Sosyal Medya ve Siyasi Katilim laboratuvar Tiirkiye’de Gezi
Olaylar: sirasinda 31 Mayis Cuma giinli saat 16.00 ile 00.00 arasinda gosterilerle ilgili 2 milyon tweet
atildigini ve bu alanda rekor kirildigini raporlamaktadir (Radikal, 2013).
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Boulianne (2015)'nin meta-analizi sonucu elde ettigi bilgiye gore sosyal medya kullanimi ve online siyasi
katihmi inceleyen pek ¢ok arastirma olmasina ragmen sonuglarin birbiri ile ¢celismektedir. Ornegin Yang ve
DeHart (2016) genclerin siyasi katiliminin belirleyicileri arasinda Facebook grup katiliminin oldugunu
ortaya koymaktadir. Benzer sekillerde de, Baumgartner ve Morris (2010) sosyal ag kullanimin online siyasi
katilimin email atma, siyasi bloglara goriis yazma ve siyasi mail/link vb. bagkalarina iletme gibi 3 faaliyetle
pozitif yonde anlaml bir iliskisi bulundugunu; Carlisle ve Patton (2013) siyasi ilginin Facebook lizerinden
gerceklestirilen siyasi katilimin tek belirleyicisi oldugunu, Gil de Zuniga (2014) sosyal medyanin online
siyasi katilimda gtiglii bir sekilde etkiledigini fakat Mihailidis (2014) ise liniversite 6grencisi gen¢lerde siyasi
konularda sosyal medyanin nadiren kullanildigini raporlamaktadir.

Hala daha sosyal medya kullanimy, siyasi ilgi gibi temel faktdrlerin genglerin online siyasi katilimini nasil
etkiledigi ilgi ceken ve iizerinde daha fazla aragtirma yapilmasi gereken bir konudur (Yang ve DeHart, 2016).
Yapilan arastirmalarin ¢ogu da Batili iilkelerde gergeklestirilmis, Tiirkiye gibi gelismekte ve sosyal medya
kullanimu iist diizeyde olan bir lilkede ise yapilan arastirmalar son yillarda énem kazanmistir fakat aragtirma
konular1 oldukga cesitlidir: Akinci (2014) siyasal katilim diizeylerini; Sener, Emre ve Akyildiz (2015) sosyal
aglarda siyasi katilimi, Cildan vd. (2012) sosyal medyanin siyasal alandaki giicii, demokrasiye etkileri ve
sosyal medyaya karsi gosterilen tutum bakimindan siyasete katilimi; Dilber (2013) siyasal katilima etki
eden psikolojik faktorleri; Balc1 ve Saritas (2015) 2014 Yerel Secimleri sirasinda, liniversite 6grencilerinin
Facebook’taki siyasal katilim sikligini; Eser ve Giiler (2015) internet ve sosyal aglar iizerinden siyasilerle
iletisime ge¢cme, fikir paylasimi, siyasal icerikli haber takibi gibi faaliyetlerin siklig1 ve bu faaliyetlerin dogru
bulunmasi ile siyasal katilimi; Demir (2016) internetin ve sosyal medyanin Kkisilerin politik tutumlar1 ve
davranislar1 tizerindeki etkileri; Silsiipiir (2016) siyasi liderlerin siyasal amagclara yonelik olarak Twitter
kullanimlarini; Eser ve Sarisahin (2016) cinsiyet ve siyasi katilim iligkisini; Meri¢ (2017) tekno iyimser ve
tekno kotiimser baglamda dijital siyasal iletisim literatiir taramasini; Yolgu (2017) Kocaeli'ndeki iki farkl
mahallede yerlesik bireylerin siyasal toplumsallasma araglarina yonelik duyduklar: giiven diizeyi ile siyasal
katilm tiir ve diizeylerini; Unal (2017)sosyal aglardaki siyasal icerikli cesitli tiirden paylasimlar ve
etkinliklere yonelik olumlu veya olumsuz yaklasimlarinin altinda yatan dinamikleri arastirmistir.Bu
arastirma tiniversite 6grencisi genclerin online siyasi katilimini sosyal aglar ve siyasi ilgi baglaminda
inceleyerek bu hususta bir eksikligi de gidermis olacak ve literatiire katki saglayacaktir.

1. Yontem
1.1. Arastirma Modeli, Evren ve Orneklem

Bu arastirma tanimlayicit bir arastirmadir. Tanimlayici arastirmalar ge¢cmiste ya da halen var olan bir
durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amagclayan arastirma yaklasimlaridir.

Arastirma, TC Kirklareli Universitesi Vize Meslek Yiiksekokulu’na kayitli internet kullanan ve Kasim 2015
Genel Secimlerinde oy kullanacagini belirten 400 6grenciye“Genclere” kolayda orneklem yontemi ile
uygulanmustir. Yiiksekokula kayith 6grenci sayisi 1.274’tir. % 80 geri doniis oraniyla kullanilabilir 320 adet
anket analizlere tabi tutulmustur. Alan arastirmasi, 2015 yili Ekim ay1 icinde siyasi ilginin en yiliksek oldugu

donemde, Kasim 2015 Genel Secimlerinden bir ay dnce gerceklestirilmistir.

Sekil 1: Model

Facebook
Kullanimi

Online Siyasi

H2+

Katilim

Siyasi
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Hipotezler de

Hi: Facebook kullanimi ve online siyasi katilim arasinda pozitif yonlii bir iliski vardir.
H»: Twitter kullanimi ve online siyasi katilim arasinda pozitif yonlii bir iliski vardir.
H3: Siyasi ilgi ve online siyasi katilim arasinda pozitif yonlii bir iliski vardir.

1.2. Veri Toplama Teknigi ve Anket Kagidi

Arastirmada kullanilan veri toplama araci, arastirmacilar tarafindan literatiir taramasina dayanilarak
gelistirilmistir. Anketler 10 6grenciye pilot calisma olarak uygulanmis ve anket formunda anlasilmadigi,
farkli yorumlanan ifadeler geri bildirim sonucu degistirilmis ve/veya yeniden diizenlenmistir.

» o« non non

Ankete katilan 6grencilerin, “cinsiyeti”, “yast”, "sinift", " giinde ortalama ne kadar siire internet kullandig1",
“glinde ortalama ne kadar siire Facebook kullandig1” ve “Glinde ortalama ne kadar siire Twitter kullandig1”
gibi demografik bilgilerinin degerlendirilmesinde frekans analizi yapilmistir.Genglerin “online siyasi
katillmin1” etkileyen faktorleri tespit etmek icin 1: Asla (hi¢cbir zaman), 2: Nadiren, 3: Bazen, 4: Siklikla, 5:
Cok sik degerlerinden olusan esit aralikli besli Likert tipi 6lgekten yararlanilmistir. Bu kisimdaki sorular
literatliirden secilen olgeklerden yararlanilarak olusturulmustur: Rahmawati (2014) “Sosyal Medya
Kullanim1”, Brussino vd. (2011) “Siyasi ilgi Olcegi”. 15 ifadeden olusan bagimh degisken “Online Siyasi
Katihm” ise Gil de Zuniga vd. (2012), Baumgartner ve Morris (2010) ve Calenda ve Meijer (2009)'dan
yararlanilarak olusturulmustur. Anket, toplamda 36 adet 6l¢cek sorusu ile yukarida bahsi gecen demografik
sorulardan olusmaktadir. Toplanan verilerin analizi icin IBM SPSS 20 ve LISREL 8,7 programlarindan

yararlanilmistir.

2. Analiz ve Bulgular

Demografik bilgiler icin frekans, dlgeklerle ilgili agiklayici faktor ve giivenilirlik analizleri i¢cin IBM SPSS 20
kullanilmistir. Dogrulayic1 faktér analizi ve yapisal esitlik modeli icin ise LISREL 8,7 programindan
yararlanilmistir.

2.1. Frekans Analizi ve Demografik Bulgular

Ankete katilan 6grencilerin %46’s1 kadin, %54’li erkektir. Katilimcilarin %66’s1 1. sinif iken %34’ de 2.
siniftir. Hatirlatmakta fayda vardir ki arastirmaya oy kullanma yasi 18 olmasi nedeniyle 18 yas alt1
ogrenciler ile arastirma konumuz sebebiyle de internet kullanmayan 6grenciler dahil edilmemistir. Katilimci
genglerin %83’ 18-21 yas arasinda olup kalan %17’lik kesim 22-30 yas arasidir. Asagida Tablo 1'de
ogrencilerin giinde ortalama ne kadar siire internet, Facebook ve Twitter’da vakit harcadiklar1 verilmektedir.

Tablo 1: Online olarak Giinde Harcanan Ortalama Zaman

Not: Verilen rakamlar %’dir | Kullanmiyorum | <30 31 dk-| 1-2 | 2-3 |34 |4-5 | >5sa | Toplam
dakika | 1saat saat | saat | saat | saat | at %

Giinde ortalama ne kadar siire | 0 10 11 33 13 13 8 12 100

internette vakit harcarsiniz?

Giinde ortalama ne kadar siire | 3 39 17 24 4 5 4 4 100

Facebook da vakit harcarsiniz?

Giinde ortalama ne kadar siire | 60 23 5 6 2 1 2 1 100

Twitter da vakit harcarsiniz?

Tablo 1’den de anlasilacagi lizere 6grenciler agirlikl olarak Facebook kullanmaktadir. Katilimcilarin 1/3%i
glinde ortalama 1-2 saat kadar zamanini internette gecirmektedir. Facebook kullanimi %39; Twitter
kullanan % 40lik kesimde ise %23 oran ile giinde 30 dakikanin altindadir.

2.2. Aciklayici Faktor ve Giivenilirlik Analizleri ve Bulgular

Ilk aciklayicl faktdr analizi bagimsiz degisken olan 3 6lgegin belirlenmesinde gergeklestirilmistir. Her iki
faktorde de birbirine ¢ok yakin faktor yiikiine sahip olmasi nedeniyle “Siyasi parti lideri/ milletvekili aday1
sayfasini begenme/takip etme” ifadesi ¢ikarilmistir. Tablo 2’de verildigi lizere, Kaiser-Meyer-OKklin: 0.92 ve
Bartlett’s Kiiresellik test sonucu: 5648.976, df: 190, (p < 0.001)’dir. ilk faktér 9,1416z deger, %45,70
aciklanan varyans ve ,94 Cronbach alfa degerlerine sahip Twitter; ikinci faktor 2,88 6zdeger, %14,41

90



Kirklareli Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi (ISSN: 2146-3417 / E-ISSN:2587-2052)
Yil: 2017 - Cilt: 6 - Say1: 3

aciklanan varyans ve ,92 Cronbach alfa degerlerine sahip Facebook ve ugtinci faktor de 2,41 6zdeger,
%12,05 aciklanan varyans ve ,92 Cronbach alfa degerlerine sahip Siyasi ilgi Olgegi olarak belirlenmistir.
Aciklanan varyans toplami da % 72 gibi oldukga iyi bir sonugtur.

Tablo 2: Bagimsiz Degiskenler icin Ac¢iklayic1 Faktor Analizi

Faktorler ve ifadeler Faktor | Oz Aciklanan | Cronbach

Yikii | Deger | Varyans Alfa
%

Twitter

Tweete cevap yazma .877

Twitter lizerinden bir tartismaya katilma .868

Tweet atma .857

Twitter lizerinden birinden bahsetme .850 9141 | 45.70 94

Retweet yapma .838

Twitter lizerinden bir miinakasayi takip etme .833

Twitter’dan birini takip etme 723

Facebook

Facebook’a goriis yazma .848

Facebook’da fotograf-video ya da link gbnderme/paylasma .832

Facebook’da giincel durum belirtme/paylasma .830

Facebook’da bir gruba katilma ya da ayrilma .762 2,88 14,41 ,92

Facebook’da baskasina ait yorumu gonderme/paylasma 731

Facebook iizerinden bir etkinlige “katiliyorum/gidiyorum” segenegini | .687

tiklama

Facebook lizerinden mesajlasma veya tartismaya katilma .684

Siyasi ilgi Olcegi

Siyasi konularda haber/tartisma/agikoturum programi vb. izlemek ilgimi | .877

ceker.

Siyasi partilerin nasil ¢alistig1 hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmak ilgimi | .876

ceker. 2,41 12,05 ,92

Genel olarak, siyasete ilgim vardir. .827

Siyasi konularda okumak ilgimi ceker. .820

Siyasi konularda konusmak/tartismak/séylesmek hosuma gider. .737

Siyasi kampanyalar ilgimi ¢eker. .728

Kaiser-Meyer-OKklin: 0.92

Bartlett’s test of sphericity: 5648.976, df: 190, (p <0.001)

Ana Bilesenler Analizi, Varimax Déndiirme, Kaiser Normallestirme, 5 iterasyon

ikinci agiklayicl faktér analizi bagimli degiskenin boyutlarini belirlemek gerceklestirilmistir. 15 ifadeden
olusan online siyasi katilim 6l¢egi birden fazla faktorde birbirine ¢ok yakin faktor ytkiine sahip olmasi ve
faktor yiiklerinin 0,50'nin altinda olmasindan dolay1 analizden g¢ikarilmistir. Cikartilan 6 ifade sunlardir:
“Kamuyu (halki) ilgilendiren konularda bloglara/forumlara yazmak”, “Online siyasi bloglara/web sayfalarina
iye olmak/takip etmek”, “Online hayirr kurumlarina iiye olmak”, “Online Insan Haklarn
gruplarina/bloglara/web sayfalarina tliye olmak/takip etmek”, “Kamuyu (halki) ilgilendiren konularda
online kampanyalara katilma (Nikleer santral, terori lanetleme vb.)”, “Kamuyu (halki) ilgilendiren
konularda online anketleri doldurmak”.

Tablo 3: Online Siyasi Katilim

Faktorler ve ifadeler Faktor | Oz Aciklanan | Cronbach
Yikii | Deger | Varyans Alfa
%
Aktif Online Siyasi Katilim
Gazete muhabiri-Kose yazari vb.siyasi konuda email-atmak .824
Herhangi bir forum/blog a siyasi gorisiiniizle ilgili mesaj yazmak .809
Herhangi bir politikaciyla email atmak 747 4,216 | 46,85 ,83

Facebook veya Twitter lizerinden siyasi mesaj-video-resim vb. paylasmak .630

Internet iizerinde dilekce/Sikayet (Rektore Mesaj-BIMER vb.) géndermek .625

Internet lizerinden siyasi bir partiye bagis yapmak .599
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Faktorler ve ifadeler Faktor | Oz Aciklanan | Cronbach
Yikii | Deger | Varyans Alfa
%
Pasif Online Siyasi Katilim
Online gazete/d?rgl oku.mak . _ .853 1406 | 15,63 84
Kamuyu (halki) ilgilendiren konularda internetten bilgi edinmek .841
internetten 2015 genel secimleri ile ilgili bilgi edinme .833

Kaiser-Meyer-OKklin: 0.85

Bartlett’s test of sphericity: 1192.767, df: 36, (p < 0.001)

Ana Bilesenler Analizi, Varimax Déndiirme, Kaiser Normallestirme, 3 iterasyon

Tablo 3’de verildigi lizere Kaiser-Meyer-Oklin: 0.85 ve Bartlett’s Kiiresellik test sonucu: 1192.767, df: 36, (p
< 0.001)’dir. Toplam agiklanan varyans da %62’dir. ilk faktor 4,216 6z deger, %47 aciklana varyans ve ,83
Cronbach alfa katsayisi ile “Aktif Online Siyasi Katiim”; ikinci faktor ise 1,406 6z deger, %16 agiklanan
varyans ve ,84 giivenirlik katsayisi ile “Pasif Online Siyasi Katilim” olarak tespit edilmistir.

2.3. Dogrulayici Faktor Analizleri ve Bulgular

Bagimsiz degiskenler icin olusturulan olceklerin gecerliligi dogrulayici faktér analizi LISREL 8.7PRELIS
kullanilarak test edilmistir. Tablo 4’te verildigi tizere uyum degerleri X2/df. (313,73/153)=2,05; RMSEA=
0,057; NFI= 0.98; NNFI= 0.98; CFI= 0.99; IFI= 0.99'dur.

Tablo 4: Bagimsiz Degiskenler icin Dogrulayic1 Faktor Analizi

Faktérler ve ifadeler | Faktor Yiki | t-degeri
Facebook

Facebook’da giincel durum belirtme/paylasma 0,87 19,33
Facebook’da baskasina ait yorumu génderme/paylasma 0,75 15,47
Facebook’da fotograf-video ya da link gonderme/paylasma 0,87 19,29
Facebook’a goriis yazma 0,89 20,09
Facebook’da bir gruba katilma ya da ayrilma 0,66 12,88
Facebook lizerinden bir etkinlige “katiliyorum/gidiyorum” secenegini tiklama 0,64 12,48
Facebook lizerinden mesajlasma veya tartismaya katilma 0,68 13,37
Twitter

Tweet atma 0,92 20,97
Retweet yapma 0,88 19,42
Twitter’dan birini takip etme 0,75 15,26
Twitter Gizerinden birinden bahsetme 0,92 20,86
Tweete cevap yazma 0,84 17,98
Twitter lizerinden bir tartismaya katilma 0,76 15,70
Twitter lizerinden bir miinakasayi takip etme 0,71 14,37
Siyasi ilgi Olgegi

Siyasi konularda konusmak/tartismak/soylesmek hosuma gider. 0,74 14,72
Genel olarak, siyasete ilgim vardir. 0,86 18,56
Siyasi partilerin nasil calistif1 hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmak ilgimi ¢eker. 0,88 19,36
Siyasi konularda haber/tartisma/agikoturum programi vb. izlemek ilgimi ¢eker. 0,88 18,08
Siyasi kampanyalar ilgimi ¢eker. 0,68 13,24
Siyasi konularda okumak ilgimi ceker. 0,78 15,95

X2/df. (313,73/153)=2,05; RMSEA= 0,057; NFI= 0.98; NNFI= 0.98; CFI= 0.99; IFI= 0.99

«n

Bagiml degisken “’online siyasi katilim” icin olugturulan 6lcegin gecerliligi dogrulayici faktor analizi LISREL
8.7PRELIS kullanilarak test edilmistir. Tablo 5’te verildigi tizere uyum degerleri X2/df. (72,77/25)=2,91;
RMSEA= 0,077; NFI= 0.96; NNFI= 0.96; CFI= 0.97; IFI= 0.97'dir.

Tablo 5: Online Siyasi Katihm Olgegi icin Dogrulayic1 Faktér Analizi

Faktorler ve ifadeler | Faktor Yiiki | t-degeri
Aktif Online Siyasi Katilim
Herhangi bir forum/blog a siyasi gorisiiniizle ilgili mesaj yazmak | 0,84 | 17,27
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Faktorler ve ifadeler Faktor Yiki t-degeri
Facebook veya Twitter lizerinden siyasi mesaj-video-resim vb. paylasmak 0,70 13,42
Herhangi bir politikaciyla email atmak 0,68 12,79
Gazete muhabiri-Kdse yazari vb. siyasi email-atmak 0,68 12,75
Internet iizerinde dilekce/Sikayet (Rektore Mesaj-BIMER vb.) géndermek 0,61 11,17
Internet lizerinden siyasi bir partiye bagis yapmak 0,50 8,93
Pasif Online Siyasi Katilim

Online gazete/dergi okumak 0,83 16,56
internetten 2015 genel secimleri ile ilgili bilgi edinme 0,78 15,45
Kamuyu (halki) ilgilendiren konularda internetten bilgi edinmek 0,78 15,38

X2/df. (72,77/25)=2,91; RMSEA= 0,077; NFI= 0.96; NNFI= 0.96; CFI= 0.97; IFI= 0.97

Tablo 4 ve 5’'ten anlasilacagi lizere uyum degerleri istenilen seviyelerdedir ve de gecerlik saglanmaktadir.

2.4.

Yapisal Esitlik Modeli ve Bulgular

Sekil 2 dnerilen modelle ilgili bulgular1 géstermektedir. Modelin uyum degerleri X2/df. (755.74/349)= 2,17;

RMSEA= 0.060; NFI= 0.96; NNFI= 0.98; CFI= 0.98; IFI= 0.98).

bulunmamaktadir. Tablo 6’ da standartlastirilmis parametreler ve t-degerleri verilmektedir.

Tablo 6: Standartlastirilmis parametreler ve t-degerleri

Model ile ilgili hi¢cbir problem

Yol Standartlastirilmis t-degeri Hipotez Testi
parametreler Sonucu
Facebook kullanim1 =» Aktif Online Siyasi Katilim 0,65 8,29 Kabul
Facebook kullanim1 =» Pasif Online Siyasi Katilim 0,16 5,24 Kabul
Twitter kullanimi ~ =»  Aktif Online Siyasi Katihim 0,19 3,73 Kabul
Twitter kullanimi ~ =» Pasif Online Siyasi Katihim 0,12 2,01 Kabul
Siyasi ilgi = Aktif Online Siyasi Katihm 0,23 4,57 Kabul
Siyasi ilgi = Pasif Online Siyasi Katihm 0,49 6,64 Kabul

Sekil 2’de verildigi gibi Facebook kullanimi aktif siyasi katilimin en giiclii belirleyicisidir ve aralarinda pozitif
yonlii istatistiksel olarak anlaml bir iliski s6z konusudur (0,65; t=8,29). Ayrica Facebook kullaniminin “Pasif
Online Siyasi Katilm” ile de istatistiksel olarak anlamli pozitif yonli bir iliskisi bulunmaktadir. Twitter
kullanimi da online siyasi katiimin her iki boyutuyla da istatistiksel olarak anlaml bir iliskiye sahiptir.
Beklenildigi gibi Twitter kullaniminin “Aktif online siyasi katilim” ile daha ytiksek bir iliskisi bulunmaktadir
(aktif:0,19; t=3,73; pasif:0,12, t=2,01). Siyasi ilgi faktorii ile de “online siyasi katilim” arasinda istatistiksel
olarak anlaml pozitif yonlii bir iliski vardir (aktif: 0,23, t=4,57; pasif: 0,49, t=6,64).

Facebook
Kullanimi

Twitter
Kullanimi

Siyasi
llgi

Sekil 2: Yapisal Model
0,65 (8,29)
0.23 (4.57)
yilﬂ
0.12(2,01) 0.16 (5.24)
0.49 (6.64)
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Sonug¢ ve Tartisma

Gerek giris boliimiinde verilen yeni iletisim araglarinin kullanilmasi ile ilgili bilgiler gerekse de Arap Bahary,
Wall Street Isgali veya Gezi Park gibi siyasi eylemlerde kullanilan iletisim araglari, sosyal medya ve siyasi
ilginin online siyasi katilima olan etkilerinin incelenmesinin 6énemini ortaya koymaktadir. Bu calisma,
gelismekte olan bir iilke ¢ercevesinde, apolitik oldugu iddia edilen Tiirk Gengligi 'nin siyasi ilgi ve sosyal
aglarin kullanimi bagimsiz degiskenleri ile bagimli degisken olan online siyasi katilima olan etkilerini
arastirmaktadir. Calisma kavramsal modelde verildiginden biraz daha degisik olarak revize edilmistir.
Bagimli degisken, yapilan agiklayic1 ve dogrulayici faktor analizleri sonucu aktif online siyasi katihim ve pasif
online siyasi katilim olarak iki boyuta ayrilmistir. Bulgular, hipotize edildigi gibi sosyal ag kullanimi ve siyasi
ilgi ile online siyasi katiim arasinda pozitif yonlii istatistiksel olarak anlamu iligkilerin oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu bulgular daha 6nceki ¢alismalarla ortiismekte (Gil de Zuniga, 2009, 2012; Kim ve Chen,
2016; Abdu vd., 2017) ve dahasi online siyasi katilimi aktif ve pasif olarak iki boyuta ayristirarak literatiire
katki da bulunmaktadir. Ayrica bu ayrim, ¢calismanin orijinalligine de artirmaktadir.

Aktif online siyasi katihmi etkileyen faktorler sirasiyla Facebook kullanimi, siyasi ilgi ve Twitter
kullanimidir. Pasif online siyasi katilim da ise en giiclii faktor siyasi ilgidir. Onu sirasiyla Facebook ve Twitter
kullanimi izlemektedir. Dolayisiyla, bulgular 1s181nda hiikiimet, siyasi partiler, sivil toplum kuruluslari, yerel
yonetimler vb. online siyasi katilimi saglayan tiim bilesenlere biitge ve isttihdam basta olmak tlizere dncelik
vermelidir. Genglerin apolitikligini kirmak ve siyasi katiimlarini artirmak igin sosyal medyadan
yararlanilmalidir. Clinkii gencler aralarinda sosyal medyay1 iletisim ve bilgilenme araci olarak
kullanmaktadir. Sosyal medya aracilifiyla gencleri hedefleyen ve onlara yonelik olusturulan online siyasi
mesajlar ve genclerin siyasi ilgisini motive eden etmenler gelecek kampanyalarda genglerin destegini elde
etmede 6nemli rol oynayacaktir.

Son olarak, ¢alisma limitlerine baktigimizda en onemlisi genellestirebilmedir. Calisma, Tirk Genglerinin
sosyal medya kullanimi ve siyasi ilgi ozelliklerini yansittigi kabul edilen bir Devlet liniversitesi'nin bir
meslek yiiksekokulunda yapilmistir. Model sadece sosyal aglara odaklanip diger sosyal medya araclarini
incelememistir. Facebook, Twitter kullanimi ve siyasi ilgi faktorlerine odaklanmis diger faktorleri siyasi
efikasite, siyasi bilgi gibi faktorleri modele dahil etmemistir.

Son Not

[1] Alan ¢alismas1 2015 Kasim Genel Secimleri 6ncesinde gerceklestirilmistir ve 2015“Digital in 2015 Global
Overview” verilerine gore Tiirkiye’de sosyal aglar icinde ilk iki siray1 Facebook %26 ve Twitter %17
almaktadir. Calismada sosyal aglar Facebook ve Twitter ile sinirlanmistir. Literatiirde sosyal medya
kullanimini sadece Facebook ve Twitter iizerinden inceleyen ¢alismalarda bulunmaktadir (Ornegin Yang ve
Dehart, 2016 gibi). Ayrica, Boulianne (2015) SSCI'da taranan Information, Communication & Society
Dergisi'nde yayinlanan “Social media use and participation: a meta-analysis of current research” baslikl
calismasinda sosyal ag sayfalarina odaklandigini belirtmektedir.
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