_ONLINE

EGITIMDE NITEL ARASTIERMALAR DERGISI

Journal of Qualitative Research in Education Cllt 5 /Sa)/l 2, 2017

Egitimde Nitel Arastirmalar Dergisi - ENAD
Journal of Qualitative Research in Education - JOQRE

Okul Oncesi Donem Cocuklarinin izledikleri Cizgi Filmlerin Toplumsal
Cinsiyet Kalip Yargilar1 A¢isindan Incelenmesi: Niloya Ornegi

An Examination of Cartoons Watched by Preschoolers in Terms of Gender Stereotypes: The Case of
Niloya

Sevcan Yagan Giider”
Aylin Ay

Filiz Saray

Ismihan Kili¢

To cite this acticle/ Atif icin:

Yagan Giider, S., Ay, A., Saray, F., & Kilig, 1. (2017). Okul 6ncesi dénem ¢ocuklarimin izledikleri ¢izgi filmlerin
toplumsal cinsiyet kalip yargilari agisindan incelenmesi: Niloya 6rnegi. Egitimde Nitel Arastirmalar
Dergisi, 5(2), 96-111. [Online] www.enadonline.com DOI: 10.14689/issn.2148-2624.1.5¢2s5m

Oz. Bu aragtirma, Niloya ¢izgi filmini toplumsal cinsiyet kalip yargilari agisindan incelemeyi

amagladigindan yorumlamaci temel nitel aragtirma 6zelligi tasimaktadir. Aragtirmada Niloya ¢izgi Makale Hakkinda
filminin 50 boliimii izlenmis ve elde edilen veriler igerik analizi yoluyla analiz edilmistir. Cizgi

filmde bulunan karakterlerin, toplumsal cinsiyete iliskin kalip yargilara uygun davranis ve Gonderim Tarihi: 09.06.2017
goriniimlere sahip olduklari belirlenmis olup, ¢izgi filmin toplumsal cinsiyet kalip yargilarinin .

iretilmesine katki sagladigi ortaya ¢ikmustir. Cizgi filmde gosterilen yemek yapma, ev temizleme, Duzeltme: 07.07.2017

¢ocuk bakimu gibi islerle hep annenin ilgilendigi; araba siirme, bahge isleri ve hayvanlarla ilgilenme
gibi islerle ise baba ve dedenin ilgilendigi goriilmiistiir. izlenen béliimlerde kadin karakterlerin
giysi renkleri pembe ve mor gibi renklerken, erkek karakterlerin giysi renklerinde mavi, sari, yesil
gibi renkler oldugu goézlemlenmistir. Yine kiz ve erkek ¢ocuklarm oyun ve oyuncak tercihlerinin
toplumsal cinsiyet kaliplarina uygun oldugu ortaya ¢ikmistir. Cocuklarin biiyiik ¢ogunlugunun
cizgi film izledigi ve bu karakterle 6zdesim kurdugu distiniildiigiinde kadin—erkek esitliginin
saglanmasi amaciyla ¢izgi filmlerdeki cinsiyet esitsizligi probleminin ¢oziilmesi ve igerdikleri
mesajlar agisindan diizenlenmesi gerektigi sdylenebilir.

Kabul Tarihi ; 26.07.2017

Anahtar Kelimeler: Cizgi film, toplumsal cinsiyet, toplumsal cinsiyet kalip yargilari, okul dncesi
dbnem, ¢ocuk

Abstract. This is a basic interpretive qualitative research as it aims to examine the cartoon named
Niloya in terms of the gender stereotypes. 50 episodes of the cartoon were watched and the data
collected were subjected to a content analysis. It has been emerged that the characters found in the
cartoons have proper behaviors and appearances in terms of gender stereotypes and that the cartoon
contributed to the production of gender stereotypes. It was seen in the cartoon that housework such
as cooking, cleaning, childrearing is always done by the mother and work such as driving,
gardening and keeping the animals is done the father and the grandfather. In the episodes watched,
it was observed that female characters wear pink and purple dresses while male characters have
colors like blue, yellow, green on their clothes. It was also found that play and toy preferences of
girls and boys in the cartoon are conformed with the gender stereotypes. When considering that
majority of children watch cartoons and identify themselves with this character, it can be said that
the problem of gender inequality needs to be solved in the cartoon and the messages within the
content should be reorganized to achieve women-men equality.
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Giris

Okul 6ncesi donem ¢ocuklar1 giiniimiizde pek ¢ok ¢evresel uyarana maruz kalmaktadir. Okul 6ncesi
caga yonelik olarak cesitli TV kanallari, cocuk programlari, ¢izgi filmler, DVD’ler, internet kaynaklar1
bulunmaktadir. Cocuklar bu kaynaklara kolaylikla erisebilmektedirler ve bu sebeple TV izlemeyi ¢ok
fazla tercih etmektedirler. Cocuklar eglenmenin yani sira diinyay1 anlamak ve tanimak igin de
televizyon izlerler (Unal ve Durualp, 2012). Altinkilig ve Ozkan (2014) yaptiklari galismada 1-6 yas
arasindaki cocuklarm giinliik yaklasik olarak iki saat ve iizeri televizyon izlediklerini belirtmislerdir.
Akkus, Yilmazer, Sahindz ve Sucakli (2015) ise, 3-60 aylik cocuklarin %52.2sinin giinde iki saate
kadar; %47.7’sinin ise 2 saat ve lizeri televizyon izlediklerini saptamiglardir. Televizyonun bu
donemde ¢ok fazla izlenmesi ¢ocugun dil ve sosyal gelisiminde birtakim sorunlarin ve eksikliklerin
olusmasina neden olabilmektedir. Dolayisiyla ¢ocuklar tarafindan izlenen ¢izgi filmlerin ¢cocuklar
uzerinde pek ¢ok etkisinden soz edilebilir. Cizgi filmlerin etkileri iceriklerinin olumlu olup
olmamasiyla ilgilidir. Bu dénemde ¢ocuklar herhangi bir ¢izgi filmde gordiigi bir hareket veya olay1
oldugu gibi yapmaya ¢aligabilir (Tiimkan, 2007). Cizgi filmler, hayal giicliinde sinir tanimamalar1
nedeniyle 6zellikle ¢ocuklara son derece renkli ve eglenceli bir seyir sunmaktadir. Hatta ¢izgi filmlerin
popiiler kiiltiire dahil olmalar1 ve popiiler kiiltiir ikonu haline gelmeleri, tiiketim amagl
kullanilmalarina neden olmaktadir. Bu durum adeta bir ¢izgi film piyasas1 olusturmaktadir. Pek ¢ok
c¢izgi film karakterinin oyuncaklari, aksesuarlari, kirtasiye tiriinleri, tisortleri, posterleri ve oyunlari da
yogun bir bigimde piyasalardaki yerini almaktadir. Bu durum ¢ocuklarin ¢izgi film karakterlerini
model alma davranisim1 daha da pekistirmekle beraber birtakim olumsuz sonuglar da dogurabilmektedir
(Kalayci, 2015).

Toplumsal cinsiyetin ¢ocuklarin davranisina yansimasinda televizyonun rolii olduk¢a onemlidir.
Toplumsal cinsiyet, toplumun kadin ve erkek olmaya yiikledigi anlamlar ve beklentiler olarak
tanimlanmakta ve yasamin ¢ok erken donemlerinde goriilmeye baslanmaktadir. Cocuklarin
cinsiyetlerinin farkina varmasi ile baslayan siire¢ cocuklarin etrafinda gordiikleri ve rol model aldiklari
kisilerin, kizlarin ve erkeklerin nasil hareket ettikleri, nasil davrandiklari, neler yaptiklari, ne gibi rolleri
iistlendikleri, hangi meslekleri yaptiklarini 6grenmesi ile devam eder. Bu siire¢ igerisinde de g¢ocuk
toplumsal cinsiyetin ne demek oldugunu farkina varmadan 6grenmis olur (Alabay ve Yagan Giider,
2014). Cocuklarin cinsiyet rollerine iliskin bilgiler dnce aileye, sonra gevreye ve giiniimiizde ¢ok etkili
olan kitle iletisim araglarinin ilettigi mesajlara dayanmaktadir. Ozellikle ¢ocuklara yonelik ¢izgi
filmlerde toplumsal cinsiyet rollerinin sunumu, c¢ocuklarin toplumsal cinsiyet diigiincelerinin
sekillenmesi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Toplumsal cinsiyet rolleri cocuklara nasil sunulursa
¢ocuklarin toplumsal cinsiyet diisiinceleri de sunulana benzer bicimde olusur. Ozellikle televizyonlarda
siklikla yer alan ¢izgi filmler insanlara toplumsal cinsiyetle ilgili pek ¢ok davranis kodu iletir. Cizgi
filmlerin igerdigi her tiir bilgi onlarin kimlik olusumlarin1 ve diislince bigimlerini sekillendirmektedir
(Giindiiz Kalan, 2010). Cankaya (2009) tarafindan yapilan bir arastirmada, reklamlarin ve dolayisiyla da
kitle iletisim sdylemlerinin toplumsal cinsiyet ideolojisini ve kimliklerini yapilandirmadaki roli
incelenmistir. Bu ¢ercevede arastirmaci, kadinlarin hala iyi anne ve ev hanimi, yumusak, nazik ve
bakimli bireyler olarak temsil edildigini ifade etmektedir. Kadinlar genellikle erkeklerin sevgisine ve
yardimina muhta¢ ve gii¢siiz bireyler olarak resmedilmistir. Buna karsilik erkekler, giiclii aile liderleri
ve para kazanan bireyler olarak gosterilmistir. Sabuncuoglu (2006), reklamlardaki cinsiyet kalip
yargilarini inceledigi aragtirmasinda, genel olarak erkeklerin hirshi, giiclii, cesur, mantikli, akilli,
bagimsiz, otoriter, deneyimli, bekar, vahsi, dayanikli, basarili bireyler olarak yansitildigini; kadinlarin
ise genel olarak duygusal, seksi, evli, bagiml, ¢ekici, giizel, itaatkar, korkak, uysal, mutlu bireyler olarak
yansitildigini ifade etmistir. Deniz’e gore (2016) medyadaki sdylem, geleneksel cinsiyet rol anlayislarini
ve ataerkiyi yeniden insa etmekte ve toplumsal cinsiyet esitligi yoniinde atilacak adimlar1 olumsuz
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etkilemektedir. Medya iiriinlerinde yer alan cinsiyet rolleri, bireyleri 6zgiirlestirici agidan degil, onlar
ataerkil sistemin eril tahakkiimii i¢inde tutacak sekilde yayginlagtirmaktadir.

Okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin ¢izgi film karakterleri ile 6zdesim kurduklarini belirten pek ¢ok
¢alisma bulunmaktadir (Adak Ozdemir ve Ramazan, 2012; Akman, Yagan, Ozer, Kaya, Zorlu ve
Sahillioglu, 2011; Hamarat, Isitan, Ozcan ve Karasahin, 2015; Iscibasi, 2003; Orug vd.,, 2011; Ozakar
ve Kogak, 2012). Okul 6ncesi déonem ¢ocuklart model alma yoluyla pek ¢ok kavram ve degeri ¢esitli
TV programlari ve ¢izgi filmlerden 6grenirler. Orug, Tecim ve Ozyiirek (2011), yaptiklar1 bir
arastirmada, ¢cocuklarin hangi sebeplerle rol modellerini segtikleri belirlemeye ¢alismis ve tercih edilen
rol modelin yemek yapmasi ve temizlik yapmasi gibi hususlar1 genelde kiz gocuklarinin segtiklerini
belirlemislerdir. Erkek ¢ocuklarinin ise kendilerine rol model olarak asker, polis gibi ¢izgi film
kahramanlarini segtikleri goriilmiistiir. Bir baska ifadeyle, erkek cocuklar erkek karakterinin yaptig
isleri, kiz cocuklar ise kadin karakterinin yaptig1 isleri benimsemislerdir. Pokemon ¢izgi filminin
toplumsal cinsiyet baglaminda analizinin yapildig: bir aragtirmada erkek Pokemon karakterinin ve
erkek Pokemon egiticilerinin daha merkezi rollerde gosterildigi saptanmistir. Ayrica, ¢alismanin
katilimcilariin bir kismini olusturan ortaokul 6grencilerinin biiyiik gogunlugu bir kadin egitimciden
daha ¢ok erkek Pokemon egitimcisini kendi favori egitimcisi olarak segmeyi tercih etmislerdir
(Ogletree, Martinez, Turner ve Mason, 2004). Buradan yola ¢ikarak ¢izgi film araciligi ile erkek
Pokemon egiticilerinin daha 6n plana ¢ikarildigi dolayisiyla da erkek figiiriiniin baskin karakter olarak
gosterildigi goriilebilir. Ornegin Calvert, Kotler, Zehnder ve Shockeyy (2003) ve Glascock, (2001)
caligmalarinda ¢ocuklarla ilgili yapilan yayinlarda basrol oyuncularimin ¢ogunlukla erkek oldugunu
belirtmislerdir. Dolayistyla bu gibi ¢izgi film veya reklamlari izleyen kiz cocuklar1 kadin karakterlere
uygun goriilen isleri, erkek ¢ocuklar ise erkek karakterlere uygun goriilen isleri sorgulamadan
igsellestirebileceklerdir. Gerbner’in (1960) “kiiltiirel gostergeler ve ekme kurami” tam da bu noktaya
vurgu yapmaktadir. Kuram, televizyonun bagl bagina izleyicisinin giindelik yagami hakkinda
diisiincelerini etkiledigini savunmaktadir. Ayrica bu kuram televizyonlarda yayinlanan ¢izgi filmlerin
igeriginin ¢ocuklarin cinsiyet rolii, anlayis ve kavrayiglarini etkiledigini ve televizyonun etkisinin uzun
donemli oldugunu ileri siirmektedir. Bir baska ifadeyle, etkisi azar azar birikerek zamanla
biiylimektedir. Buradan yola ¢ikarak ¢ocuklarin ¢izgi film izleyerek sekillendirdigi cinsiyetci bakis
acisinin birikerek ileriki hayatlari etkileyebilecegi soylenebilir (Akt: Akman, 2014). Dékmen’in
(2010), cocuklarin televizyon izleme stireleri artik¢a, kalip yargt davranislarinin da arttigini
vurgulamasi da bu goriisii desteklemektedir. Bu dogrultuda ¢ocuklar i¢in hazirlanan yayinlarin
cocuklarin gelisimsel biitliinligiini koruyacak bigimde dikkatlice hazirlanmasi ve ilettikleri mesajlarin
cocuk tarafindan nasil algilandiginin incelenmesi yerinde olacaktir. Bu nedenle bu ¢aligmanin temel
amact, ¢ocuklar tarafindan izlenen bir ¢izgi film olan Niloya ¢izgi filminin toplumsal cinsiyet kalip
yargilar1 agisindan incelemesidir.

Yontem

Arastirma Deseni

Bu aragtirma, Niloya ¢izgi filmini toplumsal cinsiyet kalip yargilar a¢isindan incelemeyi
amacladigindan yorumlamaci temel nitel arastirma 6zelligi tasimaktadir. Egitim ve sosyal bilimlerde
siklikla kullanilan bir nitel arastirma deseni olan yorumlamaci temel nitel aragtirmalardaki amag,
siirece odaklanma ve siireci anlamak olarak tanimlanabilir (Merriam, 2013). Bu ¢alismada da
arastirmacilar Niloya cizgi filmini toplumsal cinsiyet kalip yargilarina odaklanarak izlemis ve verdigi
mesajlar1 anlamaya caligsarak bir sonuca ulagmislardir.
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Calisma Grubu

Arastirmacilar, ¢ocuklarin en ¢ok hangi ¢izgi filmleri izlediklerini belirlemek amaciyla Istanbul il
merkezinde anaokuluna devam eden 36-72 aylik 92 ¢ocukla yiiz yiize gérigmiislerdir. Cocuklarin
sevdikleri yaklasik 25 ¢izgi film tespit edilmistir. Buna gore ¢ocuklar tarafindan en fazla sevildigi ifade
edilen ¢izgi filmlerin Rafadan Tayfa, Niloya ve Pepe oldugu saptanmistir. Arastirmacilar en ¢ok
secilen Rafadan Tayfa ¢izgi filminin okul 6ncesi ¢ocuklarindan ¢ok ilkokul ¢ocuklarinin diizeyinde
olmasindan dolay1 en ¢ok tercih edilen ikinci ¢izgi film olan Niloya’y1 arastirmaya uygun
gormiislerdir. Tablo 1’de ¢ocuklarin sevdikleri ¢izgi filmlere ait yiizde ve frekans degerleri verilmistir.

Tablo 1.
Okul Oncesi Dénem Cocuklarinin En Cok Izledikleri Cizgi Filmler
En ¢ok izlenen gizgi filmler Goriismeye katilan ¢cocuklar
f %

Rafadan Tayfa 19 20,7
Niloya 16 17,4
Pepe 12 13,0
Diger 45 48,9
Toplam 92 100,0

Niloya Cizgi Filminin Tanmitim

Cizgi film okul 6ncesi yas grubu i¢in, 6zel olarak tasarlanmistir ve Yumurcak TV'nin yerli ¢izgi film
projesidir. 2008 yilinda ilk yapimina baglanmustir. Su an TRT Cocuk'ta yayinlanmaktadir. Niloya,
tamamen Tiirk Stiidyolarn tarafindan hazirlanmakta olan ve 3-6 yas grubunu hedefleyen bir yapimdir
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Niloya). Nehir kenarinda, neseli kuslarin sarki s6éyledigi sirin bir koyde
diinyaya gelen Niloya, ismini mutluluktan almaktadir. Annesi kizinin adinin Nil olmasini, babasi Oya
olmasini isterken, Nil mi? Oya m1? derken Niloya’ nin dedesi tarafindan adi1 Niloya olarak
koyulmustur. Cizgi filmde Niloya’nin, sehir hayatindan uzak ama modern diinyadan da kopuk olmayan
bir kasabada genis ve sicak ailesi ile yasadigi giinliik olaylar anlatilmaktadir. Cizgi filmin karakterleri
Niloya, en yakin dostu Tospik (kaplumbaga), arkadas1 Mete, abisi Murat, annesi, babasi, babaannesi ve
dedesidir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Caligmanin verileri dokiiman incelemesi teknigi kullanilarak toplanmistir. Calisma igin gerekli veriler,
¢izgi filmin boliimlerinden elde edilmistir ve her bir boliim bir belge niteligi tasimaktadir. Popiiler
medya, TV, film, radyo, gazeteler, edebi ¢alismalar, fotograf, ¢izgi film ve internet gibi veri kaynaklari
populer kiltlr evraki olarak kabul edilmektedir (Merriam, 2013). Nitel ¢alismalarda siklikla kullanilan
dokiiman incelemesi teknigi aragtirmacinin amaci dogrultusunda bazen tek basina bir veri toplama
teknigi olarak kullanilabilecegi gibi, gozlem ve goriisme gibi tekniklerle birlikte de kullanilabilir.
Dokiiman incelemesi teknigi ana veri setini desteklemek i¢in degil, ana veri setinin kendisini
olusturuyorsa bu durumda dokiiman incelemesinin ayrintili olarak planlanmasi ve baz1 adimlar
izlemesi gerekmektedir. Bu arastirmada da ¢aligmanin verileri Niloya ¢izgi filminin boliimlerinin
izlenmesi ile elde edildiginden, dokiiman incelemesinin asamalar1 uygulanmistir. Dokiiman incelemesi
baglica bes asamada yapilabilir. Bunlar dokiimanlara ulagsma, orijinalligi kontrol etme, dokiimanlar1
anlama, veriyi analiz etme ve veriyi kullanma agamalaridir (Forster, 1995°den akt. Yildirim ve Simsek,
2016):
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Dokiimanlara ulagsma asamasinda, arastirmacilar Niloya ¢izgi filminin boliimlerine internet
iizerinden ulagsmus ve bilgisayarlarina indirerek arsivleme yapmiglardir.

Orijinalligi kontrol etme asamasinin uygulanmasini arastirmacilar géz ardi etmislerdir. Bu asamada
veri setini olusturacak ve ulasilan dokiimanlarin orijinal ve birincil kaynaktan olup olmadigi, asillar
ile uyusup uyusmadiginin teyit edilmesi gerekmektedir. Ancak bu arastirmada ana veri seti bir ¢izgi
film oldugundan ve internet lizerinden herkes tarafindan kolayca ulasilabilir oldugundan
orijinalliginin teyit edilmesine ihtiya¢ duyulmamustir.

Dokiimanlari anlama, bu asamada arastirmacilar toplamda yayinlanan 79 boliimiin yaklasik 3/2°1ik
kismin1 olusturan ilk 50 boliimii izlemislerdir. Bu asamada arastirmacilar yalnizca ¢izgi filmin
toplumsal cinsiyete iliskin kalip yargi icerip igermedigine odaklanmis ve bu baglamda ¢izgi filmi
anlamlandirmaya caligmiglardir.

Veriyi analiz etme agsamasinda ise, sirasiyla dort agsama izlenmistir (Bailey, 1982’den akt. Yildirim
ve Simsek, 2016). Bunlardan ilki “analize konu olan verilerin secilmesi” asamasidir. Bu asamada
izlenen 50 boliimden 10 boliimiin herhangi bir kalip yargi icermedigi tespit edilmis ve bu 10 bolim
caligma dis1 birakilmistir. Boylece analize konu olan 40 boliim iizerinden ¢alisma yiiriitiilmiistiir.
Veri analizinin ikinci asamasi, “temalarin gelistirilmesi” asamasidir. Bu agama i¢in oncelikle
alanyazinda toplumsal cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kalip yargilar iizerine ve ¢izgi filmlerde
ortaya ¢ikan kalip yargilara dair taramalar yaparak alanyazin incelemesi yapilmistir. Ardindan
aragtirmacilar belirlenen 40 boliimii toplumsal cinsiyet kalip yargilar1 icermesi bakimindan
irdelemis ve hangi konularda kalip yargi igerdikleri ve nasil bir kalip yargi 6rnegi olusturduklarini
tespit etmislerdir. Ugiincii asama olan “analiz birimini saptama” asamasinda ise ¢izgi film
boliimlerini izlerken, karakterlerin goriinii, eylem ve sdylemlerindeki toplumsal cinsiyet kalip
yargilarma odaklanilmistir. Son asama olarak “sayisallastirma” asamasinda, belirlenen temalarin 40
boliimde ne kadar oranda tekrarlandig1 yiizde ve frekans hesabiyla belirlenmistir.

Cizgi filmin izlenen 40 boliimii asagida Tablo 2’de gosterildigi gibidir.

Tablo 2.

Niloya Cizgi Filminin Arastirma Kapsaminda Izlenen 40 Boliimii

Boliim Siralan

Béliim isimleri

Boliim Siralar

Béliim isimleri

1.Bélim Gizel Nehir 21.Bolum Buzag:

2.B6lim Cep Civcivi 22.Bolim Cok Seker Yedim
3.Bolim Tren 23.Bolum Havug

4.Bolim Siit 24.B6lim Mendil Kapmaca
5.B6lim Minik Panda 25.B6lim Iftar

6.B6lim Misafir Mete 26.B6lim Civciv Annesi
7.Bolim Neseli Kurabiyeler 27.Bolum Hali

8.Bolim Ayakkabi1 Bagi 28.Bolum Tospik Araniyor
9.Bolim Sicak — Soguk 29.Bolum Yeni Araba

10.B6lim Domates 30.Bélum Kiisleri Barigtiralim
11.B6lim Yumurta 31.Bélim Sar1 Yapraklar
12.B6lim Paten 32.Bélim Deniz Yildizi
13.Bélum Sahur 33.Bolim Karadeniz’de Bir Gemi
14.B6lim Gokkusagi 34.Bélim Basketbol

15.B6lim Buz 35.Bolum Sincaplar

16.B6lim Misir Ekmegi 36.Bélim Niloya’nin Bahgesi
17.Bolim Sakarligim Ustiimde 37.B6liim Bu Ne?

18.B6lim Komik Niloya 38.Bolim Afacan Kargalar
19.B6lum Karinca 39.Bélim Hangi Renk?
20.Bolim Hikaye 40.Bélim Denizden Ne Cikacak?
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Bulgular

Bu calismada igerik analizi ile elde edilen bulgular, ev i¢inde / disinda yapilan igler, giysi rengi ve tiirii,
oyun / oyuncak tercihi ve ebeveynelerin ¢ocukla ilgilenme temalar1 olmak tizere dort baglik altinda
sunulmustur.

Ev i¢inde / Disinda Yapilan isler

Tablo 3.
Ev Icinde / Disinda Yapilan Islerin Cinsiyete Gore Dagilimi
Tema Kodlar (Eylemler) Kadin Karakterler Erkek Karakterler Toplam
f % f % f %
Mutfak Isleri 43 100 - - 43 100
Hayvan Bakimi 5 67 3 33 8 100
) Araba Kullanimi ve - 15 100 15 100
Ev I(;indc.s /Disinda  Bakimu
Yapilan Isler Odun Kirma - - 8 100 8 100
Bahge Isleri 10 56 8 44 18 100
Ev Isleri 10 100 - - 10 100
Dikis ve Orgii Orme 5 100 - - 5 100
Balik Tutma - - 8 100 8 100

Tablo 3 incelendiginde ev iginde / disinda yapilan islerin blylk ¢ogunlugunun cinsiyete gore ayrildig
gorulmektedir. Mutfak isleri, ev isleri ve dikis-6rgi érme isleri tamamen kadin karakterlerin gorevi;
araba kullanimi — bakimi, odun kirma ve balik tutma isleri ise tamamen erkek karakterlerin gorevi
olarak gosterilmistir.

Ornegin ¢izgi filmin bir boliimiinde Niloya karmcalar1 6rnek alip ¢ok ¢alismak istediginde mutfaga
gidip mutfak islerinde annesine yardim etmistir (Karinea, 19. Boliim). Ote yandan, 7. Béliimde
Niloya’nin, annesi, disarida oynayan ¢ocuklar i¢in kurabiyeler yapmistir (Neseli Kurabiyeler, 7.
Bolum). Baska bir bélimde ise eve gelecek misafir éncesi yapilan ev ve mutfak islerinde anneye
yardim eden kisi Niloya olmustur. Niloya’nin abisi de evde olmasina karsin ev ve mutfak islerine
yardimda igbirligine dayali herhangi bir eylem goriillememistir (Misafir Mete, 6. Boliim). Oysaki ev
islerinde ¢ocuklarin cinsiyetlerine bakilmaksizin, ¢ocuklarin yapabilecekleri 6lctide kendilerine
sorumluluk verilmesi gerekmektedir.

Ote yandan, odun kirma gibi gii¢ kullanimi gerektiren bir eylemin erkek isi olarak goriilmesinin yam
sira bahce islerinin her iki cinsiyet tarafindan da yapilabildigi goriilmektedir. Bahge islerinin %56’s1
kadin karakterler tarafindan yapilirken %44°( erkek karakterler tarafindan yapilmaktadir.

Hayvan bakimi ile %67 oraninda kadin karakterler ilgilenirken, %33 oraninda ise erkek karakterler
ilgilenmektedir. Ornek olarak bir bélimde babaanne ahira gidip siit sagmay: Niloya’ya 6gretmektedir
(Sat, 4. Bolum). Bolumiin devaminda Niloya siitl sagdiktan sonra bal ile karistirip igmesi igin abisine
vermektedir. Bu bolimde toplumsal olarak ¢ocuklar arasi cinsiyete dayali bir esitsizlik goze
carpmaktadir. Niloya, evin kii¢iik ¢ocugu olmasina ragmen, abisinin bakimu ile ilgilenme isi kiz ¢ocuga
uygun goriilmiistiir. Bir baska bélimde Niloya’nin dedesi ve babasi sonbahara hazirlik yapmak
amaciyla ahirda samanlari tagimaktadir (Sar1 Yapraklar, 31. Bolim). Hayvan bakimina iliskin
bulgular g6z 6niine alindiginda siit sagma gibi hafif islerin kadin karakterler tarafindan yapildig,
samanlar1 tagima vb. gug¢ gerektiren islerin ise erkek karakterler tarafindan yapildigi gorilmektedir.
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Bir diger bulgu olan araba kullaniminda %100 oraninda erkek karakterlerin bulundugu gorilmektedir.
Araba kullanilan ttim bolumlerde arabay1 erkek karakterlerin kullandig1 saptanmistir. Buna bagli olarak
bir bélimde arabaya binen Mete, Niloya ve Elif icerisinde arabay1 kullanan kisi de erkek karakter Mete
olmustur (Minik Panda, 5. Bolum).

Giysi Rengi / Turl

Tablo 4.
Giysi Renginin / Tiirtintin Cinsiyete Gore Dagilimi
Tema Kodlar Niloya Mete Toplam
(Renk ve Tur)
f % f % f %
Pembe elbise 50 100 - - 50 100
Mavi elbise 20 100 - - 20 100
Sari elbise 13 100 - - 13 100
Giysi Rengi / Pembe tulum 18 100 - - 18 100
Tard Yesil tigort - - 5 100 5 100
Turuncu tigort - - 3 100 3 100
Mavi tigort - - 50 100 18 100
Kirmizi tisort - - 10 100 10 100

Tablo 4 incelendiginde ¢izgi filmin hemen hemen her boliimiinde Niloya’nin farkli renklerde elbiseler
giydigi goze ¢arpmaktadir. Giydigi elbiselerden ise %50 oraninda pembe elbise tercih etmesi toplumda
pembenin kiz rengi olmasi kalip yargisim giiglendirdigini gostermektedir. Cizgi filmde bas erkek
karakter olan Mete’nin ise giydigi kiyafetlerin genelde tisort oldugu ve farkli renkler tercih ettigi
goriilmistiir. Mete’nin giydigi tisortlerdeki renk se¢ciminde pembeye hig¢ yer vermemesi goze
carpmaktadir. Ayrica Mete nin %50 oraninda mavi renkte tisort giymesi yine cinsiyetci renklere isaret
etmektedir.

Renk secimlerinin toplumsal cinsiyet kalip yargilar ile iligkili bir faktor oldugu bilinmektedir.
Giiniimiizde yeni dogan bebek kiz oldugunda her yer “pembe” renk ile erkek oldugunda ise “mavi”
renk ile siislenmektedir. Toplumda var olan bu davranigin farkinda olunmadan igsellestirilmesiyle
birlikte “pembe” kiz rengi, “mavi” erkek rengi olarak goriilmektedir. Buna bagli olarak bu yolla
yetistirilen gocuklarin genel olarak renk secimleri “kiz rengi” ve “erkek rengi” biciminde ayrilmistir.
Cizgi filmin bir boliimiinde annesine resim yapan Niloya, annesi i¢in ¢izdigi ¢icegin rengini pembe
olarak tercih etmistir (Hangi Renk, 39. B6lim). Bu béliimde Niloya kiyafet seciminde de pembe
cicekli bir elbise tercih etmistir. Benzer bicimde ayakkabilarinin ve sagindaki kurdelelerin de pembe
renkte olmas1 goze ¢arpmaktadir.

Bir bagka boliimde ise paten kaymakta olan Mete’ nin patenlerinde mavi rengi tercih ettigi, Niloya’nin
ise turuncu rengi tercih ettigi goriilmiistiir (Paten, 12. BolUim). Cizgi filmde kiyafetlerdeki renk
secimlerinin bu gekilde gosterilmesi ¢izgi filmi izleyen ¢ocuklarin bu cinsiyet¢i tercihleri
icsellestirmesine ve kendi hayatlarindaki renk se¢imlerinde cinsiyetg¢i bir tutum sergilemelerine sebep
olabilir.
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Oyun / Oyuncak Tercihi

Tablo 5.
Oyun / Oyuncak Tercihinin Cinsiyete Gore Dagilimi
Tema Kodlar (Eylemler) Kiz Cocugu Erkek Cocugu Toplam
f % f % f %
Bebekle Oynama 5 100 - 5 100
Misketle Oynama - 3 100 3 100
Oyun / Oyuncak Araba ve - - 10 100 10 100
Tercihi Helikopterle Oynama
Topla Oynama 10 35 18 65 28 100
Seksek Oynama 5 100 - - 5 100
Ip Atlama 5 100 - - 5 100

Tablo 5 incelendiginde ¢ocuklarin oyun ve oyuncak tercihlerinin cinsiyete gore ayrildigi
goriilmektedir. Bulgulara gore; bebekle oynama, seksek oynama, ip atlama gibi oyunlarin kiz ¢ocuklar
tarafindan tercih edildigi, misketle oynama, araba ve helikopterle oynama, topla oynama gibi oyunlarin
ise erkek ¢ocuklar tarafindan tercih edildigi goriilmektedir.

Cizgi filmin bir boliimiinde Niloya ¢esitli oyuncaklar arasindan bebegi, Mete’nin ise helikopteri
secmektedir (Minik Panda 5. BolUm). Toplumumuzda kadina ve erkege iligkin cinsiyet kalip
yargilarmin getirmis oldugu diisiinceler sebebiyle kiiciik yaslardan itibaren kiz ¢cocuklarinin “bebek” ile
erkek ¢ocuklarinin ise “araba” ile oynama davranisi igerisinde oldugu bilinmektedir. Buna bagl olarak
cocuklar biiytidiiglinde de ebeveynler ¢ocuklardan toplumsal cinsiyetlerine uygun olan oyuncaklarla
oynamaya devam etmelerini beklemektedirler. Kiz ¢ocuklarinin “erkek ¢ocuk oyuncagi” olarak tabir
edilen oyuncaklarla oynamasi veya erkek ¢ocuklarinin “kiz ¢ocuk oyuncagi” olarak tabir edilen
oyuncaklarla oynamalar1 durumunda ebeveynler bu durumu garip karsilamakla beraber ¢ocuklarinin
cinsel yonelimlerinin dahi farklilasacagini diisiinmektedirler. Cizgi filmlerdeki cinsiyet¢i tercihler de
ebeveynlerin bu yanlis algilarini beslemektedir.

Ornegin bir boliimde Niloya seksek oynarken, Mete ve Niloya nin abisinin top oynamak istemeleri,
oyunlarin cinsiyete gore ayristiginin gostergesidir (Ayakkabi1 Bag: 8. Boliim). Cizgi filmlerde bu gibi
kalip yargilarin yer almasi ¢ocuklarin oyun ve oyuncak tercihlerini etkileyebilecegi diisiiniilmektedir.
Cocuklar arasinda bir kiz ¢ocugu araba ile oynarken bir erkek ¢cocugunun “sen erkek misin, neden
araba ile oynuyorsun?” ya da bir erkek cocugunun bebek ile oynarken bir kiz cocugunun “sen kiz
misin, neden bebek ile oynuyorsun?”” demesi sikg¢a goriilen bir durumdur. Bu diisiincelerin
gelismesindeki bir neden de ¢izgi filmlerde yer alan cinsiyet¢i kalip yargilardir.

Ebeveynlerin Cocukla Ilgilenmesi

Tablo 6.
Ebeveynlerin Cocukla Iigilenme Durumlarimn Cinsiyete Gére Dagilimi
Tema Kadin Karakterler Erkek Karakterler Toplam
Cocukla ilgilenme f % f % f %
50 57 38 43 88 100

Tablo 6’da goriildiigii tizere, ebeveynlerin ¢cocukla ilgilenme diizeyleri ebeveynin cinsiyetine gore
degismekle birlikte, annenin ¢ocukla ilgilenme diizeyi babaya oranla daha yiiksektir. Cizgi filmde
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Niloya’nin annesi hasta bakimi, mutfak ve ev islerinde ¢ocukla ilgilenmektedir. Cizgi filmin bir
boliimiinde Niloya’nin abisi hasta olmustur. Onunla ilgilenen kisi anne ve babaannedir (Sut, 4.B6lum).
Babanin hasta olan ¢ocuguyla ilgilenmemesi ise dikkat ¢cekmektedir. Toplumumuzda da hasta ¢ocukla
ilgilenme isinin anneye yiiklenmesi ¢izgi film ile paralellik géstermektedir. Ote yandan, 5. béliimde
pandanin kaybolmasi durumunda Niloya ile arkadaglarinin yavru pandanin annesini bulmaya ¢aligmast
ve yavru pandaya annesinin yanindan ayrilmamasi gerektiginin séylenmesi (Minik Panda, 5. B6lim)
yine ¢ocugun bakiminda temel sorumlulugun “anne”ye atfedildigi yargisi ile baglantilidir. Burada
babanin varligindan hi¢ s6z edilmemis olup yavru pandanin bakiminin anne pandaya atfedildigi
goriilmiistlir. Ancak, baska bir 6rnekte ise Niloya’ya oyuncak araba yapiminda yardim eden kisi
gorevinde baba figlrl gorilmektedir (Yeni Araba, 29. Bolum). Goriildiigii tizere toplumsal olarak
erkekle iligkilendirilen islerde baba figiirii cocuguyla ilgilenmektedir ancak bakim gibi iglerde ise anne
baskin rol oynamaktadir.

Sonuc, Tartisma ve Oneriler

Arastirma, ¢ocuklarin siklikla izledikleri ¢izgi filmlerden biri olan Niloya adli ¢izgi filmin toplumsal
cinsiyete iligkin kalip yargilar agisindan degerlendirilmesi ile ilgili bulgular icermektedir. Arastirmada
cizgi filmde gecen ev iginde / disinda yapilan isler, ¢izgi filmdeki karakterlerin giysi rengi / tiirii, oyun /
oyuncak tercihleri, ¢izgi filmdeki ebeveynlerin ¢ocuklariyla ilgilenmelerinin cinsiyete gore dagilimi
derinlemesine incelenmistir. Buna gore ¢izgi filmde g¢ocuklarin toplumsal cinsiyet kalip yargilarn
olusturmalarini saglayacak tiirde, kadina ve erkege yonelik geleneksel kalip yargilarin oldugu ortaya
cikmistir. Bakir ve Palan (2010) da calismalarinda ¢ocuk reklamlarinda toplumsal cinsiyet kalip
yargilarina iliskin igerigin oldukc¢a yaygin oldugunu ifade etmislerdir. Ote yandan Uluyagc1 ve
Yilmaz’da (2007) reklamlarda toplumsal cinsiyet rollerinin geleneksel bigimde sunuldugunu ifade
etmislerdir.

Izlenen boliimlerde kadin karakterlerin ¢ogunlukla ev icinde bulundugu, ev ve mutfak isleri, ¢ocuk
bakimi vb. islerle ilgilendigi; erkek karakterlerin ise ¢izgi filmde ¢ok fazla yer almadigi; yer aldigi
bolimlerde ise ¢ogunlukla ev disinda bulunup araba siirme, odun kirma gibi iglerle ilgilendigi
gorlilmistiir. Ev i¢i igboliimil, bir hane i¢indeki islerin, rollerin ve sorumluluklarin paylasilmasini ifade
etmekle birlikte arastirmalar, ev i¢i isboliimiiniin biiyiikk oranda degismeden devam eden
geleneksellesmis bir karaktere sahip oldugunu ve ev dis1 bir iste tiim giin ¢alisan kadinlarin dahi ev ici
islerindeki basat rollerinin degismedigini ortaya koymustur (Orn. Anderson, 1994; Morris, 1990; Akt:
Vatandag, 2007). Bu baglamda ¢izgi filmin geleneksel kadinlik rollerini siirdiirdiigii sdylenebilir.
Hoerrner (1996), calismasinda erkeklerin kadinlara gére fiziksel olarak daha aktif olarak tasvir
edildiklerini belirlemistir. Buna gore kadina verilen rollerin kisitlandig1 goriilmekle beraber toplumsal
cinsiyete dayali ayrimcilik yapildigi goze garpmaktadir. Bu ayrimcilikla miicadeleyi hedefleyen, bir
uluslararasi belge olan “Kadinlara Karst Her Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi Uluslararasi S6zlesmesi’nin
(CEDAW) 1. Maddesinde “Kadinlara karst ayrim deyimi, kadinlarin, medeni durumlarina
bakilmaksizin ve kadin ile erkek esitligine dayali olarak politik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel, medeni veya
diger sahalardaki insan haklar: ve temel ozgiirliiklerinin taninmasini, kullanilmasini ve bunlardan
yararlanilmasin engelleyen veya ortadan kaldiran veya bunu amaglayan ve cinsiyete baglt olarak
yvapilan herhangi bir ayrim, mahrumiyet veya kisitlama anlamina gelecektir” denmektedir (UNICEF,
2004). Kadinlarin ve erkeklerin birbirinden tamamen farkl iki insan kategorisi oldugu diisiincesinin
beklenebilecek sonucu, iki cinsiyetin ugraslarinin ve egilimlerinin de birbirinden farkli olacagina iligkin
bir kanaattir. Bir baska deyisle, kadinlar erkeklerden ayristirilmamali, kadin — erkek isi gibi bir ayrim
s0z konusu olmamalidir (Bora, 2011). Yapilan arastirmada elde edilen bulgular Kadinlara Kars1 Her
Tiirli Ayrimeiligin Onlenmesi Uluslararast Sézlesmesi’nde belirtilen maddelere gore kadm—erkek

9
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karakterlerin cinsiyet yoniinden ayristirildigi sonucunu vermektedir. Bu baglamda, kadin ve erkegin
medyada sunumunun toplumsal cinsiyet kalip yargilarmi besledigi sdylenebilir. Ornegin, hem yazili hem
de gorsel reklam metinlerinde kadinlarin yasam alanlar1 ev ile iliskilendirilir ve bu iliskinin devamli
olmasina dair dykiiler kurulur ve reklam metinleri i¢in annelik bir kadin i¢in vazgec¢ilmez bir rol olarak
sunulur. 20. Yiizyilin son ¢eyreginde ise, bu defa anneligin yaninda ig kadin1 rolii de yiliklenmis ancak,
yine de annelik roliinden vazgecilmemistir (Koker ve Karaaslan Sanli, 2011).

Arastirmada elde edilen bir diger bulgu olan karakterlerin giysi rengi ve tiir se¢cimleri incelendiginde
kiyafetlerin renkleri ve tiirleri agisindan cinsiyete gore ayristirildigl ve bu ayristirmaya dayali olarak
cinsiyete gore renk se¢imleri yapildigi goriilmektedir. Toplum genelinde erkek ¢ocuklari i¢in mavi, kiz
cocuklart i¢in ise pembe ve mor giysiler kullanilmaktadir. Oyuncak reklamlarinin incelendigi bir
aragtirmada kiz ¢ocuklarina hitap eden oyuncak reklamlarinda genellikle pembe ve mor rengin
kullanildig, erkek ¢cocuklarina hitap eden oyuncak reklamlarinda ise mavi ve kirmizi rengin
kullanildig1 belirlenmistir. Diger bir deyisle, reklamlarda cinsiyetgi renkler tercih edilmektedir (Alabay
ve Yagan Giider, 2014). Reklamlarda oldugu gibi izlenen ¢izgi filmlerde de bu renk cinsiyetciligi gdze
carpmaktadir. Buna 6rnek olarak Pepee ¢izgi filmini inceleyen bir arastirmada elde edilen bulgulara
gore Pepee’nin giinliik kiyafet secimlerinde daima mavi rengi, Sila’nin pembe rengi, Bebe’nin ise
kirmiz1 veya pembe rengi sectigi goriilmektedir. Pepee siirekli pantolon giyerken, Sila ise elbise / etek
ile izleyenlerin karsisina ¢ikmaktadir (Tiirkmen, 2012). Caligmanin bulgular1 Tiirkmen’in (2012)
bulgular ile ortiismektedir.

Arastirmada yer alan ¢izgi film karakterlerinin oyun / oyuncak se¢imlerinin de cinsiyete gore
ayristirildigr goriilmistiir. Toplumdaki “kiz oyuncagi”, “erkek oyuncagi” diisiincesine bagli olarak
¢izgi filmde yer alan kiz ¢ocuklar1 bebekle oynarken, erkek ¢ocuklar1 daha ¢ok top ve araba ile oynama
egiliminde olmuslardir. Okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklarin izledikleri ¢izgi filmlerdeki karakterler ile
0zdesim kurmalar1 gelisimsel bir 6zelliktir. Cizgi filmlerdeki karakterler ile cocuklarin 6zdesim
kurdugunu ileri siiren ¢aligma sonuglart mevcuttur (Adak Ozdemir ve Ramazan, 2012; Akman vd..
2011; Hamarat vd., 2015; Is¢ibas1, 2003; Orug vd., 2011; Ozakar ve Kogak, 2012). Bu baglamda, ¢izgi
filmdeki bu ayrismanin, ¢ocuklarin giinliik hayattaki tercihlerini de yonlendirebilme olasiliginin
yiiksek oldugu diisiiniilmektedir. Ornegin, Kemp (2011) bir arastirmasinda 3-5 yas arasindaki erkek
cocuklarina oyuncak reklamlarini igeren programlar izlettirmistir. Ardindan bu ¢ocuklar oyuncakeiya
gotiiriiliip herhangi bir oyuncak segmeleri i¢in belirli bir siire verilmistir. Siire¢ sonunda arastirmaci
tarafindan programin igerisinde gosterilen oyuncaklari oyuncakgida sectikleri ve onlarla oynadiklari
sonucuna ulasilmistir. Dolayisi ile reklamlar ya da ¢izgi filmlerin ¢ocuklarin giinliik hayattaki
tercihlerini yonlendirmede etkili oldugu sdylenebilir. Benzer nitelikte bir sonu¢ Ersoy Quadir ve
Akaroglu’un (2009) yaptiklar1 ¢galigmanin sonucudur. Calismada, gocuklarin reklamlardan
etkilendikleri ve bu etkilenmelerinin ¢ocuklarin tercihlerini belirlemede 6nemli bir role sahip oldugu
sonucu vurgulanmustir.

Arastirmada anne ve babanin ¢ocukla ilgilenme diizeyleri cinsiyete gore ayrigsmaktadir. Buna gore
cocugun bakimindan sorumlu kisi annedir. Fakat erkek karakterlerin kisitli olarak ¢ocukla
ilgilendikleri, bu ilgilenmenin ise genel olarak kendi toplumsal cinsiyetleri ile drtiisen islerde oldugu
goriilmiistiir. Toplumda da anne ¢ocugun bakiminda temel sorumlulugu alan kisidir. Baba ise daha ¢ok
eve maddi konularda katki saglayan, ¢ocuk yetistirmede anneye gore ikinci planda kalan kisi
konumundadir. Bu bulgu bize Niloya ¢izgi filminin toplumdaki geleneksel rol anlayisini tekrar ettigini
gostermektedir. Geleneksel olarak annenin ¢ocuk bakiminda temel sorumlulugu almakta oldugu ve
babanin ¢ocuk bakimi i¢in harcadigi zamanin anneye gore daha az oldugunu bilinmektedir (Kuzucu,
2011). Velandia-Morales ve Rincon’un (2014) televizyon reklamlarindaki cinsiyet rolleri ve kalip
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yargilar1 lizerine yapmus olduklar arastirmada da inceledikleri reklamlarin %71’inde toplum tarafindan
kabul edilmis geleneksel kadin ve erkek rollerinin yansitildig: belirlenmistir. Ote yandan, Case (2015)
yaptig1 ¢alismasinda, hem okul 6ncesi hem de ilkokul dénemindeki ¢ocuklarin siklikla izledikleri
cocuk kanallardaki kadin ve erkek karakterleri incelemis ve erkeklerden ¢ok kadinlara iliskin kalip
yargi davraniglarinin daha fazla kullanildigin tespit etmistir. Benzer bigimde England, Descartes ve
Collier-Meek, (2011) ise ¢alismalarinda, Disney Prenses serisini incelemis ve zamanla erkek
karakterlerin androjenik 6zellikler sergilemelerine ragmen yine de hem kadin hem de erkek
karakterlerde kalip yargi davranislarin sergilendigini belirtmislerdir. Hentges ve Case (2013)
caligmalarinda ise, Disney Channel, Nickelodeon ve Cartoon Network kanallarini incelemis ve kanallar
arasinda cinsiyet kalip yargilarina iliskin 6nemli farklar oldugunu tespit etmislerdir. Arastirmada
kadina — erkege yonelik cinsiyetci tutumlar esit bir dagilim gostermesine karsin bu tutumlar
ornekleriyle beraber tek tek incelendiginde kendi iginde keskin bir fark oldugu goze ¢arpmaktadir.
Toplumumuzda var olan cinsiyet kalip yargilari cocuklarin kii¢lik yastan itibaren taklit yoluyla
ebeveynlerini 6rnek almasma ve bu ebeveynlik rollerini igsellestirerek ileriki yasantisinda da cinsiyetgi
bir tutum sergilemelerine neden olmaktadir. L. Turkiye Cocuk ve Medya Stratejisi ve Uygulama
Plani’nda (2013), ¢ocuk programciliginin tiiketim kiiltiiriiniin bir pargasi olarak diisiinildiigii; yazili ve
gorsel medyada ¢ocuklarin bir meta olarak kullanildigi; medyanin, dinsel, irksal, cinsel, dilsel, kiiltiirel
farkliliklara yonelik ayrimcilik yaptigi; sergilenen viicut imajlarinin cocuk ve ergenlerin benlik algisini
zedeledigi; ¢ocuk programciliginin cinsiyet¢i bakis agisin1 yeniden trettigi; Tv programlarinin,
toplumsal cinsiyet rolleri, ayrimcilik ve farkliliklara saygiyr desteklemedigi, “erkek egemen kiiltiirii”
cocuklara asiladigi ve kadin - erkek esitligini yeterince islenmedigi 6ne siiriilmiistiir. Ayrica, gocuklara
yonelik programlar dahil, tiim oyunlarin, ¢ocuk uzmanlarinin kontroliinden gecirilmeden yayina ya da
piyasaya sunuldugu ve ¢ocuk yayincilig1 yapan kurumlarin ¢ocuk konusunda uzman kisileri istihdam
etmedigi de vurgulanmustir.

Okul dncesi donem ¢ocuklarinin toplumsal cinsiyet esitligi konusunda olumlu diisiince gelistirmeleri
ve kiz - erkek ¢ocuk ayrimi yapmaksizin daha esitlik¢i bir bakis agilari kazanmalari igin ¢izgi filmlerin
bu konudaki 6nemi unutulmamalidir. Bu dogrultuda su 6neriler getirilebilir;

e Cocuklarin ¢izgi filmleri siklikla izledikleri ve gergek yasamla bagdastirmadan kabul edebilecekleri
gdz oniinde bulunduruldugunda ¢izgi filmlerin toplumsal cinsiyete iliskin kalip yargilar1 ve kadin -
erkek esitsizligine dayali olumsuz davranislari icermemesi gerekir.

o (Cizgi filmler hazirlanirken, bu hazirlama asamasinda toplumsal cinsiyet esitligi konusuna duyarl
cocuk gelisimcileri, cocuk psikologlar1 veya dgretmenler yer almalidir.

e Ailelere ¢izgi filmlerin toplumsal cinsiyet esitligiyle ilgisi konusunda egitimler verilip, ailelerin bu
esitligi kendi yasantilarinda igsellestirmeleri ve ¢ocuklara da uygun rol model olmalari
saglanmalidir.

e Ebeveynler ve 6gretmenler ¢ocuklarin izleyecegi ¢izgi filmleri daha 6nce izlemeli ve toplumsal
cinsiyet agisindan kalip yargilari barindirmayan ¢izgi filmler segmeye dikkat etmelidirler veya
¢ocugun izlemek istedigi ¢izgi filmi gocukla beraber izleyerek iginde cinsiyet¢i tutumlarin
bulundugu yerleri gocuga uygun bir dille agiklayip, bu esitsizligin giderilmesinde sorumluluk
almalidirlar.

e (izgi filmlerin toplumsal cinsiyet a¢isindan analizini yapan arastirmalara agirlik verilmelidir.
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Summary

Introduction and Purpose. Children acquire information on gender roles from several sources.
Alongside the primary source which is family, school, teacher, peer and mass media play a key role. It
was found in a study conducted in 2014 that 1-6-year-old children watch television for about 2 hours
and longer a day (Altinkilig, & Ozkan, 2014). Children are subjected to several stimuli during those
television hours. Cartoons offer an extremely and fun experience specifically for children as they know
no limits when it comes to imagination. Indeed, cartoons having been included in the popular culture
and become icons of the popular culture cause them to be used for consumption purposes. This
reinforce the behavior of taking cartoon characters as models even further (Kalayci, 2015). There are
studies in the literature stating that preschool children identify themselves with cartoon characters
(Hamarat, Isitan, Ozcan, & Karasahin, 2015; Adak Ozdemir, & Ramazan, 2012; Ozakar, & Kogak,
2012; Akman, Yagan, Ozer, Kaya, Zorlu, & Sahilliogl, 2011; Orug, Tecim, & Ozyiirek, 2011; Iscibas,
2003). Especially the presentation of gender roles in cartoons for children is of great importance for
shaping children’s gender opinions. Children’s opinions on genders are formed dependently on how
gender roles are present to them. Cartoons frequently broadcasted on television relay many behavioral
codes about social gender to people. Any kind of information included in cartoons shape their identity
formations and ways of thinking (Gunduz Kalan, 2010). In this sense, this study aims to examine
Niloya, which is one of the most watched cartoons by children, in terms of gender stereotypes.

Method. This is a basic interpretive qualitative research as it aims to examine the cartoon named
Niloya in terms of the gender stereotypes. The researchers interviewed with the children individually to
find out about which cartoons they watch the most. To this end, 92 children who are 36 to 72 months
old and attending a kindergarten in the city center of Istanbul were interviewed. About 25 cartoons
which are the favorites of the children were identified. The most favorite cartoons stated by the
children included Rafadan Tayfa, Niloya, and Pepe. Since Rafadan Tayfa is a cartoon which took the
first place among the favorite ones and is more suitable for primary school children than preschool
students, the researchers found Niloya in the second place to be appropriate for the research.

The data of the study was collected with the document review technique. These data were obtained
from the episodes of the cartoon. The researchers accessed the episodes of Niloya on the Internet and
downloaded them for archiving. Next, they watched the first 50 episodes out of 79 episodes
broadcasted in total. At this stage, the researchers only focused on whether the cartoon involve gender
stereotypes and tried to make sense of the cartoon accordingly. Four steps were followed in the process
of analyzing the data (Bailey, 1982 cited in Yildirim and Simsek, 2016). The first is the step of
“choosing sample out of the data subjected to analysis.” It was found that 10 out of the 50 episodes
watched do not include any stereotypes and these episodes were excluded from the sample. Hence, the
study was conducted with the 40 episodes subjected to analysis. The second step is “developing the
themes.” For this step, first, a literature review was performed for gender and gender stereotypes and
stereotypes appearing in cartoons. Then, the researchers scrutinized 40 episodes in terms of gender
stereotypes and determined on which topics they have stereotypes and what kind of a stereotype
example they constitute. In the third step of “identifying the analysis unit,” they focused on gender
stereotypes in characters’ looks, actions and discourses when watching the episodes of the cartoon. In
the final step of “digitization,” how frequently the specified themes are repeated in 40 episodes was
found with percentage and frequency calculations.

Results and Recommendations. The research achieved findings in regard to the examination of the
cartoon Niloya, which is one of the frequently watched cartoons by children, in terms of gender
stereotypes. Work done inside / outside the house, color / type of characters’ clothes, their preferences
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of toys, gender distribution of parents attending to their children in the cartoon were subjected to an in-
depth examination in the research. It was accordingly discovered that there are traditional stereotypes
for men and women in the cartoon in such a way that they help children form gender stereotypes.

It was observed in the episodes watched that female characters mostly stay in the house and engage in
housework and kitchen work, childrearing, etc. and male characters do not have much role in the
cartoon, and when they do, they are mostly outside the house, engaging in work such as driving, wood
chopping. According to another finding achieved in the research, when considering characters’
clothing color and types, these differ by gender and colors are chosen by gender in accordance with
this discrimination. It is seen that blue is used for boy while pink and purple are preferred for girls in
the society. It was also observed in the cartoon that characters’ preference of play / toys differs by
gender, too. In compliance with the idea of “girl toys” and “boy toys” in the society, girls play with
dolls while boys play rather with ball and toy cars in the cartoon.

It was discovered in the research that parents’ levels of attending to children differ by gender.
Accordingly, mother is assigned to be in charge of childcare. Yet, it was seen that male characters
scarcely attend to children, which mostly appears in work generally compliant with their own genders.
Mother is the parent who takes the main responsibility for the child in society, too. Father is the parent
who stays in the background in childrearing compared to mother and contributes to household rather
financially. This finding indicates that the cartoon Niloya reflects the general understanding of role in
gender. Gender stereotypes present in our society cause children to take their parents as examples
through impersonation as of early ages and to internalize these parental roles and exhibit a gendered
attitude in future.

It can be recommended in accordance with the results achieved in the study, also when considering that
children watch cartoons frequently and accept them without associating with real life, that cartoons
should not involve gender stereotypes and negative behaviors about women-men inequality and should
be created in company with child development specialists, psychologist or preschool teachers who are
sensitive about the gender equality. It can be ensured that parents and teachers watch cartoons before
having children watch them and pay attention to choosing cartoons which do not involve gender
stereotypes or watch the cartoon with children to explain the points about gendered attitudes in a
proper language, therefore enabling them to take responsibility and producing ideas for the elimination
of this inequality. It can be eventually said that it is a necessity to lay emphasis on researches that
analyze mass media in terms of gender.
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