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oz

Giiniimiizde kadimin siyasal hayattaki rolii, gegmise oranla artmis olsa da giincel veriler degerlendirildiginde siyasal
katilim oranlarvun diigiikliigii dikkat ¢cekmektedir. Kadimin siyasal hayattaki roliinii arttirmak ve bu yénde hedeflerin
gergeklestirilmesini saglamak siyasal hayatin gelismesi acisindan olduk¢a énemlidir. Propaganda faaliyetleri, ge¢misten
glintimiize degisim ve doniigiim yasamisken siyasi partilerin politikalart ve adaylarin kullanacaklari tekniklerin yarattigi
etkiler olduk¢a onemlidir. Propaganda teknikleri, teknolojinin gelisimi ve siyasal iletisimde kullanilan araglarda yasanan
degisiklikler ile baglantili olarak degismistir. Geleneksel teknikler ve yeni teknikler iizerine bir analiz yapmak, hangi
tekniklerin adaylara daha fazla fayda saglayacagini ortaya koymak adina 6nem arz etmektedir. Calismanin asil gayesi,
glintimiizde siyasal katilimi ve oy oranlarini artirmaya yonelik girisimlerden eski bir teknik olan Canvassing(yiiz yiize oy
toplama) yonteminin segmen davranislarini etkileme siirecinde daha etkili oldugu varsaymmindan hareketle, se¢cmenleri
oy vermeye ikna yontemi olarak Canvassing modelini kadinlarin yonetmesiyle, hedefe ulasma konusunda saglayabilecegi
katkilart ortaya koymaktir. Arastirmada TBMM 'nde bulunan partilerin Adana ili suimirlart icerisinde yer alan kadin
kollari temsilcileri drneklem olarak belirlenmistir. Partilerin propaganda faaliyetleri ve Canvassing(yiiz yiize oy
toplama) yonteminden aldiklar: geri doniisler irdelenmistir. Arastirmada Canvassing(yiiz yiize oy toplama) yonteminin
yeni tekniklere gore daha etkili sonuglar dogurdugu ve aynmi zamanda kadinlarin bu teknigi kullanmasiyla beraber oy
oranlarinda artig yaratarak segmeni etkileme, ikna etme agisindan olumlu katki sagladigr sonucuna ulasilmistir.
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ABSTRACT

Today, although the role of women in political life has increased compared to the past, the low rate of political
participation draws attention when current data are evaluated. Increasing the role of women in political life and ensuring
the realization of goals in this direction are crucial for the development of political engagement. While propaganda
activities have undergone changes and transformations from the past to the present, the policies of political parties and
the impact created by the techniques used by candidates are highly significant. Propaganda techniques have evolved in
connection with the advancements in technology and changes in the tools employed in political communication. It is
important to analyze both traditional and new techniques to determine which strategies will be more beneficial for
candidates. The primary aim of this study is to explore the contributions women can make through their management of
the canvassing model—a method used to persuade voters to vote. This study operates on the assumption that canvassing,
a face-to-face vote collection technique dating back to older attempts to boost political participation and voter turnout,
is more effective in influencing voter behavior. For this research, the sample was drawn from representatives of women's
branches of political parties in the TBMM (Turkish Grand National Assembly) within the boundaries of Adana province.
The study involved an analysis of the parties' propaganda activities and the feedback they received from employing the
canvassing (face-to-face vote collection) method. The research findings suggest that the canvassing method yields more
effective results compared to newer techniques. Furthermore, the utilization of this technique by women has contributed
positively to influencing and persuading voters, thereby resulting in increased voter turnout.
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GIRIS

Siyaset devlet yonetimi anlamindan daha genis kapsamli bir anlama biirlinmesi ile beraber temel aktorleri
de cesitlenmistir. Giiniimiizde ise demokratik siyasetin en temel aktorii kadinlardir. Kadinin siyasal hayattaki
yeri demokratik siyasetin temel kosullarindan biri haline gelmistir. Ancak bu durum kadinin siyasetteki
konumunu degistirmeye yetmemistir. Kadinin toplumsal ve siyasal alandaki bu roliinii belirleyen en temel
unsurlardan biri de iletisimdir. Iletisim, sosyal iliskilerin ve toplumun isleyisinin temel bir pargasidir.

Siyasal iletisim, politik aktorlerin, adaylarin ve partilerin segmenlere mesajlarini ilettigi ve toplumla
etkilesime gectigi kritik bir platformdur. Bu baglamda, kadinlarin siyasal iletisimdeki rolii, politik siireglere
katilimin artmas1 ve toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi agisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Kadinlarin siyasal iletisimdeki rolii, toplumlarin politik siireglerinde ve karar alma mekanizmalarinda
onemli bir odak noktasi haline gelmistir. Geleneksel olarak, siyaset genellikle erkek egemen bir alan olarak
kabul edilirken, kadinlarin siyasal iletisimdeki artan varlig1 ve etkinligi, 6nemli degisimlere yol agmuistir.

Kadinlarin siyasal iletisimdeki rollerini incelemek, onlarin politik arenadaki seslerini ve etkilerini anlamak
icin temel bir adim olarak goriilebilir. Bu baglamda, kadinlarin siyasal iletisimde karsilastiklart zorluklari,
basarilar1 ve degisim yaratma potansiyellerini anlamak, toplumsal cinsiyet esitligi ve politik katilimin
derinlestirilmesine yonelik stratejilerin gelistirilmesine de katki saglayabilir.

Siyasal iletisimin temel faaliyeti olan propaganda tarihsel siire¢ icerisinde siirekli olarak degisim ve
doniisime ugramasina istinaden, kullanmilan teknikler geleneksel ve yeni olarak ayristirilabilmektedir.
Geleneksel bir yontem olan Canvassing modelinin temeli, yiiz yiize goriismelere dayanir. Aday veya adayin
temsilcileri, belirledikleri bolge ve hedef kitleye gerek cat kapi, gerekse dnceden bilgilendirme yaparak toplanti
veya goriismeler gergeklestirir. Aday, segmenle birebir temasta bulunarak samimiyet kurar. Segmen sorularini
ve sikintilarini anlik olarak dile getirerek aninda yanit alabildigi icin adaya kars1 gliveni pekisir. Ayn1 zamanda
telefonla yapilan goriismelerden de bu sekilde neticeler alinabilmektedir. Canvassing modelinin en belirgin
dezavantaji, zaman israfidir. Birebir temasla ger¢eklesmesinden kaynakli, hedef kitlenin ulasilabilir olmasi
konusunda sikintilar yasanabilmektedir. Bu nedenle propaganda faaliyetinin ger¢eklesmesi siireci, zaman
acisindan uzun bir siirece yayilmasini zorunlu kilar.

Bu ¢aligmada Canvassing (yliz yiize oy toplama) yonteminin kadin siyasi parti temsilcileri tarafindan
kullanimin1 igermektedir. Calisma Orneklemi kadin tasra birimlerindeki (Adana ili) kadin siyasi parti
yoneticileri olarak belirlenmistir. Bu 6rneklem iizerinden yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi ile veriler
toplanarak betimsel bir degerlendirme yapilistir. Calisma hem kadinlarin siyasal alandaki yerine dikkat
cekmek hem de kadinlarin hemcinsleri ile topluluk baglarini gii¢lendirmenin bir yolu olarak yiiz yiize iletisimi
tercih ettigi varsayimini ortaya koymak amaglamaktadir.

Calismanin teorik ¢ergevesinde kadin ile siyaset iligkisi iizerinde durulmustur. Kadinin siyasetteki yeri ve
onemi hakkinda kavramsal bir analiz yapilmistir. Siyasal iletisim ve teknikleri agiklanarak arastirmanin
yontemi detayli bir sekilde anlatilmistir. Teorik ¢ercevede yapilan bu degerlendirmelerden sonra, belirli
kategoriler altinda yapilan on bir yapilandirilmis goriisme soru ve cevaplarina yer verilerek elde edilen veriler
yorumlanarak analiz edilmistir. Elde edilen bulgularin sonucunda daha sonra yapilacak ¢aligmalar i¢in 6neriler
yapilarak ¢alisma sonlandirilmustir.

1. KURAMSAL CERCEVE
1.1. Siyaset ve Kadinin Siyasal Hayattaki Yeri

Siyaset lizerine sayisiz yaklasim ve tanimlama mevcuttur. Genel olarak siyaset bilimciler ii¢ temel yaklagim
iizerinden siyaseti anlamlandirmaktadir. ik olarak siyasete toplumu y&netme sanati olarak yaklasiimaktadir.
Bu yaklasimda siyasetin gesitli ¢ikar gruplarini uzlastirmast ve maddi varliklariin hakkaniyet olgiileri
esasinda paylastiriimasi temelindeki goriis hakimdir. ikinci yaklasim olarak, ayni toplumda yer alan bireylerin
siyasette iktidar miicadelesine girmeleri ve bunun i¢in yasanan g¢atisma ortaminin varligi agisindan ele
almmustir. Ugiincii yaklasim olarak da yasanan iktidar miicadelesinin toplumda var olan siyasi aktorlerin kendi
i¢lerinde yasadiklari bir miicadele olmasi1 yoniindeki goriistiir (Demir,2018).

Siyaset, glinliik hayatta toplumsal yapilanmayi belli bash kurallar araciligi ile diizene sokarken aymi
zamanda da bu kurallarin isleyisini gozeten ve gerek oldugu durumlarda degistiren bir mekanizmadir.
Kurallarm olugumu siirecinde siyasi aktorlerin etkisi oldukga biiyiiktiir. Bu sebepledir ki siyaset, iktidar olma
yolundaki eylemlerin biitiiniinii kapsayic1 6zelliktedir. Iktidar ve iktidarla ilgili her tiirlii olgu da siyasetten sz
etmek kaginilmazdir (Demir,2018). Giinliimiizde demokrasinin gelismesi ile birlikte siyasal katilim da siyasetin
Oonemli bir parcasi haline gelmistir. Se¢gmen davranisi c¢aligmalari, demokratik siireglere katilimin
karmasikligini anlamaya yonelik 6nemli bir arastirma alanini temsil eder. Demokrasinin niteligini etkileyen
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temel konulardan biri, hangi bireylerin ve gruplarin siyasi siirece nasil katilacagi sorunudur. Bu konu, rasyonel
diisiinebilen vatandaslarin varligina ve karar alma siireglerinden bilgi sahibi olan kitlelerin olusmasina dayanir
(Banazli, 2019).

Yoneten yonetilen iligkileri temeline konumlanan siyaset hayatin her aninda varligi siirdiiren ve devletlerin
yonetilmesinin temeli olan bir olgudur. Toplumsal hayatta var olan cinsiyet iliskileri, ayn1 zamanda siyasal
hayatta da mevcuttur. Cinsiyet iligkileri hemen hemen her kurumda bulunur, bu pratikler ise o kurumun
cinsiyet rejimini yansitmaktadir. Hane i¢indeki faaliyetlerde kadin rolii baskin iken, kamusal alanda erkege
yiiklenen rol agir basmistir. Bu sekilde tezahiir eden bir ataerkil toplum anlayisi nedeniyle kadinin siyasetteki
rolii her zaman i¢in daraltilmistir. Kadinin toplumsal hayatta baski icinde yagamasindan dolay: siyasal hayata
olan ilgisi de azdir. Bu sekildeki anlayisin varligi, kadinin siyasal hayata katilimini engellemistir. i1k feminist
diisiincenin ortaya c¢ikigt da kadinin kamusal alanda etkinliginin artirilmasi {izerine goriislerin ortaya
atilmasiyla baslamistir. Kadinin egitimde yavas yavas yer almaya baslamasiyla elestiri kabiliyeti artmis ve
kendini gostermeye baslamistir. Bu adimlarla birlikte 20. Yiizyilin baslarindan itibaren diinyada kadinlara
verilen se¢me ve secgilme hakki ile kadinlar siyasette yer bulmaya baslamigtir (Giidekli, 2023).

Siyasetin tarihsel siireci igerisinde erkegin bag faktor olmasi diisiincesi, uzun bir siire belirleyici aktor haline
gelmistir. Ataerkil toplum yapisi, kadinin siyasal hayatta varliginin 6niine ge¢mistir. Kadinin rolii, ¢ocuk
dogurmak ve ev igleri yapmak iizerine sekillenmistir. Bunun sorunlu bir yaklagim oldugu asikardir (Mutlu,
2017). Fiziksel olarak daha saglam ve iyi silah kullananin erkek oldugu anlayisi ile erkege daha cok deger
bicilmistir. Toplumun erkek ve kadin icin yiikledigi farkli anlamlar neticesinde, kadinin siyasal hayata
katiliminin 6niine gegilmistir (Senel, 2013).

Kadinlarin siyasetteki temsiliyeti, hem ulusal hem de uluslararasi 6l¢ekte yeterli diizeyde degildir.
Kadinlarin siyasette karsilastiklar1 engeller, yapisal, kurumsal ve kiiltiirel olmak iizere {li¢ baslikta
gruplandirilabilir (Emiroglu, 2022). Bu engelleri asmak i¢in kadinlarin egitim, ekonomi ve toplumsal hayatta
daha fazla yer almalar, siyasi partilerin kadin kotasi uygulamalari, kadin orgiitlerinin giiglendirilmesi ve
toplumsal cinsiyet esitligi bilincinin yayginlastirilmasi gibi ¢esitli dneriler sunulmaktadir (Yiiceer, 2008).

Tirkiye’de ise kadinin siyasette varligi, II. Mesrutiyet doneminde tezahiir etmistir. Kadin haklar1 ve
siyasetteki roli tizerine gesitli gelismeler yasanmigtir. Bu dénemde yasanan gelismeler sonucunda kadin
haklar1 konusunda iilkede fikir hareketleri olusmaya baslamistir. Cumhuriyet’in kurulmasiyla birlikte, kadinin
siyasetteki yeri lizerine reformlar olugmustur. 1934 yilinda kadinlara verilen anayasal bir cerceve ile
temellendirilmis se¢me ve se¢ilme hakki ile yeni bir gelisme yaganmis ve kadinin siyasete girisinin temelleri
atilmistir. Ancak bu gelismeler yasansa da tam anlamiyla kadinin siyasal hayatta yiiksek mertebeleri gelmedigi
ve temsil yetkisine sahip olamadigi goriilmektedir. Eril siyaset anlayisi bunun en temel etkenidir. Kadinin,
yapisal olarak siyasete elverisli olmadig1 ve kadins1 6zellikleri barindirmasi gibi gerekgeler gosterilerek, tam
anlamiyla siyasete atilmalar1 engellenmistir. Bu gibi anlayislar, kadimin siyasetteki yerini azaltmaktadir
(Mutlu,2017).

Tarihsel siire¢ igerisinde kadinlara karsi uygulanan cinsiyet ayrimciliklarini engellemek ve kadin-erkek
esitligini saglamak adina yasal diizenlemelerin yapilmasi ve kalicilik teskil etmesi olduk¢a dnemlidir. Kadinin
siyasetteki rolii her zaman ig¢in, kadins1 degerlere sahip ¢ikan ve izledigi yolda bu diisiinceyi temel alan bir
anlayisa sahip olmasi gerekir. Eger bu sekilde davranmaz ve siyasette eril diislincenin varligini devam ettirerek,
sadece sayisal oran ile varlik saglama politikasina gidilirse, kadimin siyasetteki rolii zayiflayacaktir
(Mutlu,2017).

Gilinlimiizde kadmin siyasetteki rolii ge¢mise oranla artmis ve gelisme goOstermis olsa da halen tam
anlamiyla erkegin siyasetteki yeri ile esdeger bir konuma erisememistir. Kadinlarin siyasette temsil oranlari
oldukca distktiir.

Tablo 1: Diinyada Kadinlarin Siyasetteki Temsili

Kadm milletvekili oran1 (%) 25,5
Bakanlik pozisyonundaki kadinlarin orani (%) 21,9
Hiikiimet ve devlet baskanlar1 kadin olan iilke sayisi 22
Devlet bagkanlari kadin olan iilkelerin orant (%) 5,9
Hiikiimet baskan1 kadin olan iilkelerin orani(%) 6,7

Kaynak: BM Tirkiye, 2021
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Yukarida yer alan veriye istinaden kiiresel 6l¢ekte 2021 yil itibariyle kadin ve erkekler arasindaki niceliksel
temsil esitsizliginin halen devam ettigi ortadadir. Ayrica, say1 bakimindan kadinlarin orani parlamentolarda,
bakanliklarda, devlet ve hiikiimet baskanliklarinda artmis iken, kadinlarin temsil oran1 oldukga yetersizdir.

Bu verilerde gosteriyor ki siyasal hayatta kadinin roliiniin daha da artirilmasi ve kadinin siyasette daha etkin
kilinmasi gereklidir. Bunun en 6nemli gerekgeleri arasinda kadinin, se¢gmen taleplerine daha duyarli bir sekilde
yaklagmaya egilimli olmasidir. Kadin, geng, cocuk ve aile kavramlari iizerinde daha hassas bir yaklagim
sergileyeceginden, kadinin siyasal hayattaki rolii olduk¢a 6nemlidir. Kiiresel anlamda da oldukga biiyiik sorun
teskil eden kadina siddet, istismar vb. konularda yasanacak politik gelismelerde daha fazla rol oynamalari
nedeniyle daha etkili girisimlerde bulunacaklardir. Toplumsal agidan yasanan ¢atisma ve sorunlar1 ¢ézmeye
yonelik politikalar gelistirmeye daha agik konumda olmalar1 sebebiyle kadinin siyasal hayattaki rolii olduk¢a
onemlidir.

Kadinlarin siyasal hayatta aktif rol almalarinin bir diger 6nemi, tarihsel siire¢ igerisinde yasadiklar1 baskilar
ve kisitlamalarin Oniine gegmek icin yeni politikalar olusturmalaridir. Kadinlarin toplumsal hayatta
kalkinmalar1 igin siyasal hayatta varliklarini olusturmalar1 olduk¢a 6nemlidir. Demokrasinin gelismesi ve
siyasal anlamda gelismelerin yasanmasi acisindan kadmin siyasetteki varligt bir koprii gorevi
gormektedir(Oruc&Bayrak¢1,2018). Kadinin siyasette, erkekler ile esit haklara ve statiilere sahip olmasi
gerekir. Kadinin siyasette daha fazla temsil yetkisinin olmasi i¢in bu gibi sorunlarin ¢éziime kavusturulmasi
her daim 6nem teskil etmektedir.

1.2. Siyasal Iletisimde Canvassing Teknigi

Siyasal iletisim, siyaset bilimi ve iletisimin kesisimidir. Siyasal iletisim kavramu {izerine tek bir tanimlama
yapmak oldukga giictiir. Ciinkii siyaset ve iletisim kavramlari {lizerine yapilacak ayri ayri1 tanimlamalar,
oldukga genis ve sonu olmayan bir uzantidir. Aysel Aziz’e gore siyasal iletisim olgusunun basit tanimi“ Siyaset
icerisinde aktorlerin belli ideolojik amaclarini, politikalarim belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara
kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere c¢esitli iletisim tir ve
tekniklerini kullanmalar:’” seklindedir (Aziz, 2003). Bu tanimlamadan da yola ¢ikilabilecegi {izere siyasetin
konu olarak ele alinabildigi her alanda siyasal iletisim varligin1 hissettirmektedir.

Bir bagka agidan bakildiginda siyasal iletisim kavrami, halkin ve bireylerin diisiince ve goriislerinden
yararlanilmasini sagladigi igin parlamenter hiikiimet sisteminin devamliligi agisindan dnemlidir. Alinacak
politika kararlarinda halkin goriisleri 6nem tasimaktadir. Halkin goriislerinden faydalanma noktasinda internet
kullanimi devreye girmektedir. Bu sayede halkin yonetime aktif katilimi saglanmig olacaktir. Bu aktif katilhim
islevi siyasal iletisim unsuru ile gergeklestiginden dolay1r demokrasinin isleyisi de saglikli olacak ve
pekisecektir (Karagor, 2009).

Her kurum ve her alanda olabilecegi gibi toplumsal ve siyasal alanda da bireyler arasinda catigmalar ve
karsitliklar yasanabilmektedir. Siyasal iletisim, farkli gruplar arasindaki bu catigmalarda uzlasi saglama
konusunda etkindir. Toplumsal hayatta siyasal kiiltiiriin ve bilincin olugsmasi 6nemli oldugundan dolayi siyasal
iletisim bu uzlagma islevi ile bu durumu saglamis olmaktadir. Siyasal se¢im siireclerinde kampanyalarin
gelisimine sagladigi katki ile de 6nemli bir konuma sahiptir (Altheide, 2004).

Siyasal iletisimi sadece se¢im siireci ile sinirlamamak gerekir. Toplumsal hayatta var olan her alanda siyasal
iletisimin etkilerini gézlemlemek miimkiindiir. Giinliik hayatta bireylerin iginde bulundugu aile, egitim ve
kiiltiirel alanlarda iletisimin varlig1 nasil kaginilmaz ise siyasal iletisim yansimalar1 da kaginilmazdir. Bu
alanlarda da bireylerin kurmus olduklar iletisimde ortaya ¢ikan goriisler, giindelik hayatta ki deneyimler ve
yonelimler iktidar olma yolunda gerceklesen miicadelelere yansimaktadir (Fiske, 2003). Siyasal iletigim
siirecinde ikna propaganda yolu ile gerceklesmektedir.

Propaganda, iktidar olma yolunda veya var olan iktidar koltugunun korunmasi i¢in se¢im siirecinde
kullanilan, se¢meni ikna etme yontemidir. Se¢im kampanyalarinda oldukca etkili bir rol oynamaktadir.
Adaylar, stratejik bir iletisim 6gesi olmasindan kaynakli propaganday1 6zellikle se¢im siireglerinde daha etkin
kullanilir. Siyasi partiler, se¢im siirecinde 6zellikle kitle iletisim araglarindan faydalanirlar. En 6nemli kitle
iletisim arac1 olan medyanin etkisi olarak, se¢im siirecinde se¢gmeni ikna etme ve etkileme konusunda oldukga
biiyiikk 6nem arz etmektedir. Siyasi partilerin, kendi menfaatlerine yonelik olusturduklar: siyasal reklamlarm
propaganda siirecinde etkili olmasinin payi biiyliktiir (Vodinali ve Cotok, 2015).

Propaganda, belirli tutumlar1 degistirmeye ve yonlendirmeye ¢alismasinin yaninda bir yandan da var olan
tutumlar arasinda dayanisma saglanmasi ve pekismesi adina adaya yarar saglamaktadir. Kararsiz bireyleri
etkilemeye calisirken bir yandan da var olan destekgilerin tutumlarmin pekismesine katkida bulunur
(Giilliioglu, 2009).
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Siyasal iletisim araci olmas1 bakimindan propaganda, kamuoyu ve toplumu manipiile ederek, ideolojilerini
veya yonelimlerini etkilemek maksadiyla gerceklestirilen hareketlerin tiimiidiir. Propaganda yonetsel acidan
ele alindiginda, devletler ve yonetimler, topluma ideolojiyi benimsetmek veya hali hazirda bulunan ideolojiyi
devam ettirmek adina propagandadan yararlanirlar (Ertiirk ve Sesen, 2018).

Yiz ylize oy toplama yontemi olan Canvassing teknigi, secim donemlerinde kampanyalarin
gerceklestirilmesinde aday kisiyi temsilen goniillii kisilerce kap1 kapt dolasarak adayin ve partinin program ve
hedeflerini anlatmalaridir. Bu teknige “canvassing”, goniillii gorevlilere ise “canvasser” ismi verilmektedir
(Erer, 2012).

Secim donemlerinde adaylar, hitap ettikleri se¢men kitlesini etkilemek i¢in birgok yontemden faydalanirlar.
Secim kampanyalarindan maksimum diizeyde verim alinmasi icin se¢menin iknasi olduk¢a Onem arz
etmektedir. Bu ikna etme yolunda ise aday ile se¢gmen arasinda kurulan iletisimin yiiz yiize ger¢eklesmesi
almacak sonuglarin olumlu olmasinda etkilidir. Bu sebeple gerceklestirilecek se¢cim kampanyalarinda yiiz-
ylize iletisim teknigi olarak Canvassing calismalarina énem verilmektedir. Canvassing modeli ¢ogunlukla
goniilliiler araciligiyla gerceklestirilmektedir. Kaynak olarak siyasi partiler kullanilmaktadir. Bu yontemde
secmen, aday hakkinda daha dogru ve etkili bir bilgiye sahip olabilmektedir. Ozellikle daha kiiciik bdlgelerde
etkili olan yerel secimlerde segmen ile aday arasindaki yiiz yiize iletisim, se¢im kampanyalarindan alinacak
olumlu doniitler i¢in yapitasidir. Yiiz yilize gergeklestirilen Canvassing ¢alismalari, segim giiniinde segmenin
sandiga giderek oy kullanmasi agisindan diger siyasal iletisim tekniklerine oranla daha etkilidir. Bu etkisini
oncelikle secim giiniinde gostermektedir. Kurulan iletisim sonucunda aninda geri bildirim alinabilmektedir.
Bu, adayin se¢im siirecinde bir sonraki hamlesini de sekillendirebilmesi agisindan 6nemlidir. Aday, segmenin
egilimini ve gorilislerine hakim olmus olur. Ona gore bir sonraki hamlesini yapabilmesi agisindan etkisi
biiytiktiir (Giilliipinar, 2012).

Yiiz yiize oy toplamanin saglikli bir sekilde gerceklesmesi i¢in planlamanin iyi yapilmasi ve organizasyon
yapisinin gelismis olmasi gerekmektedir. Bu nedenle, oncelikle goriismelerin yapilacagi bolgenin belirlenmesi
ve tespit edilmesi gerekmektedir. Daha ¢ok insan kalabaliginin oldugu yerler ve ugrak alanlar secilmelidir.
Gorlismenin yapilacagt kisilerin kisisel bilgilerinin yer alacagi formun hazirlanmast ve doldurulmasi
gerekmektedir. Gerekli geri doniisler kaydedilmeli ve halktan alinan talepler dikkate alinmalidir ( Erer,2012).

Canvassing modeli, iki farkli sekilde uygulanir. Bunlardan ilki, yiiz ylize yapilan goriismeler sonucu
gerceklesir. Ikincisi ise, telefon kullamilarak yapilan goriismelerdir. Bu iki uygulanma seklini ayr1 ayri
incelemekte fayda vardir.

Yiiz yiize oy toplama yonteminde dncelikle bu teknigin ger¢eklesmesini saglayacak goniillii kisilerin iyi
bir egitimden gecmesi gereklidir. Se¢meni nasil ikna edip, sempati kazanacagini iyi bilmesi 6nemlidir. Bunun
icin Oncelikle organizasyonun iyi olusturulmasi ve planlamanin iyi yapilmasi sarttir. Segmene hitap etmenin
anahtar1 hedef kitlenin iyi belirlenmesidir. Ciinkii Canvassing modelinin en dnemli 6zelligi kararsiz olan
segmenin fikrinde yonlendirme yapabilmektir. Bunun i¢in hangi hedef kitlesine nasil yaklasilmasi gerektigi
konusunda caligsma yapacak kisilerin egitilmesi 6nemlidir. Yiiz yiize iletisim kuracak kisinin beden dili ve
iletisim dili hedef kitleye hitap edecek tarzda olmali ve onu etkilemelidir. Yapilacak yiiz ylize oy toplama
caligmasinda gorev alacak kisi sayisi, hedef kitle, calisilacak bolgeler, ¢aligma saatleri ve giindem konularinin
planlamasinin ve organizasyonun iyi yapilmasi gereklidir. Caligmalar gerceklestirecek kisilerin giivenligi ve
denetimi de basariya ulagmasi agisindan 6nemli bir diger husustur (Erer, 2012).

Canvassing modeli, birebir gergeklesebildigi gibi telefon kullanimi ile de gergeklesebilmektedir. Adayin
veya aday1 temsil eden gonillii kisilerin segmene gesitli yontemlerle telefon araciligiyla ulagsmasi ile de
kampanya ger¢eklesebilmektedir. Telefon kullanimi araciligiyla gerceklestirilen ¢aligsmalar bazi sekillerde
ger¢eklesebilmektedir. Bunlardan ilki, dnceden hazirlanmis bir metin iizerinden se¢gmenler bilgisayar ve
otomatik arama yapma kanallarindan aranarak kampanyanin aktarilmasidir. ikincisi ise, adayin kendisi veya
yakinlar1 tarafindan kaydedilmis sesli mesajlarin segmenlere ulastirilmasidir. Ugiinciisii ise, goniillii
canvasserlar tarafindan bizzat gerceklestirilen aramalardir (Erer, 2012). Telefon ile halka ulasmak ve
mesajlarin iletimini saglamak daha kolay ger¢eklesmektedir. Kap1 kap1 dolasmada alinan aninda geri doniisiin
burada sekteye ugramasi miimkiindiir. Ayrica segmen muhatap bulamadigi i¢in bu yontem etkili olmayabilir.

2. ARASTIRMA YONTEMI
2.1. Arastirmanmin Amaci ve Onemi

Siyasal iletisim siirecinde propaganda araglari, segmen tercihlerine dogrudan etki eden énemli unsurlar
arasmndadir. Ozellikle yerel segimlerde, segmenin adayla dogrudan temas kurma istegi, geleneksel modellerin
halen etkisini siirdiirmesi sonucu ile karsimiza ¢ikmaktadir. Caligmada, giiniimiiz teknolojik gelismelerin
yaninda se¢menleri oy vermeye tesvik etmekle birlikte, adaylarin segmen davranislarimi etkileme ve oy
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oranlarim artirmaya yonelik hedeflerinin yiiz yilize goriismeler ve telefonla iletisim yontemiyle daha etkili
oldugu diisiincesiyle, segmenleri oy vermeye ikna yontemi olarak Canvassing modeline yonelmenin hedefe
ulasma konusunda saglayacagi faydayi ortaya koymak amacindadir.

Gilinlimiizde yogun sekilde etkilerini gordiigiimiiz iletisim teknolojilerindeki gelismeler, siyasal iletigim
caligmalarinda da degisim ve doniisiimiin yasanmasi seklinde gozlenmektedir. Ancak, bu teknolojilere erisim
ve teknolojilerin kullanimina yonelik esitsiz-diizensiz siire¢ Ozellikle yerelde, geleneksel yontemlerin
stirdiiriilmesi ile sonuglanmaktadir. Canvassing modeli, uluslararasi siyasal iletisim literatiiriinde 6nemli
ol¢iide yer alan bir kavram iken, ulusal yazin incelendiginde konunun 6zellikle dijital gelisim siirecine de bagli
olarak ayrintili sekilde incelenmedigi gbzlenmistir. Se¢men davranislarini etkileyerek, nihayetinde oy verme
davranigint gerceklestirme siirecinde Tiirkiye’de 6zellikle yerel secim siirecinde propaganda faaliyetlerinde,
kampanya stratejilerinde geleneksel yontemlerden yararlanilmaya devam edilmektedir. Yerel diizeyde
dijitalden cok geleneksel yontemlerin tercih edildigi soylenebilir. Halka en yakin yoneticilerin, yerel
yonetimler oldugu gercegi bu durumu yansitmaktadir.

Literatiir arastirmas1 yapildiginda, siyasal katilim, segmen davranigi ve propaganda teknik ve araglari
iizerine, farkli acilardan ¢ok sayida aragtirma oldugu goézlemlenmektedir. Farkli analiz yontemleri tercih
edilerek agiklanmaya c¢alisilmis, farkli sonuglara ulasilmis ve bunlara yonelik degisik bulgular elde edilerek,
degerlendirmeler gergeklestirilmistir.

Bu ¢alismalara 6rnek olarak, Erer (2012), Siyasal Kampanyalarda Kisileraras Iletisim Yéntemi Olan “Yiiz
Yiize Oy Toplama (Door To Door Canvassing)” ve Se¢men Uzerindeki Etkisi: AKP Ornegi” adli calisma
ornek verilebilir. Calismasinda, AK Parti’nin hem se¢im déneminde, hem se¢im aras1 donemlerinde yiiz yiize
oy toplama yontemini kullanip, politikalarini bu yontemi kullandiktan sonra aldiklar1 geribildirimlere gore
olusturduklarini tespit etmistir. Bu yontemi kullanmalarindan kaynakli basarili sonuglara imza attiklarini, bu
nedenle yliiz yiize oy toplama yonteminin basarili bir yontem oldugu sonucuna varmustir.

Bir bagka ornek olarak, Dilber (2019), “Yiiz Yiize Oy Toplama (Canvassing) Uygulamasinin Segmenler
Uzerine Etkileri: Karaman ili Se¢menleri Uzerine Bir Arastirma” &rnek gosterilebilir. Bu ¢alismada,
Canvassing modelinin kullaniminin sonucunda, uygulamanin kullanildig1 bolgenin demografik 6zelliklerine
gore etkilerinin farklilik gosterdigi gozlemlenmistir. Yiiz yiize oy toplamanin hedef kitlesinin digerlerine gore
daha dar bir alan1 kapsadigi, bu nedenle zaman alic1 ve maliyetli oldugu kanisina varilmis olsa da Karaman ili
secmenini etkiledigi ve uygulamay1 oldukga sik kullandiklarini ortaya koymustur.

Bir diger 6rnek olarak, Giilliipinar (2012), “Se¢im Kampanyalarinda Yiiz-Yiize iletisim Teknigi Olarak
Canvassing: 2011 Se¢im Kampanyalar1 Baglaminda Glimiishane Arastirmasi” gosterilebilir. Caligsmada, basit
rastlantisal orneklem yontemi ile se¢menlerle yiiz yilize goriismeye dayali anket teknigi uygulanmustir.
Arastirmada 342 anketin analizi yapilmis ve kadinlarin erkeklere oranla daha fazla katilim oranina sahip
oldugu gozlemlenmistir. Yapilan arastirmanin sonucunda, segmenlerin se¢im doneminde herhangi bir partinin
aday1 ile ne siklikta goriistiiglinlin ya da goriisiip goriismediginin bir fark yaratmadigi kanisina varilmstir.
Ayrica Canvassing modeline karsi olan alginin demografik 6zelliklere gore degiskenlik gosterdigi sonucuna
ulagilmustir.

Yukarida incelenen caligmalar 1s18inda, Canvassing modeli ilizerine farkli analizler yapildigi tespit
edilmistir. Yalnizca belirli bir bolgenin 6rneklem olarak se¢ildigi ve bu Canvassing modeli iizerine ¢ok az
sayida ¢alismanin oldugu goriilmiistiir. Ayrica son yillardaki ¢aligmalar incelendiginde, Canvassing modeli
lizerine ¢alismanin yetersiz oldugu ve bu c¢alismay1 kullanan siyasilerin aldiklar1 geri doniisler neticesinde
izledikleri yol ve daha etkili olmasi i¢in hangi yollara basvurulmasi gerektigi iizerine bir ¢aligmanin
yapilmadig tespit edilmistir. Ayn1 zamanda kadin temsilcilerin bu yontemi kullanmalarindaki etkenler tizerine
bir ¢aligmaya da rastlanilmamugtir.

Bu calisma tarihsel siire¢ igerisinde kadinlarin siyasal katilim oraninin diisiik olmasina bagli olarak,
siyasette aktif rol oynamalar1 halinde saglayabilecekleri katkilar1 da belirtmeyi amaglamaktadir. Bu nedenle
calismada, Canvassing modelinin 6zellikle yerel diizeyde kullanimi kadin temsilciler iizerinden incelenerek
bu olas1 katkilarinin tespit edilmesi hedeflenmistir. Canvassing modelinin en temel 6zelliginin yiize yiize
yapilan goriigmeler olmasi neticesiyle, bu goriismelerde en ¢ok kullanilan yontemin ev toplantilar1 oldugu
bilgisinden hareketle kadin temsilcilerle ¢alisarak, siyasal katilim ve oy oranlarindaki artis hususunda
saglayacagi katkiy1 ortaya koymak amaglanmaktadir.

2.2. Arastirmanin Kapsam

Aragtirma 2023 yilinda yapilan genel se¢imlere istinaden TBMM’ye giren partilerin kadin kollar
temsilcilerinden olusan 11 parti ile yapilandirilmis gériisme yapilmistir. Bu partiler ve temsilciler, Canvassing
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modelini partilerin uygulama ve uygulanma bi¢imlerinden elde ettikleri sonuglari tespit etmek igin
belirlenmistir. Calismanin sinirliklar1 bu esaslar dikkate alinarak olusturulmustur.

2.3. Arastirma Yontemi ve Sorulari

Bu ¢alisma, birincil ve ikincil veriler kullanilarak hazirlanmistir. Birincil veri kaynaklari, gézlem, goriisme
vb. yontemleri barmdirir (Odemis, 2022). Ikincil veri kaynaklari ise, gazete, makale, tez, kitap, dergi gibi yazili
dokiimanlar ve internet verilerinden olusmaktadir (Odemis,2022). Calismada, birincil veri olarak miilakat
verileri kullanilmugtir. Tkincil veri olarak ise, konuyla baglantili her tiirlii bilgi ve belgeden yararlanilmustir.
Ikincil verilerde konunun tanimina ve kapsamma iliskin veriler aktarilnustir. Birincil veri olarak 2023
senesinde TBMM’de bulunan partiler, Canvassing modeli kullanimlar1 incelenmesi ve se¢cmen {izerinde
yarattig1 etkileri degerlendirme asamasinda kullanilmastir.

Arastirmanin temel sorusu “Siyasal hayata katilim oram diisiik olan kadin se¢menleri etkilemek i¢cin kadin
temsilcilerin siyasal iletisim stratejileri nelerdir ve Canvassing modelini uygulama bicimleri nasildir ? sorusu
iizerine yogunlasmistir. Bu temel sorudan hareketle kadin temsilcilerin propaganda teknikleri ve bu tekniklerin
neler oldugu; yiiz ylize iletisimin se¢menler ilizerinde etkisinin neler oldugu sorulari {izerine calisma
temellendirilmistir.

Calismada yontem olarak, nitel arastirma tiirii olan betimsel analiz kullanilmistir. Betimsel analiz
yonteminde verileri degerlendirmeden 6nce yapilacak ¢calismada dort agama belirlenmektedir. Bu agamalarin
ilki, betimsel analiz igin bir ¢erceve olusturmaktir. Arastirma sorulari ve goriismeler sonucu elde edilen
verilerden analiz i¢in bir ¢ergeve olusturulmasi gerekmektedir. Verilerin hangi temalara gore diizenlenecegi
ve sunulacag: belirlenir. Ikinci asamada ise, tematik cerceveye gére veriler diizenlenir. Ugiincii asamada,
diizenlenen verilerin tanimlamasi yapilir. Son asamada ise, tanimlanan bulgular agiklanir, iligkilendirilir ve
anlamlandirilarak sonuca ulasilir(Karatas,2015).

Betimsel analizin ilk asamasinda veriler yapilandirilmis miilakat ile elde edilmistir. TBMM’de bulunan 11
parti incelenmis, Canvassing modelini kullanmalar1 ve kullandiktan sonraki aldiklar1 geri doniisler {izerine
inceleme yapilmigtir. Yapilan goriismelerdeki temsilcilerin isimleri etik kurallar geregi belirtilmemis, yalnizca
parti isimleri belirtilmistir. Yiiz ylize yapllan goriismeler 25-45 dakika arasinda gerqeklesmlstlr Gortigmelerde
aragtirmaci goniillii katilimeilarin izni dahilinde yazili olarak not almistir. Arastirma igin Tarsus Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalar1 Etik Kurulu’nun 18/01/2024 tarih ve 2024/07 karar sayist ile etik kurul
izni alinmustir.

Miilakat sonucu elde edilen veriler ikinci agsamada verilen yanitlar da dikkate alinarak bes kategoriye
ayrilmistir. Sorulan sorularin igerigine gore propaganda tiirii, propaganda olusturma, segmen Orneklemi,
secmeni etkileme ve geri doniisler seklinde kategoriler siniflandirilmistir. Kategorilere ait alt kodlar agagidaki
tabloda yer almaktadir.

Tablo 2: Kategorilere Gore Kod Matrisi Tablosu

Propaganda Propaganda Tiirii | Secmen Se¢cmeni Geri Doniisler
Olusturma Orneklemi Etkileme
Ekonomik ve Sosyal Ev Toplantilart Partiye Oy Yiiz ylze Uzaktan-Olumsuz
Yapi Vermeyenler Goriigme
Parti Politikalar1 Kitle Iletisim Dezavantajl Parti Politikalar1 | Uzaktan-Olumlu
Gruplar
Baski Tkna Din\Etnik Koken Lider Yiiz yiize-
Ozellikleri Olumsuz
Yiiz ylize Sosyoekonomik Aday Yiiz yiize-
Yap1 Ozellikleri Olumlu
Brosiir Egitim Partiye Oy
Verme
Miizik Erkek Oy Verme
Sosyal Medya Kadin

Belgelerden elde dilen kategoriler MAXQDA programina aktarilarak icerik analizi gerceklestirilmistir.
Tiimdengelimci yaklagimla kategorilere yonelik kod matrisleri olusturulmustur. Belirlenen 5 adet kategori ile
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elde edilen veriler okunmus, sorular ve cevaplart diizenlenmis ve her soru i¢in alman cevaplar iizerine
degerlendirmeler yapilarak yorumlanmistir. Son asamada ise, literatiir asamasinda elde edilen bilgiler ile
birlikte yapilandirilmis goriismelerden elde edilen veriler yorumlanmis ve degerlendirilmistir. Canvassing
modelinin kullanimimin dogurdugu sonuglar irdelenmistir.

Aragtirma evrenini, TBMM’de bulunan partilerin Adana ili kadin temsilcileri olusturmaktadir.
Arastirmanin konu ile baglantili yoneltilecek miilakat sorulari i¢in bes adet kategori belirlenmistir. Arastirma,
arastirmacinin imkanlar1 dahilinde tek bir il 6l¢eginde yapilmistir. Bu aragtirmanin temel kisitidir. Calisma,
Adana ilinde sadece meclise (ittifak yolu da dahil) girebilen parti iiyelerini 6rnekleme dahil etmistir. Bu da
arastirmanin bir diger kisitidir. Ayrica calisma, kadin parti yoneticileri i¢cin uygulanmistir. Bu durum,
arastirmanin hem kisit1 olarak degerlendirilebilir.

2.4. Arastirmanin Gegerlilik ve Giivenilirligi

Nitel aragtirmalarda ¢ogunlukla gozlem, goériisme, dokiiman ve soylev analizi gibi nitel veri toplama
teknikleri kullanilir. Bu arastirmalarda, elde edilen veriler igeriginde yer alan olay ve olgular arasinda herhangi
bir baglanti kurmak oldukca giictiir. Arastirmaci, bu olay ve olgularin gergekligini bozmadan
degerlendirmelerini yapmak zorundadir. Olduklar1 gibi yansitilmasi gerekir. Arastirmaci analizi yaparken,
kendi baglaminda analiz ederek, yorumlamaya ve aragtirma konusunu anlamlandirmaya cabalar (Baltaci,
2019). Bu sebeple nitel aragtirmalarin giivenirlik ve gegerliliginin nicel olarak test edilmesi miimkiin degildir.
Caligma kapsaminda yapilan goriigmeler 6rneklem grubunun izni dahilinde yazili olarak not alinmistir.
Caligmada elde edilen verilerin, temin edilme kaynaklar1 detayli bir sekilde ortaya kondugundan, verilere
yonelik bulgularin etik hususlar dikkate alinarak yorumlandigi gerekgesiyle arastirma gegerli olarak
varsayilmaktadir.

3. ARASTIRMA BULGULARI

Calismanin bu boliimiinde arastirma kapmasinda yapilan yapilandirilmis goriismelerin sonucunda ortaya
¢ikan bulgulara yer verilmistir. Yapilandirilmig gériismeler sonucunda katilimeilarin yiiz yiize iletisimi siyasal
faaliyetlerinde kullanimlarina iliskin bulgular bes kategori altinda toplanmistir.

Bu kategoriler su sekildedir: (1) Propaganda tiirii, (2) Propaganda olusturma, (3) Se¢men Orneklemi, (4)
Se¢meni etkileme, (5) Geri doniisler. Bu kategorilere iligkin ayrintili bilgilere asagida yer verilmistir.

Propaganda olusturma kategorisi igerisinde katilimcilara yoneltilen sorularin igerigi ile baglantili kodlar
asagidaki tabloda belirtilmistir. Bu boliimde ilk olarak katilimcilara adaylariin kullandig1 propaganda tiiriinii
neye gore belirledikleri sorusu yoneltilmistir.

Gorsel 1: Propaganda Olusturma Kategorisine Yonelik Kod Matrisi

fod Siten VEGLSOLPARTI  YENDENREFAH  IWPARTI  EMEP DEVAPARTISI  DP  CHP  AKPARTI  SWADETPARTISI MK GELECEK PARTS
(i Ekonomik v sosyel yap
(y PartiPotikelan

@ Propoganda Olusturma
s n.. i

Propaganda olusturmada ilk asama, propaganda tiiriinii belirlemeleridir. Partilerin propaganda tiirlerini
secmelerindeki genel kriterin toplumun talepleri dogrultusunda ekonomik ve toplumsal yap1 6nemli bir kriter
olarak degerlendirilmistir. Diger bir 6nemli kriter ise parti politikalari oldugu goriilmiistiir. Bu durum dzellikle
tek bagina iktidar olmak i¢in yeterli oyu elde edemeyecegine inanan partilerde daha yogun dile getirilmistir.
Hatta bu durum partilerin propaganda olustururken yasadigi sikintilar noktasinda da dile getirilen husustur.
Ornegin Saadet Partisi temsilcisi gegmis secimlerdeki aldiklar diisiik oy sonuglarina bagl olarak halkin
kazanacaklarina dair inancinin olmamasindan kaynakli sikintilarini dile getirmistir.

Propaganda olusturmada iktidar ve muhalefet partileri arasinda da farklilik géze carpmaktadir. Muhalefette
olan partiler iktidarin eksikliklerine yoneldikleri konusuna dikkat ¢ekmis ve iktidar olma yolunda halki mevcut
iktidar partisinden ibresini dondiiriip, kendi partilerine olumlu yonde degistirme amaclarinin 6nemine
deginmistir. Muhalefet partilerinin en dikkat ¢ekici dzellikleri de, halka iktidarin eksikliklerini yansitip, bunlari
¢cozlime kavusturarak iktidara duyulan giiveni sarsmaya yonelik politikalar1 da aslinda bir propaganda
ornegidir. Iktidara mensup parti temsilcileri ise propaganda olustururken yasadig1 sikint1 ise, muhalefet ile
aralarinda gerceklesen ¢ekismeler sonucunda aldiklari tepkilerdir.
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Propaganda da segilecek olan temsilci 6nemli bir konumdadir. Bu noktada parti temsilcilerine aday da
olmas1 gereken oOzellikler soruldugunda adaylarini segmenin benimsemesine ve yakinlik duymasina énem
verdiklerini dile getiren parti temsilcileri adayin diiriist olmas1 ve kendi i¢lerinden birisi olmasinin segmenle
aday iliskisindeki 6nemine isaret etmektedir.

Propaganda olustururken partilerin yasadiklari sikintilara yonelik sorulara ise farkli diizeylerde cevaplar
verilmistir. Genel itibariyle partilerin yasadiklar1 sikintilar, kendilerine muhalif olan partilerle yasadiklar
sorunlar iizerine temellendigi dikkat cekmektedir. Tablo degerlendirildiginde ii¢li muhalefet parti olmak tizere
dort partinin bu noktada baski yasadig1 ortaya ¢ikan sonugtur. EMEP, Yesil Sol, Iyi Parti ve AK Parti bu
partiler arasindadir. Muhalefette yer alan partilerin iktidar tarafindan baski gérdiigiin, iktidarda yer alan parti
ise muhaliflerce baski gordiigiinii dile getirmistir.

Propaganda tiirii kategorisi i¢erisinde katilimcilara yoneltilen sorularin igerigi ile baglantili kodlar agagidaki
tabloda belirtilmistir. Bu bolimde ilk olarak temsilcilere, se¢im c¢alismalarini hangi teknikler ile
gerceklestirdiklerine dair sorulmustur.

Gorsel 2: Propaganda Tiirii Kategorisine Yonelik Kod Matrisi

Kod Sistemi YESILSOLPARTI ~ YENIDENREFAH | IYIPARTI  EMEP DEVAPARTISI DP  CHP  AKPARTI  SAADETPARTISI = MHP | GELECEK PARTISI
(4 Propaganda Turii (+)

(g Kitle iletigim
&4 ikna

(g Yizyiize

(g Brosiir

@9 Mizik

(g Sosyal Medya

Partiler genel olarak propagandalarinda yiiz yiize iletisim ve sosyal medyay1 kullandiklarini belirtmistir.
Tabloya da bakildiginda en ¢ok tercih ettikleri tekniklerin bu ikisi oldugu gdzlemlenmistir. Iki farkli tiirde
kullanilan bu teknikler, etkili sonu¢ almak adina tercih edilmektedir. Bulgulardan elde edildigi iizere, bu yiiz
ylize toplantilarin daha ¢ok ev toplantilar1 seklinde gergeklestigi gozlemlenmektedir. Kadinlarin 6zellikle
hemcinsleri ile yaptiklari se¢im ¢alismalarinda kullandiklar1 yontem lan ev toplantilarinin tercih edilmesi, daha
samimi ve giivenilir bir ortamin yaratilmasi i¢in 6nemli olmasindan kaynaklidir. Yiiz ylize gériisme yapmanin
en temel 6zelligi, aday ile se¢gmenin iletisiminin birebir gerceklesmesidir.

Buna baglantili olarak Yeniden Refah Partisi, segmenin partiye ve aday oy vermesi acisindan yakinlik
kurmasmin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Se¢cmenin aday1 tanimasinin en iyi yolu birebir temasta bulunmasi ve
ictenligini segmene gegirmesidir. Bu nedenle oy toplamak isteyen vatandasin se¢menle yakindan temas
kurmas1 ve kendini birebir tanitmasi 6nemlidir. Ayrica partilerden birkaginin kod matrisinde de goriildiigii
lizere miizigin kullanildigin1 da isaret etmesi, kulak aginaligi olmasi agisindan se¢meni etkilemede miizik
kullaniminin 6nemine dikkat ¢ekmistir. Dikkat ¢ekici ve halki etkileyerek, i¢cinde duygularini canlandiracak
sekilde miizik kullanimi partiler igin mithim bir tekniktir. Isitsel ve gorsel yardimcilar, partiler igin dnemlidir.
Ayrica EMEP’inde cevabinda belirttigi gibi, brosiir, afis gibi akilda kalic1 gorsel agidan segmenin dikkatini
cekmek ve etkilemek dnemlidir. Adayli veya aday olmadan, yani temsilciler araciligiyla gerceklesen yiiz yiize
toplantilar da partinin oylarini artirmasi agisindan énemlidir.

Mesajlarin iletilmesinde kullandiklar1 kanallar {izerine elde edilen bulgularda partiler, genellikle mesajlarini
halka iletirken sosyal medyayi tercih ettiklerini sdylemistir. Giiniimiizde internetin oldugu her alanda hizli bir
sekilde ulagilabilir olmasi ve sosyal medyanin kullanimi anlik veya ge¢gmise doniik her tiirlii belge ve bilgiye
vatandasin ulasabilmesi kolayligina bagli olarak oldukga sik kullanilan bir yontemdir. Halki etkilemenin en
onemli araglarindan birisidir. Yine bireyleri etkilemede etkili yontemlerden biri olarak gorsel araglarin da
kullanildigr dikkat cekmektedir. Brosiir, afis, gazete gibi araglarin kullanimi halkin dikkatini gekmek agisindan
onemlidir. Akilda kalmasi ve geriye doniik veri elde etmek maksadiyla kullanilabilen bu yontemlerin etkileri
adaylar i¢in yol gosterici olacaktir. Ancak, segmenin karsisinda muhatap bulup, sorularina yanit bulamayacagi
durumundan kaynakl etkisi kisa siireli olacaktir. Bu nedenle sosyal medyanin tek bagina kullanimi mesajlarin
iletilmesinde yetersiz kalacaktir.

Se¢men Orneklemi kategorisi igerisinde katilimcilara yoneltilen sorularin igerigi ile baglantili kodlar
asagidaki tabloda belirtilmistir. Miilakatin bu bdliimiinde temsilcilere ilk olarak partilerin segmen kitlesinin
cinsiyet bazinda en ¢ok hangi kesimi oldugu konusunda soru yoneltilmistir.

Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, Yil: 2024 Cilt: 27 Say:: 1



Sinem ALADAG, Tugba YOLCU 352

Gorsel 3: Secmen Orneklemi Kategorisine Yonelik Kod Matrisi

Kod Sistemi YESIL SOL PARTI  YENIDEN REFAH IYIPARTI EMEP DEVA.. DP | CHP AK PARTI SAADET PARTISI ~ MHP ~ GELECEK PARTISI

(' Segmen Orneklemi

(4 Partiye oy vermeyenler —

1

(59 Sosyoekonomik Yap!
(g Erkek I.I II _.
(g Kadin

Kod matrisi tablosuna bakildiginda, elde edilen bulgularda partilerin 6rneklem belirlerken cinsiyet
acisindan en cok etkilesimde olduklar tiiriin kadinlar oldugu goriilmiistiir. Goriismelerin kadin kollariyla
gerceklesmesi bu sonuglarin elde edilmesiyle baglantilidir. Genel itibariyle bir ayrim gézetmeden her kesime
hitap edildigi belirtilse de en fazla kadin se¢menler iizerine ¢alismalar gerceklestigi ortaya konmustur. Bunun
disinda kararlarimin en kolay degistirilebilir olmasinin etkisiyle gen¢ kesimle de etkilesimde olundugu
gozlemlenmektedir. Yeni oy kullanacak ve kararsiz olabilecek geng¢ kesimi etkilemek daha kolay oldugundan
geng kesimle etkilesimde olmak énemlidir. Bunun disinda, partiler dezavantajh gruplara da yonelmistir. Daha
¢ok maddi ve manevi destege ihtiya¢ duyan kesime yonelmek daha etkili sonuglar almak agisindan énemlidir.
Partilerin ideolojileri ve fikir birligi ile kendisine bir 6rneklem belirlemesi, yol haritasini belirlemesi agisindan
151k tutacaktir.

Bireylerin egitim durumu veya okuryazarlik durumunun dikkate alinip alinmadig: iizerine elde edilen
bulgularda, genel itibariyle partilerin bir ayrim yapmadigi goézlemlenmektedir. Burada amag, partiler
politikalarin1  gerceklestirirken, oy oranlarim1 artirmak maksadiyla etkileyebilecekleri bireyleri egitim
seviyesine gore belirliyorlar mi, bunu ortaya koymaktir. Yesil Sol Parti, digerlerinden farkli olarak genelde
egitim seviyesi diigiik, okuma yazma bilmeyenlerle ¢alistiklarini ifade etmistir. Bu durum, daha az bilingli ve
yazili propaganda araclarini kullanan partilerin ¢aligsmalarinin okuryazar olmayan bireyler tarafindan
benimsenmesinin giigliiliigiinden dolayi tercih edildigine isarettir.

Partiler, propagandalarini gerceklestirdikleri esnada iglerini daha kolaylastirmak ve sonug¢ almak adina
kendilerine hedef kitle belirlerler hitap edecekleri kesimi belirlerken ise bir takim kriterler {izerinde
yogunlagirlar. Partilerin hedef kitlesi, cogunlukla kendi parti ideolojileri ile baglantilidir. Kendilerine oy
verecegini disiindiikleri segmeni kendilerine sadik kilma diisiinceleri esastir. Saadet Partisi bu duruma 6rnek
olarak, kendi ideolojilerine yakin olan ve daha ¢ok dinini ve kutsal degerlerini 6n plana ¢ikaran kesimlerin
oncelik olarak belirlediklerini ifade etmistir. Bunun yaninda partiler daha ¢ok dezavantajli bolgeleri belirleyip,
o bolgeye hitap ettiklerini belirtmistir. Daha ¢ok yardima ve hizmete ihtiya¢ duyan bolgelere hitap etmek
partiye olan inancin artmasinda énemlidir.

Se¢meni etkileme kategorisi igerisinde katilimcilara yoneltilen sorularin igerigi ile baglantili kodlar
asagidaki tabloda belirtilmistir. Miilakatin bu boélimiinde ilk olarak, se¢cim kampanyalarinda segmeni oy
kullanmaya tesvik ama¢li mu yoksa kendi partilerine oy vermeye yodnelik hedef dogrultusunda mi
gerceklestirdikleri sorusu yoneltilmistir.

Gorsel 4: Secmeni Etkileme Kategorisine Yonelik Kod Matrisi

Kod Sisteri YEGL.. YENDENREFAH  IVIPARTI EMEP DEVAPARTISI  DP  CHP  AKPARTI  SAADETPARTISI MHP  GELECEK PARTISH
(¢ Segmeni Etkileme

(g Yizyiize Goriigme
(@4 Parti Politikalar
©g Lider Ozellikleri
©q Aday Ozellikleri
(g Partiye Oy Verme
(@4 Oy Verme

Kod matrisi tablosuna bakildiginda oy verme davranisinda partiler hem oy verme davranisi konusunda
segmenleri tesvik etmekte hem de kendi partilerine oy verme konusunda ikna etmektedir. Genel itibariyle
caligsmalarinda her iki hususa da dikkat ¢ekmeleri gerekmektedir. Goriisme yaptiklart her segmen kendisine oy
vermeyecek olsa dahi se¢ime katilim i¢in tegvik edilmelidir.

Elde edilen bulgularda partilerden geneli, yiiz yiize yapilan ¢aligmalarin, segmenin aday tercihindeki etkisi
ilizerinde etkili oldugu gézlemlenmistir. Parti temsilcileri se¢gmenin aday1 tanimasi, o kisiye oy vermesinde
oldukga etkili oldugunu dile getirmislerdir. Yiiz yiize yapilan ¢aligmalardan elde edilen sonuglar, partilerin
adaylarin1 belirlemelerine katki saglamaktadir. Genel itibariyle se¢gmeni etkilemek i¢in, adaylarin diiriist,
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giivenilir ve halktan biri imaj1 olan kisilerden segilmesi 6nemlidir. Adayin 6zelliklerinin belirlenmesi ve buna
bagl olarak parti politikalarinin yerinde ve dogru belirlenmesi, etkili sonuclar almak adina 6nem arz
etmektedir. Koklii partilerde gegmisten bu yana partiye baglilik ile oy verme tercihini yonlendiren bireylerin
oldugu gibi, yeni oy kullanacak veya kararsiz se¢gmeni etkilemenin en etkili yollarindan birisi de vaat
ettikleriyle yapilanlarin es deger oldugunu se¢mene yansitmaktir. Deva Partisi, dili ve beden dilini iyi
kullanarak se¢meni etkileyebileceklerini ifade etmistir. Partiler bu iki iletisim kanalini en ¢ok yiiz yiize yapilan
goriismelerde kullanabilirler. Segmeni etkilemek, kararlarini degistirmek oy oranlarindaki artisin en temel
gerekliklerinden birisidir.

Geri doniisler kategorisi igerisinde katilimcilara yoneltilen sorularin igerigi ile baglantili kodlar asagidaki
tabloda belirtilmistir. Bu boliimde ilk olarak, yiiz yiize yapilan goriismeler sonucunda nasil tepkiler aldiklar
sorulmustur.

Gorsel 5: Geri Doniisler Kategorisine Yonelik Kod Matrisi

Hod Siten VESLSOLPARTI  VENDENREFAH  MPARTI EMEP DEVAPARTS P CHP  AKPARTI  SADETPARTS WP GELECEKPARTSS
() Ger Doniglr

by Uzakian-Olumsuz

by Uzaktan- Olumlu

oy Yizyize-Olumsuz

by Yiyize- Olumly

Tabloda yer alan bilgiler 1s1g8inda partilerin yliz yiize yapilan goriismeler sonucunda aldiklar tepkilerin
genel itibariyle olumlu oldugu sonucuna ulasilmistir. Saadet Partisi’nin cevabina istinaden her ne kadar
secmeni etkilemeye ve yonlendirmeye yonelik calismalar yapilsa da ‘“ata, dede partisi” anlayisi ile
etkilenmeyen ve partilerine olan bagliliklarindan vazgegirilemeyen bir kesimin de oldugu sonucu ortaya
cikmaktadir. Ayrica kod matrisinde de goriildiigii gibi olumsuz tepkiler alabildikleri gdzlemlenmektedir. Yiiz
ylize gerceklesen goriismelerin burada ikna etme ve diislincelerini degistirme konusunda etkisinin oldugunu
gbzler Oniine sermektedir. Olumsuz geri doniigler almalarinin bile sonrasinda eksikliklerini gidermeleri
acisindan kendilerine olumlu etki yarattig1 sonucu asikardir. Calismalarin farklilik gosterdigi bolgelere gore
bu geri doniislerin degisebilecegi de elde edilen bulgulara istinaden ortaya konmustur.

Alan bu geri doniislere istinaden propaganda faaliyetlerini gerceklestirdikleri sirada uzaktan kullandiklar
kanallara bagli olarak aldiklar1 etkiler dikkat ¢ekmektedir. Oldukca yaygin sekilde ve hemen hemen her
partinin kullanmis oldugu sosyal medyanin avantajlari oldugu gibi dezavantajlari da vardir. Sosyal medya hizl
ulasim ve genis ¢evreye hitap edebilme agisindan faydali oldugu kadar, bilgi kirliligi ve yanlis yansitmalarla
karsit goriislerin birbirini karalamasi sonucunu dogurabilmektedir. Bu durum, partiler i¢in rahatsizlik yaratir.
Sosyal medya olumlu anlamda kullanilabildigi gibi, goriislerin c¢arpitilmas: ve adaylarin karalanmasi
maksadiyla da kullanilabildigi i¢in olumsuz etkilere de yol acabilme riski tagimaktadir. Geri doniislerin hizl
ve kolay alinabilmesi, politika ve stratejileri belirleme de faydali olacaktir. Ancak geri doniislerin ling ve
hakarete kadar uzanabilme ihtimali de oldugundan partinin adin1 lekelemek olduke¢a basitlesmistir. Bir diger
husus olarak Demokrat Parti, diger gorlislerden farkli olarak, miizik kullaniminda yasadiklar1 olumsuz geri
doniisleri dile getirmistir. Miizik zevki goreceli bir durum oldugundan benimsenmedigi takdirde olumsuz
etkiler yaratabilme riskini barindirmaktadir.

Yiiz yiize yaptiklar1 goriismelerden edindikleri doniislere istinaden partiler genel olarak oy oranlarinda artig
gozlemledigini belirtmistir. Ayni ittifak icerisinde bulunan Gelecek Partisi, Demokrat Parti ve Deva Partisi,
diger goriislerden farkli olarak oy oranlarinda artis olmadigini yansitmistir. Bu partiler, ittifak igerisinde
olduklar1 i¢in bunu tespit edememislerdir.

Partilerin en ¢ok verim aldiklar1 uygulamalarin gergeklestigi kanallar iizerine elde edilen bulgulardan yola
cikarak AK Parti, oncelikle mahalle taramasi yapilmasinin dnemine vurgu yapmis ve segmeni tanimanin
olumlu sonuglar doguracagina isaret etmistir. Adayin segmeni tanimasi, politikalarin1 olustururken ve
belirlerken isini kolaylagtiracaktir. Saadet Partisi, yliz ylize ¢alismay1 kullandiklarini ve gergeklesen ev
toplantilarinda partilerinin ideolojilerine bagli olarak dini bilgilerle segmeni yonlendirdigi iizerinde durmustur.
Partiler genel itibariyle yiiz yiize ¢alismalardan faydalanmistir. Bunun sonucunda da olumlu geri doniisler
almistir. Bunda en biiyiik etki adaylarin kendilerini anlatmalarinin yiiz yilize daha kolay olmasidir. Kendilerini
daha net bir sekilde ifade ederek aninda geri doniis alabilmektedir. Demokrat Parti’si ise giiven unsuruna dikkat
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cekerek adaylarin yiiz yiize goriismelerinde kendini anlatmalarinin yani sira segmenlerin sorularina da hemen
cevap vererek kendilerine karsi olan giivenini artirmasi da olduk¢a 6nemli oldugunu dile getirmisti.

Son olarak elde edilen bulgularla tablodan da anlasilacag: {izere, partilerin propaganda faaliyetlerini
stirdiiriirken en ¢ok verimlilik aldiklar1 yontemin yiiz yiize yapilan goriismeler oldugu ortaya konmustur.
Partiler genel itibariyle yiiz yiize calismalardan olumlu sonug aldiklarini belirtmistir. Bunun yaninda Iyi Parti,
farkli olarak sosyal medya ve basin organlarini da sikca kullandigini dile getirmistir. Buradan sonugla partilerin
caligmalarin yiiriitiirken en ¢ok yiiz yilize ¢alismalardan olumlu sonug aldigi ve bu yontemi tercih ettikleri
sonucuna ulagilmigtir.

SONUC VE ONERILER

Modern toplumlarin bir {iriinii olan siyasal kampanyalar, siyasal hayatta ikna yontemlerinin kullanilmasi
ve sosyal hayatta etkilesimin artmasina sebebiyet vermektedir. Siyasal hayatta varligim siirdiiren ve siyasal
hayatta yer almak arzusu icinde olan bireyler ve topluluklar donemin sartlar1 her ne olursa olsun siyasal
iletisimle dogrudan iligkilidir. Siyasi liderler ve kamuoyu arasinda iletisimin saglanabilmesi i¢in siyasal
iletisim tiirlerinden yararlanilmaktadir.

Caligmada, segmen davranigini etkileme ve ikna etme yontemi olarak kullanilan siyasal propaganda
teknikleri arasindan Canvassing teknigi lizerine incelemeler yapilmistir. Yiiz yiize oy toplama yontemi olarak
Canvassing modelinin partilerde kullanimina dair incelemeler yapilmig ve etkileri yansitilmigtir. Kadinlarin
siyasetteki yeri ve dnemi dikkate alinarak partilerin kadin kollar1 temsilcileri ile goriisiilerek yiiz yiize oy
toplama yonteminden aldiklar1 geri doniisler iizerine degerlendirmeler yapilmustir.

Kadinlar siyasi temsilcilerin siyasi faaliyetlerin daha ¢ok kadinlar {izerine gerceklestirdikleri ¢aligmanin en
temel sonucudur. Kadin segmeni etkilemede kadin siyasi parti temsilcilerinin aktif rol aldig1 bir gergektir.
Kadinlar, benzer deneyimlere sahip olduklar1 diger kadinlar1 hedef alarak duygusal bir bag ile propaganda
faaliyetini gergeklestirmektedirler.

Caligma sonucunda kadin siyasi parti temsilcilerinin kadinlari yalnizca kendi partilerine oy verme yoniinde
degil de oy verme davranigi yoniinde de yonlendirdigi ortaya ¢ikan bir diger sonugtur. Bu durum kadinlari
hedef alarak toplumsal degisimi tegvik etme ve kadinlarin giiclenmesini saglama amaciyla propagandayi da
desteklemektedir. Ancak muhafazakar egilim gosteren bazi partilerin yalnizca oy verme davranisi degil
kadinlar1 ideolojileri ile de baglantili olarak toplumsal ve dini normlar konusunda bilgilendirdikleri de ortaya
¢ikan ilging bir tespittir.

Kadinlarin propaganda faaliyetlerinde ugradiklar1 baskilarin tamamen siyasi rekabetin iiriinii olarak
yansittiklar1 goriilmektedir. Muhalefette yer alanlar iktidar tarafindan, iktidarda yer alanlar ise muhalefet
tarafindan siyasi rekabetin geregi olarak baski gordiiklerini dile getirmislerdir. Toplumsal cinsiyet rolleri
iizerinden yasanan baskinin calisma sonucunda ortaya c¢ikmasinin temel sebebi ise kadmlarin kendi
hemcinsleri ile siyasal iletisim faaliyetini yiiriitmelerinden kaynaklandig1 sdylenebilir.

Kadinlar siyasi parti temsilcileri siyasal iletisim faaliyetinde en fazla ev toplantilar1 yontemini kullandiklar
gorlilmiistiir. Toplumsal cinsiyet rolleri ile de dogru orantili olan bu yontem kadinlarin siyasal hayatta da
katilimin1 etkileyen bir ipucu ortaya koymaktadir. Kadinlarin ev ile 6zdeslestirilmeleri siyasal iletisim
faaliyetinin de bu ortamda gergeklestirilmesi ataerkil toplumsal yap1 ile de ortlismektedir. Ayrica yapilan
miilakatlarda ataerkil kodlara yonelik bir takim unsurlarda yer almaktadir. Ornegin ‘ata partisi’ ifadesi hem
siyasi parti bagliligim1 hem de siyasetin eril yapisini ortaya koyan bir ifade olarak ¢alisma sonucunda elde
edilen bir tespittir.

Kadin siyasi parti temsilcileri propaganda olustururken parti ya da ittifak programina bagl kaldiklarini dile
getirmislerdir. Bu durumu parti disiplini ile agiklamak miimkiindiir. Tiirkiye’de parti disiplinin gii¢lii oldugu
bir yapilanma mevcuttur. Bu nedenle siyasi parti yoneticileri parti programlarinin disina ¢ikma konusunda
istekli degillerdir.

Teknoloji her ne kadar gelismis ve etkileri hizla yayillmaya devam ediyor olsa da se¢im propagandalar
stirecinde siyasal hayatta olumsuz yansimalarinin da oldukga fazla oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya, yeni
propaganda teknigi olarak en ¢ok kullanilan yontemdir. Her an her saniye her bilgiye ulasilabilmesi ve segmen
kitlesinin diger yontemlere oranla daha genis bir alana yayilabilmesi avantajli yoniidiir. Ancak, internetin kolay
ve hizli ulagiminin en biiyiik dezavantaji olan bilgi kirliliginin oniine gegcilebilmesi miimkiin olmayan bir
husustur. Bunun yani sira teknolojiye ulasmada yasanan esitsizlik de bir diger olumsuz sonucudur. Bu
olumsuzluklar sebebi ile genel itibari ile yiiz yiize iletisim her zaman daha tercih edilebilir bir yontemdir.
Ancak zaman ve maliyet unsuru géz oniine alindiginda zor bir yontemdir. Kadin siyasi yoneticilerle ile ilgili
yapilan gériismede bu unsurlarin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
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Caligma sonucunda kadin siyasi parti yoneticileri a¢isindan her ne kadar teknolojik gelismeler propaganda
tekniklerini gelistirse de geleneksel yontem olan Canvassing modelinin daha etkili sonuglar dogurdugu
katilimcilar tarafindan dile getirilmistir. Bu durum hem kadinlarin siyasal iletisim yontemini ortaya koyarken
hem de yontemin bir¢ok avantajini ortaya koymaktadir. Propaganda faaliyetlerini gerceklestirdikten sonra
geri doniisleri hizli bir sekilde almalari, secim doneminde ya da se¢im arast donemde stratejilerini
gelistirmeleri acisindan 6nemlidir. Anlik geri bildirim alarak politikalarin1 belirlemek i¢in Canvassing
modelini tercih etmeleri gereklidir. Dezavantajli kesimlere ulagmak ve siyasal katilimi artirmak i¢in yiiz yiize
goriigmelerin yapilmasi partiler i¢in yerinde bir tercih olacaktir.

Bu calisma yalnizca belirli kriterleri tastyan (TBMM’de bulunan partilerin kadin kollar1 temsilcileri) ve
Adana ilindeki katilimcilar tizerinden gergeklestirilmistir. Calisma 6rnekleme erkeklerin de dahil edilerek,
nicel veya nitel-nicel birlikte olmak {izere karma yontemin belirlendigi ve elde edilen bulgular iizerinden
karsilastirma yapmay1 hedefleyen gelecekte yapilacak olan calismalar i¢in bir 6neri niteligindedir.
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