KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi (KMUSEKAD) Gelis/Received: 30.05.2024
KMU Journal of Social and Economic Research Kabul/Accepted: 12.03.2025
Yil/Year: 2025, 27(48): 143-158

DIiJITAL OKURYAZARLIK VE SOSYAL MEDYA BAGIMLILIK DUZEYLERININ
MESLEKI BILGI EDINIMINE ETKISi*

Giilcan KARABAYIRY, M. Cabir AKKOYUNLU?, Serkan ADA?
Oz

Teknoloji ve dijital diinyanin siirekli olarak degismesi ve gelismesi, dijital okuryazar bireylerin sosyal medyay1 mesleki bilgi
edinimi baglaminda dogru kullanabilmesini gerektirmektedir. Bu baglamda; literatiirde ¢aligmalari incelendiginde; dijital
okuryazarlik, sosyal medya bagimlilig1 ve mesleki bilgi ediniminin birlikte yer aldi1g1 arastirmalara rastlanmamistir. ifade edilen
kavramlardan iki tanesinin iligkisinin irdelendigi calismalar bulunmakla beraber sinirlidir. Bu galismayla literatiirde bulunan
bu eksikligin tamamlanmasi amaglanmaktadir. Bu makale, tiniversiteye hazirlanan 6grencilerin dijital okuryazarlik, sosyal
medya bagimlilig1 ve mesleki bilgi edinimi arasindaki iligkiyi incelemektedir. Caligma, Tiirkiye'nin batisindaki bir ilgede
bulunan farkli lise tiirlerinden 6grencilerden veriler alinarak hazirlanmistir. Dijital okuryazarlik diizeyleri, sosyal medya
bagimlilig1 ve mesleki bilgi edinimi iizerinde gesitli faktorlerin etkisi arastirilmistir. Bulgular, dijital okuryazarligin mesleki
bilgi edinimini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. Ayrica dijital okuryazarligin sosyal medya bagimlilig: tizerinde de
etkili oldugu belirtilmis ancak sosyal medya bagimliliginin mesleki bilgi edinimini etkilemedigi sonucuna ulasilmistir.
Sonuglar, dijital okuryazarlik becerilerinin ve sosyal medya kullaniminin mesleki bilgi edinimi agisindan &nemini
vurgulamaktadir.
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Yapisal Esitlik Modeli (YEM)
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THE IMPACT OF DIGITAL LITERACY AND SOCIAL MEDIA ADDICTION
LEVELS ON PROFESSIONAL KNOWLEDGE ACQUISITION

Abstract

The continuous change and development of technology and the digital world requires digitally literate individuals to be able to
use social media correctly in the context of professional knowledge acquisition. In this context, when the studies in the literature
are examined; there are no studies in which digital literacy, social media addiction and professional knowledge acquisition are
included together. Although there are studies examining the relationship between two of these concepts, they are limited. This
study aims to fill this gap in the literature. This article examines the relationship between digital literacy, social media addiction
and vocational knowledge acquisition of students preparing for university. The study was prepared by collecting data from
students from different high school types in a district in western Turkey. The effect of various factors on digital literacy levels,
social media addiction and vocational knowledge acquisition was investigated. The findings show that digital literacy positively
affects vocational knowledge acquisition. In addition, it was also stated that digital literacy has an effect on social media
addiction, but it was concluded that social media addiction does not affect professional knowledge acquisition. The results
emphasize the importance of digital literacy skills and social media use in terms of professional knowledge acquisition.
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1. GIRiS

Bilgi, ge¢misten giinlimiize dogru tarihsel gelisim siireci igerisinde “okuryazarlik” kavramini da
beraberinde getirmistir (Kozan ve Ozek, 2019). Okuryazarlik kavrami temel anlamda okuma yazma
becerisi seklinde ifade edilip algilanmis olmasiyla birlikte zaman igerisinde farklilagsma gostermis ve
donemin beklentilerini karsilayabilmek i¢in farkli tanimlamalar olusmustur (Coskun vd., 2013). Bu
baglam icerisinde i¢cinde bulundugumuz yiizyilda degisen ve gelisen dijital teknolojilerle ilgili olarak
dijital okuryazarlik kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Paul Glister; dijital okuryazarlik kavramim bilgisayar
araciligryla insanlarin erisimine sunulan bilgiyi, degisik sekillerde anlamlandirma ve faydalanabilme
seklinde ifade etmektedir (Pool, 1997). Bilisim teknolojilerinin gelisimi beraberinde birgok degisiklik
meydana getirmistir. Degisen teknoloji; sosyallesme unsurunda olusturdugu degisiklikle, sosyal medya
kavramini iletisim kavrami igin degerli 6ge haline getirmistir. Sosyal medya; bireylerin fikir tartistiklar:
ve her bireyin s6z hakkinin oldugu, kullanicilar i¢in iki yonlii iletisim ve igerik paylasimi saglandigi bir
platformdur (Ceyhan, 2019).

Bir sosyal medya ajansinin raporuna gore; sosyal medya sitelerinde harcanan zamanin siirekli
olarak artis egiliminde oldugu goriilmiistiir. Rapora gore; internet kullanicilarinin arama davranislarinin
temel nedeni ‘bilgi bulmak’ olarak ifade edilmistir. Bu baglamda 2023 yilinda her 10 kullanicidan 6’s1
(%57,8) bilgi ararken, arkadas ve aile ile iletisim i¢in kullananlar %53,7, haber ve giincel olaylardan
haberdar olmak i¢in kullananlar %50,9 ve video izlemek i¢in kullananlar %49,7’dir. Haberler ve giincel
olaylardan haberdar olmanin gérece diisiik ¢ikmasinin sebebi pandemi siirecinin getirdigi kapanma ve
sokaga cikma yasaklar siirecinden kaynakli olarak arkadas ve aile ile gecirilen zamanin artmasina bagh
olarak iletisimin artmasi gosterilmistir (We are social, 2023).

Dijital teknolojilerin gelismesi ve giinlilkk yasamda daha fazla kullanilir olmasi, kullanicilarda
bir takim dijital hastaliklarin ve bagimliliklarin olusmasina sebebiyet verebilmektedir. Yengin (2019)’a
gore; sosyal medya platformlarinin zamanla artan kullanimi bagimliliga sebebiyet vermektedir. Uzun
siire bilisim teknolojileriyle zaman gegirmeye aligkin olan bireyler, zaman gecirmeleri engellendiginde
depresyon ve sinirli olma gibi davraniglar1 gosterme egilimindedirler (Kii¢iikvardar, 2019). Dolayisiyla
bilisim teknolojilerinin denetim ve sinir olmadan kullanilmasi kisinin psikolojik ve fiziksel anlamda
saglik sorunlar1 yagamasina yol agabilecektir.

Bu baglamda; literatiirde dijital okuryazarlik ve sosyal medya kavramlarinin birlikte ele alindig:
caligmalar yer almakla birlikte sinirli sayida oldugu ve mesleki bilgi edinimi ile ele alinmasinin literatiire
katki yapacag diisiiniilerek ele alinmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Caligmanin bu boliimiinde arastirma kapsamindaki degigkenler, arastirmanin ilgili kavramsal ¢ergevesi,
olusturulan arastirma modeli ve hipotez gelistirme hususlar1 yer almaktadir.

2.1. Dijital Okuryazarhk

Dijital okuryazarlik ifadesini yayginlastiran Paul Gilster; dijital okuryazarligi, bilgisayarlar
aracihigiyla aktarilan bilgileri genis kaynaklardan, degisik sekillerde bilgilerden istifade edebilme
yetenegi olarak ifade edilebilmektedir (Gilster, 1997). internet, dzellikle giiniimiiz sosyal hayatinda en
hizli gelisen degisen ve doniisimlere uyum saglayan bilisim teknolojisinin ilk siralarinda
sayilabilmektedir (Yiizer vd., 2018). Bagka bir ifadeyle dijital okuryazarlik, kisinin bilgiye
erisebilmesini saglayan teknoloji ve iirlinlerini glivenli ve faydali sekilde kullanabilmesine imkéan
saglamak olarak tanimlanabilmektedir (Hague ve Payton, 2010). Dijital okuryazarlik kavramini sadece
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temel seviyede bilgisayar kullanimi veya kodlama bilmek seklinde tanimlamak eksik bir ifadedir
(Boyaci, 2019).

Internet araciligiyla aramlan her tiirlii bilgiye web tarayicilarinda kisa siirede ulasilabilmektedir.
Geleneksel yontemlerle saatlerce, gilinlerce hatta aylarca siiren arastirmalar internet araciligiyla daha
kisa siirede yapilabilir ve ulagilabilir hale gelmektedir. Her gecen zaman diliminde artan kullanici sayisi
ve ihtiyaclara hizli cevap verme 6zelligi, sayist artan internet ortami kullanicilarina gesitli gérev ve
sorumluluklarda yiliklemektedir. Dijital okuryazarlik; literatiire kazandirilmis, farkli bilim insanlarinca
tizerinde uzun siire tartisilmis, 6zellikle gelismis {ilkelerce uygulanan ve uygulamasi yapildikca fayda
saglayan bir kavramdir (Sagiroglu, 2020).

2.2.Sosyal Medya Bagimlihg

Sosyal medyanin baslangici ilk olarak Duke Universitesi’nde egitim géren Tom Truscott ve Jim
Ellis ile 1979°da baglamistir (Kaya vd., 2022). Sosyal medya; sanal gruplar ve aglar araciligiyla bilgi,
diisiince, mesleki ilerlemeye iliskin ve diger ifade bigcimlerini olusturmay1 ve paylasmay1 kolay hale
getirebilen interaktif bilgisayar vasitali teknoloji olarak tanimlanabilmektedir (Meerkerk vd., 2009).
Literatiirde yer alan Boyd ve Ellison’nun tanimlamalarina goére; sosyal medya, bireylerin kullanicisi
oldugu platformda dogru ya da yanlis bilgilerle kismen ya da tamamen agik olan profiller olusturarak,
tanidiklar1 ya da tanimadiklar kisilerle iletisim kurmak istedikleri kisiler listesi olusturarak bu kisilerin
begenisine sunduklari bilgi, resim belge veya farkli igerikleri paylastiklari sanal ortamlardir (Boyd ve
Ellison, 2007).

2.3. Mesleki Bilgi Edinimi

Kariyer ifadesi kullanildiginda akla ilk is ifadesi gelebilmektedir. Yapilan arastirmalarda is
hayatinda basar1 elde etmis insanlarin ortak Ozellikleri olarak dengeli yasami gosterebilmektedir.
Kariyer, bireyin kendini hayatinda oldugu noktadan alip nereye tasidigiyla ilgili bir olusumdur. Bagka
bir ifadeyle kariyer, bireyin hedeflenen ve ulasilmak istenen yere dogru giderken kendine yaptigi
yatirnmdir (Kdse, 2013).

Son yillarda iilkemizde kariyer kavrami, mesleki se¢im konusunda sikg¢a kullanilan bir kavram
olmustur. Literatiir arastirmasi yapildiginda meslek ve kariyer kavramlarinin sik bir sekilde birbirlerinin
yerine kullanilarak ifade edildikleri ve net bir kullaniminin olmadig1 goriilebilmektedir (Duru, 2019).
Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore; genellikle sadece bir is kolunda, dikey sekilde ilerleme saglanabilecek
ve yapilan is kolunda uzman haline gelinen isleri ifade etmekte ve dilimize “carriere” seklinde
Fransizca’dan gegen bir kelimedir. Kariyer kavram, Ingilizce’de; “Donanmimi ¢ok giivenli, polis veya
asker tagima arac1” gibi anlamlarda da kullanilmaktadir (TDK, 2022). Fransizca olarak ifade edildiginde
ise; “meslek, diplomatik kariyer, agilmas1 gereken mesleki bir pozisyon, yasamda izlenen bir yol, araba
yarigi i¢in ayrilmis etrafi ¢evrili alan” seklindeki kavramlari karsilayabilmektedir (Simsek, 2004).

3. ARASTIRMA MODELI VE HIPOTEZ GELISTIRME

Martin (2005) dijital okuryazarlik ifadesini; dijital kaynaklar1 belirlemek, ulasmak,
yonetebilmek ve tespit etmek, ulasilan bilgiyi yapilandirmak; iletisim ortami ifadeleri yaratmak, hayat
dongiisii anlaminda baska insanlarla etkilesime girmek, tiim bu imkanlara firsat vermek ve son olarak
her stirecte yansitici diisiinebilmek adina dijital vasitalarin ve imkanlariin bireyler tarafindan amacina
uygun olarak kullanma yetenegi, farkindaligi seklinde tanimlanabilmektedir. Teknolojideki degisim,
kisi yasaminda kiigiik ve biiyiik seviyelerde global anlamda degisimlere sebep olabilmektedir (Ormanci
ve Kovan, 2021). Bu degisim bireylerin karar siireci etki edebilmektedir. Kullanicilarina dijital
ortamlarda sosyallesme imkani saglayabilen sosyal medya, teknolojideki hizli degisim ve gelismelerle
beraber hem toplumsal hem de bireysel iletisiminde, dogasini degistirebilmektedir (Polat, 2021). Dijital
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okuryazar bireyler; sosyal medyay1 verimli kullanarak bagimlilik siirecine girmeden mesleki bilgi
edinimlerini olumlu anlamda neticelendirebilmektedir. Bu sonu¢lardan hareketle literatiirde sinirli olan
dijital okuryazarlik, sosyal medya bagimliligi ve mesleki bilgi edinimi konularimin birlikte ele
alinmasinin 6nem tagidig diisiiniilmektedir.

Belshaw (2012) dijital okuryazarligi, dijital diinyada gegerli 6grenme siirecine destek veren
caligmalar olarak ifade etmistir (Acar, 2015). Bu baglamda dijital teknolojilerin, hizla degisen yasam
kosullarinda egitim alaninda da yer almasi kaginilmaz bir hal alabilmektedir. Ozellikle Covit-19
pandemi siireci, egitimde dijital teknoloji kullanilmasi gerekliligini hizli bir sekilde gostermistir. Bu
sonuglardan hareketle H1 gelistirilmistir.

Hipotez 1: Dijital okuryazarlik, mesleki bilgi edinimini pozitif yonde etkiler.

Kul (2020)’un, “Dijital okuryazarlik ve bunu disinda kalan degiskenlerle internet bagimlilig
iligkisinin incelenmesi” isimli ¢alismasinda anketi cevaplayanlarin %5’inin internet bagimlist olduklar
sonucuna ulasilirken, katilimcilarm %70’inin de internete bagimliliklarinin olmadigi sonucuna
ulasilmustir. internete bagimliligi olan bireylerin, 24 saat igerisinde 5.5 saate yakin bir siire zarfinda
internette zaman harcadig bilgisine ulagilmistir. Dijital okuryazarlik seviyesi ile internetin kullanilma
siiresi arasinda pozitif yonde iliskiye ulasilmistir. Dijital okuryazarlik dersinin internet bagimliligi ve
dijital okuryazarlik seviyesi arasinda istatistiksel anlamda bir etkinin olmadigi sonucuna ulagilmistir. Bu
sonuclardan hareketle H2 gelistirilmistir.

Hipotez 2: Dijital okuryazarlik, sosyal medya bagimliligini pozitif yonde etkiler.

Literatiirde tniversiteye hazirlanan geng¢ bireylerin internet ve sosyal medya kullanma
aliskanlig1 seklindeki davraniglarini (Koger, 2012; Kdseoglu, 2012; Solmaz vd., 2013; Tektas, 2014;
Kiigiikali, 2016) ve sosyal medya bagimlilik diizeylerini (Kirik vd., 2015; Sahin ve Yagci, 2017; Celik,
2017) farkli sekillerde ele alan arastirmalar; sosyal medya kullanimi ile sosyal medya bagimlilik
baglantisini teorik seviyede aragtiran (Babacan, 2016) ¢alismalarla birlikte, genclerin sosyal medyay1
hangi gerekgelerle kullandiklariyla ve bagimlilik seviyeleri arasindaki iliskiyi ampirik yontemlerle
inceleyen ¢ok az sayida aragtirma mevcuttur (Comlekgi ve Basol, 2019). Bu sonuglardan hareketle H3
gelistirilmistir.

Hipotez 3: Sosyal medya bagimliligi, mesleki bilgi edinimi pozitif yonde etkiler.

Agiklamalardan yola ¢ikilarak gelistirilen kavramsal model Sekil 1°de gosterilmistir.
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Sosyal Medya
Bagimliligi

Mesleki Bilgi
Edinimi

Dijital
Okuryazarhk

H1

Sekil 1. Arastirma modeli

4, YONTEM

Calisma kapsamindaki bu bdliimiinde; arastirmanin yontemi, amact ve Onemi, evren ve
orneklem belirleme, dneriler ve ¢alisma kapsamindaki kisitlar, veri toplama araglari ve ulagilan bulgular
verilmektedir.

Caligmanin yontemi, ampirik ve niceldir. Caligmada yer alan hipotezlerin analizi amaciyla
yapisal esitlik modelinin tahmini Smart PLS (PLS-SEM) (Ringle vd., 2015) istatistik programindan,
kismi en kiigiik kareler yontemi ve SPSS 20.0 faydalamilarak yapilmistir. Arastirmada oncelikle
kullanilan o&lgek icin gegerlilik ve gilivenilirlik testleri anlaminda; i¢ tutarlilik giivenilirligi igin
Cronbach’s Alpha degerleri ve birlesik giivenilirlik, birlesme gegerliligi icin ifade edilen ortalama
varyans degerleri ve ayrisma gegerliligi i¢in ¢apraz yiikleri incelenmistir. Ayrica kismi en kiiglik kareler
yontemi kullanilarak yapisal esitlik modelinin 6ngoriilmiis modeli gerceklestirilmistir.

Calisma kapsaminda kullanilan 6lgekler elektronik ortamda olusturulup belirlenen anketorlere
Google formlar iizerinden online olarak ulastirilmugtir. {1k olarak otuz alt1 anket araciligiyla pilot test
uygulanarak analizler yapilmistir. Calismadan yer alan tiim 6lgeklerde faktor yiiklerinin hem de uyum
iyiligi degerlerinin tolerans degerlerle uyum halinde oldugu gorilmistiir. Uygulanan pilot test
sonuglarinin pozitif istatistiksel sonuglar verdigi goriilmistir. Bu baglamda, nihai sekliyle veri
toplanmig ve veri analiz siirecine devam edilmistir. Veri toplama siirecinde iki yiiz seksen sekiz anket
formu elde edilmistir.

4.1. Cahsmanin Amaci ve Onemi

Bu c¢alismanin amaci kapsaminda; ifade edilen bilgiler 1siginda, iiniversiteye hazirlanan
ogrencilerin dijital okuryazarliklarinin, mesleki bilgi edinimleri ve sosyal medya bagimlilik algilarini
pozitif anlamda etki edip etmeyecegini ve sosyal medya bagimlilik algilarinin mesleki bilgi edinimlerine
etki edip etmeyecegini arastirilmistir. Calismanin bagka bir amaci bilgi teknolojilerinin varligi ve
kullanimina yonelik ifadeler araciligiyla; dijital okuryazarlik, sosyal medya bagimliligi ve mesleki bilgi
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edinimleri arasinda farklilik olup olmadigini tespit etmektir. Arastirma kapsamindaki diger amag ise
Ogrencilerin dijital okuryazarlik becerisinin gelistirilmesi, sosyal medya bagimliliklarinin olugmasinin
engellenmesi, dogru ve isabetli mesleki kararlar alabilmeleri saglamaya yardimci olacak ve bilimsel
caligmalara farkli yollar gosterebilecegi diisiiniilmektedir.

4.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini; Tirkiye’nin batisinda bulunan bir ilgedeki her okul tiiriinden lise
ogrencilerinden 200 kadin ve 88 erkek katilimci olmak iizere toplam 288 kisi olusturmaktadir. Arastirma
verilerinin toplanmasi i¢in anket uygulamasi yapilmistir. Ulasilan nicel veriler ise SmartPLS ile Yapisal
Esitlik Modeli (YEM) ve parametrik istatistiksel yontemler kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma
modeli kapsaminda bulunan degiskenlerin daha kapsamli aktarilmasi i¢in SPSS 20.0 istatistiksel analiz
programindan faydalanilarak da frekans analizi, yiizde analizi, non-parametrik yontemler kullanilarak
fark testleri yapilmustir.

Sosyal bilimlerde yapilan arastirmalar sonucunda genellikle tarama tiirii ¢alismalarda, iki yiiz-
lic yiliz arasi 6rneklemin yeterli sayiy1 ifade edildigi bilinmektedir (Giirbliz ve Sahin, 2014). Bu
caligmalar gore, calisma kapsaminda ankete cevap veren 288 kisiyle gerekli goriilen orneklem
baglamindan yeterli bir katilimci sayisi oldugu ifade edilebilmektedir.

4.3. Calismanin Kisitlar:

Arastirmanin en onemli siirliligimi anketin uygulandigi ilgenin biiyiilk olmasi ve pandemi
kosullar1 katilimcilara ulasmay1 zorlastirmistir. Arastirmanin kisith zaman dilimiyle (pandemi) sinirl
olmasiyla birlikte bir ilgede uygulanmasi muhtemel bir sinirlilik olarak ifade edilmektedir.

4.4. Veri Toplama Araclari ve Olcekler

Calisma kapsaminda veri toplama siirecinde ara¢ olarak anket yontemi kullanilmistir. Veri
toplanma stirecinde; demografik 6zelliklerin yer aldig1 bilgi formu haricinde, 6rneklem grubunun dijital
okuryazarlik, sosyal medya bagimlilik diizelerinin ve mesleki bilgi edinimine etkisini belirlemek
amaciyla ii¢ farkli 6lgek kullanilmigtir. Veri toplama araglarmin uygun olduguna dair bilimsel etik
kurulu karar1 Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yaym Etik Kurulu
tarafindan 10.12.2021 tarihinde 217-224 karar sayili raporla alinmistir. Anket formu ii¢ farkli kisimdan
olugmaktadir. Bunlar, dijital okuryazarlik, sosyal medya bagimlilig1 ve mesleki bilgi edinimine yonelik
sorulardan olusmaktadir. Olgeklerden birincisi Dijital Okuryazarlik 6lgegi Hamutoglu vd. (2017)’iin
Tiirkceye uyarlanan, ilgili literatiir Ng (2012)’ce gelistirilmis olan ve 17 maddeli 6lgektir. Olgegin
Cronbach’s Alpha degerinin a=0.915 oldugu gériilmiistiir. Olceklerden ikincisi Ergenlerde Sosyal
Medya Bagimhilig1 6lcegi; Ozgenel ve arkadaslar1 (2019) tarafindan gelistirilmis olan 9 &nermeli
olcektir. Olgegin Cronbach’s Alpha degerinin a=0.902 oldugu goriilmiistiir. Olceklerden sonuncusu
Meslek Karart Verme Yetkinlik 6lcegi Bozgeyikli (2004) tarafindan gelistirilen 6lgek 8 maddeli
dlgektir. Olgegin Cronbach’s Alpha degerinin 0=0.863 oldugu goriilmiistiir (Tablo 1).

Tablo 1. Birlesik Giivenilirlik ve Cronbach’s Alpha Degerleri

Cronbach’s Alpha Birlesik Giivenilirlik Birlesik Giivenilirlik
(rho-a) (rho-c)
DOY 0.915 0.930 0.923
MBE 0.863 0.863 0.893
SMB 0.902 0.979 0.897
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Notlar: (i) p<0.01; (ii) DOY=Dijjital Okuryazarlik, MBE= Mesleki Bilgi Edinimi, SMB= Sosyal Medya
Bagimliligi.

Anket, 5°1i likert 6lgegine gore olusturulan sorulardan olugsmaktadir. Bu baglamda s6z konusu
likert dlgegine gore birinci kisimda dijital okuryazarlikla ilgili dnermeler: 1’den 5’e kadar kesinlikle
katilmiyorum, katilmryorum, kararsizim, katiliyorum, kesinlikle katiliyorum; ikinci kisimda sosyal
medya bagimliligiyla ilgili onermeler: 1’den 5’e kadar hi¢cbir zaman, nadiren, bazen, ¢ogunlukla, her
zaman ve Uciincii kisimda mesleki bilgi edinimi ile ilgili 6nermeler 1’den 5’e kadar kendime hig
glivenmiyorum, kendime giivenmiyorum, kendime ¢ok az giliveniyorum, kendime giliveniyorum,
kendime ¢ok giiveniyorum seklinde 6lgeklendirilmistir.

Aragtirma kapsaminda yer alan model gegerliligi analizinden oncelikle 6l¢ek gecerlik testleri
uygulanmistir. Bu baglamda; madde giivenilirligi, i¢ tutarlilik giivenilirligi, birlesme ve ayrigsma
gecerligi sonuglari tespit edilmistir.

Tablo 2. Faktor Yiiklemeleri (Discriminant Validity — Cross Loadings)

DOY MBE SMB
DOY1 0.507 0.115 0.093
DOY?2 0.600 0.259 0.080
DOY3 0.776 0.406 0.099
DOY4 0.512 0.229 0.139
DOY6 0.790 0.391 0.093
DOY7 0.734 0.387 0.147
DOY8 0.731 0.416 0.084
DOY9 0.704 0.332 -0.020
DOY10 0.694 0.316 0.099
DOY11 0.560 0.194 0.005
DOY12 0.615 0.142 0.076
DOY13 0.575 0.090 0.106
DOY14 0.583 0.068 0.176
DOY15 0.521 0.138 0.117
DOY16 0.719 0.388 0.087
MBE1 0.292 0.718 0.047
MBE2 0.350 0.677 0.055
MBE3 0.315 0.721 0.066
MBE4 0.272 0.738 -0.041
MBES 0.259 0.718 -0.080
MBEG6 0.372 0.727 0.005
MBE7 0.378 0.643 -0.048
MBES8 0.316 0.764 0.072
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SMB1 0.106 0.015 0.780
SMB2 0.154 0.035 0.877
SMB3 -0.001 0.016 0.653
SMB4 0.071 0.005 0.711
SMB5 0.022 -0.041 0.656
SMB6 0.016 -0.034 0.665
SMB7 0.074 -0.018 0.754
SMB8 0.001 -0.009 0.600
SMB9 0.024 0.003 0.588

Notlar: DOY=Dijital Okuryazarlik / SMB=Sosyal Medya Bagimliligi / MBE=Mesleki Bilgi Edinimi

Madde giivenilirliginin analizlerinin yapilmasi i¢in her dnermenin standardize madde yiiklerine
bakilmustir (Hair vd., 2010). I¢ tutarhilik giivenilirligi (Internal Consistency Reliability) i¢in Cronbach
Alpha ve birlesik giivenilirlik katsayilari (Composite Reliability-CR) degerlendirilmistir (Hair vd.,
2017). Analiz sonucu DOY5 maddesinin faktor yiikii problemi sebebiyle analizden ¢ikarilmistir. Bu
madde disinda kalan tiim maddeler faktor yiikleri 0.5 degerinden yiiksek olduklarindan giivenirlik
saglanmaktadir.

Tablo 3. Ayirt Edicilik Gegerliligi i¢in Heterotrait-Monotrait (HTMT) Oran1 Degerleri

DOY MBE SMB
DOY
MBE 0.439
SMB 0.137 0.094

Notlar: DOY= Dijital Okuryazarlik, SMB= Sosyal Medya Bagimliligi, MBE=Mesleki Bilgi Edinimi.

Yukarida bulunan tablolarda degiskenlerin Birlesik Giivenilirlik degerleri 0.7 degerinden ve
Cronbach’s Alpha degerleri 0.7 degerinden biiyiilk olmasindan dolay1 i¢ tutarlilik giivenilirligi
saglanmaktadir. Ayirt edicilik gegerliligi i¢in tespit edilen sonuglara gore, degiskenlerin aralarindaki
HTMT degeri 0,90’da diisiiktiir. Sonuglardan dolay1 ayirt edicilik gegerlilikleri onaylanarak,
aragtirmanin modeli kapsamindaki her bir degiskenin ampirik sekilde birbirinden bagimsiz olduklarina
ulasilmistir.

5. BULGULAR

Universiteye hazirlanan 6grencilerin dijital okuryazarlik seviyelerinin dlgiilmesi, sosyal medya
bagimliliklarinin tespiti ve bunlarin mesleki bilgi edinimleriyle iligkisini tespit etmek amaciyla
calismadan elde edilen bulgular agagida sunulmustur.

Arastirmaya %69,8 oraniyla kadin; %30,2’si ise erkeklerin katildig1 goriilmiistiir. Toplanan
veriler sonucunda katilimcilarin 6nemli bir kismin1 geng yas (17-19 yas) grubu olduklari tespit
edilmistir. Arastirmada ankete katilan 6grencilerden en yiiksek katilimi %26,0 orantyla Anadolu imam
Hatip Lisesi 6grencileri olustururken son sirada %1,0 oramiyla Sosyal Bilimler Lisesi 6grencileri
olusturmaktadir.
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DOY algis1 ve katilicilarin yas gruplar karsilastirildiginda; 17-19 yas araligindakilerin
(S80=65,45), DOY’lar1 22-23 yas (SS0=96,74) araliginda bulunanlarin DOY’lari, 22-23 yas
araligindaki 6grencilerin DOY’larinin daha yiiksek ciktig1 ve en bilyiik fark bu yas araliginda tespit
edilmistir. DOY algist katilicilarin okul gruplari karsilagtirildiginda; Anadolu Lisesi (SSO=37,26) ve
Sosyal Bilimler Lisesi (SSO=7,50) 6grencilerinin DOY algilar1 karsilastirildiginda, Anadolu Lisesi
ogrencilerinin DOY algilarmin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

SMB’lar1 ve katilicilarin okul gruplari karsilastirildiginda; MTAL (SSO=47,55) 6grencilerinin
SMB’larmin  AOL (SSO=29,12) o6grencilerinden yiiksek c¢iktig1 tespit edilmigtir. 17-19 yas
(SSO=118,04) araligindaki 6grencilerin SMB egilimleri ile 26 yas ve iistii (SSO=86,10) araligindaki
ogrencilerden yiiksek ¢iktig1 sonucuna ulagilmigtir.

Arastirma kapsaminda katilimeilarin dijital okuryazarliklari, sosyal medya bagimliliklar ve
mesleki bilgi edinimlerini ortaya ¢ikarmak maksadiyla kullanilan ankete verdikleri cevaplarin aritmetik
ortalama (A.O.) ve standart sapma (S.S.) degerleri hesaplanmis olup ilgili veriler Tablo 4’de
verilmektedir.

Aragtirmaya katilim saglayan dgrencilerin “DOY Olgegi” ile alakali olarak toplanan cevaplar
analiz edildiginde; 6nerme 17°de katilimcilarin en diisiik (3,16) ortalamayla genel anlamda 6grencilerin
internet tabanli aktivitelerle ilgili konular1 kismen bildikleri goriilebilmektedir. Olcegin dijital
okuryazarlik boyutunun en yiiksek ortalamaya sahip 6énerme 1’dir. Genel olarak 6grencilerin 6grenme
ve egitim siireci icerisinde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanmaktan hoslandiklar1 goriilebilmektedir.

Aragtirmaya katilim saglayan dgrencilerin “SMB Olgegi” ile alakali olarak toplanan cevaplar
analiz edildiginde; Onerme 4’te katilimcilarin en yiiksek puanladigi (2,78) ortalamayla katilimcilarin
genel olarak, sosyal medya gezinirken bazilarinin siireyi uzatabildikleri bazilarinin da uzatmadiklari ve
bir kararsizligin hakim oldugu goriilebilmektedirler. Onerme 9’dakatilimcilarin en diisiik puanladigi
madde (1,76) ortalamayla katilimcilarin genel olarak sosyal medyada harcadiklar siire yiiziinden
insanlarla herhangi bir ¢atisma yasamadiklar1 gériilebilmektedir.

Aragtirmaya katilim saglayan &grencilerin “MBE Olgegi” ile alakali olarak toplanan cevaplar
analiz edildiginde; Onerme 8’i katihmcilarin en yiiksek puanladig: (3,95) katilimcilarin genel olarak
ileride yapacaklari meslegin gerektirdigi is becerilerini 6grenebilmek amaciyla is yerlerinden bilgi
toplayabildikleri goriilebilmektedir.

Bu baglamda; genel olarak iiniversiteye hazirlanan 6grencilerin dijital okuryazar bireyler
olduklari, sosyal medya bagimlisi olmadiklar ve dijital okuryazar olan bu bireyler mesleki karar verme
ve yeterlilik anlaminda da genel olarak yeterli bilgi beceriye sahip olduklar1 goriilebilmektedir.

Tablo 4. Arastirma kapsaminda kullanilan 6lgekler

Dijital Okuryazarhk A.O. S.S.
DOY 1: Ogrenme siirecinde bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanmak hosuma gider. 4,01 0,98
DOY 17: internet tabanl aktivitelerle ilgili konulari (Orn; siber giivenlik, eser hirsizlig1, 3,16 1,13

arastirma konular1 vb.) bilirim.

Notlar: DOY= Dijital Okuryazarlik, AO=Aritmetik ortalama, SS=Standart Sapma

Ergenler icin Sosyal Medya Bagimliig A.O. S.S.

SMB 4: Sosyal medyada gezinirken “biraz daha” diyerek siireyi uzatirim. 2,78 1,21
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SMB 9: Sosyal medyada harcadigim siire yiiziinden insanlarla (aile, arkadas ve sosyal ¢evre) 1,76 1,08
iligkilerimde ciddi ¢atigmalar yasarim.

Notlar: SMB= Sosyal Medya Bagimliligi, AO=Aritmetik ortalama, SS=Standart Sapma

Mesleki Bilgi Edinimi A.O. S.S.

MBE 2: Teknolojik gelismeler sonucu Tiirkiye ve diinyada dnem kazanan mesleklerle ilgili 3,70 0,91
bilgi toplayabilme

MBE 5: Okulda dgretilen konularin ¢esitli mesleklerde nasil kullanildigini agiklayabilme 3,70 0,94

MBE 8: Diisiindiigiiniiz meslegin gerektirdigi is becerilerinin neler oldugunu 6grenmek icin 3,94 0,92
igyerlerinden bilgi toplayabilme

Notlar: MBE=Mesleki Bilgi Edinimi, AO=Aritmetik ortalama, SS=Standart Sapma
5.2. Hipotez Testleri

Aragtirma biinyesinde bulunan hipotezlerin test sonuglari/yapisal model analizlerinin ortaya
cikardigt sonuglar Sekil 2.”de yer almaktadir. Bagimsiz olan degiskenin bagimli olan degisken iizerinde
yaptig1 etki biiylikliikleri (f*-effect size) de Tablo 5.” de yer almaktadir. f> degeri olarak ifade edilen
deger, bagimsiz olan her bir degiskenin bagimli olan her bir degiskenle iliskili diizeyini ifade eder. Bu
deger O ile 1 arasinda olmalidir. f? degerleri etkileri bakimindan, 0,02-0,15 arasinda bulunan f? deger
diisiik diizey etki; 0,16-0,35 degeri arasinda bulunan f? deger orta diizey etki; 0,35’den biiyiik olan f?
deger de yiiksek diizey etki gosterecegini ifade etmektedir (Cohen, 1997).

Tablo 5. Etki Biiyiikliigii (f2) Degerleri

Degiskenler arasi iliski f? degeri
DOY ——— M BE 0,267
DOY —)  SMB 0,017
SMB —  MBE 0,003

Notlar: DOY= Dijital Okuryazarlik, SMB= Sosyal Medya Bagimliligi, MBE=Mesleki Bilgi Edinimi.

H1’de sonuglarina gore; DOY olan bireyin MBE iistiinde pozitif ve istatistiksel sekilde anlamli
bir etki olusturmustur (f = 0,46; **p<0,01). /> degeri orta diizey bir etki gosterdiginden (> = 0,26) H1
kabul edilmistir.

H2’de PLS-SEM sonuglarinca; DOY’un SMB iizerinde etkisinin olmadig tespit edilmistir ( =
0,31; p> 0,05). f* degeri ise diisik diizeyde bir etkinin oldugunu goriildigiinden (2 = 0,01) H2
reddedilmistir.
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H3’de ise PLS-SEM sonuclarinca, SMB’nin MBE {izerinde etkisinin olmadig: tespit edilmistir
(B=-0,46; p>0,05). f*> degerinin diisiik diizeyde bir etkisi oldugundan (f>=0,00). H3 reddedilmistir.

Sosyal Medya
Bagimlihgi

R?=0,017

Mesleki Bilgi
Edinimi

Dijital
Okuryazarlk

R2=0,211
Sekil 2. PLS-SEM Yapisal Model Analiz Sonuglari

Not: * p<0.05; ** p < 0.01
SONUC

Aragtirma kapsaminda iiniversiteye hazirlanan 6grencilerin verdikleri cevaplar 1s1ginda genel
olarak katilmcilarin dijital okuryazar bireyler olduklar1 sonucuna ulagilmis ve alan yazinda 6n lisans
ogrencileri lizerinde yapilan bir diger ¢calismada 6grencilerin dijital okuryazar olduklar1 goriilmektedir
(Kurt Demircan ve Katiséz, 2022). Calismanin bir baska sonucu, 6grencilerin sosyal medya bagimlisi
olmadiklar1 ve bu 6grenciler mesleki bilgi edinimleri ve yeterlilik anlaminda da genel olarak yeterli bilgi
beceriye sahip olduklar1 goriilmiistiir. Bu baglamda katilimcilarin sosyal medya kullanimlarini kontrol
edebildikleri ve genelde anlamda sadece ihtiyag duyduklari konularda; egitim, haber alma ve giindemi
takip etme vb. sosyal medya araglarini kullandiklart diigiiniilmektedir. Caligmada yer alan hipotez
sonucuna gore; 0grencilerin dijital okuryazarliklarinin sosyal medya bagimliligini etkilemedigi tespit
edilmistir. Pamuk (2024)’un tniversite 6grencileri lizerinde yapmis oldugu calismaya gore ise dijital
okuryazar ve sosyal medya bagimlilig1 arasinda pozitif yonlii ve zayif iliskinini varligindan s6z etmenin
miimkiin oldugu goriilmektedir. Kara ve Okul (2024)’un yaptiklar ¢alismada bulunan okul dncesi
Ogretmen adaylarinin sosyal medya bagimliliginin nispeten az oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Calismanin bagka bir sonucu ise dijital okuryazar olan bireylerde yiiksek farkindalik seviyesinin
olmas1 ve katilimcilarm arastirmaci yapiya sahip olduklari i¢in sosyal medya konusunda hassasiyet
gosterebildikleri diistiniilmektedir. Bu baglamda Karadas ve Korhan (2024)’1n yaptiklar1 ¢alismaya
gore, okul yoneticilerinin dijital okuryazarlik algilart 6l¢ek toplam puanindan daha yiiksek seviyede
oldugu goriilmektedir. Dijital okuryazarligi diisiik olan bireylerin, bilgi ve yetkinlikleri noktasinda
eksikliklerinin olmasi ve dolayisiyla bagimli bireyler olmalarina neden olabilmektedir. Sosyal medyada
fazla zaman geciren ve bagimli hale gelen bireylerin amaglari; mesleki bilgi toplama veya mesleki karar
verebilmek degil sadece eglence, oyun veya zaman gegirmek oldugu diisiilmektedir.

Dijital okuryazarlik, bireyin mesleki kararlarimi ve mesleki bilgi edinimi etkiledigi
goriilmektedir. Dijital okuryazar birey, arastiran ve ¢esitli anlamda bilgi ve yetkinliklere sahip olmasi
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hasebiyle mesleki bilgi edinimine de katkisi olabilmektedir. Dijital okuryazar olan 6grenciler, bilgi ve
iletisim teknolojileri araciligiyla kisisel gelisimlerine katkida bulunarak egitim hayatinin herhangi bir
baglaminda yasanmasi muhtemel sorunlarini ¢ézecek, yasadigi topluma katki saglayacak ve iiretimini
destekleyecek yeterliklere sahip olabilmektedir (Acar, 2015).

Etik Beyan

“Dijital Okuryazarlik ve Sosyal Medya Bagimlilik Diizeylerinin Mesleki Bilgi Edinimine
Etkisi” baslikli ¢alismanin yazilmasi ve yayinlanmasi siire¢lerinde Arastirma ve Yayin Etigi kurallarina
riayet edilmis ve ¢alisma igin elde edilen verilerde herhangi bir tahrifat yapilmamistir. Caligma igin etik
kurul izni gerekmemektedir.

Katki Oram Beyani

Calismadaki yazarlarin tiimii ¢aligmanin yazilmasindan taslagin olusturulmasina kadar tiim
siireglere katki yapmis ve nihai halini okuyarak onaylamistir.

Catisma Beyam

Yapilan bu ¢aligma gerek bireysel gerekse kurumsal/orgiitsel herhangi bir ¢ikar ¢atismasina yol
acmamistir.
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Extended Abstract

The Impact of Digital Literacy and Social Media Addiction Levels on Professional Knowledge
Acquisition

This study explores the relationship between digital literacy, social media addiction, and vocational knowledge
acquisition. The rapid evolution of technology and the digital world necessitates that individuals with digital
literacy effectively utilize social media for acquiring professional knowledge. Notably, existing literature lacks
comprehensive research addressing these three interrelated dimensions simultaneously. While some studies
examine the interaction between two of these concepts, they remain limited in scope. Consequently, this
research aims to address a significant gap by investigating the combined effects of digital literacy and social
media addiction on vocational knowledge acquisition among students preparing for university. Data were
collected from students attending diverse high schools within a district in western Turkey.

This study distinguishes itself in the field by analyzing three crucial dimensions—digital literacy, social media
addiction, and professional knowledge acquisition—within a unified framework. Employing quantitative
methods, it utilized well-established scales to measure each variable. Smart PLS (PLS-SEM) software was
employed for data analysis. A total of 288 students participated, representing a demographically diverse sample
from various high school types. The research model hypothesized a positive relationship between digital literacy
and vocational knowledge acquisition while also probing the interconnected dynamics of social media
addiction.

Findings revealed a clear positive influence of digital literacy on vocational knowledge acquisition. Students
with higher digital literacy levels demonstrated enhanced capabilities in acquiring professional knowledge.
Furthermore, digital literacy exhibited a significant impact on social media addiction; however, no direct effect
of social media addiction on vocational knowledge acquisition was observed. Social media addiction was
primarily associated with recreational activities rather than educational or professional purposes. Additionally,
the majority of participants utilized social media for constructive purposes such as education, staying informed,
and accessing news. The results underscore the importance of fostering digital literacy and promoting
responsible social media use to enhance vocational knowledge acquisition. Integrating digital literacy training
into educational curriculums is recommended to maximize its benefits for professional growth. Moreover,
raising awareness about the potential adverse effects of social media addiction on education and career
development is crucial. In conclusion, the study highlights the significance of digital literacy in influencing
professional knowledge acquisition and its limited interaction with social media addiction. By offering practical
insights for educational policies and counseling services, this research makes a substantial contribution to the
academic literature and practical application in the field.
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