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Yapay zeka uygulamalari, diger bir ¢ok alanda oldugu gibi medya
alanim1 da buyuk olgiide etkileyerek icerik iiretiminden editoryal
stireclere kadar bir¢cok alanda degisimlere yol agmigtir. Medyanin
yapay zeka sayesinde hizla doniigsmesi, sorumluluk ve etik ilkelerin
yeniden tanimlanmasini zorunlu hale getirmistir. Bu c¢alismada,
yapay zeka baglaminda medyanin dénlsiim siiregleri ve bu doéni-
siim ¢ergevesinde etik ilkelerin ortaya konulmasi amaclanmistir.
Bunun yaninda yapay zeka ve etik slirecinin gelisimini analiz et-
mek, son yillardaki degisimlerini takip etmek, bu degisim sure-
cindeki sorumluluk ve sinirlari belirlemek ve yasal diizenlemeleri
ortaya koymak acisindan bu ¢aligma 6nemlidir. Nitel durum calis-
mas1 yonteminin kullanildigi ¢alismada, yapay zekanin medyanin
dontisim stureclerine etkisi, bu etkinin etik sinirlar1 ve yapay zeka
ile etik arasindaki iligkin neler oldugu sorularina cevap aranmigtar.
Arastirma sonucunda yapay zeka teknolojilerinin hentiz ¢ok yeni
bir alan olmasi nedeniyle sorumluluk ve etik konularinda sinirla-
rin net cizilemedigi belirlenmigtir. Bunun yani sira, yapay zeka-
nin medya alaninda kullanimi cesitli etik sorunlara yol agmakta
ve bu sorunlarin ¢6ziimiinde yetersizlikler oldugu gézlemlenmigtir.
Bu baglamda, yapay zekanin kullanim alanlarinin stirekli genigle-
mesiyle birlikte, ortaya ¢ikan sorunlarin ¢éziimiine yonelik yasal
diizenlemelerin kademeli olarak uygulanmaya bagladig1 gézlemlen-
mektedir. Ancak, bu diizenlemelerin yetersiz oldugu ve bu alanda
daha genis kapsamli sosyal, bireysel ve hukuki diizenlemeler ile 6n-
lemlerin alinmas1 gerektigi tespit edilmistir. Ozellikle yapay zeka
uygulama ve araglarinin medyadaki kullanimiyla ilgili kavramsal
bir gergevenin c¢izilmesi ve etik ilkelerin yeniden tanimlanmasi
6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Medya, Etik, Sorumluk, Yasal
Diizenlemeler.
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Abstract

Artificial intelligence applications have greatly affected the media
field as in many other fields, leading to changes in many areas from
content production to editorial processes. The swift evolution of
the media landscape due to artificial intelligence has necessitated a
reevaluation of responsibility and ethical standards. In this context,
this study seeks to uncover the transformation processes of the me-
dia driven by artificial intelligence, as well as the ethical principles
guiding these changes. This study is significant for analyzing the
evolution of artificial intelligence and associated ethical issues, tra-
cking recent changes, identifying responsibilities and boundaries
in this transformation process, and elucidating the relevant legal
regulations. Employing a qualitative case study approach, the re-
search aimed to explore how artificial intelligence influences media
transformation processes, the ethical boundaries of this influence,
and the interplay between artificial intelligence and ethics. The re-
search concluded that, due to the novelty of artificial intelligence
technologies, the lines defining responsibility and ethics remain
ambiguous. Moreover, the integration of artificial intelligence in
the media sector creates several ethical challenges, and it has been
noted that current efforts to address these issues are insufficient.
In this regard, it has been noted that as the applications of artificial
intelligence continue to grow, legal regulations are gradually be-
ing introduced to address the arising issues. However, it was found
that these regulations were inadequate and that more extensive
social, individual, and legal measures need to be implemented in
this domain. Specifically, it is crucial to establish a clear conceptual
framework and redefine ethical guidelines for the use of artificial
intelligence applications and tools within the media industry.

Keywords: Artificial Intelligence, Media, Ethics, Responsibility,
Legal Regulations.
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Giris

Mevcut yapay zeka teknolojisine yol acan arastirmalar, Ikinci Diinya
Savasindan sonra ve biiyiik 6lgtide dijital bilgisayarin ortaya ¢ikisiyla baglamigtir.
Ancak, temelleri ¢cok daha o6nce atilmistir. Babbagein “hesaplama motoru”,
makinelerin zeki davraniglar sergileme potansiyeli tizerine pek ¢ok tartismaya yol
acmistir. Daha sonra, George Boole, beynin olasi islemlerini bicimsel bir kalkiilis
icinde tanimlamanin bir yolu olarak Boole cebirini gelistirmistir. Erken dénem
yapay zeka arastirmalari, Alan Turing’in calismalariyla doruga ulagmigtir. Turing,
kendi adiyla anilan Turing testini ortaya koymus ve bilgisayarin tasarimini
tanimlayan Turing makinesini gelistirmistir. Turing’in ¢aligmasi, tim makinelerin
ve gramerlerin (insan gramerleri dahil) uzun yillar boyunca degerlendirildigi
onemli bir temel olusturmustur (Simmons & Chappell, 1988).

Sonrakiyillardayapayzekaninyayilimiylaberaberinsanlaringiinlik yagamlari,
gelismis yeteneklerin ve verimliligin etkisi, yeni diisinme bicimleri ve davranis
kaliplariyla birlikte dontisiim gec¢irmistir. Gliniimiuzde ise, akilli evler, akilli tarim,
tip ve saghk sistemleri gibi kullanimda olan pek ¢ok yapay zeka uygulamasi érnegi
bulunmaktadir. Yapay zekanin kullanimini ¢evreleyen etik ve gizlilik sorunlari,
cesitli topluluklar arasinda artan ilgi konusu olmustur ve olmayada devam
etmektedir. Ornegin genel halk, robotlarin artan kullaniminin igsizlik ve esitsizlik
uzerindeki etkisine iliskin endiselerini dile getirmektedir. Sosyal bilimciler ise,
gozetim sistemleriyle ilgili derin mahremiyet endiselerini dile getirmekte ve bu
kaygilar dogrultusunda yapay zeka araglarina yonelik diizenleme tartismalar: her
gecen giin artmaktadir. Ozel verilerin kétliye kullanilmasi1 konusundaki endigeler
ve etik kaygilara ragmen yapay zeka modellerinin geligimi ve kullanimi her gegen
glin artmaktadir. Ayrica bu kaygilara ragmen teknoloji gelistiriciler, yapay zekanin
verimliliginin ve saglamhiginin arkasinda durmaktadirlar (Zhang, vd., 2021).

Yapay zeka ¢calismalarinin temel amaci; insansi bir bicimde bilingli, diistinebilen
ve ahlaki bir statiiye sahip olan bir makine ve yapay zeka sistemleri gelistirmektir.
Bu baglamda, insans1 6zelliklere sahip olabilecek yapay zeka sistemlerinin hem
insanlara hem de diger canhilara zarar vermemesi i¢in etik bir zemine oturtulmasi
onem arz etmektedir. Aksi takdirde her gecen giin gelisim goésteren yapay zeka
sistemlerinin etik statiiden mahrum olmasi hem insanlik i¢cin hem de diger canhlar
1¢in bir sorun tegkil edecegi asikardir (Celebi, 2019, s. 651).

Iletisim arastirmalarinda Yapay Zeka (Al) tzerine yapilan arastirmalar
giderek daha fazla ilgi kazanmaktadir. Bu disiplinlerarasi ilgi hentiz sistematik
bir bilimsel tanimla ve iletisim arastirmalarinda biitiinsel bir teorik cerceveyle
desteklenmemistir (Gil de Zuniga, vd., 2024). Iletisim, medya ve yapay zeka, sosyal
etkilesimleridegistirmekte, cevrimicivecevrimdisiiletisimeuyarlanmigteknolojiler
her gegen giin ¢esitlenmektedir. Yapay zeka, hesaplama kaynaklarinin yardimiyla
insan iletisim yeteneklerini akilli bir sekilde kopyalamay1 amac¢lamaktadir. Yapay
zeka teknolojileri, medya ve iletisim arasindaki baglantinin degisen dinamikleri
nedeniyle, yapay zekanin iletisim paradigmalarina nasil uydugu konusunda yeni
etik sorunlar ortaya ¢ikmaktadir (Gunkel, 2012).

Yapay zeka, medya ve etik konulari ile ilgili literatiirde yapilan ¢alismalar



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 - Issue.2 — p. 246-261

dikkate alindiginda; (Ouchchy, vd., 2020), yapay zekanin medyada kullanimini ve
bu kullanimin etik sorunlarimi ortaya koymustur. Buenfil, vd., (2019) ise, yapay
zeka etigi ve sosyal medya araciligiyla yonetim stireci tizerinde durmustur. Shaw
(2019) yapay zeka ve etik konusunda kavramsal bir ¢erceve ¢izerek, bu kavramlarin
iligkileri tizerinde durmustur. Kogyigit ve Dar1 (2023) yapay zeka ve iletisim siireci
tzerine odaklanmirken Celebi (2019) ise, yapay zeka baglaminda etik problemleri
ortaya koymustur.

Tim bu mevcut calismalar, bu g¢alisma ile konu bakimindan benzerlik
gosterse de bu calisma medyanin donisimiinde sorumluluk ve sinirlari ortaya
koymasi1 acgisindan diger ¢alismalardan farklilagsmaktadir. Ayrica medya, etik ve
yapay zeka alaninda yapilan ¢calismalarin literatiirde sinirli olmasi sebebiyle bu
calisma 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda calismada, yapay zeka cercevesinde
medyanin doniisimi ve bu donisim siirecinde etik ilkelerin ortaya konulmasi
amaclanmaktadir.

1. Etik Kavrami1 ve Meslek Etigi

Yunanca’daki ethos kelimesinden tiiremis olan etik kavrami giniimizdeki
teknolojik degisim ve gelismelere paralel olarak 6nemli bir kavram haline gelmistir.
Etik ahlakin felsefi olarak incelenmesidir. Etik arastirma alanina verilen bir
1isimken; ahlak ise, arastirmanin bizzat kendisini olusturan nesnenin/konunun
adidir (Erdogan, 2006, s. 5).

Turkcede giinliik kullanimda etik ve ahlak sozclikleri genellikle ayn1 manada
kullanilsalar da yukarida da ifade edildigi tizere aralarinda farkhlik vardir.
Arapca’dan Turkce’ye gecen ahlak soézcigiu “hulk” sézcugiinin cogulu olarak
karsimiza cikmakta, hulk szctigili ise, “bir insanin yaradilisi geregi gerceklestirdigi
davraniglar1 anlatir ve huy adet aligkanhik anlaminda” kullanilmaktadir. Iyi
davraniglarin kolaylikla sergilenmesine yardimeci olan bir yeti olarak tasavvufta
tanimlanir. Bu yeti sayesinde insan eylemleri fazla diisinmeye gerek duymadan
kolaylikla gerceklesir. “Ahlak bir toplum i¢inde kisilerin uymak zorunda olduklari
davranig bicimleri ve kurallari ile iy1 niyetler ve giizel huylari kapsar, etik s6zcigi
1se insan davraniglarini ahlaki iyilik kurallari icinde arastiran ahlak bilimi
anlamindadir” (Uzun, 2016, s. 20-21).

Bu dogrultuda etik, dogru ile yanlis arasindaki ahlaki degerleri ve prensipleri
konu edinen, bu degerlerin ve prensiplerin insan davraniglarina nasil uygulanmasi
gerektigl Uzerine odaklanan bir alandir. Etik, bu dogrultuda bireylerin ve
toplumlarin glnlik yasamlarinda karsilastiklari sorunlari, c¢atismalar1 ve
kararlar1 ele alirken kullanilan bir gergeve sunar. Etik alaninin en temel amac,
insanlarin nasil davranmalari gerektigi konusunda rehberlik saglamak ve
toplumsal normlari, adaleti, diiriistligii ve sorumlulugu tartismaktir. Ayrica etik,
kigisel degerlerin, toplumsal normlarin, dinin, kiltirin ve felsefi diisiincelerin
bir araya gelerek insan davranislarimi sekillendiren karmasik bir etkilesimini de
igerir.

Uzun (2016), etigin normatif ve betimleyiciolarak iki yonteminin oldugunuifade
etmektedir. Betimleyici yontem; bir toplumdaki ya da gruptaki eylem ve davranig
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streclerini, grup igerisinde gercerli olan etkin normlar ve gecerlilik talepleri
acisindan ortaya konulmakta ve bu yontem cogunlugun baglayici olduguna ikna
oldugu, ahlak normlarinin tamamina yonelik yargilari igermektedir. Normatif
etik ise; mevcut olan silireci betimlemekten daha ziyade, daha ¢ok tanimlayici bir
yontemi ifade etmektedir. Ve bu yontem herhangi bir sapmaya gitmeden 6ncelikle
degerlendirme imkani sunan olgiilteri gelistirmeyi amaglamaktadir. Iletisim ve
medya ile ilgili sorunlar dikkate alindiginda en uygun yéntemin normative yontem
oldugu kabul gérmektedir.

Meslek etigi kavrami, herhangi bir meslegi gerceklestirirken bireylerin ne
yapmasi gerektigini ya da ne yapmamasini ortaya koymakla ilgilidir. Biitiin meslek
gruplarinin belirli ahlaklari, genel ahlaki kurallari, ilkeleri, meslegin olabildigince
1y1 olmasi i¢cin degerlerin bulunmasi gerekmektedir. Bu noktada burada ¢alisma ve
emegin kendisine bir deger yiiklenmektedir. Etik ilkeler ile meslek ya da yapilan
1s bagdastirilir ve bir is sadece teknik kurallar araciligiyla degil ayrica diger
bireyleri dogrudan ya da dolayl olarak ilgilendiren ahlaki kurallar temelinde icra
edilecek bir etkinlik olarak tanimlanir. Bu noktada platon bir isin iyi yapilmasi
i¢in yalnizca uzmanligin yeterli olmadigini iyiye niyet etmenin de 6nemli oldugunu
vurgulamaktadir (Uzun, 2016, s. 26).

Bu noktada gelisen teknolojiyle birlikte ortaya cikan yapay zeka alaninin da
etik ilkelerinin, sinirlarinin ve degerlerinin belirlenmesi énem arz etmektedir.
Ozellikle yeni bir alan olarak ortaya ¢ikmasi ve yeni bir teknoloji sebebiyle bu
etik ilkelerin belirlenmesi uzun sirebilir. Bu nedenle tiim toplumu yakindan
1lgilendiren bu konuda hem kurumlarin hem de bireylerin sorumlu hareket etmesi
gerekmektedir. Ozellikle medya alaninda yapay zeka uygulamalariyla icerik
uUreten ya da medya alanina yapay zeka uygulamalari kullanarak igerik saglayan
kurumlarin etik kavramini i¢sellestirmesi gerekmektedir.

2. Yeni Medya ve Etik

Medya etigi uzun zamandir medya akademisyenleri ve halkla iligkiler
profesyonellerinin 1ilgi odagir olmustur. Hem gazetecilerin hem de halkla
iligkiler profesyonellerinin kullandig1 etik standartlarin diizeyi, medya iliskileri
faaliyetlerinin nasil yurutildigini ve hangi tir ve nitelikteki igeriklerin
kamuoyunu sekillendirebilecegini etkilemektedir. Medya etigi demokrasi, 6zglrliik,
hakikat, diirtastliik, nesnellik ve mahremiyet gibi temel degerlere devredilmistir
(Tsetsura & Valentini, 2016).

Bilgilendirme, eglendirme ve haber verme gibi iglevleri igerisinde barindiran
medya, topluma aktirdig1 iletilerde sorumluluk ve mesuliyet tasimasi
gerekmektedir. Bu sorumluluk ve mesuliyet geleneksel medya kanallarinda
genellikle iglerlik gosterse de yeni medya araglar1 iizerinde biliyik sorunlari
beraberinde getirmektedir. Ozellikle sosyal medya araglar: bu sorunlarin en sik
karsilasilan ortamlaridir.

Sosyal medya kullanicilarin kendi igeriklerini olusturabildikleri, kendi
urettikleri icerikleri paylasabildikler: interaktif iletisime imkan taniyan sanal
mecralardir. Paylasilan bu igeriklerin bazilar1 dolaylh olarak bazilar: ise dogrudan
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toplumdaki bireylerin dustinceleri, davranislar, fikirleri ve algilar: tizerinde etkili
olmaktadir. Bu baglamda sosyal medya, bireylerin birbiri ile kolay bir sekilde
iletisime gegmesinin yani sira birbirini rahatlikla etkilemesine olanak saglayan
ileri diizeyde erisilebilir iletisim teknolojileridir (Blossom, 2009; Kogyigit, 2022)
Sosyal medya olanaklarinin bireylere sunmus oldugu bu firsatlar ve olanaklar
bazi1 durumlarda etik kaygi ve problemlere sebep olmaktadir. Bunun yaninda
geleneksel medya i¢in de bezner siliregler ve kaygilar mevcuttur. Bu kaygilarin ve
problemlerin incelenmesi ve ortaya konulmasi medya etigi kavraminin ¢alisma
alanina girmektedir.

“Medya etigi medyanin 6rgiit i¢i iligkilerinin, hiikiimet dahil diger orgitlia
yapilarla olan baglarinin, uyguladig1 tcret politikalarinin, yarattigi caligma
kosullarinin ve tirettigi Girtinlin iceriginin toplumca kabul edilebilir 6zelliklere sahip
olmasi olarak” tanimlanmaktadir (Erdogan, 2007). Ayrica medya etigi, daha iyi
hizmet sunabilmek i¢in kullanicilarla is birligi yaparak meslek tiyeleri tarafindan
belirlenen bir dizi ilke ve kurali icerir. Medya etigi, diirist veya saygili olma
meselelerinden ziyade, 6nemli bir sosyal sorumlulugu yerine getirme konusunu
icerir ve bunun 1illaki yasalara veya ahlaki kurallara dayanmasi gerekmez. Yani
medya etigi diiriist ya da saygili olma meselesinden ziyade énemli bir sosyal gérevi
uzerine Ustlenme stirecidir (Bertrand, 2004).

(Sebastido, vd., 2017) medyada etik davranisin mahremiyet hakkinm, gizlilik
sozlesmelerini, bilgilendirilmis onam, bilginin givenilirligini ve dogrulugunu
icerdigini ileri siirmektedir. Pek ¢ok etik sirket, kisisel verilerin gizliligine 6nem
verir ve miusterileri koruyacak politikalara ve gilivenlik duvarlarina sahiptir.
Tibbi, finansal veya piyasa verileri gibi 6zel sirketler tarafindan toplanan kisisel
verilerin ¢ogu korunur ve hatta bunlarin kullanimiyla ilgili bilgilendirilmis onam
gerekebilir.

(Uzun, 2016) 1se, medya etigini gazetecilik etigi, ikna edici iletisimde etik
ve sanal uzay etigi olarak simiflandirmistir. Yazara gore, gazetecilik meslegi
toplumsal bir sorumlulugu gerektirmekte, bu sorumluluk etik tartigsmalari
gliclendirmektedir. Ayrica, gazetecilik etigindeki temel sorunlar gazeteciligin
toplumdaki amaglariyla ilgilidir. Ikna edici iletisimde etik kavramlari ise daha
cok halkla iligkiler ve reklam gibi aslinda medya olarak kabul edilmeyen fakat
medya medyay1l yogun bir sekilde kullanan alanlarla ilgilidir. Temel anlamda
ikna ve propagandaya dayanan bu alanlarin da manipiilasyon ve aldatma gibi etik
kaygilar1 bulunmaktadir. Sanal uzay ve etik sliregleri ise, bilgisayar ve internet
teknolojilerinin tiim siireclerini kapsamaktadir. Bu stirecler ise 6zellikle sosyal
medya gibi alam igerisinde barindirmasi sebebiyle medya ve etik tartigsmalar:
icerisinde kendisine yer bulmaktadir.

3. Yapay Zeka ve Medya

Yapay zekanin onciiisimlerinden olan Marvin Minky, yapay zekay1 makinelerin
insan zekas1 gerektiren seyleri yapmasina olanak saglayan teknolojiler olarak
tanimlamigtir. Yapay zekanin farkli tanimlari olsa da yapay zekanin 6zlini, insan
zekasinl simile etmeye, genisletmeye yonelik arastirma teorileri, yontemleri,
teknolojileri ve uygulamalari olusturduguna yaygin olarak inanilmaktadir.
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Gunlumiuzde yapay zeka uygulamalarinin insanlarin yasantisi Uzerinde her
gecen gin daha derin etkiler biraktigi goérilmektedir. Buhar Cagi'nda buhar
motorlarinin, Elektrik Cagi'nda jeneratorlerin ve Bilgi Cagi’'nda bilgisayarlarin
rolleri gibi yapay zeka da cagdas cagda ve sonrasinda teknolojinin temel diregini
olusturacaktir (Jiang, vd., 2022).

Yapay zeka gilinimiizde is dinyasindan diger cesitli endistrilere kadar
giderek daha yaygin olarak kullanilmaktadir. Medyada yapay zeka calismasi,
bilgisayar bilimi ve miihendisligi, sosyoloji ve hukuk ¢alismalarindan “bilgisayar
makinelerinde calisan bazi1 zeka tiirlerine yaklagsmak i¢in kullanilan 6grenme
algoritmas1” seklindeki genis agiklamalara dayanmaktadir (Ninness ve Ninness,
2020). Yapay zeka, medya kullanimi1 ve liretiminde otomasyon olarak kabul
edilmektedir ve benzer veya daha yiksek insan zekasina sahip olmanin aksine
simirlhi gorevleri yerine getirmek tzere tasarlanmis akilli sistemleri acgiklayan
genel yapay zeka olarak siniflandirilmistir. Yapay zekanin medyadaki roli ve yeni
onerilen kavramsal parametreler insan-yapay zeka etkilesimi ve yapay zeka aracili
iletigim, kaynak yonelimi ve makine 6grenimi tarafindan optimize edilen sosyal
degisimler gibi faktorlere dayali olarak bilim adamlar: tarafindan tartisilmaktadir
(Gil de Zuniga, vd., 2024).

Kesfetme, 6grenme, yasama, iletisim kurma ve calisma seklimizde devrim
yaratma potansiyeline sahip bir teknoloji olarak karsimiza cikan yapay zeka;
ekonomi, is diinyasi, medya ve toplum i¢in muazzam bir potansiyele sahiptir
(Goralski & Tan, 2020) Ayrica yapay zeka medyada 6zellikle ¢cevrimici ve sosyal
medyada nefret séylemi ve yanlis/dezenformasyon sorunlarini ¢ézmek icin de
kullanilmaktadir. Dahasi, duygu analizi, bilgi modeli ¢ikarimi, gorsel analiz ve
konusma tanima iglemlerini gergeklestirebilmektedir. Bunun yaninda igerik
uretimi, anlamli icerik analizi, maliyet azaltimi, yorumlama, yazma, gorsel ve
igerik yaratma gibi olumlu potansiyeli bulunmaktadir.

Yapay zekanin avantajlarina ragmen medyada dagitimiyla ilgili etik, gizlilik
ve orijinallik kaygilar: mevcuttur. Ozellikle de kavramin yeni olmasi, sinirlarimin,
¢ercevesinin ve etkilerinin tam olarak belirlenememesi sebebiyle etik tartismalar
yogun olarak giindeme gelmektedir. Ornegin, yapay zeka gomiili sistemlerin
kullanicilarin tercihlerini 6grenmede seffaflik eksikligi ve yanliglhigi gibi sorunlar
mevcuttur. Kullanicilar hakkindaki ¢ikarimlarin dogru bir sekilde yapilamadig:
durumlarda etik sorunlar olusabilmektedir. Tik Tok, Instagram, YouTube gibi
sosyal medya platformlarindaki6nerisistemlerinde veya Netflix, Hulu, Apple TV vb.
medya yayin hizmetlerinde kullanilan makine 6grenimi algoritmalari buna 6rnek
olarak verilebilir. Ayrica yapay zekanin bilin¢ kazanip daha da yayginlagmasiyla
birlikte makine 6zerkliginin artmasi konusunda da belirsizlikler mevcuttur (Gil
de Zuniga, vd., 2024).

4. Yontem

Bu calismada arastirmanin igerigi ve dogasina uygun olmasi sebebiyle
tanimlayict durum c¢alismasi yontemi kullanilmigstir. Durum caligmasi, elde
edilen veriler ve sonuclar neticesinde olayin neden o sekilde meydana geldigi,
neler yapilmasi1 gerektigi ve gelecekte nelere odaklanilmasi1 gerektigini ortaya
koymaktadir (Davey, 2009).
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Durum ¢alismasi yontemi, sinirh sayida degiskeniincelemek ve belirli kurallari
takip etmek yerine, tek bir durum ya da olay1 derinlemesine ve boylamsal olarak
inceler. Bu yontem, gercek ortamda neler olduguna bakmayi, verileri sistematik bir
sekilde toplamayi, analiz etmeyi ve sonuglar1 ortaya koymayi igerir. Ortaya ¢ikan
uriln, olayin neden o sekilde gergeklestiginin ve gelecekteki arastirmalar i¢in hangi
konulara daha detayli odaklanilmasi gerektiginin net bir gsekilde anlagilmasidir.
Bu nedenle, 6zel durum yontemi test etme veya hipotez kurmaktan ziyade, yeni
bilgiler tiretmek ve ortaya koymak i¢in daha uygundur (Gokgek, 2009).

Durum c¢alismas1 bir c¢alismada belirli o6zellikleri icermektedir. Bunlar;
arastirmada “nasil” ve “ni¢in” sorularina cevap aranmaktadir. Bunun yaninda
arastirmacinin olaylar lzerinde c¢ok az kontrole sahiptir ya da hi¢ kontroli
yoktur. Durum calismasinda olay1 ya da olguyu arastirmaci kendi dogal yasam
cercevesinde calisilmakta, olay ve gercek yasam arasindaki iligski yeterince acgik
olmadig1 zamanlarda kullanilmaktadir (Yin, 1984).

(Creswell, 2017) ise durum calismasini, “degerlendirme siirecleri gibi bircok
alanda kullanilan, arastirmacinin bir durumunu, cogunlukla da bir programai, olay,
eylemi, siuireci ya da bir veya birden daha fazla bireyi analiz ettigi bir arastirma
deseni” olarak tanimlamaktadir.

Aciklayici ya da tanimlayici durum c¢alismalari; betimsel bir nitelik
tasimaktadir. Herhangi bir durum ya da kavram hakkinda bilgi ortaya koymak
i¢in 6rnek bir olay1 ya da stlireci kullanmaktadir. Bu durum 6zellikle okuyucularin
o konuyla 1lgili ¢ok fazla bilgisi olmadigini gésteren bir durum karsisinda olaylar:
ve durumlar1 agiklayici ve tanimlayici olarak ortaya koymaya yardimci olur.
Dahasi, kavramlari, olaylari, bilinmeyen siiregleri daha bilinir hale getirmeyi
amaclamaktadir (Gokcek, 2009). Tanimlayici durum c¢alismalarinin tanimlanan
olayla ilgili genis bir bilgi vermesi ve bilinmeyen siliregleri ortaya koymasi gerekir
bu sebeple bu calismanin yapisina ve dogasina uygun olmasi sebebiyle tercih
edilmigtir.

Bu dogrultuda bu ¢calismada asagidaki sorulara cevap aranmastir:
* Yapay zeka, medya ve etik iligkisi nedir?
* Yapay zeka medya baglaminda hangi etik problemleri ortaya ¢cikarmistir.
* Yapay zeka ile ilgili kisi ve kurumlarin sorumluluk ve sinirlar: nelerdir?
* Yapay zeka ile ilgili yasal diizenlemeler nelerdir?

5. Bulgular

Yapay zekanin medyada kullanimi belirli etik sorunlar1 beraberinde
getirmektedir. Bu etik sorunlara ise asagida yer verilmistir.
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5.1.Yapay Zeka, Medya ve Etik Problemler

Deepfake: Tanim olarak deepfake; bireyin benzerligini (ses, gorunti vb.) ikna
edici bir sekilde digerininkiyle degistirmek i¢in dijital olarak manipiile edilmig
sentetik medyadir. Ayn1 zamanda gercek hayatta var olmayan insan deneklerin
bilgisayar tarafindan olusturulan goriintiilerine de atifta bulunabilir. Sahte igerik
olusturma eylemi yeni olmasa da deepfake, yliz tanima algoritmalar1 ve degisken
otomatik kodlayicilar gibi yapay sinir aglar1 dahil olmak tizere makine 6grenimi
ve yapay zekadan arag ve tekniklerden yararlanmaktadir (Juefei-Xu, vd., 2022).

Deepfake, gliniimiizde her gegen giin daha fazla kullanilmaktadir. Bireylerin
kolayca erigebilmesi ve igerik olusturabilmesi sebebiyle bu kavram yapay zeka ve
etik tartigsmalarinin en st sirasinda yer almaktadir. Bireylerin rizas1 olmadan
onlarin ses ve gorintilerinin manipile edilmis sekilde kullanilmasi1 ve bunun
geleneksel ya da sosyal medya araciligiyla dolasima sokulmasi buyik etik
problemleri beraberinde getirmektedir. Bu noktada o6zellikle medyaya icerik
Ureten ve yayinlayan kisilerin sorumluluk sahibi olmasi ve etik degerlere 6zen
gostermesi gerekmektedir.

Mahremiyet, gozetim ve ozel yasamin ihlali: Mahremiyet, gizli olma
durumu ve gizlilik ile ilgili bir kavramdir. Bireyin genel yagsam alani bireyin tiim
kamuyla paylasabilecegi kamuya acik yasam alanlarini icerirken; 6zel yasam
alani ise bireyin belirli kimselerle ve belirli 6l¢iide paylastigi yasam parcalarini
icermektedir. Bireyin 6zel yasaminin ne kadarini kamuya acacagina oran ve sekline
kendi iradesiyle karar vermesi gerekmektedir (Binark & Bayraktutan, 2013 s. 57).
Hukuki ve felsefi literatiirde mahremiyet farkli sekillerde tanimlanmigtir. Ornek
verecek olursak mahremiyet; kisiligin bir bilegeni olarak, kigisel bilgiler tizerindeki
kontrol ve gizlilik hakkidir. Biyiik veri patlamasi ve yapay zeka cagiyla birlikte,
veri gizliligi ve Kkigisel bilgiler tizerindeki kontrol, tartismasiz sekilde gizliligin
korunmasinin giderek daha énemli yonleri haline gelmekte ve yapay zeka, gizliligin
korunmasina yonelik daha fazla tehditler ve etik problemler ortaya ¢ikarmaktadir
(Zhang, vd., 2021).

Kisisel verilerin izinsiz kullanimu: Kisisel veriler bireylere ait 6zel bilgiler
olup, bireylerinizniolmadan kullanilmamalidir. Bireylere 6zel bilgilerin yani kigisel
verilerin depolanmasi ve kullanimi giinimiizde giderek artmaktadir. Bu veriler
cogunlukla bireylerin kisisel ve 6zel bilgileri olmasi sebebiyle izinsiz kullanimi
bireyler acisindan sorunlara yol a¢gmaktadir. Bu veriler g¢ogunlukla sirketler,
kurumlar ve diger kigiler tarafindan ticari amaclh olarak kullanilmaktadir. Fakat
art niyetli kigilerin ve kurumlarin eline gegmesi ve kotiiye kullanimi nedeniyle
bireylertarafindankaygiya sebep olmaktadir. Ozellikle yapay zekd uygulamalarinin
gelismesiyle birlikte bireylerin gizlilik ve mahremiyet kaygilari her gecen gin
daha da artmaktadir. Kigisel verilerin yapay zeka ile elde edilmesi, ¢cogaltilmasi
ve medya araglar ile yayillmasi bireylerin hak ihlaller1 yasamasina neden
olabilmektedir. Ornegin yapay zeka araclari ile bireylerin sesinin, gériintiisiiniin,
kimlik bilgilerinin, sifre ve kredi karti bilgilerinin ya da diger kisisel verilerinin
1zinsiz olarak elde edilmesi etik 1hlaller olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Telif haklarinin ihlali: Medyada ya da sosyal medyada dolasimda olan her
1icerik gibi telif ve patent haklariyla koruma altinda olan her turli veri, icerik
ve bilgi birer enformasyon cesididir. Bu bilgilerin, enformasyonun kullanimi ve
paylasimin etik bir problem degildir. Ancak, bu enformasyonlarin sinirsiz olarak
dolasima sokulmasi ve hak kayiplari birer etik sorun olarak gériilmektedir (Binark
& Bayraktutan, 2013, s. 60). Ayrica bu veri ve enformasyonun yapay zeka araglari
ile yeniden tretim ve telifsiz kullanimi da bir diger etik problem olarak karsimiza
cikmaktadir.

Dezenformasyon: Tanim olarak dezenformasyon yalan veya yanlig bilginin
kasith olarak dolagima sokulmasidir. Dezenformasyon ve manipiilasyon aktorleri,
haber igeriklerini yonlendirmek, giindemleri belirlemek ve fikirleri yaymak igin
mevcut medya ekosisteminden yararlanmaktir. Yapay zeka araclarinin gelismesiyle
birlikte dezenformasyon kavramini i¢erisinde barindiran manipilasyon, carpitma,
taklit, uydurma iceriklerin tiretimi ve dagitimi1 daha kolay hale gelmis durumdadir.
Bu durum ise yapay zeka ile olusturulmus sahte iceriklerin liretimini ve medya
ortamlarinda dagitimini kolaylastirmasi sebebiyle etik ihlallere yol agmaktadir.

5.2.Yapay Zeka, Sorumluluklar ve Sinirlar

Yapay zekanin ortaya ¢ikarmis oldugu etik problemlerin engellenebilmesi ya
da azaltilmasi i¢cin toplum igerisindeki her bireyin ve kurumun sorumluluklar
bulunmaktadir. Bu sorumluluklari da bireysel sorumluluklar ve kurumsal
sorumluluklar olarak iki farkli sekilde ifade edilebilir.

Bireysel sorumluluklar: Bireylerin yapay zeka araglarimi kullanarak
urettikleri ve edindikleri igeriklerin etik anlamda uygun olup olmadigini kendi
0z denetiminden gecirmesi ve daha sonra medya araglariyla dolagima sokmasi
etik ihlallerin engellenebilmesi acisindan 6nem arz etmektedir. Ozellikle ¢ogu
bireyin giiniimiizde sosyal medya kullanicisi oldugu dikkate alindiginda bireylerin
kigisel sayfalarindan gerceklestirecekleri paylasimlarin etik ilkelere uygun
olmasi gerekmektedir. Bireyler tarafindan lretilen igeriklerin diger bireylerin
mahremiyetini ve 6zel yasamini ihlal edip etmedigini dikkate almasi ve daha sonra
bu icerikleri medya araclarinda paylasmasi gerekmektedir. Ayrica telif hakki
igeren gorsel, metin ve fotograflarin izinsiz olarak kullanilmamasi yapay zeka ile
etik 1hlal dogurabilecek icerikler tiretilmemesi ve paylasilmamasi gerekmektedir.
Dahas1 yapay zeka aracglarinin manipiilasyon, sahte igerik, ¢arpitma, taklit ve
uydurma gibi igerikler liretmek i¢in kullanilmamasi bireylerin sorumluluklar:
arasindadir.

Kurumsal sorumluklar: Yapay zeka araglarinin gelismesiyle birlikte
kurumlar ozellikle sosyal aglar lizerinden paylasacaklari igerikleri bu aracglari
kullanarak tiretebilmektedirler. Bu icerikler resim, afis, gorsel vb. igeriklerin yanm
sira, metinsel temelli igerikler de olabilmektedir. Bu igeriklerin iiretilmesinde,
dagitiminda ve cogaltilmasinda kurumlar etik sorumluluklara riayet etmelidir.
Ayrica bu igeriklerin yapay zeka uygulamalari ile tretildiginin hedef kitleye
bildirilmesi 6nem arz etmektedir.



Abdulhakim Bahadir DARI - Ahmet KOCYIGIT

Medya kuruluslarinin etik konusunda daha fazla sorumlulugu bulunmaktadir.
Televizyon, gazete, radyo, sinema, internet ortamlarinda tretilen ve kamuoyu ile
paylasilan igeriklerin editoryal sorumluluk geregi etik ilkelerle uyumlu olmasi
gerekmektedir. Medya kurumlar is siiregleri geregi siirekli olarak gorsel, metin
ve fotograf gibi igeriklere ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu igerikler dis kaynaktan
karsilanamadig takdirde ise kendileri tiretme yoluna gitmektedirler. Tam da bu
noktada yapay zeka araclari medya kurumlarina biyik imkanlar sunmaktadir. Bu
imkanlar her gecen giin genisleyerek cesitlenmekte ve kullanim orani da giinden
gline artmaktadir. Medya kurumlarimin bu igerikleri tretirken, dagitirken ve
cogaltirken kisisel hak, mahremiyet, gizlilik, kisisel veri, telif ve dezenformasyon
gibi etik ihlal doguracak konularda yiliksek hassasiyet gostermesi gerekmektedir.
Bu ihlalleri iceren ya da igerebilecek iceriklerin gerek geleneksel medyada gerekse
dijital ortamlarda yayinlanmamasi, yayinlanmis ise gerekli aciklamalarin
yapilarak yayindan kaldirilmasi medya kurumlarinin etik sorumlulugudur.

5.3.Yapay Zeka Alanindaki Politikalar ve Yasal Diizenlemeler

Yapay zeka ve ortaya cikardigi etik konular, arastirma ve yenilik, veri
koruma, vergilendirme, rekabet ve fikri miilkiyet gibi bircok politika alanina
dokunmaktadir. Bu nedenle hem iilkemizde hem de diinyadaki hiikiimetler
veya diger politika yapici organlarda tartisilan ve yapay zekanin etik konularim
nasil gerceklestirilebilecegini etkileyebilecek ¢ok sayida politika, diizenleme ve
yasa teklifi ortaya atilmistir (Stahl, vd., 2023). Ulkemizde ve diinyada 6ne ¢ikan
diizenleme ve stratejiler sunlardir:

Ulusal Yapay Zeka Stratejisi Programi: Bu calisma ile, “yapay zeka
alanindaki c¢alismalarini ortak bir zemine oturtacak tedbirleri ve bu tedbirleri
hayata gecirmek tizere olusturulacak yonetisim mekanizmasini ortaya konulmasi1”
amaclanmigtir (Dijital Dontisim Ofisi, 2021).

Yapay Zeka Alaninda Kisisel Verilerin Korunmasina Yonelik
Tauvsiyeler: Kisisel Veriler:i Koruma Kurumu (KVKK) tarafindan ortaya konulan
calisma ile, “yapay zeka alaninda faaliyet gésteren, gelistiriciler, tireticiler, servis
saglayicilar ve karar alicilar i¢in 6698 sayili Kisisel Verilerin Korunmasi1 Kanunu
kapsaminda kigisel verilerin korunmasi1 amacina yoénelik énerileri” igermektedir.
Bu calisma ile, yapay zeka kullanimi ile ilgili gelistiriciler, lreticiler ve servis
saglayicilar i¢in tavsiyeler, genel tavsiyeler ve karar alicilar i¢in tavsiyeler ortaya
konulmustur. Calismada, yapay zeka kullanimi, uygulanmasi ve gelistirilmesinde;
“kigilerin temel hak ve ozglrliiklerine sayg1 gosterilmesi, hak ihlaline meydan
verilmemesi, insan haklar1 ve temel 6zgirliikklerin himayesi ile insan onurunun
korunmasi hakki gozetilmesinin yani sira; kisisel veri isleme temelli yapay zeka
ve veri toplama calismalari, kisilerin temel hak ve o6zgiirliklerini koruyan bir
yaklasim icerisinde hukuka uygunluk, diristlik, ol¢tlilik, hesap verebilirlik,
seffaflik, kisisel verilerin dogru ve giincel olmasi, kisisel veri kullanim amacinin
belirli ve sinirli olmasi ilkeleri ile veri glivenligi” konularinda éneriler getirilmistir
(KVKK, 2010).

Avrupa Parlamentosu Yapay Zeka Yasasi: Diinyanin ilk yapay zeka yasasi
olarak adlandirilan ve Avrupa Parlamentosu tarafindan 13 Mart 2024 tarihinde
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onaylanan yasa ile genig kapsamli bir yapay zeka kurallar1 ortaya koyulmustur.
Bu yasa ile, Avrupa Birligi vatandaslarinin yapay zeka teknolojisinin risklerinden
korunmasi amag¢lanmigtir. Bu amag dogrultusunda yasada yapay zeka ile ilgili
kiiresel standartlar ortaya konulmustur. Bu dogrultuda yasada; (1) genel amach
yapay zekaya iligkin onlemler, (2) kolluk kuvvetleri tarafindan biyometrik
tanimlama sistemlerinin kullanimina iligkin simirlamalar, (3) kullanicinin
glivenlik agiklarin1 manipiile etmek veya istismar etmek i¢in kullanilan sosyal
puanlama ve yapay zekaya iligkin yasaklar, (4) tiiketicilerin sikayette bulunma ve
anlamli agiklamalar alma hakki gibi temel bagliklar altinda kurallar siralanmistir
(EU, 2024).

UNESCO YapayZeka EtigineIliskin Tavsiye Kararlari: Unescotarafindan
olusturulan bu tavsiye kararlarinda yapay zeka gelistirici ve kullanicilarinin insan
haklarina, gizlilige ve toplumsal cinsiyet esitligine sayg1 gosterilmesi gerektigini
vurgulamaktadir.

OECD Yapay Zeka Konseyi Onerileri: Yapay zeka kavraminin gelismeye
basladig: yillardaki ilk calismalardan olan OECD Yapay Zeka Konseyi Onerileri
Mayis 2019 tarihinde hayata ge¢cmistir. Konsey, yapay zeka ile ilgili 6nerilerinde
kavramin cercevesini ve sinirlarini ¢izmeyi amaclayarak, tavsiye kararlarim
siralamistir. Konsey ayrica yapay zeka ve etik ile ilgili olarak; insan haklar,
tiiketici ve kigisel verilerin korunmasi, fikri milkiyet haklari, sorumlu is yonetimi
ve rekabet konularina deginerek giivenilir yapay zekanin sorumluluguna iligkin
ilkeler ortaya koymustur (OECD, 2019).

Avrupa Konseyi “Yapay Zekd ve Kisisel Verilerin Korunmasi Rehber
Ilkeleri: Avrupa Konseyi Insan Haklar: ve Hukukun Ustiinligii Genel Mudirlagii
tarafindan yayinlanmis olan “Yapay Zeka ve Kisisel Verilerin Korunmasi Rehber
Ilkeleri” ile kigisel verilerin korunmasina yonelik ilkeler ortaya konulmustur.
Ayrica yapay zekanin gelistirilmesi ve kullaniminda gizlilik ve veri koruma
haklarina saygi1 gosterilmesi gerektigi vurgulanmistir (Directorate General of
Human Rights and Rule of Law, 2019).

Avrupa Konseyi “Giivenilir Yapay Zeka icin Taslak Etik Kurallari:
Yapay Zeka Ust Diizey Uzman Grubu (Al HLEG) tarafindan hazirlanan “Giivenilir
Yapay Zeka i¢in Taslak Etik Kurallar1” ile “Guvenilir Yapay Zekay1” tesvik etmeyi
amaclanmigtir. Konsey ayrica, Giivenilir YZ'nin ¢ bilesenini ortaya koymus ve
sistemin tim yasam donglisii boyunca karsilanmasi gerektigini vurgulanmistir.
Bu bilegenler ise; “(1) yasalara uygun olmali, yurtrlikteki tim yasalara uymals,
(2) etik olmali, etik ilke ve degerlere baglhihg saglamali ve (3) saglam olmalidir”
seklinde metne dokiilmiustir (European Commission, 2019).

Fransiz Veri Koruma Komitesi (CNIL) “Yapay Zekda Konulu Eylem
Plani”: Yapay zeka ve ozellikle ChatGPT gibi tiretken yapay zeka ile ilgili son
haberler karsisinda CNIL, bireylerin mahremiyetine saygi gosteren yapay zeka
sistemlerinin konusglandirilmasi i¢in bir eylem plani yayinlamistir. Bu eylem
planinda; (1) yapay zeka sistemlerinin igleyisini ve insanlar izerindeki etkilerini
anlamak, (2) kisisel verilere saygi duyan yapay zekanin gelistirilmesine olanak
saglamak ve rehberlik etmek, (3) Fransa ve Avrupa’da yapay zeka ekosistemindeki
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yenilik¢i oyuncular: bir araya getirmek ve desteklemek, (4) yapay zeka sistemlerini
denetlemek, kontrol etmek ve bireylerin korunmasini saglamak tzere dort temel
baglik altinda yapilandirilmigtir (CNIL, 2023).

Sonucg

Kamuoyunda da giderek artan bir endise haline gelen yapay zekayi ¢cevreleyen
etik sorunlar giintimiizde giindemi yogun bir sekilde mesgul etmektedir. Gelisen
teknoloji ve olanaklara bagli olarak ortaya g¢ikan teknolojilerin bireylere ve
topluma kolaylik saglamasinin yanm sira belirli riskleri de beraberinde getirdigi
gorilmektedir. Yapay zekanin (Al) etik ve insan haklar1 sorunlari, toplumsal ve
bilimsel tartismalarin yani1 sira arastirma ve yenilik politikasinin da 6ne ¢ikan
konularindan biridir. Yapay zeka ile ilgili teknolojilerin mahremiyet, 6nyarg: ve
ayrimcilik, emniyet, ekonomik dagilim, siyasi katilim veya savasin degisen dogasi
gibi etik ve insan haklariyla ilgili kaygilara yol acabilecek 6zelliklere sahip oldugu
genel olarak kabul edilmektedir. Bu sorunlari ¢6zmenin bircok yolu énerilmistir
(Stahl vd., 2023).

Akademisyenlerin ve politika yapicilarin ¢ok sayida yapay zeka sorunuyla
yuzlesmesi gerekmektedir. Ornegin c¢esitli yapay zeka benzeri iletisimsel
robotlar, bireysel 6zel verilerin birikmesi temeline dayanir, bu nedenle yapay
zeka kullanicilarin sosyal alanlarina yerlestirildiginde hangi verilerin genel
veya 0zel oldugunun daha net anlasilmasina ihtiya¢ vardir. Ek olarak, yapay
zeka hesap verebilirligi kavramini, yani kullanicilarin 6zel alanlarina yapay
zeka miidahalesinin sorumlulugunu kimin lstlenecegini ortaya cikarmak kritik
onem tagimaktadir. Yapay zeka sistemleri, makine 6grenimi siirecinin seffafligim
zedeleme riski tasiyabilir. Veri toplama yontemlerinin ve toplanan bilgilerin
bireysellestirilmesinin kapsaminin aciklanmasi, kullanicilarin verilerini takip
etmek ve dijital ayak izlerini, 6rnegin ilgi alanlar1 ve medya kullanim kaliplarimi
1zlemek acisindan énemlidir (Gil de Zuniga, vd., 2024).

Bu calismada, yapay zeka, medya ve etik baglaminda ortaya ¢ikan sorunlar,
etik problemler, sorumluluklar, sinirlar ve yasal diizenlemelere yer verilmistir.
Arastirmanin sonuclarina gore, yapay zeka etik problemleri de beraberinde
getirmigtir. Bu etik problemler; deepfake, mahremiyet, gézetim ve 6zel yasamin
1hlali, kisisel verilerin izinsiz kullanimi, telif haklarimnin ihlali ve dezenformasyon
olarak belirlenmigtir. Ayrica, yapay zekanin ortaya cikarmis oldugu etik
problemlerin engellenebilmesi ya da azaltilmasi i¢in toplum icerisindeki bu
teknolojiyi kullanan her birey ve kuruma gorevler diismektedir. Fakat medya
kurumlarinin goérev sorumlulugunun daha fazla oldugunu séylemek yerinde
olacaktir. Bu dogrultuda yapay zekanin etik problemlerinin ¢éziimiinde hem
bireylere hem de kurumlara gorevler diistiigii sonucuna varilmastir.

Avrupa Birligi gibi farkli kurumlar politika olusturma yoluyla bu tiir konular:
surekli olarak ele almaktadir. Bunun yanidna ABD Kongresi de yapay zekanin
toplum ve ABD demokrasisinin saghg tizerindeki etkileri iizerine c¢aligsmalar
yapmaktadir. Mahremiyet ihlali, veri giivenligi, siyasi propaganda ve ¢ocuk
giivenligi hakkindaki Tik Tok kongre durusmalari buna 6rnek olarak verilebilir
(Gil de Zuniga, 2024).



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 - Issue.2 — p. 246-261

Bu dogrultuda yapay zeka ve etik kaygilar sonucunda hem tlilkemizde hem de
diinyada politikalar ve yasal diizenlemelerin hayata gecirildigi tespit edilmistir. Bu
diizenlemeler dikkate alindiginda ¢ogunlukla kisgilerin temel hak ve 6zgurliiklere,
hak ihlallerine, insan haklari ve temel 6zgiirliiklere, insan onurunun korunmasina
vurgu yapildig: tespit edilmistir. Ayrica, kisisel veri igsleme, veri toplama, hukuka
uygunluk, duristlik, olgulilik, hesap verebilirlik, seffaflik, kisisel verilerin
dogrulugu ve veri giivenligine vurgu yapildig1 gorilmektedir. Fakat yapay zeka ve
medya 6zelinde bir diizenlemenin olmadig1 gériilmektedir. Bu durum bu alandaki
acig1 gostermektedir.

Sonug olarak, yapay zekanin yeni bir alan olmasi nedeniyle sorumluluk ve etik
anlaminda siirlarin tam cizilemedigi tespit edilmistir. Dahasi, yapay zekanin
medyadaki kullanimi etik problemleri dogurmakta ve problemlerin ¢éziimiinde
eksiklikler oldugu goriilmektedir. Yapay zekanin ortaya ¢ikarmis oldugu sorunlarin
ve etik kaygilarin ¢oziilmesine yonelik yasal diizenlemelerin yavag yavas hayata
gecirildigi gorilmektedir. Fakat bu diizenlemelerin yeterli olmadigi bu alana
yonelik daha kapsaml yonelik sosyal, bireysel, hukuki diizenleme ve 6nlemlerin
alinmasi gerekmektedir. Ozellikle yapay zeka uygulama ve araclarinin medyadaki
kullanimi konusunda kavramsal bir cerceve ¢izilmesi ve etik ilkelerin belirlenmesi
medyanin gelecegi agisindan 6nem arz etmektedir.
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