OZET

Giiniimiiz tiiketim kiiltiirii icerisinde insanlara ulasmanin farkli yollarindan birisi de gor-
sel bir iletisim aract olan; agik hava reklamciligi, duvar ilan ve afisleridir. Insanlar: bilgilen-
dirme amagli bu iletisim araglari, insan eliyle degisimleri, dogal etki ve deformasyonlarla,
estetik ve gorsel bir dil olarak ¢agdas resim sanatina katki sunmaktadir. A¢ik hava reklam,
duvar ilam ve afislerin kent kiiltiirii icerisinde sanatsal olguya doniisiimiinde sanatgilar,
yasamis olduklar1 donem ozelliklerine de vurgu yaparak, kendilerinden sonraki sanat-
¢ilarda toplumsal farkindalik olusturmay: amaglamglardir. Sanatgilar, plastik ve estetik
deneyimlerin otesinde, giindelik yasamin gorsel imajlar: olan bu unsurlari, kent kiiltiirii
icerisinde atik malzeme vurgusu ile ele almigslardir. Yine sanatcilarin farkl bir bakis agisiy-
la cevre bilinci, ele aldiklar: donemin kiiltiir, sanat, siyaset, ekonomi, tiiketim ¢ilginhigi ve
toplumsal farkindalik gibi konulara gondermeler yapmalari arastirmay: 6nemli kilmakta-
dir. Bu ¢alismada ozellikle kent kiiltiiriine vurgu yapilarak, agik hava reklamcilig duvar
ve ilanlarimin ¢agdas sanata olan etkileri nelerdir? sorusuna cevap aranmigstir. Betimsel
tarama yontemiyle ele aliman ¢alismada, elde edilen veriler dokiiman analizi seklinde bir
araya getirilmistir. Sanatcilar eserlerinde, alisilmus plastik degerler disinda, kent kiiltiiriine
gonderme yaptiklars ve bir kent kiiltiirii arsivi olusturduklar: sonucuna ulasilmagtir.

Anahtar Kelimeler: Kent kiiltiirii, A¢ik hava reklamciligi, Duvar ilanlari ve afisleri, Cag-
das sanat, Yeni Gergekgilik.
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ABSTRACT

In today’s consumption culture, one of the various ways to reach people is through visual
communication tools such as outdoor advertising, wall ads, and billboards. These com-
munication tools, intended for informing people, contribute to contemporary art as an
aesthetic and visual language through human-induced changes, natural effects, and defor-
mations. The transformation of outdoor advertising, wall ads, and billboards into artistic
phenomena within urban culture is highlighted by artists, also with an emphasis on the
characteristics of the eras they lived in, aiming to create awareness in subsequent artists’
social consciousness. Beyond plastic and aesthetic experiences, artists have dealt with these
elements, which are visual images of daily life, with an emphasis on waste materials in
urban culture. Again, the fact that artists make references to issues such as environmental
awareness from a different perspective, culture, art, politics, economy, consumerism, and
social awareness of the period they deal with makes the research important. This study
specifically focuses on urban culture and aims to address the quest “What are the effects
of outdoor advertising, wall ads, and billboards on contemporary art?” with an emphasis
on urban culture. In this study, conducted through a descriptive scanning method, the ob-
tained data has been compiled through document analysis. The conclusion drawn is that
artists, in their works, make references to urban culture beyond conventional plastic values
and establish an archive of urban culture.

Keywords: Urban culture, Outdoor advertising, Wall ads and billboards, Contemporary
art, New Realism.
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1. GIRIS

Gegmisten giiniimiize reklam, ilan ve mekanlarinin ticari faaliyetler ile giindeme geldigi
gerek teknoloji gerekse sosyal, ekonomik ve de siyasal alanlarda yasanan degisimlere pa-
ralel bir gelisme ¢izgisi izlemis oldugu bilinmektedir. Ozellikle de sanayi devrimi netice-
sinde kapitalizmin dogusu ve degisen dinamikler dogrultusunda, 6zii ayni kalmakla bir-
likte islevinin gesitlendigi, stratejilerinin farklilastig1 ve sosyal bir gii¢ olarak etkinliginin
arttig1 goriilmektedir (Koyuncu, Sen ve Kustepe, 2015, s. 4). {lk olarak Rénesans sanatgi-
larindan Leonardo Da Vincinin dikkat gektigi bu esinlenme hareketi sanayi devrimiyle
birlikte hiz kazanarak 20. yiizyil sanatina damga vurdugu gibi 21. yiizy1l sanat¢ilarina da
esin kaynag1 olmustur (Balsegen, 2018, s. 21). Duvarlardan yola ¢ikilarak gorsel bir ileti-
sim araci olan, isin icerisine sanatsal olgularin da girdigi reklam, ilan ve afisler ¢esitlene-
rek islevsellesmis ve kent kiiltiiriiniin 6nemli bir pargasi haline gelmistir. Bu durum kent
kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasi olan toplumlar: etkileme unsurlarindan biri olarak du-
var ilan ve afislerinden reklam panolarina dontismiistiir. Bunun neticesinde duvarlar ve
acik hava reklamcilig1 sadece tiiketim tiriinlerinin yer almadig, ayni zamanda toplum-
sal, siyasal, dini, ekonomik, kiiltiirel ve bilimsel iceriklerin de paylasildig1 sokaklarda,
caddelerde yol boylarinda rastlanilan ortamlar olmustur. Ozellikle hizl trafik akiglarinin
yer aldig1 arterlerde, toplumun ¢ok daha sik kullandig1 cadde ve sokaklarda, art arda
yerlestirildigi halkla biitiinlesen bir arag haline geldigi goriiliir. Kisaca, ister basili par¢a-
lar ile isterse led ekranlarla (ya da bigboard, megaboard veya megalight gibi farkli adlar
olsa dahi) olusturulsun, agik hava reklamcili1 ve gliniimiiziin tamamlayici kent reklam
mecralar1 sehir yasantisinin vazgecilmez unsurlar haline doniiserek (Sarikavak, 2019,
s. 539) kullanim siirecinden sonra sanatgilarin resimlerinde kullanabilecekleri deneysel
bir sanat malzemesi haline gelmislerdir. Bu ¢alismada klasik agik hava reklamciliginin
basili yonii ve onun 6ncesinde sehirlerin her yerinde rastgele yapistirilan duvar ilan ve
afiglerinin sanata ve sanatgilara yansiyan etkileri incelenmistir.

2. KENT KULTURUNDE BiR ILETISIM ARACI OLARAK ACIK HAVA
REKLAMLARI VE DUVARLAR

Bir iiriin ya da hizmetin iiretimi ile insanlara sunularak tiiketimi arasindaki faaliyetler
kisaca pazarlama faaliyetleri olarak adlandirilir. Pazarlamada temel amag, cesitli ileti-
sim araglarini da kullanarak, tiiketicinin satin alma giiciinii satin alma eylemine doniis-
tiirerek triin satmaktir. Bu eylemin amacina ulasabilmesi i¢in de tiiketim kiltiiriinde
iletisim araglarinin amacina uygun kullanimi 6nemli bir unsur olmustur. Reklamcilik
reklamin, afis ve ilanin temel unsuru olan ana baslik, alt baslik, metin, slogan, amblem
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ve logo gibi konumuza temel teskil eden gorsel unsurlarindan olusmaktadir. Basili rek-
lamlarda fotograf ve illiistrasyonlar mesaji destekleyen bir etkiye sahiptir (Becer, 1997, s.
224,225). Bu da kent kiiltiiriinde hizli yagamin bir pargasi olarak duvar ve agik hava rek-
lamciligy iletisiminde gorselligin 6nemini ortaya koyarak genis kitlelere ulasmasini sag-
lamaktadir. Bunlar bir reklam i¢inde birincil bir mesaj unsuru olarak yer alabilmektedir.

Klasik anlamdaki duvar ilanlarinin yerini alan ve gesitli materyallerle desteklenen agik
hava reklamcilig1 ¢esitlenmis olsa da klasik anlamdaki iletisim unsuru olan basil agik
hava reklamcilig1 duvar 6zellikleriyle birlikte hala giindemde ve gegerliligini korumak-
tadir. Cesitleri ne olursa olsun agik hava reklamciliginin giincelligini korumasinin en
onemli nedeni ise Tiirkiyede ve diinyada kentlesmenin ilerleme kaydetmesi (Bakan,
2019, s. 65) ve niifus oraninin gehirlerde hizla artmasidir. Ozellikle Tiirkiyede sanayiye
yonelik tiretim ekonomisi, 1960’lardan sonra kdyden kente gocii tetiklemis ve bu gogler,
1990 ve 2000’li yillarda biiyiik oranlara ulagmigstir. 2008-2021 yillar1 arasinda ¢ok daha
biiyiik oranlara yiikseldigi goz oniine alinirsa (TUIK, 2022)" iletisim ve acik hava reklam
mecrasinin ya da duvar reklamlarinin ticari bir unsuru olarak kent kiiltiiriinde 6nemini
korudugu soylenebilir (Sarikavak, 2019, s. 545). A¢ik hava reklamciliginin en 6nemli
ozelligi iletilmek istenen mesajlar1 en uygun malzeme ve en uygun alanda, ayni anda,
en kisa siirede ve diisiik bir maliyetle topluma ulastirmasidir (Arslan, 2023, s. 111). Bu
baglamda acik hava reklamcilig1 gerek iletisim olarak gerekse malzeme ¢esitliligi olarak
giindelik yasamin her alaninda insanlarla dogrudan dogruya iliski igerisindedir. Tekno-
lojinin getirdigi imkanlarla her gecen giin malzemelerdeki nitelik ve cesitlilik ile gorsel
tasarim alanindaki 6zgiinliik ve yenilikler degismekte, islevsellesmekte ve de zengin-
lesmektedir (Demir, 2008, s. 50). A¢ik hava reklamciliginda kagitlar, ledler, filmler, fol-
yolar ve vinil malzemelerle teknolojik evrilmeler olsa da (Arslan, 2023, s. 69-72) sanat
ve sanatcilar plastik ve estetik olarak bu yeniliklere uyum saglayarak konu, teknik ve
malzeme agisindan galigma bicimlerini ve tercihlerini gelistirmektedirler. Sanat ve sa-
natgilar acik hava reklamciliginin tiim bu durumlarindan gelecekte de etkilenmeye de-
vam edecektir. Kiiresel rekabetin hi1z kazandig giiniimiizde isletmeler/kurumlar iletisim
uygulamalarinda pazar payini arttirmak ve rekabet yonetiminde avantaj saglayabilmek
i¢in reklam, ilan ve afislerin; din, dil, inanis, aligkanliklar, gelenek ve gérenekler gibi kiil-
tiirel bilesenlere gore sekillendirmeye baslamislardir. Bu tiir uygulamalarla birlikte her
tiirlii tirtiniin ya da mesajin kiiresel bazda dil, kiiltiir, anlay1s ve tutum basta olmak iizere
cografik ve iklimsel degisimleri de dikkate alarak yeni uygulamalara yoneldigi goriil-
mektedir (Karpat Aktuglu ve Temel Eginli, 2010, s. 168). Bu durum kent kiiltiiriinde agik
hava reklamciliginin ve duvarlarin titkketime iliskin mesajlarin verilmesinde evrensel bir
dil olusturarak her donemde varligini korudugunu gostermistir.

' Tiirkiye istatistik Kurumu, Tiirkiye Cumhuriyeti Hazine ve Maliye Bakanligiyla iliskili bir arastirma kurumu.
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3. SANAT TASARIM ARACI OLARAK ACIK HAVA
REKLAMLARI VE DUVARLAR

Bir sanat ve tasarim araci olarak a¢ik hava reklamciligi i¢in gerekli en temel gorsel alan
grafik tasarimdir. Bunun en 6nemli nedenlerinden biri: Grafik tasarimin metin ve im-
geleri bir arada kullanarak mesaj iletmedeki bagarisidir. Bu bagarisi grafik tasarimin tek-
nolojiyi hizli bir tiretim araci1 olarak kullanmasi, etkinliginin artmasy, iletisimdeki mesaji
kuvvetlendirmesinden kaynaklanmaktadir. Bunun sonucunda gorsel iletisim kurulur-
ken sanat ve tasarim araci olarak grafik tasarimi igerisinde yer alan renk, tipografi, alan
tasarimi, temel tasarim gibi pek ¢ok unsur ortaya konarak temeli grafik tasarima daya-
nan bir acgik hava reklamcilik iletisimi ger¢eklesmis olmaktadir (Timur ve Kes, 2016, s.
657). Ele aldig1 konuda insanlarin dikkatini ¢ekebilecek, daha da 6nemlisi, gorsel begeni
olusturabilecek, yeni gorsel yorumlara imkan saglayacak bir 6neme sahiptir. A¢ik hava
reklamciliginda yapistirilan afislerin, gorsel bir yaklagimla kitleler arasinda bir iletisim
kurma gorevi oldugu gibi bu gorsel mesajdan etkilenerek sanatsal yorumlar igerisine
girecek sanatcilarin da olabilecegi goz ardi edilmemelidir (Ozsezgin, 1992, s. 49). Buna
bagli olarak ayn1 mantikla hareket eden ancak rastgele duvarlara yapistirilan reklam, ilan
ve afislerin de kendi igerisinde bir diizenlemesinden sz edilebilmektedir.

Kent kiiltiirtiiniin 6nemli bir mecrasi olan agik hava reklamlar: genellikle karsi caddeden
veya daha ender olarak yaya yolundan izlenir ve algilanir. Zaten, sehirdeki trafik akis
hizinda bir ara¢ i¢cinde herhangi bir a¢ik hava reklamlarinin yanindan ge¢mek, onun
algilanmas igin yeterli degildir. Son derece kisith bir zaman diliminde (iki-ii¢ saniyede)
acik hava reklamlarinda ne mesaj verildigini algilayabilmek miimkiin degildir. Bunun
i¢in a¢ik hava reklamciliginda sunulan reklam veya ilanin gorselini ve tipografisini renk
etkisi ve diizenlemesi icinde belirli bir uzakliktan ve bir siire izleyebilmek gerekir. Iste
bu nedenle hem gorselligi hem de iletisim ve sanatsal tasarim giiciinii arttirabilmek i¢in
acik hava reklamlar1 art arda en az iki panoda tekrarlanarak veya diizenlenerek kullani-
lir. Agik hava reklamlarinin iletisiminde gorsellik kadar fiziksel 6lgiilendirme de 6nemli-
dir. Olgiilendirme bir nesnenin biiyiikliik ve kiiciikliigiinii ifade ettigi gibi mesafe olarak
tanimlanan yakinlik ve uzaklik olgularini da igererek ortaya koyar (Sarikavak, 2019, s.
552). Bu da gerek dogrudan gerekse dolayli olarak sanat1 ve sanatgiy: ilgilendiren bir
durum olarak goriilmektedir. Bunun sonucunda kapitalist ekonomik bir sisteme hizmet
eden acgik hava reklamlar1 meydana gelen titketim kiiltiiriinii de sanat faaliyetlerini de
etkileyerek teknik, iislup ve yeni akimlarla gesitlenirken sanatin pek ¢ok alanina yeni
boyut ve bakis agilar1 kazandirarak 6zgiin yorumlara ulasmistir (Sahin, 2022, s. 19). Gii-
niimiiz agik hava reklamlar1 ve gegmisten gelecege gegerliligini koruyan duvar ilanlar
artik bir reklam olmanin 6tesinde sanata ve sanat¢iya hizmet eden bir materyal haline
gelmistir.
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4. ACIK HAVA REKLAM VE DUVARLARIN SOSYAL-KULTUREL,
EKONOMIK VE SiYASI ETKiLERi

Sanayilesmenin sonucunda meydana gelen kentlesme ile kirsaldan kent hayatina gegen
topluluklar farkli bir sosyal yapinin i¢ine dahil olarak kalabaliklagan kent merkezlerinde
farkli sosyal tabakalarin bir araya geldigi, bir kent kiiltiirii ve nesneler diinyas1 olustur-
mugtur (Yigit, 2018, s. 1). Boylece her donemde farkli 6zellikleri igerisinde barindiran
tiretim modeline uygun bir de titketim kiiltiirii yaratilmistir (Dagtas ve Dagtas, 2009, s.
68). Bunun sonucunda artan sanayi ve tiiketim nesneleri kentin dokusuna yayilmais, her
tiirlii atik nesneler kentin bir parcasi haline gelmistir. Ozellikle II. Diinya Savasi sonrasi
degisen algilarla yeni diinya diizeni sadece halkin ekonomik, teknolojik ve sosyokiiltiirel
alanlarinda etkili olmakla kalmamuis, sanat ve sanatginin gergeklik algisinda da degi-
siklikler yaratmigtir. Teknolojideki gelismeler, kitalararasi ulasimin kolaylasmasi, yeni
medya araglarinin da artik kiiltiirel yapinin bir pargasi olmasiyla ¢ogulcu ve eklektik bir
kiiltiir-sanat ortami olugsmustur. Kiiltiirleraras: etkilesimler, teknolojinin getirdigi ola-
naklar sanata ve sanatgilara yeni imkan ve bakis agilart sunmustur (Yigit, 2018, s. 1, 2).
Ancak bu dénemle birlikte sanat ve sanatc1 bir yandan kiiresel dlgekte biiyiik sirketlerin
ve kapitalist diizenin ekonomik ¢ikarlarina hizmet ettigi gibi diger yandan da politik
¢ikarlara hizmet eden bir siireci ortaya koymustur (Karabacak, 2013, s. 69). Bu durum
acik hava reklamciligina bityiik imkanlar sunarak, donemi igerisinde toplumlar1 duvar-
lara yapistirilan ilan ve afislerle her alanda etkilemeye ¢aligmislardir. Giiniimiiz bilgi cag1
ise toplumsal siniflarin konumunu ve sermaye giiciiniin yoniinii degistirmis, gelisen ve
degisen teknolojiyle birlikte toplumlara ve sanatgilara yeni aligkanliklar kazandirmstir.
Bu anlamda bilgi ¢aginda kiiresellesme olgusu; kiiltiirel ve ekonomik sinirlar1 kaldirmas,
popiiler kiiltiir insanlarin zihinlerini, kisisel tercihlerini kapitalist sermaye odaklarinin
istekleri dogrultusunda yonlendirmistir (Azilioglu ve Yilmaz, 2021, s. 444). Aslinda ta-
rih boyunca din, politika ve ekonomi gibi farkli 6znelerin iradesine tabi tutulan sanatin
ve sanatgilarin giiniimiiz kapitalist diizeninde agik hava reklamcilig1 ve duvarlar ile de
yakin temasta olarak onlara hizmet ettigi goriilmektedir. Artik bityiik sirketlerde sanat-
¢ilarin g6z ard1 edilmeden reklam alaninda istihdam edilmesiyle gelisen siireg, pazarda
metalagan sanat eserlerinin sirketler tarafindan reklam unsuru olarak kullanilmas: gibi
farkli boyutlar1 da icermektedir (Karabacak, 2013, s. 74). A¢ik hava reklamciligi, duvar
ilan ve afislerinde kiiltiirel, sosyal ve ekonomik igerikli pek ¢ok konu paylagilmaktadir.

Gerek kiiltiirel afisler (festival, sinema, tiyatro, sergi, konser gibi sanatsal etkinlikler ile
sempozyum, konferans, balo, yarigma, spor vb. gibi etkinlikler) gerek sosyal igerikli afis-
ler (toplumu uyarma, politik olarak yonlendirme ya da toplumsal bir olayda eyleme geg-
meye ikna edici afis tasarimlar) gerekse de bir {iriin ya da hizmetin tanitiminin yapilmasi

S € I1SIDY3A WIHVSYL® LYNVS ISILISHIAINAN NTOAVYNY



Sanat&Tasarim Dergisi,14(1),2024: 40-60

i¢in hazirlanan reklam afisleri (Citci, 2009, s. 31, 32) kent kiiltiirii yasaminda toplumlar
tizerinde 6nemli rol oynamaktadir.

Kent kiiltiiriinde agik hava reklam, duvar, afis ve ilanlarinin toplumla dogru iletisimi ku-
rabilmesi igin tiiketicilerle ayni kiiltiirel degerlere sahip reklamcilar tarafindan yapildi-
ginda istenen amaca ulagsmakta ¢ok zorluk ¢ekilmedigi goriilmektedir. Gorsel anlamda
ve slogan olarak uluslararasi reklamcilik agisindan bakildiginda, reklamin istenen amaca
ulagmasi i¢in tiiketicinin kiiltiirel 6zellikleri iyi bir sekilde analiz edilmeli ve o 6zelliklere
uygun reklam ¢aligmalar1 yapilmalidir. Kiiltiirlerarasi iletisim alaninda reklam verenler
artik bu durumu daha dikkatli bir sekilde degerlendirmekte ve bu konuda bilimsel ¢a-
ligmalar ortaya koymaktadirlar (Yagmur, 2020, s. 91). Ornegin, yapilan bir aragtirmada
“Reklam Afislerinde Kiiltiirel Unsurlar” adi altinda reklam afigleri incelenmis, ulusal ve
uluslararas: bazi markalar toplumun kiiltiirel unsurlarini goz 6niine alarak iiriin ya da
hizmetlerini hedef kitleye duyurmus hedef kitle, yapilan bu reklam afiglerindeki mar-
ka ya da markalara “i¢cimizden biri gibi” diisiincesiyle yaklagmistir. Bu yaklagim bi¢imi
sayesinde tanitimi yapilan marka ya da markalarin tiriinii ya da hizmeti tercih edilerek
reklamin nihai hedefi olan satig rakamlarinin arttirilmas: saglanmistir. Anadolu’ya 6zgi
geleneksel kiyafetler icerisinde verilen bir kadin gorseli (basortiisii, salvari, yelegi ve be-
lindeki kusag: ile) yine Anadolu kiiltiiriinii yansitan afisin arka planinda bulunan bir
koyde, cami minaresi bu afigte kullanilan Tiirk kiiltiirel unsurlarini marka ile biitiinles-
tirildiginde toplumdaki kiiltiirel degerlerle markay: 6zdeslestirerek reklam, ilan ve afis
acisindan toplumsal bir ¢ikarim yapmistir (Taspunar Kiigiik, Sahin ve Elmas, 2022, s.
1593, 1594). Acik hava reklam, duvar ilan ve afislerinin farkli alanlarda farkli etkileri
gorillmektedir. Bunun en 6nemli 6rneklerinden biri de siyaset ve savaglarda propaganda
araci olarak kullanilmasidir. I. ve II. Diinya Savaglarinda orduya asker toplamak, savas
masraflarini karsilamak, geride kalan insanlari fabrikalarda galigmaya tesvik etmek ve
toplumu tasarruflu olmaya ¢agirarak insanlarin duygularina dogrudan hitap etmesi,
acik hava reklamciliginin giiglii yonlerinden birisi olarak goriilmektedir (Citci, 2009,
s. 59, 60). Propaganda, sadece savasla ilgili afislerde kullanilan bir yontem olmamustir.
Gerek siyasette gerekse sosyal igerikli afislerde de kent kiiltiir yasaminda insanlar etki-
leme yontemlerinden biri olmustur. Se¢im donemlerinde yogun olarak kullanilan se¢im
afisleri agik hava reklamciliginda en ¢ok kullanilan siyasi afislerdir. Bilgilendirilmesi is-
tenen kitleleri siyasi sempatizanlari, toplumda ¢ekimser ve tarafsiz ya da kars1 goriiste
olanlar1 kazanmak, sonra kars1 goriistekilerin goriisiinii zayiflatmak, onlar1 ikna etmek,
yiceltmek, elestirmek, yermek, haber vermek kent kiiltiirii agisindan topluma sunulan
en bilindik propaganda tiirtidiir. Bu anlamda siyasal bir propaganda olan siyasal reklam,
oziinde tiiketmek olan reklam anlayisinda siyasetin de titketimine yer vererek farkli bir
mecray1 ortaya koymustur (Yalin Eroglu, 2006, s. 179).
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5. ACIK HAVA REKLAM VE DUVARLARDAN YOLA CIKARAK
ESER URETEN SANATCILAR

Biiyiik kentlerin hizli niifus artisina bagl olarak duvarlar ve daha sonra bundan esinleni-
lerek olusturulan 6zel reklam panolari olan agik hava reklamlarinin sanata ve sanatgiya bir
malzeme olmasi 1950’lerde kendisini gostermistir. “Yeni Gergekei” sanat akimiyla birlikte
sokagin gorsel dili plastik bir eyleme doniiserek sanat alaninda farkli bir boyut kazanmis-
tir (Balsegen, 2018, s. 24). Hains, Villeglé ve Rotella gibi sanatcilar, kent kiiltiir varliklarin-
dan olan afis, poster ve ilanlarin zaman i¢inde defalarca st iiste yapistirildig1 ve karmagik
kiiltiire] referans katmanlari olusturdugu sokaklar1 deneyimlemislerdir. Bu kaynaklardan
parca koparirken ya da onlar1 dogrudan dogruya oldugu gibi kullanirken bir yandan bun-
lara sosyal bir belge olarak diger yandan soyut disavurumculuga benzer niteliklere sahip
soyut, dokusal bir sanat eseri olarak hareket eden, beklenmedik bilgi katmanlar1 ortaya ¢1-
karmis ge¢misin bilgi ve belgelerini de gelecege aktarmislardir (Sahin, 2022, s. 10). Bu sa-
natgilara Burhan Dogangay ve Mustafa Harputlu'yu da eklemek yerinde olacaktir. Tiim bu
sanatgilar benzer yol ve yontemleri kullanarak 1950’lerden giiniimiize duvarlardan ve agik
hava reklamlarindan esinlenerek deneysel ve deneysel oldugu kadar bilingli bir hareketin
tezahiirii eser tireterek kent kiiltiirii olgusuna vurgu yapmislardir. Hains, Villeglé, Rotella,
Daogangay ve Harputlu gibi sanatcilar, eserlerinde kent kiiltiirii igerisindeki tiiketim kiil-
tiriiniin insanlar1 her alanda nasil sarip sarmaladigini ortaya koymuslardir. Yeni Gergek-
cilik anlayis1 igerisinde eser iireten Hains, Villeglé, Rotella, Dogangay gibi sanatgilar, hayat
ile sanat arasindaki kopuklugu ortadan kaldirmak i¢in gercekligi taklit ve temsillerle degil,
¢agdas yasamin akip giden giincelliginde aramislardir. Yeni Gergekgi sanatcilar kent kiil-
tiiri igeresinde titketim kiiltiirtintin gerek ekonomik gerek siyasi gerekse de sosyokiiltiirel
olarak ¢aginin bir tiir tanikligini yapmuglardir (Ozding, 2022, s. 81).

5.1. Burhan Dogangay

Koken ve kiiltiirleri ne olursa olsun sanatin evrensel dili pek ¢ok sanatciyr ortak bir nok-
tada bulusturmaktadir. Bu ortak nokta, sanatgiya eylem hareketi ve esin kaynagi olan kent
kiiltiirtinti ve buna bagl olarak da agik hava reklamlarini, duvar ilanlarini ve afisleri kar-
simiza ¢ikarmaktadir. Bu anlamda Tiirk resim sanatinin 6nde gelen sanatgilarindan biri
olan Burhan Dogancay 1960’larda New York sehrinin grafiti ve posterlerle kapli duvar-
larindan ilham alarak bu resim tiiriiniin bir temsilcisi olmustur. Kariyeri boyunca kent
yagaminin giinliik akisi icinde her giin degiserek farkli gorsel imkanlar sunan sokak sa-
natinin ifade olanaklari, atik kavraminin da 6tesinde, onun resimlerinin 6zgiin alanini
olusturmustur (Ersoy, 1998, s. 51).
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Gérsel 1. Burhan Dogancay, “Kalbinle Duy”, 1988, Ust iiste iki tuval iizerine akrilik, 122x127 cm (http 4).

Tiirk sanatinin modernlesme siirecinde sanatgi, kentlerdeki duvarlar: kaplayan afis, ¢i-
zim ve kazint1 gibi eylem hareketlerinden esinlenerek eserlerini yiizeyci bir yaklagimin
Otesine tagimig, yirtilmis kagit kivrimlarindan hareketle eserlerini derinlik arastirmala-
riyla yorumsallagtirmistir (Tansug, 1995, s. 79). Dogancay eserlerinde kent kiiltiiriiniin
bir temsilcisi olan insan izlerinden yola ¢ikarak onlar1 tuvalinde yineleyen, sonra da o
izleri yaratan insanlardan birisi gibi kendisini i¢sellestiren bir yaklasima sahip olmustur.
Sanat¢i farkli toplumlarin izlerini farkli malzeme ve yontemlerle yine topluma yonelttigi
mesajlar1 zaman, doga ve insan odakli yipranmalarin beklenmedik etkilerine odakla-
mustir (Gorsel 1). Ciinkdi ticari ilanlar, politik afigler, halkin ve grafiti yapanlarin katki-
lar1 modern ve ¢agdas kent kiiltiiriiniin sosyal, kiiltiirel ve siyasal dontigiimiinii duvarlar
tizerinde siirekli olarak degistirmistir (Demir ve Anbarpinar, 2017, s. 610). Dogangay’t
cezbeden de bu degisimler olmus ve afislerin tizerindeki mesajlarin toplumsal, siyasal ve
kiiltirel igeriginin yaninda, insanlarin duvarlara yazdiklar1 yazilarla ilgilenmistir. Sim-
gesel ve sembolik degerler tasiyan afislerde hag ya da gamali hag, kurt ya da gii¢ sembol-
leri ile siyasi parti afis ve de siyaset¢i fotograflarini goriiniir kilmistir. Duvar yazilarinda
ise daha ¢ok “Post No Bills” ile siyasi slogan ve parti isimleri dikkat ceken yaklasimlar
olmustur. Diinyanin pek ¢ok yerinde gordiigii “Kalp” sembollerini sanatina tagimasi
onun toplumsal ve diinya barisina verdigi katki olarak soylenebilir. Toplumsal yasamda
glinliik olarak kullanilan siradan malzemelerde, titketim kiiltiiriiniin ekonomik kaygisi-
ni1 gorsellestirerek toplumsal bir duyarliliga dikkat ceker. Bunu yaparken de degisik atik-
sal malzemeleri goriiniir kilarak sosyokiiltiirel bir igerik olusturmustur (Demir, 2011, s.
115). Kent kiiltiiriiniin yaganmusliklar: olan bu malzemelerin (elbiseler, terlik ve ayak-
kabilar, eski anahtarlar, ipler, kablolar vs.) sdylemleri arasinda, yasamla 6liim arasindaki
gergegi ortaya koydugu gibi sosyal yasamin bir verisi; niifus artisinin etkilerini ve koy-
den sehre gog etkisini veren yaklasimlar sergiledigi soylenebilir.
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Gegmisle gelecek arasinda bag kuran yaklagimiyla sanat¢i kendine 6zgii bigem ve kom-
pozisyonlar olusturmus ve resim sanatinin plastizesini genis renk varyasyonlariyla so-
yutlayarak daha esnek bir yapiya kavusturmustur ($ahin, 2022, s. 18). Bu 6zelligi Tirk
resim sanatinda dikkat gekici bir yaklasim olarak goriilmiis ve Doganc¢ay’in agtig1 bu
cig1r cagdas Tiirk resim sanatinda pek ¢ok sanatgiya esin kaynagi olmustur. Bugiin kent
kiiltiiriiniin bu yoniinden beslenen ve kendine has yorumlara ulasan bir sanatci kitlesi-
nin oldugu gériilmektedir. Onun agtig1 bu ¢181r modern ¢agin kentsel sorunlari olan atik
problemine sanatsal bir ivme ve bakis agis1 olarak degerlendirilmektedir. Boylece kent
kiiltiiriinde gevreci bir yaklagimin sanatsal boyutlar: ortaya ¢ikmaktadir. Sanatgi, sifir
atik projesi kapsaminda atiklarin sanatsal verilere doniisebilecegini 6nceden goéren bir
yaklasim sergilemistir.

5.2. Mustafa Harputlu

Kent kiiltiirii igerisinde pek ¢ok paydas vardir. Bunlar; insan, ¢evre ve mekanlar oldugu
kadar mekanlar1 diizenleyen nesnelerdir. Bu nesneler arasinda agik hava reklamlar1 ge-
rek toplumsal olaylara gerekse tiiketim kiiltiiriine hizmet etme agisindan dnemli bir role
sahiptir. Kentleri hareketlendiren bu 6geler kentte yasayan insanlar ve faaliyetlerini, ken-
tin sabit fiziksel mekanlar1 kadar 6nemli kilmaktadir. Béylece insanlar mekénsal manza-
ra igerisinde yalnizca bir seyirci olmamais, yine kendisine doniik olarak diger paydaslarla
birlikte gosterinin bir parcasi haline déntismiistiir (Lynch, 2013, s. 2). Bu doniisiim igeri-
sinde sanatgilar kentlerin her durumundan (bir yasam alani, bir manzara ve bir seyir ala-
n1vs.) faydalandiklar: gibi yine insanlara doniik ve kendi elleriyle diizenlemis olduklar:
diger gorsel imkanlardan da yararlanmasini bilmisler ve bunlar1 sanatsal veriler olarak
kullanmislardir. Bu anlamda Yeni Gergekgilik, Pop Sanat ve Kavramsal Sanat'in gesitli
ozellikleri modern varolusa, kente, sokaga, fabrikaya ve kitlesel iiretime ait séylemlerde
bulunarak sanat¢ilara yeni imkanlar sunmuglardir. Genellikle atik ve buluntu nesnelerin
kullanildig1 bu akimlarda gerceklik olgusu yeniden diisiintilmiistiir. Bu anlayisla sanatgi-
lar, birbirinden farkl: ve ilging malzemelerle tiretim yapmuislardir (Antmen, 2019, s. 177).
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Gaorsel 2. Mustafa Harputlu, “Soyutlama”, 2022, Tuval iizerine karisik teknik, 60x50 cm
(Sanatginin koleksiyonu, dogrudan ulasim).

Kent kiiltiiriiniin 6nemli bir 6zelligi olan acgik hava reklamciligindan faydalanarak eser
lireten sanat¢ilardan biri de Mustafa Harputludur. Ozellikle agik hava reklamlarindan
dogrudan dogruya topladig: atik malzemeleri tutkal ve duvar kagidi bileseniyle tuval ve
duralitler tizerine kolaj teknigiyle iist {iste yapistirarak ya da daha farkli malzemelerle
birlestirerek bir renk ve diizen armonizesi olusturmaktadir. Sanat¢i bu diizenlemelerine
akrilik boyalarla yon vererek ¢alismalarinda hem renkgi bir anlayisi hem de plastizede,
biiytik bosluklar meydana getirerek resimde gorsel bir dengeyi saglamaktadir. Son d6-
nem ¢aligmalarinda agik hava reklamlarindan elde ettigi yirtilmis atik kagitlardan da
yararlanarak akrilik boyalarla cesitli geometrik diizen kurgulariyla yeni yorumlara ulas-
mustir (Gorsel 2). Sanatginin plastik ve estetik kaygilarin 6tesinde bir bakis agisiyla ele
aldig1 calismalarda her donem karsimiza cikabilecek gerek sosyokiiltiirel gerekse siyasi
soylemler ya da ticari kaygilarla varlik bulan afis ve ilanlardan kendine diiseni, kent kiil-
tiiri soylemi igerisinde ele alarak topluma iletme ¢abasi da goriilebilmektedir. Bazen ka-
pitalist bir yaklasimin verilerini oldugu gibi kullanirken bazen bunlar iizerindeki gerek
sosyo-politik gerekse ticari kaygilarla verilen sloganlari mevcut kiiltiiriin anlayabilecegi
bir yaklagimla diizenlemektedir. A¢ik hava reklamcilig1 ve sanat iliskisi, ge¢miste ve gii-
niimiizde insanlar1 bulunduklar: gerceklikten kopararak, farkli bir gerceklige “cagirmak”
olarak ifade edilirse reklam imgesinden kagmanin ve etkisi altinda kalmamanin miim-
kiin olamadig1 sonucuna varilacaktir. Bunun sonucunda reklam ve sanatin birbirlerin-
den kopamayacak sekilde i¢ ice gecmesi, kaginilmaz bir sonug olarak ortaya ¢ikmakta-
dir (Ors, 2017, s. 158). Ancak Harputlu’yu diger kolaj sanatcilarindan ayiran bir diger
ozellik; kent kiiltiiriinde a¢ik hava reklamlarindan ¢ikan atiklarin geri doniistimle bir
sanat malzemesine doniisebilecegine vurgu yapmasidir. Sanatgi duyarliligiyla ele aldig:
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atiklarin son dénem sifir atik projesine de gonderme yaparak, farkli bir bakis agisiyla
yeni yorumlara ulasacag: diisiiniilmektedir.

5.3.Raymond Hains

Hains, geleneksel resim bi¢imlerinden daha farkli bir anlayisla sokaklardaki a¢ik hava
reklamlar1 ve duvarlardaki yirtilmig afisleri kullanarak yeni kolaj yorumlamalarina ulas-
mustir (Wilson, 2015, s. 72). Sehirler ve duvarlarla uzun bir ge¢mise sahip olan sanat-
¢1, mekanlar1 ve mekéanlardaki malzemelerin vermis oldugu imkanlar1 son derece iyi
kullanmistir. Onun 6zgiirce kullanmis oldugu bu kavramsal yaklasimlar, optik efektler,
kelime oyunlari ve gesitli belgeleme stratejileri onun ¢agdas sanat pratigini yansitmigtir
(Bompuis, 1999). Hains zamaninin tiiketim kiltiiriinii yansitan dekolaj teknigiyle or-
taya koymus oldugu eserlerinde yirtik posterleri tarihsel anlara atifta bulunarak sozli
ve gorsel ozelligi katmustir. Sanat¢1 sokaklardaki reklam, ilan ve afislerdeki sikigtirilmig
katmanlarin yirtilmasi sonucunda birbiriyle uyusmayan goriintii ve harfleri yan yana
getirmesiyle kent kiiltiiriintin diger bir unsuru olan ve kimligi belli olmayan grafitici-
lere de gonderme yapmustir. Kiiltiir endiistrisinin temelini sarsmay1 ilke edinmis olan
sanatg, eserlerinde sembolik bir kent vandalizmini ortaya koymustur. Oyle ki igerik ba-
kimindan, kamusal alanlarin, kitlelerin reklamlar1 ve diger gorselleri pasif birer tiiketici
goziiyle algilamasina bir elestiri getirmis ve bu elestiriler Hains ve Villegléden sonra
ozellikle sol goriislii gesitli olusumlar arasinda zemin bularak sokagin séylemlerini olus-
turmustur. Bunun sonucunda siyaset ve estetik olgusu 1957 yilinda kurulan, Situationist
International denilen bir grup tarafindan benimsenerek kuramsal bir savunuculuk hali-
ne doniismistiir (Hopkins, 2018, s. 182, 183).

Gorsel 3. Raymond Hains, “Isimsiz Kompozisyon”, 1971, Panel iizerine kolaj, 80x80 cm (http 5).
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Duvarlarin gorsel dilini ortaya koyan Hains, kent kiiltiiriiniin tiiketim yanlarina da vur-
gu yaparak duvarlardan elde etmis oldugu karelerde anlik oldugu kadar donemsel bir
arsivciligi de ortaya koymustur. Eserlerinde, insanlarin reklam ve tiiketim bombardima-
n1 altinda yasadig1 modern toplumun elestirisini yaparak, kent yasaminin hizi, kalaba-
l1g1 ve karmagikligina dair gorsel bir deneyim sunmustur. Boylece sanatci, duvarlardaki
afiglerin, posterlerin, ilanlarin yirtildikea altta ¢ikan katmanlarinda adeta insana dair
resimsel bir kent kiiltiirii ortaya koydugunu gormiistiir (Gorsel 3). Sahine gore (2022,
s. 12) Hains, sanat diinyasinda tekil bir sanat goriiniisiine giden yolu acarak; kelime ve
ciimle bloklaryla dilsel spekiilasyonlara dayali edebiyat, felsefe ve ezoterizme dayal1 bir
kelime dagarcig1 olusturmustur. Kendi dilinin tiim siirsel, eglenceli ve de gorsel imkan-
lartyla yeni bi¢imler yaratmistir. Bu bi¢imleri olustururken sokiilmiis posterleri, afigleri
ve diger reklam malzemelerini, tamamen kendi se¢imi {izerine hi¢cbir miidahale etme-
den tuval ve kontrplaklar {izerine aynen uygulamistir (Bozkurt, 2014, s. 122). Bu uygula-
malarda 20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren daha da ivme kazanan tiiketim davranist
Yeni Gergekgilerin degerini kaybetmis ve gozden ¢ikarilmis atiklari, sinema afisleri ve
afigler izerindeki film ve pop yildizlari kiiltiirler aras1 bir etkilesimin ifade bi¢imi olarak
eserlerine yansimis ve sanat nesnesi olarak itibar kazanmistir (Akkus Giindiiz, 2022, s.
48). Bu anlamda Hains, Amerikan pop kiiltiiriiniin evrensel yansimalarina bu afislerde
yer verirken, ayni zamanda giinliik titketimde ekonomik anlamda 6nemli yeri olan her
tiirlit malzemelerin afislerini ve sosyal icerikleri toplumun yasam tarzina ait kodlari ¢a-
gin iiretim ve tiikketim anlayisini, yasamin icinde olan insanlara kendi yorumsal yakla-
simlari ile sunarak sosyal bir sdylem olusturmustur.

5.4.Jacques Villeglé

Jacques Villeglé, 1949'dan itibaren, yeni bir sanat perspektifi ve sanat pratigi olusturarak
bilbordlara ve kent duvarlarina yapistirilmis poster parcalarini sistematik olarak top-
lamaya baglamis (Balsegen, 2018, s. 24), bu pargalar1 ¢alismalarinda estetik o6zelligi ve
sosyolojik degeri olan bir biitiinliige ulastirarak gelisigiizel sectigi harflerin kendi basi-
na verdigi etkiyi, renk kontrastlarini da dikkate alarak plastik bir dengeye ulagtirmistir
(Bozkurt, 2014, s. 121). Boylece Villeglé eserlerinde bagka tiirlii siradan bir malzemenin,
radikal bir estetik anlayisla yeniden tuval iizerindeki yerlesimiyle, iletisimin ve dijital
malzemenin yonlendirdigi bir toplumun yasam pratikleri ve kiiltiirel imaj gostergeleri-
nin yakalanmasina imkan saglayarak duvarlarin gorsel agidan yeniden goriiniir ve dik-
kat ¢ekici hale doniismesini saglamistir. Bu gorsellerin igerisindeki kiiltiirel motiflerin
olusturdugu ytizeylerin sokaga ve kente sundugu modern goriintiiler, o toplumun kiil-
tiirel katmanlarinin st Giste verilmis bir gostergesi olmustur. Sanatgi, herkesin gordigii
ancak sanatsal bir olguyla bakmadig, siradan bir yiizey birlikteligini déneminin giincel
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yasamina ait arag-gereglerle Pop sanat¢ilarindan farkli olarak ama daha ¢ok da Dadaci-
larin buluntu nesne gelenegi icinde sunma yaklasimi, onun tuvalinde farkli bir kurgu-
nun varlik bulmasina neden olmustur (Balsecen, 2018, s. 24).

Gorsel 4. Jacques Villeglé, “Haussmann - Saint-Augustin”, 1988, Tuval tizerine monte edilmis kolaj,
200 x 200 cm (http 6).

Sanat¢inin eserlerindeki plastik dil, gegmisin gizemini yansitan ve kent kiiltiiri igerisin-
de sokaga ve insana dair mesajlar1 iceren gorsel bir dil olmustur. Buradaki asil amag za-
manla kimsenin ilgilenmedigi, zamana yenik diisen parcalar1 sanatsal bir olgu icerisinde
bir araya getirerek goriiniir kilmak ve onlara sanatsal bir misyon yiiklemek olmustur.
Insanlarin zaman icerisinde fayda sagladig1 ve kent kiiltiirii icerisinde insana dair ilan ve
reklam afisleri zamanin sosyokiiltiirel, sosyoekonomik, siyasi slogan ve metinlerini renk,
blok ve katmanlar1 igerisinde tarihsel bir dongiiyii de baz alarak gliniimiize ulagtirmigtir
(Gorsel 4). Balsegene gore (2018, s. 27, 24) onun eserleri, II. Diinya Savasinin savas son-
rast sonuglarinin gostergesi olmus ve Avrupa ile Amerikada titketim ¢ilginliginin pat-
lamasi {izerine sosyolojik bir elestiri gostergesi haline gelmistir. Bu titketim ¢ilginliginin
tezahiird, bir toplumun tiiketim aligkanliklariyla da iligkilidir ve kent kiiltiirii ierisinde
var olan bir bireyin, sokak ve yasamla ne derece icli disli oldugunun da bir gostergesidir.
Ustii ortiilii gibi goriilen bir mizah anlayigini da barindiran bu kompozisyonlar, izleyi-
cide siirsel bir imge diinyasinin pencerelerini plastize ederken sosyokiiltiirel bir bakis
acis1 getirmistir. Onun eserleri tiiketim kiiltiiriine, politikaya ve toplumsal diizenlere
yonelik elestiriler icermistir. Afislerin tizerindeki yazilari ve sembolleri, ideolojik mesaj-
lar1, propagandanin birer araci olarak kullanmis, bu unsurlari kendi eserlerinde yeniden
diizenleyerek ve degistirerek yeni anlamlar yaratmistir. Boylece, izleyicileri ideolojik sis-
temleri sorgulamaya ve elestirmeye yonlendirmistir. Onun eserleri gelecek nesillerin,
maziyi yeniden canlandirmalarina ve ge¢mis yasamlarin kiiltiirel, toplumsal ekonomik
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ve siyasi farkliliklarini anlamalarina ya da anlamlandirmalarina rehberlik yapmak tizere
toplumsal tarihe dayali bir sanatsal miras oldugu soylenebilir

5.5. Mimmo Rotella

Sanat pratigini kent kiiltiiriiniin sagladig1 imkanlardan kuran ve onlar iizerinden yola
¢ikarak eser olusturan bir diger sanat¢i1 da Mimmo Rotelladir. Sanatgi, eserlerinde afisle-
rin haricinde gazete sayfalarina da yer vermis bunlarin fotograflarini fotograflamis, tuval
lizerine biiyiiterek aktarmistir. Bu ¢aligmalarinda kiigiik miidahaleler, kesmeler yaparak
orijinali maniptile ederek yeni yorumlara dontstiirmiistiir (Polacci, 2005). Coklu kat-
manlar1 dikkate alarak olusturdugu ¢aligmalarinda renk ve bigim kurgusunu da dikka-
te alarak yirtiklarin igerisinde doneminin metinsel katmanlarina yer vermistir. Boylece
hem gorsel hem de metinsel ¢alismalar ortaya ¢ikarirken topluma ait verileri kent kiil-
tiirtiniin toplumsal dinamikleri igerisinde ortaya koyan bir sanat¢1 duyarlilig1 olustur-
mugtur. Rotella, sokaklardaki afislerden ve gazetelerden elde ettigi verilerle toplumun
“degisim zevkini kaybettigini” ve bunu da yeni bir bakis agilistyla toplumu protesto et-
mek i¢in kullandigini gostermistir. Diger bir deyisle kent kiiltiiriiniin bir pargasi olan ve
hizli tiiketim kiiltiiriiyle haz alma diirtiisiinii kaybetmis bir toplumu protesto eden bir
tavir ortaya koymustur. Béylece sanatci yirtik posterleri seyircinin sahip oldugu giicli,
icgtidiisel iligkileri goriiniir kilarak eserlerine mecazi bir anlam katmistir (Sahin, 2022,
s. 14). Sanatg, ¢aligmalarinda kentin hafiza kayitlar: olan agik hava reklamlarindan, ilan
ve afislerden yola ¢ikarak halki bilgilendirme amagli sanatsal, ticari ve de titketim kiiltii-
riiniin verileri olan bu gostergeleri kentsel bir sorun diisiincesiyle fotograflayarak ya da
kolaj-fotomontaj yontemini kullanarak kurgusal miidahalelerle kendi sanatsal iletisim
dilini ortaya koymustur (Ergiin, 2014, s. 14). Ozellikle fotografladig1 sokaklarda giinde-
lik yasamin siyasi soylemlerini, catigmalar1 goriiniir hale getirerek giiniimiize ulastirmis
ve sosyokiiltiirel bir séylem olusturmustur.

Gorsel 5. Mimmo Rotella, “Marilyn”, 1991, Beyaz dokuma kagit tizerine renkli serigrafi ve yirtik kagit kolajt,
31x24cm (http 7).
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Sanatin evrensel dili icerisinde farkli kiiltiirlere ait unsurlar1 olan sinema afislerini ken-
tin yagsam dongiisii igerisinde ele almistir (Gorsel 5). Afislerin tizerindeki markalar, rek-
lamlar ve iinliiler, popiiler kiltiiriin birer pargasidir ve sanatgi, bunlari yeniden diizen-
leyerek sanatin evrensel dilini ortaya koymustur. Belki de bu dilin séylemi bir kiiltiir
emperyalizmini ortaya koymak, toplumun kolektif bellegine, kitle iletisim araglarinin
giiciine, ideolojik ve politik normlara elestirel gondermeler yapmak olmustur. Toplum
icerisinde yasayan duvarlar1 zamana yenik diismeden gelecek kusaklarin sanatg¢ilarina
cig1r agarak anlatan sanatgi, toplum ve kent kiiltiirii icerisinde kamusal atiklardan dii-
stinsel bir anlayisa da ulagmigtir.

SONUC

Kent kiiltiirii yalnizca insanlardan olusan bir kavram degildir. Cevre ve mekanlar,
mekanlar: destekleyen gevreye uyumlu ya da uyumsuz insan faaliyetlerinden, onlarin
ogelerinden olugsmaktadir. Kentler insan faaliyetleriyle birlikte gegmisten gilintimiize
yasayan bir varlik olarak kendini gostermistir. Yine, insan faaliyetleriyle sekillenen so-
kaklar ve caddeler yine, insan duyarliligiyla ele alinmis ve sanatgilarin eserlerine konu
olmustur. Gerek duvarlar gerekse agik hava reklamlari sanatgilarin donemi igerisinde
renk ve bigim agisindan dikkatini ¢ekerek sanatsal bir veri haline doniigmiistiir. Acik
hava reklam, duvar ilan ve afislerini bazi sanatgilar toplumsal yapinin hizli tiiketim ifa-
delerine dikkat ¢ekerek toplumu bilinglendirmek, bazilar1 bunlar1 politik ve siyasi bir
protesto malzemesi olarak kullanmak, bazilar1 da titketim kiltiirtintin atiksal malzeme-
lerine vurgu yapmak i¢in kullanmistir. Kullanilis amaglari ne olursa olsun bu ¢alismalar,
sanatgilarin kendi dénemlerinin bir veri kaynagini olusturarak kent kiiltiiriiniin belgeci
bir niteligini ortaya koymustur.

Kent kiiltiiriiniin 6nemli bir 6gesi duvarlar ve agik hava reklamlarindan esinlenerek eser
tireten sanatgilarin ¢aligmalar: genellikle kolaj ve dekolaj icerisinde ele alinmis ve aras-
tirilmistir. Bu anlamda, 1950’lerin sonlarinda yayginlasan ve soyut sanat akimlarindan
kopusu temsil eden Yeni Gergekgilik (Nouveau Réalisme) 6n plana ¢ikmistir. II. Diinya
Savag1 sonrasinda, sanatgilarin ¢alismis oldugu bitkinlik, yoksunluk ve yikim ortamu ar-
tik degismistir. Sanatcilarin, artan refah diizeyi, teknolojik gelismeler ve hizli siyasi de-
gisimlerle birlikte tizerinde durdugu, yeni bir toplum diizeni ortaya ¢ikmistir. Yeni rea-
listler, daha ¢ok giinlitk yasamda kullanilan nesneleri “kent, sanayi ve reklam gergeginin
siirsel geri doniisimii” olarak eserlerine tasimis ve yorumlamiglardir (Farthing, 2020,
s. 497). Sanatgilar, kolajin biitiinleyici anlamlandirmasinin tam tersine, dekolaj/yapibo-
zumsal nitelikler ortaya koyarak, cok daha anarsik, parcalayici ve elestirel bir séylem
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olusturmuslardir. Bu nedenle Hains, Villiglie, Rotella ve Dogang¢ay gibi sanatcilarin eser-
leri, plastik ve estetik degerlerin disinda, toplumun sadece kiiltiirel, sosyal, ekonomik,
siyasi ve sanatsal yonlerini degil; ayni zamanda elestirel, karsit ve farkli paradigmalarina
da 151k tutmustur (Sahin, 2022, s. 19). Boylece, tiiketim kiiltiiriiniin bir yansimasi olarak
ortaya ¢ikan Yeni Gergekgilik kendi ¢aginin bir tiir tanikligini yapmistir (Antmen, 2019,
s. 175).

Dogangay, Harputlu, Hains, Villiglié ve Rotellanin eserleri bazen duvarlardan bazen agik
hava reklamlarindan ya dogrudan ya da duvarlardaki afis, reklam ve ilanlarin dolayl
anlatim esinlenmeleriyle doludur. Yer yer insanlarin siddetine maruz kalarak yirtilan bu
afisler, ilanlar ve reklam unsurlari yagmurun, riizgarin ve giinesin etkisine kalarak kent
kiiltiriinde varligini sanatcilarla hissettirmesini bilmistir. Dogancay, kentsel ¢evrenin
duvarlarindaki izlerini, yazilari, afisleri ve grafitileri kaydederek sanatina yansitmustir.
Bu izler, insanlarin kendi hikayelerini, ge¢cmislerini, kiiltiirel, ekonomik ve siyasi bellek-
lerini temsil ederken, ayni zamanda evrensel degerlere vurgu yaparak, toplumsal diisiin-
ceye de katkida bulunmustur. Kiiltiirleraras: séylemin olustugu resimlerde kent kiiltii-
riine ait mirasi plastik ve estetik degerlerle goriiniir hale getirmistir. Harputlu, glintimiiz
atik sorununa gonderme yaparak toplumu ¢evreci bir anlayisla bilinglendirmeyi 6n
planda tutmustur. A¢ik hava reklamlarindan sanata doniisen atiklarin, eserlerinde farkls
yaklasimlar ve tekniklerle, izleyicilere gorsel bir deneyim olarak sunarken ayni zaman-
da tiiketim kiiltiiriniin her tiirlii reklam unsurunu ya dogrudan ya da par¢ali diizenle-
meler seklinde ortaya koymaktadir. Popiiler kiiltiiriin asiriligina elestirel bir yaklasimda
bulunarak, toplumsal ve kiiltiirel meselelere gondermeler yapmaktadir. Cok katmanl
kompozisyonlarindaki estetik diizenlemeler, reklam panolarinin miidahaleci kullanimy,
toplumsal elestirileri ve ideolojik mesajlartyla Hains, izleyicilere giiglii bir gorsel dene-
yim sunmustur. Eserleri, tilketim kiiltiiriine dair elestirel bir perspektif sunarken, top-
lumu ideolojik ve politik meseleler iizerinde diisiinmeye tesvik etmistir. Sokaga ait cok
kiiltiirli bir dil sdylemini ortaya koymustur. Villegl€'in eserlerinde, kentsel ortamin ve
toplumun yansimalarini ele almus, afislerdeki yazilar, semboller, toplumsal mesajlarin
ve kiiltiirel referanslarin birer parcasi olmustur. Sanatg¢i, bu unsurlar1 toplumun farkl
yonlerini temsil eden parcalar olarak kullanirken, kentsel yasamin karmasiklig1 iceri-
sinde, toplumsal iliskilerin gesitliligini, toplumsal olaylara ve politik meselelere bakis
acisini kurgusal olusumlarla ortaya koymustur. Rotella ise eserlerinde, renkler, bi¢imler
ve diizenlemelerle izleyicilere etkileyici plastik bir deneyim sunmustur. Sanatgi, tiike-
tim kiiltiirtintin her tiirlii verileri izerinden siyasi, ekonomik ve sosyokiiltiirel mesajlar
olusturarak toplumsal normlar1 ve medyanin etkisini izleyiciler iizerinden sorgulamay1
amaglayan bir séylem olusturmustur.
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Sonug olarak, bu ¢alisma kent kiiltiiriine etki eden titketim kiiltiirii icerisindeki acik
hava reklam, duvar ilan ve afislerinin cagdas sanata yansimalar bakis agisiyla ele alinmis
ve degerlendirilmistir. Kent kiiltiiriintin bir pargasi olan bu unsurlarda kullanilan malze-
me ve materyaller ne olursa olsun, bir iletisim arac1 olarak kitleleri ekonomik, kiiltiirel ve
siyasi agidan etkilemistir. Tiiketimi 6zendirmek adina bir eylem hareketi olan, her tiirli
duvar ilan ve afislerin kitleleri etkileyen a¢ik hava reklamcilig1 gorsel iletisime duyarli
olan sanatgilar1 teknik, konu ve sanatin evrensel degerleri agisindan beslemistir. Bunun
yaninda sanatcilar eserlerinde, toplumun hafizasini dinamik tutan varligiyla agik hava
reklamlari, duvar ilan ve afislerin séylemlerini, kent kiiltiirii icerisinde degerlendirmis,
kiiltiirler arasi etkilesimi ortaya koymus, plastik ve estetik oldugu kadar ekonomik, si-
yasi, kiiltiirel ve toplumsal séylemlerde bulunarak bagka toplumlara ulastirma gayre-
ti icerisinde olmuslardir. Boylece toplumlarin kendi deger yapisinda yer bulan sorgu-
lamaci yaklagimlar: diger toplumlarda da karsilik bularak evrensel degerlere evrildigi
goriilmustiir. Ayrica sanatgilar, atik malzemelerden sanat eseri olusturabilme bilincini,
diinden bugiine tastyarak kent kiiltiiriiniin ifade bigimleriyle ¢evreci bir yaklasim da
sergilemislerdir. A¢ik hava reklamlari, duvar ilan ve afislerinin malzemeleri, kullanim
alanlar1 ve mekénlar1 degisse de insana dair bilgilendirmenin ve sdylemlerin degisme-
digi gorilmistiir. Konunun, yeni deneyselliklere kap1 acan ve gelecek nesillere, diin ol-
dugu gibi bugiin ve sonraki yillarda da farkli bakis agilari ile ilham kaynagi oldugu ve
olacag diistintiliirse, sanat tarihi agisindan 6nemli bir veri kaynagi oldugu izlenimlerine
ulagilmigtir.
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