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Markalar birbirlerinden farklilasmak adina siirekli yeni girisimlerde bulunmaktadirlar. insanlarin
kullandiklari iirin ve hizmetlerin markalari, bireyler igin kimlik insa etme siirecinin dnemli bir pargast
haline gelmesinden otiirli markalar, moda, magazin ve tiiketim kavramlari birlikte diisiinerek hareket
etmektedir. Haberin anlaminin degismesi, igeriginin farklilagmasi, popiiler olanin 6nem kazanmasiyla
haber degerindeki degisim, ayni sekilde bireylerin hayati algilayisinin da degismesine tekabiil etmistir.
Teknolojik olanaklarin artigi, bilgisayar ve internet teknolojilerinin giindelik yasama adaptasyonu,
magazinel olan haberlerin 6nem kazanmasi, moda ve giindemlerinin degerlenmesi toplumun
derinligini alip gotiiren bir ortami hazirlamistir. Bilhassa sosyal medya platformlarinin 6nem
kazanmasi ve bu mecralarin giindelik hayatin vazgecilmez pargast haline gelmesi ister istemez
pazarlama endiistrisinin de dikkatini ¢ekmistir. Halkla iligkiler alaninin pazarlama endiistrisinin bir
pargasi oldugu ve bilhassa dikkat ¢ekici haberler yaratma konusunda uzman oldugu unutulmamalidir.
Magazinel olanin ilgi g¢ekici olmasi, dogal olarak halkla iliskiler kampanyalariin da bu yone
egilmesini beraberinde getirmistir. Bu ¢alismada magazin haberciliginden sosyal medya habercigine
gecisin nasil yasandigir 2017°nin ilk sosyal medya fenomeni Salt Bae 6rnegi tizerinden tartisilmistir.
Gelisen bu trendi kullanan Nusret, Salt Bea (Tuz Serpme) hareketiyle sosyal medyada fenomen olmay1
ve kitle iletisim araglarinda da oldukca yer bulmay1 basararak markasini diinya geneline yaymistir.
Literatiir taramasi yanisira, elektronik ortamda Salt Bae hakkinda yayinlanan haberler ve YouTube’da
yayinlanan paylagimlar 1 Ocak 2017 — 30 Nisan 2017 tarihlerini kapsayacak sekilde arastirilmistir.
Arastirmalar sonucunda 2017’nin ilk sosyal medya fenomeni olarak anilan Salt Bae’nin uluslararasi {in
kazanma seriiveni halkla iligkiler kampanyasi m1 yoksa organik yayilim mi sorugusu baglaminda
anlasilmaya c¢alisilmigtir. Arastirma kapsaminda Salt Bae’nin ortaya c¢ikist ve izlenen seriiven
incelendiginde, planli bir halkla iligkiler kampanyasi olma yoniindeki varsayim 6nem kazanmistir.
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CREATING A TREND VIDEO IN THE CONTEXT OF PUBLIC
RELATIONS: SALTBAE EXAMPLE

ABSTRACT

Brands are constantly in new ventures in order to be differentiate from each other. The brands of
products and services used by people have become an important part of the process of building
identity for individuals. In this context, the concepts of fashion, magazine and consumption concepts
should be considered together.The differentiation in the meaning of the news has happened with the
popularity gaining importance; the content of the news has changed and the same way the individuals
perception of life have changed as well.The increase in technological opportunities, the adaptation of
computer and internet technologies to everyday life, the rise in importance of magazine news, the
appreciation of fashion and agenda has created an environment that a society that does not
think.Especially after social media platforms have gained in thet much of importance and these events
have become indispensable part of everyday life, these changes has attracted attention of the marketing
industry as well.It should not be forgotten that The field of public relations is a part of the marketing
industry and it is especially an expert in creating remarkable news.The fact that magazine news is
attracting people's attention causes specialists to brought up PR campaigns in this direction as well.In
this study the transition of magazine news from traditional media to social media has been discussed
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based on Salt Bae sample. Utilizing this developing trend, Nusret has become a phenomenon in social
media with the action of Salt Bea (Salt Spreading) and succeeded in finding a place in mass media and
spreading its brand worldwide. In addition to the literature review, news published about Salt Bae in
electronic media and the shares published on YouTube have been researched covering January 1, 2017
- April 30, 2017.As a result of the researches, Salt Bae, the first viral meme of the 2017, tried to be
understood in the context of if it is the public relations campaign or if it is the organic diffusion
question.When the outbreak of Salt Bae and its adventure were examined, the assumption of becoming
a planned public relations campaign became important.

Keywords: News, Public Relations, Magazine, Social Media, Salt Bae

GIRIS

Giliniimiizde bireylerin birgogu tiiketerek varliklarini kanitlama ve toplumsal ¢evresi tarafindan kabul
gorme diirtiisiiyle tiikketim bigimlerini sekillendirme ¢abasindadir. Bireylerin tiiketime bu denli 6nem
vermesi ve tiiketim sekilleriyle kendine toplumda bir yer edinme c¢abasi dogal bir olgu gibi
algilanmamalidir. Tiiketime iizerine kurulu tiiketim toplumu endiistriyellesme ile birlikte kapitalist
sistemin kendini yenileyebilmek ve devam ettirebilmek iizere olusturulmus bir olgudur. Tiiketim ve
tiketime odakli bir toplum yaratmanin kokeninde iiretimin kitlesellesmesi ve siirekli tiiketilmeye
ihtiya¢ duymas1 yatmaktadir. Uretilen iiriin veya hizmetlerin bir sekilde dolasima girmesi ve
yenilerinin iiretilebilmesi i¢in satilmasi ve tekardan talep olusmasi gerekmektedir. Kapitalist sistemin
kendini stirdiirme sekli, 6nce tiiketmek sonra yeniden iiretme dongiisii {izerine kuruludur. Tam da bu
noktada moda kavrami bahsedilen siirdiiriilebilir dongiiyii yaratabilmek igin ortaya ¢ikmistir. Uretimin
bilhassa kitlesellesmesi sonrasi tiiketim kararlar1 verilirken ‘moda’ 6ne c¢ikan kavram olmustur.
Baudrillard’a (2001: 158) gore moda, bilim ve devrim de dahil olmak iizere modernligin tam
merkezinde yer almaktadir; ¢iinkii Baudrillard modanin cinsellikten iletisim araglarina, sanattan
politikaya, modernlik diizeninin tamaminin bu mantigin egemenligi altinda olduguna inamaktadir.
Dahas1 moda artik her alandadir: Uriinden hizmete, tiiketim mallarindan dayanikli iiriinlere, arabadan
eve, egitim alanindan tatile, bos zaman degerlendirmesinden beslenme aliskanligina, kullanilan akilli
telefondan sosyal medya hesaplarindaki begenilere kadar akla gelebilecek her alanda moda veya yeni
trendler adi altinda siirekli bir gelip gegicilikten s6z etmek miimkiindiir.

Magazin haberciligi, kitlesel iiretimin yayginlagsmasiyla, iiriinlerin veya hizmetlerin, kisilerin veya
kurumlarin, markalarin daha tercih edilir olmasini saglamak, tiiketimi artirmak, 6zendirmek, istenir
kilmak, popiiler yapmak amaciyla ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla magazin haberciliginin, giiniimiizde bu
denli dnem kazanmis haber tiirii olmasi iletisim bilimciler agisindan gayet normal kargilanmaktadir.
Bunun yegane sebebi magazin haberlerinin kitle toplumunu etkisi altina alma giicii ve kitle kiiltiiriiniin
pekismesini saglayabilen haber tiirlerinden birisi olmasidir. Magazin haberlerinin en O6nemli
ozelliklerinden birisi kamuoyunu ger¢ekten alakadar eden enformasyon ile eglenceye yonelik
enformasyon arasindaki farkliligi bulaniklastirmasidir. Magazin haberleri bilhassa hayal diinyasinda
yasamak isteyen kitlelere sunulan, bir armagan olarak nitelendirilebilinir. Diger taraftan bilingli olarak
iiretilen bu tiir haberler, bu alana yatirnm yapan sermaye gruplarinin magazin haberleri {izerinden
saglayacagi ¢esitli avantajlarin (kar marjint artirma, marka degeri yaratma, referans model yaratma, ...)
yolunu agmaktadir. Magazinel olaylarin trend viral videolarla yayilim gosteriyor olmasi ¢alisma
acisindan incelenmeye deger bir vaka olarak goriilmiistiir.

Calismanin amaci degisen ve doniisen teknolojiye gore, firma marka ve kisilerin kendi iiriin veya
hizmetlerinin pazarlama sekillerini farklilagtigini ve bunu yaparken viral videolardan ve halkla
iligkilerden yararlanma seklinin anlamaktir. Bu ¢alismada internet dolayimli gelisen eglence
anlayisinin moda, popiilerlik, magazinel icerik yaratilmasi ve sosyal medya aglari iizerinden Kkitlelere
yayllmasit ve tiim bunlarin gerceklesebilmesi igin ideoloji iireticilerinin izledikleri stratejiler
incelenecek konular arasindadir. Calismada oncelikle literatiir aragtirmasina yer verilecek ve ardindan
kisa siirede diinya geneline hizla yayilmis olan ve son dénemlerde Salt Bae hareketiyle iinlenen sosyal
medya fenomeni Nusret iizerinden yapilacaktir. Salt Bea hareketinin 2017’nin ilk viral yayilim
gosteren video olmasi ile ilgili tiim arastirma bilgileri elektronik ortamda toplanmistir. Salt Bae
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hakkinda yayinlanan haberler ve YouTube’da yayinlanan paylasimlar 1 Ocak 2017 — 30 Nisan 2017
tarihlerini kapsayacak sekilde arastirilmistir. Bu ¢alisma ile ilgili bilgiler toplanirken ‘Nusr-Et bir PR
kampanyas1 miydi1?’ diye hakkinda birgok haber ¢ikmasi ¢alismay1 daha da ilging bir hale getirmistir.

HOMOJENLESEN URETIM VE MARKALASAN TOPLUMSAL ILiSKiLER

1950’ler sonrasi ortaya atilan yapisalcilik kurami ile sembol ve gdstergelerin etkileme giicii ortaya
cikmistir. Yapisalcilik, Tkinci Diinya Savasi sonrasinda Fransiz antropolog Claude Levi-Strauss
tarafindan, okur yazarlik Oncesi donemlerini yasayan toplumlarin analizi i¢in kullanmistir. Bu
toplumlar1 incelerken, gdsterge ve sembollerin bu toplumlar igin 6nemi fark edilmistir (Levi-Strauss,
1995). Efsaneler ve dini torenlerin hala daha tiimiiniin gosterge ve sembollere dayandigi
gozlemlenebilmektedir. Tiiketim ve tiiketim ile ilgili ideolojiyi olusturmak i¢in gosterge ve semboller
reklamcilikta insanlar etkileme giiciiniin bilimsel olarak ortaya konmasi sonrasinda ¢ok daha etkili bir
sekilde kullanilmaya baslanmistir. Yapilan bilimsel ¢alismalardan elde edilen sonuglarla reklamcilik,
halkla iligkiler ve tiirevleri olan pazarlama yontemleri, insanlari etkileyen sembolleri belirlemekte,
gostergeler vasitasiyla insanlarin bilinglerine hitap etmekte ve onlart istenilen yonde harekete
gecirmeye riza ekseninde amacgladigi anlatilmaktadir. Dezelay ve Garth, bilimsel yontemleri
kullanarak iktidar stratejileri aydinlatan ¢ok kiigiik ama etkin bir aydin topluluktan bahsetmekte ve bu
toplulugun yarattig: stratejilerin etkin oldugu kadar bilimsel olduguna da deginmektedir. Dezelay ve
Garth’in bahsettigi Chicago ekoliiniin basarisini saglayan kisilerin stratejileri ideolojik ve medyatik
oldugu kadar bilimsel olmasindan yani bilginin kontrol altinda {iretiminden (production
savante)kaynaklanmaktadir (2003: 26-27). Chicago Okulu kuramcilari ¢esitli bireyleri ve toplumsal
olgular1 agiklamak igin pozitivist yontemleri kullanmistir. Toplumu doga bilimlerinde uygulanan
yontemlerle veriler toplayarak aciklamaya c¢alisirken bu verilerin tiimden gelimci analizini
yapmisglardir. Chicago Okulu kuramcilari insan davranislarinin toplumsal yapilardan ve fiziksel ¢evre
etmenlerinden etkilendigi olgulara dayandirmistir (Serter, 2013; Soja, 2000; Kaya, 2011).

Uzunudis ve Boutillier, toplumsal iliskilerin ve somiirii iliskilerinin metalastirilmasini sirasi
geldiginde diinya piyasasini yaratan biiyiikk endiistrinin gelismesine olanak vermis olmakla
iligkilendirmektedir (2003: 155). Su noktaya dek toplumsal iliskilerin metalastirilmasi, sanki de
insanlar, dogal olarak tiikketme arzusu i¢indeymis gibi aktarilmis olmasi ¢alisma agisindan sakincalidir.
Insanlarin herhangi bir konuda harekete gegermesini saglamanim giiniimiizde iki yolu bulunmaktadir:
Gi¢ kullanimi (zor kullanmak, mecbur olmak) ve bir seyi yapmaya razi olmak (kendi istegiyle belli
bir hareket sergilemek veya tercihte bulunmak). Konu tiiketim olunca iiriin, hizmet veya markay1
tercih etmek konusunda razi olmak zor kullanmanin 6niine ge¢mektedir. Insanlarin rizasini kazanma
yollarinin da pozitif bilimsel arastirmalara dayandirildigi ve belli uzmanlik alanlariin gelismesine
sebep oldugu unutulmamalidir. Bu uzmanlik alanlarindan biri ve bu ¢alisma agisindan en 6nemlisi
halkla iliskilerdir. Oze’ye gore halkla iliskiler, orgiitlere kamuoyu olusturmada ve kamuyu
yonlendirmekte yardimci olarak para kazanan bir sektordiir. Halkla iligkilerin gérevleri arasinda ikna
ve pariltili gekicilik yaratmak da vardir. Bu baglamda halkla iliskilere verilen isimler ikna ve pariltilt
¢ekicilik yaratma gorevlerini kanitlar niteliktedir: ‘Riza mithendisligi’ (engineering of consent), ‘biling
endiistrisi’ (industry of conscious) (2017: 205-207).

Ticaret ve iiretim alanindaki gelismeler iiretim bigimlerini de zaman igerisinde degistirmistir. Kiiresel
Olgekte pazarlar so6z konusu olana degin firmalar iiriin odakli pazarlama yaparken, genisleyen dagitim
aglari, konteynerlesme ve smirlarin giderek belirsizlesmesi ¢ok uluslu sirketlerin iiretim aglarimi
genisletmesine sebebiyet vermistir. Gliniimiizde ¢ok uluslu firmalar kullandiklari teknoloji ve ulagim
olanaklar1 ile pazarlama aglarini da diinya geneline yayma sansina sahiptirler. Bu sirketler, liretimde
oldugu gibi piyasalarla ilgili kararlar1 alirken merkez ofise bagimli kalinmasini standartlagmadan 6diin
vermemek adina kural haline getirmistirler. Bu durum Jenks’in tabiriyle iiretim ve tiiketimin
heterojenliginin totaliter bir bigimde azalmasina sebebiyet vermesidir (Jenks, 1984: 27 den aktaran
Harvey, 1999: 336). Diger bir deyisle gelisen teknoloji, dagitim ve pazarlama aglari iiretim ve
tilketimin homojenlesmesini saglamistir. Diinya genelinde tercih edilen standartlarda {iriin, hizmet
veya markalara tliketicilerin artik kolayca ulasabiliyor olmasi, ulusal sinirlar i¢erisinde iiretilen {iriin ve
hizmetler veya markalar agisindan bir tehdit halini almistir. Tiketiciler i¢in artik ulusal sinirlar
igerisinde iiretilen iirlin ve hizmetler veya markalar eskisi kadar 6nemli degildir. Kapitalizmin niifuz
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ettigi bir¢ok iilkede, bayilik anlagsmalar1 ve standartlar dahilinde hareket etme zorunlulugu geregi ayni
firmalar, ayn1 markalar, ayni iirlinler, ayni tatlar veya modeller, ayn1 satig gelistirme faaliyetleri, ayn1
fiyatlar, hatta ayni magaza tasarimlariyla miisterilerle bulusturulabilmektedir. Cok uluslu,
standartlagsmis, kitlesel iiretimler yapan firmalar tiiketicilerin ihtiyag algisini degistirmistir. Artik
tilketiciler herhangi bir {iriin satin alirken iirlinden ziyade {riiniin anlamini satin almak i¢in parasini
harcamaktadir. Giinlimiizde firmalari, malin degisim degerinden ziyade, iirlin veya hizmetin
markasinin anlamina harcanan paradan kazanilan meblaglar ayakta tuttugundan sirketler artik iiriin
yerine marka pazarlamaya yonelmistirler.

KIiMLIiK INSA ARACI OLARAK ‘MARKA’ KULLANIMI

Klein’in markalasma ve marka bagimlilig: tizerine No Logo adli kitabindaki arastirma bulugularina
dayali agiklamalart makale agisindan ¢ok ilgi ¢ekicidir. Klein, yeni nesil sirketlerin kendilerini artik
{iriin {ireticileri olmak yerine ‘anlam simsarlar1’ olarak gordiiklerini ve pazarlama odaklarinda ‘Uriin
degil, marka!’slogan1 ile tamimladiklarini iddia etmektedir. Klein’a goére bu slogan pazarlama
ronesansinin toparlayicit slogani haline gelmis ve markalama ile reklamcilikta izlenen yolu satilanin ne
oldugundan, markaya dogru degistirmistir. Klein artikmarka yaraticilarinin piyasayi ele gegirdiklerini,
gelecekte meyve verecek iirtinler ‘mal’ olarak sunulanlarin degil, kavram olarak sunulanlar olacagi
konusunda hemfikir olduklarini, yani deneyim ve yasam tarzi olarak markay1 ele aldiklarini
soylemektedir. Klein’dan yola ¢ikarak anlam satin almak i¢in harcanan paralari da markalasmayla
aciklamak miimkiindiir. Her gegengiin tiiketiciler arasinda artan marka bagimliligi, tiiketicilerin
irlinlere kimliklerini insa edecekleri araglar olarak goérmesini saglamaktadir. Bireyler, kisisel
imajlarin1  markalarla 6zdeslestirerek toplumda kabul gérmeyi amagladiklarindan tiikettikleri
iirlinler/hizmetlerle arzu nesnesi olarak sembolleri tiikketmeyi tercih etmektedirler. Marka satin almak
icin harcanan paralar, aslinda insanlarin his satin almak i¢in harcadiklari paralardir. Klein’in deyimiyle
marka yaraticilar piyasayr ele ge¢irmislerdir ve yeni bir goriis birlesmislerdir: Gelecekte meyve
verecek iirlinler ‘mal’ olarak sunulanlar degil, kavram olarak sunulanlar olacaktir: Deneyim olarak,
yasam tarzi olarak marka (2003: 44-45).

Kiiresel dlgekte faaliyet gosteren ¢ok uluslu sirketler artik iiriinlerini iiretmek yerine fason iiretimden
yararlanarak daha ucuz iggiicii ve hammadde olanaklarinin oldugu yerlerde iireten firmalardan satin
alip markalandirarak satmaktadir. Klein buradan yola ¢ikarak markayi modern sirketin temel anlami
olarak ele almistir (2003: 29). Sosyal medyayr da olusturulmus anlamin diinyaya iletilmesi igin
kullanilan yollardan biri olarak ele almak miimkiindiir. 1950’ler sonrasinda ¢ok uluslu sirketlerin odak
noktas1 liriin veya hizmetten markaya kaymistir. Marka imajin1 giliglendirmek bu firmalarin temel
amaci olmustur. Endiistriyellesmenin getirisi olan standardizasyon sonucunda ayni igeriklerle
aynilagan iriinlerin her yerde bulunabilirligi yayginlasmistir, sirketler de imaja dayali farkliliklarla
markalarla birbirlerinden ayrismaya c¢alisma g¢abasina girmislerdir. Pazarlama iletisimi alaninda yer
alan tiim pazarlama iletisimi metodlart ki sosyal medya ve halkla iliskiler de buna dahildir, marka
farkliliklarini ortaya ¢ikarmak amaciyla yol katetmektedirler.

Hayatin her alani artik imajla iliskilendirilir hale gelmistir. Harvey, imaj iiretimi sadece iiretim alani
ile sinirlamamasi gerektigine, modanin gelip gegiciligine katki koyan imajin ve yaraticilarinin roliine
deginilmesi gerektigine isaret etmektedir. Harvey’e gore imaj pazar yerinde bir kimlik yaratmaya
hizmet ederken, ayni zamanda is giicii piyasalarinda da etkilidir. Bireyler herhangi birseyi satin alirken
belli marka veya bu markalarin imajlarinin (giyim esyasi, telegon markasi, moda araba modeli, iinlii
restoran gibi gostergelerin satin alinmasi yoluyla) edinilmesi, aslinda bireysel kimlik olusturma,
kendini gerceklestirme ve hayatin anlami yoniindeki arayislar ic¢in belirleyici faktor haline
gelmektedir. Harvey’nin aktardigina gore International Herald Tribune gazetesinin bir haberinde,
“kisisel imaj danigmanlart Newyork’ta biiyiik isletmeler haline gelmistir: kent halkindan yilda bir
milyon insan, Image Assemblers (Imaj Montajcilar1), Image Builders (Imaj Kurucular), Image Crafters
(Imaj Zanaatkarlar1), ya da Image Creators (Imaj Yaratanlar) gibi adlar tasiyan firmalarin kurslarina
kaydolmaktadir”. (...) Harvey ise bu sektorii daha genis anlamiyla ‘imaj iiretimi sanayii’ olarak
adlandirmakta ve imaj iiretim sanayinin dogrudan {ireticilerin yenilik¢ilik kapasitesine yaslanmak
zorundaligina vurgu yapmaktadir. Harvey imaj liretim sanayinin tamaminin amacinin imaj iiretimi ve
pazarlamasi araciligtyla devir siiresini hizlandirmak oldugunu iddia etmektedir. Harvey’e gore bu
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sektor, insanlarin goz agip kapayana kadar meshur olup unutulduklari, paranin konustugu ve her seyi
belirledigi, yogun ve ¢ogu zaman bireysellesmis bir yaraticiligin zaman bireysellesmis bir yaraticiligin
seri halinde tekrarlanan bir kitle kiiltiiriiniin dev kazanma aktigi alandir. Modalar1 ve kisa siireli
meraklar1 yaratanin imaj ireticileri oldugunu ve bu 6zelligiyle modernite denetiminde bastan beri o
kadar biiyiik 6nem tasiyan gelip gegiciligin imaj tireticileri tarafindan aktif olarak iirettilen bir seydir.
Bu sekilde, gelip gegicilik duygusunun yiikselisi zaman ufkunun ¢okiisiine sebep olur kenimaj
iireticileri moda vasitasiyla bu duyguyu sehvetle somiiriir (1999: 322-324).

TUKETIM KULTURU VE MODANIN GUNDEMLERIi: MARKALASMA

Modanimn en 6nemli 6zelligi olan gelip gegiciligin degisen ve tiikketime endekslenen hayat tarzlariyla
olan iligkisini anlamak c¢alisma agisindan onem arz etmektedir. Modern donemde hayat tarzlari
arasindaki ayrisma temelde statii ve smif ayrimlarina bakilarak belirlenirken, postmodern olarak
degerlendirilmeye baslayan 1970°1i yillar sonrasinda statik anlamindan uzaklasmistir. 1970 sonrasinda
sinifsal ayrimlarin belirleyenlerinde degisim meydana geldiginden, hayat tarzi kavramina olan bakis
acis1 da farklilasmistir. Modernlesmeyle gelisen Kkitle Kkiiltiirii, her seyin zaman igerisinde
anonimlesmesini ve belli standartlar dahilinde iiretilmesini ve sunulmasini beraberinde getirmistir.
Unutulmamalidir ki hayat tarzlari kiiltiiriin igerisine gizlenerek sinif egemenligini kurgulayabilme
ozelligine sahiptir. Ustelik giiniimiizde bireylerce tercih edilen hayat tarzlari tipki metalar gibi
dolasima girebilmektedir.

Gelip gegiciligin modanin kaginilmaz pargasi olmasi dogasindadir. Diger yandan moda veya trend
egilimler oldugu igin gergeklestirilen tiiketim pratiklerindeki degisimi sadece moda kavramiyla
aciklamak mimkiin degildir. Moda kavraminin yani sira modayi1 kimin yarattigina, hatta siirekli
tilketmenin nasil moda haline geldigini belirlemek bu dongiiyii anlamak igin énemlidir. Bagkaya’nin
(2004: 169) tiikketimin tercih haline gelmesiyle ilgili insanlarin rizasini kazanma ve bunu ideoloji
ireticilerince yapiliyor olmasina iliskin agiklamas: ¢alisma agisindan anlamlidir. Baskaya
aciklamalarinda, dncelikle egemen sinifin riza olmadan sadece kaba kuvvete, ¢iplak siddete dayanarak
egemenligini slirdiiremeyecegine deginmektedir. Ardindan egemenligin iki ayak iizerinde durduguna
vurgu yapmakta ve bunun birinci ayaginin ¢iplak siddet ve ikinci ayaginin goniillii kélelik oldugunu
vurgulamaktadir. Baskaya gontllii koleligi yaratmanin yolunun, insanlarin bilincinde rejimin niteligi
hakkinda yanilsama yaratmakla miimkiin oldugundan bahsetmektedir. Goniillii kdleligin ise insanlarin
bilincini bi¢imlendirmek iizere de egitimden geg¢mis, diplomali ideoloji fireticileri tarafindan
yapildigini iddia etmektedir. Bagskaya’nin agiklamalarindan yola ¢ikarak reklam, halkla iliskiler, sosyal
medya uzmanlarimi diplomali ideoloji tireticileri sinifinda degerlendirmek miimkiindiir. Bilindigi {izere
bahsedilen ideoloji iireticileri, sembollerin, insanoglunu etkilemekteki giiciinii kesfetmis durumdadir.
Zamane kosullarda insanlarin bilincini bi¢imlendirmek iizere eglenceli, popiiler igerikli magazinel
haberler, magazinel sosyal medya paylasimlar1 tiiketimi artirmak iizere ideoloji {ireticilerince
kullanilan mekanizmalar olarak kullanilmaktadir.

Halkla iliskiler uzmanlik alant 1970’ler sonrasinda metalar gibi dolasima giren hayat tarzlarini,
olusturmak i¢in ¢aligan aktivistlerden biri olarak goriilmektedir. Geligmis iilkelerde 1980’lerden sonra
yasam tarzlar1 ¢ok daha gecisken bir hal almis nesne odaga ge¢mistir. Tiiketerek varligini kanitlamaya
calisan ve tiiketim toplumu formasyonuna uyumlu hareket eden toplumlarda imajlarin satin alinan
nesnelerle kurgulanmasi, en yasamsal 6ge olmustur. Giinliimiizde ise tiilketim odakli yasayan bireyler
‘imaj her seydir’ sloganiyla hareket etmekte, kabul gormek, kendi bakis agilarina sahip sosyal gruplar
tarafindan dislanmamak i¢in kendilerini moda iriinler alarak siirekli yeniden yaratmak zorunda
hissetmektedirler. I¢inde yasanan bu donemde tiiketimin igsellestirildigi toplumlarda, bireylerin
tiketimle kimlik kazandig1 bir yasam tarzi olusmus/olusturulmustur.

Lyotard, modern tiiketimde arzunun roliiniin 6nemine deginmis ve tiiketicilerin egitilmedikleri
takdirde modern kapitalizmin ekonomik sistemine hizmet eden bireyler seklinde satin alma pratikleri
gostereceklerine ve bu davranis pratiklerinin bireylerin sosyal ve kiiltiirel iliskilerini bozacagini dile
getirmistir. Dahasi bu arzularin, diinyanin politik ekonomisini sekillendirebilme potansiyeline sahip
oldugunu belirtmistir (Lyotard’dan aktaran Bockock, 2005: 81). Liberal ekonomik kosullar
baglaminda hareket eden hiikiimetlerin Lyotard’in arzu ettigi sekilde toplumlari tiiketim pratikleri
konusunda uyarmalarini beklemek iitopik bir diislince olarak goriilmektedir. Diinya genelindeki biiylik
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giic denen gelismis iilkelere bakildiginda, tiimiiniin ekonomik anlamda giiglii oldugu ve bu gii¢lerini
liberal piyasa kosullarinda iyi degerlendirmelerine bor¢lu olduklar1 goriilmektedir. Daha da 6tesi post-
kolonyal diye nitelendirilebilcek sekilde liretim ve dagitim aglarini diinyadaki her tiir olanaktan en az
masraf ve en yliksek verimle kullanabilecek /yararlanabilecek sekilde diizenledikleri goriilmektedir.
Cok uluslu sirketlerde yonetim merkezde kalirken, hammadde, tretim, isgiicli gibi iiretim faktorleri
farkli noktalardan tedarik edilebilmektedir.

Lyotard’in tiiketim hakkinda toplumsal biling olusturulmasi gerekliliginin aksine giinlimiizde bilhassa
internetin yasamimizla i¢ige gegmesi nedeniyle, tiiketim algis1 tam tezat sekilde gelisme gostermistir.
Ahiska ve Yenal’in deyimiyle toplum liberallesen piyasaya bagimli kilinmistir (2006, 33). Internetin
yasamimiza bilgisayarlar dolayimiyla adaptasyonu, daha sonrasinda internetin telefonlara uygulanmasi
ile insanlarin hayat algis1 hakkinda bilinen hersey baskalasmistir. Iletisim yollarindan satin alma
pratiklerine, pazarlama taktiklerinden {irlin veya hizmet sunumuna, ticaret yapma bi¢imlerinden
politikaya, yasam bicimlerinden algi olusumlarina kadar birgok sey farklilasmustir. Isletmelerin belli
yasam tarzlarini ¢esitli pazarlama iletisimi teknikleri yani sira internet dolayimli sosyal medyay1 da
kullanarak adapte edis halleri tiiketim, moda, sosyal medyada magazinlesme baglaminda bu
caligmanin ilgi alanindadir. Emir’in de belirttigi gibi tiiketim cenneti’inde tarih de dahil, her seyin bir
degisim degeri vardir (2003: 154). Gerek kitle iletisim araglarinda gerekse internet dolayimli alanlarda
karsimiza ¢ikan haberler de belli bir degisim degerine ve belli bir amaca hizmeten karsimiza
¢ikmaktadirlar. Bilhassa magazin haberleri ve sosyal medyada magazin igerikli olarak yayinlanan
bildirimler belli marka, kisi, kurum, iirlin veya hizmetleri 6ne ¢ikarmak, tercih edilir kilmak i¢in
yayinlanmaktadirlar.

MAGAZINELLESEN HABERLER VE SOSYAL PAYLASIM ICERIKLERIYLE BESLENEN
DERINLIKSiZ TOPLUMSAL YAPI

Dursun, haberin dizisel ve diisiiniimsel bir girisim olduguna deginmistir ve diziselligin, toplumsal
aktorlerin, tanimlar1 kullanarak onlara tirettikleri baglamdan baska anlamlar atfettiklerini gosterdigini
belirtmistir (2004: 42). Haberrin dizisel diisiiniimsel olmasi, insanlarin haberler vasitasiyla diinyay1
giindelik hayatta algilayisin1 anlatmaktadir. Oze’ye (2014) gore haberlerde kullanilan kavramlar,
kelimeler, cilimleler, mitler insanlara okuduklari, dinledikleri veya izledikleri olayr nasil
diisiinebileceklerine dair patikalar c¢izmektedir. Aslinda burada haber yapilandirilmakta veya
kurgulanmaktadir. Yapilandirilan haberler vasitasiyla, haber yapma ve bunu sekillendirme giiciine
sahip olan iktidar erkleri, istedikleri, arzuladiklar1 diisiince tarzlarini insanlara asilanmaktadir.
Dizisellikte ise egemenlik iliskilerinin haberler vasitasiyla kurgulandigi ortaya atilir. Etken-edilgen,
bagimli-bagimsiz ve bunun gibi bir¢ok zit ikiligin, irk, cinsiyet, milliyet, sinif, vb gibi birgok
siniflandirict yani igsellestirici/dislayict (biz/6teki olusturmaya yarayan) kavramdan faydalanilarak
kurgulanmaktadirlar. Aslinda haberler goriinenden ve okunandan ¢ok daha fazlasidirlar.

Ahiska ve Yenal’a gore tiikketimi kiltiirle, kiiltiirii de tliketimle tanimladigimiz zaman kiiltiirel
gostergeler toplumdaki hiyerarsilerin  kuruldugu ve anlamlandirdigi bir alan olarak karsimiza
¢ikmaktadir (2006: 5). Kitle iletisim araglarinda ve internet dolayimli mecralarda yayimlanan haberler
paylasimlar anlamlarin olusturulmasina ve yayilmasina aracilik eden kiiltiirel {iriinler arasinda saymak
miimkiindiir. Kurulan hiyerarsileri anlayabilmek ve medya organlarinda igsel yapilarinin buradaki
isleyisini gorebilmek icin yayinlanan haberlerin ‘haber degeri’ kavrami agisindan incelenmesi, sosyal
medyadaki paylasimlara da yiiklenen anlamlarin kullandigr algi zeminini goriiniir kilmak
gerekmektedir.

Modern zaman Oncesi, bireyler ¢ok daha etkin ve kendi kendine yetebilme &zelliklerini
tagimaktaydilar. Yasamlarii idame ettirmek i¢in bireylerin birsok isi a’dan z’ye kendi baslarina
yapmak zorunda olmalar1 aslinda hayati biitiinliklii ¢ergeveden gorebilmeyi saglayan bir faktordii.
Modernlesmeyle birlikte fabrikalasma daha sonrasinda sanayilesme ve bunlarla birlikte is boliimii
denen bir kavram literatiire uzmanlasma anlaminda girmistir. Ustalik-giraklik sistemini ortadan
kaldiran igb6liimii yani islerin kiiglik kiigiik parcaciklara boliinmesi ve her bir uzmanin sadece biitiiniin
kiigiik bir pargasi olan sadece isin kendine ait kismini gergeklestirmeye baglamasi giderek bireylerin
hayat1 biitiinliiklii algilayisini da engellemis ve bireyin yasam pratikleri i¢erisinde edilgenlesmesine
sebep olmustur. Belge is boliimiiniin bireylerin politik katilimini da etkiledigini diistinmektedir.
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Belge’ye gore isboliimii bir yandan da modern toplumlarda genis halk kitlelerinin 6zellikle dogrudan
politik katilimin1 engelleyen bir yapiyr olusturduguna inanmaktadir (2004: 369). Belge’nin
saptamasindan yola ¢ikarak, kendini ve tiim toplumu ilgilendiren konular hakkinda ger¢cek anlamda
s0z sahibi olamayan ve yaptirim giicii ¢ok sinirlt olan kimselerin biitlinliikli diisiinmesi de beklenemez
yargisina varilabilir. Hayatin her alani kiigiiciik pargaciklara boliinmiisken, toplumdaki bireylerin
hayatin doniisiimiiyle ilgili resmi biitiinliklii gérmesi zorlasir. Bu baglamda biitiinliiklii diisiinemeyen
insanlarin, edilgen bir giindelik yasam pratigi igerisine girmesi de dogaldir. Sonugta tarihin
olusturucusu olma sansini, diglanma vesilesiyle kaybeden bireyler kendi tekrarlanan monoton giindelik
hayatina donmektedir.

Gindelik hayatin monotonlugundan kurtulma cgabasi igerisine giren Kitle toplumu, kitle iletisim
araclari ve giinimiizde sosyal medya platformlari vasitasiyla yaratilan yapay bir diinyayi
yasamaktadir. Bu yapay diinya, yayin diizeyinde magazin olarak adlandirilir. Peki magazin nedir ve
nasil ortaya ¢ikmistir? Belge’nin magazin kelimesi ile ilgili agiklamalarina gére magazin’in kelime
kokeni Ispanya Emevilerinden Fransizcaya alinmis bir kelimedir. Belge magazin kelimesinin, Arapga
‘mahazin’, yani ‘mahzen’in ¢ogulu, i¢inde esya depolanan yer anlamina geldigine dolayisiyla ‘hazine’
ile aym1 koke dayandigini iddia etmektedir. Belge’ye gore Fransizcada zamanla ‘diikkan’ (i¢inde
birgok esyanin satildigi bir yer) anlamimi kazanmistir. Belge bu bakimdan magazin kelimesinin
dilimizde ‘magaza’ bigimiyle var olan kelime ile de ayni kokii paylastigina inanmaktadir. Bu
baglamda ‘magazin’in giiniimiizde edindigi ‘satisa’ iliskin ¢agrimlarin bosuna olmadigini aslinda
bunun bir tiir dergi anlami kazanmasinin da diikkanla benzerliginden kaynaklandigini anlatmaktadir.
Belge’ye goére magazin i¢inde c¢esitli mallarin istiflendigi diikkan yerine, iginde g¢esitli bilgiler
istiflenen yayin olarak nitelendirilmelidir. Belge’ye gore siirekli akan, hi¢ bir zaman tersine donmeyen
zaman bilincine karsi tekrarlilik insanligin ¢oguna rahatlik verilmektedir. Magazinin degismez
kaliplari, 6zlenen bu dongiiselligi insanlara yasatabilme 6zelligine sahiptir (2004: 373-377).

Magazinel haberler veya magazinel paylasimlar edilgen bireylerin hayatlarini renklendirir gibi
goriinerek aslinda bireylerin iyice kendi kabuguna ¢ekilmesini saglamaktadir. Sermayedarlar da medya
organlarin1  kullanarak, derinliksizlesen toplumsal yapidan magazinel boyutu kullanarak rant
saglamaktadirlar. Ger¢ek anlamda kamu yarar1 gdzetmeyi amaglayan medyadan, kamuoyunu etkileme
ve belli ¢ikar gruplarinin istedigi yone dogru hareketini saglama araci olarak kullanilan bir medyaya
kayisin yasandigini magazinel olanlarin 6ne ¢ikmasiyla goriilmektedir. Mutlu kamusal séylemin
onemsizlestirilmesi ve kalitesizlestirilmesini, medyanin halkin insanliklarina saygisiz bir sekilde ele
almasi anlamina geldigine inanmaktadir. Dolayisiyla medyanin izleyicilerini sirf tiiketici olarak
degerlendirmesi, Kant’in anlayigina gore, onlari amag¢ degil ara¢ olarak kullanmasi tasimaktadir
(Mutlu, 2005: 253). Geleneksel medyanin ve internet dolayimli sosyal medyanin, yayinladigi
haberlerle veya paylasimlarla sirf ilgi ¢ekmek, daha fazla izleyici, dinleyici, okuyucu, takipgi veya
miisteri gekmek adina kamusal s6ylemi yozlastirdig1 diiginiilmektedir.

Kitle iletisim araglarinca ve sonrasinda devreye giren sosyal medya mecralarinca yaratilan renkli,
eglenceli yapay diinya, giindelik hayatlarindaki monotonluktan wuzaklagmak isteyen, aklini
kullanmaktan ve kafa yormaktan ziyade zamanini bos ve egleneceli gecirmek isteyen, bir nevi
ogrenmek istemeyen edilgen bireylerin 6zellikle ilgisini ¢ekmektedir. Kendi hayati iizerine belirleyici
olamayan kitle insani, bu ihtiyacin dogurdugu boslugu kitle iletisim araglarmin ve sosyal medya
mecralarinin yarattigi, yapay diinyanin, sundugu yanilsamalarla doldurmay1 tercih etmektedir. Bu
sebeplerden dolayidir ki magazin haberleri, magazinsel igerikli paylasimlar sosyal medya organlarinda
ve kitle iletisim araglarinda, edilgen bireyler {izerinde Belge’nin deyimiyle ‘mitik biling’ olugturulmak
icin kullanilmaktadir. Magazin haberlerinin mit ile olan iliskisini, bundan dolay1 da yapayligin1 Oskay
da ¢ok giizel bir sekilde izah etmektedir: ‘Kadinlarin mayolu gosterimi degildir magazin. Diinyanin
gergekligini olmadigi gibi betimlemek, o gergekligi farkli bicimde tanimlamaktir. Magazin, mitoslar
gibidir. Oliimsiizdiir... Hayatin hicbir yerine ve hicbir seyine tekabiil etmez. Dolayisiyla hayati
aciklamayan bir agiklamalar yiginidir’ (Oskay, 1998).

SOSYAL MEDYA, VIRAL VIDEOLAR VE PAZARLAMA ENDUSTRISI

Internet kullanim1 giindelik yasama niifus ettigi ve yaygm kullamim kazanmaya basladigi andan

itibaren, bilinen her gergeklik farklilasmis ve dijital uzama tasinmistir. Oze’ye gore 6zellikle, internet,
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sosyal medya ve yeni medya kullanimi giinliikk yasam pratiklerinin degisim siirecinde etkili olmustur.
Oze’ye gore internet, sosyal medya ve yeni medya, bireyler arasindaki sosyallesme pratigini
degistirmekle kalmamamuis, tiikketim aligkanliklarini, yasam tarzlarini, bilgi edinme yollarin1 ve
geleneksel medya karsisinda yeni medya kullanimini ve daha birgok alanin degisime ugramasina
sebebiyet vermistir (Oze, 2016: 281).Hayatin her alanina sirayet eden bu degisimler tiiketici gruplarini
etkileme stratejilerinde de degisime gidilmesini firmalar agisindan zaruri hale getirmis, yeni pazarlama
tekniklerinin giindeme gelmesini mecbur kilmistir. Chaney’nin de bahsettigi gibi moda, reklamecilik ve
diger pazarlama tekniklerinin ticarilesmesi ortalama tiiketici gruplarinin olusturulmasi siirecinde ¢ok
onemli rollere sahiptirler (1999: 26). Pazarlama iletisimi metotlari, Uriinler, hizmetler, kurumlar,
kuruluslar, kisiler, markalar, partiler kisacasi ‘seyler’ hakkinda yan anlamlar iiretmektedirler.
Baudrillard ise yapilan ¢alismalarin bilhassa reklamin bir yan anlamdan baska bir sey olmadigini ve
seylerin tretim ve kullanim asamalarinda dogrudan higbir rol iistlenmemesine karsin, nesneler
sisteminin ayrilmaz bir pargasi haline geldigine deginmektedir. Baudrillar bunun nedeni su sekilde
aciklamaktadir: Reklam veya diger pazarlama iletisimi metodlar1 yalnizca tiikketim odakli bir sey degil,
ayni zamanda bir tiikketim nesnesi olarak tiiketicilerin karsisina ¢ikabilmektedir. Bu ¢ift anlamlilig1 su
sekilde degerlendirmek miimkiindiir: Reklam veya diger pazarlama iletisimi yontemleri hem nesne
lizerine g¢ekilen bir séylev hem de bir nesnedir (Baudrillard, 2010: 201). Bu yan anlam fiiretimleri
glinimiizde geleneksel medya yami sira sosyal medya mecralarinda farkli kurgulamalarla yer
bulmaktadir. Sosyal medya mecralari, tiiketim ekonomisini yerlestirmek i¢in ¢aba harcarken tipki
diger pazarlama metodlar1 gibi ‘arzu’ kavramindan faydalanmak iizere kullanilanan platformlardir.

2004’ten bu yana giindelik yasamin yavas yavas ayrilmaz bir parcgasi haline gelen sosyal medya her
gecen giin daha fazla sayida insan tarafindan kullanilmaktadir. Bireylerin i¢erigine miidahale etme,
yayma, icerik olusturma sansmin oldugu bu ¢evirimigi sosyal mecralar geleneksel medyadan bu
yonleriyle derin bir sekilde ayrilmaktadir. Bilhassa internet dolayimli uygulamalarin cep telefonlarina
uyarlanmasiyla insanlarin iligki bigimleri de dahil olmak iizere; satin alma aligkanliklari; etki altinda
kaldiklart mecralar; yasamlarini paylasim bigimleri ve daha bir¢ok seydegismistir. Daha once de
deginildigi lizere magazinel igeriklerin diinya genelinde ilgi uyandirmasi ve bu derecede takip ediliyor
olmasi rastlantt degildir. Eglendirmenin diisiindiirmekten daha fazla para kazandirdiginin farkina varan
sermaye gruplari, eglenceyi odaga alarak giinlimiiz kosullarinda magazinel boyutlu sosyal medya
yayinlart ve yayilimlari yapmayi tercih etmektedirler. Firma, kisi veya kurumlar ¢ok ¢esitli sosyal
medya mecralar birarada kullanarak degisik amaglara hizmet eden degisik sosyal platformalardan
farkli tiiketici gruplarima ulasmaya calismaktadir. Video yayilimlari igin YouTube kullanilirken,
hedeflenebilir kitlelere ulagsabilmek i¢in diinyada en yaygin kullanim diizeyine sahip Facebook tercih
edilebilmektedir. Gorsel olarak one ¢ikilmak istendiginde Instagram, daha diisiinsel yonlerde ilgi
¢ekmek icin 140 karakterle sinirli Twitter kullanilabilmektedir.

Internet dolayimli sosyal aglarda fenomen olarak adlandirilan ve ¢ok sayida takipgisi olan kimselerin,
kendisini izleyen, takip eden kisilerin tercihlerini etkileyebilme potansiyeli bulunmaktadir. Kullandig1
veya tercih ettigi bir markay1 kendi sayfasinda yayiladigi anda birgok gisinin algisi iiriin/hizmet veya
fikir baglaminda etki adinda kalmaktadir. Popiiler olmanin bu denli 6nem kazandigi bu zaman
diliminde farkli varyanslarla ortaya ¢ikan, fark yarattigina inanilan, yayilmaya, taninmaya ve ilgi
¢ekmeye baslayan birgok kisi veya markayr kosulsuz bir sekilde takip eden kitleler dikkat
¢ekmektedir.

Burgess (2008), Brigs (2010) ve West (2011)’in viral video yayilimlar1 ve internet fenomeni olmak
hakkinda yaptiklart ¢alismalar bulunmaktadir. Burges (2008), viral videolar1 agizdan agiza yapilan
pazarlamanin internet oraminda yapildigi versiyonu olarak degerlendirirken,  Brigs (2010)
caligmasinda BlendTec firmasinin dogru viral kampanya uygulamasiyla satiglarini ve bilinirliligini
artirma diizeyi lizerine odaklanmistir. West (2011) ise Times Magazine tarafindan belirlenmis 20 en
iyi viral kampanyay1 incelemis ve etkili ve giincel pazarlama araci olarak popiiler kiiltiiriin bir pargari
olarak giindeme gelen popiiler viral videolarin &zelliklerini ¢alimasinda incelemistir. Yapilan
arastirmaya gore literatiirde viral video ve halkla iligkiler ilisikisi, ayrica Salt Bae Ornegi iizerine
yayinlanmis herhangi bir akademik ¢alisma ile karsilagilmamuistir.

ARASTIRMANIN AMACI
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Salt Bae hakkinda yayimlanan viral videolar ve haberler hakkinda gergeklestirilen elektronik arsiv
taramasinin gerceklestirildigi bu arastirmanin cevap aradigi soru su sekilde ifade edilebilir:

Teknoloji dolayimiyla degisen ve doniisen hayat, pazarlama yontemlerinin de yeniden kurgulanmasini
beraberinde getirmektedir. Agizdan agiza yayilan ve en etkili pazarlama yontemi olarak bilinen
yontemin bugiinkii internet dolayimli yasam alanlarinda viral videolar kullanilarak yapildig: ve halkla
iligkiler uzmanlik alaninin da bundan etkili bir sekilde yararlanmakta midir?

Arastirma sorusu i¢in gelistirilen hipotezler asagidaki gibidir:

(H1) Salt Bae 6rneginin viral yolla yayilan bir PR kampanyasi oldugu diisiiniilmektedir. Bu kampanya
ile marka degeri yaratildigi ve piyasada firmanin bilinirlilik ve popiilaritesinde 6nemli olumlu
degisimler yakalandigi diisiiniilmektedir.

(H2) Magazinel boyutu olan viral videolarin kitleleri etkileme potansiyeli olan isimlerle kullanilmasi
videolarin popiilaritesini artirmistir. Dolayisiyla bu tip viral videolar popiiler kiiltiiriin pargasidirlar. Bu
yiizden Kkitleler lizerinde kisa siire etkileri bulunmaktadir.

YONTEM

2017’nin ilk viral yayilim gosteren ‘meme’si olma &zelligini gdsteren Salt Bae hareketi ve bir Tiirk
olmasi dolayisiyla incelenmeye deger goriilmiistiir. Meme sozliik anlami ile kisiden kisiye kiltiir
icinde bir fikrin, bir diisincenin veya bir hareketin yayilmasidir (Oxford Dictionaries). Elektronik
ortamda Salt Bae hakkinda yayinlanan haberler ve YouTube’da yayinlanan viral videolar 1 Ocak 2017
— 30 Nisan 2017 tarihlerini kapsayacak sekilde arastirilmistir. Salt Bae hareketinin ¢iktig1 ilk giinden
olan 1 Ocak 2017’den, Salt Bae hareketiyle ilgili ¢ikan ‘Bu bir PR kampanyasi m1’ séylemli olumsuz
haberlerle hareketin popiilaritesini yitirmeye basladigi zaman dilimine kadar olan 30 Nisan 2017
elektronik arsiv taramasina tabi tutulmustur. Arastirma kapsaminda karsilasilan her video izlenmis,
yayinlanis tarihleri, kimler tarafindan, hangi yonleriyle yayin yapildigi ve sdylemsel izlencelere dikkat
edilmistir.

DUNYA MARKALARI NUSRET’IN PESINDE Mi? YOKSA NUSRET DUNYA
MARKALARININ PESINDE Mi?

Tirkiye’nin yerlisi ve bir anda diinyanin fenomeni haline gelen Nusret Gokge nin nami diger Salt Bea
magazinel anlamda incelemeye tabi tutulan donem igerisinde yiliksek diizeyli bir popiilarite
yakalamigtir. Sosyal medya mecralarindan bilhassa Instagram ve Twitter’i kullanarak magazin
diinyasmin hem geleneksek hem de internet dolayimli alanlarinda giindem olmay1 basarmistir. Ayse
Arman’in Hirriyet Gazetesi Pazar eki i¢in 1 Ocak 2012 tarihinde Nusret ile yaptigi roportajda
Nusret’in agzindan kendi hikayesini duymak miimkiin olmustur (Arman, 2012). 2012 yilindaki
roportajinda kendisini ilkokul mezun olmasini okulu sevmedigini erken yaslarda anlaydigini belirterek
aciklayan, kasapliga yillar siiren ¢iraklikla baslayan, et ile ilgilenmeyi sevdigini bu siirecte anlayan,
yokuluklar ve zorluklar i¢cinde yetismis, hep ¢alismis, hala ailesiyle birlikte ¢aligmaya devam eden, her
miisterisiyle birebir ilgilenmeyi ve herkesin kendi tarzina gore et pisirmeyi tarz edinen, kasapligi bir
sanatmig gibi icra ettigini iddia eden, sadece kasap gibi hareket etmeyen, etini kendi segen, eti yine
kendi pisiren, kendini gelistirmek ve farkli et pisirme tekniklerini 6grenmek i¢in Arjantin ve
Amerika’ya kendi olanaklart ile gittiginden bahsediliyor. 2012 yilinda yapilan roportajdan da
anlasilacagi lizere Nusret Gok¢e Tiirkiye capinda iyi bir yer edinmeyi ve isminden séz ettirtmeyi
kendine ait mekanini daha agmadan basarmis bir kisiydi.

2017 yilinin Ocak ayma gelindiginde Nusret Gok¢e aniden sosyal medyada ‘SaltBae’ denilen kendine
has tuzlama hareketiyle giindeme yerlesmistir. Hatta bu isim Nusret Gokg¢e’nin lakabi halini almistir.
Gerek kendisinin yaptigi et tuzlama hareketiyle sonlanan ilging video paylasimlari, standartlasan diiz
beyaz t-shirti ve siyah yuvarlak gozlikleri, paylasimlarinda ciimlelerini ‘dedi’ kelimesi
tamamlamaktadir (paylasimlarinda kendi soOyledigi birseyi fig¢lincii tekil sahis sOylemis gibi
kullanmaktadir), gerekse bagkalari tarafindan taklit edilen, resmi kola dovme yapilan, duvar resmine
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dontstiiriilen ve siiratle diinya geneline viral yolla yayilan ‘SaltBae’ hareketi ilgi uyandirmistir. 31
Mayis 2017°de 7.4 milyon Instagram takipgisi ve 209,364 Twitter takipgisi bulundugu saptanmuistir.
Asagidaki videolar ve videolarin ortaya g¢ikis ve yayilis tarih sekilleri incelendigi zaman Salt Bae
kurgusunun profesyonel ellerden ¢iktigi goriillmektedir. Halkla iliskiler ¢aligmalarinda siirekliligin
temel olmas1 Oze’nin (2017) makalesinde en dikkat ¢ekici noktaladan biriydi.

& C | & Secure | https://www.youtube.com/watch?v=J5GGG0OPaSe4&spfreload=10

0 Tube

Salt Bae Meme Origina

------

Resim 1. Brush Studios tarafindan hazirlanip sunulan ‘Salt Bae Meme Original’ YouTube’da
yayinlanan Video- 10 Ocak 2017

Ocak ay1 boyunca viral yayilimi artiracak magazinel boyutlu TV sovlarin Salt Bae videolarimi
yayinliyor olmasi ve yayilmasi agisindan popiilerlik duygusu yaratmasi, yayilim hizini artiran ve
dikkat ¢ekmeyi basaran unsurlardi. Daily Mail (Blake, 2017), The Thelegraph (Molloy, 2017) gibi
yaygin okumaya sahip gazetenin magazin sitesinde 9 Ocak 2017°de haberinin yayinlanmasi, James
Corden, Think Thank, Micheal McCrudden gibi izlenme popiilaritesi yiiksek mecralarda ayni zaman
dilimlerinde yer bulmak pek de gergek viral yayilimlar gibi durmamaktadir.

Submit Date: 29.06.2017, Acceptance Date: 17.03.2018, DOI NO: 10.7456/10802100/008 254
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2018 Volume 8 Issue 2, p. 245-265

C | & Secure | https://www.youtube.com/watch?v=nci1nFzB360

Ygu salt bae

Admiring the Hot Turkish Butcher

The Late Late Show with James Corden
I8 Subscribe A e e
2,073,218 views
+ - ) »

Vatch The L with James Corden weeknights at 12:35 AM ET/11:35 PM CT. Only on CBS

Resim 2. James Corden tarafindan hazirlanip sunulan ‘The Late Late Show with James Corden’
YouTube’da yayimlanan ‘Admiring the Hot Turkish Butcher’ - 10 Ocak 2017

Resim 1’e bakildiginda 10 Ocak 2017 tarihinde Brush Studios tarafindan yayinlanan videoda hale
hazirda daha once hi¢ var olmayan ‘Salt Bae’ kavramiin kullanildigi ve videonun Salt Bae Original
Meme olarak adlandirildig1 goriilmektedir. Ayni giin James Corden’in programina konu olan hayranlik
uyandiran atesli Tiirk kasap (Admiring Hot Turkish Buther) her iki videoda da 2 milyon izleyici
rakamini agmigtir.
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& (€] ‘ @ Secure | https://www.youtube.com/watch?v=vDkyD-xgb78

Y(]Ili'1 Search Q

TURKISH CHEF IS GOING VIRAL FOR SENSUALLY SPANKING AND

SALTING MEAT

A Viral Video Aday
L 3 Subscibe [P 2,247,478 views
o e e 1§ ose P

Published on Jan 12,2017
A few days ago, the internet was blessed with 2 new meme—an erotic, knife wielding, salt-sprinkling chef the intemet lovingly named "Salt Bae."

Salt Bae, whose real name is Nusret Gokee, is a snazzy and hella sensual Turkish chef who co-owns the popular steakhouse Nusr-et, which has

Resim 3. VV Motion tarafindan yaymlanan ‘A Viral Video Aday’ (Giiniin Viral Videosu)- 12 Ocak
2017

Mabhler’e (16 Ocak 2017) gore Salt Bae 2017’nin ilk ve en popiiler viral (First Viral Meme of the
2017) ismi olmustur. 2017’inin en popiiler viral internet ismi olarak Mahler tarafindan anilmadan dort
giin 6nce Tiirk kasabin eti tuzlama sekli VW Motion tarafindan yayinlanan bir YouTube videosunda
giiniin viral videosu olarak ilan edilmistir ve yine Nusret Gok¢e’nin videosu 2 milyonun iizerinde
izleyici kitlesine ulagsmustir.
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C | & Secure | https://www.youtube.com/watch?v=1i3AUx2za0Y

You salt bae

-

3.+ THIlKIN TS

The Internet Is Obsessed With Salt Bae

¥ "‘"‘ ThinkTank
@ 220,266 views
+ » e Vv P o

Published on Jan 14,2017

This story may make you z little salty. John ladarola and Hannzh Cranston discuss how #SaltBae took over the internet. Tell us what you think
about #SaltBae in the comments below.

Resim 4. Think Thank programi YouTube’da yayimlanan The Internet is obsessed with Salt Bae - 14
Ocak 2017

= C | & Secure | https://www.youtube.com/watch?v=1Xc9-OKI2Mg

You salt bae

P »l o) 002/549

SALT BAE - Before They Were Famous - #Saltbae

F M0 Michael McCrudden

894,064 views
$ o e e iy oe B

Published on Jan 16, 2017
Salt Bae - Before They Were Famous - #Saltbae - Before Nurset Gakee would be known for his instagram video, becoming the first meme of
2017 with his cooking skills. Find out the rest of the story about his life and career before fame, before the meme here.

Resim 5. Micheal McCrudden tarafindan YouTube’da yayinlanan Before They Were Famous -
#Saltbae Videosu-16 Ocak 2017
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c ‘ @ Secure | https://www.youtube.com/watch?v=9xmXijo2ZvA

(1| Tube j Search Q

. P M o) o24/127

Salt Bae Dance | Ranz and Niana
Ranz Kyle @

u 2,400,767 views
ST Xy LR

Published on Jan 22, 2017

So salt bae is the first meme of 2017 haha here's our vid for that trend! 'if sak bae was a dancer” give this video 2 thumbs up and share. make
sure to subscribe for more and turn on our post notif for a shoutout!

Resim 6. YouTube’da Ranz and Niana Isimli YouTuberler tarafindan Yayinlanan Salt Bae Dans
Videosu — 22 Ocak 2017

Resim 7’ye kadar tiim resimlere bakildiginda Ocak ay1 boyunca diizenli, bilingli ve viral yayili
artiracak, hem Salt Bae hareketinin ardindan Tiirk kasap Nusret Gok¢e’nin isminin adimin anilacagi
caligmalarin yapildig1 gotiilmektedir. Gengleri etkisi altina almak adina {inlii ve izlenirlilik orani
yiiksek olan kardes dans¢1 YouTuberlerden yine Ocak ayi igerisinde bir video yayminda bulundugu
goriilmektedir. iki buguk milyona yakin izlenme oranma sahip bu videonun tiim temasi Nusret
Gokee’nin tuzlama hareketine dayanmaktadir.

Nusret Gokge’ye 0zgii et tuzlama hareketinin sporcular ama diinyaca géz dniinde bulunan ve yiiksek
izlenme oranlarina sahip onlarca sporcu tarafindan basariy1 kutlama hareketi olarak uygulanmasi diger
dikkat c¢ekici bir noktadir. Kimi sporcu restorantina gitmis, kimisi karsilasma esnasinda hareketi
milyonlarca izleyecinin gorebilecegi sekilde uygulamistir. Nico Rosberg, Michael Phelps, Simon
Biles, Travis Kelce, Robin Van Persie ve daha birgok efsanelesmis sporcunun bu akima uyum
sagladig1 goriilmektedir. Bunun yanisira iinlii aktorlerin de Salt Bae hareketi ile giindeme geldigi
goriilmiistlir. Terrel (Subat 2017) tarafindan The Sun’da yayinlanan haber {inlii sporcularin Salt Bae
trendine yonelik tutumlarmin toplu olarak goriilebilecegi bir haberdir. Onca farkli spor dalindan en
basarili sporcularin ayni zaman diliminde bu trende uyumlu davranmasi ve tiimiiniin kutlama
hareketini aymi sekilde yapmasi veya mekana giderek yemek yemesi ve her bir iinli mekanda
bulundugunda Nusret Gokg¢e’nin farkli restorant subeleri olmasima karsin, {inlii isimlerin geldigi anda
orda bulunmasi, tiimiiniin viral yayilima girecek sekilde videolandirilmasi rastlanti olamayacak
derecede kurgudur. Medyanin her alaninda goriinenden fazlasi oldugu kabul edilmis bir gergekliktir.
Onemli olan arka planda olanlar1 yani sabniminal olarak verilen mesajlarin farkinda olabilmektir.
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< C | @& Secure | https://www.youtube.com/watch?v=bvOLBAfd7Nc
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3 YouTube Search Q
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LOOK IT, Travis Kelce did a perfect Salt Bae celebration after scoring a TD in the Pro Bowl

LOOK IT, Travis Kelce did a perfect Salt Bae celebration after scoring a TD in the Pro Bowl

Resim 7.Amerikan Futbolu b‘v};li:ncusu Travis Kelce’in Pro Bowl 2017’yi Salt Bae hareketiyle kutlama
videosu- 29 Ocak 2017

= C | & Secure | https://www.youtube.com/watch?v=xK9pVNkMfPc

You D)

Musret Gokece
Turkish chef AKA ' salt bae’

WATCH: 2 minutes with sal bae’

Channei24CT

+ -, . ] ’

Resim 8. Channel 24 Roportaji,Nusret Gokge: Turkish Chef AKA ‘salt bae’-
16 Subat 2017

Nusret Gokee sadece lnlii sporcularla sinirli kalmamis, iinlii aktorlerin ve {inlii isimlerin (Antonio
Banderas, Tommy Hilfiger, Leonardo DiCaprio) mekaninda agirlanmasi, belli bir kilik kiyafet adabi
benimsenmesi (siyah yuvarlak gozliikler, beyaz t-shirt), belli bir sosyal paylasim karakteri (sosyal
medya paylasimlart yaparken ‘dedi’ kelimesi kullanarak sanki kendi degil de {igiincii tekil sahis
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konusuyormuscasina kelimeleri kullanmasi) de sergilemektedir. Porsche’nin reklam yiizii olma

anlagsmasi, fenomen dizi Narcos’ta konuk oyuncu olarak yer almis olmasmin kurgulanmis imaj

caligmalar1 oldugu diisiiniilmektedir. Salt Bae akimi ciddi bir sekilde planlanmis halkla iligkiler

kampanyasi olarak goriilmektedir.

< C | @ Secure | [{tfeS
(M Tube

Beyaz Show - Beyazdan Nusret'e rakip!
Beyaz Show
o
of L »

Pubiizhed oo Jon 27,2017

Resim 9. Beyaz Show — ‘Beyaz’dan Nusret’e Rakip’ YouTube Videosu- 26 Subat 2017

/u Robin Van Persie Ve | 41 X \D

C | & Secure | https:;//www.youtube.com/watch?v=Bvb3NPGDNi4

Ygu Search

Robin Van Persie Ve Nusret Show

Sosyal Medya

% : 4,325 views
+ » 1} »

Published on Mar 8, 2017
robin van persie modaya uydu ve nusretle tuz show yapt:

Resim 10. Sosyal Medya Sitesi Tarafindan Yaylnlanan‘ Robin Van persie ve Nusret Show Videosu —
8 Mart, 2017
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C | & Secure | https www.youtube.com/watch?v=xVhHz0W2k24

You Search

&) ALUX.COM

15 Things You Didn't Know About Salt Bae (Nusret Gokge)

Alux.com

17K 131,657 views
+ » ® o

Published on Apr 21, 2017

SOBSCHBE 1o LU Wrpa:pos gL IPRGTE o oot
Resim 11. Alux.com Sitesi Tarafindan Yayinlanan Nusret Hakkinda Bilinmeyen 15 Gerg¢ek Videosu—

21Nisan 2017

Insanlar hayat hikayelerine meraklidirlar, hele de igerisinde dram varsa bir o kadar daha ilgi
¢ekmektedir. Yokluktan varliga gegisle ilgili hayat hikayeleri kitleleri ¢evresinde 6bekleyen bir 6zellik
tasimaktadir. Genellikle yokluk i¢inde yasayan insanlarin bir¢ogu hayatlari boyunca bir noktada
sanslarinin donecegi ve refaha kavusacaklar1 hayaliyle beslenmektedir. Bu besin umut adi altinda
nitelendirilmektedir. Nusret Gokge’nin hayat hikayesi ise bu bakis agisina sahip insanlar i¢in hayalin
ger¢ege doniigmesinin kanitidir. Nusret Gokge’nin gergek hayat hikayesi, Salt Bae hakkinda
bilinmeyen gercekler gibi videolarla bu kitlenin biling altinin beslenmesi bu sebebe dayanmaktadir.
Hikayelendirmeler ve dramlar sadece giinlimiiz kosullarinda degil, tarih boyu insanlarin dikkatini
¢ekmis ve Kkitleleri etkilemistir. Olaya duygu katildigi anda insanlarin ilgisini ¢ekme potansiyeli
yiikselmektedir. Ait hissetme ve kendinden bir parga bulma (hayallerin benzesmesi), gurur duyma
(Tirklik veya milliyet¢ilik duygusu), onun gibi olmak isteme (arzular ve kiskanglik) gibi bir¢ok
duygu ile insnalarin dikkati ¢ekilebilmektedir.

25 Nisan 2017°de Ugankus adli internet haber sitesinde Nusret Gokge hakkinda ‘Nusret’ten et
tuzlamaya 7.5 milyon lira’ adli haber sonras1 yerli fenomen hakkinda hem yerel hem de uluslarararasi
platformlarda sansasyonel haber yayilimi gergeklesmistir (Ug¢ankus, 2017; Arab News, 2017; Sahin,
2017; Milliyet Cadde, 2017; Posta, 2017; Axar.az, 2017). U¢ankus haber sitesinin haberi ve iddialar1
asagidaki gibiydi ve bu haber 1-2 icerisinde bilhassa yerel magazin haberlerinin giindemine yerlesti.
‘Nusret'in tuzlama hareketi sadece Tiirkiye 'nin degil, diinyanin da giindemine oturdu.

Kendine hayranhigiyla bilinen Nusret, diikkanlarindan kazandigini kendi PR’l icin harcamaya
basladi. Yaptig1 bu tuzlama hareketine biiyiik 6nem veren Nusret, Amerikali bir ajanla anlasip kendini
onlara teslim etti.

Sirket i¢inde kendisi i¢in yaptigi bu PR ¢alismasinin markaya zarar verdigini séyleselerde Nusret yine
de tuzlama hareketine son hiziyla devam ediyor.
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Markast Nusret’e degil de kendisinin yaptigi bir tuzlama hareketinin tanitilmasi i¢in 7.5 milyon
lira aywrdi ve bu biit¢esini en iyi sekilde kullaniyor.

Nusret, Istanbul’a kar yagdiginda 2 giinliik tuz parasini karsilayacak kadar bir biitceyi kendi tuzlama
biit¢esine ayirmis oldu.

Leonardo DiCaprio ’nun Dubai’de Nusret’e gitmesi, Narcos dizinde géziikmesi, Italyan oyuncu Marco
Borriello, iinlii sarkict Bruno Mars, Golden State Warriors Galatasarayli Lukas Podolski, Bayer
Leverkusen’de oynayan milli oyuncularimiz Hakan Calhanoglu ve Omer Toprak, Arsenel'de forma
giyen Welbeck, Lyon takiminda oynayan Doria ve daha bir¢cok kiginin paylastigi tuzlama hareketinin
hepsini bir maliyeti vardi.

Bunun yaninda Ben Affleck ve Rihanna’nin beyaz t-shirt’lerin iizerine Nusret’in tuzlama hareketi
yaparken fotografint kullanmasinin bir fotomantaj oldugunu da hatirlatalim’ (Ugankus, 25 Nisan
2017).

Yukaridaki haberin yaymlanmasinin ardindan Nusret Gokge’nin diizenli ve bilingli bir sekilde yayilan
organik ve viral yayilim gibi goériinen haberleri gerek magazine alaninda gerekse sosyal medyada
aniden eski itibarin1 gormemeye baglamistir.

TARTISMA VE SONUC

Gerek geleneksel gerekse sosyal medya organlari igin artik temel kaygi, kamuoyunu bilinglendirmek,
aydinlatmaktan ziyade, daha ¢ok izlenmek, okunmak, dinlenmek veya ziyaret edilmektir. Medya
organlarinin sahip oldugu bu kaygilarin tiimii satisla esdegerdir. Reytingler, tirajlar veya ziyaretci
sayilari, sermaye gruplarindan alinabilecek reklam miktarnin potansiyelini belirlemektedir. Medya
organlarinin, esas gelirini reklamlarin olusturduguna gore, reklamlarini medya organlarinda yayinlatan
firmalar genellikle reklam veya belli bir istii ortiilii 6denege bagli haber degeri yaratarak ikna
potansiyeli daha yiiksek olan halkla iligkilerin giiciinden yararlanmaktadir. Zihin yonlendirmek, tizere
ikna kabiliyeti yiiksek olan halkla iliskiler kampanyalart kamuoyunu etkileme ve belli bir yonde
hareket ettirme giiciine sahiptir. Halkla iligkilerin bu giicii hem geleneksel hem de sanal mecralarda
gecerliligini siirdirmektedir. Haber igeriklerindeki yumusuama ivmesi insanlarin okumak istedigi
tiirde veya izlemek istedigi tiirde haberlerle karsilarina ¢ikilabilmesi i¢in tasarlandiginin gostergesidir.
Yumusayan haberlerde, eglence ile haberin birbirinin i¢ine gectigi magazinel haberler artik daha ¢ok
tercih edilmektedir. Giderek edilginlesen toplumsal yapinin, hayata dair yiizeysel beklentilerini
karsilamak iizere yayginlasan magazinel haberler, yillar gectikce daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir.
Magazinel haberlerde onceden kurgulanmis bir metin oldugu ve bu metinler, lizerine disiinmek
gerektirmeyen ‘okurcul’ bir metinlerden olustugu unutulmamalidir. Etken okuyucu, izleyici, dinleyici
veya takipgiden ziyade magazin igerikli haberler edilgen kitleleri hedeflemektedir. Haberlerde
basitlesme, heyecan yaratmaya yonelme, renklendirme veya canli kilma, kriz veya sansasyon yaratma
¢abalarinin timi habercilik anlayigsindaki degisimin parcalari olarak goriilmektedir. Daha ¢ok
satabilmek, daha ¢ok yayilmak, moda olmak, izlenmek, takip edilmek, paylasilmak, paylasilarak
yayginlasmak kaygisi, haber degerinin de degismesini beraberinde getirmistir. Haberler kamuyu
aydinlatmaktan ziyade gelip gegici heyecanlar yaratma arzusuyla hazirlanmaktadir. Boylece bireyler
kendi yasamlarina yabancilagsmakta, izlenen, dinlenen, gozlenen popiiler kisilerin yasamlarinin
goblgesinde yasamlar siirmeye devam etmektedirler.

Nusret Gokce veya Salt Bae orneginde de goriilecegi iizere eti tuzlama hareketiyle yaratilan imaj
farklilik {izerine odaklanan, bagkalarina benzemeyen, 6zgin olan, popiilerlik vaadeden bir algi
zeminine hitap etmektedir. Aslina bakildiginda bu hareketin bilgiye, yetenege, beceriye veya elle
tutulur herhangi birseye ait bir mesaji yoktur. Bos, anlamsiz ama popiiler olan bu hareket Nusret
Gokge’nin ne kadar iyi bir kasap oldugu, eti ve et pisirmeyi ne kadar iyi bildiginden ziyade yaptig et
tuzlama hareketiyle o6ne ¢ikist kutsanmaktadir. Viral olarak yayildigi iddia edilen, sonradan tiimiiniin
kurgu oldugu one siiriilen videolar ve gorsel paylasimlarinda Nusret Gokge’nin yetenek, beceri gibi
ozellikleri sadece imajini cilalamak tizere kullanilan alt dallar olmaktan 6teye gecememektedir. Nusret
Gokge’nin son donemlerdeki paylasimlari incelendiginde ise olayin tamamen magazinel yonii olan et
tuzlama hareketi ile giindemde kalma ¢abasi igerisinde oldugu goriilmektedir. Dort ay kadar siiren
diinya genelinde viral anlamda fenomen olma g¢abasi ki biiylik anlamda da basarilmistir, ‘Nusret’in et
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tuzlama hareketi iki milyon dolarlik bir PR ¢alismast mi?’ iddiasiyla popiilaritesini bir anda
kaybetmistir.

Yapilan arastirma baglaminda Salt Bae 6rneginin viral yolla yayilan bir PR kampanyasi oldugu ve bu
kampanya ile marka degeri yaratildigi ve piyasada markanin bilinirlilik ve popiilaritesinde 6nemli
olumlu degisimler yakalandigi saptanmuistir.

Ayrica magazinel boyutu olan viral videolarin kitleleri etkileme potansiyeli olan isimlerle kullanilmasi
videolarin popiilaritesini artirmistir. Dolayisiyla bu tip viral videolar popiiler kiiltiiriin parc¢asidirlar. Bu
yiizden kitleler tizerinde kisa siire etkileri bulunmaktadir. Gelip gegiciligin bu denli igsellestirildigi
gilinlimiiz kosullarinda internet dolayimli kullanimlarin bu bakis agisinin iyice yayilmasinda bir hayli
etkisi oldugunu belirtmek yanlis olmayacaktir. Magazinel olanin daha ilgi ¢ekici oldugu, diisiinmekten
ziyade izleyici olma egiliminin gostergesidir. Salt Bae 6rneginde de goriilecegi lizere ancak iinliiniin
“lin’ getirecegi, popiilerligin fenomen olmak i¢in vazgegilmez oldugu, ne yaptigindan ziyade ne kadar
farkli ve ilging olmanin 6nem kazandigi dahasi bu mekanizmanin ¢arkinin para ile dondiigi ve yeterli
sermaye ayrildigi taktirde PR kampanyasinin diinya genelinde trend yaratmak igin kullanilabilecegi
gozler Oniine serilmistir. Bir yanda kitleler yani izleyenler, gozleyenler, 6zenenler, diger yanda
kurgulayanlar, organize edenler, izletenler yani sermayedar ve danismanlar yer almaktadir. Anlam
yaraticilarinin anlamsizliklar {izerine kurguladiklari sanal yayilimlarin bu denli ilgi gérmesi, genel
olarak insanlarin talebinin bu yonde oldugunun gostergesidir. Anlamsizliklar {izerine kurgulanan,
eglenceye odakli yagsamlar. Halkla iliskiler de dahil olmak iizere pazarlama alaninda bir¢ok sektor
hizla tiiketilen, gelip gecici trendler lizerinden faaliyetlerini siirdiirmektedir. Viral videolarin
gilinlimiizde eskiden agizdan agiza dolasan reklamin yerini alacak nitelikte olmasi diger dikkat ¢eken
noktalardan birisidir.
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