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Kirsal Kadinlarin Dijital Sermaye Tipolojisi: Dikmen-Sinop Ornegi
Typology of Rural Women's Digital Capital: A Case of Dikmen-Sinop

Ayse GUNDUZ HOSGOR*
Miki SUZUKI HIM*™*

One Cikanlar:

e Caligma dijital esitsizligin toplumsal cinsiyete dayali farkliliklar i¢erdigini yansitmaktadir.

e Kirsal kadmnlarin dijital sermayesi medeni durumlari ve ¢alisma statiilerine gore farklilik
igermektedir.

e Caligan kadinlar sosyal medyayi aktif olarak kullanmakta; bu yolla sosyal aglarini genisletmektedir.

e Calisan bekar kadmnlar ebeveyn kontroliinden bagimsiz olarak dijital sosyal alanmi aktif olarak
kesfetmektedir.

e BIT kadinlar igin iki ucu keskin bir kilig gibidir; yani ataerkil neticeleri karmagiktir.

Oz: Bu caligma, kirsal kesimdeki kadinlarin dijital sermayesini ve bilgi-iletisim teknolojilerine (BIT) nasil
eristiklerini, kullandiklarini ve yararlandiklarini incelemektedir. Dijital esitsizlik ¢ok boyutlu ve
kesigimsellik igeren bir kavramdir. Kirsal niifus dijital sermaye sahipligi agisindan farkliliklar igermektedir.
Calismada, dijital esitsizligin toplumsal cinsiyete dayali karmasikligina 11k tutmak amacryla, Dikmen-
Sinop'un bes kdyiinden toplanan niceliksel ve niteliksel veriler analiz edilmistir. 2013 yilinda 218 kadina
anket uygulanmistir. Katilimeilar, kadinlar arasinda farkli yas grubu, medeni durum ve ¢alisma statiindeki
farkliliklar da gozeterek amaclh 6rnekleme yontemiyle segilmistir. 2014 yilinda ise arastirmaya katilanlarin
bulgularina dayanarak secilen 27 kadinla derinlemesine goriismeler yapilmistir. Veriler feminist bakis
acistyla tematik ve karsilagtirmali a¢idan analiz edilmistir. Calisma kirsal kesimdeki kadinlarin dijital
sermayesinin bir tipolojisini onermektedir. Kadnlarm dijital sermayesi ve BIT'in patriyarka imas1, medeni
durum ve istihdam durumuna gore farkliliklar igermektedir. Calismayan kadinlar cep telefonuna erisim ve
kullanim konusunda erkek kardeslerine veya ogullarma bagimliyken ve bunun faydalarindan sinirl
yararlanmaktadir. Calisan kadinlar ise kullandiklar1 dijital cihazlari kendileri satin alabilmekte ve 6zellikle
geng kadinlar sosyal medyay1 aktif olarak kullanarak monoton kdy yasaminin 6tesinde yeni sosyal aglar ve
alanlar kesfetmektedir.
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Highlights:
e The study sheds light on the gendered complexity of digital inequality.
e Rural women’s digital capital differs in accordance with marital and employment statuses.
e  Working women actively use social media and see benefits of expanding their social networks.
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e Unmarried working women actively explore digital social space independent of parental control.
e ICTs can be a double-edged sword for women and its patriarchal implication is not
straightforward.

Abstract: This study examines rural women’s digital capital, and how they access, use and benefit from
information and communication technologies (ICTs). Digital inequality is a multidimensional and
intersectional concept. The rural population displays significant variation in terms of access to and
possession of digital capital. To shed light on the gendered complexity of digital inequality, the study
analyses the quantitative and qualitative data collected in five villages in Dikmen-Sinop. A survey was
conducted with 218 women in 2013. Participants were selected by purposive sampling method in a way to
include women of different age groups and marital and employment statuses. In 2014, based on the findings
of the survey, in-depth interviews were carried out with 27 women. The data were analysed thematically
and comparatively from a feminist perspective. The study proposes a typology of rural women’s digital
capital. Women’s digital capital, as well as ICT’s patriarchal implication, differ in accordance with marital
and employment statuses. While non-working women depend on their brothers or sons for access to and
use of a mobile phone and see its limited benefits, working women purchase digital devices by themselves
and especially young women actively use social media to explore new social space beyond monotonous
village life.

Keywords: Digital inequality, Digital capital, Rural women, Social media

Summary: This study examines how rural women access, use and benefit from information and
communication technologies (ICTs) and create social space through a case study in Dikmen-Sinop,
Tiirkiye. Increasingly connective, creative and vibrant social media is generating unique milieus for women
in rural society that is often characterised by remoteness, idleness and stagnation. An implication of using
a mobile phone, accessing social media and participating in digital networks is different for rural women
from urban counterparts. However, it is known very little how it could be different since there is a limited
number of studies regarding rural women’s access, usage and real-life consequences of ICTs.

An increasing number of studies point out the complexity of digital inequalities beyond the earlier
understanding of digital divide which narrowly focused on access. The complexity of digital inequality
indicates the need for looking at rural population as a socioeconomically differentiated group rather than a
homogenous group of which members are all similarly deprived of ICTs (Roberts et al. 2017). Digital
inequality is multidimensional. It can be experienced in access (the first level), skills and usage (the second
level) and real-world beneficial consequences (the third level) (Ferreira et al. 2021). Ragnedda (2018, 2367)
defines the access, usage and competency of digital devices as “a bridge capital between offline and online
life chances”, or digital capital. Digital capital can be accumulated, transferred and enhanced like other
forms of capital. It is positively corelated with economic, cultural, social, political and personal capitals
(Ragnedda et al., 2024). Classic forms of capital boost the quantity and quality of digital capital on the one
hand; the latter can enhance the former and make real-world consequences on the other hand (Ragnedda et
al. 2022). Ragnedda and Ruiu (2020, 33) call this interrelationship between digital capital and the other
capitals “double loop process”.

Although limited in number, interesting studies of rural women’s access of ICTs point out the
possibility of social media for especially young rural women for connecting, making networks and finding
supports beyond immediate physical relationships (Rebollo-Catalan & Vico-Bosch 2014; Vega-Caro et al.
2015; Wang & Sandner 2019). In order to shed light on the complexity of digital inequality and understand
the way in which digital capital differentiates women in rural area, this study scrutinises the following
questions: 1) What is an implication of accessing and using internet and social media for rural women’s life
experiences?; 2) Do they transform family relations and how?; and 3) How do they manage the contrasting
worlds of voluntary social relationship in digital space and obligatory social relationship in physical space?

To answer these questions, we analysed the quantitative and qualitative data that were collected
originally for a study of rural women’s non-agricultural wage work in Dikmen district of Sinop in 2013 and
2014 (Giindiiz Hosgor & Suzuki Him 2016; Suzuki Him & Giindiiz Hosgor 2017; 2019). The research was
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designed from a feminist perspective which prioritises women’s experiences and attempts to reveal the
complexity of gender-based inequality (Harding 1986). 218 participants of a survey were selected from five
villages by purposive sampling method in a way to include women of different age groups as well as marital
and employment statuses. In-depth interviews were conducted with 27 women who were selected from the
participants of the survey. Questionnaires of survey and in-depth interview included the questions regarding
the access, usage and benefits of ICTs. The current study conducted a comparative thematic analysis of the
data acquired from those questions according to women’s age and marital and employment statuses.
Dikmen has experienced agricultural decline since the early 2000s when tobacco production was
abandoned. Many women from impoverished households go to work and earn wage from piecework at a
seafood processing plant at the foot of the mountain.

As the result of the analysis, the study proposes a typology of rural women’s access, usage and benefits
of ICTs. Type I is unmarried non-working women. These women often possess outdated mobile phones,
with push-buttons, passed down from their brothers who moved to urban areas. Older brothers sent phones
to village homes for easier communication with their parents. Type I women rarely make phone call for
themselves. They operate the gadgets in place of their parents who cannot manage to use them. They have
access to phones but only as much as the airtime minutes their parents purchase, which are usually just
enough for taking a call from family members who moved outside village. Mobile phone functions as a
device to monitor a dutiful daughter. Type 11 is married non-working women. They have mobile phones,
too. Their sons or sometimes brothers bought phones for them or brought ones they once used. They thus
enjoy easier and more frequent communication with their sons, siblings and other relatives. Mobile phone
functions as a tool of communication and solidarity with loved ones beyond obligatory relationship in
village for these women. Type III is married working women. They bought mobile phones by themselves.
They have access to internet and use social media. While they purchase ICTs, such as personal computer
and smartphone, for their children, their children help them making social media accounts and teach them
how to use it. Digital devices function as a means of intergenerational exchange for these women. Type IV
is unmarried working women. These women have smartphones they bought by themselves and actively use
social media for information and entertainment as well as communication not only with relatives but also
with boy/friends. For these women, social media functions as a tool to expand their social world beyond
monotonous village life and for some empowerment.

The study demonstrates that ICTs could be a device for control or empowerment for rural women
according to their economic and cultural capitals. Older brothers can easily hear from their parents thanks
to mobile phones. For that, they are dependent on young sisters who help their aging parents. However,
parents pay bills and thus limit their daughters’ use of mobile phone. Yet working women have economic,
social and cultural capitals to purchase, upgrade and take advantage of smartphones. Especially young
unmarried working women benefit from social media for creating social pace and relationship independent
of their parents. Interestingly, social media could turn out to be a device of control by boyfriends for these
young women. They accounted that they closed social media accounts by themselves or their boyfriends’
requests as a sign of fidelity. These findings indicate an intricate relationship between ICTs and patriarchy.

Giris

Bu c¢aligma, iicretli iste calisan kirsal kadinlarin hayatindaki degisimleri ve giiclenme {izerine
ylriittiiglimiiz arastirma projesinin bir parcasidir. Proje kapsaminda Dikmen-Sinop’ta deniz
salyangozu fabrikasinda calisan kadinlar ve onlarla ayn1 kdyde yasayan ancak ficretli iste
calismayan kadinlarla anket ve derinlemesine goriismeler gergeklestirdik. Kadinlarin tarim dist
calisma deneyimleriyle ilgili tartismalar baska akademik dergilerde yayinland: (Giindiiz Hosgor
& Suzuki Him 2016; Suzuki Him & Giindiiz Hosgdr 2017; 2019). Bu makalede ise, son yillarda
kir sosyolojisinde 6nemli bir konu haline gelen dijitallesme ve kirsal doniisiim alandaki literatiire
katkida bulunmak amaciyla kadimlarin bilgi ve iletisim teknoloji (BIT) kullanimu ile ilgili veriler
yeniden analiz edilmektedir.

Gunimiizde sanal (dijital) ortam pek ¢ok bilisim agini birbirine baglayarak evrensel dlgekte
yeni iletisim imkanlar1 olusturmaktadir. Hareketli ve ¢evrim igi olan bu ortam, 6zellikle mekansal
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duranligi olan kirsal alanlarda, kadinlara 6zgiin yeni iletisim zemini yaratmaktadir. Kirsal alanda
yasayan kadinlar i¢in dijital ortama katilmak, cep telefonu ve sosyal medya kullanmak, kadinlarin
toplumsal statiilerini kentsel alandan daha farkli bi¢imde etkilemektedir. Bu noktadan hareketle,
makalede, kirsal alanda yasayan geng¢ kadinlarin dijital kullanim tizerinden olusturduklar1 aglar
ile kendilerine nasil yeni sosyallesme ortamlar1 yarattiklarini inceliyoruz. Arastirmada su sorulari
irdeliyoruz: Kirsal kadinlarin dijital ortama baglanma ve sosyal medya kullanimi yasamlarini
nasil etkiliyor? Aile iligkilerini nasil doniistiirtiyor? Dijital ortamda goniillii insa ettikleri iletisim
ile fiziksel mekanda kurduklar1 zorunlu iliskiler birbirine nasil tezatliklar yaratiyor? Bu sorulari
irdelemek ¢alismamizin amacini olugturmaktadir.

Giiniimiizde giderek artan sayida arastirma, BIT’ler kullanilabilirligine dar bir sekilde
odaklanan dijital boliinmenin ilk anlayisinin 6tesine gegcmekte ve bir dijital esitsizlik karmasik-
liginin ortaya ciktigimi isaret etmektedir (DiMaggio & Hargittai 2001; Warschauer 2003;
DiMaggio et al. 2004; van Dijk 2005). Norris’in (2001) tanimladig1 gibi dijital boliinme dijital
ortamda olusan ¢esitli esitsizlikler kapsamaktadir. Varsil-yoksul, kirsal-kentsel ve kiiresel Kuzey-
Gilney arasindaki dijital ugurumun varligi artik kabul edilmektedir. Bununla birlikte, arastirmalar,
toplumsal cinsiyet, sosyal sinif ve yas gibi diger kesigimselliklere dayali esitsizliklerin dijital
esitsizliklere de yansidigini géstermektedir (DiMaggio et al. 2004; Ragnedda et al. 2020). Dijital
esitsizliklerin boyutunu, siirecini ve sonuclarini anlama c¢abalari ise yeni baslamaktadir
(Ragnedda 2017; Ragnedda et al. 2020; Ragnedda & Gladkova 2020).

Tiirkiye'de, simdiye kadar BiT lerin farkli kullanimini inceleyen az sayida ampirik arastirma
bulunmaktadir. Dijital Kiiltiir, Dijital Esitsizlikler ve Yaslanma (Figan & Ozdemir 2020), medya
calismalar1 ve gerontoloji alaninda calisan bilim insanlarinin dncii is birliginin bir {irlintidiir. Bu
yayinda yer alan arastirmalar, bilgi ve teknolojinin hizli bir sekilde dijitallestirilmesinin yaslt
yetigkinleri olumsuz etkiledigini yansitmakta ve yasanan dezavantajlarin toplumsal cinsiyet,
sosyal sinif, etnisite ve engellilikle kesistigini vurgulamaktadir. Arun ve digerlerin (2022)
COVID-19 salgini sirasinda Tiirkiye’de yaslilarin yalitilma hissiyle basa ¢ikma stratejisi olarak
medya kullanim pratiklerinin neler oldugu inceledigi arastirmada toplumsal cinsiyet ve sosyal
sinif pozisyonuna gore yaglilarin dijital sermaye olarak kavramsallastirilan dijital sahipligi ve
dijital yetkinligin farklilastign goriilmiistiir. Ulusal diizeyde analiz edilen veriler, BiT lerin
kullaniminin gelir, egitim ve toplumsal cinsiyete gore farkliliklar icerdigini igaret etmektedir
(Oztiirk 2005; Akca & Kaya 2016). Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2004-2015 verilerini inceleyen
Akca ve Kaya’nin arastirmasi (2016), kadinlarin erkeklere ve kirsalda yasayanlarin sehirlerde
yasayanlara gore giderek artan -ancak onemli Olclide- daha az internet erisimlerinin oldugunu
gostermektedir. Kirsal kadinlarin internet kullanimlari ise oldukg¢a sinirlidir. Bununla birlikte,
toplumsal cinsiyet ve yerlesim yerinde goreceli hareket kisitliligi, BIT’lerin kirsal alanda
yasayanlara sosyal ve kiiltiirel sermaye gelistirme imkani saglamaktadir (Hilbert 2011). Biz de
calismamizda, Sinop’ta 2013 ve 2014 yillar1 arasinda yiiriittiigiimiiz arastirmamizda elde ettigi-
miz kirsaldaki kadinlarin cep telefonu sahipligi ve internet erisimleri bulgularini inceleyerek,
BiT’lerin kadinlarin giiglendirilmesi i¢in potansiyelini ve dijital esitsizligin karmasikligini arastirdik.

Kavramsal Cerceve

Dijital esitsizligin karmasikligi, arastirmalarin basit kirsal-kentsel boliinmenin 6tesine gecerek
kirsal niifusun BIT altyapisindan yoksun homojen bir grup yerine sosyoekonomik olarak
farklilagan bir grup olarak gormesi gerektigi isaret etmektedir (Roberts et al. 2017). Dijital
esitsizlik, erisim (birinci diizey), beceriler ve kullanim (ikinci diizey) ve faydali sonuglar (ii¢lincii
diizey) gibi ¢oklu boyutta deneyimlenebilmektedir (Ferreira e al. 2021). Ragnedda (2018) dijital
araclara ulasim ve dijital yetkinligini hem ¢evrim i¢i hem de ¢evrim dis1 yasam sanslari
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farklilagtiran bir koprii kurucu sermaye olarak tanimlamaktadir. Bourdieucu yaklasimla
kavramsallagtirilan bu dijital sermaye, diger sermayeler gibi biriktirilebilen, aktarilabilen ve
giiclendirebilen bir kaynaktir. Britanya’nin ulusal 6rneklemi iizerine yapildigi analizlerde
Ragnedda ve digerler, bir yandan sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve kisisel sermayelerin dijital
sermaye hacimu ile pozitif iliskiler oldugunu (Ragnedda et al. 2024) ve 6te yandan yiiksek dijital
sermayenin diger sermayeleri giiclendirdigini (Ragnedda et al. 2022) tespit etmislerdir. Klasik
sermayeler dijital sermaye hacmini farklilagtirirken dijital sermaye birikimi ¢evrim dis1 hayatinda
cesitli sermayeleri artirmaya yardimeci olabilmektedir. Ragnedda ve Ruiu (2020, 33) dijital
sermaye ve diger sermayeler arasinda goézlemlenen bu iliskileri “¢ift dongiili siire¢” olarak
aciklamaktadir. Ornegin, Akill1 Telefon ve Akilli Yaglanmanin Antropolojisi (The Anthropology
of Smartphones and Smart Ageing) baslikli kiiresel aragtirma projesinden ortaya ¢ikan Akillt
Telefonla Yaslanmak (Ageing with Smartphones) serisi 9 farkli lilkede orta yaslilarin dijital
diinya deneyimlerini inceledigi etnografik calismalardir. Bu ¢alismalar dijital sermaye ve diger
sermayeler arasi etkilesimli “cift dongiilii siire¢”in orta-simif orta yaslhilar ve yashilar nasil
deneyimlemekte oldugu gostermektedir. Calismalarda incelenen orta-siif yetiskinler, yaslan-
manin getirdigi olumsuzluklara karsi dijital imkénlara erisimin otesinde sosyal aglari oldukca
yaratici bir sekilde kullanarak is ve hobilerle mesgul olmak, eski arkadaslar ve uzak akrabalarla
iligkini canlandirmak, yeni arkadas grubu kurmak, kusaklararasi gatismayi ¢dzmek ve sagligi
yonetmek gibi faydali sonuglar sunmaktadir (Duque 2022; Garvey & Miller 2021; Haapio-Kirk
2024).

Kirsal kadinlar i¢in dijital araglara erisim ve yetkinligin ger¢ek hayatinda olusturdugu somut
sonugclarla iligkiyi inceleyen oldukga az arastirma bulunmaktadir. Bu kiymetli arastirmalardan biri
de “Kirsal Kadmlarin Cevrimigi Sosyal Aglara Dijital Katiliminin Bir Faktorii Olarak Algilanan
Sosyal Destek” (Perceived Social Support as a Factor of Rural Women’s Digital Inclusion in
Online Social Networks) baglikli ¢aligmadir (Rebollo-Catalan & Vico-Bosch 2014). Calisma,
Ispanya kirsalinda kadinlarm dijital aglara sosyal olarak nasil katildiklarmi incelemektedir.
Arastirmada, Endiiliis’lin kirsal kesimlerinde yasayan 18 ile 65 yas arasindaki 478 kadina, dijital
katilm ve dijital ortamda sosyal destek algisini 6lgen iki 6lgek uygulanmistir. Calismada,
kadinlarin ¢evrim i¢i sosyal aglarda algiladiklari sosyal destegin yasa, aile yapisina ve istthdam
durumuna bagli olarak nasil farklilastig1 incelenmektedir. Bulgular, katilimcilarin orta diizeyde
destek alindiklarim1 ve alinan sosyal destekte onemli farkliliklar bulundugunu yansitmaktadir.
Aragtirmada geng, 6grenci, bekar, ¢ocugu olmayan, Facebook kullanan kadinlar sosyal aglarda
daha yiiksek diizeyde sosyal destek algiladiklarini ifade etmislerdir. Ayni arastirmanin nitel
bulgularina dayanarak yazilan “Kirsal Alandaki Kadinlarin Sosyal Sermayesinin Gelistirilme-
sinde Sosyal Ag Sitelerini Kullanma Nedenleri” (Motives for Using Social Networking Sites in
the Development of Rural Women’s Social Capital) baglikli makalede ise (Vega-Caro et al. 2015),
13 kadinla dijital aglardaki deneyimleri hakkinda yaptiklar1 otobiyografik goriismelerin bulgular
sunmaktadir. Sonuglar, sosyal ag sitelerinin kadinlara cesitli ilgi alanlariyla baglantili sosyal
katilim firsatlart sundugunu ortaya koymaktadir. Bu katilim kadinlari sosyal ve kiiltiirel agidan
gliclendirmektedir.

Aslinda Ispanya’da yapilan bu arastirma ayni zamanda kirsalda yasayan yasli kadinlarin dijital
dislanma riskinin genglerden daha yiiksek oldugunu da isaret etmektedir. Bulgular, 6zellikle yash
kadinlarin kirsalda sadece mekéansal uzamda degil, dijital ortamlarda da diglandigin1 gostermek-
tedir. Dijital ortamlarda var olma deneyimi bilgi ve sosyal sermaye olusumu agisindan da kadinlar
arasinda nesil farki igermektedir. Geng kadinlar dijital ortamlarda daha aktif, katilimci ve kendi
nesli arasinda paylasimciligi deneyimlerken, yasli kadinlarin (6rnegin, bu gen¢ kadinlarin
annelerinin) kontroliinden kendilerini soyutlayabildikleri goériilmektedir. Rebollo-Catalan ve
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Vico-Bosch (2014) ve Vega-Caro ve digerleri (2015) dijital ortamdaki sosyal aglarda aktif ve
katilimer bir geng kadin olusumuna iligkin ¢ikarimlar sunmaktadir.

Kirsal alanda kadinlarin dijital ortamlara katilimlariyla ilgili sinirli arastirmalardan bir digeri
ise Cin’de yiritilmistiir. “‘Kuyudaki Kurbaga’? Wechat Platformu Araciligiyla Cinli Kirsal
Kadmlarin Sosyal Medya Uygulamalarina iliskin Etnografik Bir Calisma” (Like a “Frog in a
well”? An Ethnographic Study of Chinese Rural Women’s Social Media Practices Through the
WeChat Platform) (Wang & Sandner 2019) baslikli aragtirma kirsal kadinlarin WeChat
deneyimlerini incelemektedir. Makalede, Cin baglaminda, onceki aragtirmalar da ulusal
gocmenlerin ve kirsalda ikamet edenlerin bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanimlariin
incelendigi; ancak kirsal kesimdeki kadinlarin sosyal medya uygulamalar iizerine ¢aligmalarin
nadir oldugu vurgulanmaktadir. WeChat gibi sosyal medya platformlarinin kirsal kesimdeki
kadinlarin giinliik yasamlarinda oynadiklar1 rol ve onlarin ¢evrim i¢i etkilesimlerine dayali
doniigiimleri, niteliksel arastirma yontemleri ile derinlemesine inceleyen arastirmalarin olmadigi
vurgulanmaktadir. Literatiire katki sunmak amaciyla Cin’in giiney merkezindeki Hanpu
Kasabasi'nda WeChat’in 40 ila 52 yaslar arasindaki 25 kirsal kadin tarafindan kullanimini
arastiran c¢alismada, veriler 2015 yilinda 5,5 aylik bir siire boyunca toplanmigtir. WeChat, Cin
kokenli ¢okuluslu teknoloji sirketinin gelistirdigi anlik mesajlagsma, sosyal medya ve mobil 6deme
gibi islevler kapsayan ¢ok fonksiyonlu uygulamadir. isletmeciler ise iiriinler pazarlamak ve
miisterilerle iletisiminin korumasi i¢in bu uygulamay1 bir platform olarak kullandig1 goriilmekte-
dir. Uretim eksenli nedenlerle katilmalarinin yan1 sira, bu dijital platforma katilan Cinli kirsal
kadinlar kendilerini daha az izole hissettiklerini ve sosyal agidan geligsme firsat1 yakaladiklarini
belirtmislerdir. Bir katilimcinin ifadesiyle: “Bizim gibi insanlar zaten “kuyudaki kurbagalar”
gibidir, nadiren disar1 ¢ikarlar. Bu [WeChat’te] pek c¢ok sey Ogrenebiliyorum. Bazen smif
arkadaglarim iriinlerinin fotograflarim1 yayinliyor ve ... [Bundan] 6grendigim bilgi kendi
iretimimde yol gosterici oluyor. WeChat agi disinda, nadiren bu seylerle iletisime gegiyorum”
(Wang & Sandner 2019, 24). Bulgular, WeChat kullanarak kirsal kadinlarin bilgi olusturma, is
zekasi gelistirme, duygusal iletisim kurma ve yeni 6z farkindalik diizeylerinde artma gibi katkilar1
oldugunu gostermektedir.

Ozetle literatiirde, dijital alan kullanimiyla ilgili stnirli ¢alisma bulunmaktadir. Yine de Baker
(2013) makalesinde etnografik arastirmalarda Facebook gibi dijital ortamlarin kullaniminin “arag
olarak”, “veri olarak” ve “baglam olarak™ ti¢ pargal1 bir kavramsallagtirma dnermektedir. Buradan
hareketle, bizim agimizdan da dijital kullanim baglamsal 6nem tasiyor. Makalemizde dijital
platformlarda ne tartisildigindan 6te, kullanicilarin kim olduklar1 ve sosyolojik nasil bir profil
olusturduklarini, birbirlerinden nasil farklilastiklarini anlamaya ¢aligtik. Arastirma bulgularimiza
dayanarak kirsal kadimin sosyal medya kullanimim kavramsallastirmak adina bir “tipoloji”
Oneriyoruz.

Yontem

Calisma feminist yontembilimin yon verdigi yorumlayici bir ¢alismadir. Feminist yontembilim,
kadinlar i¢in politik ve etik kararliliktan ilham alan, kadinlarin tecriibelerine dayanan, feminist
kuramlarin 151k tuttugu ve kadinlara kars: sorumlu olan bir yéntembilim tiiriidiir. Ote yandan
feminist yontembilim, erkek odakl1 bilgi yerine kadin odakl1 bilgi iiretmeye yonelik bir caba degil,
toplumsal cinsiyet iligkilerindeki sistematik esitsizligi anlatan feminist bilgi tiretme girisimidir
(Harding 1986). Bu yoniiyle feminist yontem kadin ve erkek arasinda daha insani bir iligki
kurulmasina yo6nelik “doniistiiriici degisim” i¢in ¢alisma olanagi saglar (Ertiirk 2004).

Aragtirma demografik doniisiim neticesinde niifusu bir milyonun altinda olan ve aragtirmanin
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yapildig1 yillardan beri oransal olarak Tiirkiye’de en fazla yasl niifusa sahip tek bolge olma
ozelligini tastyan Sinop kirsalinda yiiriitiildii (TUIK 2014). 2023 yilinda ilin yash niifus orani
yiizde 20 olmustu (TUIK 2024). Yukarida deginildigi gibi arastirma baslangicta Dikmen il¢esinin
kirsal kesimindeki kadinlarin tarim disi1 dicretli islerini incelemek icin tasarlandi. Bu makalede
vaka analizi niteliginde kirsal bolgede yasayan kadinlarin ¢evrim i¢i sosyal aglara dijital katilim
deneyimleri degerlendirildi. Arastirmada nicel ve nitel arastirma teknikleri birlikte kullanildi.
2013 yilinda Sinop ilinin Dikmen ilgesinde bulunan bes farkli kéyde 218 kadinla sosyal medya
sorular1 da igeren bir anket ¢alismasi gerceklestirildi. Goriismeciler, medeni ve ¢alisma durumu
ve yas gruplar farkli olan kadinlardan amacl 6rnekleme yapilarak segildi. 2014 yilinda ankete
katilan kadinlardan yine farkli medeni ve ¢alisma durumu ve yas gruplarinda 27 kisi ile yiiz yiize
derinlemesine miilakatlar yapildi. Kadinlarin ¢evrim igi sosyal aglara dijital katilimi ve sosyal
medya kullanimi bu derinlemesine miilakatlarda daha detayl ele alindi.

Calismanin gerceklestigi koylerin oldugu bolge dagmik yerlesimin hakim oldugu dag
kdylerinden olusuyordu. Bolge Istanbul basta olmak iizere siirekli olarak go¢ veriyordu. 2000°li
yillardan sonra tarimsal liretim oldukca azalmisti. Koyliiler yok denecek kadar az miktarda
gecimlik tarimla ugragsmaktaydi (bugday, musir, yesil sebze gibi). Koyliliigliin ¢oziilmesi
sonucunda, kiigiik meta iiretimi ortadan kalkmis ve bircok hanede yoksulluk derinden hissedil-
mekteydi. Ana sahil yoluna birka¢ kilometre mesafede, kdyiin kuzey sinir1 kiyisinda, yatirim
tesvik bolgesi olarak tayin edilen ve bir deniz {iriinii isleme fabrikas1 dahil olmak iizere birkag
fabrikana ev sahipligi yapan kiiciik bir sanayi bolgesi bulunmaktaydi. Bolge kirsalin proleterles-
mesine tamk olmaktaydi. Ozellikle bu kdylerden bazi kadinlar, bu proleterlesme siirecinde esnek
iiretim yapan deniz Uriinii isletme fabrikasinda ¢alismaktaydi. Makalede hem fabrikada calisan
hem de ¢alismayan kadinlarin yas ve medeni durumlari goz oniinde bulundurularak karsilastir-
mal1 bir analiz yapildu.

Bulgular

Goristiigiimiiz  kadinlarm ortalama yas1 43°tii. Kadmlarin yaslar1 15 ile 86 arasinda
degismekteydi. Aldiklar1 ortalama egitim yil ise 4,5’ti. Gortsiilen kadinlarin ¢ogu (149 kadin)
evliydi. 45'i bekar ve 24’t dul, bosanmig ya da esinden ayrilmis durumdaydi. Hane halki
biiyiikliigii ortalama 4,4 kisiydi. Seksen dort kadin ¢ekirdek hanede, 69’u genis hanede ve 38’1
tek basmma ya da ¢ogunlukla kocasi olmak {izere tek bir hane {iiyesiyle birlikte yasiyordu.
Goriisiilen kisilerin neredeyse tlimiiniin evinde en az bir televizyon vardi. Kadinlarin neredeyse
dortte ti¢iiniin kendi cep telefonu; 17’sinin internet erisimi ve kendi Facebook hesaplari mevcuttu.
Bulgular, kadinlar arasinda yasa, evlenme statiisiine ve iicretli emek piyasasina katilip/
katilmama durumuna bagli olarak cep telefonu kullanimi ve sosyal medya deneyimlerinin
farklilagtigin1 yansitti. Sosyal medya ile en az baglantili olan grubu evlenmemis ve iicret
karsihiginda hi¢ calismamis kadinlar olusturuyordu. Bu nedenle asagida farkli tipolojiler
ekseninde bulgulan tartisacagiz.

Tipoloji I: Bekir, Cahismayan Kadinlarin Cep Telefonu ve Sosyal Medya Kullanim
Deneyimleri

“Agabeylerim beni ariyor, ben onlart ariyorum. Benim icin degisen pek bir sey olmadi”

Hanede calismayan bekar kadinlarin cep telefon sahipligine karar veren ve alan kisi genellikle
agabeylerdi. Aslinda bu durum patriarkanin nasil doniistiigiiniinde 6nemli bir gostergesiydi.
Babanin yerini “agabeylerin” almasi onlarin kirsal alan disinda emek piyasasina erken
katilimlariyla énemli boyutta iliskiliydi. Onceki makalelerimizde belirttigimiz gibi, geng erkekler
haneden erken yasta ayrilmis, ilgelere ya da kentlere goc etmis, ¢aligmaya baslamis ve kendi
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ailelerini kurmuslardi (Giindiiz Hosgor & Suzuki Him 2016; Suzuki Him & Giindiiz Hoggor 2017,
2019). Ancak, genellikle baba evine diizenli maddi destekte bulunmuyorlardi. Kirsalda geride
biraktiklar: aileleri ile akrabalik baglari siiriiyordu. Ozellikle ¢ikan ihtiyaglarda kararlara
katiliyorlardi. Ornegin, arastirmada ebeveynler genellikle kirsaldaki ev telefonu faturalarimin
yiiksek gelmesinden otiirii cep telefonun kullanimina gegctiklerini belirttiler. Siirecte degisen
teknolojik bilgiyi takip edememekten otiirli, erkek cocuklarinin kendileri i¢in aldiklari cep
telefonlarin1 kizlarina devrettiklerini ilettiler. Ancak, yine de kontrol ebeveynlerdeydi; drnegin
kontorii az yiikleyerek kizlarinin cep telefonunu kullanim uzunlugunu denetleyebiliyorlardi.

18 yasimda sahip oldum cep telefonuna. ... Agabeyim bana aldi, babama
verdim, sonra bana da bir tane daha aldi. Ev telefonuna ¢ok fatura
geliyordu acayip. Hi¢ konugmasan 30 lira geliyordu. Hi¢ kaldirmiyorsun
soyle bile. Babam ben anlamiyom bundan bizi aligtir demisti. Onlarin
(anneme/babama) ikisine de gosterdim. Babam sikiltyyorum diyordu ama.
Kontiirii babam koyuyor. Ha béyle bes kapanmayacak kadar. Oyle seyi yok
hani arayam agacak kadar. Genelde ablamla konusurum. Ablam
Istanbul’da ya hani icten yakimz. Tiitiin kirdigimiz icin beraber. Annem
babam ne kadar konustugumuzu bilirler ama her seyi yanlarinda yaparim
hani onlara karst hi¢ sey yapmam (Bekar, hi¢ calismamis, 24 yasinda).

Faturali ya da kontorlii telefon sahipligi ebeveynlerin kizlarim bir bigimde kontrol altinda tutma
yontemiydi. Kizlar agisindan kontiir bitince telefonla konugma sansida bitiyordu; zira ¢aligmadik-
lar1 i¢in yeniden kontiir yliklemede hanedeki erkeklere bagimliydilar. Amag¢ cep telefonu
araciligiyla kiz ¢ocuklarina istenildigi anda ulasabilmekti. Kullandiklar1 telefonlarla sosyal
medyaya erisimleri yoktu. Asagidaki alintida goriilecegi iizere, bu patriarkal kontrolde yine
agabeyler bagroldeydiler:

- Sizin cep telefonunuz var mi? Varsa kag yasinda aldiniz?

- Var, daha yeni.

- Kim aldi?

- Agabeyim gonderdi.

- Siz mi istediniz?

- Yoo, onlar génderdi.

- Nasil, iyi mi oldu?

- Yoo, benim igin degisen bisey yok.

- Nasil, onlar mi1 ariyor ya da siz birini ariyor musunuz?

- Agabeylerim beni ariyor, ben onlart artyorum. Benim i¢gin degisen pek
birsey olmad.

- Bagska kiminle goriigiiyorsunuz?

- Bagska kimseyle gériismiiyorum. Sadece ailemle goriisiivorum, baska kimseyle
degil. Kontiirii yetigtiremiyorum ki. (Bekar, Hi¢ Calismamus, 19 yasinda)

Tipoloji II: Evli, Calismayan Kadinlarin Cep Telefonu ve Sosyal Medya Kullanim
Deneyimleri

“Telefonun kétii yonii olur mu, yok benim igin iyi bir sey”

Kadinlarin, evli ve ¢alismayan olmalarinin yani sira, yaslari da sosyal medya kullanimlarinda
onemli bir diger kesisimsel 6zellik getiriyordu. Bu kadmlar arasinda kendi telefonu olanlar tuslu
telefon kullanmyorlardi ve sosyal medya kullanicisi yoktu. Kadin yas aldik¢a, 6zellikle cep telefon
kullanimi daha islevsel bir anlama geliyordu. Farkli yerlere gb¢ etmis aile ve akraba iiyelerine
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ulagim, onlarla baglantida olmak bir bicimde dayanisma igerisinde olmak, kirsaldaki zor
zamanlar1 agsmak i¢in gelistirdikleri yasam stratejileri arasindaydi.

Yine bu grupta, yukarida bahsettigimiz gibi genellikle geng erkeklerin (ogul ya da agabeylerin)
cep telefonu alan ve ekonomik anlamda masraflarini karsilayan konumda olduklarini gordiik.
Kente gd¢ etmis, yeni model bir cep telefonu aldiklarinda, eskisini kirsala — annesine ya da kiz
kardeslerine — gdnderen bu erkek cocuklari, kir ile kent baglantisinin kuruculartydi. Ornegin:

Giilgin (kiz), bizim telefonumuz var miydi? Var Var.
Kim aldi peki?
Oglan aldi. (Kiz: Agabeyim kendine yeni telefon ald, eskisini bize
gonderdi). Bizim ev telefonumuz bile yoktu.
Nasil haberlesiyordunuz?
Komgunun vardi, bizi aradiklar: zaman oraya giderdik oradan
konusurduk. Babasina da aldilar. Oglan yenisini alinca begenmediklerini
bize génderiyor. Telefonlada genellikle cocuklarimla kardeslerimle
goriisiiyorum. Oyle cok fazla kisiyle konusmuyorum.
Esiniz kiminle konusup konusmadiginiza karisir mi?

Yok yok dyle karismaz.

Cep telefonun olmasi sizin icin iyi bir sey mi?

Tabii kizim ben ameliyat oldum eviatlarim, kardeslerim bana oradan
ulasti 0 olmasa daha zor olurdu. Evde telefon yokken zor oluyordu.
Telefonun kétii yonii olur mu, yok benim igin iyi bir sey (Evli, Hig
calismamis, 47 yasinda).

Benzer bicimde bir diger katilimci oglunun kendisine cep telefonunu anneler giiniinde hediye
ettigini belirtti:

Benim var, gecen seneki anneler giiniinde oglanlar hediye aldvydi. He,
oglanlar hediye aldiydy iste. Ya ben soyle, aryyoruz bulamiyoruz dediler.
Mesela babam bir tarafta oluyor seni bulamiyoruz telefon alalim dediler.
Bende kullanamam okumuslugum yok diyordum istemiyordum. Onlar da
iste stirpriz olsun diye anneler giiniinde bir hediye alalim anama demisler
ikisi bir araya gelmigler. Aldilar simdi alistim, ¢ocuklar: da ariyorum.
Uzun uzadiya arayamiyorum ama koyleri bile bununla arayabiliyorum
yani. Kaydettim, numara g¢eviremem. Aligsam onu da ¢eviririm de o
kadarina ugrasmadim. Iyi oldu tabii iyi olmaz mi? Bu mesela bazen asagi
gidiyor, Kanlicay dedigimiz yere gidiyor, bir sey lazim olsa nerden haber
yollayacam? Buna lazim olsa koyden, nerden haber yollayacak? He, o
yiizden iyi oldu yani sevindim iyi oldu, giizel oldu. (Evli, hi¢ ¢alismamus,
51 yasinda).

Arastirmamizda evli kirsal kadinlar arasinda ise, kendilerine baglanan bakim parasiyla cep
telefonu alanlara rastladik. Ornegin, 54 yasindaki evli ancak hi¢ ¢calismamus, engelli kizini stk sik
hastaneye gotiiren bir kadin katilimei, cep telefonunu evdeki sabit telefondan esiyle baglanti
kurmak i¢in aldigini belirtti:

Valla 3 seneden beri var. Ev telefonunu beyim baglatti. Cep telefonumu
ben kendim aldim kendime. (Sey o bakim parasiyla?) He he o bakim
maasiyla aliyordum zaten. Lyi oldu tabii ben nere gitsem haber veririm,
haberi olur. Benim haberim olur. O beni arar. Ben felan yerdeyim derim.
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Arar cep telefonu olmasaydi nereden haberim olacakti benim o zaman.
Benimle gelirse haberim olur. Ben hastanede kalmis olsam a¢arim derim
ki ben hastanedeyim derim beni diisiinme derim. (Evli, hi¢ ¢calismamis, 54
yasinda).

Tipoloji III: Evli, Calisan Kadinlarin Cep Telefonu ve Sosyal Medya Kullanim Deneyimleri
“Uzaktakiler Yakin Oldu!”

Evli ve galisan kadinlarin ortak oOzellikleri cep telefonlarini c¢alismaya bagladiktan sonra
kendilerinin almis olmalariydi. Calisan kadinlarin birgogunun telefonlar1 akilli telefonlardi.
Boylece internet iizerinden, Facebook ve Instagram gibi sosyal medya etkinliklerine
baglanabiliyorlardi.

Genellikle sosyal medya hesaplarimi ogullar1 agiyordu. Eski tamidiklariyla boylece yeniden
baglant1 kurabiliyorlardi. Bazi ¢alisan kadinlar ya calistiklar kazanglariyla ya da Istanbul’a gog¢
etmis erkek akrabalar1 araciligiyla bilgisayar satin almiglardi. Genellikle ilk 6nce bu bilgisayarlar
evdeki erkek cocuklarina alinmisti, zamanla teknoloji gelistikge akilli telefonlara sahip olan bu
geng erkekler bilgisayarlarii evdeki kiz kardeslerine ya da calisan annelerine devretmislerdi. Ve
bu bilgisayarlarda bazi ¢alisan kadinlar ¢ocuklar1 ve akrabalar1 yardimiyla Facebook hesaplari
agtirmiglardi.

Evli ve galisgan kadmlarin, kiz ve oglan ¢ocuklar1 iizerinden gelistirdikleri dayanismanin
onemli bir boyutunu cep telefonu ve sosyal medya kullaniminda gérebiliyoruz aslinda. Bir tiir
degisim yasaniyordu. Anneler ¢ocuklarina teknolojik cihazlari satin aliyordu; cocuklar da
teknoloji yenilendikce annelerine eski cihazlarini devrediyorlardi ve bu cihazlarin kullanim bilgi
ve becerisini aktariyorlardi. Bu goriinmez miittefiklik patriarkanin yeni bicimlerinden birini
olusturuyordu. Asagidaki alinti bunu giizel dzetliyor:

Tabii kendim aldim cep telefonumu, ¢alismaya baslayinca aldim. Ondan
once zaten kimsede pek yaygin degildi. Sosyal medya kullaniyyorum,
oglumla goriigiiyorum oyle bakiyorum. Facebook hesabimda var
(giiliiyor). Eltimin kizi a¢ti bana. Zaten pek bakmiyorum ama kizlar dedi
acalim, tamam dedim bilgisayardan giriyorum. Bakiyorum arkadaslara.
Cocuklara bilgisayar aldim bende. Orda béyle tamdikla goriisiiyorum
baskalarimin  fotograflarina bakiyorum ... Uzaktakiler yakin oldu!
Haberlesiyoruz. Resimler hatira kaliyor. Giizel yani am kalyor. Simdi
cocuklarda hep biiyiik telefonlar var, bilgisayardan girmiyorlar, telefonla
hallediyorlar. Her gseyi internete telefondan giriyor, bilgisayardan
girmiyorlar artik. Bizimkilerde de o kocaman telefonlardan var, biiyiik
oglum aldi onlara. Oglum 4 yilik kazanirsa 6gretmenlik istiyor. Yeter ki
okusunlar, kizima diyorum, kizim acele etme zamani gelince her sey bak
beni goriiyorsun diyorum sakin kanma kimseye. Stmarik degil kizim ama
biri kafasini yikar ne olacagi belli olmaz ama yapacagi varsa benim
yammda da yapar (Evli, Okulda temizlik¢i, 44 yasinda).

Tipoloji IV: Bekir, Calisan Kadinlarin Cep Telefonu ve Sosyal Medya Kullanim
Deneyimleri

Ucak modu ne ki kizim sen ucaga mi biniyorsun?!

Evli galigsan kadinlar gibi, bekar ¢alisan kadinlarin da ise girdikten sonra oncelikleri cep telefonu
satin almakti. Bu telefonlarin modelleri kazanca gore ve teknolojinin ilerlemesiyle degisiyordu.
Kadinlarin bir boliimiinde artik akilli telefonlar vardi. Bu telefonlar araciligiyla sosyal aglara
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katiliyorlardi. Akilli telefonlardan 6zellikle Facebook {izerinde eski okul arkadaslar1 ve sanal
ortamda yeni eklenen arkadaglar gibi akranlarla baglanti kuruyorlardi. Bekar kadinlarin aglarinda
akrabalar bulunmuyordu ya da bazilar akrabalar ve arkadas gruplarina gore ayr1 Facebook
hesaplar1 kullaniyorlardi. Bir de “erkek arkadaslarla” ebeveynlerden gizli goriisebilmek agisindan
da ortam hazirliyordu Facebook. Bunun i¢inde bazi gen¢ kadinlar farkli stratejiler gelistirmisti.
Ornegin:

Erkek arkadasimla yani su an evlenmeyi diistindiigiim erkek arkadagimla
evde mesajlasiyorum, burda (fabrikada) konusuyorum. Annem babam
gormiiyorlar! Ya yatiyorum mesela yastigin altindan mesajlastyorum.
Yani evlenmeyi diigiindiigiim i¢in hani konusmam gerekiyor, konusmadi-
gin biriyle de ne bileyim hani nasil gériisecem eviencem ki o yiizden
gerekiyor. Su an tam bir ay oldu yeniyiz. Ya su an iyiyiz ... ¢alisiyor.
Bugiin sekizden dorde kadar ¢alisacak bir hafta boyunca iplik
fabrikasinda. (Bekar, salyangoz iscisi, 18 yasinda).

Aslinda yukaridaki alint1 bazi yeni kelimelerin, 6rnegin “erkek arkadas” ve “flort etme” gibi
kirsal alanda calisan geng kadinlarin sdylemlerine de yerlestigini gosteriyordu. Bu dilin
olusumunda sosyal medyanin etkisi kagiilmazdi kuskusuz. Ancak yine de bu teknolojik
gelismeler, yeni sosyal iligkiler ve flort etme pratiklerinin kirsala girmesine neden olsa da
patriarkal yapilar sekil degistirerek, bu yeni ilisiklerde etkisini siirdiirmeye devam ediyordu.
Asagidaki alintilar sosyal medyanin bir yandan bekar ¢alisan kadinlarin aile ve akrabalarindan
bagimsiz sosyal iliskiler kurma araci olurken diger yandan yeni patriarkal kontrol araci oldugu
isaret etmektedir:

- Ben her seyi burada (sosyal medyada) 6grendim. Nasil diyim yani mesela
ne biliyim yani her konuda interneti Facebook’u hepsini ben burda
ogrendim. Valla ben bu ¢ocukla konusmaya basladiktan sonra yani
konusmaya  bagladigim giin  Facebook’umu  kapattum, numarami
degistirdim (sadece erkek arkadasinin eklendigi) yeni bir sayfa agtim.

- Niye?
Facebook’u kullansaydim ¢ok bagimlilik yapiyordu ona c¢ok deger
veremezdim o zaman.
- Hmm o yiizden Facebook’unu mu kapattin?
Ha ha kapattim.
Ben tam tersi zannettim. (Arkadagsinla) tamigaigin icin actin zannettim!
Yok yok kapattim.
Kapattin. Bagka biriyle goriismiiyorsun! Anladim. Tek arkadasinla
goriigiiyorsun.
Evet, tek onunla gériistiyorum, her seyi kapattim her sey bitti o basladi bir
tek bir kisi. Ondan once bir sene Facebook kullandim. Nasil diyeyim ya
kimle oyle arkadaslarimla. Mesela ben Facebook’a fazla onem
vermiyordum, gelen istekleri falan hep kabul ediyordum. Herkes mesaj
yvaziyordu, bazen gruplara takilyyordum oyle yorum yapiyordum. (Bekar,
salyangoz iscisi, 18 yasinda).

Benzer bigimde bir baska kadin da erkek arkadasi olduktan sonra Facebook hesabini
kapattigini sdyledi:

Erkek arkadasimla diigiinde tanistik. Istanbul’dan gelmis beni gérmiis,
Allah razi olsun beni begenmis. Facebook’um vardi, yasakladi sevgilim.
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Ben de soziinii dinledim Facebook 'tan ¢iktim. (Bekar, salyangoz ig¢isi, 17
yasinda).

Akilli telefon ve sosyal medyanin kadinlara kendilerine ait bir alan sunma potansiyeli ayni
zamanda patriarkal kontroliiniin yeni bir alan olmaktadir. Asagidaki alintidan kadinlarin bunu
bildigi anlagilmaktadir:

.. mesela (fabrikada ¢alisirken) karsinda kendi koyiinden biri oluyor sen
bekar oluyorsun elinde siirekli telefonla mesajlasiyorsun falan. Karsidaki
soruyor, “Aaa kimle mesajlastin”. Boyle birka¢ kere telefonda
konustugunda, “Aaa, Giil biriyle konusuyor”. Bir siire sonra “Aaa, Giil
manita yapmig”, al sana koye laf. Yani iste oyle bi siire sonra séyliiyorlar,
“Aaa Giilcan manita yapmig”, kdye git annen soruyor ne var bakayim sen
bugiin kimle konusuyordun. Kimle konusmusum anne, telefon elinden
diismiiyormug, evde bu sefer onunla ugrasiyorsun. (Bekar, salyangoz
is¢isi, 20 yasinda).

Calisan bekar kadinlarin aileleri ¢aligmayan kadinlar gibi cep telefonu iizerinden kizlarini
kontrol etmemekte veya edememekteydi. Calisirlarken arandiklarinda telefonlarini agmamalari
sorun yaratmamaktaydi. Cep telefon kullanimina daha hakim olan gen¢ kadinlar ailelerinin
kontrolunu atlatmak igin stratejiler gelistirmislerdi. Bu konuya bir gen¢ bekar kadinin yorumu
oldukga carpiciydi:

Yok yok hi¢ dyle kontrol olmaz. Sarjim bitti anne de tamam. Gegende biri
oyle ugcak modunda kalmis anne, dedi. Ugak modu ne ki kizim sen ugaga
mu biniyorsun, diye cevap verdi! Ama ucak modu iyi oluyor ya boyle isine
yaramadigr zamanlar kapatiyosun. Manitayla kavga edince iyi trip
yapiliyor. Iri mal (salyangoz), giizel mal oldugu zaman telefona
bakamiyorsun, bir de kavgada olunca hani trip yapiyor oluyorsun. Ugak
moduna alinca halbuki éniindeki mal iri zaten konusamiycan ¢alistyosun
ama miizik dinliyorsun, para kazaniyorsun. Hani mazeret, sen bana sunu
dedin ben sana kizdim trip. Kizinca ucak moduna al gitsin! (Bekar,
salyangoz iscisi, 20 yasinda).

Calisan geng kadmlar agisindan Facebook aile ve akrabalarin olmadigi, uzaktaki arkadaslarla,
kirsal alandaki boslugun doldurmasi agisindan 6nemli bir uzamdi. Kdyden birgok gencin kentlere
gb¢ etmis olmasi, bu geng kadinlarin yasadiklart mahallelerde ya da evlerde akranlarin olmamasi
anlamina geliyordu. Facebook ise geng¢ kadinlarin dnceden bir bigimde fiziksel olarak tamstikla-
riyla baglant1 stirdiirme yeriydi. Facebook’ta tanisip, evlenenler olmakla birlikte bu durum, geng
kadinlar agisindan “giiven” sorunu olusturuyordu. Anne ve babalarin donemindeki goriicii
usuliiyle evlenme bigimlerini elestiren gen¢ kadinlar, Facebook’tan tanimadiklar1 birisiyle
konusup evlenmeye de pek makul bakmiyorlardi. Sosyal medya, onlar agisindan tanidik birisini
daha yakindan taniyabilmek ve iligkini siirdiirmek i¢in 6zgiir bir uzam demekti.

Geng kadinlarin Facebook ortamini ebeveynlerine anlatmalar1 da olduk¢a zordu. Bu bilgisizlik
aslinda nesiller arasi ¢atismay1 da kismen uzak tutuyordu. Bir katilimcinin ifadesiyle:

... boyle fazla bizimkiler anlamiyor ki, Face nasil bir sey ne var icinde
kimle konusuyorsun kimle gériisiiyorsun. Hani bu sekildeki gibi
anlamadiklart igin de sitkinti olmuyor. Ya Facebook normal, yani béyle
kizlarla goriisiiyorum falan zannediyor boyle erkek yok zannediyor. Oyle
saniyorlar. Bir sey demiyorlar o yiizden. Kavrayan yok bizim koylerde.



W
W

Kirsal Kadinlarmn Dijital Sermaye Tipolojisi: Dikmen-Sinop Ornegi

Burdaki kizlarin yarisimin babasi bilmez yani Face ne. Ben babama desem
mesela Facebook acayim desem a¢ der ama kullanmaz, yani nasil
kullandigini bilmez. Yani hem 6zgiirliik, bu ozgiirliigii de kisith kullanmak
var, yani ne bileyim asirt kullanmamak sartiyla iyi bir sey. Camn stkilmaz
mesela. O yiizden arkadagslarinla dertlesebiliyorsun. Derdini anlatiyyorsun
derdini dinliyorsun karsindaki insamin. O ag¢idan iyi ama ¢ok asiriya
gitmemek sartiyla giizel bir sey. Kotiiye kullanan var bir de iyiye kullanan
var. Ya ne deyim, kotiiye kullanan mesela hani viriis falan atiyorlar
Face’ten Face’e. Hesap kapatiyorsun viriisten kurtulmak icin. Alyyor
caltyor mesela senin orda her seyini paylasiyor, arkadaslarina senin
paylastiklarinla seni kotii yorumluyor her sey oluyor. Olumsuz yani o ama
olumlu yani herkes olumlu kullansa ... (Bekar, salyangoz iscisi, 18 yasinda).

Internet ve sosyal medyanin bir diger etkisi ise geng kadmlarin aileleriyle birlikte artik
televizyon izlemekten sikilmalartydi. Bunun bir nedeni televizyondaki dizilerin ayni konuyu
islemesiydi. Sanal medya ortamindaki hizli ve beklenmedik degisim c¢alisan kadinlarin monoton
is yasantilarina, aile ile olan geleneksel ortama alternatif yaratiyordu. Bir taraftan onlari
bulunduklar1 fiziksel ortamdaki paylagimlardan kopartirken, diger yandan sanal internet
uzaminda farkli iletisimler yaratryordu. Ornegin:

Akl telefonlardan sonra televizyon pek izleyemiyorum. Hani artik ayni
konu isliyorlar ya, ask, ayriliyorlar gidiyorlar geliyorlar, hi¢ baska sey
yok. Iki ii¢ sene énce Ask-1 Memnu vardi. Vay giizel film diyorduk ama
onun devamindaki filmler aynmi. Konusu ayni olunca bir anlami kalmiyor.
Su kiz ayrilacak su sunu diyecek diyoruz ama o zaman acaba ne olacak
derdik simdi demiyoruz. Mesela bir Kiraz Mevsimi vardi. Kiraz Mevsimi
ortada bir film. Hi¢ bos bir sey. Baska o dizilerinde ben gegenlerde bir
haber gormiisiim Facebook’ta. Bagska iilkelerdeki dizilerin seylerini
yapryorlarmis, aranjesini yapiyorlarmig. Onlar mesela daha once hep
baska yerlerde yapilmis baska iilkelerde. Ben izliyordum da iste yarisin
ozetini falan 6zet bile uzun ya o kadar sey yapryorlar. Daha ¢ok internette
takilyyorum (Bekar, salyangoz isgisi, 17 yasinda).

Geng calisan kadinlar, internette haberleri okumadiklarin1 belirtirlerken, merak ettikleri
konular hakkinda arastirma yaptiklar ifade ettiler. Bir hastaligin ne anlama geldigini, agik
Ogretimin ne oldugunu, tinliilerin neler yaptiklarina bakmalari ya da yemek tariflerini incelemeleri
bu etkinliklerin arasinda yer aliyordu. Kirsalda yasayan fabrikalarda ¢alisan geng bekar kadinlar
agisindan sarki indirmek ve dinlemek ise dnemli bir aktiviteydi, 6zellikle ¢alisilirken. Hepsinden
Ote sosyal medya kadinlar agisindan hem durgun kirsal alandan hem de agir is ortamindan
uzaklagsmak anlamina geliyordu:

Mesela deseler ki bu telefon senin émriinden bes yil yiyor, bu telefonu
kullanmazsan on yil fazla yasican deseler mesela ben yine kullanirim.
Kullanirim ya ¢iinkii ne bileyim hastalik bu. Ya telefon olmadigim
diisiinsene bogulur insan. Valla benim psikolojim bozulur. Evde oldugumuz
stireyle, burda, is yerinde oldugunuz stireyi karsilastirdigimda burada daha
¢ok kullaniyorum. Burada ¢alistyorum hani mecburen yasak falan degil cep
telefonu. Kendi ¢alistigimiz tizerinden para alyyoruz. Az ¢alisirsan az para
alirsin sen telefon kullanmigsin kime ne! Koydeki kadinlar telefonu agip
kapatmayr  biliyor ancak, internetmis Facebook’'mus, Twitter mig
Instagram’mis ... O kadar uzaklar ki (Bekar, salyangoz isgisi, 20 yasinda).
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Sonug¢

Yukaridaki bulgular, cep telefonu ve sosyal medya kullannminda kadinlar arasinda farkli
tipolojiler oldugunu gosterdi (Bkz. Tablo 1). Sosyal medya kullanan kadinlarin genellikle ev
disinda calisan geng kadinlar arasinda yaygin oldugunu; sosyal medya erigimi olan ile olmayan
kadinlar arasinda bilgi ve deneyim farklarmin derinlestigini, kullanan gen¢ kadinlara kismi
giliclenme ortamlar1 yarattigini sOyleyebiliriz. Burada calisan geng kadinlarin ekonomik ve
kiiltiirel sermayelerini (gelir ve egitim) dijital sermayelere yatirdigi ve artan dijital sermayelerinin
de kiiltiirel ve sosyal sermayelerini giliclendirdigi “cift dongiilii siire¢”i gormek miimkiin
(Ragnedda & Ruiu 2020, 33).

Tablo 1. Kadinlarin cep telefonu ve sosyal medya kullanim deneyimlerinin medeni durum ve ¢alisma
statiilerine gore farklilagmasi

Medeni durum Bekar Evli

Caligsma statiisii

Cep telefonu var Cep telefonu var
Caligmiyor Sosyal medya yok Sosyal medya yok

KONTROL DAYANISMA

Cep telefonu var Cep telefonu var
Calistyor Sosyal medya var Sosyal medya var

GUCLENME BILGI/META TAKAS

Feminist diigiiniir Sandra Harding (1986) kent kullanim analojisi iizerinden, kadinlar arasinda
farkl1 6znel deneyimlerden s6z eder. Harding’e gore, bir kenti hangi bicimde dolastigimiz
paradigmamizi ve kenti nasil algiladigimizi etkiliyor. Ornegin, bisikletle ya da arabayla
dolasiyorsak farkli deneyimler elde ediyoruz. Ya da hamileysek, engelliysek, ¢ocukluysak,
yasliysak yine farkli paradigmalardan kenti deneyimleriz. Benzer bigcimde sosyal medya
kullaniminda kiiciik bir kirsal alanda ¢ok ¢esitli deneyimleri barindiriyor. Tek bir etkiden ya da
tek bir kullanimdan bahsetmemiz miimkiin degil. Calismayan kadinlar sadece cep telefonu
kullanim1 deneyimlerlerken, ¢alisan kadinlar kendi aldiklar1 akilli cep telefonu tizerinden soysal
medya kullaniyorlar.

Patriarkanin sekil degistirmesi ise diger ilging bir bulgu. Babanin yerini “ogullarin” almis
olmasi, teknolojiyi bir taraftan anne/kiz kardesleriyle tanmistirirken, diger taraftan onlar cep
telefon aracilifiyla kontrol etmeleri, bu teknolojiyi kadinlarin ulasilir olmalarinin araci olarak
gormeleri bu degisen patriarkaya verilebilecek bir ornek. Kadinlarin “asir1” cep telefonu
kullanmalariin ya da Facebook’ta zaman gegirmelerinin kadinlar1 yine “iyi kadin” ya da “koti
kadin” olarak damgalanmasi. Kadinlarin zihinlerinde yarattiklar sinirlar ise diger bir mesele. Bir
taraftan, ebeveynlerinin goriicli usulii ile evlenmelerini elestirirlerken, diger taraftan Facebook
gibi bir ortamda es bulmanin ciddi “giiven” sorunu yaratabilecegini diistinmeleri, bu zihinsel
sinirlara bir 6rnek teskil ediyor.

Yoksullukla ciddi boyutta miicadele eden, aile geg¢imine destek olan geng bekar kadinlarin cep
telefon sahiplikleri, bu sahipliklerini siirdiirebilmeyi kazanglariyla saglamalar1 ise kadinlarin
“giiclenmesi” olarak okunabilir. Her seye ragmen aldiklari sinirli egitimin sonucunda gorsel sanal
medya ortamina kadinlarin yaz1 yazmalar ise, bir onceki kusakta kadinlarin okuma yazma
oraninin diisiik oldugu sozel iletisimin baskin oldugu kirsal alana yonelik yeni bir sosyal olgu
olarak yorumlanabilir. Ceplerinde dolastirdiklar1 bu telefonlar aslinda bir anlamda kadinlarin
tarihlerini igeriyor. Eski okul arkadaslar1 ya da eski erkek arkadaslariyla olan yazigmalar,



Kirsal Kadinlarmn Dijital Sermaye Tipolojisi: Dikmen-Sinop Ornegi 57

fotograflar birer hatira defteri niteligi tasiyor. Sosyal medya kirsal kadmnlara Simmel’in (1950)
oOne siirdiigii gibi fiziki agidan kendilerine yakin olanlara uzak, uzak olanlara ise yakin yeni sosyal
iligkiler inga etmelerine ortam hazirliyor.
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