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Oz

Bu makale, kadinlarin internette ne 6l¢iide aktif oldugunu irdelerken, eylemliligin kadinin 6zgiirlesmesine nasil
bir etkisi olacagi sorusuna yanit arar. Gezi'den itibaren artan kadin kullanici sayisi 15181inda sosyal medyanin
Tiirkiye'de yeni feminist miicadeledeki vazgecilmez roliinii irdelemek, bu makalenin temel hedefidir. Buna bagl
olarak genel anlamda kadin hareketi ve ortak bir kiiresel kadin hareketi olusturmada sosyal medya platformlar1 ne
derece etkin olabilir sorusuna da yanit aranacaktir. Bunlar1 irdelerken, feminist kusaklar arasindaki iletisimin
kopuklugu ve kusaklararasi ¢atigma da kaginilmaz bir sekilde ele alinmasi gereken bir konu olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Giinlimiizde artik internetin ve sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikardigi doérdiincii dalga
feminizmin varhig1 tartisilmaktadir. Hashtag Feminizm olarak da tanimlanan feminizmin 1990’lardan itibaren
i¢inde bulundugumuz déneminde, kadin ve toplumsal cinsiyet alaninda internet ve sanal aglardaki aktivizm, bazi
olumsuz ya da diislindiiriicii yonlerine karsin vazgecilmez bir ara¢ olusturmaktadir.
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Abstract

This article examines what extent women are active on the Internet, while it searches for an answer to the question
of how their activeness could affect the women emancipation. The main goal of this article is to understand the
social media’s role in the feminist struggle of Turkey in the light of the increasing number of female social media
users since the Gezi movement. In relation to this, this article searches for an answer to the question to what
extent social media platforms could be influential in women’s movement in general as well as in constructing
global feminist movement. Discussing these issues brings the communication gap between feminist generations
and intergenerational conflicts as questions to be addressed. Today, the existence of fourth wave feminism emerged
as a result of social media platforms is discussed. For this feminism, which is also called Hashtag Feminism we
have been living in since 1990s, activism in cyber space is an indispensable tool, even though it has some negative
and debatable sides.
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Giris

Kadinlar internette ne 6lciide aktif ve bu eylemlilik, kadinin 6zgiirlesmesine ve yasam
kosullarinin iyilesmesine ne kadar katki saglayabilir? Kadinlarin sosyal medyada erkeklerden
daha yogun ve aktif bulunmalarinin 21.yilizy1l feminist hareketi agisindan nasil bir anlam
tasidigr son yillarda siklikla tartisilan konularin basinda gelmektedir. Online MBA firmasinin
“Sosyal Aglarin Demografik Yapisi” aragtirmast Facebook ve Twitter’1t daha ¢ok kadinlarin
kullandigin1 ortaya koymustur. Facebook kullanici hesaplarinin %57’si ile Twitter kullanici
hesaplarinin % 59°u kadindir. Bu veriler kimilerine inandirict gelmeyebilir ancak kadinlarin

sosyal medyay1 erkeklerden daha yogun kullandiklar1 da sosyal medyanin demografik verilerini
isletmeler i¢in inceleyen birgok platform tarafindan kabul edilen bir veridir.

Alternatif Bilisim Dernegi’nin “Tiirkiye’de Internet’in 2013 Durumu” raporu, 2013
yilinin sosyal medya kullanim1 agisindan bir doniim noktas1 oldugunu ortaya koyar. 2013, Gezi
Hareketi ile birlikte sosyal medyanin Tiirkiye’nin giindemine son derece giiglii ve gittikge
artarak girdigi y1l olmustur. Tiirkiye’de sosyal medya kullanici sayis1 2012°de 7.2 milyon iken
2013’de 9.6 milyon kullaniciya ¢ikarak % 33’°lik bir artis kaydetti. Bilindigi gibi Gezi
hareketini ilk sosyal medyadan 6grendik, hareket boyunca da haber ve iletisim akiginin biiyiik
bir kism1 sosyal medya iizerinden saglandi. New York Universitesi’nin yaptig1 bir arastirmaya
gore, Gezi Parki hareketinin bagladigi 31 Mayis Cuma giinii 16.00 ile 00.00 arasinda gdsterilerle
ilgili tam 2 milyon tweet atilmistir. 2013 ayni zamanda AKP iktidarinin sosyal medyaya yonelik
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sinirlamalar getirmeye bagladigl hatta donem donem sosyal medya platformlarini kapatmaya
kadar varan radikal 6nlemler almaya basladig1 yildir.

Gezi Hareketi diinyada esine az rastlanacak sekilde kadin ve erkek neredeyse esit
katilimin oldugu bir sosyal hareket olarak tarihe gecmistir. Tiirkiye’de sosyal medya kullanicisi
kadin sayisinda Gezi hareketiyle birlikte ciddi bir artis yasandi. Bu artis1 sosyal medyada
tartisilan konularda dikkat ¢eken bir degisim yasanmasina da yol agti. 1980 askeri darbesinden
sonra dogan kadin kusaklari, 1980 lerin ve 90 larin feminist miicadelesinden ¢ok yararlanmaisti.
Islamc1 muhafazakar tek parti iktidarinin 2002’den itibaren yiiriirliige koydugu kisitlayict
politikalar, eski feminist kusaklarin akademiklestigi ve pratikten biiyiik ol¢iide koptugu bir
ortamda yeni kusaklarin “6zgiirliik” sorununu yeniden yakici bir bigimde giindeme getirdi.

Sosyal medya bugiin, eski feminist kugaklarin ancak ucundan tutabildigi, 16-35 yas arasi
geng kadinlarin ise ana miicadele platformuna doniismektedir. Bu makalede Gezi'den itibaren
artan kadin kullanici sayist 151g¢inda sosyal medyanin Tiirkiye'de yeni feminist miicadeledeki
vazgecilmez roliinii irdeleyecegim. Buna bagli olarak genel anlamda kadin hareketi ve ortak bir
kiiresel kadin hareketi olusturmada sosyal medya platformlari ne derece etkin olabilir sorusuna
da yanit arayacagim. Bunlar1 irdelerken, feminist kusaklar arasindaki iletisimin kopuklugu ve
kusaklararas1 ¢atigma da kagiilmaz bir sekilde ele alinmasi gereken bir konu olarak kendini
dayatiyor. Feminist hareketin tarihi birinci, ikinci ve tiglincii dalgalar ile agiklanir ancak ayni
anda varligin siirdiiren ikinci ve {igiincii dalga feminist kusaklar arasindaki iletisim kopuklugu
tim diinya genelinde goriilen bir durumdur. Bugiin artik internetin ve sosyal medya
platformlarinin ortaya c¢ikardigr dordiincii dalga feminizm kusaklararasi baglar kurma ve
deneyim aktarma konusunda yasadigi sorunlari tartismaya agmaktadir.

Sosyal medya, baski ortaminda sagladigi anonim olabilme, dayanisma ve bilgi edinme-
yaymadan direnis Orgiitlemeye artik Tiirkiye'de feminist hareketin ana tasiyicisi konumuna
yiikselmistir. Onemi daha da artacak olan sosyal medyanm, feminist hareketin yeniden
akademinin ve konforlu mecralarin duraganligindan ¢ikip biiyiik bir ivme kazanmasina destek
sunma kapasitesi yiiksektir. Gen¢ kadin kusaklari, sosyal medyada artik toplumsal cinsiyet
konulari ile ¢cok sayida baska sosyal sorun arasinda da iligki kurabilmektedir. Sosyal medya ilk
kez farkli sinifsal, etnik ve dinsel kokenden kadini kolaylikla bulusturuyor. Bu anlamda yeni
feminist hareket Tiirkiye'deki genel ozgiirlikk ve demokrasi miicadelesinin de nihayet ana
damarlarindan biri olabilecegini gosterebilir.

Bu noktada Tiirkiye’de yeni medya ortamlarinin kullanimi ile ilgili sayisal verilere
kisaca gdz atmakta fayda vardir. TUIK 2013 verilerine gore, internet erisimi olan bireylerin
yiizde 73,2’si Internet’i, sosyal gruplara katilmak amaciyla kullanmaktadir. Ayn1 arastirma bir
onceki yila gore Internet’i haber okuma, haber alma amagch kullananlarin sayismin arttigmi da
ortaya koymustur. Gerek TUIK gerekse We Are Social gibi kiiresel arastirma kurumlarimin
verileri Tiirkiye’de her yil internete ulagimin ve dolayistyla da sosyal medya kullanici sayisinda
artisgin  varh@imi  gostermektedir. Burada ayrica akilli telefonlarin  kullanimlarinin
yayginlagsmasiyla cebinde interneti tasima ve sosyal medya platformlarini tagima durumu
yayginlasmaktadir. We are Social 2015 raporuna gore 2013 ile karsilastirildiginda aktif internet
kullanicisinin % 5, aktif sosyal medya kullanicisinin ise % 11 oraninda arttig1 goriilmiistiir. We
Are Social 2017 arastirmasina gore ise, Tiirkiye’de kullanicilar giin igerisinde ortalama yedi
saatini bilgisayar karsisinda, {i¢ saatini telefon iizerinden internete baglanarak ve ii¢ saatini
sosyal medya platformlarinda geciriyor. En ¢ok kullanilan sosyal aglara bakildiginda, en ¢ok
kullanilan sosyal medya kanal1 youtube iken onu ¢ok kiiciik bir farkla Facebook, Instagram ve
Twitter takip ediyor.
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Feminist Hareket ve Sosyal Medya

Feminizmin ya da kadin hareketinin tarihsel siireci birinci, ikinci ve {igiincii dalga
feminizm olarak ele alinir. Dalga bir metafor olarak gayet kullamislidir, ¢ilinkii feminist
hareketin tarihsel siireci kesin ve net birinin bittigi yerden digerinin basladig1 diiz dogrusal bir
seyir gostermektense ¢ogu zaman soOylem, igerik ve talepler agisindan ayni anda var
olabilmisglerdir. 19. Yiizyildan 21. Yiizyila kadar gegen siire iginde sosyal siyasal ve ekonomi
sahalarinda tam esitlik talebi birinci dalga feministlerin talepleri olsa da bugiin dordiincii dalga
feminizmin de talepleri olmaya devam eder. Ayni zamanda Simone de Beauvoir’un /kinci Cins
kitabiyla 6zdeslesen ikinci dalga feminizmin talepleri de t¢iincii dalga feministlerce kabul
goriir. Tarihsel siireci derinlemesine ele almak bu makalenin hedefi degil kuskusuz.

Astrid Henry (2015), 1990’lardan itibaren i¢inde bulundugumuz yeni kusak feminist
hareketi “Hashtag feminism” olarak tanimlamistir. Feminizm bugiin en ¢ok sosyal medya
platformlarinda 6ne ¢ikmaktadir. Sosyal medya feminizmin ana akim kiiltiirel sahaya gelmesini
saglayarak feminist hareketin algisinda degisime yol agmuistir. Son yillarda, feminist fikirlerin
diinya capinda taninan Dove, Verizon, Always hatta Microsoft gibi firmalarin reklam
kampanyalarinda kullanilarak 6ne ¢ikmasi sosyal medyanin giiciinden bagimsiz diisliniilemez.
Feminizmin moda diinyasina ilk kez girisi de yine bu dénemde gerceklesmistir. 30 Eyliil
2014’te Paris Moda Haftast kapsaminda diinyaca {inlii moda devi Channel, moda gosterisini
bir Paris Bulvar1 gibi diizenledikleri platformda feminist protesto eylemi olarak tasarlayip
sundular. Paris moda haftasinin en ¢ok beklenen gosterilerinden biri olan Karl Lagerfeld’in
Channel gosterisi ile feminizm moda diinyasina girmis oldu. Channel’in modelleri, ellerinde
sik cantalarla degil feminist sloganlar yazili pankartlarla sundular kiyafetlerini. Diinyanin en
cok kazanan modelleri olarak bilinen Gisele Biindchen ve Cara Delevingne, Chanel logosu ile
kapli megafonlar araciligiyla “Ne istiyoruz?" diye bagirdilar ki zaten yanitlar modellerin
elindeki pankartlarda yazan “freedom” (6zgiirliik) “history is her story” gibi sloganlardi. Bu
moda gosterisinde en dikkat ceken ise finalde Emma Watson’un kampanya yiizii oldugu,
Birlesmis Milletler’in toplumsal cinsiyet esitligini gerceklestirmek icin erkeklerin destegini
almak tizere hayata gegirdigi ve sosyal medyada #HeforShe Hashtag’i ile tanitilan #HeforShe
kampanyasina yer verilmesi oldu.

Buradan hareketle, feminist fikirlerin kabuliindeki yaygimligin biiyiik bir kismini sosyal
medyanin giicline baglamak gerekmektedir. Kadinlarin siyasal amaclar ig¢in interneti
kullanmalar1 tizerine bir¢ok arastirma yapilmistir (Christensen, 2011; Holt vd., 2013; Keller,
2011; Morahan-Martin, 2000; Sutton and Pollock, 2004). internet temelli siyasal aktivizmde
toplumsal cinsiyete 6zel esitsizlige dair ¢alismalar (Morahan-Martin, 2000; Sutton ve Pollock,
2004) yapildigr gibi geng¢ kadinlarin internet bloglar1 araciligi ile internet alanini siyasal ve
feminist goriisleri ifade etmek i¢in kesfetmeleri iizerine de ¢alismalar (Keller, 2011) vardir.

Son yillarda akademinin aktif vatandaslik ve siyasal katilim i¢in internetin 6nemi ve
potansiyeline egilmesi iki ana konu tizerinde ilerlemektedir. Birincisi, online aktivizmin ne
diizeyde gergek diinyaya ulasabildigi ve siyasal katilim olarak sayilabilecegidir. Bazi
arastirmacilar online aktivizmi “slacktivizm” olarak tanimlar ki bu kavram siyasal kararlara son
derece ciliz ya da hig etkisinin olmayis1 ve daha etkili katilim formlarindan dikkati uzaklastiran
aktivizm anlamina gelmektedir. Bazilari ise tam tersi Facebook ve Twitter gibi platformlarin
insanlar1 organize etmedeki roliiniin siyasal katilim konusunda ihmal edilmemesi gerektigini
savunmaktadir. Ikinci konu ise, online ve offline aktivitelerin birbirleriyle nasil etkilestigi ve
internetin geleneksel siyasal katilim1 -oy verme, sokak protestolarina katilma vb. - artirdigir mi
yoksa engelledigi mi sorusudur. Kuskusuz bunlara ek olarak, burada konusulmasi gereken bir
diger dnemli konu da dijital boliinme olmalidir. Online aktivizm konusulurken internete ulasma
ayricaligina sahip olup olmama belirleyicidir.
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Aslinda Ugiincii dalga feminizm, kadinlarin feminizme yaklasim ve bi¢iminde biiyiik
bir degisimi temsil etmektedir. Bu degisim, bireycilige yonelik genel kiiltiirel degisimden
biiyiik 6lciide etkilenmistir. Ugiincii dalga feminizmin kadinin kisisel miicadelelerine odaklanip
"ortak bir siyasi dncelik listesinin ya da feminist olmas1 gereken bir dizi meseleyi” reddedisi,
cinsiyet ve cinsellik spektrumunu genisletmesi, cinsel pozitiflik ve queer teoriyi feminizme
dahil etmesi genis bir ilgi uyandirdi. Ugiincii dalga feminizmin bireyciligi feminist hareketi
taginabilir yapti; bu taginilabilirligin slogani ise “bir toplantiya feminist olabilmek icin gitmen
gerekmez; girdiginiz herhangi bir odaya feminizm getirebilirsiniz" oldu (feminist.com). Iste bu
taginabilirlik, feminizmin dijital yasa kolayca gegmesine izin vermis ve bugiin dordiincii dalga
feminizmin varlig1 tartisilmaya baslanmustir. Dérdiincii dalga feminizm Internet ile
tanimlaniyor ki zaten Astrid Henry’nin (2015) “hashtag feminizm” dedigi de bu dérdiincii dalga
feminizmdir. Uciincii dalga feminist kusag: Internetin sundugu olanaklar1 gayet iyi kullanarak
aslinda dordiincii dalga feminizm ile de i¢ ige gegmis durumdadir.

Feminizm olmakla su¢landigi beyaz orta sinif kadin hareketi imajindan uzaklagmak igin
biitiin rklari, cinsel egilimleri, cinsel kimlikleri ve smniflar1 igermeye calisirken kadinlarin
geemislerini gesitlendirerek mesajlari ¢esitlendirir. Bu ylizden feminizmin artik belirlenmis tek
bir glindemi yoktur. Kadinlarin kisisel deneyimlerini paylagmalar1 dijital ¢agda daha da
kolaylasmustir. Internetten dnce, feministler basili yaymlar, protesto gosterileri ve toplantilar
yoluyla fikirlerini yaymislardi ancak bu tiir olaylara ya da feminist yayinlara erisimi olmayan
alanlara girebilecek imkanlart olmayan kadinlar i¢in bilgi ve kadin dayanigmasi eksik kalmaisti.
Her ne kadar bugiin kadilarm hepsi Internet'e erisememis olsalar da, internete ulasan kisi say1si
giderek artryor. Internet ve sosyal medyaya baglandiklarinda kadinlar kamusal alanda fikirlerini
paylasma ve diger kisilere dogrudan iletisim kurma sansina sahip olabiliyorlar.

Ucgiincii dalga feminizm, kadinlar arasindaki farkliliklara, kadimlarin bu farkliliklardan
kaynaklanan farkli sorunlar1 ve talepleri oldugunu vurgulayarak kadimnlar arasi farkliliklari
merkeze alan bir dalgadir ki 1960’larda dogup 1990’lardan beri feminist aktivizm iginde yer
alan feministler bu ii¢lincli dalga feminist kusagi olustururlar (Harnois, 2008). Kasim 2016
secimlerinde Amerikan bagkani olarak secilen Donald Trump’a kars1 kadinlarin diizenledigi
Kadin Yiiriiyiisii ile 6zdeslesen de bu iiclincii dalga feminizm ve onun sloganlasmis kavrami
“intersectionality”dir. Ugiincii dalga feminizm, ¢ogunlukla beyaz irka dahil olmayan zenci
hispanik ya da farkli gé¢gmen gruplarindan gelen feministlerce ortaya konan instersectional
sorunlar iizerine ylikselen bir dalgadir ki kendini {igiincii dalga feminist olarak tanimlayan
feministler ikinci dalga feminizmi beyaz orta simif kadinin feminizmi olarak tanimlar.
Elestirinin hakli olup olmadigina dair tartismalar bu makalenin boyutunu agmaktadir. Burada
kabul edilmesi gereken nokta, internet ve sosyal medya olmasayd: yeni feminist dalgalarin
ilerleyisi de bu kadar hizli olmazda.

Sosyal medya geleneksel iletisim kanallarina erisimi olmayanlar ve fikirlerini kendi
cografyalarinin tesine tasima konusunda kaynaklara sahip olmayanlar i¢in yeni bir firsat alani
olarak karsimiza ¢ikar. Sosyal medya platformlar1 ana akim feminizm tarafindan
onemsenmedigi iddia edilen seslerin giliclenmesini saglama potansiyeli de tasimaktadir.
Feminist hareket agisindan tasidigi bu potansiyele ragmen Astrid Henry (2015), hashtag
feminizmi degerlendirirken bu feministlerin en belirgin 6zelliklerinin tek bir siyasal amag,
ideolojik perspektif ya da feminist olma yolu tanimlamada yetersiz kalmalarin1 zayiflik olarak
nitelendirir. Hashtag feminizm siyasal bir i¢erikten yoksun bir kimlik talebi olma riski de tasir.
Sinirsiz gesitlilik ve esneklik i¢cinde bir milyon kii¢iik taban hareketi belki tek bir sosyal degisim
vizyonundan daha gii¢lii olabilir ki gosteriler, vakiflar ve sayisiz fonlar 21. Yiizyil feminist
aktivizminin 6rneklerindendir. Astrid Henry (2015) burada temel kaygisini da dile getirir. Ona
gore feminizm bu yiizden kavram olarak neredeyse anlamsizlastirilmak {lizere son derece
sulandirilmigtir. Aynm1 kaygiy: tasiyan Elanie Shoewalter kitle hareketi denilen olgunun sinif,




KADIN VE SOSYAL MEDYA 567

ik yas, din, cinsel egilim ve etnisite temelinde hali hazirda boliinmiis insanlar1 tek bir agik net
amag etrafinda toplamay1 gerektirdigini ve ideolojik temelleri karmasik ve geliskili olsa bile
kitle hareketinin amacinin somut ve elde edilebilir olmasi gerektigini vurgulamistir. Walby
(2011) feminizmin gelecegini tartigirken, kimilerinin iddia ettigi gibi feminizmin 6lmedigini,
kadinlarin birbirinden farkli konularina ve ihtiyaglarina karsilik vermeye c¢alisirken karman
¢orman ve taninmaz bir hale doniistiiglinii ama bu halin onu daha gii¢lii kildigin1 iddia eder.
Yine ayni ¢izgide yer alan Munford (2014) bir¢ok kisinin feminizmin bittigi ya da hayalet
izleyiciye doniistiigiinii iddia ettigi noktada feminizmin 21.yiizyilda kendini giiclii bir sekilde
hatirlattigini tespit eder. Bunun hatirlatmada dordiincii dalga feminizmin daha dogrusu Hashtag
feminizmin feminist konular1 ana akima tagimasi merkezi bir rol oynar (bkz. Cochrane, 2014).
Lim (2014) Hashtagler aracilig1 ile giindelik hayatin pargasi olmayan sosyal ve politik konularin
giindelik hayat icindeki konusmalarin parcast haline gelmesini Hashtag Devrimi” olarak
tanimlamastir.

Hashtag feminizm kisa ve 6zlii bir sekilde online aktivizmin potansiyelini ve limitlerini
yakalamada kullanisli bir kavramdir. Sosyal medya bazi amaclar i¢in son derece uygun bazilar
icinse uygun olmayan bir aractir. Internet etkin bir biling yiikseltme araci olarak kendini
kanitlamis durumdadir. Online feminizmin popiiler kiiltiirle karmasik bir sekilde karigmasi
bazen ¢ok giiclii bir popiilerlik araci olurken bazen de kurumsal sirketlerin ¢ikarlarina ve
cinsiyet¢i medya kiiltliriine boyun egme problemine yol agabilir.

Sosyal medyanin ortaya ¢ikmasindan kisa siire 6nce online forumlarla kadinlar feminist
hareketi Internete tasimislardi. Fredrick (1999) bu feministlerin fikirlerini paylastiklari
tartismaya girdikleri online forumlar1 incelemis ve Internetin kullanicilarina ses, beden dili ve
konusmada karsidakine ipuglart verecek sozsiiz iletisim ipuclarindan tamamen 6zgiirlesmis bir
alan sagladigim tespit etmistir. Bu alanda geriye sadece sdzciikler kalmistir. Internetin bu
sOzsliz iletisimin ipuclarindan ve hiyerarsilerden siyrilmis hali siber dlemde esitlik i¢in bir
potansiyel saglamakla birlikte, siber alemde de fiziki diinyadaki gii¢ iligkilerine benzer iligkiler
kuruldugunu ayrica belirtmek gerek.

Feminizm ag tabanlh (networked) bir “dijital kiz kardeslik” donemine mi giriyor diye
soran Fotopoulou’ya (2016) gore online teknoloji aglar1 aracilifi ile dolagima sokulan
sOylemlerin, degerlerin ideolojilerin toplumsal cinsiyet temelli siyasal aktivizmin ag tabanl bir
imgesel feminizm olusumuna katki sunar. Ag tabanl feminizm ve dijital kiz kardeslik kadin
orglitlenmeleri arasindaki iletisimsel pratikleri doniistiirme potansiyeline sahiptir (Fotopoulou,
2016). Dijital platformlarin feminist alanlari genisletmek i¢in kullanilmasi feminizm ve
feminist idealleri daha genis ve daha agik bir alanda destekleyebilmeyi miimkiin kilar (Crossley,
2015). Twitter'da yaratilan ve yaygimlastirllan Hashtag ayni1 anda iki islevi yerine
getirmektedir; birincisi, Hashtagin katilimcilar i¢in kolektif kimlik alan1 olusturmasi, ikincisi
de Hashtagin diger platformlarla dijital agda kurulan baglantilarla Twitter'in 6tesine gecerek bir
kamusal protestoya doniismesi ve giindem belirleyebilmesidir (Barker-Plummer ve Barker-
Plummer, 2017). Hashtag kullanimi ile yapilan kampanyalar ¢ok genis bir izleyiciye derhal ve
aracsiz ulasmakta ve ayni zamanda sosyal medya kullanimi1 gercek hayatin kadin diismani

ortamindan daha az utandirict ve kolektif destek olma ve empati kurmay1 da tesvik edicidir
(Eagle, 2015).

Hashtag olusturma ve paylasma siirecinde yasanan Lauren Berlant’in (2011) “yakin
kamular” (intimate publics) kavramsallastirmasiyla agiklanabilir. Hashtagi olusturma ve sosyal
medyada paylagma siirecinde birbirine yabanci olan ve diinyanin farkli yerlerinde yasayanlar
duygusal baglarla baglh bir topluluk olusturuyorlar. Dijital aglara baglanan sosyal medya
platformlarinda Hashtaglere yazanlar agisindan bakildiginda farkli cografyalarda yasayanlarin
aynt Hashtage yazarak bir tiir, Anderson’un kavramiyla, “hayali cemaat” olusturmasi soz
konusudur.
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Facebook ve Twitter gibi sosyal medya platformlari, feminist hareketi ve fikirlerini
Internete tasimanin Stesine gegerek 21.Yiizyil feminist aktivizmine damga vuran bir konuma
yiikselmektedir. Bu noktada Hashtag feminizm olarak tanimlanan bu feminizmin doérdiincii
dalgas1 internete erisimi olan kadinlar arasinda cografi ve ulusal sinirlar1 asarak baglar
kurulmasi ve ortak sdylem ve eylem olusturma yoluna gitmeleri agisindan 6nem tagimaktadir.
Yeni medyanin sayesinde artik kiiresel bir feminist toplulugun kurulmasi kolaylasmistir iddiast
biiyiik bir iddia olmakla birlikte Internetin boyle bir olasilig1 gercege doniistiirme potansiyeli
zay1f da olsa vardir.

Diinyadan ve Tiirkiye’den Hashtag’ler

Kiiresel bir feminist hareket insasinda sosyal medya ne sekilde kullaniliyor sorusunun
yanitin1 diinya ¢apinda ses getiren hashtag’lerin izini siirerek bulabiliriz. Twitter ve Facebook
gibi sosyal medya platformlarinda hashtag kullanimi1 hem bilgi paylasimi hem de ¢ok sayida
insan1 organize edip biling ylikseltmede kamuoyu olusturmada son derece etkili popiiler bir
yontem. Hashtag olusturmak feminist giindeme dair diinyanin dort bir tarafindaki kadinlari
bilgilendirmek ag¢isindan da 6nemli bir aktivitedir ve kiiresel feminist kamusal alan insas1 ya da
kiiresel feminizm i¢in bir firsat alan1 olarak goriilebilir. Diinyanin dort bir yanindaki kadinlarin
feminist hareketle ilgili bagin1 saglamak, materyalleri paylasmak, hareket icindeki belirli
girisimlere ya da vurgulamak istedikleri konulara hashtag’ler agmak, diinyanin dort bir
yanindaki kadinlarin hareketle iligkili yayimlar1 kolayca izlemelerine izin verir. Bu, feminist
hareketin ana akim medya tarafindan goriinmez kilindig1 durumlarda bile, kadinlarin feminist
olaylarla ilgili giincel kalmalarint miimkiin kilar.

ABD'de sosyal medya tarafindan siklikla ele alinan ana konu kadinlara yonelik siddet
ve taciz. Son zamanlarda Hollywood’da patlak veren Weinstein skandali sosyal medyanin giicii
hakkinda son derece agiklayici bir drnek teskil ediyor. Unlii Hollywood yapimecist ve Oscar
odilli Harvey Weinstein, son donemde birg¢ok tinlii isim tarafindan cinsel tacizle suglandi ve
kendisi hakkinda ABD ve Ingiltere'de sorusturma acildi. Oscar 8diillii {inlii yapimciy1 bugiine
dek cinsel tacizle suglayanlar arasinda Gwyneth Paltrow ve Angelina Jolie gibi isimler de var.
Burada garpici olan biitiin bu iinlii isimlerin yillardir susmus olmasi, tacizleri ortaya ¢ikaranin
2016 yilindan itibaren isim vermeden taciz ve tecaviizii Twitter hesabina tasiyan Rose
McGowan olusudur. McGowan Twitter hesabindan baslattigi miicadele ile iinlii yonetmene
yonelik olarak ¢1g gibi biiyliyen taciz ve tecaviiz iddialarinin basini1 ¢ekmis, yakinlarda da
Twitter'dan yasadiklarinin ayrintilarint duyurmustur. McGowan’in uzun zamandir Weinstein’in
sektorde gayet iyi bilinen ancak {istli kapatilan taciz ve tecaviiz iddialarin1 sosyal medyay1
kullanarak artik inkadr edilemez bir duruma getirmis olmasit sosyal medyanin giliciini
gostermektedir. Her ne kadar Weinstein karsilikli riza olmadan herhangi bir cinsel iligkiye
girmedigini sdyliiyorsa da yapimciya yonelik taciz suglamalari neredeyse 40 y1l 6ncesine kadar
gidiyor. Weinstein hakkindaki iddialarin1 Twitter’dan duyuran Rose McGowan'in platformun
kosullar1 ve ilkelerini ihlal ettigi seklinde bir gerekge ile bir siire hesabin1 kapatan Twitter bir
giinliik yaygin bir boykot kampanyasinin da hedefi oldu bu siirecte.

Weinstein hakkindaki iddialarin ortaya sa¢ildigi donemde sosyal medyada oyuncu
Alyssa Milano cinsel tacize ve tecaviize ugrayan kadinlara #MeToo hashtag’ine yazmalari
cagrisinda bulundu. Bu ¢agriya yanit veren cinsel taciz deneyimlerini paylasan milyonlarca
sosyal medya kullanicisiin arasinda iinlii isvecli sarkict ve oyuncu Bjork ve olimpiyat
madalyali jimnastik¢i McKayla Maroney de vardi. Hatta bu paylasimlarin % 30’u erkekler
tarafindan yapildi. #MeToo hashtag’i, Tiirkiye’deki kadin sosyal medya kullanicilarinin 2015
yilinda Mersin’de bir minibiiste tecaviize direnirken oldiiriilen ve cesedi taninmasin diye
yakilan iiniversite 6grencisi Ozgecan Aslan’in ardindan sosyal medyada baslatilan #sendeanlat
hashtag’inin aynisidir. Ozgecan’in ardindan kadinlar sosyal medyada #sendeanlat hashtag’ine
maruz kaldiklari taciz olaylarini anlattilar. Paylasimlar dort giin i¢inde bir milyonu ast1. Basinin
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amiral gemisi olarak tanimlanan Hiirriyet gazetesi ise #sendeanlat hashtag'inde paylasilan
kadinlarin en yakinlarina bile anlatmadiklari taciz tecaviiz acilarin1 haberlestirirken erotik bir
fotograf ve baslik atti. Kadinlar geleneksel medyanin bu haberlestirme sekline yine sosyal
medyada tepki gosterdiler. Burada geleneksel medya ile yeni medyanin kadinla ve kadin
sorunlariyla kurmus oldugu iliski farkini da gérmiis oluyoruz kuskusuz.

Oscar torenlerinde son derece merkezi bir yer tutan kirmizi halida kadinlara sadece
kiyafetlerine dair soru sorulmasini protesto etmek amaciyla #AskHerMore hashtag’i ¢ok sayida
sosyal medya kullanicisinin katildig1 hashtag'lerden biri oldu. Kadinlara siyaset ekonomi ya da
sanata dair soru sormak varken sadece kiyafetine dair sorular sorulmasi erkeklere bu tarz
sorularla gidilmemesi elbette kadinin kamusal alanla olan iliskisini sorgulamak agisindan son
derece c¢arpici bir meydan okuma olmustur.

Sosyal medyanin giicli ve gencler arasinda son derece aktif kullanildigi verisinden
hareketle bu alan1 toplumsal cinsiyet esitligi insasinda bir firsat alan1 olarak goren Birlesmis
Milletler, Emma Watson’1 kampanya yiizii yaptiklari ve sosyal medyada #HeForShe hashtag’i
ile paylastiklar1 bir kampanya baslatti. Toplumsal cinsiyet esitsizligi kiirenin en temel yapisal
esitsizliklerindendir ve Birlesmis Milletler toplumsal cinsiyet esitligini saglamada erkeklerin
stirece katilmalar1 gerektigini #HeForShe ile tiim diinyaya anlatmak kaygisindadir. Burada
erkekleri de toplumsal cinsiyet esitligi insasina katilmaya ¢agiran Birlesmis Milletler sosyal
medyay1 1yi bir firsat alan1 olarak kullanilir. Toplumsal cinsiyet esitligini insa etmeye calisirken
karsilasilan bariyerlerden biri de radikal terdr orgiitleridir. Michelle Obama’nin da kendi twitter
hesabindan bizzat katildigi #BringOurGirlsBack hashtag’i radikal Islamci Boko Haram’mn
Nijerya’da bir okulu basip kag¢irdigi 200 kiz 6grenci i¢in agild1 2015 yilinda. Aradan iki yildan
fazla bir zaman ge¢mesine ragmen hala kizlarin biiytik bir kisminin akibeti bilinmiyor.

Ortadogu'da da kadinlar, ayrimciligin devam etmesi karsisinda haklarini savunmak igin
sosyal medyayi etkin kullaniyor. Facebook, Twitter ve Youtube gibi sosyal medya sitelerine
erisim engeli bulunan Iran’da, Instagram serbest. 2016 yilinda Iran’da bir operasyonla tiirban
takmayan sosyal medya modellerinin tutuklanmas iizerine iranli kadimnlar soysal medyayi
kullanarak bir protesto eylemi diizenlediler. Iran’daki tiirban zorunlulugunu protesto eden
kadinlar, saglarim1 kazitip fotograflarini sosyal medyada paylasti. Ortadogu'daki kadinlar
kendilerini savunmak i¢in sosyal medyaya yogun bir sekilde yiikleniyor.

Tiirkiye’deki kadin sosyal medya kullanicilart da uzun siiredir sosyal medyay feminist
hareket acisindan son derece aktif ve yaratici bir sekilde kullaniyor. Islamc1 muhafazakar AKP
iktidarinda o6zellikle kadin ve kadin bedeni iizerinde bir hayli tartismali ¢ikislar yapilmas,
kadmin nasil davranmas1 gerektigi kiirtaj yaptirip yaptiramayacagi bizzat donemin basbakani
simdiki Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan ve partinin 6nde gelen kanaat Onderleri
tarafindan oncelikli konular olarak siyasetin merkezine taginmistir. Bagbakanin kiirtaj karsiti
konusmalari, sosyal medyada kadinlar tarafindan agilan #BenimBedenimBenimKararim
hashtag’i ile protesto edilmistir. Tiirkiye’de kiirtaj 1983 yilinda bir yasa ile yasal hale
getirilmistir. Yasa ¢ikarken de sonrasinda gecen 29 sene boyunca da herhangi bir toplumsal
tepki s6z konusu olmamistir. Toplumu din ekseninde doniistiirmede kadin ve kadin bedeninin
denetimi merkezi bir yer isgal eder. Bu anlamda AKP kanaat onderlerince baslatilan kiirtaj
tartismalar1 elbette kadin hareketinin meselesi olmak durumundadir. Sosyal medya ise bu
meseleyi protesto etme agisindan bir firsat alanidir.

Gezi Hareketi ile kadinlarin sosyal medyay1 kullanma, kadin sorunlarini ve iktidarin
kadina dair diizenlemelerini protesto etme ya da bunlara karst eylem orgiitleme amaciyla
kullanmasi da artmistir. AKP kanaat 6nderlerinin kadinin kamusal alanda nasil davranmasi
gerektigine dair agiklamalarindan biri de donemin Bagbakan Yardimcist Biilent Aring’tan
gelmistir. Temmuz 2014'te, Aring “Kadin ise o da iffetli olacak. Mahrem- namahrem bilecek.
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Herkesin igerisinde kahkaha atmayacak”. Aring’in konusmasini kadinlar sosyal medyada
kahkaha atarken ¢ekilen fotograflarini #kahkaha, #direnkahkaha ve #direnkadin hashtag'leri ile
paylastilar. Bu sosyal medya hashtag’ine diinya ¢apinda kadin dayanismasinin géstergesi olarak
#ResistLaughter" ve #ResistWoman" hashtag’leri ile destek geldi, hatta Birlesmis Milletler
Kadinlar Iyi Niyet El¢isi ve #HeforShe kampanyasinin yiizii Emma Watson da kahkaha atarken
cektigi bir fotosunu ekleyerek destek verdi.

2014 Agustos’unda ise kadina yonelik siddetin artmasia dair meclis kiirsiisiinde
konusma yapan donemin CHP Ankara milletvekili Aylin Nazliaka’nin, AKP siralarindan gelen
satagsmalar iizerine "Valla seytan diyor ki, ¢ikar su ayakkabini firlat, ama bir ayakkabima
bakiyorum, bir de sizlere. Degmez diyorum agik¢asi” deyisi sosyal medyaya tasindi. Twitter
hesab1 1.5 milyon takipg¢i sayisina ulasan gazeteci Ece Temelkuran kadinlara #geliyorterlik
hashtag’i ile ayakkabilarinin fotosunu paylagsmaya cagirdi. Kisa siirede binlerce kadin Twitter
kullanicis1 ayakkabi1 ve terlik fotolar1 ile bu #geliyorterlik hashtag’ine destek yagdirdi.
Uluslararas1 basina da yansiyan Nazliaka’ya verilen sosyal medya destegi, kadina yonelik
siddetin vardigr ve alinmasi gereken Onlemleri meclis kiirsiisiinde anlatmaya calisirken
susturulmaya calisilan bir kadin vekilin sesini sosyal medya araciligi ile tiim diinyaya ulagtirmis
oldu. Kadin cinayetlerinin ylizde 1400 arttig1 21. Yiizyil Tiirkiye’sinde bir kadin vekilin meclis
kiirstisiinde kadma siddetin artisini konusmasina iktidar partisinin vekillerince miidahale
edilmesi diistindiiriiciidiir. Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu da sosyal medyay1
etkin kullanarak #KadinCinayetleriniDurduracagiz hashtag'i ile kadin cinayetlerine dair
davalarin paylasimlarini yapmakta ve Tirkiye genelinde kadinlar arasi dayanisma ve
orgilitlenmeyi genisletmektedir.

Diinyadan ve Tiirkiye’den 6rneklerini vermis oldugum hashtag’ler, kadinlarin feminist
aktivizm igin yeni bir mecra olarak Interneti, daha dogrusu yeni medyay1 seslerini duyurmak,
bilgi paylasimi ve feminist bilinglenme i¢in kullandiklarin1 gostermektedir. Geleneksel
medyanin feminist aktivizmle siirl bir iligkisi olmustu. Kadinlarin medya sahipligi ve medya
yoneticiligine ulagsmalar1 ve feminist fikir ve sdylemleri ana akim geleneksel medyaya entegre
etmeleri daima yetersizdi. Yeni medya kadinlarin seslerini duyurabildikleri bir firsat alani
olarak feminist aktivizmin vazgecilmez bir pargasi olmustur.

Feminist Aktivizm, Sosyal Medya ve Kusaklararas Iletisim/Iletisimsizlik

Feminist aktivizm agisindan sosyal medya ele alinirken Internet’e ulasim ve sosyal
medyayr kullanimla ilgili olarak kusaklararasi farkliliklar1 ele almak zorunluluktur.
Feminizmde kusaklar aras1 farkliliklar her zaman bulunmakla birlikte; birinci dalga bittikten
sonra baslayan ikinci dalganin aksine, {igiincii ve dordiincii dalga feministler ikinci dalga
feministlerle es zamanda yasadiklar1 i¢in kusaklararasi farkliliklar kendini belirgin sekilde
ortaya koymaktadir. Bu noktada, iiclincii ve dordiincii dalga feministler bir taraftan post-
feminizmi ilan eden topluma kars1 kendi degerlerini savunmaya cabalarken diger taraftan da
feminist aktivizmin gerekliligi ile yiizlesmek bunlara ek olarak da kendinden 6nceki kusaklarla
feminizmin alacagi yén konusunda uzlagsmak zorundadir (Kinser, 2004). Ugiincii dalga
feministler ikinci dalga feminizmi beyaz orta smif kadin hareketi olmakla suglamakta iken;
ikinci dalga feminist hareket icinde yogun ¢alismis ve kazanimlar elde etmis kusaklar, bu
elestiriyi kabul etmemekte ve {iclincii dalga feministleri siyasal katilim konusundaki
tecriibesizlikleri iizerinden elestirmektedir. ikinci dalga feminist kusaga mensup feministler
ticlincti dalga feministleri apolitik (Coleman, 2009) ve gerici (Mann ve Huffman, 2005)
olmakla suglar. Bunlara ek olarak, neoliberal diisiince ve ii¢iincii dalga feminizmin kadinlar
arasindaki bireysel farkliliklar1 dahil etme umutlar ortaya bir hayli bireysellesmis bir feminizm
cikarmistir ki bu da ikinci dalga feminizmin kolektif hareket gelistirme ¢abalariyla
celismektedir. Dolayisiyla feminizmin ikinci ve tiglincii dalga kusagina mensup feministler
arasinda elbette ciddi kusaklararasi gerilimler yasandigi dogrudur. ikinci dalga feministler
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60’larda ve 70’lerde alanlarda protesto yiiriiylisleri, biling yiikseltme toplantilar1 gibi sosyal
hareketin geleneksel eylemlerini ortaya koyarak kazanimlar elde ettikleri i¢in, 90’lardan
itibaren feminist hareket icinde yer alan {igiincii dalga feministlerin bireysellesmis ve internet
ile biitiinlesmis sosyal medya ile yiirliyen aktivizmi ile bag kurmakta zorlanmaktadir.

Anita Harris’in (2008) geng¢ kadinlarin nadiren geleneksel siyasal aktivitelere katildigi
tespitine, Christina Scharff’tan (2011) bu durumun feminist harekete yansimasina dair daha da
sarsicl bir tespit gelir: geng kadinlar feminizmle aralarina mesafe koymaktadir. Eski kusak
feministler, gen¢ kadinlarin feminizme yeterince bagli olmadiklar1 ve kendilerinin feminist
miicadeleleri ile sahip olduklar1 kazanimlar takdir etmedikleri i¢in kaygilanmakta ve daha da
kotiisti eski kusak feministler olarak emekli olduklarinda yaptiklari isleri bu geng¢ kadinlarin
devralmayacaklarindan korkmaktadirlar (Schuster, 2013). Uluslar arasi feminist literatiir
acisindan bakilirsa da aslinda olan feminizmin zayiflamasi degil ama feminizmin sekil
degistirmesidir (Schuster, 2013). Schuster’in (2013) Yeni Zelanda feminist hareketi {izerine
yaptig1 arastirmada ¢ikan sonuca gore aslinda feminist aktivizm iginde bir ¢ok geng kadin var
ancak, bunlarin bir ¢ogu online aktivizmi tercih etmekte ve siyaset adina tiim enerjilerini online
alana aktarmakta. Bu online aktivizmi tercih etme hali gen¢ feminist kadinlari, sadece genel
kamusal alanda degil siyasal olarak saf tuttuklar1 eski kusak feministlerin géziinde de gériinmez
kilmaktadir (Schuster, 2013).

Harris (2010) internetin, geng¢ kadinlara vatandas olarak eylemde bulunurken geleneksel
medya formlarinin sundugu olanaklarla karsilastirildiginda daha az utandirici olan olanaklar
sunan bir alan olarak tanimlar. Garrison’a (2005) gore ise internetin feminist kizlar i¢in en
biiylik avantaj1 yetigkinler tarafindan kontrol edilmeyen bir alan olmasidir. Geng feministlerin
orgiitlenme bicimlerini secerken kendi aralarinda network olusturabilecekleri ve ayn1 zamanda
ikinci kusak feministlerin elestirilerinden de kagacaklar1 bir alan arayisina girmeleri beklenir
(Schuster, 2013, 12) ama {iglincii dalga feminizmin merkezi amacit miimkiin oldugunca dahil
edici olmaktir (Zack, 2005). Her ne kadar dahil edici olma tiim etnik farkliliklara atifta
bulunmaktaysa da kavram sosyal sinif, cinsel kimlikler, engelliler ve yas gibi diger sosyal
kategoriler de dahil edilerek genisletilmistir. Buradan hareketle, gen¢ feministlerin
aktivizmlerini bircok farkli grubu, eski kusak feministleri de dahil olmak {izere, ulasilabilir
yapmalar1 beklenir. Yeni Zelanda kadin hareketi {izerine ¢calisan Schuster (2013), kusaklararasi
farkliliklar1 analiz ettigi ¢alismasinda e-mail kartopu oOrneklemle olusturdugu 40 kisi ile
derinlemesine miilakat yapmis ve farkli feminist kusaklarin online aktivitelerine dair 6nemli
bulgular elde etmistir. Geng¢ kusaklarin yash kusaklara nazaran daha yiiksek oranda online
araglara, sosyal medya ve internete bagli olma durumu siirpriz degildir, kuskusuz online okur
yazarlig1 agisindan gencler avantajlidir (Buckingham ve Willett, 2006). Online alanin tiim yas
gruplar1 tarafindan esit paylasilmadigi da bir gercek. Sosyal medya platformlarinin etkin
kullanicilar1 daha ¢ok 24-35 yas arasi genglerdir (We Are Social, 2017).

Yeni medya kullanimi katilimcilar tarafindan ¢ok az baglilik gerektiren bir siyasal
katilim olarak coskuyla kabul gérmektedir. Feminist aktivizme katilmak i¢in ¢ok zamani
olmayan ya da feminizme yeni ilgi duymaya baslayanlar i¢in kolay ve ulasilabilir bir siyasal
katilim gekli olarak diisiiniilebilir yeni medya. Feminist bloglar, facebook sayfalari tartigma i¢in
platform olusturmaktadir. Okuyucular da bu sayede paylasimlara yaptiklart yorumlar ve fikir
paylasimlart ile birbirleriyle iletisime ge¢gme ve online topluluklar olusturma yoluna giderler.
Geng feministler gercek hayatta feminist olduklarini ilan ettiklerinde yasadiklari
anlayigsizliklar yiiztinden feminizm hakkinda konusacak kimse bulamamaktan dolay1
hissettikleri yalmzlig1 internetin giderdigini agiklamislardir (Schuster, 2013). Ozellikle finansal
sikintilar yagsayan geng¢ annelerin disari ¢ikip diger feministlerle bulusma firsatlarinin ¢ok az
olmas1 da interneti firsat alan1 olarak tanimlar (Schuster, 2013). Geng¢ feministler internetin
kendileri gibi diisiinen kadinlarla iletisim kurma konusunda yollar agmasimi da takdir
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etmektedir. Ayrica online ve offline aktivizm iligkisi konusunda tartisilan slacktivizm
konusunda da sodyleyecek sozleri bulunmakta. Geng feministler sosyal medyay: sadece fikir
paylasmak ve iletisim kurmak igin degil aktivite organize etmek i¢in de kullandiklarini
belirtmisler, tamamen internet iizerinden Orgiitlenip protesto yliriiylisii diizenlediklerini
coskuyla paylasmislardir (Schuster, 2013). Ornegin sadece Facebook ve Twitter iizerinden
yaptiklari paylasimlarla 2011°de Auckland’de Slutwalk protesto yiiriiyiisii diizenleyerek online
ve offline nasil iligkilendirilir gostermislerdir. Burada ABD’de baskan Donald Trump’u
protesto eden kadinlarin sosyal medya platformlar: {izerinden orgiitlenmeleri ve tiim diinyada
es zamanl kadin yiiriiylisleri yapilmasi da 6rnek verilebilir.

Geng kadinlarin online aktivizmi tercih etme nedenleri de cesitlidir. Birgok insan
giindelik hayatta interneti hali hazirda birgok farkli amacgla kullanmaktadir ki zaten
aragtirmadaki kadinlar sosyal medyanin ulasilabilirligi ve diisitk maliyetini 6zellikle belirtmistir
(Schuster, 2013). Sosyal medya gen¢ kadinlarin kisisel ve siyasal goriislerini ifade etme ve
digerleri ile baglanti kurmada alanlar sunar (Harris, 2010). Bu alan ayrica kadinlarin siyasal
goriislerini paylasmakta ya da hassas konular1 konugsmada son derece giivenli bir alandir.
Kadinlar cinsel taciz, tecaviiz gibi konusulmasi son derece zor travmaya yol agmis
deneyimlerini paylasabilmekte ayni deneyimlere sahip kadinlarla konusabilmektedir. Gergek
hayattaki bir forum ya da olaymn aksine bu alanlarda kadinlar kendi istedikleri kadarimni
aciklayip, istemediklerini anlatmama sansina da sahipler. Schuster’in (2013) arastirmasinda
katilimcilardan biri gegmiste yasadigi bir taciz olayini sokaga ¢ikip protesto edemedigini ama
online aktivizmi ile Facebook'ta paylasabildigini belirtmistir. Bunu Tiirkiye’de Ozgecan
Aslan’n o6ldiiriilmesinin ardindan #sendeanlat hashtag’i ile bir¢cok kadinin basina gelen taciz
hatta tecaviiz olaylarin1 anlattiklarinda da gormiistiik. Hollywood’da patlak veren Weinstein
skandali sonras1 #MeToo hashtag ’inde paylasilan deneyimlerde de benzer durum vardir.
Sosyal medyada anonim olmak rumuz kullanarak aga baglanmay1 birgok arastirmaci avantaj
olarak tanimlar (Anduiza vd., 2009).

Online katilimin bir bagka avantaji da son derece esnek zaman kullanimidir (Schuster,
2013). Gergek hayatta katilacaginiz bir aktivitenin zaman ve mekan olarak kesin net
tanimlamasi vardir, ancak kadinlar istedikleri zaman online olabilme avantajina sahip. Geng
kadinlar ayrica sosyal medyanin bolgesel, ulusal ve uluslararasi seviyede iligski aglari
gelistirmede etkili oldugunu da belirtirler. Farkli lilke ve kitada olup ortak eylem diizenleme
bunu duyurma olanag1 sunar internet.

Biitlin bu avantajlarina ragmen, online aktivizm, feminist kusaklararasi etkilesimi sosyal
iliski aglarindan dislama o6zelligi nedeniyle sekteye ugratmaktadir. Schuster’in (2013)
arastirmasindaki katilimcilar online aktivizmin, dogru teknoloji kullanimina sahip olup
olmamakla ya da giindelik olarak sosyal aglara baglanma takip etme temelinde dislayici
oldugunu kabul eder. Online aktivizm ile online topluluklar daha c¢ok gengler arasinda
yayginlagmistir. Bu yasa gore boliinme, geng kadinlarin online temelli aktivitelerinin daha yasl
kusaklardan saklanmasi problemini ortaya ¢ikarir. Bazi yasl kadinlar, gen¢ kadinlarin online
aktivitelerinden habersiz ve genglerin kendilerinin aktivitelerini devralmayacaklari konusunda
endiselidir. 50li yaslarinda bir katilime1, gen¢ kadinlarin yaptiklar: toplanti ve galistaylara
diisiik oranda katilmalarini sorgulayip geng kusaklarin artik Yeni Zelanda da feminizme gerek
olmadigini diisiindiikleri konusunda kaygilidir (Schuster, 2013). Buradaki gériinmezlik sorunu,
geng kadinlarin siyasetle ilgilenmedikleri kalip yargisini gii¢lendirir ki bu da genel olarak
siyaset sahasinda dezavantaj olusturur. Sosyal medya geng¢ kadinlarin siyasal aktiviteleri i¢in
kullanisli bir aragtir. Geng kadinlar facebook, Twitter ve kisisel bloglart hem kolay erisim hem
de diisiik maliyeti ve esnek uygulamalari agisindan kullanmaktadir. Ancak, bu durumda sosyal
medya aracilig1 ile paylasilanlar aktif online olmayanlar1 bu online topluluklardan dislar ki bu
durumda diglananlar yash kusaklar olmaktadir. Kusaklar tamamen birbirinden kopuk demek
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pek dogru olmasa da geng kusaklarla daha yasli feminist kusaklar arasinda etkilesim kurmada
sikintilarin varlig1 yadsinamaz. Geleneksel ve resmi siyasal katilimda diisme goriilse de gengler
arasinda siyasete ilginin azaldigi arglimani dogru degildir, aslinda siyasete ilgi azalmaktan
ziyade ilgi alanlar1 degisiyor bir de online olarak gecirilen zaman artiyor daha dogru bir tespit
olabilir.

Feminist kusaklararasi farkliliklar online offline bulugsmanin zorlugunun 6tesinde son
derece karmasik bir konudur. Ikinci ve iigiincii dalga feminizmin degerleri aktivizm ydntemleri
ve feminizm tanimlar birbirinden farklidir. Geng ve daha yasgh feminist kusaklar arasinda
kusaklararasi feminizmin basarili olabilmesi deneyimlerin bir kusaktan digerine gegirilmesi
icin karsiliklilik esasina dayanan bir iligki olmasi gerekir. Budgeon (2011) giiniimiizde
feminizme, bir dalgadan digerine kazanimlarin geg¢irildigi diiz dogrusal bir ¢izgi olarak
bakmaktansa, basarilar1 hem ileriye gecirebilmesi hem de gegmisle bag kurabilmesi lizerinden
bakmakta fayda olacagi iddiasindadir.

Sosyal Medya ve Elestiriler

Sosyal medyanin feminist hareket i¢in firsat alan1 olusturmasinin yani sira elestirilmesi
gereken yonleri de bulunmaktadir ki bunlardan bahsetmeden kadin ve sosyal medya konusunu
konusmak eksik olacaktir. Siklikla karsilasilan elestirilerden biri kisisel elestiri ve onun en ug
formu olarak online taciz, dijital diinyanin yaygin bir sorunudur. Schuster’in (2013)
arastirmasinda geng¢ kadin katilimcilar 6zellikle son derece agir elestirilerin kendilerini bir hayli
sarstigint anlatmislardir. Monahan-Martin (2000) ozellikle kadinlarin online diinyanin
diismanlik ikliminden ¢ok daha fazla etkilendiklerini belirtir. Guardian gazetesi online tacizin
daha c¢ok kadinlara yapildigini bir nevi belgelemis sayilir: 2006 ile 2016 yillar1 aras1 kose
yazarlarma birakilan online yorumlarin taciz boyutuna varan en sertlerinin yazildigr 10
yazardan 8’1 kadindir. Schuster (2013) bazi gen¢ kadmnlarin aldiklar1 bu agir online
elestirilerinden dolay1 gelecekte feminist hareket icinde yer almayi tekrar diisiinmeye
gideceklerini belirttiklerini vurgular ki bu feminist hareket agisindan ciddi bir kayip olacaktir.

Siklikla yapilan elestirilerden biri, online feminist toplulugun toksik bir hale gelmesidir.
Toksik feminizm tartismasi 6zellikle hashtag feminizm iginde yer alan aktivistlerin arasinda
son derece hararetli bir tartigmaya donilismiistiir. 2012 yilinda Courney Martin ve Vanessa
Valenti’nin diizenledigi “#FemFuture: Online Revolution” toplantisi ile baslayan tartisma daha
sonra Nation dergisine taginmistir. Feminist yazar Mikki Kendal’in #FemFuture toplantisindan
internet erisimi olmayan kadinlarin diglanmis oldugunu Twitter iizerinden ilan etmis hatta son
derece yaygin sekilde paylasilan #solidarityforwhitewomen hashtag'i ile beyaz olmayan
kadinlarin aslinda daha agir bir sekilde dislandigini iddia etmistir. Toplantiy1 diizenleyenler ise
organizasyon yonetiminde siyah kadin liyelerinin oldugunu belirterek bu elestiriyi siddetle ret
etmislerdir. Tartigmalar Amerikan feminist giindemini bir hayli mesgul ederken, Michelle
Goldberg (2014) Nation dergisinde konuya dair “Feminizmin Toksik Twitter Savaglar1” baglikli
bir yaz1 yazmistir. Kuskusuz Goldberg’in yazisina Mikki Kendal’dan yanit gecikmemistir ve
tartisma hala devam etmekte.

Bir¢ok sosyal harekette oldugu gibi, feminist hareketin destekleyicileri arasinda yanlis
anlamalar ve ayrimlar olugsmakta ki bu genellikle 1rk, sosyal ve ekonomik farkliliklar temelinde
olmaktadir. Sosyal medya hali hazirda var olan bu farkliliklar1 daha da belirgin hale getirmekte
hatta siklikla diismanca olabilecek sekilde karsitliklar olusabilmektedir. Online feministler son
derece hizli bir sekilde bir birlerine kars1 donmekte ve yaratilan bu gergin atmosferde ¢ogu
zaman kadimnlar fikirlerini diglanma ve cezalandirilma korkusuyla paylagsmaktan
vazgeemektedirler. Bu toksik durum biitiin harekete zarar vermektedir, 6zellikle de 21.
Yiizyilda feminist aktivizmin online orgiitlenip tanitilmaya son derece bagimli oldugu dénemde
bu zarar daha da agirlagsmaktadir.
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Bu satagsma ve tehdit olaylarina ek olarak azinlik gruplarinin diisiik seviyede temsili de
sorunsaldir. Her ne kadar ikinci dalga feminizm beyaz orta sinif kadin hareketi olmakla suglansa
da 1960’lar ve 1970’lerde aktif olan feministlerin sivil haklar miicadelesine katildigin1 inkar
edemeyiz. Burada feminist kusaklar arasinda kadin bellegi olusturma konusunda da sorunlar
olusmaktadir. Tiirkiye’de de benzer durum s6z konusudur. Su anda yayin hayatinda olmayan
Amargi dergisinin 2015°te yayinlanan sayisinda cinsellikten kadin orgazmindan bahsedilmesini
geng kusak feministler son derece cesur bir sayr olarak degerlendirebilmislerdir. Oysa
1980’lerde Kadinca dergisi bu konulari islemis hatta ayn1 donem Tiirk sinemasi kadin cinselligi
iizerine son derece zengin ve cesur ornekler sunmustur. Burada kusaklararas1 deneyim aktarimi
daha dogrusu bir kadin hareketi hafizasi olusturma sorunu oldugu agiktir.

Sosyal medyayla ortaya ¢ikan bir durum da kadinlarin diger gruplar adina konusmama
konusunda uyarilmasidir. Ornegin beyaz orta simif kadinlarin siyah kadmlar adina
konugmamasi gerektigi imas1 ya da siirekli beyaz kadinlarin ayricalikli oldugunun dile
getirilmesi. Bu durum zamanla Oyle asir1 uglara ilerliyor ki kadinlar gergek fikirlerini ifade
etmekten vazgecip azinlik gruplarina asirt derece koruyucu yaklasim gelistiriyorlar ki bu
ilerlemeye engel oluyor. Ciinkii bu asir1 korumaci yaklasim karsilikli diiriist bir konusmaya
dayali diyalog yolunu kapiyor. Bu gerekgelerle, online feministler sosyal medya kullaniminin
feminist blog diinyasinin sosyal degisim i¢in liretken olmasi i¢in fazla “dar goriisli, korumaci
ve kirilgan bir ¢cevre” oldugunu ilan edebilmistir.

Sonu¢ Yerine

21. Yiizyilda feminizm, kadin ve toplumsal cinsiyet alaninda internet ve Sanal aglardaki
aktivizm, bazi olumsuz ya da disiindiiriicii yonlerine karsin vazgecilmez bir arag
olusturmaktadir: Sosyal medyada artik kadinin adi vardir. Bugiin 19. Yiizyilda baslayan
feminist hareketin hashtag feminizmi evresinde yasayanlar olarak bu feminizmin ¢ok 6nemli
islevleri igerdigi yadsinamaz. Bu islevler bir olayin duyurulmasi, dayanisma olusturulmasindan
sorumlularin takibi ve olayin hukuksal mecraya tasinmasina kadar cok genis bir yelpaze
olusturur.

20.Yiizy1l Hobsbawm’in tanimiyla bir asiriliklar ¢agir olmakla birlikte aslinda siirat
cagryd. 21. Yiizyil’da ise Internet hizina higbir mecranin erisemeyecegi bir arag olarak
elimizdedir. Ve kadinlar, artik bu arac1 etkin kullanmaktadir. “Internete diismek” artik ahlaki
olumsuzluk igeren bir yargi degil, olumlu anlamda bir haberin yayginlagsmasi ve etki yaratmasi
olarak anlagiliyor.

Feministler her zaman toplumun egitimli kesiminden ¢ikmis ve calismalariyla kadin
hareketinin Onciisii olmustur. Gerek 19. Yiizyil sonu Osmanl iist sinifina mensup kadinlari,
gerekse Cumhuriyet’in sagladigi devlet destegi ve kiiltiirel doniisiimle birlikte her siniftan
egitimli kadinlar, Tirkiye’de kadinin 6zgiirlesmesinde 6ncii konumdadir. 2013 Gezi Hareketi,
tilkemizde kadinlarin internet varlifinda sigrama yaratmistir. Gezi birgok agidan egitimli orta
sinif geng kadinlarin hareketi olarak diisiiniilebilir. Iktidarn kadin bedenine ve kamusal alanda
nasil davranmasi gerektigine dair yaptiklari tanimlara tepki duyan kadmnlarin Gezi’ye aktif
sekilde katilmasi siirpriz degildir (Kaya, 2016).

Dijital boliinme her zaman internet erisimde herkesin esit durumda olmadigini anlatsa
da gerek diinyada gerek Tiirkiye’de toplumun en egitimli, dil bilen, siyasal bilinci yiiksek, aktif
kadinlarin c¢ogunlukta oldugu da gergektir. Onlarin eylemliligi, tiim toplumu fazlasiyla
etkilemekte ve ileri tagimaktadir. Tiirkiye’de egitimli kadinlarin sosyal aglarda diinyayla
kurdugu iletisim, yeni diisiince ve eylemliliklerin eszamanli olarak {ilkeye taginmasini sagliyor.
Buradaki en 6nemli risk, Tirkiye’de gelismis iilkelerden farkli olarak siniflar ve bolgeler
arasindaki gorece biiylik esitsizliklerin, feminist biling ve doniisiim agisindan iilkenin kendi
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icinde eszamansizliklar yaratmay:r siirdiirmesi olacaktir. Internet aktivizminin sonugcta
televizyon ve basili medya gibi mecralara da yansimasi, bu riski azaltma kapasitesine sahiptir.
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