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Halka Arz Reklamciign Baglaminda Reklam Posterlerine

Yonelik Bir inceleme

An Analysis of Advertising Posters in the Context of Public Offering

Advertising

Oz
Calismanin amaci halka arz reklamciligi baglaminda halka arz reklam posterlerini renk, doku,
bicim, tasarim olarak incelemek, sirketlere yonelik hangi ikonik gostergeler kullanildigini
bulgulamak, posterlerde hangi mesajlarin verildigini ortaya koymaktir. Bu baglamda caligmada
“Halka arz reklam posterlerinde hangi renk, doku, bigim ve tasarim unsurlari kullanilmaktadir?”,
“Nasil bir sirket ikonu yaratilmaktadir?”, “Posterlerde halka arza yonelik hangi bilgiler yer
almaktadir?” seklindeki sorularm yaniti aranmaktadir. Calismada 2024 yilinda halka arz olan
toplam 34 sirket arasindan basit rastlantisal 6rnekleme yoluyla 8 adet 6rneklem secilerek caligma
kapsamina alinmistir. Orneklemler Groupe p’niin gérsel ¢éziimleme yontemini olusturan plastik
gosterge ve ikonik gosterge kavramlari gergevesinde analiz edilmistir. Calisma sonucunda
sirketlerin farkli renk, bi¢im, tasarim ve ikonik unsurlar kullandigi goriilmiistiir. Reklam
posterlerinde genellikle sirketlere yonelik ¢aligkan, iireten, biiyiiyen, isinin ehli seklinde mesajlar
verildigi; halka arz bilgilerine yonelik eksiklikler oldugu bulgulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Halka arz, Halka arz reklamciligi, Halka arz reklam posterleri,
Gorsel ¢oziimleme.

Abstract
The aim of the study is to examine public offering advertising posters in terms of colour, texture,
form and design in the context of public offering advertising, to find out which iconic indicators
are used for companies, and to reveal which messages are given in the posters. In this context,
the study seeks answers to the questions such as ‘Which colour, texture, form and design elements
are used in public offering advertising posters?’, ‘What kind of company icon is created?’, ‘What
information about the public offering is included in the posters?’. In the study, 8 samples were
selected from a total of 34 companies that went public in 2024 through simple random sampling
and included in the study. The samples were analysed within the framework of the concepts of
plastic sign and iconic sign, which constitute the visual analysis method of Groupe p. As a result
of the study, it was observed that the companies used different colours, forms, designs and iconic
elements. It was found that the advertisement posters generally conveyed messages about the
companies as hardworking, productive, growing, competent and that there were deficiencies in
terms of public offering information.

Keywords: Public offering, Public offering advertising, Public offering advertisement
posters, Visual analysis.
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Giris

Halka arz, hem sirketlere sermaye temin etmek hem borsa yatirimcilarina yonelik
alternatif yaratmak hem de borsada islem goren hisse senetlerinin ¢esitlenmesine katki saglamak
acilarindan 6nemli bir olgudur. Halka arz konusu 6zellikle ekonomi alaninda farkli boyutlarda
ve farklilagsan bakis acilariyla ele alinmaktadir. Sirketlerin halka arz olmadan 6nce yiiriittiigi
reklam faaliyetleri nedeniyle halka arz kavramui iletisim alaninin da bir konusu olabilmektedir.
Sirketler agisindan onemli bir adim olan halka arzlarin reklaminin etkin, verimli, yaratici,
yatirimeilarin tercihlerini etkileyebilecek onemli bilgileri barindiran, yatirimei odakli olmasi

sirketin halka arzina katilimi etkileyebilecek 6nemli bir faaliyettir.

Bilindigi tizere halka arzina onay verilen akabinde de halka arz olan sirketler borsada
islem gérmeye baglar. Bu baglamda halka arz olan sirket hisseleri borsa pazarinda yatirimcilar
tarafindan alinip satilarak islem goriir. Ozellikle giiniimiizde borsa olgusu ekonomik gosterge
olmasi agisindan iilkeler agisindan biiyiik onem tagimaktadir. Bu 6zelligi nedeniyle borsalar
iktidar sahiplerince desteklenmekte, sirketler borsaya yonelmeleri konusunda tesvik
edilmektedir. Borsaya olan ilginin canli tutulmasi c¢abalari, son yillarda art arda gerceklesen
halka arzlarla agikca goriilmektedir. Dolayisiyla halka arz yoluyla borsaya girecek sirketlerin
halka arz siirecinde reklammin iyi yapilmasi ilgili sirketin halka arzina katilimini
etkileyebilecegi gibi borsada yatirimcilar tarafindan ragbet goérme olasiligini  da

etkileyebilecektir.

Calismanin amac1 halka arz reklamcilig1 baglaminda halka arz reklam posterlerini renk,
doku, bigim, tasarim olarak incelemek, sirketlere yonelik hangi ikonik gostergeler kullanildigini
bulgulamaktir. Bu sekilde de halka arz reklam posterlerinin etkinligini ortaya koymaktir. Bu
baglamda calismada “Halka arz reklam posterlerinde hangi renk, doku, bi¢cim ve tasarim
unsurlar1 kullanilmaktadir?”, “Nasil bir sirket ikonu yaratilmaktadir?”, “Posterlerde halka arza
yonelik hangi bilgiler yer almaktadir?” seklindeki sorularin yaniti aranmaktadir. Calismada
2024 yilinda halka arz olan reklamlar dikkate alimmustir. 2024 yilinda toplam 34 adet halka arz
yayimlandigi tespit edilmistir. Toplam 34 adet halka arz reklam posterinden 8 adet drneklem

secilmistir.

Konuyla ilgili yapilan literatiir taramasinda iletisim alaninda halka arz reklam
posterlerine yonelik herhangi bir ¢alismaya rastlanilmamistir. Bu baglamda ¢aligsmanin halka arz
reklamciligi alaninda kendinden sonra gelecek c¢alismalara bir kaynak teskil edecegi
disiiniilmektedir. Ayrica ¢alismanin reklamcilik alanina yonelik de bir katki sunacagi {imit

edilmektedir. Bununla birlikte ekonomi alaniyla ilgili halka arz kavrami ve iletisim alanina
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yonelik reklamcilik kavramlar1 arasinda bir kdprii kurularak disiplinler arasi bir yaklagiminin

benimsendigi ¢caligmanin her iki disipline de kaynak olabilecegi degerlendirilmektedir.
Halka Arz Kavram

Halka arz kisaca, “paylarin ¢ok sayida ve 6nceden bilinmeyen yatirimcilara ¢agri ve ilan
yoluyla satis1” (Borsa Istanbul A. S., t.y.) seklinde tanimlanabilir. “Paylar1 halka arz edilmis
olan veya halka arz edilmis sayilan anonim ortakliklar, halka ac¢ik ortaklik olarak tanimlanir.
Halka arz ise, daha genis bir kavram olup sadece paylarin degil, tiim sermaye piyasasi
araclariin (tahvil, varant, kira sertifikas1 v.s.) satin alinmasi i¢in her tiirlii yoldan yapilan genel
bir ¢agr1 ve bu cagri devaminda gerceklestirilen satis1 ifade eder.” (Sermaye Piyasasi Kurulu,

2024)

Sirketler, belirli bir biiyiimeye erisinceye kadar sermaye ihtiyaglarimi i¢ ve dis
kaynaklardan temin edebilmektedirler. Halka arz sirketlerin kullandigi digsal kaynaklardan
biridir (Pamukgu ve Oztiirk, 2018: 22). Halka arz yoluyla sirketler birtakim avantajlara sahip
olabilirler. Bu avantajlar “finansman, likidite, tanitim, kurumsallagma, ikincil halka arz imkani,
kredibilite, globallesme” seklinde siralanabilir (Borsa Istanbul A.S., t.y.) Bununla beraber halka
arz, sirketlerin bor¢lanma maliyetlerini azaltma, ek kaynak temin etme, piyasa degeri ve halka
acik piyasa degerini belirleme gibi pek ¢ok olanak tanir (Bagci ve Sariay, 2021: 36). Ayrica
halka arz yoluyla sirketler yerli ve yabanci yatinmecilara kendini tanmitma olanagi
yaratabilmektedirler ((Pamukgu ve Oztiirk, 2018: 22). Bu avantaj ve olanaklarm yani sira ilk
halka arzlar sirketlere g¢esitli sorumluluklar yiiklemektedir. Bu sorumluluklara 6rnek olarak
karmn paylasimi, raporlama, denetim sorumluluklari, gizliligin kaybi, kontrol kaybi, yasal takip

ve halka acilma masraflari gosterilebilir (Celik, 2016: 268).

Halka arz olan sirketler yatirimcilara da bir takim faydalar saglar. Halka arz olan bir
sirketin hissesini o anki fiyatla satin alan yatirimcilar, s6z konusu sirketin ortagi olur.
Dolayisiyla hisselerin deger kazanmasi yatirimeinin da kazanmasi anlamina gelir. Yatirimet,
hisselerin degeri yiikseldigi zaman elinde mevcut hisseleri satarak kazang saglayabilir. Yani
borsadaki likidite olanagindan istifade ederek istedigi zaman hisselerini nakde donistiirebilir
(Gedik Yatirim, 2023). Halk arzlar genellikle yilikselen piyasada goriiliir. Fakat halka arz
yoluyla borsaya giren sirket hisseleri her zaman yatirimcisina getiri saglamaz. Genellikle cazip
fiyatlarla halka arz edilen sirketlerin hisse senetleri borsanin dogas1 geregi zarar riskiyle karsi

karsiyadir (Graham, 2023: 169).

1990 yilindan gilinimiize degisen oranlarda halka arz yaymlanmistir. 1990-2023

arasindan halka arz adetlerini gosteren tablo asagidadir.
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Halka Arz Adedi

Grafik 1. 1990-2023 Arasi Halka Arz Adetleri (Foreks,2023).

Bazi yillarda ilan edilen halka arz sayisinda ciddi azalma goriilse de 6zellikle son
yillarda ilan edilen halka arz sayisinda ciddi artis oldugu, 2023 yilinda ise rekor sayida halka arz
ilan edildigi goriilmektedir. 2024 yili itibariyle ise toplam 34 adet halka arz ilan edilmistir
(halkaarz.com, t.y.).

Ulkemizde 6zellikle pandemi doneminde diinyadaki trendle uyumlu olarak halka arz
faaliyetleri canlilik kazanmistir. 2021 yilinda rekor kirilarak 52 sirket halka agilmis, bunun
sonucunda 21,5 milyar TL halka arz gerceklestirilmistir. Devam eden yillarda da halka arzlar
ilan edilmeye devam etmistir. [lan edilen halka arzlara katilan yatirimeilarin motivasyonu dogal
olarak Borsa Istanbul’da yatirim sayisinin artisina neden olmaktadir. Bu motivasyonu meydana
getiren onemli nokta ise halka arz edilen hisse senetlerinin yatirimcilarina saglamis oldugu sira

dis1 getiridir (Doganer ve Kiling, 2024: 738-739).

Ulkelerin kalkinmas1 agisindan, sirketlerin halka agilmalar1 6nemli bir konudur.
Ozellikle gegmis yillarda iilkemizde borsaya kote olmus halka acik sirket oraminmn yeterli
diizeyde olmadigi soylenebilir. Sirketlerin halka agiklik oranlari, gelismis iilkelerin sermaye
piyasalarima nazaran bir hayli diisiik seviyededir. Bu durumun olusmasinda sirketlerin halka
arzini engelleyen veya geciktiren sorunlarin varligi 6nemli rol oynamaktadir. Bu sorunlar sdyle
siralanabilir (Korkmaz ve Ceylan, 2017: 216): “mevcut ortaklarin halka arz konusundaki
olumsuz yaklagimlar1”, “halka arzin basariya ulasma olasiliginin zayifligi”, “biirokratik
islemlerin fazlaligi”, “sirket mali tablolarima duyulan giivensizlik”, “halka agilacak sirketlerin

bugiinkii degerlerinin tespiti sorunu”, “sirketlerin kar dagitim politikalarinin olmamas1”,

“kamuyu aydinlatmanin yetersizligi”
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Tasarruflarmn verimli, etkin alanlara yonlendirilmesi piyasalarin etkin ve gelismis
olmasiyla dogrudan ilgilidir. Zira mali piyasalar birikim sahiplerinden, bu birikmeleri
kullananlara miktar, siire ve risk diizenlemesi yapan ve gesitli aract kurumlarla araglar
kullanarak aktarim saglayan piyasalardir. Birikimlerin verimli alanlara yonlendirilmesi iilkelerin
refah seviyelerinin artmasina katki saglar. Mali piyasalar bu islevlerini ancak diizenli bir
bicimde c¢alisacak sermaye ve para piyasalaryla gergeklestirebilir. Sermaye birikiminin
artirnlmasi yalniz halkin bu birikime ortak olmasiyla miimkiindir (Giireli Yeminli Mali
Miisavirlik, 2021: 15). Sermeye birikimi a¢isindan o6nemli rol oynayan halka arzlarin

gelistirilerek yayginlastirilmasi tilke refahinda biiyiik rol oynayacaktir.
Halka Arz Reklamcihiga

Bilgi, sermaye piyasalar1 bakimindan biiyilk 6nem tasiyan bir olgudur. Sermaye
piyasalarinda deneyimli profesyonel yatirimcilardan yeni katilan, deneyimsiz yatirimcilara
kadar bir¢cok kisi islem yapmaktadir. Yatirimecilar sermaye piyasalarinin karmasik yapisini
anlamak ve tercihlerini yonlendirmek amaciyla cesitli kaynaklara bagvururlar. Sermaye
piyasalarimin dinamik ortaminda, reklamlar ilgi ¢ekici araglar alarak 6n plana ¢ikmakta, algilart

bigimlendirmekte ve yatirim tercihlerini yonlendirebilmektedir (Uslu, 2024).

Halka arz reklamcilig1 iletisim alaninda yeni sayilabilecek bir olgudur. Yapilan literatiir
taramasinda halka arz reklamciligini teknik veya yiizeysel de olsa tanimlamaya ve gergevesini
¢izmeye yonelik herhangi bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu durum nispeten yeni sayilabilecek

bu olguyu tanimlamay1 veya ¢ergevesini ¢izmeyi zorlagtirmaktadir.

Halka arz reklamciligini tanimlamadan 6nce bu kavrama viicut veren halka arz ve
reklamcilik kavramlarimin agiklanmasinda yarar vardir. Halka arz kavrami yukarida ayri bir
baslik altinda agiklanmaya ¢alisilmistir. Bu nedenle bu baslik altinda tekrar edilmeyecektir. En
genel sekliyle reklam, “gazete, dergi, radyo, televizyon, afis; tabela gibi medialar araciligiyla
cesitli mal ve hizmetlerin genis halk kitlelerine tamitimi” (Pektas, 2024: 221) seklinde
tanimlanabilir. Reklamin amaglart kisaca, “bilgilendirmek, ikna etmek, hatirlatmak”dir
(Peltekoglu, 2014: 41). Bununla birlikte reklamda en son amacin satin aldirma oldugunu
belirtmekte yarar vardir. Reklamcilik ise , “bir {irlin veya hizmetin satigim arttirmak ic¢in yapilan
pazarlama faaliyetleridir.” (Halkla iliskiler Dergisi, 2022). Bu bilgilerden hareketle halka arz
reklamciligl, Sermaye Piyasast Kurulu tarafindan halka arzina onay verilen bir sirketin
paylarinin halka sunulmadan yani talep toplama tarihinden 6nce veya talep toplama esnasinda

sirketin faaliyet alani, talep toplama tarihleri, borsa islem kodu, bir pay fiyati, anlasilan araci
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kuruma yonelik yatirimcilari girketin halka arzi konusunda bilgilendirilmesi, halka arza

katilmaya ikna edilmesi amaciyla yapilan reklamcilik tiirti seklinde tanimlanabilir.

Bu tanimdan da anlasilacag iizere halka arz reklamlarinda bulunmasi gereken bir takim
bilgiler s6z konusudur. Bu bilgiler ilgili sirketin faaliyet alani, talep toplama ydntemi ve
tarihleri borsa islem kodu, belirlenen bir payin fiyati, anlasilan araci kurum ismi, sirket adresi ve
telefon numarast seklinde siralanabilir. Ayrica halka arz reklamlarinda bir reklam slogani
kullanilmasi sirkete yonelik dikkat ¢ekmek, akilda kalicilik agisindan 6nem tagimaktadir. Buna
ilaveten halka arz olacak sirketin reklaminda yonetim kademelerinde yer alan bireylerin
belirtilmesi de dnemli bir unsurdur. Zira yatirimcilar yoneticilerin kim olduklari, onlarin diiriist,
caliskan olup olmadiklar seklindeki sorulara cevap bulabildikleri oranda daha kolay yatirim

tercihi yapabilirler.

Ilgili sirkete yonelik halka arz reklamlari genellikle araci kurumun internet sayfalarinda,
X, instagram, twitter, facebook, youtube gibi sosyal medyada, gazete, televizyon gibi kitle
iletisim araglarinda, ¢esitli haber sitelerinde yer almaktadir. Dolayisiyla bu reklamlarin genis
kitlelere ulasma potansiyeli vardir. Bu baglamda reklamlarin halka arza yonelik bilgilendirici,
etkileyici, anlagilir, sirketi tanimlayici bir tarzda aktarilmasi biiyiik 6nem tagimaktadir. Yeterli
sekilde hazirlanmayan halka arz reklamlar1 hedef kitlede yeterli etkiyi yaratamayarak ilgili

sirketin halka arz katilim oranini olumsuz yonde etkileyebilir.

Halka arz reklamlari hususunda dikkat edilecek bir bagka unsur ise reklamlarin
izahatnameyle uyumlu olmasidir. Bu durum “6362 Sayili Sermaye Piyasasi Kanunu”’nda da
diizenlenmistir. Kanunun “izahatnamenin yayimlanmasi, ilan ve reklamlar” bashkli 7.
maddesinin 3. fikrasinda “Thraca iliskin ilan, reklam ve agiklamalar izahname ile tutarli olmal,
gercege aykiri, abartilmis ve yaniltict bilgiler icermemelidir.” denilerek yapilacak ilan veya
reklamin izahatnameyle uyumlu olmasi, yaniltici, abartili gercek disi bilgiler icermemesi

gerektigine vurgu yapilmustir.

Yatirim kararlarini etkileyen 6nemli unsurlardan ikisi kuruma giiven duyulmasi ve
kurum itibaridir. Yatirimeilar yatirnm yaptig1 sirketin gelecekte de var olacagindan, karliligini
artiracagindan, biiyliyeceginden emin olmak ister. Bu baglamda halka arz reklamlarinin basarisi
agisindan sirketi ve beklentilerini iyi anlatmak son derece 6nemlidir. Halka arz olacak sirketler
biiyiikk bir basar1 hikdyesine sahip olabilir. Fakat bu hikayeyi yatirimcilara iyi anlatmak,
yatirimeilari hikayeyi ortak edebilmek hikayenin kendisi kadar 6nemlidir (Finarkurumsal, t.y.).

Bunun da yolu etkili bir halka arz reklamciligindan geger.
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2 (13

Halka arz reklamlarmin “marka giivenligi saglama”, “hedef kitleye ulagsma”, “uzun
vadeli deger yaratma” gibi onemli islevleri vardir. Bu islevler ayni zamanda halka arz
reklamlarinin 6nemini ortaya koyar. Yatirimeilar, giiven duyduklan sirketlere yonelirler. Etkili
bir reklam yatirimcilarin giiven duygusunu artirir. Dogru stratejinin uygulandigi reklamlarda
dogru hedef kitleye ulasmak miimkiindiir. Halka arz sonrasi da markanin akilda kaliciligini
artiran reklamlar, yatirimcilar nezdinde sirketlerin uzun vadede degerini kuvvetlendirir

(Nanomedya, 2024).

Halka arz reklamciliginin kendine has bazi ozellikleri vardir. Oncelikle belirtmek
gerekir ki halka arz reklamcilig1 konu baglaminda diger reklamcilik tiirlerinden ayrilir. Ekonomi
bilimiyle yakindan ilgili olan halka arz olgusu, halka arz reklamciliginin temel konusu,
nesnesidir. Bu anlamda reklamlarda kullanilan kavramlar da farklilik arz eder. Bu farkliliklar
halka arz reklamcilig1 faaliyetinin ekonominin en azindan temel kavramlarina hakim uzman bir

ekip tarafindan gergeklestirilmesini elzem kilar.

Biitiin reklamcilik tiirlerinde oldugu gibi halka arz reklamciliginda da agik, seffaf
olunmasi, hedef kitleye yonelik yaniltict bilgilerden kagimilmas: gerekir. Ozellikle son yillarda
halka arzlara gosterilen yogun talep nedeniyle halka arz reklamlar cesitli mecralarda yogun
sekilde yer almakta, dolayisiyla da bu reklamlarm goriiniirliigii artmaktadir. ilgili sirkete
yonelik yapilan reklamlarin bireylerin yatirim tercihlerini etkileyebilmesi, halka arz olan sirket
hisselerinin dogas1 geregi zarar riskini barindirmasi halka arz reklamlarinda diiriist, seffaf,

manipiilasyondan uzak bir tutum sergilemeyi elzem kilmaktadir.
Yontem

Calismanin amaci halka arz reklamcilig1 baglaminda halka arz reklam posterlerini renk,
doku, bi¢im, tasarim olarak incelemek, sirketlere yonelik hangi ikonik gostergeler kullanildigini
bulgulamaktir. Bu baglamda ¢alismada “Halka arz reklam posterlerinde hangi renk, doku, bigim
ve tasarim unsurlar kullanilmaktadir?”, “Nasil bir girket ikonu yaratilmaktadir?”, “Posterlerde
halka arza yonelik hangi bilgiler yer almaktadir?” seklindeki sorularin yaniti aranmaktadir.
Calismada 2024 yilinda halka arz olan reklamlar dikkate alinmistir. 2024 yilinda ilgili aylar
arasinda halka arz olan sirket bilgileri halkaarz.com adli internet sitesinden alinmstir. 2024
yilinda toplam 34 adet halka arz yayinlandigi tespit edilmistir. Toplam 34 adet halka arz reklam

posterinden 8 adet 6rneklem se¢ilmistir.

Orneklem segiminde biitiin birimlerin secilme olasiliginin esit oldugu ve bir birimin
secilmesinin diger birim se¢imini etkilemedigi basit rastlantisal 6rnekleme tercih edilmistir. Bu

yonteme basit¢e birimlerin isminin, numarasinin yazildigi kagitlar: bir torba igine koymak ve

367



Aydin KAYMAK

belirlenin 6rneklem hacmi elde edilene kadar bu torbadan tesadiifi secim yapmak seklinde 6rnek
verilebilir (Taylan, 2015: 66). Buna gore 2024 yilinda yayinlanan toplam 34 halka arzin isimleri
bir kdgida yazilarak 1’den 34’e kadar numaralandirilmig, akabinde numaralandirilan kagit
parcaciklari arasindan 8 adet Ornekleme ulagilincaya kadar rastgele secim yapilmstir.
Sonrasinda orneklem olarak belirlenen reklamlara yonelik internette arastirma yapilmis, tespit
edilen reklamlar arastirma kapsamina alinmistir. Orneklem olarak belirlenen sirketlerin bilgileri

asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 1. Halka Arz Reklam Posterleri Incelenen Sirketlerin Bilgileri

Sirket Ismi Sektor Halka Arz Tarihleri

Koton Magazacilik Giyim Egyasi 30 Nisan, 2-3 Mayis 2024

Kog¢ Metalurji Metal Ana Sanayi 9-10 May1s 2024

Lila Kagit Kagit Uriinleri 30 Nisan, 2-3 Mayis 2024

Kirag¢ Galvaniz Metal Ana Sanayi 14-15 Agustos 2024

Ahes GMYO Gayrimenkul  Yatirim | 21-22-23 Agustos 2024
Ortaklig1

Horoz Lojistik Ulastirma 29-30-31 Mayis 2024

Yigit Akii Imalat 29-30-31 Mayis 2024

Onur Teknoloji Iletisim ve Savunma 22-23 Mayis 2024

Calismada belirlenen 6rneklemler Groupe p’niin gorsel ¢oziimleme yontemini olusturan
ikonik ve plastik gostergeler yoluyla incelenmistir. Caligmada Groupe p’niin tercih edilmesinin
nedeni 6rneklemi olusturan halka arz reklam posterlerini ayrintili bir sekilde analiz edebilecek
bir formiilasyona sahip olmasidir. Bilindigi iizere reklamlarda renk, bi¢im, doku gibi unsurlar
yogun sekilde yer alir. Bu unsurlar reklamin anlaminin ortaya ¢ikarilmasi agisindan énemlidir.
Bu baglamda Groupe p’niin yontemi bu unsurlarin anlamsal biitiinliige ve verilen mesaja nasil
bir katki sagladigini ortaya cikarmasi agisindan onemli bir yontemdir. Bu baglamda da
Karaarslan’in da (2021: 162) belirttigi gibi, sosyal bilimlerde genellikle reklam ¢aligmalarinda

kullanilmaktadir.

Groupe [’ye gore, gorsel gostergeleri ortaya koyabilecek bir gostergebilim renklerin ve
bigimlerin algilamasinda 6nemli olabilecek kimi Ozelliklerin dikkate alinmasini gerektirir.
Nedensiz baglantilarin az sayida oldugu gorsel gostergeler algilamaya dayali kimi 6zelliklere
sahiptir ve aragtirmaci bu 6zellikleri dikkate alarak algilamadaki ana dgeleri su sekilde saptarlar:
Renk, dokusallik, bi¢im, diizlem, ¢izgi ve cevre ¢izgisi, beti (Oztokat, 1999: 137-138). Groupe
Wniin gostergebilimsel anlayisinda ikonik ve plastik gostergelerin 6nemli bir yeri vardir. Gorsel
bir retorik elde etmek amaciyla imgeyi plastik ve gorsel seklinde degerlendiren Groupe p,
nesneye gondermede bulunan ikonik gdsterge ile anlam iretimine vurgu yapan plastik
gostergeyi birbirinden ayirarak iki anlam dizgesi olusturmustur (Arslan, 2021: 26). ikonik

gostergeler, evrende mevcut nesnelerin imge boyutunda yeniden olusturulmus veya
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donistiiriilmiis seklidir. Groupe p’ye gore, bir betinin ikonik sekilde ele alinmasinin nedeni, bir
tiriin tek 0rnegi olmamasidir. Bu sekilde kendisi digindaki diislincelere gonderme yapabilir
(Ugak, 2012: 74). Ikonik gostergeler, nesnelerden meydana gelen, nesnelere génderme yapan,
nesnelere benzeyen ve bir baginti iceren gostergelerdir. Ikonik gostergeler, herkesce bilinen
varliklar veya betilerdir ve kendilerini tablo veya resimlerde gosterirler. Bu sebeple tespit
edilmeleri, imgenin betimlenmesi esnasinda gergeklesir. igerik boyutunda ikonik gostergelerin
icerdigi diiz ve yan anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi, gorsel mesajin ¢oziimlenebilmesi agisindan
onemlidir (Arslan, 2021: 52). Groupe p, renk, doku, bi¢cim gibi plastik gostergeler sinifinda yer
alan unsurlar1 ve unsurlarin islevlerini tanimlamistir.Renk, 151k, benzerlik, karsitlik gibi
kavramlar ¢ergevesinden bigim veya doku ile biitiinliik icinde degerlendirilir. Plastik gostergeler
icinde 6zel bir 6neme sahip olan doku, dokunsallik, disavurum, ii¢ boyutluluk izlenimi verir.
Renk gibi ylizey niteligine sahip olan doku, nesne ile izleyici arasinda mesafe olusturur. Bigim
ise, sinir, alan, cevre ¢izgisi, ¢izgi, fon, yiizey gibi gorsel unsurlart algilamay1 temin eder. Bu
unsurlar sozciikler gibi kimi yapilarin yerine gecerek anlam kazanir (Giines ve Aydin, 2016:
226). Bu temel unsurlarin yaninda; bigimlerin boyut, kompozisyon, ¢erceve, gergeveleme,
perspektif ve alan derinligi, 151k, goriis acis1 ve devingen imgeye has gostergeler de plastik
gostergeler arasindadir. Groupe p, imgeye 6zgii plastik 6geleri bagimsiz gostergeler seklinde
incelemis ve bu bagimsiz gostergelerin gorsel sdylemin anlamini etkiledigini gostermistir
(Arslan, 2021: 36). Groupe p’ye gore plastik gostergelere ikonik gostergeler de dahil edilerek
bir analiz yapilmalidir (Karaaslan, 2021: 163). Aksi takdirde anlam ortaya ¢ikmayacaktir. Bu

baglamda okuma plastik ve ikonik gostergelerin bir arada kullanilarak yapilmasini gerekli kilar.

Bulgular

IKOSTSN
BIOIRSTANISIAINBIUIDIAY

Gorsel 1. Koton Adl Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (Tekstilteknik, 2024).
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Plastik Gostergeler

Renk: Koton adl: sirketin halka arz reklaminda lacivert rengin 6n planda oldugu goriilmektedir.
Mor ile mavi renklerin arasinda bulunan lacivert rengi; disiplin, mantik ve sezgiyi yaraticilikla
bir araya getirmektedir (Dokumaci, 2020: 125). Posterde lacivert rengi mantik ve sezgiyi bir
araya getirerek moday1 imlemekte, bu sekilde de ilgili sirketin {irinlerini moda baglaminda 6n

plana ¢ikarmaktadir.

Doku: Reklam posterinin renkli ve parlak olmasit mankenlerin tizerindeki kiyafetleri 6n plana

¢ikarmaktadir.

Bicim: icinde mankenlerin oldugu kiire seklindeki goriintii reklam posterini ortalamaktadir. Bu

bigimlendirme ilgili sirketin iirinlerini mankenler {izerinde 6n palan ¢ikarmaya yoneliktir.

Tasarmm: Kadin, erkek, ¢ocuk mankenler ve bir kdpek beyaz bir platform tizerinde ve bir kiire
icinde goriilmektedir. Kiire iginde arka fonda diinya gorseli yer almaktadir. Bu sekilde Koton
adli sirketin bir diinya markasi oldugu mesaji verilmektedir. Ayrica ilgili markanin ¢evreye
duyarli, ¢evre dostu oldugunu imlemektedir. Bunun yaninda mankenlerin iizerindeki gesitli tarz
ve stilleri yansitan kiyafetler Koton adli sirketin modayla uyumlu oldugunu yansitmaktadir.
Renkli tasarlanan ortam mankenleri ve tizerindeki kiyafetleri canli ve uyumlu sekilde 6n plana
cikarmaktadir. Sirketin isminin hemen altinda “BORSA ISTANBUL’DA!” ifadesi yer
almaktadir. Bu ifade sirketin borsaya girecegini vurgulamasinin yaninda ifadenin sonunda
kullanilan iinlem isaretiyle borsa yatirimcilarina uyarida bulunularak degerli bir sirketin halka

arz yoluyla borsaya girecegi mesaji verilmektedir.

ikonik Gostergeler: ilgili reklam posterinde mankenler ve iizerindeki kiyafetlere dikkat
cekilmektedir. Kullanilan mankenler farkli tenlerde, farkli yaslarda ve farkli cinsiyettedir.
Mankenlerin yaninda bir de {izerinde bir giysi goriilen kopek dikkat ¢gekmektedir. Mankenlerin
yaninda konumlandirilan kopek ilgili markanin canli dostu, hayvan haklaria saygili oldugu
yoniinde mesaj tagimaktadir. Mankenlerin {lizerinde farkli tarzlarda ve renklerde kiyafetler
oldugu goze carpmaktadir. Diinya gorseli Onilinde beyaz bir platformda ve kiire i¢inde goriilen
mankenlerin kendinden emin, kendine giivenen, rahat, sik tavirlar dikkat ¢cekmektedir. Posterde
yildiz seklinde goriilen pariltillar bu algiyr pekistirmektedir. Mankenlerin tamaminin direk
objektife baktig1 goriilmektedir. Bu sekilde mankenler 6n plana ¢ikarilmaktadir. Posterde yer
alan “36 yillik moda yolculugumuzun bu tarihi adimint Gong Téreni ile taglandiriyoruz. Bizler
igin ¢ok biiylik deger tasiyan bu anlamli giinde sizi de yanimizda gérmekten mutluluk
duyacagiz.” seklindeki ifadeler halka arz torenine bir davetiye niteliginde oldugu gibi, ayn

zamanda sirketin koklii bir moda sirketi oldugu imlenmektedir.
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Ilgili sirketin reklam posterinde baz1 halka arz bilgilerine yer verilmedigi goriilmektedir.

Borsa islem kodu, talep toplama yontemi ve bir pay hissenin fiyat: bulunmamaktadir.
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20,50 TL SABIT FiYAT ve
“Borsa Disinda Satis -
Sabit Fiyatia Talep Toplama ve Satis”
yontemi ile HALKA ARZ oluyor

TALEP TOPLAMA TARIHLERI
9 — 10 Mayis 2024

Gorsel 2. Kog Metal Adl Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (Bullsyatirim, 2024).

Plastik Gostergeler

Renk: Genel olarak Ko¢ Metalurji A.S. adli sirketin yaptigi isi vurgulamak amaciyla sar1 rengin
kullanildigr goriilmektedir. Sicakligi, 1siy1 yansitan sar1t renk metalurji isini 6n plana
cikarmaktadir. Halka arz bilgilerinin mavi tonda aktarildigi goriilmektedir. Siik{ineti ve umudu
yansitan mavi renk (Dokumaci, 2020:125) posterde ilgili sirketin halka arzinin yatirimcilara

umut vadettigini imlemektedir.

Doku: Reklam posterinin parlak kuse kagidi goriiniimiinde olmasi halka arz bilgilerini 6n plana

cikardigr gibi ayn1 zamanda sirketi aktif gostermektedir.

Tasarmm: Sirket ismi, aract kurum ve halka arza ait bilgiler mavi renk ve farkli puntolarda
verilmistir. Bu sekilde dikkat ¢ekilmek istenilen noktalar 6ne ¢ikarilmaktadir. Gorselde caliir
sekilde goriilen isciler ise sirketin calisgan bir sirket oldugunu o6n plana c¢ikarir sekilde

tasarlanmistir.

ikonik Gostergeler: Reklam posterinde sar1 fon iizerinde calisir vaziyette iki is¢i dikkat
cekmektedir. Ilgili sirketin yaptig1 isi vurgulamak amactyla kullamlan sar1 renk de sirketin
calisan ve iireten bir firma oldugunu imlemektedir. Iscilerin, kask, maske, eldiven gibi koruyucu
unsurlarla goriilmesi sirketin is giivenligine dikkat ettigini one ¢ikarmaktadir. Iscinin birinin
yiizli goriilmemekte, omuzdan asagisi goriilmektedir. Buna karsin is¢inin beden dilinden isine
odaklandig1 anlasilmaktadir. Arkasi objektife doniik, yiizii sar1 151k parlamalarina bakar sekilde
konumlandirilmig ve st giysisinin arkasinda sirketin isminin oldugu is¢i de isine odaklanmig

sekilde konumlandirilmigtir. Bu baglamda isinin ehli, ¢aliskan isci ikonu olusturularak sirketin

371



Aydin KAYMAK

iiretim ve isleyisine dikkat ¢ekilmektedir. Posterde iki yaninda cekic¢ olan gong gorseli ise ilgili

sirketin halka arz edilerek borsaya girecegini gdstermektedir.

Ilgili sirketin reklam posterinde adres, borsa islem kodu, ydnetici bilgileri mevcut

degildir. Bu yoniiyle posterde bilgi bazl eksiklik s6z konusudur.

Tiirkiye'nin Ezber Bozan Temizlik Kagidi Sirketi
Lila Kagit
Halka Arz Oluyor

Talep Toplama Tarihleri: @ "

30 Nisan ve 2-3 May1s 2024 \ SO W
Halka arza katilm igin bizi arayabilirsiniz. ‘(

©o12)3151000 L«@ R VL

- = Alila
Kagt

Gorsel 3. Lila Kagit Adli Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (Turkishmenkuldegerler, 2024).

Plastik Gostergeler

Renk: Lila Kagit sirketinin reklam posterinde agik rengin kullanildigi goriilmektedir. Bu
sekilde sirketin yaptigi is olan kagitla ilgili tiriinlerin 6n plana ¢ikmasi saglanmaya calisilmistir.
Talep toplama tarihleri ve iletisim numarasi turuncu renk ile aktarilmigtir. Turuncu rengi,
dinamik, ¢arpici, dikkat gekici, disa doniik, mutluluk verici ve heyecan gibi 6zelliklere sahiptir

(Kavasoglu, 2021: 80).

Doku: Reklam posterinin agik renk kuse kagidi goriiniimii sirketin yaptigi isi 6n plana

¢ikarmaktadir.

Bicim: Reklam posteri halka arz bilgilerinin hemen saginda sirket tarafindan iiretilen {iriinleri

on plana ¢ikaracak sekilde bicimlendirilmistir.

Tasarim: Sirket ismi ve halka arz bilgileri farkli puntolarda ve koyu renk kullanilarak

aktarilmistir. Bu sekilde dikkat ¢ekilmek istenilen noktalar vurgulanmaktadir.

ikonik Gostergeler: Reklam posterinde agik renk iizerinde konumlandirilan sirketin iiretmis
oldugu kagit iiriinler ve ¢ocugun kucagindaki tuvalet kagitlar1 dikkat ¢ekmektedir. On plandaki
kagit ftrinler sirketin {iretim faaliyetini gostermektedir. Reklam kampanyasinda cocuk
kullanilmasinin 6zel bir anlami vardir. Cocuk gelecek nesli temsil etmektedir. Bu baglamda
cocugun kucagindaki tuvalet kagitlarinin temizlik {iriinii oldugu degerlendirildiginde ilgili
sirketin temizlige vurgu yaparak gelecek nesle hizmet ettigi, gelecek nesil i¢in galistigi mesaji

verilmektedir. Cocugun cinsiyetinin erkek olmasinin da ayri bir 6nemi vardir. Toplumsal
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cinsiyet baglaminda erkeklik giicti, iktidar1 simgelemektedir. Bu baglamda da gelecekte iilke
icin farkli gorevler iistlenecek, giicii, iktidar1 temsil edecek nesil agisindan temizligin 6nemine
vurgu yapilarak sirketin gelecek nesil igin bir deger lirettigi mesaji verilmektedir. Posterde arka
fonda ilgili sirkete ait fabrika yapilar1 goriilmektedir. Boylece sirketin {ireten ve calisan bir

sirket oldugu mesaj1 verilmektedir.

Ilgili sirketin reklam posterinde bilgi bazli biiyiik eksiklikler oldugu goriilmiistiir.
Posterde adres, konsorsiyum lideri, sahiplik bilgileri, borsa islem kodu ve talep toplama

yontemleri belirtilmemistir.

14-15 AGustos

(e Tochsrvee # mues
24,00 7TL

o
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Gorsel 4. Kirag Galvaniz Adli Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (A1Capital, 2024).
Plastik Gostergeler

Renk: Kirag Galvaniz adli sirketin reklam posterinde mavi rengin on planda oldugu
goriilmektedir. Sessiz ve sakin bir atmosfer yaratmak icin kullanilan mavi (Dokumaci, 2020:
125) ilgili posterde sessizlik ve sakinlik baglaminda huzuru yansitmaktadir. Halka arz
bilgilerinin beyaz harfler kullanilarak aktarildig1 goriilmektedir. Bu sekilde beyaz rengin temiz
ve saflik ifade eden anlamindan istifa edilerek halka arzla yeni bir sayfa acildigi mesajt

verilmektedir.

Doku: Reklam posterinin kuse kagit gorinimii halka arz bilgilerini ve sirketin fabrika

yatirimini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Bicim: Reklam posteri sirket ismi ve halka arz bilgilerinin hemen saginda insaat halindeki

fabrikay1 6n plana ¢ikaracak sekilde bigimlendirilmistir.

Tasarim: Sirket ismi ve halka arz bilgileri farkli puntolarda ve mavi renk {izerinde beyaz
harfler kullanilarak aktarilmistir. Bu sekilde halka arza bilgilerine dikkat ¢ekilmektedir. Ayrica
posterin sag tarafinda insaat halinde bir fabrika ve fabrikanin i¢i goriilmektedir. Bu tasarimla

sirketin yeni fabrika yatirimi 6n plana ¢ikarilmaktadir.

ikonik Géstergeler: Reklam posterinde tiim dikkat halka arz bilgilerine ve sirketin yeni fabrika

yatinmima c¢ekilmektedir. Halka arz olarak borsada iglem gormeye baslayan bir sirket igin
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karlilik 6nemli bir kriterdir. Karlilik ise yeni yatirimlardan pozitif oranda etkilenen bir olgudur.
Bu baglamda fabrikanin ilgili posterde yeni bir fabrika yatirimi oldugu ve insaatinin devam
ettigi bilgisi verilmektedir. Diger bir gorselde ise fabrikanin i¢i goriilmektedir. Biiylik bir
fabrika oldugu anlasilan iiretim tesisinin i¢ine yer verilmesi sirketin iirettigi ve kapasitesinin

genis oldugu mesaj1 vermektedir.

Kira¢ Galvaniz adli sirketin reklam posterinde 6nemli oranda bilgi eksikligi oldugu
tespit edilmistir. Posterde adres, telefon numarasi, yonetici bilgileri, talep toplama yontemi ve

slogan yoktur.

I AHES Gayrimenkul
1' Ges  Yatinm Ortakhgr A.S. “an=s
(AHSGY)
25,20 TL sabit Fiyat ile

“Borsa Disinda Satis - Sabit Fiyatla
Talep Toplama” yontemi ile

Halka Arz oluyor!

TALEP TOPLAMA TARIHLERI
21-22-23 Agustos 2024

www.bullsyatirim.com O 212 410 05 00

Gorsel 5. AHES Gayrimenkul Adli Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (Bullsyatirim, 2024).
Plastik Gostergeler

Renk: Sirket ismi ve halka arz bilgileri farkli puntolarda ve mavi renk kullanilarak aktarilmistir.
Mavi renk, siikuneti, umudu yansitmaktadir. Sessiz ve sakin bir atmosfer yaratmak igin
kullanilir (Dokumaci, 2020:125). Bu baglamda sirketin yaptigi is yani gayrimenkul yatirim
ortaklig1 isinde genellikle aranan 6zellik olan siiklinet 6zelligi ortaya konulmak istenmistir.
Posterde dikkat ¢ceken yapinin gri tonlarda oldugu goriilmektedir. Gri rengi ile olgunluk ve
agirbaslilik 6n plana ¢ikmaktadir.

Doku: Posterde koyu tonlar iizerinde 1s1ltili bir goriintii sunulmasi sirketi aktif gdstermektedir.

Bicim: Reklam posteri sirket ismi, halka arz bilgilerini ve tiim 1g1klar1 yanan biiylik bir binay1
kaplayacak boyuttadir. Bu sekilde sirketin halka arzina yonelik bilgilere ve sirketin yaptigi ise

odaklanilmaktadir.

Tasarim: Posterin ortasinda 1siklari yanan biiyiik bir yapinin olmasi dikkat ¢ekmektedir.
Tasarimda sirket logosu ve araci kurum logosu en iistte yer almaktadir. Ayrica halka arz

bilgileri de mavi renkte farkli puntolarda aktarilmustir.

374



Halka Arz Reklameihgi Baglaminda Halka Arz Reklam Posterlerine Yonelik Bir inceleme

Ikonik Géstergeler: Reklam posterinde tiim dikkat halka arz bilgilerine ve tiim 1siklar1 yanan
binaya odaklanmaktadir. Ortamda aksamin karanlhigi goriilmektedir. Buna karsin posterin
ortasinda biiylik bir sekilde konumlandirilan ve tiim 1s1klar1 yanan bina dikkat ¢ekmektedir. Bu
sekilde sirketin yatirimcilara 1giltili bir diinya sundugu mesaj1 verilmekte, 1siltili diinya sunan

sirket ikonu yaratilmaktadir.

AHES Gayrimenkul adli sirketin reklam posterinde slogan, adres ve yonetici

bilgilerinin eksik oldugu goriilmektedir. Bu durum reklam posterinin etkinligini kisitlamaktadir.

nz lmis“K ::t:::ml;‘:::m areyabilisiniz.
AHZ “l“mm ‘ © 35100

Gorsel 6. Horoz Lojistik Adli Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (Turkishmenkuldegerler, 2024).
Plastik Gostergeler
Renk: Reklam posterinde koyu renkler 6n plandadir. Koyu renkler sirketin lojistikte kullandigi
olacagi beyaz harflerle belirtilmistir. Beyaz renk saflifi ve temizligi ifade etmektedir. Bu
sekilde sirketin yeni bir sayfa actigi yansitilmaktadir. Talep toplama tarihleri ve iletisim
numarasi turuncu bir zeminde verilmistir. Turuncu rengi, dinamik, carpici, dikkat cekici, disa

doniik, mutluluk verici ve heyecan gibi 6zelliklere sahiptir (Kavasoglu, 2021: 80).
Doku: Posterde aksam karanliginin 6n planda olmasi sirketi aktif gostermektedir.

Bicim: Reklam posterine sirket ismi, halka arz bilgilerini ve hareket halindeki kara, hava ve
deniz araglarin1 imleyecek sekilde bigim verilmistir. Ayrica posterin sag alt kdsesi yeni bir sayfa
acilir sekilde bigimlendirilmistir. Bu sekilde sirketin halka agilarak yeni bir sayfa actigi mesaji

verilmektedir.

Tasarim: Tasarimda slogan (HOROZ LOJISTIK HALKA ARZ OLUYOR!) talep toplama
tarihleri en dstte yer almaktadir. Sirketin lojistik faaliyetinde kullandigi kara, deniz ve hava
araglar1 hareket halinde tasarlanmistir. Bu sekilde sirketin yapmis oldugu lojistik faaliyeti 6n

plana c¢ikarildig: gibi lojistik faaliyetinin kara, hava ve deniz yolu kullanilarak farkli sekillerde
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icra edildigi vurgulanmaktadir. Ayni1 zamanda posterin sol alt kosesinde sirketin lojistik

araclarinin telefonla takip edilebilecegini imleyen bir gorsel yer almaktadir.

Ikonik Gostergeler: Reklam posterinde tiim dikkat halka arz bilgilerine ve kamyon, ucak ve
gemi gibi araglara odaklanmaktadir. Ortamda aksamin karanlig1 goriilmektedir. Karanlik ortama
ragmen lojistik araglarinin hareket halinde goriilmektedir. Bu sekilde sirketin gece giindiiz
calistig1 vurgulanmaktadir. Posterin sol alt kdsesinde bir el tizerinde konumlandirilmis telefonda
sirkete ait olan ve hareket halinde goriilen bir kamyon dikkat cekmektedir. Bu gorsel ile sirkete
ait lojistik araglarinin igverenler tarafindan takip edilebildigi mesaji verilmektedir. Ayrica
posterin sag alt kdsesinde yeni bir sayfa acilmasi seklinde bir gorsel mevcuttur. Bu gorselle

sirketin halka arz olarak yeni bir sayfa agtig1 mesaj1 verilmektedir.

Horoz lojistik adl1 sirketin reklam posterinde konsorsiyum lideri, slogan, adres, yonetici
bilgileri, borsa islem kodu ve talep toplama yontemi gibi 6nemli bilgilerin eksik oldugu

bulgulanmustir.

WviGiTaxo
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Gorsel 7. Yigit Akii Adli Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (Foreks, 2024).

Plastik Gostergeler

Renk: Reklam posterinde yesil renk ©on plandadir. Farkli kiiltiirlerde doganin, ekoloji
kavraminin rengi olarak kabul edilen (Kavasoglu, 2021: 55) yesil renk sirketin enerji tiretimini
on plana ¢ikarmak i¢in kullanilmistir. Posterde cergeveleme olarak siyah rengin kullanildig
goriilmektedir. Siyah renk, hiiziin, sikint1, endiseyi ve matemi yansittig1 gibi ayn1 zamanda giic,
agirbaslilik, soyluluk, hirs ve tutkunun ifadesidir (Kavasoglu, 2021:77). Reklam posterinde
siyap rengin cergeveleme olarak kullanilmasi halka arz bilgilerini ve yesil renk araciligiyla
sirketin yaptigr isi, enerjinin giliciinii 6n plana ¢ikardigr gibi giicii ve tutkuyu da ifade
etmektedir. Sirket ismi ve halka arz bilgilerinin beyaz renk kullanilarak verilmesi temiz ve yeni

bir sayfa agildigini yansitmaktadir.
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Doku: Posterde siyah ve yesilin birlikteligi ve parlak gortiniisi sirketi aktif gostermektedir.

Bicim: Poster, sirket ismi, halka arz bilgileri, giines enerji sistemleri gibi unsurlar bir araya
getirilerek bigimlendirilmistir. Bu sekilde sirketin enerji {lreten bir sirket oldugu One

cikarilmistir.

Tasarim: Tasarimda herhangi bir reklam slogani goriilmemektedir. Sirketin yaptigi isin parcasi

olan enerji iiretimi giines enerji panelleri ve riizgar giilleriyle yansitilmustir.

Ikonik Gostergeler: Reklam posterinde tiim dikkat halka arz bilgilerine ve sirketin enerji
iiretim potansiyeline ¢ekilmektedir. Siyah cerceveleme yapilan posterde giines panelleri, riizgar
giilleri ve yesil ortam goriilmektedir. Boylece sirket enerji iiretimi konusuyla 6n plana
cikarilmaktadir. Posterde halka arz bilgilerinin yaninda calisan, ana marka, fabrika sayisi, kag
kitaya ve tlilkeye ihracat yaptigi bilgileri yer almaktadir. Bu bilgiler sirketin potansiyelini ortaya
koymasi agisindan énemlidir. Konsorsiyum liderlerinin de yer aldig1 posterde sirketin iiretken,
verimli, enerjiye doniik {iretim yapan, calisan bir ikon oldugu vurgusu yapilarak yatirimcilarin

halka arza katilmalar1 yoniinde mesaj verilmektedir.

Yigit Akii adli sirketin reklam posterinde Onemli birtakim bilgilerin eksik oldugu
goriilmiistiir. Posterde slogan, iletisim numarasi, adres, yonetici bilgileri, talep toplama yontemi

eksiktir.

Savunma igin Glg, Gelecek i¢in Enerji. ) e

ONUR YUKSEK TEKNOLOJi

halka arz oluyor!

GLOBAL MENKUL DEGERLER LIDERLIGINDE
Talep Toplama Tarihleri Borsa Kodu

22-23 MAYIS #ONRYT

Gorsel 8. Onur Teknoloji Adl Sirketin Halka Arz Reklam Posteri (Fintechfit, 2024).

Plastik Gostergeler

Renk: Reklam posterinde lacivert ve mavi renk on plandadir. Lacivert renk, kararlari
kolaylastirma ve sezgileri artirmada etkili olan, sonsuzluk ve otoriteyi temsil eden bir renktir
(Kavasoglu, 2021: 80). Posterde lacivert rengin bu &zelliklerinden yararlanilarak sirketin halka
arzina dikkat ¢ekilmektedir. Mavi “sogugu, temizligi, bilimi, uzay1 ve Ozgilirligi”

yansitmaktadir (Kavasoglu, 2021: 76). Posterde mavi ile bilime, teknolojiye, gelisime, yenilige
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vurgu yapilmaktadir. Sirket ismi ve halka arz bilgileri ise beyaz harflerle aktarilmistir. Lacivert

zemin iizerinde beyaz harflerle yansitilan bilgiler posterde daha goriiniir kilinmastir.

Doku: Posterin parlak kuse kagidi goriiniimii reklam posterini daha parlak ve goriintir

kilmaktadir.

Bicim: Postere, sirket ismi, halka arz bilgileri ve jet, gemi, enerji tiretim sistemleri, kule,

elektronik araglar gibi teknolojik unsurlar 6n plana ¢ikarilacak sekilde bi¢im verilmistir.

Tasarim: Tasarimda slogan talep toplama tarihleri, borsa islem kodu posterin solunda
konumlandirilmigtir. Sirketin teknoloji ve savunma sanayi yatirimi yaptigt 6n plana ¢ikarilacak

sekilde bir tasarim kullanilmustir.

Ikonik Géostergeler: Reklam posterinde tiim dikkat halka arz bilgilerine ve teknolojiye
¢ekilmektedir. Posterde “Savunma igin Giig, Gelecek icin Enerji.” 6zellikle dikkat ¢ekmektedir.
Sloganla savunma ve enerji kavramlari 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica sloganda “Gli¢” ve
“Gelecek” kavramlarina 6zellikle vurgu yapildig1 goriilmektedir. Diger dikkat ¢ceken nokta ise
“ONUR YUKSEK TEKNOLOJI halka arz oluyor!” seklindeki ifadedir. Sirket isminin
vurgulandig1 ifadede, halka arz duyurusunun sonunda iinlem isareti kullanilarak, giiclii ve
gelecege yatinm yapan bir sirkete katilmin Onemine dikkat g¢ekilmektedir. Posterin sag
tarafindan diinya ekseni seklinde goriilen, parlak unsurlarn yer aldigi alanda savunma
sanayisiyle ilgili gemi, jet, insansiz hava araci, haberlesme teknolojisiyle ilgili olan araglar,

riizgar giilii, glines paneli gibi enerji sistemleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Onur Teknoloji adli sirketin reklam posterinde onemli birtakim bilgilerin eksik oldugu
goriilmiigtiir. Posterde iletisim numarasi, adres, yonetici bilgileri, talep toplama yontemi

verilmemistir.
Sonuc¢

Caligma kapsaminda incelenen reklam posterlerinde sirketin yaptigi is, faaliyet konusu
acilarindan plastik gostergeler ve ikonik gostergeler agisindan farkli sonuglar elde edilmistir.
Plastik gostergeler arasinda yer alan renk kullanimi degerlendirildiginde kullanilan renklerin 6n
plana ¢ikarilmak istenilen olguya bagli olarak farkliliklar tasidigi goriilmiistiir. Bilindigi iizere
renkler farkli anlamlari biinyesinde tagiyan bir potansiyele sahiptir. Bu anlamda da kullanildigi
baglama ve yere gore farkli anlamlar ihtiva eder. Incelenen posterde renkler kimi zaman
disiplini, mantig1, sezgiyi (lacivert) vurgulamak igin kimi zaman tretkenligi (sar1), kimi zaman
da temizligi, saflig1 (beyaz) vurgulamak amaciyla kullanilmistir. Genel anlamda kullanilan

renklerin posterlerde vurgulanmak istenilen mesaj ve one gikarilmak istenilen olguyla uyumlu
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oldugu goriilmiistiir. Doku anlaminda incelenen posterlerin genellikle renkli ve parlak kuse

kagid1 goriiniimiinde olmasi sirketleri aktif ve canli gdstermektedir.

Reklami olusturan unsurlarin genellikle bir biitiin olusturacak sekilde tiim posteri
kapladigi goriilen reklamlarda halka arz bilgilerini ve sirketin yaptig1 isi vurgulayan, isc¢ileri
calisir, iiretim tesislerini aktif sekilde gosteren bir bi¢cimlendirmenin 6ne ¢iktigi goriillmektedir.
Tasarim ise bi¢imlendirmede oldugu gibi halka arz bilgilerini ve sirketin yaptig1 isi vurgulayan
bir tarzda sergilenmektedir. Tasarimlar one ¢ikarilmak istenilen konuya gore farkliliklar arz
etmektedir. Tasarimda kimi zaman beyaz bir platform iizerinde bir kiire iginde mankenler
goriiliirken (Koton), kimi zaman ise yeni fabrika yatirimlarini 6n plana (Kirag Galvaniz) ¢ikaran
bir yap1 soz konusudur. Reklam posterlerinde kimi zaman ise parlak, 1siltili bir yapt (AHES
Gayrimenkul Yatirim Ortakligi A.S), hareket halinde araglar (Horoz Lojistik, Onur Teknoloji),
enerji tretim sistemleri (Yigit Akii, Onur Teknoloji) 6n plana ¢ikmaktadir. Tasarimla verilmek
istenilen mesajlar genellikle posterlerin ortalarinda yer almaktadir. Posterlerde 6zellikle tasarim
biiylik rol oynamaktadir. Tasarim ve bigimlendirme posterlerde anlatima renk kattig1 gibi
anlatimi zenginlestirir, gorsel iletisimi daha carpici, etkili hale getirir. Boylece posterlerle
verilmek istenilen mesajlar daha etkili bir sekilde hedef kitleye ulastirilir. Buna karsin incelenen
posterlerin bi¢im ve tasarim anlaminda incelikli, yeterli bir sekilde kullanilmadigi, 6nemli
olabilecek unsurlarin (6rnegin sirketin aktif bir sirket oldugunun imlenmesi) gélgede kaldigi

gOriilmiistiir.

Reklam posterinde genellikle sirketler ¢aligkan, {ireten, gelecege yatirim yapan, gelecek
vaat eden, biiyliyen, 1siltili, teknolojiyi etkin kullanan, isinin ehli, enerji tiretimini dnceleyen,
yogun emek harcayan, dogal iiretimden yana olan, proje odakli ¢alisan seklinde on plana
¢ikmaktadir. Sirketlerin bu sekilde One c¢ikarilmasi yatirimci tercihleri agisindan Onemli

tanimlamalardir.

Ilgili reklam posterleri ikonik gostergeler baglaminda degerlendirildigi sirketlere
yonelik ikonik unsurlar sirketin yaptig1 ise, verilmek istenilen mesaj, dne ¢ikarilmak istenilen
olguya gore degisiklik gostermektedir. Nesneye gondermede bulunarak, nesneyi 6n plana
cikaran, nesneyi tanimlayan renk, doku, bigim, tasarim gibi unsurlarla bir biitiin olusturan
ikonik gostergeler ayn1 zamanda reklam posterinde bir ikon olusturarak verilen mesaji, 6ne
cikarilmak istenilen olgular1 pekistirir. Bu baglamda incelenen posterlerde de bir ikon

olusturularak verilmek istenilen mesajlarin pekistirildigi goriilmiistiir.

Incelenen reklam posterlerinin tamaminda halka arz reklamcilign baglaminda eksik

bilgilerin oldugu goriilmiistir. Baz1 reklam posterlerinde sirket iletisim bilgileri, borsa islem
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kodu, belirlenen bir pay fiyati, konsorsiyum lideri bilgileri eksikken bazi reklam posterlerinde
de yonetici bilgileri, reklam slogani, talep toplama yontemi bilgilerinin eksik oldugu
goriilmiistiir. Bu durum etkili bir halka arz reklamcilig1 agisindan tartigmalidir. Zira posterlerde
gorsel unsurlar yaninda yazili unsurlarin da 6nemi biiyiiktiir. Posterlerde gorsel ve yazili
unsurlar bir biitiinliik olusturmalidir. Bir unsurdaki eksiklik bir biitlin olarak posterde verilmek
istenilen mesaj ve olusturulmak istenilen anlami olumsuz yonde etkileyecektir. Ozellikle
yatirimcilar agisindan bilgi eksikligi 6nemli bir sorundur. Zira yatirimei yatirim yapacag sirketi
en azindan genel hatlariyla tanimak ister. Reklam posterlerinde iletisim bilgilerinin eksik olmasi
yatinnmcilarin bilgi alma ihtiyacini yok sayma anlamina gelecegi gibi bunun gibi pek cok
olumsuz yan anlamlari da muhteva eder. Adres ve telefon bilgilerinin eksikligi bagl basina bir
iletisim eksikligidir. Konsorsiyum liderinin belirtilmemesi yatirimcilarin hangi aracit kurum
araciligryla halka arzin gerceklestirilecegi konusunda belirsizlik olusturur. Ydnetici bilgilerinin
eksik olmasi yatirimcilarin sirket yonetimini taniyamamasina dolayisiyla da giiven anlaminda
bir sorun olugmasina yol agar. Posterdeki her bilgi eksikligi belirsizligi beraberinde getirir.

Belirsizlik ise yatirimi kararina olumsuz yonde etkileyen bir unsurdur.

Halka arz reklamcilif1 gliniimiizde nispeten yeni sayilabilecek bir reklameilik tiiriidiir.
Internet iizerinde cesitli sirketler tarafindan halka arz olacak sirketlere reklamcilik hizmeti
verilmektedir. Reklam bir {iriiniin halka tanitilmasi, zihinlerde yer etmesi, satin alma eylemini
etkilemesi gibi agilardan O6nemli rollere sahiptir. Bilindigi iizere halka arz olan sirketler
akabinde borsada islem gormektedir. Dolayisiyla borsada islem goren diger sirketlerle bir
rekabet s6z konusudur. Yatirimeilarin sirket tercihlerinden bilango, biiylime, yatirimlar, karlilik
gibi unsurlar rol oynasa da bilinen, reklamini iyi yapan sirketlerin tercih edilebilecegi de goz
ardi edilmemelidir. Bu baglamda reklam halka arz olacak sirketler agisindan &nemli bir
unsurdur. Yatirimcilar i¢in O6nemli olabilecek bilgilerin eksiksiz aktarildigi, renk secimi,
tasarim, bigimlendirme, doku gibi unsurlarin sirketin yaptig1 ise ve faaliyet alanina gore
secildigi bir halka arz reklami hedef kitleye yonelik etkili mesajlar verecektir. Bilindigi lizere
renk, doku, bi¢im, tasarim baglh bagina bir anlami1 olan ve bir araya geldikleri zaman ise gii¢lii
mesajlar verebilen unsurlardir. Ozensiz segilen her bir reklam unsuru reklam mesajinmn tam ve
etkin aktarilmasina engel olabilecektir. Bu baglamda halka arz reklamciligi alaninda ekonomi
biliminin en azindan temel kavramlarina hakim, borsa ve halka arz kavramlarmi bilen,
miimkiinse halka arz katiliminda ve borsada iglem yapma tecriibesi olan kisilerin yer almasi

halka arz reklamcilig1 agisindan 6nemli kriterler olacaktir.
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Yazar Katkilari: Bu makale tek yazarli olarak yiiriitiilmistiir.
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