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0z Bu calisma, Roland Barthes'in gostergebilimsel teorisi cercevesinde kiiresel otomotiv
markalarimn Tiirkiye ve kiiresel hesaplavindaki Instagram gonderilerini analiz
etmektedir. Calisma, reklam stratejilerinde kullanilan diizanlam, yan anlam, mit,
metafor ve metonimi gibi gostergebilimsel unsurlarin tiiketici algisim nasil
sekillendirdigini arastirmaktadir. Tiirkiye'deki veklamlar genellikle aile, giiven ve
dayamklilik gibi kiiltiirel degerlere odaklamirken, kiiresel hesaplardaki reklamlar
yenilik, performans ve siirdiiriilebilirlik temalarini one ¢ikarmaktadir. Arastirma,
Mercedes-Benz, Audi, BMW, Volkswagen ve Honda markalarinin reklam stratejileri
karsilastinlarak, kiiltiivel kodlar: incelemistir. Kiiresel markalarin yerel pazarlara
nasil uyum sagladigy, reklam anlatilar: ve kullanilan gorsel-sozel unsurlar iizerinden
degerlendirilmigtir. Dijital platformlarin pazarlama stratejilerindeki artan onemi
vurgulanarak, markalarin sosyal medya iceriklerini nasil optimize edebilecegi
konusunda cikarimlar yapilmigtir. Bu calisma, kiiresel ve yerel reklam stratejilerinin
karsilastirmalr analizini sunarak, pazarlama ve reklamcilik literatiiriinde 6nemli bir
boslugu doldurmaktadir. Ayrica ¢alisma, reklamlarin kiiltiirel ve sosyolojik
baglamlara nasil uyum sagladiini inceleyerek, markalarin kiiresel ve yerel
pazarlarda bagarily olabilmek icin nasi farkly anlat: bicimleri gelistirdigini ortaya
koymaktadir. Elde edilen bulgular, pazarlamacilar ve yoneticiler icin uygulanabilir
oneriler sunmakta ve gelecekteki arastirmalar icin yeni yonelimler onermektedir.

Anahtar . Gostergebilim, yerel pazarlama, otomotiv markalari

Kelimeler
Instagram Ads of Automotive Companies from Semiotic Perspective

ABSTRACT This study analyzes the Instagram posts of global automotive brands on their Turkish
and global accounts within the framework of Roland Barthes’ semiotic theory. The
study investigates how semiotic elements such as denotation, connotation, myth,
metaphor, and metonymy used in advertising strategies shape consumer perception.
While ads in Turkey often focus on cultural values such as family, trust, and
resilience, universal accounts emphasize themes of innovation, performance, and
sustainability. The research examines cultural codes by comparing the advertising
strategies of Mercedes-Benz, Audi, BMW, Volkswagen and Honda. Advertising
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narratives and visual-verbal elements evaluate how global brands adapt to local
markets. By emphasizing the increasing importance of digital platforms in marketing
strategies, inferences were made on how brands can optimize their social media
content. This study fills an important gap in the marketing and advertising literature
by offering a comparative analysis g global and local advertising strategies. The
study also examines how advertising adapts to cultural and sociological contexts,
revealing how brands develop different narrative forms to succeed in global and local
markets. The findings offer actionable recommendations for marketers and managers
while suggesting new directions for future research.

Keywords . Semiotics, local marketing, automotive brands
GIRIS

Dijital pazarlama ekosisteminde sosyal medya platformlar;, —marka-tiiketici
etkilesimini yeniden tanimlayan ve katilim odakli stratejilerin merkezine yerlesen dinamik
arenalardir. Ozellikle gorsel iletisimin baskin oldugu Instagram, estetik anlatimla {iriin
kimligini harmanlayan sektorler icin 6ne ¢ikan bir kanal haline gelmistir. Bu baglamda,
otomotiv endiistrisi gibi yiiksek gorsel sermaye gerektiren bir alanda Instagram’in sundugu
imkanlar, markalarm trtinlerini sembolik ve duygusal katmanlarla zenginlestirerek
tiiketicilere sunmasina olanak saglamaktadir. Tiirkiye pazarinda faaliyet gosteren ve Tiirkiye
Instagram hesaplarinda en yiiksek takipciye sahip bes otomotiv sirketi, bu platformu
kullanarak tirtin tanitimi yapmakta ve kiiltiirel kodlarla beslenen marka anlatilar1 insa
etmektedir. Bu ¢alismada s6z konusu sirketlerin hesaplarina 29 Aralik 2024 tarihinde girilerek
Tiirkiye hesaplarinda yayinladiklar: son iki gonderi gorseli kaydedilmistir. Bu gonderiler
Roland Barthes’in gostergebilimsel analiziyle ¢oziimlenmis ve ayni tarihte ayni markalarin
kiiresel hesaplarindaki reklamlarla olan stratejik farklilasmalar1 ortaya konulmaya

calisilmistur.

Aragtirmanin temelini, yerel ve kiiresel pazarlama stratejilerinin gostergebilimsel
unsurlar aracihigiyla nasil farklilastiginin incelenmesi olusturmaktadir. Barthes’in diizanlam
(denotasyon) ve yan anlam (konotasyon) kavramsallagtirmasi, reklamlarda kullanilan renk,
metafor, sembol ve anlat1 tekniklerinin tiiketici algisini nasil sekillendirdigini desifre etmek
icin metodolojik bir gerceve sunmaktadir. Calisma, ayn1 markalarin Tiirkiye ve kiiresel
hesaplarindaki reklamlarinda benimsenen dilsel-gorsel stratejileri karsilagtirarak, kiiltiirel
baglamin pazarlama iletisimine nasil yansidigmni ve bu yansimalarin tiiketici duygusal

tepkileri ile satin alma niyetleri tizerindeki potansiyel etkilerini sorgulamaktadir.
Bu baglamda aragtirmanin odaklandig1 temel sorular sunlardir:

Tiirkiye’deki ytiiksek takipgili otomotiv markalari, Instagram reklamlarinda hangi

gostergebilimsel unsurlar1 6ne ¢ikararak yerel kimliklerini insa etmektedir?
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Kiiresel hesaplarda kullanilan stratejiler, yerel pazardakilerden hangi agilardan
farklilagsmakta ve bu farkliliklar hangi kiiltiirel dinamiklerle iligkilendirilebilir?

Gostergebilimsel tercihlerin, tiiketicilerin marka algis1 ve aidiyet duygusu tizerindeki
etkisi nasil agiklanabilir?

Calismanin 6zgiin katkisy, yerellestirme ve kiiresellestirme ikileminin gostergebilimsel
analiz lizerinden okunmasma odaklanmasidir. Otomotiv sektdrii ©Ozelinde Instagram
reklamlarmin kiltiirel uyarlanma siireglerinin incelenmesi, markalarin ¢ok katmanh
kimliklerini nasil kurguladigini ve tiiketici cografyalarmma gore nasil performatif bir dil
benimsedigini ortaya koyacaktir. Ayrica Barthes’in teorisinin giincel dijital iletigim
mecralarina uyarlanarak yeniden yorumlanmasi, disiplinleraras: bir perspektifle pazarlama

iletisimi literatiiriine katki saglayacaktir.
1. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu calisma, Roland Barthes’in katkilariyla ortaya cikan gostergebilimsel teori
gercevesine dayanmaktadir. Barthes, gostergebilimsel analizi anlamlandirma siirecini iki
temel diizene ayirmaktadir. Birinci diizey diizanlam, gorselin gercek anlami olan belirtmeyle
ilgilidir ve ikinci diizey anlamlandirma, gorselin uyandirdigr kiiltiirel ve duygusal
cagrisimlar: icermektedir (Diantari ve Putri, 2022; Yasa, 2023). Bu ikili yaklasim, reklamlarin
farkli Ozelliklere sahip mesajlar1 iletmek icin birden fazla diizeyde nasil etkileyicilik
sagladigimi anlamak igin 6nem arz etmektedir. Reklamcilikta gorsel 6geler, resimler, renkler
ve diizenler, belirli anlamlar: ileten isaretler olarak bazi islevlere sahiptirler. Ornegin renk
secimi belirli duygular1 veya ¢agrisimlar: uyandirabilirken, imgeler kiiltiirel degerleri veya
ozlemleri yansitabilmektedir (Trinadi, 2022; Yasa, 2023; Sulatra ve Pratiwi, 2020; Boerman ve
Miiller, 2021). Reklamlardaki sozel ve gorsel isaretler arasindaki etkilesim, tiiketici algilarin
ve davraniglarimi etkileyebilecek zengin bir anlam dokusu yaratmaktadir (Yanti, 2023). Bu
calisma, Barthes'in gergevesini uygulayarak, reklamlarmn iglerinde gomdiilii olan belirtici ve
cagrisimsal anlamlar1 belirlemek igin secilen reklamlar1 analiz edecektir. Ayrica analizde,

isaretlerin yorumlanmasin sekillendirmede kiiltiirel baglamin rolii de incelenecektir.

Anlamlandirma, bir isaretin gergek, a¢ik anlamini ifade etmektedir. Reklamlarda
anlamlandirma, gorselde bulunan nesneler, renkler ve metin gibi temel 6geleri tanimlamay1
icermektedir. Ornegin bir reklamda bir araba yer aliyorsa, anlamlandirma yalnizca arabanin
kendisi ve arka plan veya eslik eden metin gibi diger goriiniir 6geler olacaktir. Bu temel anlam
diizeyi, daha derin yorumlamalar icin sahneyi hazirladigr igin Onemlidir. Barthes,
gostergebilimsel analizde ilk adimin diizanlami ortaya gikartmak oldugunu ifade etmektedir.

Clinkii diizanlam, daha fazla anlamin tiiretilebilecegi ham veriyi saglamaktadir (Yasa, 2023).

Cagrisim, gostergebilimsel 6gelerden kaynaklanan ikincil ve ima edilen anlamlar
icermektedir. Bu anlam diizeyi kiltiirel, toplumsal ve kisisel baglamlar tarafindan

sekillendirilmektedir. Ornegin bir reklamdaki araba bir ulagim bigimini belirtebilir. Fakat
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arabay1 gevreleyen imgelere ve baglama bagh olarak bu arag liiksii, 6zgiirliigii veya statiiyii
de cagristirabilir. Barthes, cagrisimin anlam zenginliginin yattif1 yer oldugunu, clinkii
reklamm yer aldig1 toplumun degerlerini ve ideolojilerini yansitti$ini ifade etmektedir (Yasa,
2023; Makarim, 2023). Bu ¢alismada, otomotiv sirketlerinin markalarin ve tirtinlerini Tiirkiye
ve kiiresel kiiltiirel manzara iginde nasil konumlandirdiklarmi anlamak icin ¢agrisimsal

anlamlar incelenecektir.

Barthes'mn gostergebilimsel teorisindeki mit kavrami, ¢agrisimlarin kiiltiirel olarak
kabul gormiis anlatilar veya ideolojiler haline gelme bicimini ifade etmektedir. Mitler, belirtici
ve ¢agrisimsal anlamlarin etkilesimi yoluyla insa edilmekte ve daha genis bir kiiltiirel 5nem
yaratmaktadir. Ornegin bir reklam bir ailenin arabayla yolculuk yaptigini tasvir edebilir. Bu
reklam, bir aile gezisini belirtmekle birlikte, birliktelik ve mutluluk ideallerini de
cagristirmaktadir. Bu anlati, araba sahipligini aile baglar: ve mutlulukla iligkilendiren bir mite
doniigebilir. Bu sayede reklam tiiketici algilarini ve davranislarmi etkileme ozelligine sahip
olabilir (Makarim, 2023; Bathurst & Monin, 2010). Bu ¢alismada reklamlar1 analiz ederken,

otomotiv sirketlerinin gorsel anlatilar1 aracihigiyla yaydig: mitler de arastirilacaktir.

Metafor ve metonimi reklamcilikta 6nemli bir rol oynayan iki ek gostergebilimsel
aractir. Metafor, iki farkli sey arasindaki benzerligi ima eden bir karsilastirmayi icermekte ve
genellikle reklammn duygusal gekiciligini artirmaktadir. Ornegin bir reklamda bir arabay1
"canavar” olarak tasvir etmek, gii¢ ve hakimiyeti ima etmekte ve boylece bu tzelliklere deger
veren tiiketicileri iirtine cekmektedir (Yasa, 2023). Metonimi, bir direksiyon simidinin
gorlintiistinii tiim arabay1 temsil etmek icin kullanmak gibi, bir parcay: biitiiniin yerine
koymay1 veya tam tersini icermektedir. Temsili arag, izleyicide yanki uyandiran belirli
ozelliklere odaklanarak iiriinle daha samimi bir baglanti yaratabilmektedir (Yasa, 2023;
Nurindra vd., 2020).

Barthes'm One siirdiigii {izere, isaretlerin anlamlar1 sabit degildir. Fakat isaretler,
bulunduklar: kiiltiirel ve sosyal baglamlardan etkilenmektedir (Pratama, 2023). Bu durum,
markalarin farkli pazarlara gore degisen kiiltiirel beklentileri ve tiiketici tercihleri arasinda
hareket etmesi gereken otomotiv endiistrisinde olduk¢a degerlidir. Instagram Tiirkiye
reklamlar1 ile kiiresel muadilleri arasindaki karsilastirma, bu sirketlerin tutarli bir marka
kimligini korurken mesajlarini yerel kitlelerle yanki uyandiracak sekilde nasil uyarladiklarini

aciklayacaktir.

Etkileyici pazarlamanin yiikselisi ve gorsel hikaye anlatimina atfedilen Onem,
markalari, Instagram gibi platformlarda tiiketicilerle etkilesim kurma bigimini farkhi hale
getirmeye itmektedir (Silva vd., 2021; Park, 2023). Reklamcilik siirecindeki bu dinamikleri
ortaya ¢ikartmak, reklamlar1 dijital pazarlama ve tiiketici davranisindaki daha genis egilimler

icinde konumlandirarak analizi daha zengin hale getirecektir. Ozetle bu calisma, otomotiv
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markalarmin Instagram'daki reklam c¢abalarinda gostergebilimsel stratejileri nasil
kullandiklarinin anlasilmasina katkida bulunmay1 amaglamaktadir. Calismada reklamlarin
gorsel ve sozel Ogeleri incelenerek, otomotiv sektoriinde tiiketici algilarim1i ve marka
kimliklerini sekillendiren temel anlatilar ve ideolojiler ortaya ¢ikartilacaktir.

2. LITERATUR TARAMASI

Barthes'in teorileri, reklamlarin iiriinleri tamitmakla birlikte kiiltiirel ideolojileri ve
tiiketici  kimliklerini nasil yansittigmi ve sekillendirdigini anlamak igin bir temel
olusturmaktadir (Oputa ve Ahmad, 2018; Hal, 2021). Reklamcilikta gostergebilim, tiiketici
davranisini etkilemedeki etkinligiyle birlikte bir¢ok ¢alismaya konu olmustur. Oputa ve
Ahmad (2018), gostergebilimsel reklamcilifm, ozellikle Malezya'daki Y Kusag: tiiketicileri
arasinda marka degerini Onemli Olciide etkiledigini belirlemistir. Bu c¢alismaya gore
gostergebilimsel unsurlar etkili bir sekilde kullanan reklamlar, marka tanimnirhigini, giiveni ve
sadakati artirabilmekte ve dolayisiyla satin alma niyetlerini etkileyebilmektedir. Wirasana'nin
(2021), Burger King reklamlarina iliskin analizi, gostergebilimsel yorumlardan tiiretilen ima
edilen mesajlarin tiiketici algilarin1 ve markayla etkilesimini nasil sekillendirebilecegini ortaya
koymustur. Barthes'in gostergebilimsel analizinin uygulanmasi, salt tiiketici etkilesiminin

otesinde daha genis toplumsal anlatilarin ve ideolojilerin kesfini igerisine almaktadir.

Calismalar reklamlarin cinsiyet temsilleri ve irksal kimlikler gibi toplumsal normlar:
nasil siirdiirdiigiinii veya bunlara nasil meydan okudugunu incelemistir. Otomotiv
reklamcili$1 baglaminda, bu markalarin gorsel ve metinsel anlatilar1 araciligiyla erkekligi,
kadinlig1 ve kiiltiirel kimlikleri nasil insa ettigini anlamak 6nemlidir. Arastirmalar reklamlarin
genellikle hakim kiiltiirel mitleri yansittigini ve giiglendirdigini gostermektedir. Barthes'in mit
kavramu ikinci dereceden bir anlamlandirma olarak ele alinarak bu durum analiz edilebilir
(Sayogie wvd., 2023; Salim, 2023). Mitler, yerel ve kiiresel reklamlar1 karsilastirirken
kullanilmalidir. Cilinkii bu inceleme, kiiltiirel baglamlarin otomotiv pazarlamasinda anlam
ingasimni nasil etkilediginin incelenmesine olanak tanimaktadir. Otomotiv sirketlerinin Tiirkiye
Instagram hesaplarinda ve kiiresel hesaplarinda yayinladiklar1 reklamlara odaklanan bu
calismanin kargilastirmali yonii, pazarlama stratejilerinde kiiltiirel adaptasyonun ayrintili bir

incelemesini gostermektedir.

Gostergebilimin diizanlam, yan anlam, mit, metafor ve metonimi kavramlarmin
analize dahil edilmesi, gorsel, sozel ve isitsel 6geler de dahil olmak iizere gesitli iletisim
bicimleri arasindaki etkilesimi dikkate alarak reklamlarin incelenmesini zenginlestirir. Bu
yaklasim, metinsel ve gorsel isaretlerden tiiretilen birden fazla bi¢imin etkilesimiyle anlamin
sekillendigini kabul etmektedir (Yanti vd., 2022). Otomotiv reklamlar icin bu, hareket ve
gorsel estetigin, tiliketicileri birden fazla duyusal diizeyde etkileyen ilgi cekici anlatilar

olusturmak icin nasil birlikte ¢alistigini anlamak anlamina gelmektedir.
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3. METODOLOJi

Calismada, gorsel ve sozel 6geler arasindaki etkilesim incelenerek, markalarin reklam
stratejileri ve |kiiltiirel kodlara uyumu degerlendirilmistir. Calismada, Tiirkiye'de
Instagram'da en fazla takipciye sahip bes otomotiv sirketinin yayimladig: reklam gorsellerini
incelemek icin Roland Barthes'in teorilerine dayanan bir gostergebilimsel analiz gergevesi
kullanilmaktadir. Roland Barthes'in semiyotik analizde gelistirdigi kavramlar, reklamlardaki
anlam katmanlarinin ¢éztimlenmesinde 6nemli bir role sahiptir. Barthes, anlam ve ¢agrisim
kavramlarmi igaretlerin analizine dahil ederek, anlamin bir isaretin yiizeysel ve dogrudan
karsiligin ifade ettigini, cagrisimin ise isaretle iliskilendirilen derin ve sembolik anlamlar
icerdigini ifade etmektedir. Bu kavramsal cerceve, reklamlarin ilettigi Ortiik mesajlar1 agiga
cikarmaya katki sunmaktadir. Barthes ayrica metafor ve metonimi kavramlarini ele alarak,
metaforun sembolik bir baglantiyla bir 6geyi baska bir 6geyi temsil etmek i¢in kullandigini,
metoniminin ise bitisiklik veya iligkiye dayali anlamlar kurdugunu belirtmistir (Bilici ve Seren,
2025). Bu kavramlar, reklam dilinin ve gorselliginin tiiketicilerde belirli ¢agrisimlar1 ve
duygular1 nasil uyandirdigini analiz etmeye olanak tanimaktadir. Analiz, 29 Aralik 2024
tarihinde sirketlerin yerel ve kiiresel hesaplarina girilerek paylasilan son iki gorsele
odaklanmakta ve bu gorselleri sirketlerin kiiresel hesaplarinda yaymlanan gorsellerle

karsilagtirmaktadir.

Arastirma, nitel bir yontem benimseyerek, gostergebilimsel analizi ve karsilagtirmali
analiz tekniklerini kullanmaktadir. Oncelikle siralama siteleri araciigiyla belirlenen
Tiirkiye’de en yiiksek takipgiye sahip otomotiv markalarmna ait (Mercedes-Benz, Audi, BMW,
Volkswagen ve Honda) Tiirkiye ve kiiresel Instagram hesaplarinda yayimlanan reklam
icerikleri sistematik olarak secilmis ve veriler kategorize edilmistir. Reklamlar, markalarin
hedef Kkitlelerine nasil hitap ettigini anlamak i¢in gorsel ve metinsel unsurlar agisindan

¢oztimlenmistir.

Calisma kapsaminda analiz edilen markalar BMW (652 bin takip¢i), Mercedes-Benz
(634 bin takipgi), Volkswagen (488 bin takipgi), Audi (433 bin takipgi) ve Honda (309 bin
takipgi) markalaridir. Bu sirketlerin kiiresel hesaplarinda BMW 40,3 milyon, Mercedes-Benz
39,2 milyon, Volkswagen 10,9 milyon, Audi 4,8 milyon ve Honda 6 milyon takipgiye sahiptir.
Analizdeki sayfa sinir1 kisit1 ve karmasikligin 6nlenmesi amaciyla Tiirkiye hesaplar: ve kiiresel
hesaplarda 29 aralik 2024 tarihinde her bir hesapta yer alan son iki reklam 6rnegi (toplam 20

gonderi) ornekleme dahil edilmistir.

Calismada, her reklamin temel anlatisi belirlenmis ve ardindan gostergebilimsel
¢ozlimleme teknikleri ile igerigin olusturdugu anlam katmanlar: yorumlanmistir. Kiiresel ve
yerel reklamlar arasindaki benzerlikler ve farkliliklar belirlenerek, markalarin reklam

anlatilar1 kiiltiirel baglam icinde ele alinmistir. Elde edilen bulgular, pazarlama stratejileri,
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tiiketici algis1 ve reklamcilik pratikleri agisindan degerlendirilmis ve markalarin kiiresel
pazarda yerellestirme stratejilerini nasil uyguladigma dair g¢ikarimlarda bulunulmustur.
Calismanin simurhliklar iginde Orneklem kapsaminin belirli markalar ile sinirlandirilmig
olmas1 ve zaman icinde reklam stratejilerinin degiskenlik gosterebilmesi yer almaktadir.
Gelecekteki arastirmalarda, daha genis marka ve medya platformlarin1 kapsayan ¢alismalar

Onerilmektedir.
4. ORNEKLEM

Aragtirma, Tiirkiye’de en c¢ok takip edilen otomotiv firmalarmin Instagram
reklamlarina odaklanmaktadir. Orneklemini ise sistematik drnekleme ydntemiyle segilen
reklamlar olusturmaktadir. Calisma gorsel incelemelerden olusacag1 ve sayfa sayisinin fazla
olacag1 fark edildigi igin bu ¢alismada belirli reklamlara yer verilmis ve sonuglar
simirlandirilmigtir. Calisma kapsamma dahil edilen g¢alismalar 6zet olarak Tablo 1'de

sunulmustur.

Tablo 1: Calisma Degerlendirilen Reklamlar ve Instagram Hesaplar:

Gonderi Tarihi Hesap Takipgi Sayisi Hashtag
28.12.2024 Bmwturkiye . #DiinyayaOnciiliikEdin.
652 Bin
27.12.2024 Bmwturkiye
29.12.2024 Bmw
40,3 Milyon
28.12.2024 Bmw
27.12.2024 Mercedesbenzturkiye 634 Bi #MercedesBenzTiirkiye #HappyHolidays
in
25.12.2024 Mercedesbenzturkiye #CLECabriolet #MercedesBenzTtirkiye
29.12.2024 Mercedesbenz . #Mbfanphoto
39,2 Milyon
28.12.2024 Mercedesbenz #MercedesBenz
28.12.2024 Vwturkiye 458 Bi #VW #Volkswagen #IDFamily #ID7
in
21.12.2024 Vwturkiye #VW #Volkswagen #IDFamily #ID7
28.12.2024 Volkswagen 10.9 Mil #Volkswagen #VW #ID4Pro #IDFamily
.9 Milyon
27.12.2024 Volkswagen Y #Volkswagen #VW #VWPolo #Polo50
. . #ThisIsAudi #Audi
20.12.2024 Auditurkiye ,
433 Bi #VorsprungdurchTechnik #Q4etron
in
) , #Audi #VorsprungdurchTechnik
18.12.2024 Auditurkiye
#ThisIsAudi
#Audi #VorsprungDurchTechnik
29.12.2024 Audi tetronGT #Q6etron #A6etron #BestOf2024
#ThisIsAudi
4,8 Milyon #Audi #VorsprungDurchTechnik
. #etronGT #A6etron #AudiA5
29.12.2024 Audi
#AudiExclusive #Q6etron #BestOf2024
#ThisIsAudi
#Honda #HondaCivic #Civic
28.12.2024 Hondatr 309 Bin . o
#llhamKaynagiKendisi
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#Honda #HondaHRYV #HRYV #Hibrit
27.12.2024 Hondatr L
#eHEV #HayallerilleriSiiriin
19.12.2024 Honda
12.19.2004 Honda 6 Milyon men : LeDawn S., thanks for sharing your
#HondaLove!

5. BULGULAR

Calisma, secilen reklamlarin gostergebilimsel kavramlar merceginden analiz edilecegi
nitel bir analizi icermektedir. Analiz, her gorselin ayrintili bir tanimlayici incelemesiyle
baslayacak, ardindan imgelerden ortaya ¢ikan ¢agrisimsal anlamlar ve mitler incelenecektir.
Ek olarak, metafor ve metonimi kullanimi, bu araglarin reklamlarin genel mesajma nasil
katkida bulundugunu anlamak igin tanimlanacak ve tartisilacaktir. Barthes'in gostergebilimsel
analizini kullanarak bu ¢alisma, Tiirkiye'de ve kiiresel hesaplar otomotiv markalarina iligskin
tiiketici algilarm sekillendiren altta yatan anlamlar1 ve kiiltiirel anlatilar1 ortaya ¢ikarmayi
amaglamaktadir. Reklamlar Tiirkiye’de en ¢ok takipgisi olandan daha az olana dogru

siralanacaktir.

Sekil 1: BMW Tiirkiye 28.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi
Sekil 1’de yer alan BMW Tiirkiye'nin Instagram gonderisi, “Yeni BMW 5 Serisi ile her

yolculukta #DiinyayaOnciiliikEdin agiklamasi ve etiketiyle paylagilmigtir. Bu agiklamayla {iriin,
liikks ve prestijin simgesi olarak konumlandirilmigtir. Bu reklamda diizanlam diizeyinde,

reklamda hizla ilerleyen bir BMW 5 Serisi ve doga manzarasi goriilmektedir. Yan anlam olarak
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arag, bir ulasim arac1 ve statii, 6zgiirliik ve gii¢ gostergesi olarak konumlandirilmistir. Mit
baglaminda, BMW'nin {istiin Alman miihendisligi ve liderlik algis1 pekistirilirken, agiklamada
kullanilan etiketle stiriiciisiine "6ncii" kimligi atfedilmektedir. Metafor olarak arag, 6zgiirliik
ve yenilik¢iligi temsil ederken, metonimi diizeyinde BMW logosu ve tasarimi dogrudan prestij

ve performansla 6zdeslestirilmistir.

YEPYENI BIR DENEYIM,
KISISEL AYRICALIKLAR.

Sekil 2: BMW Tiirkiye 27.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 2’de yer alan BMW Tiirkiye’nin Instagram gonderisi, kisisellestirilmis hizmet ve
dijitallesmeyi ifade etmektedir. Bu gonderide Diizanlam olarak, bir kisi telefonunda BMW
Tiirkiye mobil uygulamasmi a¢gmis, arka planda da bir BMW bulunmaktadir. Yan anlam
diizeyinde, uygulama kullanicilarina bir dijital hizmet ve ayricalikli bir BMW ekosistemine
dahil olma imkan1 saglamaktadir. Mit baglaminda, BMW’nin premium miisteri deneyimi ve
teknolojik yenilikleriyle farklilastigi vurgulanmaktadir. Metafor olarak mobil uygulama,
BMW diinyasma agilan bir anahtar niteligindedir. Metonimi agisindan, uygulama ekrani

markanin dijitallesme ve miisteriyle kurdugu 6zel bagin bir yansimasidur.
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Sekil 3: BMW Kiiresel Hesab1 29.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 3’te yer alan BMW’nin kiiresel Instagram hesabinda paylagilan gonderi, markanin
elektrikli mobiliteye verdigi onemi gostermektedir. Gonderi agiklamasinda “Ruhumuzdan
size, bu yil elektrik doluydu! BMW i4 M50. %100 elektrikli. BMW i5 M60. %100 elektrikli.
#THEi4 #THEi5 #BMW #BMWElectric #BMWSoul Alman yasalarina gore 'Pkw-EnVKV'
kapsaminda zorunlu bilgiler (WLTP'ye gore): Kombine enerji tiiketimi: 21,9 kWh/100 km
Kombine CO; emisyonu: 0 g/km CO; sinifi: A Elektrikli menzil: 416 km Alman yasalarina gore
'Pkw-EnVKV' kapsaminda zorunlu bilgiler (WLTP'ye gore): Kombine enerji tiiketimi: 20,5
kWh/100 km Kombine CO, emisyonu: 0 g/km CO, smift: A Elektrikli menzil: 458-457 km “
yazmaktadir. Diizanlam olarak, gorselde bir BMW i4 M50 modeli 6n planda dururken, sag
tarafta bir kisinin denize dogru atladig1 goriilmektedir. Yan anlam diizeyinde, ara¢ bir ulagim
araci Ozelligi tasimakla birlikte, 6zgiirliigii, cesareti ve yeniligi temsil eden bir yasam tarzinin
bir pargasi olarak sunulmaktadir. Mit baglaminda, elektrikli araglarin 6ne ¢ikarilmasi
BMW’nin performans ve siirdiiriilebilirligi birlestirerek gelecege yon veren bir marka oldugu
algis1 pekistirilmektedir. Metafor agisindan, denize atlayan kisi elektrikli siiriis deneyiminin
sundugu ozgiirliik ve heyecan duygusunu simgelerken, aracin giiglii ve ileriye doniik durusu
BMW'nin o6ncii roliine isaret etmektedir. Metonimi diizeyinde, BMW logosu ve aracin

tasarimi, markanin yenilikgi, cevre dostu ve premium kimligini dogrudan yansitmaktadir.
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Sekil 4: BMW Kiiresel Hesab1 28.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 4’'te yer alan BMW'nin kiiresel Instagram hesabinda paylasilan gonderi, M
serisinin performans, gii¢ ve ayricalikli deneyim sunan dogasini vurgulamaktadir. Gonderide
actklama olarak “Bu yil sizi simartti§imizi inkar edemezsiniz. BMW M3 Competition.
#THEM3 #BMWM #M3 #BMW #MPower Alman yasalarina gore ‘Pkw-EnVKV” kapsaminda
zorunlu bilgi (WLTP baz alinarak): Ortalama enerji tiiketimi: 9,9-9,8 1/100 km; Ortalama CO,
emisyonu: 224-222 g/km; CO, smif(lar1): G” agiklamasi yer almaktadir. Diizanlam diizeyinde,
gorselde yesil renkli bir BMW M3 Competition modeli dogal bir manzara fonunda
durmaktadir. Yan anlam baglaminda, aracin giiclii ve agresif tasarim, yiiksek performans ve
sportif siiriis hissini cagristirirken, rengiyle birlikte dogal ortam arag ile doga arasinda bir
uyum mesaji vermektedir. Mit agisindan, BMW M serisinin hiz, gii¢ ve miihendislik
miikemmelligiyle 6zdeslestigi algis1 pekistirilmekte ve bu modelin bir otomobil, bir tutku ve
bir statii simgesi oldugu vurgulanmaktadir. Metafor olarak, aracin parlak yesil rengi ve sert
hatlar1 bir avcinin dogasmi simgelerken, BMW M3'lin ¢evikligini ve giiclii karakterini 6ne
ctkarmaktadir. Metonimi diizeyinde ise BMW logosu ve M serisi amblemi, markanin yiiksek

performansli otomobillerdeki uzmanligimin bir temsili olarak kullanilmaktadir.
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Sekil 5: Mercedes Tiirkiye Hesab1 27.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 5'te yer alan Mercedes-Benz Tiirkiye'nin yeni yil temali gonderisi, markanin
prestijini ve aile odakli degerlerini 6ne ¢ikaran bir mesaj iletmektedir. Gonderi aciklamasi
olarak “Umutlarmnizin ve hayallerinizin gerceklesecegi bir yil olsun. Sevdiklerinizle birlikte
mutlu yillar! #MercedesBenzTiirkiye #HappyHolidays” aciklamasi yer almaktadir. Diizanlam
diizeyinde, gorselde liiks bir evin oniinde park edilmis Mercedes-Benz SUV modelleri ve
fenotipi itibariyle uzak doguluya benzeyen bir adamin ¢cocugunu kucaginda tasiyarak hediye
cantalariyla eve yoneldigi goriilmektedir. Yan anlam agisindan, Mercedes-Benz otomobilleri
bir ulagim araci olmakla birlikte, konfor, giivenlik ve aileyle gecirilen degerli anlarin bir
parcasi olarak sunulmaktadir. Mit baglaminda, Mercedes-Benz liiks, basar1 ve giivenilirlik
kavramlariyla ve aileyle 6zdeslestirilerek, markanin kullanicilarma ayricalikli bir yasam tarzi
sundugu algis1 pekistirilmektedir. Metafor olarak, araclar bir yilbasi hediyesi gibi
konumlandirilarak, Mercedes-Benz’in yeni baslangiglar ve mutlulukla iliskilendirildigi
aktarilmaktadir. Metonimi diizeyinde ise Mercedes-Benz logosu ve araglarin tasarimi,

markanin sundugu prestijin ve statiiniin dogrudan bir yansimasidir.
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Sekil 6: Mercedes Tiirkiye Hesab1 25.12.2024 Tarihli Instagram Goénderisi

Sekil 6’da yer alan Mercedes-Benz Tiirkiye’'nin gonderisi, liiks, prestij ve karizmatik bir
yasam tarzini vurgulayan bir tasarima sahiptir. Gonderi, “Bagrolleriyle fark yaratan bir
hikaye.” agiklamasiyla paylagiimistir. Diizanlam diizeyinde, iinlii oyuncu Ibrahim Celikkol,
bir Mercedes-Benz CLE Cabriolet modelinin iginde oturmakta, sik ve kararl bir ifadeyle ileriye
bakmaktadir. Yan anlam acisindan reklam, basrolde olmaysi, giicii, 6zgiiveni ve sofistike bir
durusu temsil etmektedir. Mit baglaminda, Mercedes-Benz'in statii, basar1 ve seckinlik
simgesi oldugu algis1 pekistirilirken, Celikkol'un karizmatik ve gii¢lii imaji markanin hedef
kitlesiyle ortiisen bir figiir olarak sunulmaktadir. Metafor olarak, araci kullanmaya hazir
duran Celikkol, hayatin basroliinde olmay1 ve Mercedes-Benz ile bir hikayenin kahramani
olmay1 simgelemektedir. Metonimi diizeyinde ise Mercedes-Benz logosu ve aracin liiks ig
tasarimi, markanin sundugu ayricalikli yasam tarzinin dogrudan bir temsili olarak islev

gormektedir.

o

Sekil 7: Mercedes Kiiresel Hesab1 29.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi
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Sekil 7’de yer alan Mercedes-Benz'in kiiresel Instagram hesabinda paylastig1 gonderi,
markanin ge¢misten giintimiize gelen giiglii mirasini1 ve otomobillerinin zamansiz tasarimini
vurgulamaktadir. Gonderi, "Grubu tekrar bir araya getiriyoruz- MercedesBenz versiyonu."
(We're getting the band back together - #MercedesBenz version)” agiklamasiyla sunulmustur.
Diizanlam diizeyinde, gorselde farkli donemlere ait Mercedes-Benz SL modelleri, bir dag
manzarasi Oniinde siralanmis olarak goriilmektedir. Yan anlam agisindan bu sahne bir
otomobil koleksiyonunun gostermekle birlikte markanin koklii tarihini, otomotiv
miihendisligindeki evrimini ve mirasini temsil etmektedir. Mit baglaminda, Mercedes-Benz’in
her donem prestij ve kaliteyi simgeledigi, zamansiz tasarimlariyla gecmisten gelecege uzanan
bir marka oldugu algis1 pekistirilmektedir. Metafor acisindan, reklam aciklamasinda
kullanilan “We're getting the band back together” ifadesi, bu modellerin bir miizik grubu gibi
ikonlasmis ve bir araya geldiginde giiclii bir birliktelik sundugu mesajin1 vermektedir.
Metonimi diizeyinde ise Mercedes-Benz logosu ve araglarin klasik ¢izgileri, markanin yiiksek
kaliteli miithendislik ve litks anlayisiin dogrudan bir gostergesi olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Sekil 8: Mercedes Kiiresel Hesab1 28.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 8’de yer alan Mercedes-Benz'in kiiresel Instagram hesabinda paylagilan gonderi,
markanin litkks ve konfor odakl siiriis deneyimini vurgulamaktadir. Gonderi, “#SClass ile tatil
icin eve doniis artik daha keyifli. Uzun bir yil oldu, neden karli manzaranin tadini ¢ikarirken
bir masajla rahatlamiyorsunuz? (With the #SClass, driving home for the holidays just got a
little more fun. It’s been a long year, why not wind down with a massage while the snowy
scenery does the rest?)” aciklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam diizeyinde, karla kapl bir
ormanda ilerleyen mavi bir Mercedes-Benz S-Class modeli goriilmektedir. Yan anlam
agisindan arag soguk kis sartlarinda bile giivenlik, konfor ve keyifli bir yolculuk sunan bir
yasam tarzinin parcast olarak sunulmaktadir. Mit baglaminda, Mercedes-Benz’in prestijli,
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yliksek kaliteli ve ileri teknolojiyle donatilmig bir marka oldugu algis1 pekistirilmektedir.
Metafor agisindan, aracin karli yollar1 zahmetsizce asmasi, Mercedes-Benz’in hayatin
zorluklarin1 kolaylastiran bir deneyim sundugunu simgelerken, aracin sahip oldugu masaj
ozelliginin vurgulanmasi ise liiksiin ve rahathgm bir ayricalik oldugunu ima etmektedir.
Metonimi diizeyinde ise Mercedes-Benz logosu ve S-Class'in ikonik tasarimi, markanin
sundugu tistiin mithendisligin ve premium siiriis deneyiminin bir temsilidir.

Sekil 9: Volkswagen Tiirkiye Hesab1 28.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 9’da yer alan Volkswagen Tiirkiye nin gonderisi, ID.7 modelinin uzun menzil ve
elektrikli mobilite konusundaki avantajlarin1 vurgulamaktadir. Gonderi, “286 PS giiciinde
elektrik motoru ve 697 km’lik uzun menziliyle sizi ufuklara tasir. ID.7 simdi Tiirkiye’de.
“agiklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam diizeyinde, giin batimi manzarasinda sahil
kenarinda park etmis beyaz bir Volkswagen ID.7 modeli ve 6n tarafta bir ¢ift goriilmektedir.
Yan anlam agisindan, ID.7 6zgtirligii, stirdiiriilebilirligi ve teknolojik yeniligi temsil eden bir
yasam tarzi unsuru olarak sunulmaktadir. Mit baglaminda, Volkswagen’in erisilebilir yenilik
ve kullanic1 dostu stirdiiriilebilirlik konusundaki onciiliigii vurgulanarak, markanin giivenilir
ve modern bir mobilite saglayicis1 oldugu algis1 pekistirilmektedir. Metafor agisindan, "sizi
ufuklara tasir" ifadesi, aracin sagladigi uzun menzil ve giiglii elektrik motoruyla kesif
duygusunu simgelemekte, giin batim1 ve sahil ise bu yolculugun huzurlu ve keyifli olacagin
ima etmektedir. Metonimi diizeyinde ise Volkswagen logosu ve ID.7'nin aerodinamik

tasarimi, markanin elektrikli mobiliteye olan bagliliginin dogrudan bir temsilidir.
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Sekil 10: Volkswagen Hesab1 21.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 10’da yer alan Volkswagen Tiirkiye nin gonderisi, markanin elektrikli mobiliteye
gecisini ve ID.7 modelinin yenilik¢i dogasmi vurgulamaktadir. Gonderi, D.7 Elektrigin
yeniden dogusu. Simdi Tiirkiye’de!” agiklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam diizeyinde, bir
Volkswagen ID.7 modeli dogal bir ortamda park halinde goriilmektedir ve agiklamada aracin
Tiirkiye’de satisa sunuldugu bilgisi Tiirkiye plakali bir aragla verilmektedir. Yan anlam
agisindan, ID.7, stirdiiriilebilirligin, teknolojik ilerlemenin ve modern yasam tarzmin bir
gostergesi olarak sunulmaktadir. Mit baglaminda, Volkswagen’in giivenilirlik, kalite ve
inovasyon odakli marka kimligi pekistirilirken, "Elektrigin yeniden dogusu" ifadesiyle
ID.7’nin sektérde devrim niteliginde bir degisimi temsil ettigi vurgulanmaktadir. Metafor
agisindan, aracin dogayla i¢ ice bir konumda gosterilmesi, ID.7'nin ¢evre dostu kimligini
simgelemekte ve elektrikli mobilitenin gelecegin otomotiv diinyasindaki ytikseligini
anlatmaktadir. Metonimi diizeyinde ise Volkswagen logosu ve ID.7'nin modern tasarimi,
markanm siirdiiriilebilir ulasim konusundaki taahhiidiiniin ve premium elektrikli arag

segmentindeki iddiasinin bir yansimasidir.
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Sekil 11: Volkswagen Kiiresel Hesab1 28.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 11’de yer alan ve Volkswagen’in kiiresel Instagram hesabinda paylastig1 gonderi,
ID.4 modelinin her hava kosulunda giiglii ve giivenli bir siiriis sundugunu vurgulamaktadir.
Gonderi, “Kings Red Metallic' rengindeki ID.4 ve 'Hamar' jantlariyla her hava kosulunda yola
devam edin. (The ID.4 in 'Kings Red Metallic’'with 'Hamar’ wheels keeps you moving in any
weather.)” agiklamasiyla paylagilmigtir. Diizanlam diizeyinde, karli bir orman yolunda
kirmizi renkte bir Volkswagen ID.4 modeli goriilmektedir. Yan anlam agisindan, bu sahne
ID.4’in sadece bir elektrikli olmakla birlikte, zorlu hava kosullarinda da performans saglayan
glivenilir bir ulagim arac1 oldugunu ima etmektedir. Mit baglaminda, Volkswagen’in yenilikgi,
cevre dostu ve saglam otomobiller iireten bir marka oldugu algis1 giiclendirilirken, ID.4'tin
elektrikli mobilitenin gelecegini temsil ettigi vurgulanmaktadir. Metafor agisindan, aracin
karli yollarda ilerlemesi, Volkswagen’in siirticiilerine rahat bir yolculuk ve her kosulda giiven
sunan bir deneyim sagladigini simgelemektedir. Metonimi diizeyinde ise Volkswagen logosu
ve ID4tin dinamik tasarimi, markanin elektrikli mobiliteye olan bagliiginin ve
stirdtiriilebilirligi 6n planda tutan yaklasimmnin dogrudan bir gostergesi olarak islev
gormektedir.
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Sekil 12:Volkswagen Kiiresel Hesab1 27.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 12’de yer alan ve Volkswagen’in kiiresel Instagram hesabinda paylasilan gonderi,
Polo modelinin 50 yillik mirasini ve otomotiv diinyasindaki 6ncii roliinii vurgulamaktadir.
Gonderi, “1975’ten bu yana Polo, sinifinda oncii olarak nesilleri biiyiiledi; uygun fiyath
mobiliteyi, zamansiz tasarimi ve en ileri teknolojiyi temsil etti. 2025’te, sevilen kompakt
aracitmizin 50. yilim1 kutluyoruz. Golf'iin altinda konumlanan Polo, énden ¢ekisli yapisiyla
yenilik¢gi model ailemizi tamamladi ve kiigiik bir otomobilin de kendine giivenle iz
birakabilecegini kanitladi. (Since 1975, the Polo has delighted generations as a pioneer in its
class, representing affordable mobility, timeless design, and cutting-edge technology. In 2025,
we celebrate the 50th anniversary of our beloved compact car. Positioned below the Golf, the
Polo completed our innovative model family with front-wheel drive, proving that a small car
can confidently make its mark.)” agiklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam diizeyinde, gorselde
ilk nesil Volkswagen Polo modeli yer almakta, agitklamada ise aracin 1975’ten bu yana
kompakt segmentte sundugu yenilikler anlatilmaktadir. Yan anlam agisindan Polo uygun
fiyath mobilite, ulagilabilir teknoloji ve dayaniklilig1 temsil eden bir otomotiv ikonu olarak
sunulmaktadir. Mit baglaminda, Volkswagen Polo, kompakt sinifin evriminde 6nemli bir rol
oynamus, kiiciik boyutuna ragmen yenilik¢i teknolojiler sunarak, tiiketicilere biiyiik bir
otomobil deneyimi yasatabilen bir model olarak konumlandirilmistir. Metafor agisindan,
Polo'nun kii¢lik ama iddiali tasarimi, sehir iginde kolay hareket edebilen ve gec¢misten
gliniimiize zamansiz bir yol arkadas1 olma metaforunu yansitmaktadir. Metonimi diizeyinde
ise, Volkswagen logosu ve Polo'nun ikonik tasarimi, markanin kaliteli, koklii, erisilebilir ve

yenilik¢i otomobiller {iretme geleneginin dogrudan bir gostergesi olarak 6ne ¢cikmaktadir.
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Sekil 13: Audi Tiirkiye Hesabi 20.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 13’te yer alan Audi Tiirkiye'nin gonderisi, Q4 e-tron ailesinin elektrikli mobiliteyi
kis sartlarinda bile giiglii ve giivenilir bir yol arkadas: olarak sundugunu vurgulamaktadir.
Gonderi, “Bu mevsim de yol arkadasimiz: Q4 e-tron ailesi. Bu kis yol arkadasmizi segin”
actklamas1 ve “#ThislsAudi #Audi #VorsprungdurchTechnik #Q4etron” etiketleriyle
paylagilmigtir. Diizanlam diizeyinde, gorselde iki farkli Audi Q4 e-tron modeli, karh bir dag
manzarasi oniinde park edilmis olarak goriilmektedir. Yan anlam agisindan arag, zorlu hava
kosullarinda bile siiriiciisiine giiven ve konfor saglayan, ileri teknolojiyle donatilmis premium
bir yasam tarzi sunan unsurlar olarak konumlandirilmaktadir. Mit baglaminda, Audi'nin
"Vorsprung durch Technik" (Teknolojiyle Bir Adim Onde) mottosuna uygun olarak, Q4 e-tron
serisinin inovasyon, siirdiiriilebilirlik ve iistiin performansin bir birlesimi oldugu mesaji
verilmektedir. Metafor agisindan, araglarin karli daglarla cevrili olmasi, Audi'nin elektrikli
SUV’larmin giiglii, dayanikli ve her mevsimde giivenilir bir yol arkadasi oldugu fikrini
desteklemektedir. Metonimi diizeyinde ise, Audi logosu ve e-tron serisinin modern tasarima,
markanin elektrikli mobiliteye olan baghligmi ve premium otomobil segmentindeki oncii

konumunu temsil etmektedir.
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Sekil 14: Audi Tiirkiye Hesab1 18.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 14'te yer alan Audi Tiirkiye'nin Instagram gonderisi, yeni Audi A5 modelinin
ileri miihendislik ve estetik tasarim anlayisini vurgulamaktadir. Gonderi, “Ileri seviye
mithendisligin {irtinii yeni Audi A5 ailesi simdi Audi Yetkili Saticilarinda.” Aciklamas1 ve
“#Audi #VorsprungdurchTechnik #ThisIsAudi” etiketleriyle paylagilmistir. Diizanlam
diizeyinde, gorselde Audi A5 modelinin 6n cephesi, modern ve geometrik cam panellerin
oniinde sergilenmektedir. Yan anlam agisindan, aracin keskin hatlari, genis 6n 1zgarasi ve
dinamik far tasarimi, giic, prestij ve yiiksek performans algisini pekistirmektedir. Mit
baglaminda, Audi'nin "Vorsprung durch Technik" (Teknolojiyle Bir Adim Onde) felsefesine
uygun olarak, A5 modeli, yenilik¢i miihendislik ve zarif tasarimin bir birlesimi olarak
konumlandirilmaktadir. Metafor agisindan, aracin sert ve belirgin yiizey detaylari, bir sanat
eseri ya da ileri teknoloji tirtinii bir mithendislik harikas1 gibi sunularak, Audi'nin bir otomobil
iireticisi olarak gelecegi sekillendiren bir marka oldugu mesajin1 vermektedir. Metonimi
diizeyinde ise Audilogosu ve 6n 1zgara tasarimi, markanin premium otomobil segmentindeki

liderligini ve statii sembolii olma 6zelligini dogrudan temsil etmektedir.

B VTR
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Sekil 15: Audi Kiiresel Hesab1 29.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 15'te yer alan ve Audi Kiiresel hesabindan paylagilan Instagram gonderisi,
markanin elektrikli mobilite vizyonunu, stirdiiriilebilir liiks anlayisin1 ve prestijli imajimni
pekistirmektedir. Gonderi, “2024, giicii elektriklendiren bir yildi. Ve sessizligin bir ifadeye
dontistiigii yenilik¢i yolculuklar. Opsiyonel donanimlar ek ticret karsiiginda mevcuttur. (2024
was about electrifying power. And innovative journeys where silence became a statement.
Optional equipment available at an extra charge.)” agiklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam
diizeyinde, tinlii aktris Julia Roberts, bir Audi e-tron GT modelini sarj ederken giiliimseyerek
gevresine bakmaktadir. Yan anlam agisindan, Audi’'nin elektrikli mobiliteyi gevreci bir tercih
ve prestij, zarafet ve inovasyonla biitiinlesen bir yasam tarzi olarak sundugu goriilmektedir.
Julia Roberts’in varligi, liikks ve sofistike bir imaj yaratarak Audi'nin hedef kitlesinin {ist
segment bir kullanicr profiliyle oOrtiistiigiinii gostermektedir. Mit baglaminda, Audi'nin
"Vorsprung durch Technik” (Teknolojiyle Bir Adim Onde) felsefesi vurgulanarak, markanin
stirdiiriilebilir gelecege yon veren bir lider oldugu algisi giiglendirilmektedir. Metafor
agisindan, "silence became a statement” ifadesi, elektrikli araglarin sessiz ama giiglii bir etki
yarattigini simgelerken, sarj sahnesi ise gelecegin mobilitesine yapilan bir yatirimimn metaforu
olarak ele alinmaktadir. Metonimi diizeyinde, e-tron GT'nin aerodinamik tasarimi, markanin

ileri teknolojisi, litks segmentteki iddias1 ve cevreci vizyonunu dogrudan temsil etmektedir.
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Sekil 16: Audi Kiiresel Hesab1 29.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 16’da yer alan Audi Kiiresel hesabinin Instagram gonderisi, Audi RS e-tron GT
modelinin zarafet, performans ve ileri teknoloji ile birlesen tasarim felsefesini
vurgulamaktadir. Gonderi, “Tutkuyla yonlendirildi, anilar i¢in tasarlandi, ilham verici
maceralar igin gelistirildi. Audi Tasarimi, 2024 yilinda diinyay1 ele gecirdi ve beklentileri ast1.
Audi RS e-tron GT: Kombine elektrik tiiketimi (kWh/100 km): 21.1-18.4; kombine CO,
emisyonu (g/km): 0. CO, smfi: A. Opsiyonel donanimlar ek iicret karsiiginda mevcuttur.
(Driven by passion, crafted for memories, developed for inspiring adventures. Audi Design in
2024 took over the world and exceeded expectations. Audi RS e-tron GT: Combined electric
power consumption in kWh/100 km: 21.1-18.4; combined CO, emissions in g/km: 0. CO; class:
A. Optional equipment available at an extra charge.)” agiklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam
diizeyinde, sik bir Audi RS e-tron GT modeli, agik hava ve giin batim1 manzarasinda park
edilmis olarak goriilmekte, oniinde ise uyumlu tonlarda sik giyimli bir adam durmaktadur.
Yan anlam agisindan, bu sahne Audi’nin elektrikli mobiliteyi bir teknoloji harikasi ve stil, liiks
ve prestijin bir ifadesi olarak konumlandirdigini gostermektedir. Mit baglaminda, Audinin
"Vorsprung durch Technik” (Teknolojiyle Bir Adim Onde) felsefesine bagh kalarak, RS e-tron
GT'nin elektrikli performans, yenilik¢i tasarim ve {ist diizey siirlis deneyimi sunan bir ikon
oldugu mesaji verilmektedir. Metafor acisindan, arag ile adam arasindaki uyum, Audi'yi
bireyin kimligiyle biitiinlesen bir sanat eseri gibi sunarak, siiriiciisiine 6zgiiven, prestij ve
ayricalikli bir deneyim vadeden bir obje olarak gosterilmektedir. Metonimi diizeyinde ise
Audi logosu, aracin keskin hatlar1 ve aerodinamik tasarimi, markanin yiiksek miihendislik ve

litkks otomobil segmentindeki iddiasini temsil etmektedir.
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Sekil 17: Honda Tiirkiye Hesabi 28.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 17'de yer alan Honda Tiirkiyenin Instagram gonderisi, Honda Civic modelinin
konfor ve giivenlik odakli teknolojilerini vurgulamaktadir. Gonderi, “Soguk havalarda sizi
diistinen Honda Civic'in konforlu teknolojilerini kesfedin.” agiklamasi ve “#Honda
#HondaCivic #Civic #ilhamKaynagiKendisi” etiketleriyle ~paylasilmistir. Diizanlam
diizeyinde, bir Honda Civic modeli, agik bir otoyolda hizla ilerlerken goriilmektedir. Yan
anlam agisindan, ara¢ ulasim aracit Ozelligi tasmmakla beraber, her tiirlii hava kosulunda
stiriiclistinii koruyan, konforlu ve teknolojik bir siiriis deneyimi sunan bir otomobil olarak
sunulmaktadir. Mit baglaminda, Honda Civic, giivenilirlik, dayaniklilik ve ileri teknolojiye
sahip bir otomobil olarak algilanmakta, markanin uzun yillardir sundugu yenilikci
mithendislik anlayisini temsil etmektedir. Metafor agisindan, aracin akici hareketi ve acik yol,
Honda Civic'in siiriiciisiine 6zgiirliik, rahatlik ve kesintisiz bir siiriis deneyimi sundugunu
ima etmektedir. Metonimi diizeyinde ise, Honda logosu ve Civic'in modern tasarimi,
markanin fonksiyonelligi, stirdiiriilebilirligi ve giivenligi 6n planda tutan otomobil iiretme

anlayisinin dogrudan bir gostergesidir.
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Sekil 18: Honda Tiirkiye Hesabi 27.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 18’de yer alan Honda Tiirkiye'nin Instagram gonderisi, Honda HR-V e: HEV
modelinin konfor, giivenlik ve aile odakli siirlis deneyimini vurgulamaktadir. Gonderi,
“Honda HR-V e: HEV’in siiriis konforunuzu artiran teknolojileriyle her yolculuk unutulmaz
bir deneyim.” agiklamasiyla paylasiimistir. Diizanlam diizeyinde, bir aile, Honda HR-V'nin
icinde rahat ve keyifli bir yolculuk yapmaktadir. Arka koltukta iki ¢cocuk yer alirken, siiriicii
mutlu bir sekilde direksiyonu tutmaktadir. Yan anlam agisindan arag, giivenilir, konforlu ve
aile dostu bir mobilite ¢oziimii olarak sunulmaktadir. Mit baglaminda, Honda markasinin
uzun yillardir siiriis konforu, giivenlik ve teknolojiye verdigi énem vurgulanarak, HR-V e:
HEV’in modern aileler icin ideal bir segenek oldugu mesaji pekistirilmektedir. Metafor
agisindan, ailenin sicak ve samimi bir atmosferde yolculuk etmesi, Honda'nin giivenli bir yuva
gibi koruma ve huzur sundugunu ima etmektedir. Metonimi diizeyinde ise Honda logosu ve
aracin genis, konforlu i¢ tasarimi, markanin kullanic1 dostu miihendislik anlayisinin dogrudan

bir yansimasidir.
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Sekil 19: Honda Kiiresel Hesab1 19.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 19'da yer alan Honda Kiiresel'in Instagram gonderisi, markanin CES 2025'te
tanitacagl iki yeni prototip modeline yonelik merak uyandiran bir gorsel sunmaktadir.
Gonderi, “Iki prototip modelin diinya promiyerini kagirmaym! #CES2025'te, 7 Ocak'ta saat
10:30 PT'de sizlerle. Daha fazla bilgi icin biyografimizdeki linki ziyaret edin. -(Don't miss the
world premiere of two prototype models at #CES2025 on January 7 at 10:30 AM PT! Visit the
link in our bio for more information.)” agiklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam diizeyinde,
gorselde giin batimina kars: iki otomobilin siliieti belirgin bir sekilde yer almaktadir. Fakat
yalnizca arka aydinlatmalar goriintir durumdadir. Yan anlam agisindan, bu karanlik siliietler,
Honda'nin gelecege yonelik vizyonunu ve yeni mobilite ¢oziimlerini simgeleyerek, markanin
teknoloji ve inovasyona verdigi onemi vurgulamaktadir. Mit baglaminda, Hondanin
miithendislikte ilerlemeci ve yenilik¢i marka kimligi pekistirilirken, CES gibi kiiresel bir
teknoloji etkinliginde tanitim yapmasi, markanin otomotiv sektoriiniin gelecegine yon veren
bir aktor oldugu algisimi gliclendirmektedir. Metafor agisindan, los 1sikta belirginlesen
otomobil konturlari, gelecegin heniiz tam anlamiyla kesfedilmemis ancak heyecan verici bir
sekilde yaklastigini temsil etmektedir. Metonimi diizeyinde, aracin modern c¢izgileri ve
aydmnlatma detaylar;, Honda'min tasarim anlayisi, miihendislik miikemmeliyeti ve ileri

teknoloji vizyonunu dogrudan yansitmaktadir.
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Sekil 20: Honda Kiiresel Hesab1 12.12.2024 Tarihli Instagram Gonderisi

Sekil 20’de yer alan Honda Kiiresel’in Instagram gonderisi, Honda Pilot modelinin
doga ile i ige bir kesif aract oldugu mesajin1 vermektedir. Gonderi, #HondaPilot, doganin en
nefes kesici destinasyonlarina agilan biletiniz! Peki, siradaki rotaniz neresi? - (The #HondaPilot
is your ticket to nature’s most breathtaking destinations. Where’s the next destination on your
bucket list?)” acgiklamasiyla paylasilmistir. Diizanlam diizeyinde, gorselde siyah bir Honda
Pilot SUV modeli, doganin ortasinda, giin batim1 manzaras: egliginde park edilmis olarak
goriilmektedir. Yan anlam agisindan arag, macera, 6zglirlitk ve kesif ruhunun bir simgesi
olarak sunulmaktadir. Mit baglaminda, Honda Pilot'un saglam, dayanikli ve her tiirlii arazi
kosuluna uygun bir SUV oldugu algisi gliclendirilirken, Honda markasinin giivenilirlik ve cok
yonliiliik gibi geleneksel degerleri vurgulanmaktadir. Metafor agisindan, aracin genis ve giiglii
yapisi, kullanicsna dogayla uyum icinde kesif yapma firsati sundugunu ima ederken,
"Honda Pilot is your ticket" ifadesi, bu modelin siiriiciistinii yeni maceralara tasiyan bir arag
oldugunu metaforik olarak anlatmaktadir. Metonimi diizeyinde ise Honda logosu ve aracin
saglam govde yapisi, markanin dayaniklilik, giivenlik ve siirlis keyfi gibi degerlerini

dogrudan temsil etmektedir.
Bulgulara ait kisa 6zetler ve begeni/takip oranlari tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2: Calisma Bulgularma gore One Cikan Noktalar ve Oranlar

Reklam Ismi One Cikan Noktalar Takipci Sayisi | Begeni Sayisi | Begeni/Takip Orani
BMW 5 Serisi, litks ve
. prestijin simgesi olarak
BMW Tiirk
MW Ttrkiye | ulmus. Arag, dzgiirliik 652000 6117 0,94%
(28.12.2024) Cq o . .
ve liderlik mesajlariyla 6ne
cikiyor.
. BMW mobil uygulamasi
BMW Tiirkiye L . . 0
(27.12.2024) uzerinden kisisellestirilmis 652000 471 0,07%

hizmet ve djjitallesme
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vurgulanmis. Teknolojik
yenilikler 6n planda.

Elektrikli BMW i4 M50 ve i5
M60 tanitilmas.

BMW Kresel Siirdiiriilebilirlik ve 40300000 107306 0,27%
(29.12.2024) .
performans odakl bir anlat1
sunulmus.
M3 Competition modelinin
.. ticli ve agresif tasarimi
BMW Kiirescl Viligulanmi:. Arag, iz ve | 40300000 288847 0,72%
(28.12.2024) . .
performans simgesi olarak
konumlandirilmas.
Yeni y1l temasinda aile
o odakli degerler 6ne
Mercedes Trkiye |y ot Mercedes-Bernz, | 634000 2180 0,34%
(27.12.2024) . . ..
prestij ve glivenin sembolii
olarak sunulmus.
Mercedes CLE Cabriolet ve
Mercedes Tiirkiye | {inlii oyuncu ile liiks, bagar: o
(25.12.2024) ve karizmatik durus 634000 95285 15,03%
vurgulanmus.
SL modellerinin tarih¢esi
Mercedes Kiiresel | anlatilmis. Marka miras1 ve o
(29.12.2024) zamansiz tasarim 39200000 >1675 0,13%
vurgulanmus.
S-Class modeli, liiks ve
konfor odakli bir siiriis
Mercedes Kiiresel | deneyimi olarak sunulmus. o
(28.12.2024) Masaj ozelligi gibi detaylarla 39200000 182184 0,46%
premium hissiyat
gliclendirilmis.
ID.7 modelinin uzun menzil
Volkswagen ve elektrikli mobilite
Tiirkiye vurgulanmis. Teknolojik 488000 1514 0,31%
(28.12.2024) yenilik ve siirdiiriilebilirlik
mesaj1 verilmis.
VAN |1 o sumalduy
Tiirkiye 1 488000 2085 0,43%
(21.12.2024) duymjul.mu.g.. \"{emhk ve
cevreci kimlik 6n planda.
ID.4 modelinin her hava
Volkswagen kosuluna uygun oldugu
Kiiresel vurgulanmis. Elektrikli 10900000 11757 0,11%
(28.12.2024) mobilitenin giivenirligi 6ne
cikarilmis.
Polo modelinin 50 yillik
Volkswagen mirasi anlatilmis. Kiigiik
Kiiresel ara¢ segmentinde 10900000 33414 0,31%

(27.12.2024)

yenilik¢ilik ve uygun fiyath
mobilite vurgulanmus.
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Q4 e-tron modeli, kis
sartlarina uygun elektrikli
SUV olarak sunulmus. 433000 1813 0,42%
Gglii ve giivenilir bir yol
arkadag! mesaj1 verilmis.
Yeni Audi A5 modeli,
Audi Tirkiye mithendislik ve estetik

(18.12.2024) tasarimin birlesimi olarak

tanitilmis.

Audi e-tron GT ve Julia
Roberts ile siirdiiriilebilir
Audi Kiiresel litkks vurgulanmaisg. Elektrikli

(29.12.2024) mobilitenin prestijli bir
yagam tarz1 oldugu mesaji

verilmis.
RS e-tron GT modeli,
Audi Kiiresel performans ve ileri teknoloji

(29.12.2024) ile zarafetin birlesimi olarak

sunulmus.

Audi Tirkiye
(20.12.2024)

433000 4680 1,08%

4800000 32999 0,69%

4800000 49546 1,03%

Honda Civic modeli, konfor
ve giivenlik odakl 309000 1113 0,36%
teknolojilerle tanitilmus.
Honda HR-V e:HEV, aile
Honda Tiirkiye odakl bir siiriis deneyimi

Honda Tiirkiye
(28.12.2024)

(27.12.2024) olarak sunulmus. Giivenlik 309000 >12 0,17%
ve konfor vurgulanmus.
CES 2025te tanitilacak
prototip modeller i¢in merak
Honda Kiiresel uyandiran bir paylagim 6000000 20282 0,34%
(19.12.2024) yapilmis. Inovasyon ve
gelecek vizyonu 6ne
cikarilmais.
Honda Pilot modeli, dogayla
Honda Kiiresel i¢ ige bir kesif araci olarak o
(12.12.2024) sunulmusg. Macera ve 6000000 7122 0,12%

Ozgilirliik mesajlar verilmis.

Tablo 2’ye gore aragstirmada one ¢ikan noktalar asagidaki gibi 6zetlenebilir:

Liiks ve Prestij: BMW, Mercedes ve Audi gibi markalar reklamlarinda liiks, konfor ve
prestij kavramlarii one ¢ikarmuis. Ozellikle Mercedes ve BMW'nin Tiirkiye ve kiiresel

reklamlarinda bu vurgu belirgindir.

Elektrikli Araglara Yonelim ve Siirdiiriilebilirlik: Volkswagen, Audi ve BMW gibi
markalar elektrikli modellerini 6n plana ¢ikarmus. Ogzellikle Volkswagen ve Audi'nin kiiresel
reklamlari elektrikli araglarin avantajlarini 6ne ¢ikartmaktadir.
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Teknoloji ve Dijitallesme: BMW'nin mobil uygulamas: ve Mercedes’in masaj 6zellikli

koltuklar: gibi detaylar, araglarin teknoloji ile entegre oldugu mesajimni veriyor.

Giivenlik ve Konfor: Honda ve Volkswagen gibi markalar giivenlik ve konforu 6n
plana ¢ikaran mesajlar vermis. Honda'nin 6zellikle aile dostu modellerine yaptig1 vurgu
dikkat gekiyor.

Marka Miras:1 ve Tarihsel Baglam: Mercedes’in SL. modelleri ve Volkswagen’in Polo
modeline yonelik reklamlari, markanin uzun yillara dayanan tarihini 6n plana gikartmaktadur.

Tablo 2"ye gore gonderilerin ortak noktalar: asagidaki gibi 6zetlenebilir:

Duygusal ve Yasam Tarzi Odakli Mesajlar: Cogu reklam, araglar1 sadece bir ulagim
araci olarak degil, bir yasam tarzinin pargasi olarak sunmaktadir.

Elektrikli Mobilitenin One Cikmast: Cogu marka elektrikli araglariyla ilgili reklamlar

yaparak, gelecekte siirdiiriilebilir ve ¢evreci bir ulasimin 6nemini gosteriyor.

Premium Algisinin Gliglendirilmesi: Ozellikle Alman markalari (BMW, Mercedes,
Audi), premium algisin1 destekleyen mesajlarla markalarinin prestijini artirmaya caligtyor.

Dijital ve Teknolojik Yenilikler: Mobil uygulamalar, otonom siiriis ve akill 6zellikler
reklamlarm 6nemli bir bileseni olarak goze carpmaktadir.

Ayrica Tablo 2'de yer alan begeni/takip oranlari, markalarin takipgileriyle olan
etkilesimini gosterirken, reklamlarmn etkileyiciligi ve hedef kitle tizerindeki duygusal etkisi
hakkinda da onemli kanitlar sunmaktadir. En yiiksek begeni/takip oranina sahip reklamlar
arasinda Mercedes Tiirkiye'nin 25.12.2024 tarihli reklami (%15,03), Audi Tiirkiyenin
18.12.2024 tarihli reklami (%1,08) ve Audi Kiiresel'in 29.12.2024 tarihli reklami (%1,03)
bulunmaktadir. Mercedes’in reklaminda liiks, prestij ve karizmatik bir durusun {inlii bir
oyuncu ile desteklenmesi ve oyuncunun gonderiye katkida bulunan olarak eklenmesiyle
gonderinin oyuncunun takipgilerine de ulastirilmas: igerigin genis bir kitleye ulagmasimi
saglamigtir. Audi ve Honda'nin yiiksek etkilesim alan reklamlarinda ise miihendislik, estetik

tasarim ve siiriis keyfi gibi unsurlarin 6ne ¢tkmasi dikkat cekmektedir.

En diisiik begeni/takip oranina sahip reklamlar arasinda BMW Kiiresel'in 27.12.2024
tarihli reklami1 (%0,07), Volkswagen Kiiresel'in 24.12.2024 tarihli reklami (%0,11) ve Mercedes
Kiiresel'in 29.12.2024 tarihli reklami (%0,13) bulunmaktadir. BMW’nin mobil uygulama
reklammin diisiik etkilesim almas, tiiketicilerin otomobil yerine hizmet odakl igeriklere daha
az ilgi duydugunu gostermektedir. Volkswagen’in ID.4 ve Polo gibi modellerine dair kiiresel
reklamlarmin diisiik etkilesimi ise kiigiik segment araglara yonelik reklamlarda duygusal
bagimn yeterince kuvvetli olmadigini veya elektrikli mobilite mesajlarinin kullanicilar1 heniiz
tam anlamiyla heyecanlandirmadigini gostermektedir. Genel olarak, kiiresel kampanyalarin

yerel kampanyalara kiyasla daha diisiik etkilesim aldig1 ifade edilebilir. Bu durum, yerel
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kampanyalarin hedef kitleye daha iyi hitap ettigini ve pazara 6zel mesajlarin daha fazla ilgi
cektigini gostermektedir.

Markalarin etkilesimlerini artirmak igin daha fazla duygusal ve etkilesimli igerik
{iretmeleri gerektigi ifade edilebilir. Oncelikle liiks, giivenlik ve prestij gibi konularin islendigi
reklamlar daha fazla ilgi goriirken, teknoloji, stirdiiriilebilirlik ve elektrikli mobilite odakl
iceriklerin nispeten daha diisiik begeni oranlarina sahip olmasi, tiiketicilerin bu konular
hakkinda heniiz giiclii bir duygusal baga sahip olmadigmi gostermektedir. Genel olarak
otomotiv markalarmin sosyal medyadaki begeni/takip oranlarinin diisitk olmasi,
kullanicilarin bu tiir icerikleri begenmek yerine sadece izleyip gectigini veya yeterince ilgi
gekici bulmadigimi gostermektedir. Bu baglamda, markalarin etkilesimi artirmak igin hikaye
anlatimy, tinlii is birlikleri ve hedef kitleye 6zel mesajlarla iletisim stratejilerini gliclendirmeleri

faydali olacaktur.
SONUC VE ONERILER

Bu calismada Tiirkiye’de faaliyet goOsteren otomotiv markalarinin Instagram
reklamlarinda yerel kimliklerini ingsa etmek igin giiven, dayaniklilik, aile degerleri ve
toplumsal baglar gibi gostergebilimsel unsurlar1 6ne gikardigr belirlenmistir. Reklamlarda,
glgclii aile iligkileri, geleneksel degerlerin korunmasi ve uzun 6émiirlii kullanim vurgulanarak
markalarin yerel pazardaki tiiketici beklentilerine hitap ettigi goriilmektedir. Ozellikle
Mercedes-Benz ve Honda gibi markalar, Tiirkiye pazarinda duygusal bag kuran ve giiven

hissini pekistiren anlatilar olusturarak tiiketicinin markaya olan aidiyetini giiglendirmektedir.

Kiiresel hesaplarda kullanilan stratejiler ile yerel pazardakiler arasinda oOnemli
farkliliklar tespit edilmistir. Kiiresel reklamlar genellikle yenilik, performans, stirdiiriilebilirlik
ve bireysel ozgiirliik temalarina odaklanirken, Tiirkiye’deki reklamlar daha ¢ok toplumsal
degerler, geleneksel yap1 ve giiven unsurlar: tizerinden sekillendirilmektedir. Bu farkliliklar,
kiiltiirel dinamiklerle dogrudan iligkilendirilebilir. Tiirkiye’de toplumsal kimlik ve grup
aidiyeti on planda tutulurken, kiiresel reklamlarda bireysel basar1 ve teknoloji ile giiclenme
6n plana gikmaktadir. Oregin Volkswagen’in kiiresel reklamlari siirdiiriilebilir teknolojiyi ve
cevre dostu mobiliteyi vurgularken, Tiirkiye'deki versiyonlar1 daha ¢ok pratik kullanim ve

aile giivenligi temalarina yonelmektedir.

Gostergebilimsel tercihlerin tiiketici algis1 ve aidiyet duygusu tizerindeki etkisi,
reklamlarn olusturdugu kiltiirel ve duygusal cagrisimlarla aciklanabilir. Tiirkiye'de
markalar, tiiketicinin giinliik hayatiyla Ozdeslesebilecek anlatilar olugtururken, kiiresel
pazarda daha yenilikgi ve teknoloji odakli bir imaj ¢cizmektedir. Bu durum, tiiketicilerin marka
ile kurduklar1 bagmn niteligini belirlemekte ve sadakat diizeylerini sekillendirmektedir.
Geleneksel degerlerin baskin oldugu pazarlarda duygusal igerik tiiketici ile markay1 daha

yakin hale getirirken, teknoloji ve yeniligin 6n planda oldugu kiiresel reklamlarda marka
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kimligi bireysel tatmin ve statii sembolii olarak algilanmaktadir. Sonug olarak, reklam
stratejilerinin gostergebilimsel yapisy, tiiketicilerin marka algisin1 yonlendirmekte ve onlarin

marka ile kurduklar1 bag: giiclendirmektedir.

Tiirkiye’deki otomotiv reklamlari, toplumsal degerleri yansitan anlatilar {izerinden
ilerlemektedir. Aile kavrami, dayaniklibk ve giiven gibi unsurlar bu reklamlarin temel
bilegenlerini olusturmaktadir. Ornegin Mercedes-Benz Tiirkiye'nin paylagimlarinda aile
icindeki mutluluk ve birliktelik vurgulanirken, kiiresel reklamlarinda teknoloji ve
stirdiiriilebilir mobilite mesajlarinin daha baskin oldugu goriilmektedir. Hondanin
Tiirkiye’deki reklamlar1 konfor ve giivenligi merkeze alirken, kiiresel reklamlar1 elektrikli
mobiliteye, zorlu yollar1 asmaya, performansa ve siirdiiriilebilir yeni teknolojilere vurgu
yapmaktadir. performans Audi ve BMW gibi markalar ise kiiresel capta gelecege yonelik
vizyonlarini liiks ve teknolojik gelismelerle birlestirerek mitini insa etmektedir. Volkswagen'in
Tiirkiye’deki reklamlarinda ise daha cok erisilebilirlik, pratik kullanim ve giivenilirlik temalar:
islenirken, kiiresel reklamlarinda gegmisten bugiine koklii marka olma vurgusu, ¢evre dostu

¢oztimler, akilli teknoloji gibi mesajlar 6ne ¢itkmaktadir.

Bu farkliliklar, reklamcligin kiiltiirel baglamdan nasil etkilendigini acikca ortaya
koymaktadir. Tiirkiye'deki reklamlar, genellikle geleneksel degerleri 6n planda tutarak
tiiketiciyi bag kurmaya yonlendirirken, kiiresel pazardaki reklamlar bireysel ozgiirliik,
yenilikg¢i teknoloji ve siirdiiriilebilirlik tizerine odaklanmaktadir. Kiiresel markalar, belirli bir
marka kimligi olustururken yerel pazarlara gore igeriklerini uyumlulastirmaktadirlar.
Ornegin Audi'nin kiiresel reklamlari performans ve inovasyona odaklanirken, Tiirkiye

pazarinda daha cok giiven ve prestij vurgusu yapilmaktadir.

Bu sonuglar 151¢1da, pazarlamacilar ve yoneticiler i¢in bazi pratik ve teorik oneriler
sunulabilir. Bu noktada, markalarin kiiresel kimliklerini korurken yerel tiiketici beklentilerine
uygun stratejiler gelistirmeleri biiyiik onem tasimaktadir. Kiiltiirel kodlara uygunluk,
ozellikle Tiirkiye gibi geleneksel degerlerin giiclii oldugu pazarlarda oldukga énemli bir rol
oynamaktadir. Hikaye anlatimi teknikleri, markalarin tiiketicilerle duygusal bag kurmasin

saglarken, bireysel ve toplumsal beklentilere yonelik farkli yaklasimlar benimsenmelidir.

Dijital platform stratejileri de pazarlama siireglerinde giderek daha biiyiik bir 6nem
kazanmaktadir. Instagram gibi gorsel odakli platformlarda, markalar tiiketicilere yonelik
O0zgiin igerikler tiretmeli ve yerel tiiketici davranislarmma uygun reklam modelleri

olusturmalidir.

Gelecekteki arastirmalar icin cesitli 6neriler sunulabilir. Oncelikle, sektorler arasi
karsilagtirmalar yapilarak farkli sektorlerde gostergebilimsel stratejilerin nasil uygulandig:
incelenmelidir. Ayrica reklamlarin tiiketiciler tizerindeki etkisini 6l¢gmek igin nitel ve nicel
arastirmalar yapilmals, tiiketici algilar1 derinlemesine analiz edilmelidir. Yapay zeka ve dijital

pazarlama arasindaki iliskiyi arastirmak, reklamcilik diinyasinda gelecekte nasil bir doniisiim
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yasanacagini anlamak agisindan dnemlidir. Ozellikle yapay zeka destekli reklamlarin tiiketici

davranislarini nasil sekillendirdigi konusunda daha fazla calisma yapilmalidar.

Bu calismanin bazi kisitlar1 da bulunmaktadir. Orneklem smirlamalar: nedeniyle,
yalnizca belirli markalarin reklamlar1 analiz edilmistir. Daha genis bir marka yelpazesi
incelenerek daha kapsamli sonugclar elde edilebilir. Ayrica zaman iginde reklam stratejileri
degistigiicin bu analiz belirli bir doneme odaklanmistir. Uzun vadeli egilimleri belirlemek igin
siirekli glincellenmesi gereken bir calisma gerekmektedir. Tiiketici perspektifine dogrudan yer
verilmemesi de bir bagka kisitlamadir. Gelecekteki arastirmalarda tiiketici goriislerine daha
fazla odaklanilarak daha kapsaml sonugclar elde edilebilir.

Tiirkiye ve kiiresel reklamlar arasindaki gostergebilimsel farkliliklar, markalarin
pazarlama stratejilerini yerel ve kiiresel kitlelere nasil uyarladigimi gostermektedir. Tiirkiye'de
geleneksel ve duygusal anlatilar 6n planda tutulurken, kiiresel reklamlar daha ¢ok inovasyon,
performans ve siirdiiriilebilirlik gibi temalar etrafinda sekillenmektedir. Bu analiz, otomotiv
markalarinin tiiketiciye ulasirken nasil farkli anlat1 bigcimleri gelistirdigini ortaya koymakta ve
gelecekteki reklam stratejilerine 151k tutmaktadir. Markalar, pazarlama faaliyetlerinde kiiltiirel
ve toplumsal baglamlar1 dikkate alarak tiiketiciyle daha etkili bir iletisim kurabilir ve marka

sadakatini giliclendirebilir.
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